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Especializacéo

Gestdo da Comunicacao: Politicas, Educacao e Cultura

Programa do Curso

Unidade: Escola de Comunicaces e Artes

Area de

Conhecimento: Ciéncias Sociais Aplicadas

27.01.00028 - Gestdo da Comunicagéo: Politicas, Educacéo e

Curso: Cultura

Edicdo: 10.006

Disciplinas

Disciplina: Comunicac¢éo e Educacéo
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs
Carga Horaria Nao Ministrada: 4:00 hs
Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Tercga-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Adilson Odair Citelli Carga Horéria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
I. Justificativa

cea-pepartamento de - A\ inclus@o do Nudcleo Comunicacdo e Educacgéo no Curso Gestao da Comunicacgao se justifica

Comunicagdes e Artes

EcA-Escoade  pelas seguintes razodes:

Comunicagdes e Artes

sk Ui de S0 Paulo a) A educacao se constitui num dos espacos privilegiados onde se manifestam de forma
rac 30014867 - constante diferenciados modelos de processos comunicacionais.
E-mail. gestcom@edu.usp.br . . . oo . . ~ .
b) Os processos comunicacionais que emergem das praticas educacionais sdo ditados pelas

filosofias de educacao que sustentam tais praticas e as justificam.
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¢) Sao partes constitutivas destes processos comunicacionais tanto os modelos de inter-
relacéo pessoal e grupal quanto a relagdo que as praticas educacionais mantém com os
sistemas de comunicagéo.

d) No caso, incluem-se neste universo de preocupacdes tanto o impacto dos meios de
comunicacdo sobre o comportamento humano (a comunica¢cdo como "mediacéo cultural™)
guanto o uso dos recursos da comunicagao nos métodos de ensino-aprendizagem, quer no
ensino formal quer no ndo-formal (a comunicagdo como tecnologia educacional).

Il. Objetivos

a) Estudar as relagcfes entre Comunicacao, Cultura e Educacéo, sistematizando os
conhecimentos sobre o tema fornecidos pelas areas das Teorias da Comunicacédo, Teorias da
Arte e Filosofias da Educacéao.

b) Identificar, na pratica social, os espacos profissionais abertos a partir dos processos
comunicacionais oriundos da inter-relagdo Comunica¢éo Social/Cultura/Educacao.

c¢) Discutir o uso dos recursos da Comunica¢do/Cultura no processo de ensino-aprendizagem.
d) Contribuir para formar gestores de comunicacdo na educacao formal e ndo-formal.

Ill. Procedimentos Metodoldgicos

O Nucleo Comunicacéo e Educacgéo apresenta um contetdo programatico subdividido em
quatro Unidades, a saber: 1. Comunica¢do/Cultura como Processo Social; 2. Educacdo como
Processo Educacional; 3. Comunicacao/Cultura e Educacéo: MediacGes; 4. Papel do Gestor de
Processos Comunicacionais na Educacéo.

Cada aula em que se subdividem as quatro Unidades sera desenvolvida em dois momentos: no
primeiro, o professor apresentara uma sintese de sua visdo sobre o tema, a partir da
bibliografia indicada. No segundo, os alunos reunidos em grupos oferecerdo sua contribuicdo
ao tema abordado. Tanto os professores quanto os alunos deveréo estar atentos ao uso
adequado dos recursos da comunicagdo no desenvolvimento de cada tépico.

Apb6s cada Unidade, havera uma discussao sobre o possivel aproveitamento dos conceitos
elaborados no desenvolvimento dos projetos individuais assumidos pelos alunos em fun¢éo do
préprio Curso.

A pergunta que norteara tais discussdes sera a seguinte: "Qual o papel do gestor de processos
comunicacionais nos projetos educacionais em analise?".

IV. Contelido Programatico

1. A Comunicac¢do como Processo Social

1.1. A Educacéo sob o ponto de vista das politicas oficiais: da Reforma de 1970 a nova LDB
1.2. A Educacéo sob o ponto de vista da inter-relacdo Comunicac¢do/ Cultura: experiéncias
alternativas (Educacéo Popular, interdisciplinaridade e Dialogismo)

2. A Educacao como Processo Comunicacional

2.1. A comunicacao como retdrica: o discurso da comunicacao persuasiva (Escola Tradicional)
2.2. A comunicac¢do como tecnologia educacional: o discurso da eficiéncia tecnoldgica (Escola
Tecnicista)

2.3. A comunica¢do como processo sociocultural de integracao e participacdo na construcao do
saber: o discurso dialético e dialogal (Escola Progressista)

2.4. As relagbes comunicacionais professor/aluno nos diversos modelos de inter-relacao
Comunicacdo/Educacéo: problematizactes

3. Educacgéo e Comunicacéo: Media¢bes

3.1. os jovens e a cultura audiovisual: os novos modos de compreender e sentir

3.2. As linguagens da comunicacgdo: impactos psicossociais no processo educacional

3.3. As linguagens da comunicacéo social: experiéncias latino-americanas

3.4. A Comunicag¢do Social como contelido programatico no ensino de primeiro e segundo
graus
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4. O Papel do Comunicador Social na Educacéo

4.1. A administracao dos recursos da comunicacao no ensino (Oficinas Pedagoégicas, Salas de
Multimeios, Laboratérios de Informatica etc.)

4.2. A Gestdo da Comunicagéo na educagéo

&<, Gestdo da
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V. Avaliacéo

A avaliacéo, entendida como uma reflex@o continua sobre o encaminhamento e os resultados
do trabalho didatico em funcao da adequacao aos objetivos pré-fixados, sera realizada a partir
da elaboracdo, em conjunto com os alunos, de procedimentos de acompanhamento e revisao.
A avaliacéo sera feita através de relatérios individuais dos alunos para cada um dos tépicos do
Nucleo. Ao final, o aluno elaborara um texto em que se manifeste o intercambio entre os
tépicos desse Nucleo e se estabelegcam as aproximacdes e os distanciamentos entre
Comunicacdo/ Educagédo e Comunicacdo/Cultura.

VI. Bibliografia Basica

Citelli, Adilson. Aprender e ensinar com textos ndo-escolares. 2. ed. Sdo Paulo: Cortez, 1998
. Outros. Linguagem na escola. 4. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2000.
. Linguagem e persuaséo. 11. ed. Sdo Paulo: Atica, 1997.
. Comunicac¢éo e Educacéo. A linguagem em movimento. 3 ed. S&o Paulo: SENAC,
2004.
GOmez, Guilhermo Orozco. Professores e meios de comunicacao: desafios e esteredtipos.
Revista Comunicag&o & Educagéo, n. 10, Sdo Paulo, CCA-ECA-USP/Moderna, 1997
Lévy, Pierre. As tecnologias da inteligéncia. Rio de Janeiro: Editora 34, 1995
Martin-Barbero, Jesus. Heredando el futuro. Pensar la educacion desde la comunicacion.
Revista Nomadas, Bogota, Diuc, 1995
Soares, Ismar de Oliveira. Sociedade da informacdo ou da comunicacdo. Sao Paulo: Cidade
Nova, 1996
Penteado, Heloisa Dupas. Televisao, escola e democracia. Sado Paulo: FEUSP, 1987. (Tese de
doutorado
Morén, José Manuel. Leitura dos meios de comunicac¢do. Sdo Paulo: Pancast, 1993
Freire, Paulo. A importancia do ato de ler. Sdo Paulo: Cortez, 1995

Disciplina: Comunicacéo e Estudos Culturais
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Ndo Ministrada: 4:00 hs
Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horério(s) de Oferecimento:
Quarta-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Richard Romancini Carga Horaria: 18:00 hs

oo oae  Roseli Aparecida Figaro Paulino Carga Horaria: 18:00 hs
ComunEi(é:c:”)eEsS:DAI\arlde:
USP — Univ de S&o Paulo

Fone: (11) 3091-4341 .
(»J:r;i Eng 3091-4867 Detalhamento:

E-mail. gestcom@edu.usp.br

Detalhamento:
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I. Justificativa

O campo de estudos da Comunicacédo, desde a sua emergéncia, tem sido atravessado pelas
mais diversas correntes tedricas, cada uma enfrentando o desafio de explicar de alguma forma
0s emergentes e complexos fenbmenos comunicacionais na sociedade moderna. Em virtude
da centra-lidade que assumem os fenébmenos da comunicagéo na sociedade dita pés-industrial,
este campo torna-se ponto de fuséo, por exceléncia, de movimentos e correntes que definem o
pensamento contemporaneo, ou melhor, o "espirito do tempo".

Desta forma, reveste-se de particular importancia a analise das varias contribui¢bes tedricas
para o entendimento da pluralidade de dimens&es do objeto Comunicacéo, demonstrando
cabalmente a sua esséncia heterodisciplinar.

Il. Objetivos

a) Definir o Campo da Comunicacdo numa perspectiva histérica da sociedade e das Ciéncias
Sociais e Humanas.

b) Refletir criticamente sobre as diferentes correntes tedricas, classicas e contemporaneas, do
Campo da Comunicacéo.

c) Perceber a especificidade da Comunicagdo como um campo de conhecimento
inter/multi/trans/disciplinar,cujo objeto de estudo séo os fatos comunicacionais da sociedade da
Cultura contemporaneas.

d) Propiciar um conhecimento basico do Campo da Comunicacdo, de modo a ser aplicado no
Quadro Tedrico de Referéncia (QTR) dos projetos de intervencéo dos alunos.

IIl. Procedimentos Metodolégicos

As aulas expositivas versardo sobre o conteddo programatico do Nucleo e promoverao
obrigatoriamente a discusséo dirigida. Os seminarios funcionardo para aprofundar os temas,
visando especificar a obra de um autor/tema no conjunto do campo da Comunicacéo.

IV. Contelido Programatico

Aula 1

Campo da Comunicacéo: Histéria e Interdisciplinaridade
Legitimacdo Social : Mercado Cultural e Comunicacao
Legitimacédo Cientifica: Paradigmas do Campo da Comunicacao
1) Lopes: cap. I, p. 17 a 33

2) Lopes: cap.ll, p.35a 53

Aula 2

Teorias Funcionalistas da Comunicacao: fun¢des, fluxos, tecnologias
1) Lopes: p. 53 a 57

2) Mattelart: p. 36 a 56

3) Lasswell: A estrutura e a funcdo da comunicacéo na sociedade

Aula 3

Teoria da Escola de Frankfurt: Adorno, Benjamin e Habermas
1) Lopes: p. 57 a 62

2) Mattelart: p. 73 a 85

3) Rudiger: p. 76 a 91

4) Adorno: A inddstria cultural

Aula 4
Teorias do Discurso na Comunicagéo
1) Mattelart; p. 86 a 102
2) Eco: James Bond - uma combinatéria narrativa
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Comunicacéo e Cultura: Teoria da Hegemonia
1) Lopes: p. 63 a 70

&<, Gestdo da Aula 5

Comusicaceo Estudos Culturais, Estudos de Recepcéo e Teoria das Mediagfes
1) Mattelart; p.102 a 111 e p. 131 a 156
2) Escosteguy: p. 134 a 166
3) Lopes: Estratégias metodolédgicas da pesquisa de recepgdo
4) Martin-Barbero: Dos meios as mediacdes: Prefacio p.11 a 21

Aula 6

Comunicacdo e modernidade

1) Vattimo: p.7 a 33

2) Stuart Hall: A identidade cultural na pés-modernidade

5) Garcia Canclini: O consumo serve para pensar: p.51 a 70

6) Castells: Internet e sociedade em rede: p. 255 a 287

7) Martin-Barbero: Globalizagdo comunicacional e transformagéo
cultural

V. Avaliacéo

A avaliacdo sera feita através de:

1. Relatorios de leitura dos textos tedricos;

2. Trabalho Final: Elaboracao do quadro teérico de referéncia (QTR) do projeto de intervencao
(problematizagdo dos contetidos do ndcleo com os problemas de comunicacéo presentes no
projeto do aluno)

VI. Bibliografia Basica

ADORNO, Theodor W. A Industria Cultural. In COHN, Gabriel (org.)
Comunicacdo e Industria Cultural. Sdo Paulo: T.A. Queiroz, 1989.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e Cidad&os. Rio, Ed. UFRJ, 1995.
Cap. O consumo serve para pensar.

CASTELLS, Manuel. Inter net e sociedade em rede. In: DE MORAES, Denis
(org.). Por uma Outra Comunicacéo. Rio: Record, 2003.

ECO, Umberto. James Bond: uma Combinatéria Narrativa. In BARTHES, Roland
et al. Analise Estrutural da Narrativa. Petropolis: Vozes, 1976.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina: Estudos Culturais: uma introducéo. In: DA SILVA,
Tomaz Tadeu (org.). O que &, afinal, Estudos Culturais? Belo Horizonte:
Auténtica, 1999.

HALL, Stuart. A ldentidade Cultural na P6s-Modernidade. Rio de Janeiro:
DP&A Editora, 1999.

CCA — Departamento de
Comunicagdes e Artes
ECA — Escola de

comunicactes e Ates | ASSWELL, Harold. A Estrutura e a Funcdo da Comunicacdo na Sociedade. In

USP — Univ de S&o Paulo

Fone: (11) 001 4341 COHN, Gabriel (org.). Comunicacgéo e Industria Cultural. S&o Paulo: T.A.
ax: -

E-mail. gestcom@edu.usp.br Queiroz, 1989

LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em Comunicacédo. Sao Paulo: Loyola,
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2003, 72 ed. (Livro)
Cap. I: Mercado Cultural no Brasil e Pesquisa em Comunicacao
Cap. II: Paradigmas Teo6rico-metodoldgicos e Pesquisa em Comunicacao

MARTIN-BARBERO, JesUs. Dos Meios as Mediagdes. Rio:Ed. UFRJ, 2001, 22 ed.
Prefacio: Pistas para entre-ver meios e mediagées

MARTIN-BARBERO, JesUs. Globalizacio comunicacional e transformac&o
cultural. In: Dénis de MORAES (org.). Por uma outra comunicac¢éo. Rio:
Record, 2003.

MATTERLART, Armand e MATTELART, Michéle. Hist6ria das Teorias da
Comunicacdo. S&o Paulo: Loyola, 1998. (Livro)

RUDIGER, Francisco. Comunicacéo e Teoria Social Moderna. Porto Alegre:
Fénix, 1995.

VATTIMO, Gianni. A Sociedade Transparente. Lisboa: Reldgio D'Agua, 1992.

Disciplina: Comunicacéo e Mundo do Trabalho
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Nao Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Segunda-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Roseli Aparecida Figaro Paulino Carga Horéria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
I. Justificativa

Discute-se a relevancia da comunicacdo no mundo do trabalho, principalmente relacionando-a
as mudancas na organizacao e na gestao do trabalho. Toma-se como principio que
comunicacao e trabalho sao aspectos caracteristicos dos seres humanos e como tal devem ser
compreendidos de modo interdependente. Trata-se de procurar entender as relacdes de
comunicacdo no mundo do trabalho. Busca-se esclarecer que a comunicacdo ndo deve estar a
servigo da dissimulacdo das condi¢bes reais da organizagao da vida no trabalho e dos conflitos
de interesses inerentes ao capital e ao trabalho. Recusa-se a compreensédo da comunicagao
como ferramenta para a veiculagcdo de mensagens unidirecionais. Entende-se a comunicacao
como processo de construcdo de sentidos, necessariamente polifonica e dialégica, capaz de
revelar as diferentes vozes que buscam interlocucéo.

II. Objetivos

1- Empreender uma andlise sobre os conceitos de comunicagdo e de mundo do trabalho;
2- Fazer a critica da visao funcionalista que reina sobre as rela¢gdes de comunicagao no mundo
do trabalho;
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3- Fazer uma analise sobre as possibilidades de democratizacéo das politicas de comunicacao
e cultura no mundo do trabalho.

I1l. Contelido

&<, Gestdo da
Comunicagao

1. Conceitos, marcos tedricos, sentidos de comunicacgéo e de trabalho.

2. Comunicacéo e politicas de comunicacédo na era global.

3. As mudancas no mundo do trabalho: flexibiliza¢&o, polivaléncia, precarizacdo e desemprego.
4. Comunicacao e cultura no mundo do trabalho.

5. Atividade de comunicacéo e trabalho: politicas de democratizacéo.

IV. Procedimentos Metodolégicos

Exposicbes dialogadas sobre os textos indicados e outras obras pertinentes, associadas a
seminarios para aprofundamento dos tépicos béasicos do contetdo.

V. Avaliacéo

Trabalho monogréfico que discuta o tema geral a partir da bibliografia lida, a luz do interesse
particular de cada projeto. (Trabalho deve ter de 10 a 15 laudas, cerca de 17 mil caracteres e
seguir as normas da ABNT.) Presenca, Participacdo nas aulas, Resenhas de textos.

VI. Bibliografia

ANTUNES, Ricardo. Adeus ao trabalho? Ensaios sobre as metamorfoses e a centralidade do
mundo do trabalho. 3. ed. S&o Paulo: Cortez/Edunicamp, 1995.
. Os sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacéo e a negacéo do trabalho. 6.ed. Séo

Paulo: Boitempo, 2001.
BACCEGA, Maria A. (org.). Gestdo de Processos Comunicacionais. S&o Paulo; Atlas, 2002.
FIGARO, Roseli. (org.) Gestao da comunicac¢éo — no mundo do trabalho, educacéo, terceiro
setor e cooperativismo. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

. Estratégias discursivas simulam democracia no mundo do trabalho. Revista
Comunicacdo & Inovacédo. Vol. 6, n. 11, jul./dez. 2005. p. 24-30. ISSN 1809-564X

. Politicas de Comunicacéo e Cultura: desafios do mundo do trabalho e das
organizac®fes do terceiro setor. In: COSTA, M. C. Gestdo da Comunicacdo. Terceiro setor,
organizagfes nao-governamentais, responsabilidade sécia e novas formas de cidadania. Sdo
Paulo: Atlas, 2006.
FIGUEIREDO, Marcelo, et. al. (org.) Labirintos do trabalho. Interrogag6es e olhares sobre o
trabalho vivo. Rio de Janeiro: DP&A, 2004.
HARVEY, David. Condicao pés-moderna. 4. ed. Sdo Paulo: Loyola, 1994.
LOPES, José Carlos Cacau. A voz do dono e o dono da voz. S&o Paulo: Hucitec, 2000.
MORAES, Denis de (org.) Por uma outra comunicagdo. Midia, mundializacdo e poder. Rio de
Janeiro: Record, 2003.
PAGES, Max et. All. O poder das organizacdes. S&o Paulo: Atlas, 1993.
SCHWARTZ, Yves. Trabalho e Ergologia. Rio de Janeiro: UFF, 2007.
WILLIAMS, Raymond. Palavras-chave. Sao Paulo: Boitempo, 2007.

DIVERSOS ARTIGOS DE JORNAIS E REVISTAS QUE TRATAM DE QUESTOES PRATICAS
coroemmamenose RELATIVAS AO TEMA ESTUDADO. (TODOS SERAO DISPONIBILIZADOS A CADA NOVO
Comunicagdes e Artes S E M ESTR E)

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes
USP — Univ de S&o Paulo

Fone: 11) 30914341 Disciplina: Cotidiano e Linguagem
Fax: (11) 3091-4867
E-mail. gestcom@edu.usp.br

Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs
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Carga Horaria Nao Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs
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Horario(s) de Oferecimento:
Segunda-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Maria Aparecida Baccega Carga Horaria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
|. Justificativa

O presente nucleo destaca o papel da linguagem, sobretudo a verbal, na formacgédo do
comunicador e do receptor, na trama cultural na qual vivem/vivemos, evidenciando sua
importancia nos produtos midiaticos.

Formadora do pensamento conceitual, essa linguagem, em dialogo permanente com a cultura,
ajuda a construcéo das identidades varias e fragmentadas que compdem os sujeitos na
contemporaneidade, além de estar presente na constituicdo das subjetividades dos sujeitos da
comunicacao. Sujeitos cujas identidades se constroem no espaco fragmentéario e efémero do
cotidiano, campo de batalha das lutas pela manutencéo e pelas mudancas do status quo e
territério privilegiado de circulagdo da comunicagao/cultura.

Nesse contexto, o signo verbal, que carrega a ideologia, os valores, os estereotipos
construidos ao longo da histéria de uma cultura, revela-se um dos eixos privilegiados para os
estudos do campo da comunicacgéo, colaborando, desse modo, para a praxis do gestor de
comunicacao.

Il. Objetivos

a) Fornecer subsidios tedricos para que o aluno compreenda a importancia da consciéncia
verbalmente constituida para o entendimento do cotidiano e do papel dos meios de
comunicacao nesse espaco.

b) Possibilitar ao aluno refletir criticamente sobre a linguagem na sua formacao, buscando
capacita-lo para intervir cientificamente nos processos de comunicacdo na empresa, ha escola
e nas organizagoes.

c) Preparar o aluno para, com base nesse conhecimento, saber adequar a praxis de Gestor da
Comunicacéo, respeitando os sujeitos que estdo envolvidos ha comunicacdo da empresa, da
escola e organizacéo, objeto de sua acéo profissional .

Ill. Procedimentos Metodoldgicos

Entre os procedimentos metodoldgicos a serem adotados, destacam-se: exposicdes
dialogadas; discussao de textos em grupo e dos grupos com a classe; producao de texto sob a
cea-pepartamento de - formag de pequenos ensaios que o aluno devera elaborar apds cada grupo de aulas, sempre

Comunicagdes e Artes

eca-Escolade  relacionando o contetdo com o projeto individual a ser desenvolvido durante o curso. Ao final

Comunicagdes e Artes

e~ Ui de S0 Pl do Nucleo, esses pequenos ensaios subsidiardo a elaboracdo de uma monografia que devera

rax (1) 30014867 SEF @ Sintese dos conhecimentos acumulados durante o Ndcleo, inter-relacionado-os com o
E-mail. gestcom@edu.usp.br Projeto
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IV. Contelido Programético

12, aula:

1. Apresentacao do curso. Nog¢des introdutorias.

2. Linguagem, pensamento, conhecimento e cultura.

SCHAFF, A. Linguagem e conhecimento. Coimbra, Almedina,1974, Cap. Ill, pp. 247-268.
MOTTER, M.L. A consciéncia linguistica de Fabiano. Revista Principios, n. 32, Sdo Paulo, Anita
Garibaldi, fev./abr. 1994, pp. 65-69 (também disponivel em:;
http://www.vermelho.org.br/museu/principios/anteriores.asp?edicao=32&cod_not=889 e
MOTTER, M.L. A linguagem como traco distintivo do humano. In: Principios, n. 34, S&do Paulo,
Anita Garibaldi, ago./out. 1994, pp. 68-72. (também disponivel em
http://www.vermelho.org.br/museu/principios/anteriores.asp?edicao=34&cod_not=914)

&<, Gestdo da
Comunicagao

22, aula:

1. O signo verbal e a formagé&o da consciéncia.

2. Linguagem e ideologia.

BAKHTIN, M. Marxismo e filosofia da linguagem. S&o Paulo, Hucitec, 1992, cap. 1 e 2, pp. 31-
47.

CITELLI, A.O. e BACCEGA, M.A. Retédrica da manipulacdo: os sem-terra nos jornais. In:
Comunicacdes e Artes. Sdo Paulo, ECA-USP, n° 20, abr/1989.

32, aula:
O cotidiano e a interag&o verbal
BAKHTIN, M. Marxismo e filosofia da linguagem. Cap. 6, pp. 110-127

423, aula:

Esteredtipos, preconceitos e cotidiano

LIPPMANN, W. Estereétipos. In: STEIMBERG, CH. (org.) Meios de comunicagdo de massa.
Sao Paulo, Cultrix, 1980.

HELLER, A. Sobre preconceitos e Estrutura da vida cotidiana. In: O cotidiano e a histéria. Rio
de Janeiro, Paz e Terra, 1985; pp.43-63 e 17-41.

BOSI, E. A opinido e o esteredtipo. In: Contexto, n® 2, mar.77, pp. 97-104.

52 aula:

Estereotipos, preconceitos e cotidiano

MOTTER, M.L. Manipulacéo e constru¢do da identidade negra na imprensa brasileira — A
viagem de Sarney a Angola. Sdo Paulo, ECA-USP, mimeo, 1989.

O carteiro e o0 poeta: a forca da poesia. In: Comunicagéo & Educacéo. S&o
Paulo, ECA-USP/Moderna.

NETTO, J.P. & Falcao, M. C. Cotidiano: conhecimento e critica. Sao Paulo, Cortez, 1989.

62. aula:
1. Metodologia e procedimentos metodoldgicos das ciéncias da linguagem.
2. Encerramento do nucleo Cotidiano e Linguagem

BRANDAO, H. N. Introduc&o a andlise do discurso. Campinas, Ed. Unicamp, 1991
ORLANDI, E.P. Andlise de discurso: principios e procedimentos. Campinas/SP: Pontes. 1999.

CCA — Departamento de

comunicagges e Ates - M{OTTER, M.L. Cotidiano e linguagem, in: BACCEGA, M.A. (Org.) Gestédo de processos
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Nucleo. Ao final, o aluno elaborara um texto em que se manifeste o intercambio entre os
topicos deste Nucleo com os demais Nucleos e entre os Nucleos e seu projeto individual.
VI. Bibliografia Basica
Baccega, Maria Aparecida. O campo da Comunicacgéo e a consciéncia verbalmente constituida.
Logos: Comunicacéo e Universidade, Ano 3, n. 4, Rio de Janeiro, 1996. pp. 25-29.
Bakhtin, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. S&o Paulo: Hucitec, 1988.
Bosi, E. A opinido e o esteredtipo. Revista Contexto, n. 2, Sdo Paulo, 1987
Brandéo, H. N. Introducado a andlise do discurso. Campinas: Unicamp, 1991
Heller, Agnes. Cotidiano e histéria. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989.
Lippmann, Walter. Esteredtipos. In: Steinberg, C. (org.) Meios de comunicacdo de massa. Sao
Paulo: Cultrix, 1970.
Motter, Maria Lourdes. A consciéncia linglistica de Fabiano (personagem da Vidas Secas, de
Graciliano Ramos). Revista Principios, n. 32, Sdo Paulo, Anita Garibaldi, fev./abr. 1994, pp. 65-
69.

. A linguagem verbal como trago distintivo do humano. Revista Principios, n. 34, Séo
Paulo, Anita Garibaldi, ago./out. 1994, pp. 68-72.

. O carteiro e o poeta: a forca da poesia. Revista Comunicagéo & Educacéo, ano lll, n.
8, Sdo Paulo, ECA-USP/Moderna, jan./abr. 1997, pp. 83-89.
Schaff, Adam. Lenguage y acciéon humana. In: Ensayos sobre filosofia del lenguage. Barcelona:
Ariel, 1973.

. Linguagem e conhecimento. Coimbra: Almedina, 1976.

Disciplina: Culturais Digitais e Comunicacéo
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Ndo Ministrada: 4:00 hs
Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horério(s) de Oferecimento:
Segunda-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Sérgio Bairon Blanco Sant'/Anna Carga Horéria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento

I. Justificativa

A gestédo da comunicacdo exige amplo conhecimento da cultura bem como de como da
tecnologia e dos meios de comunicacao que dela participam criando significados e modificando
a imagem que temos da realidade e a forma como dela participamos. A Revolucéo
Tecnolédgica, entretanto, a partir da segunda metade do século XX, modificou substancialmente
0 que podemos chamar de cultura midiatica a partir do surgimento das midias digitais e da
Internet. As transformacfes ocorridas na sociedade repercutiram na vida producédo humana,
nas relacdes de trabalho, na comunicacao, no imaginario e nas formas de poder. O advento da
comunicacdo em rede e da globalizacdo trouxeram modificagdes profundas no cotidiano e na
cultura, permitindo-se falar de uma Segunda Era midiatica, a das Miias Digitais. Estudar essas
modificacdes é de grande importancia na formacao do gestor.

Il. Objetivos
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Esse nulcleo tem por objetivo complementar as informacgdes apresentadas no Nucleo de
Estética dos Meios de Comunicacéo, explicitando as diferencas fundamentais entre os meios
de comunicagdo de massa surgidos nos séculos XIX e XX, responsaveis pela instalacédo de
uma cultura midiatica auiovisual, e as midias digitais, cuja introducdo na comunicagéo se fazem
sentir, principalmente, a partir da década de 1970. Novas formas de representacéo do mundo,
novos codigos alteraram profundamente o modelo de comunicagdo massiva, descentralizando-
0 e tornando-o virtual e interativo. Conhecer os principais conceitos que definem esse padrao
de cultura digital € de especial importancia para o gestor de comunicag¢éo da atualidade.

I1l. Programa
O presente Nucleo devera tratar dos seguintes topicos:

1 — O surgimento das midias digitais em meio ao desenvolvimento da producédo material de
bens — cibernética ou automacéo e informatica ou gerenciamento de informacdes.

2 — Comunicagdo em rede, globalizagdo e educacao a disténcia — conceitos basicos de uma
comunicacao digital.

3 — Interatividade — a transformacéo do modelo de comunicacdo massiva “um para muitos” em
outro, de “muitos para muitos”. As possibilidades de democratiza¢do da informacéao, co-autoria
e trabalho cooperativo.

4 — Virtualidade — O principio da programacao e da atualiza¢do permanente das informacées e
0 estudo de suas repercussdes no campo da comunicacao.

5 — Digitalizacdo e multimidia — dois principios definidores dos processos signicos da Cultura
Digital e de suas linguagens.

IV. Metodologia — aulas tedricas, seminarios e leituras dirigidas.
Avaliacdo — participacdo em aula, acompanhamento do curso e elaboracdo de monografia final.
V. Bibliografia:

ALCAZAR, Migdalia Pineda. Los processos de la comunicacion a la luz de los medios
interativos: revisiones conceptuales y de tipologias. Trabalho apresentado no V Congreso de la
Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion. Santiago do Chile, abril de
2000

ARATA, Luis O. Reflections about Interactivity. luis.arata@quinnipiac.edu.

BAIRON, Sérgio — Multimidia — Sdo Paulo: Global, 1995.

BENJAMIN, Walter — A obra de arte no tempo de sua reprodutividade técnica

CAMPOS, Roland de Azevedo. 2001 - do siléncio ao silicio. Folha de Sdo Paulo, Caderno
Mais. 25 de marco de 2001

CASTELS, Manuel — A sociedade em rede — S&o Paulo: Paz e Terra, 2000

DANTAS, Marcos — A légica do capital informacédo — Rio de Janeiro: Contraponto, 2002.
COSTA, Cristina — Educagédo, comunica¢éo e midias — Sdo Paulo: Ed Cortez, 2004.
FURLONG, Lucinda — La répartie élethronique. Lart de la video interative. In: MAGNAN,
Nathalie e outros - La video entre art et communication — Paris: Ecole Mationale Supérieure des
Beaux-Arts, 1997

LEVY, Pierre — Tecnologias da inteligéncia - O hipertexto — S&o Paulo: Ed. 34, 1998

LEVY, Pirre — O que é o virtual? — S&o Paulo: Ed. 34, 1996

LUNENFELD, Peter — The digital dialetic — Massachssets: MIT Press, 2000.

MACHADO, Arlindo — Maquina e imaginario — Sdo Paulo: EDUSP, 1996

MURRAY, Janet H. — Hamlet no Holodeck — o futuro da narrativa no ciberespaco — Sao Paulo:
Itat Cultural: UNESP, 2003

PALACIOS, Marcos ; LEMOS, André . Janelas do Ciberespacgo: Comunicacéo e Cibercultura.
Porto Alegre: Sulina, 2001

PALACIOS, Marcos. Hipertexto, fechamento e o uso do conceito de ndo-linearidade discursiva.
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http://www.facom.ufba.br/pesq/cyber/palacios/hipertexto.htmi
POSTER, Mark — The second media age — Cambridge: Polity Press, 1996.
STORCH, Léa Waidergorn e COZAC, Jodo Ricardo. Relagfes Virtuais. Petropolis (RJ), Vozes,
= 1995
%ggﬁﬁigig&éo THOMPSON, John B. — A midia e a modernidade — Rio de Janeiro: Vozes, 1998

TURKLE, Sherry — La vida em la pantalla: la construccién de la identidad em la era da Internet
— Barcelona: Ed. Paidés, 1997.

Disciplina: Diagnéstico e Planejamento de Projetos de Comunicagao/Cultura
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Ndo Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Terca-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Maria Cristina Castilho Costa Carga Horaria: 18:00 hs

Walter de Souza Carga Horaria: 18:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
|. Justificativa

Para a formacao do especialista em Gestdo da Comunicacao € necessario a compreensao dos
métodos e das técnicas préprios do trabalho de identificar e diagnosticar problemas
comunicacionais e planejar projetos de intervencdo. O dominio destes conhecimentos
operacionais é o0 que se espera, em termos praticos, desse profissional.

Nesse sentido, torna-se indispensavel que um Curso destinado a formar tal gestor ofereca aos
alunos um espaco académico para a avaliacao de seus préprios trabalhos de intervencao e
para a sistematizacéo dos conhecimentos sobre diagnéstico e planejamento de projetos.

O aluno devera aprender a olhar seu objeto de estudo com certo distanciamento, a pensar a
comunicacdo em suas peculiaridades, a inquirir a realidade de forma investigativa e a pensar
as acoes possiveis a partir das possibilidades abertas pela comunicagéo.

Il. Objetivos

a) Contextualizar, nas areas da Comunicac¢ao/Cultura, a natureza dos processos de producéo,
administracéo e avaliacao de bens culturais, sistematizando os conhecimentos acumulados no
decorrer do Curso a respeito do tema.
b) Avaliar os métodos e técnicas de planejamento e de implementacéo dos projetos
cca-peparameno e dESENVOIVIdOS pelos alunos no decorrer do Curso.
comumeactese Ates 0y Sistematizar os métodos e técnicas de diagndstico e planejamento aplicaveis a processos e
Comunicagdes e Artes  nrojet0s comunicacionais.

USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341
Fax: (11) 3091-4867

emait gestoomeeduuspbr |||, Procedimentos Metodolégicos

O presente Nicleo sera oferecido no primeiro Médulo do Curso, momento em que 0s alunos,
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apos a elaboracao do Plano de Estudo sobre a realidade comunicacional do espaco de seu
projeto, alimentam a expectativa de encontrar o instrumental necessario para intervir sobre tal
realidade.

O Ndcleo prevé, inicialmente, uma retomada dos Planos de Estudo, sua andlise histérica e
comparativa, capacitando-o a desenvolver um pré-projeto que recebe o nome de Pré-
diagnéstico.

Num segundo momento, serdo apresentados os fundamentos dos processos de planejamento,
a partir da contribuicdo das Ciéncias Sociais, apropriadas pela Comunicacgéo.

A terceira parte do curso sera constituida pela elaboragéo de exercicios — por grupos de alunos
— de planos, programas e projetos de intervencao cultural na area de Comunicacao/ Cultura,
tomando-se sempre as realidades diagnosticadas como o0 meio ambiente sobre o qual os
alunos deverdo trabalhar.

O Pré-diagnéstico é uma das atividades on line que o curso promove, capacitando o aluno,
também, para a comunicacdo em rede.

IV. Contetido Programatico

1. Apresentacao dos Planos de Estudo elaborados pelos alunos no Médulo Introdutério do
Curso.

2. Analise comparativa dos diagnésticos e elaboragdo de sinteses que possibilitem uma viséo
clara:

— da situacdo em que os problemas se apresentam;

— da hierarquia das necessidades que emergem das situacfes conhecidas;

— das expectativas dos setores envolvidos com os problemas detectados;

— das solugBes para os diversos problemas apontados pelas comunidades pesquisadas.

3. Identificacéo das prioridades dos processos de planejamento e definicdo dos papéis a serem
supridos por lideres naturais ou institucionais e pelos assessores técnicos; o planejamento
descendente e o planejamento ascendente.

4. Sobre o planejamento de politicas nacionais de comunicacao.

5. Elementos operacionais para a elaboragéo de planos globais, programas setoriais e projetos
especificos de Comunicacéo/ Cultura.

6. Elementos para a elaboracao — pelos alunos — de exercicios de projetos de planejamento e
avaliacao.

7. Andlise de experiéncias de planejamento de Comunica¢ao/Cultura nas areas do espaco
empresarial e do espaco artistico-cultural.

8. Apresentacgado de experiéncias de planejamento de Comunicagao/Cultura na area
educacional.

9. Etapas de um processo de avaliagéo.

10. Modelos de avaliagéo.

11. Apresentacao de experiéncias de avaliagao de processos e produtos da area da
Comunicacdo/Cultura.

12. Apresentacéo e andlise dos exercicios de elaboracéo de projetos de planejamento e
avaliacéo elaborados pelos alunos.

V. Avaliacéo

A avaliacao se dara a partir da analise — quer pelos professores quer pelos préprios alunos —
do envolvimento do corpo discente no desenvolvimento do programa, assim como pela analise
da monografia final, através da qual cada aluno desenvolvera seu Plano de Estudo,
transformando-o em Pré-Diagndstico, utilizando para isso os conhecimentos obtidos nesse
Médulo, bem como nas demais disciplinas.

VI. Bibliografia Basica

Aec. Planejamento Participativo como Metodologia Libertadora. Revista de Educacado da AEC,

Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 — Cidade Universitaria
05508-900 — Sao Paulo — SP — Brasil



&<, Gestdo da
Comunicagao

CCA — Departamento de
Comunicagdes e Artes

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes

USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341

Fax: (11) 3091-4867

E-mail. gestcom@edu.usp.br

M UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
ESCOLA DE COMUNICACOES E ARTES

Ano 24, n. 96, jul./set. 1995.

Baccega, Maria Aparecida (org). Gestdo de Processos Comunicacionais. Sdo Paulo: Atlas:
2000.

Bordenaave, Juan Diaz e Carvalho, Horacio Martins. Comunicacao e planejamento. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1979.

Chanlat, Jean-Francois. O individuo na organizagéo, dimenséo esquecida. Sao Paulo: Atlas,
1991.

Contreras, Eduardo. Evaluacion de proyectos de comunicaciéon. Volumen |. Questiones
conceptuales. Quito: CIESPAL, 1985.

Corrales, José. La Gestion Creativa. Madrid: Editorial Paraninfo, 1991.

Costa, Maria Cristina Castilho. A importancia do método interpretativo nas pesquisas em
comunicacao. Revista Arte e Cultura da América Latina, Vol VII, n. 1, julho de 2000.

Costa, Maria Cristina Castilho (org) — Gestdo da Comunicacdo — terceiro setor, organizacdes
ndo governamentais, responsabilidade social e novas formas de cidadania — S&o Paulo: Atlas,
2006.

Di Raco, Alberto e Santoro, Gaetano. Il Manuale della Comunicazione Interna. Milano: Guerini e
Associati, 1996.

Gandin, Danilo. A prética do planejamento participativo. Petropolis: Vozes, 1995.

Ginzburg, Carlo. Mitos, emblemas e sinais. Sao Paulo: Cia das Letras, 1998.

Romano, D. F. e Felicioli. Comunicazione Interna e Processo Organizativo (Al di la del
marketing interno, verso sistemi di comunicacione orientati allo sviluppo dell’empresa). Milano:
Raffaello Cortina Editore, 1996.

Soares, Ismar de Oliveira. Planejamento e avaliacdo de processos comunicacionais. Apostila,
1994.

Thiollent, Michel. Metodologia de pesquisa-acdo. Sdo Paulo: Cortez & Autores Associados,
1985.

Winkin, Yves. A nova comunicacdo. Campinas (SP): Papirus, 1998.

Disciplina: Educomunicacdo e Gestdo Comunicativa
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Nao Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Quarta-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Ismar de Oliveira Soares Carga Horaria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
I. Justificativa

Ao longo dos (ltimos 20 anos, com o reconhecimento, pela UNESCO, do direito a comunicacao
como um dos direitos fundamentais de todo homem, desenvolveram-se em quase todos 0s
paises dos cinco continentes inimeras experiéncias voltadas para socializacdo de processos
de comunicagédo, assim como para o uso democratico dos recursos da comunicagao social,
principalmente junto as Organizagfes Ndo-Governamentais e aos diversos setores do
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Movimento Social, gerando uma demanda especifica para o ensino e a pesquisa dos
fendmenos reconhecidos como educomunicativos.

Recentes pesquisas desenvolvidas no ambito da prépria USP apontam para a emergéncia da
educomunicagdo como um conceito relacionado a formacgéo de ecossistemas comunicativos
abertos e democraticos em espacgos educativos mediados pelas tecnologias da informacao,
gque necessitam, para a sua sustentagéo, serem planejados e administrados por profissionais
com formacéo adequada.

O conceito de educomunicac¢éo ganha legitimidade crescente, como demonstra a aprovacéo,
em 28 de dezembro de 2004, da Lei Educom, pela Camara Municipal de Sao Paulo, em
decorréncia do sucesso do projeto “Educomunicacdo pelas Ondas do Radio” aplicado pela
USP a 455 escolas do ensino fundamental do municipio de Sao Paulo, entre 2001 e 2004. Com
a nova lei prevé-se a necessidade de se contratar especialistas na inter-relacédo
Comunicacao/Educacéo. Alias, boa parte dos especialistas que coordenaram o programa
Educom.radio era formada por ex-alunos do Curso de Gestao, indicando a coeréncia do curso
em privilegiar, em seu programa, a prepara¢ado para a gestdo da comunicacdo em espacos
educativos.

O presente programa, além de resgatar as correntes internacionais voltadas para a relagao
entre Comunicacao e Educacéo (Media Education, Media Literacy), buscara, no espaco
nacionais, as experiéncias bem sucedidas no campo, oferecendo subsidios e parametros para
a formacéo do especialista.

Il. Objetivos

a) Revisdo bibliogréafica nacional e internacional sobre a relagao entre a Comunicagéo e a
Educacéo

b) Oferecer informag8es sobre as praticas de educomunicacao em desenvolvimento na
América Latina.

b) Identificar, na pratica social, os espacos profissionais onde a educacao para e pela
comunicacdo possa converter-se em atividade que favoreca a gestdo dos processos
comunicacionais.

c¢) Oferecer subsidios para a elaboragéo de projetos de educomunicacao tanto na pratica
profissional da comunicacéo, quanto nos sistemas de educacéo.

d) Capacitar gestores de processos comunicacionais para atuarem como implementadores e
coordenadores de planos, programas e projetos de educacéo para a comunicacéo e de
mediacédo tecnoldgica a servigco do sistema de ensino.

IIl. Procedimentos Metodolégicos

Cada tema do programa sera desenvolvido a partir da leitura prévia da bibliografia indicada.
Serédo promovidos seminarios para a confrontacdo de experiéncias, com a participacdo de
protagonistas de programas de educac¢éo para a comunicacdo. Ao final, os alunos deveréo
apresentar um plano de trabalho na area, com a especificacdo de programas e de projetos
especificos para as diversas situacdes em que a educagdo para a comunicacao se apresenta
como possibilidade de intervencéo social.

IV. Contelido Programético

1.Reviséo bibliogréafica dos estudos sobre a inter-relagdo Comunicacao/Educacédo: Paulo Freire
(Brasil), Mario Kaplan (Uruguai), Francisco Gutierrez (Costa Rica)

2. Reviséo bibliogréafica dos estudos sobre a inter-relagdo Comunicacao/Educagédo: Guillermo
orozco (México), Jorge Huergo (Argentina), Francisco Sierra (Espanha), Jesus Martin Barbero
(Coldbmbia), José manoel Moran (Brasil)

3. A Educacéo para a Comunicagdo na América Latina: a evolugéo do conceito a partir da
pratica do Movimento Popular

4. O conceito da educomunicacgéo e as areas de intervencao do novo campo.
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5. Estudo comparado da Educomunicacao nos Estados Unidos, Europa e América Latina
6. As vertentes da educacao para a comunicacao (vertente moralista, vertente culturalista e
vertente dialética)

7. A especificidade da educacéo a distancia sob a perspectiva educomuncativa

8. A educomunicacéo no &mbito do Terceiro Setor e das ONGs

9. Andlise das experiéncias educomunicativas no ambito empresarial.

10. Avaliacéo de planos, programas e projetos de Educomunicagdo no ambito da educagéo
formal.

11.Metodologia de pesquisa para o campo da educomunicacgao

12. Andlise das experiéncais européias de educomunicacdo

V. Avaliacéo

A avaliacdo se dara a partir da analise — quer pelos professores quer pelos préprios alunos —
do envolvimento do corpo discente no desenvolvimento do programa, assim como pela analise
da monografia final, através da qual o aluno mostrara sua capacidade de elaborar planos,
programas e projetos na area abordada pelo conteldo programatico.

VI. Bibliografia Basica

Charles, Mercedes e Orozco, Guillermo. Educacién para los medios, una propuesta integral
para maestros, padres y nifios. Mexico: ILCE, 1992.

Huergo, Jorge. Comunicacién/educacion, ambitos, practicas y perspectivas. Argentina:
Universidad Nacional de la Plata, EPC, 1997.

Martin-Barbero, Jesus. Pensar la educacién desde la comunicacion. Nomadas, n. 5, Bogota,
Febrero 1997, pp. 10-22.

Martinez-de-Toda, José. Metodologia evaluativa de la educacién para los medios. Roma:
Universidad Gregoriana, 1998.

Moran, José Manuel. Leituras dos meios de comunicagdo. Sdo Paulo: Pancast, 1990.
Soares, Ismar de Oliveira. Teorias y practicas de la comunicacién: incidencia sobre los
proyectos de Educacion para los Medios en América Latina. In: Miranda, Martin. Educacion
para la comunicacién. Manual Latinoamericano. Santiago: CENECA, 1992.

. Gestién de la comunicacién en el espacio educativo (o los desafios de la era de la
informacion para el sistema educativo). In: Guitiérrez, Alfonso M. Formacién del profesorado en
la sociedad de la informacion. Valadolid: Universidad de Segovia, 1998. pp. 33-46.

. A comunicag¢do no espaco educativo: possibilidades e limites de um novo campo
profissional. In: Lopes, Maria Immacolata Vassalo de. Temas contemporaneos em
comunicacdo. S&o Paulo: Intercom, 1997. pp. 209-220.

. Programas de Educacéo para a Comunicacdo. Fundamentos e procedimentos para
uma avaliacdo. In: Marques de Melo, José e Carvalho, Mirian Rejowski. Anuario de Inovagfes
em Comunicacdes. Sdo Paulo: ECA-USP, 1990.

. Comunicacéo e Educag¢édo como campo: o perfil do novo especialista. Conclusées de
pesquisa NEC/FAPESP, jan. 1999, fotocépia.

. Educomunication, NCE, 2005

“Comunicacdo/Educacéo: a emergéncia de um novo campo e o perfil de seus
profisisonais”, in Contato, Revista Brasileira de Comunicacéo, Arte e Educacéo, Brasilia, Ano |,
No. 2, pg. 19-72.

“Educomunicag¢do: um campo de mediac¢des. In Comunicacdo & Educacédo, Sao
Paulo, ECA/USP-Editora Segento, Ano VII, set/dez. 2000, no. 19, pg. 12-24.
“Educomunicacién: comunicacion y tecnologias de la informacion en la reforma se
la ensefianza americana”, in Didlogos de FELAFACS, Lima, Peru, octubre 2000, No. 59-60, p.
137-152.

“La Comunicaciéon/Educacion como nuevo campo de conocimiento”, in
VALDERRAMA, Carlos Eduardo, Comunicacion-Educacién, Coordinadas, Abordajes y
Travesias, Universidad Central, Bogota, 2000, pg. 27-47.
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Disciplina: Estética das Midias

Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs
Carga Horaria Ndo Ministrada: 4:00 hs
Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Terga-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Marco Antonio Guerra Carga Horaria: 18:00 hs

Maria Cristina Castilho Costa Carga Horaria: 18:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
I. Justificativa

O Ncleo Estética dos Meios de Comunicacao caracteriza-se pela preocupacao de
fundamentar o desenvolvimento do pensamento estético contemporaneo, tendo em conta a
necessidade de refletir sobre a interacdo comunicacao e arte. Neste contexto esta presente a
preocupacao com o gestor de processos comunicacionais e sua habilitacdo — através do
conhecimento e de uma agucada capacidade critica — para agir no sentido de transformar e
ndo apenas reproduzir as relagdes individuo/comunicagéo/cultura.

Nesse sentido consideramos indispensavel uma abordagem contemporanea da arte, que
considere os fendmenos nascidos das inovag8es tecnoldgicas introduzidas em correlagdo com
os efeitos produzidos no campo da educacéo e da sociedade como um todo. Assim, as novas
formas da imagem (ou dos objetos) provenientes, por exemplo, da fotografia e que introduziram
ndo sé uma ruptura no discurso estético como uma mudanca das formas de percepc¢éo da obra
de arte.

Il. Objetivos

a) Estabelecer o campo da comunicacdo/cultura como resultado da interacao
estética/comunicacado de massa.

b) Propiciar uma experiéncia de leitura estética do discurso dos meios massivos.

¢) Analisar os novos padrdes estéticos e do gosto que caracterizam os comportamentos da
nova geracgéao, tanto em nivel nacional como internacional.

Ill. Procedimentos Metodoldgicos

Os procedimentos metodolégicos deste Ndcleo caracterizam-se, sobretudo, por um dialogo
permanente entre a bibliografia, os pontos de vista dos docentes e dos alunos, num espaco
tedrico-pratico, capaz de consubstanciar as abordagens cientificas do campo
comunicacao/cultura.

IV. Contetido Programatico

1. A Estética critica do século XX
Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 — Cidade Universitaria
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2. Comunicacao e Cultura: arte e tecnologia

3. Interrogag8es estéticas do século XX

4. Ver, conhecer e interpretar — uma imagem (Questdes Criticas da Imagem)
5. A dimenséo estética das linguagens:

a) O Cinema

b) O Teatro

c) A Televisao

d) As midias Digitais

f) Exploragéo estética da palavra

6. Imaginacdo e Comunicacao

7. O gosto e a autonomia do gosto na expressao

V. Avaliacéo

Sera feita através de um trabalho de analise de uma forma de expressao artistica, escolhida
pelo aluno e desenvolvida de acordo com um roteiro que envolve as questdes autorais;
linguisticas; técnicas e estéticas. Também, este trabalho é feito através de comunicagéo on
line.

VI. Bibliografia Basica

Bourdieu, Pierre. As regras da arte. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1996.
Barthes, Roland. A cdmara clara. Notas sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1984.
Bougnoux, Daniel. Introducgédo as ciéncias da informacgédo e da comunicacao. Petrépolis: Vozes,
1994.
Canevacci, Massimo. Sincretismos: uma exploracéo das hibridacdes culturais. S&o Paulo:
Studio Nobel/ Instituto Cultural italo-Brasileiro/ Instituto Italiano de Cultura, 1996.
Costa, Maria Cristina Castilho. A milésima segunda noite. S&do Paulo: Annablume/FAPESP,
2000

.Ficcéo, comunicacéo e midias. S&o Paulo: Senac, 2002

. Questdes de arte. Sao Paulo: Moderna, 2004.
Dufrenne, Mikel. Estética e Filosofia. Sdo Paulo: Perspectiva, 1981.
Levy, Pierre. As tecnologias da inteligéncia. Rio de Janeiro: Editora 34, 1993.
Machado, Arlindo. Maquina e imaginario. Sao Paulo: EDUSP, 1996.
Morin, Edgar. A alma do cinema. In: Xavier, Ismail (org.). A experiéncia do cinema. Rio de
Janeiro: Graal/ Embrafilme, 1983.
Pignatari, Décio. Signagem da televisdo. Sao Paulo: Brasiliense, 1984.
Steiner, George. No castelo do Barba Azul. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1994

Disciplina: Gestdo Sustentavel para Comunicac¢ao e Voluntariado
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Nao Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Quarta-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Clovis de Barros Filho Carga Horaria: 18:00 hs

Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 — Cidade Universitaria
05508-900 — Sao Paulo — SP — Brasil



&<, Gestdo da
Comunicagao

CCA — Departamento de
Comunicagdes e Artes

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes

USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341

Fax: (11) 3091-4867

E-mail. gestcom@edu.usp.br

M UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
ESCOLA DE COMUNICACOES E ARTES

Luci Ferraz de Mello  Carga Horéria: 18:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
|. Justificativa

A partir do contexto do curso, a disciplina sobre Sustentabilidade e Voluntariado busca discutir
0 surgimento do conceito de Sustentabilidade e sua evolugéo historica, passando pelo
surgimento do Voluntariado e das entidades do Terceiro Setor, que deram forca ao mesmo, e o
desenvolvimento dos meios de comunicacdo, que propiciaram uma interacdo mais equilibrada
entre os trés setores da sociedade — governamental, empresarial e sociedade civil. Trata-se de
analisar a importancia da implantacao de uma sociedade sustentavel a partir dos processos
comunicacionais. Para tanto, serdo abordadas questdes como: Terceiro Setor, Voluntariado,
Sustentabilidade, relacdes politicas entre os trés grandes setores da sociedade —
governamental, empresarial e sociedade civil -, responsabilidade social individual e
empresarial, a forca da comunicacao para a mudanca de paradigmas da sociedade.

II. Objetivos

a) Empreender uma analise da evolugao do conceito de Sustentabilidade, no Brasil e no
mundo, ao longo das lltimas décadas.

b) Desenvolver uma andlise da evolugéo do papel do Voluntério, no Brasil e no mundo,
principalmente a partir do século XIX.

¢) Identificar como o desenvolvimento dos processos de comunicagdo contribuiu para o
desenvolvimento do chamado Terceiro Setor, e conseqiiente desenvolvimento do conceito de
Sustentabilidade e fortalecimento do papel do Voluntério;

d) Analisar como os atuais meios de comunica¢édo podem atuar no sentido de promover e
disseminar a Sustentabilidade e o Voluntariado junto a todos os setores da sociedade, de
forma a se obter uma sociedade mais igualitaria e justa.

IIl. Procedimentos Metodolégicos

Exposicdes dialogadas sobre os textos indicados e outras obras pertinentes, associadas a
seminarios para aprofundamento dos tépicos basicos do conteldo.

Debates sobre a nocéo de Sustentabilidade e Voluntariado, levando o aluno a reflexao sobre
0s aspectos da evolugdo desses conceitos ao longo dos tempos e a importancia de seus
respectivos efeitos na sociedade atual.

IV. Contelido Programético

1 — Conceitos, marcos teoricos, aspectos culturais do Terceiro Setor.

2 — Sustentabilidade e a interacdo entre os trés setores da sociedade — governo, empresa e
sociedade civil: a busca por uma convivéncia equilibrada.

3 — Aspectos do Voluntariado e sua importancia no desenvolvimento da cidadania.

4 — Voluntariado Empresarial e sua importancia para o desenvolvimento sustentavel.

5 — Comunicacéo, Sustentabilidade e Voluntariado.

V. Avaliacéo

Trabalho monogréfico que discuta o tema geral Sustentabilidade e Voluntariado, a partir da
bibliografia lida, a luz do interesse particular de cada projeto. (Trabalho deve ter de 10 a 15
laudas, cerca de 17 mil caracteres e seguir as normas da ABNT.) Presenca, Participagdo nas
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aulas, Resenhas de textos.

VI. Bibliografia Basica (VOLUNTARIADO)
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AAPSA. Visbes e Praticas de Responsabilidade Social Empresarial — Resumo dos Resultados
da la. Pesquisa. AAPSA 2005. Disponivel em:
http://www.jornadaempresarialaapsa.com.br/download/arg_104.pdf. Acessado em 15/02/06.
AYRES, Bruno Ricardo Costa. Informacé&o, Voluntariado e Redes Digitais. Dissertacédo de
Mestrado em Ciéncia da Informacdo, Comunica¢do/UFRJ, 2003.
CARVALHO, Cynthia Paes de & OLIVEIRA, Miguel Darcy de. Centros de Voluntarios:
transformando necessidade em oportunidades de acdo. Sdo Paulo: Programa de Voluntarios
do Conselho da Comunidade Solidaria, PNUD, 2000.
CARVALHO, C.P.C.; OLIVEIRA, M.D. Centros de voluntarios: transformando necessidades em
oportunidades de agdo. Sao Paulo: Programa de Voluntéarios do Conselho da Comunidade
Solidaria, PNUD, 2000.
CORULLON, Ménica Beatriz Galiano. Voluntarios — Programa de Estimulo ao Trabalho
Voluntario no Brasil. Fundagédo Abring pelos Direitos da Crianga. Sao Paulo: Alphagraphics,
1996.
CORULLON, Ménica Beatriz Galiano. Voluntariado na empresa — Gestéo eficiente da
participacéo cidada. Sdo Paulo: Peiropolis, 2002.

DOHME, Vénia. Voluntariado — Equipes Produtivas. 1a. ed. Sao Paulo: Mackenzie, 2001.
DOHME, Vénia. “Motivacao” - Disponivel em:
http://www.facaparte.org.br/new/visualizar_sj.asp?id=5. Acessado em 15/02/06.

FISCHER, Rosa Maria. Aliancas Estratégicas Intersetoriais para Atuacdo Social. Sdo Paulo:
CEATS - FIA/USP e Ford Foundation, 2003 (resultado de pesquisa).

FISCHER, Rosa Maria. Desafio da Colaboragédo — Praticas de responsabilidade social entre
empresas e terceiro setor. la. ed. S&o Paulo: Gente, 2002.
FISCHER, Rosa Maria; FALCONER, Andrés Pablo. Voluntariado Empresarial — Estratégias de
Empresas no Brasil., 2002. Disponivel em
http://www.rits.org.br/acervo/acervo_pesquisa_detalhe.cfm?CA=1200&Primeiro_Reg_pag=21&
origem=acervo_pesquisa.cfim&CABECALHO=&codigo_ots_origem=1. Acessado em 24/02/06.
FISCHER, Rosa Maria. Cidadania Organizacional: Um caminho de desenvolvimento. In:
Coletanea Universidades Corporativas - educacéo para as empresas do século XXI. EBOLI,
Marisa (org.). la. ed.
Schmukler Editores Ltda, 1999.
FURTADO, Bianca. “Comemore o Dia Internacional do Voluntario!”. Disponivel em
http://www.portaldovoluntario.org.br/site/pagina.php?idconteudo=829. Acessado em
15/02/2006.
GOLDBERG, Ruth. Manual do Voluntariado Empresarial. Uniethos. 2001.
KAPLAN, Allan. Artistas do Invisivel — Processo Social e o Profissional de Desenvolvimento.
la. ed. Séo Paulo: Peiropolis, 2005.
LANDIM, L; SCALON, M.C. Doagdes e Trabalho Voluntario no Brasil: uma pesquisa. Rio de
Janeiro: 7 Letras, 2000.
LUZ, Maria Teresa Machado. “O Voluntariado e a Participacdo Social do Jovem”, Centro de
Voluntariado de Rio Claro. Disponivel no Portal do Voluntario (www.portaldovoluntario.org.br).
Acessado em: 28/04/06.
MARTINELLI, A. C. Empresa Cidad&: uma visdo inovadora para uma agao transformadora. In:
IOSCHPE, E.B. (org,). Terceiro Setor: desenvolvimento sustentado. Sao Paulo: GIFE; Paz e
CCA — Departamento de Terra’ 1997.

comunicasses e Artes - MIEISTER, José Antonio Fracalossi. Voluntariado — Uma agédo com sentido. 1la. ed. Porto

ECA — Escola de

Comunicagdes e Artes Alegre EDIPUCRS, 2003

e in soas PORTAL DO VOLUNTARIO. Disponivel em www.portaldovoluntario.org.br . Acessado em
Fax: (11) 3091-4867
E-mail. gestcom@edu.usp.br 15/02/2006
SOUZA, Vilma. Programa de Formacao de Adolescentes Voluntarios, Modulo 1 — Adolescente

como Protagonista. Fundag¢é@o Odebrecht e Programa Voluntéarios. Disponivel no Portal do
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Voluntério. (www.portaldovoluntario.org.br). Acessado em 28/04/06.
TERRA, Carolina Frazon. “Tudo pelo social — a responsabilidade social como uma das
atribuicdes de relagBes publicas”. ECA / Departamento de Relagdes Publicas, Propaganda e
castiio d Turismo, USP. 2006.
s westao da : . . ~ ~ .
A C ~° ~  VILLELA, Milu. Receita para 2006. Publicado na Folha de S. Paulo, Secdo Tendéncias e
OMUMIEASE " pepates, 19/01/2006.

DIVERSOS ARTIGOS DE JORNAIS E REVISTAS QUE TRATAM DE QUESTOES PRATICAS
RELATIVAS AO TEMA ESTUDADO. (TODOS SERAO DISPONIBILIZADOS A CADA NOVO
SEMESTRE)

VII. Bibliografia Basica (SUSTENTABILIDADE)

BAUMGARTEN, Maira. Conhecimento, Planificacdo e Sustentabilidade. Sdo Paulo Perspec.
Vol. 16. S&o Paulo (julho/set 2002). Disponivel:
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0102-88392002000300005
BURSZTYN, Marcel.(org.) Para pensar o desenvolvimento sustentavel. Sdo Paulo: Brasiliense,
1993.

BURSZTYN, Marcel. (org.). Ciéncia, ética e sustentabilidade. Sao Paulo, Cortez; Brasilia,
Unesco, 2001.

CAVALCANTI, Clévis. Desenvolvimento e Natureza. Estudos para uma sociedade sustentavel.
Séo Paulo: Cortez, 1995.

DIAS, Reinaldo. Gestdo ambiental — responsabilidade social e sustentabilidade. Sado Paulo:
Atlas, 2006.

HABERMAS, Jurgen. Técnica e ciéncia como ideologia. Sdo Paulo, Abril, 1975. (Colegdo Os
Pensadores, v. XLVIII).

MARQUES, Vania de Lurdes. Sustentabilidade Empresarial no Sistema Financeiro Brasileiro.
Monografia final do Curso de Especializacdo em Gestao de Negocios Sustentaveis do LATEC-
UFF, (2004). Disponivel: http://www.ebape.fgv.br/radma/doc/GEM/GEM-014.pdf

MORIN, Edgar. O Método | — A natureza da natureza. Porto Alegre, Sulina, 2003.

ROMANINI, Vinicius. “O valor da sustentabilidade”. Revista EXAME PME. (julho 2007).
Disponivel: http://portalexame.abril.com.br/revista/pme/edicoes/0009/m0133114.html
ROMANINI, Vinicius. “Parem as Maquinas! - Relacdes entre tecnologia, informacéo e
desenvolvimento sustentavel”. In: Sérgio Vilas Boas. (Org.). Formacéo e Informacéo Cientifica -
Jornalismo para iniciados e leigos. 1 ed. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2005, v. 1, p. 105-123.
SACHS, Ignacy. Desenvolvimento includente, sustentavel, sustentado. S&o Paulo, Ed.
Garamond, Sebrae, 2004.

SAFATLE, Amalia. “Sustentabilidade S/A”. Revista PAGINA 22. No 14 (novembro 2007)

DOCUMENTOS
Conselhos Nacionais para o Desenvolvimento Sustentavel "NCSD REPORT 2001:
INTEGRATING GLOBAL ENVIRONMENTAL CONVENTIONS AT NATIONAL AND LOCAL
LEVELS" (Relat6rio NCSD 2001: Integracdo das Convenc¢des Ambientais Globais em Nivel
Local e Nacional) Conselhos, 2002, 118 pags. Disponivel no endereco
http://www.ncsdnetwork.org/knowledge/ncsdreport2001. pdf
Programa de Desenvolvimento das Na¢des Unidas "HUMAN DEVELOPMENT REPORT 2001:
MAKING NEW TECHNOLOGIES WORK FOR HUMAN DEVELOPMENT" (Relatério do

con- deparameno g DESENVOIVIMeNto Humano 2001: Fazendo com que as Novas Tecnologias Trabalhem pelo

comunicasses e Attes - D@senvolvimento Humano) UNDP, 2001, 278 pags. Disponivel no endereco

ECA — Escola de

comunicagses e Ates 1t ://www.undp.org/hdr2001/

USP — Univ de S&o Paulo

rne: 0 o241~ NagOes Unidas. Secretaria Geral "IMPLEMENTING AGENDA 21: REPORT OF THE
Emat gcomatunor SECRETARY-GENERAL" (Implementacao da Agenda 21: Relatério da Secretaria Geral)
Nacdes Unidas, Conselho Socio-Econdmico, 2001, 69 pags. Disponivel no endereco

http://www.johannesburgsummit.org/html/documents/no170793sgreport.pdf
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Conselho Comercial Mundial para o Desenvolvimento Sustentavel "THE BUSINESS CASE
FOR SUSTAINABLE DEVELOPMENT" (A Questéo Comercial para o Desenvolvimento
Sustentavel) Conselho, 2001, 16 pags. Disponivel no endereco
http://www.wbcsd.org/projects/wssd/business-case.pdf

Forum Econémico Mundial. Forga-Tarefa Lideres Globais para o Meio Ambiente de Amanha
"2002 ENVIRONMENTAL SUSTAINABILITY INDEX" (indice de Sustentabilidade Ambiental
2002) Centro Yale para Politica e Legislagcdo Ambiental, 2002, 300 pags. Disponivel no
endereco http://www.ciesin.columbia.edu/indicators/ESI/

Organizac¢do Mundial da Saude. Comissédo de Macroeconomia e Saude "MACROECONOMICS
AND HEALTH: INVESTING IN HEALTH FOR ECONOMIC DEVELOPMENT" (Macroeconomia
e Saulde: Investimento em Saude para o Desenvolvimento Econémico) OMS, 2001, 210 péags.
Disponivel no endereco http://www.cid.harvard.edu/cidcmh/CMHReport.pdf

Disciplina: Metodologia em Projetos de Intervengéo
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Ndo Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Segunda-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Richard Romancini Carga Horaria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:
I. Justificativa

O conhecimento metodolégico permite desenvolver a capacidade de refletir sobre as
articulacdes entre as teorias e o0 espaco da pesquisa, bem como planejar adequadamente a
realizacdo da mesma. Desse modo, ele é fundamental na formacéo de gestores de
comunicacao, que realizam projetos de interven¢éo ao longo do curso. Como 0 avango das
propostas tedricas no campo da Comunicacado caracteriza-se por inovacgoes, é necessario que
estas sejam integradas em propostas metodoldgicas abrangentes e rigorosas. Isso reforca a
importancia da aquisigdo de parametros reflexivos e criticos no desenvolvimento de projetos. O
objetivo, portanto, é reforcar a “vigilancia epistemoldgica” no ato da elaboragéo de
investigagBes que procurem intervir na realidade social. Por isso, 0 dominio de um conjunto de
metodologias de pesquisa aplicada ou de intervencéo aparece como uma questéo crucial, pois
trata-se do préprio dominio das ferramentas cientificas tanto do engajamento profissional
quanto social, por parte do gestor. No Nlcleo deverao ser analisadas as especificidades,
semelhancas, diferencas, complementaridades e combinac¢des possiveis das metodologias em
uso nas pesquisas de Comunicacado e em suas interfaces de interesse (Politicas, Educacéo e
Cultura). As abordagens dos chamados "métodos especiais" serdo feitas do ponto de vista
histdrico e da critica epistemoldgica, uma vez que toda metodologia nasce sempre de uma
problematica de estudo derivada de um contexto social, que apresenta tanto contribuicéo
quanto limitacdes no seu enfoque dos processos comunicacionais.
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Il. Objetivos

a) Orientar a elaboragéo dos projetos de intervencdo dos alunos tendo por referéncia o Modelo
Metodoldgico elaborado por Lopes (1997)

&<, Gestdo da
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b) A estratégia multi-metodoldgica que esta na base desse modelo servira para a
operacionalizacédo da proposta interdisciplinar do Curso de Gestao e se fara presente nos
projetos de intervengéo dos alunos

Ill. Procedimentos Metodol4gicos

As aulas expositivas versardo sobre o conteddo programatico do Nucleo e promoverao
necessariamente a discusséao dirigida aos aspectos metodologicos dos projetos dos alunos.
Pretende-se com isso que se efetive na pratica desses projetos uma concepgéo renovada de
pesquisa para a area de gestdo da comunicagéo e de cultura.

IV. Contelido Programatico

Comunicacao e sociedade contemporanea: as condi¢cdes sociais da producéo cientifica
1) lanni (1984) (relatério de leitura)

2) Vattimo (1992): pp. 7 a 33

3) Hall (1999)

Campo cientifico e campo da Comunicacao: as condi¢des institucionais da producéo cientifica
1) Bourdieu (1983)
2) Lopes (2001) (relatdrio de leitura)

O ato da pesquisa cientifica e a exigéncia da reflexividade nos projetos de intervencao
1) Bourdieu (1989): pp. 17-58 (relatério de leitura)

2) Wright Mills (1975): pp. 211 a 243

3) Luna (2002)

Paradigmas da pesquisa de comunicacdo
Modelo Metodoldgico de pesquisa: teoria e pratica; decisdes e op¢des; niveis e fases
1) Lopes (1997) - Texto-base — cap. IV: pp. 89 a 111 (relatério de leitura)

Niveis da pesquisa: Epistemoldgico e Teorico

1) Lopes (1997) - Texto-base — cap. VI: pp. 119 a 123 (relatério de leitura)
2) Bourdieu (2004): pp. 9a 22 e 87 a 97

3) Morin (2000): pp. 105 a 116 (relatério de leitura)

Niveis da pesquisa: Metédico e Técnico

1) Lopes (1997) - Texto-base — cap. VI: pp. 123 a 133 (relatério de leitura)
2) Lopes (1997) - Texto-base — cap. Il: pp. 42 a 59 (reler)

3) Thiollent (1980): cap. l e ll

A - Departamento de Fases da pesquisa: Objeto
comunicasses e Artes 1) | opes (1997) - Texto-base- cap. VI: pp. 135 a 142 (relatério de leitura)

ECA — Escola de

comunicagoes e Ates — 2) Martin-Barbero (1987): Revista Dialogos de la Comunicacion

USP — Univ de S&o Paulo

Fone: 11) 30914341~ 3) Orozco : pp. 67 a 94
Fax: (11) 3091-4867
E-mail. gestcom@edu.usp.br

Fases da pesquisa: Observagéo
1) Texto-base — cap VII: pp. 123 a 129 (relatério de leitura)
Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 — Cidade Universitaria
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2) Trindade (1978)
3) Orozco (1997): pp. 95 a 112 (relatério de leitura)

Fases da pesquisa: Descrigcdo e Interpretacdo

Relatorio de Pesquisa e Intervencao

1) Texto-base — cap. VII: pp. 149 a 163 (relatorio de leitura)
2) Lopes (1993) (relatério de leitura)

3) Luckacs (1965): pp. 43-94

&<, Gestdo da
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V. Avaliacéo

A avaliacéo sera feita através de:

1. Relatérios de leitura de textos metodoldgicos;

2. Relatorios parciais de elaboracéo do projeto do aluno;
3. Elaboracao do projeto de pesquisa.

VI. Bibliografia Basica
Bourdieu, Pierre et al. Oficio de soci6logo. 42 ed. Petropolis (RJ): Vozes:, 2004.

Fazenda, Ivani C. A. (org.). Metodologia da Pesquisa Educacional. 42. ed. S&o Paulo: Cortez,
1997.

Hirano, Sedi. Pesquisa social — Projeto e planejamento. S&o Paulo: T. A. Queiroz, 1979.

lanni, Octavio. Globalizac&o: Novo Paradigma das Ciéncias Sociais. Estudos Avancados, S&do
Paulo, USP, Vol. 8, n. 21, 1984.

Lopes, Maria Immacolata V. Pesquisa em Comunicac¢édo. 3. ed. S&o Paulo: Loyola, 1997.

Luna, Sérgio Vasconcelos. Planejamento de pesquisa: uma introdugdo. S&o Paulo: EDUC,
2002.

Martin-Barbero, Jesus. Retos a la Investigacion de Comunicacion en América Latina. In:
Fernadez, F. et al. Comunicacién y teoria social. Mexico: UNAM, 1984,

Morin, Edgar. Ciéncia com consciéncia. 82. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2005.
Selltiz, Claire et al. Métodos de pesquisa das relagdes sociais. Sado Paulo: EPU/EDUSP, 1976.

Thiollent, Michel. Critica metodolégica, investigacédo social e enquete operaria. Sado Paulo:
Pélis, 1980.

Trindade, Helgio. Tentativa de reconstituicdo empirica de um movimento politico radical. In:
Nunes, Edson de Oliveira (org.). A aventura socioldgica. Rio de Janeiro: Zahar, 1978.

Disciplina: Politicas Publicas de Comunicacao e Cultura

CCA — Departamento de

comunicasses e Ates— Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes
USP — Univ de S&o Paulo

Fone: 1) 3001431~ Carga Horaria Ndo Ministrada: 4:00 hs
Fax: (11) 3091-4867
E-mail. gestcom@edu.usp.br

Carga Horaria Total: 40:00 hs
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CCA — Departamento de
Comunicagdes e Artes

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes

USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341

Fax: (11) 3091-4867

E-mail. gestcom@edu.usp.br
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Horario(s) de Oferecimento:
Quarta-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):
Luiz Fernando Santoro Carga Horaria: 36:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:

| - Justificativa

Discute-se a relevancia da comunicacdo no mundo do trabalho, principalmente relacionando-a
as mudancas na organizacédo e na gestdo do trabalho. Toma-se como principio que
comunicacao e trabalho sao aspectos caracteristicos dos seres humanos e como tal devem ser
compreendidos de modo interdependente. Trata-se de procurar entender as relacées de
comunicacdo no mundo do trabalho. Busca-se esclarecer que a comunicacao ndo deve estar a
servico da dissimulacéo das condicdes reais da organizacdo da vida no trabalho e dos conflitos
de interesses inerentes ao capital e ao trabalho. Recusa-se a compreensdo da comunicacéo
como ferramenta para a veiculacdo de mensagens unidirecionais. Entende-se a comunicagéo
como processo de construcdo de sentidos, necessariamente polifénica e dialdgica, capaz de
revelar as diferentes vozes que buscam interlocucgéo.

Il - Objetivos

1-Empreender uma andlise sobre os conceitos de comunicagéo e de mundo do trabalho;
2-Fazer a critica da visdo funcionalista que reina sobre as relag6es de comunicacdo no mundo
do trabalho;

3-Fazer uma andlise sobre as possibilidades de democratizacédo das politicas de comunicacao
e cultura no mundo do trabalho.

11l - Contetdo

1.Conceitos, marcos tedéricos, sentidos de comunicacéo e de trabalho.

2.Comunicacao e politicas de comunicac¢do na era global.

3.As mudancas no mundo do trabalho: flexibilizac&o, polivaléncia, precarizacdo e desemprego.
4.Comunicagéo e cultura no mundo do trabalho.

5.Atividade de comunicacao e trabalho: politicas de democratizacao.

IV - Procedimentos Metodoldgicos
Exposic¢6es dialogadas sobre os textos indicados e outras obras pertinentes, associadas a
seminarios para aprofundamento dos tépicos basicos do conteldo.

V - Avaliacdo

Trabalho monogréfico que discuta o tema geral a partir da bibliografia lida, a luz do interesse
particular de cada projeto. (Trabalho deve ter de 10 a 15 laudas, cerca de 17 mil caracteres e
seguir as normas da ABNT.) Presenca, Participacdo nas aulas, Resenhas de textos.

VI - Bibliogafia
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ANTUNES, Ricardo. Adeus ao trabalho? Ensaios sobre as metamorfoses e a centralidade do
mundo do trabalho. 3. ed. S&o Paulo: Cortez/Edunicamp, 1995.
. Os sentidos do trabalho. Ensaio sobre a afirmacéo e a negacéo do trabalho. 6.ed. Sdo

Paulo: Boitempo, 2001.
BACCEGA, Maria A. (org.). Gestdo de Processos Comunicacionais. S&o Paulo; Atlas, 2002.
FIGARO, Roseli. (org.) Gestao da comunicac¢do — no mundo do trabalho, educacéo, terceiro
setor e cooperativismo. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

. Estratégias discursivas simulam democracia no mundo do trabalho. Revista
Comunicacdo & Inovacéo. Vol. 6, n. 11, jul./dez. 2005. p. 24-30. ISSN 1809-564X

. Politicas de Comunicacéo e Cultura: desafios do mundo do trabalho e das
organizac®@es do terceiro setor. In: COSTA, M. C. Gestdo da Comunicacdo. Terceiro setor,
organizagGes nao-governamentais, responsabilidade sécia e novas formas de cidadania. Sdo
Paulo: Atlas, 2006.
FIGUEIREDO, Marcelo, et. al. (org.) Labirintos do trabalho. Interrogag6es e olhares sobre o
trabalho vivo. Rio de Janeiro: DP&A, 2004.
HARVEY, David. Condicao pés-moderna. 4. ed. Sdo Paulo: Loyola, 1994.
LOPES, José Carlos Cacau. A voz do dono e o dono da voz. S&o Paulo: Hucitec, 2000.
MORAES, Denis de (org.) Por uma outra comunicacgdo. Midia, mundializacdo e poder. Rio de
Janeiro: Record, 2003.
PAGES, Max et. All. O poder das organiza¢fes. Sdo Paulo: Atlas, 1993.
SCHWARTZ, Yves. Trabalho e Ergologia. Rio de Janeiro: UFF, 2007.
WILLIAMS, Raymond. Palavras-chave. Sao Paulo: Boitempo, 2007.
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DIVERSOS ARTIGOS DE JORNAIS E REVISTAS QUE TRATAM DE QUESTOES PRATICAS
RELATIVAS AO TEMA ESTUDADO. (TODOS SERAO DISPONIBILIZADOS A CADA NOVO
SEMESTRE)

Disciplina: Processos de Producédo de Comunicacéo/Cultura
Carga Horaria Ministrada: 36:00 hs

Carga Horaria Nao Ministrada: 4:00 hs

Carga Horaria Total: 40:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Terca-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):

Carlos Orlando Barbosa Carga Horaria: 4:00 hs
Danilo Santos de Miranda  Carga Horaria: 4:00 hs
Elaine Cristina Coghi Marra Carga Horéaria: 4:00 hs
Luciana Monteiro Uemura  Carga Horaria: 4:00 hs

Marco Antonio Guerra Carga Horaria: 4:00 hs
CCA — Departamento de

comunicacdes e Artes - \]grig Aparecida Baccega  Carga Horaria: 8:00 hs

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes

us - uniy de SaoPaue - Renato Tapajos Carga Horaria: 4:00 hs

Fone: (11) 3091-4341
Fax: (11) 3091-4867

E-mait gesteomeeduuspbr - Sérgjo Picciarelli Junior Carga Horaria: 4:00 hs
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Detalhamento:

Detalhamento:
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|. Justificativa

O Nducleo Processos de Produ¢do em Comunicagéo/Cultura fard a complementacéo préatica dos
Nucleos tedricos do Curso. Para tanto, colocara os alunos em contato com profissionais de
areas de producdo de comunicac¢édo e cultura, como também de especialistas em projetos
culturais/educacionais. Esses profissionais especialistas levardo aos alunos sua experiéncia na
producéo e construcdo de produtos das midias tradicionais (Radio, TV, Video, Cinema, Jornal
etc), das midias digitais (comunicacao digital) e no planejamento de projetos culturais. Serdo
profissionais que além de trazerem relatos de sua experiéncia pratica e atuacdo no mercado
também contribuirdo para refletir criticamente sobre seus campos de atividades.

Il. Objetivos

a) Habilitar os alunos a conhecer, acompanhar e olhar criticamente processos de produ¢éo dos
meios de comunicacao; produgdes culturais/educacionais para aplicarem em areas especificas.
b) possibilitar o acompanhamento desses processos em locais de producéo.

Ill. Procedimentos Metodoldgicos

O Ndcleo constara de um ciclo de palestras proferidas por profissionais de areas ligadas a
Comunicacao/Cultura. Sera acompanhado de visitas a locais de producéo de
Comunicacao/Cultura (como estudios de radio, tv, redacdo de jornais e centros culturais).
IV. Contetido Programatico

Palestra: “A perspectiva antropoldgica da cultura e da Cultura das Organiza¢des”

Profa. Dra Solange Martins C. de Lima e Luciana Uemura

Palestra: “Comunicagéo Digital e seus usos estratégicos”

Profa. Dra. Elizabeth Nicolau Kyriakos Saad Correa

Palestra: “Processos de Producédo em Réadio”

Elaine Cristina Coghi Marra

Palestra: “A Producao de Audiovisual”

Renato Carvalho Tapajos

Palestra: “Projetos Culturais”

Danilo Santos de Miranda

Palestra: “Producdo em Comunicacgédo impressa e gréafica”

Sérgio Picciarelli Junior e Carlos Orlando Barbosa

V. Avaliacado

A avaliacéo deste Nucleo se efetivard mediante a afericao da condicdo que o aluno tera
adquirido de saber adequar a tecnologia disponivel aos objetivos de seu Projeto.

VI. Bibliografia Basica

ccn-oepamameno s BibliOgrafia deste Nucleo constituir-se-a no momento em que for ministrado e de acordo com
comunicasses e Ates 0§ palestrantes. Deverado ser convidados os profissionais das diversas areas que, naquele

ECA — Escola de

comunicates e Ates - NOMeNto, mais se destacarem nas suas especialidades.

USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341
Fax: (11) 3091-4867

E-mail. gestcom@edu.usp.br DiSCiplina: Seminério Temé.tiCO I

Carga Horaria Total: 20:00 hs
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Horario(s) de Oferecimento:
Quinta-feira 19:00 as 23:00
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Ministrante(s):

Clovis de Barros Filho Carga Horaria: 5:00 hs
Maria Aparecida Laet Carga Horaria: 5:00 hs
Maria Cristina Castilho Costa Carga Horaria: 5:00 hs

Walter de Souza Carga Horaria: 5:00 hs

Detalhamento:
Detalhamento:

Seminarios tematicos, sendo um por més, organizado pelo Curso para responder a
necessidades emergentes no campo da comunicagdo, para as quais o aluno necessita
informacéo especializada e atualizada. Essas necessidades se revelam ao aluno
especialmente na formulacé@o de seu projeto e no desenvolvimento teérico-metodoldgico.

Os quatro Seminarios dessa etapa terdo por tema central a Gestao da Comunicac¢ao Publica e
Organizacional, o qual tem sido focado em atividades complementares do Curso Gestao da
Comunicacdo e tem obtido grande repercusséo junto ao publico a que se destina.

Disciplina: Seminéario Tematico I
Carga Horaria Total: 20:00 hs

Horario(s) de Oferecimento:
Quinta-feira 19:00 as 23:00

Ministrante(s):

Ferdinando Crepalde Martins Carga Horaria: 5:00 hs
Luciana Monteiro Uemura Carga Horaria: 5:00 hs
Maria Cristina Castilho Costa Carga Horaria: 5:00 hs

Maria Cristina Palma Mungioli Carga Horaria: 5:00 hs

Detalhamento:
Seminarios tematicos, com 0os mesmos objetivos dos realizados no 1° semestre, introduzindo-
se como tema central a Gestdo da Comunicacdo no Terceiro Setor, Organizacdes néo-
Governamentais e Atividades de Responsabilidade Social nas Empresas. Esse tema foi
largamente trabalho pelos professores do Curso Gestéo da Comunicacao, tendo resultado na
publicacao, pela Editora Atlas, de um livro que esta no mercado desde novembro de 2006. O
titulo do livro, organizado pela Profa. Dra. Maria Cristina Castilho Costa e coordenadora do

cea - bepartamento & (3 )r50 Gestdo da Comunicacao, sera 0 mesmo desses quatro Seminarios tematicos mensais a

Comunicagdes e Artes

comuier-Escolade - garem realizados no 2° semestre do Curso.
cOes e Artes
USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341
Fax: (11) 3091-4867
E-mail. gestcom@edu.usp.br

Emitido em 15/10/2010
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CCA — Departamento de
Comunicagdes e Artes

ECA — Escola de
Comunicagdes e Artes

USP — Univ de S&o Paulo
Fone: (11) 3091-4341

Fax: (11) 3091-4867

E-mail. gestcom@edu.usp.br
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