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INTERCOM 92

O XV Congresso Brasileiro de Pesquisadores da Comunicagfo - Inter-
com 92, promovido pela Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicacéo e pela Faculdade de Comunicagéo Social do
Instituto Metodista de Ensino Superior, teve lugar nas dependéncias dessa
Escola, em S3o Bernardo do Campo, SP, de 14 a 17 de outubro de 1992,
com participantes de todo o Brasil. Centrado no tema "Comunicagio e meio-
ambiente", ele contou com o apoio do CNPq - Conselho Nacional de Desen-
volvimento Cientifico e Tecnolégico, da FAPESP - Fundagdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de Sdo Paulo e de algumas empresas privadas do pafs.

Além do XV Ciclo de Estudo Interdisciplinares da Comunicagéo, evento
principal do congresso, realizaram-se paralelamente o IIl Mix da Comunica-
¢do, reunides dos Grupos de Trabalho (GTs) da Intercom, debates sobre as
Organizag6es Nao-Governamentais (ONGs) e a Comunicacdo, Comunicactes
Livres ¢ a apresentacio de Projetos de Iniciag@o Cientifica.

OIII Mix da Comunicagio, evento anual da Faculdade de Comunicag¢ao
Social do IMS, que em 1992 se integrou ao Congresso Intercom, adotou a
mesma temética central do congresso. Tendo como eixo o tema "Comunicacio
e qualidade de vida", abordou durante as sessdes previstas subtemas impor-
tantes como: criagdo publicitiria em rddio e qualidade de vida; politicas de
comunicagio empresarial € meio-ambiente; marketing e qualidade de vida;
o que as empresas estdo fazendo; a midia e o meio-ambiente; e as politicas
do Estado para o meio-ambiente.

Os 14 GTs por édrea de interesse constituiram o espaco por exceléncia
dos pesquisadores, que apresentaram um total de 73 textos, cuja diversidade
temdtica foi bastante representativa dos atuais estudos do campo da comu-
nicacgio.

O espago aberto pela Intercom as ONGs buscou permitir a troca de
idéias dos participantes do Congresso anual e do Mix da Comunicag¢io com
os militantes dessas entidades sobre a nova ordem social e econdmica que
estd sendo colocada em todo o mundo.
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Durante o Intercom 92 foi fundada a Associagfio Global de Desenvol-
vimento Ambiental, que tem como mantenedora a Associagiio dos Ex-Alunos
do Instituto Metodista de Ensino Superior. Seus integrantes sio ambientalistas
que abragam a causa ecoldgica desde 1979, data da realizagdo da Primeira
Semana Ecolégica do IMS, e estdo ligados a projetos de desenvolvimento
sustentado.

A sessdo de Iniciagio Cientifica, inaugurada neste congresso, ofereceu
um espago para apresentacio, discussdo e intercimbio de metodologia e
resultados de pesquisa por parte dos estudantes das Faculdades de Comuni-
cacgdo Social em suas diferentes habilitagdes. Foram apresentados 19 trabalhos.
Trata-se de uma oportunidade Gnica para o florescimento de novos pesqui-
sadores da comunicagfo e paraa melhoria da qualidade do ensino na graduagéo.

Comunicacio e meio-ambiente

A Intercom sempre procurou trazer para o debate, durante seu congresso
anual, temas emergentes, natentativa de contribuir para a abordagem cientifica
das grandes questGes contemporineas, colocadas em pauta pela sociedade.
E, nesse ano de 1992, com a realizacéo da Conferéncia das Nagdes Unidas
sobre Meio-ambiente e Desenvolvimento, a Eco-Rio 92, o mundo inteiro foi
chamado .a se conscientizar da necessidade de repensar as relagdes de con-
vivéncia entre os homens ¢ a natureza, entre pobres e ricos, € de lutar pela
sobrevivéncia do planeta. A Intercom aliou-se a esse grande acontecimento
internacional e suscitou a reflexdo sobre o que a édrea de comunicagéo pode
e deve fazer com vistas a uma nova consciéncia ecol6gica da sociedade.

Ha4 que se pensar a comunicagio nesse contexto. O que os pesquisadores
dessa 4rea tm feito? Qual o papel da comunicagfo para que os acordos
celebrados sejam efetivamente cumpridos? E possivel alguma mudanga com-
portamental a favor da conservagao e manutengfo dos recursos naturais sem
a comunicagdo? Qual a importéncia da comunicagfo no processo educativo?
Foram essas e muitas outras questdes que o XV Congresso da Intercom
também discutiu, tendo procurado motivar a realizacéio de pesquisas que
poder@o ajudar a humanidade a repensar a qualidade de vida na terra..

Estamos vivendo, de acordo com Lester Brown, "o inicio' da Revolugio
Ambiental”, depois de a economia mundial j4 ter passado pela Revolugio
Agricola e pela Revolugdo Industrial. Segundo Brown, "a Revolugio Ambi-
ental serd bem sucedida se conseguir levar a economia global a uma nova
rota de desenvolvimento ambientalmente sustentdvel que possa oferecer
maior seguranca a economia, estilos de vida mais sauddveis e melhores
condi¢des humanas em nivel mundial". A Revolu¢do Ambiental ja pode ser
percebida nas agGes de diversos segmentos da sociedade civil, como, por
exemplo, as ONGs, as associagdes ambientalistas, as empresas que tém um
trabalho de preservagio ambiental, além das politicas estatais nessa 4rea.

Torna-se imperativo o engajamento da universidade em todo esse pro-
cesso, mediante o incentivo da pesquisa cientifica em todos os campos do
conhecimento, que poderdo contribuir para que essa Revolugdo Ambiental
realmente se concretize.

No caso especifico da comunicagiio, pode-se constatar uma caréncia de
estudos mais sistematizados em termos cientificos. E evidente a importincia
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da comunicagdo para uma consciéncia ambiental. No entanto, nem todos os
integrantes da comunidade académica t€m demonstrado preocupacéio e moti-
vagdo para levar a efeito projetos de pesquisa nesse sentido.

Embora a temética seja relativamente nova, havendo muito a ser dis-
cutido e elaborado dentro das universidades para que a comunicagfo possa
efetivamente exercer o seu papel de agente de mudangaem prol dacomunidade
na questiio ecoldgica, o referencial reunido pelo congresso servird de base
as discussGes que ora se iniciam com a publicagio de "Comunicagio e meio-
ambiente”. Este livro marcard mais uma vez o pioneirismo da Intercom, j4
que nfo existe obra com esta temdtica especifica no conjunto da bibliograﬁa
brasileira de comunicago.

A Intercom, ao liderar essa discussdo em ambito nacional, por meio de
uma reuniio ciéntifica, proporcionou aos participantes e posteriormente a
todacomunidade, mediante a publicagfo dos principais trabalhos apresentados
nesse XV Congresso, a oportunidade de uma reflexdo sobre a importancia
da comunicag@o em todo o processo educativo, na luta pelo desenvolvimento
¢ pela conservagao do meio-ambiente, que toda a sociedade tem que assumir.

INTERCOM 93

.Com a realizagdo do XVI Congresso Brasileiro de Pesquisadores da
Comunicagdo de 3 a 7 de setembro de 1993, em Vitéria, ES, a Intercom
acrescentou mais um capitulo na sua histéria, em parceria com mais uma
universidade brasileira, a Universidade Federal do Espirito Santo, trazendo
parao debate um tema da maior atualidade: "Transformagdes da comunicagio:
ética e técnicas".

Ocongresso anual da Intercom simboliza a dindmica da vida daentidade,
que, atenta as transformag¢Ges mundiais, procura levar a discussio na reunido
cientifica nacional temas especificos ¢ emergentes, por meio do evento
principal - o Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo. Este é
realizado ininterruptamente desde 1978, tendo sido abordados os seguintes
assuntos: Estratégia para o ensino de comunicaggo (1978); Modos de comu-
nicagdo e classes subaternas (1979); Estado, populismo e comunicagio no
Brasil (1980); Comunicag¢fio, hegemonia e contra-informagéo (1981); Impas-
ses e desafios da pesquisa em comunicacdo (1982); Novas tecnologias de
comunicagdo: implicagbes politicas, impacto s6cio-econdmico (1983);
Estado, sociedade civil e meios de comunicagio (1984); Comunicagio €
educagdo: caminhos cruzados, hoje e amanhi (1985); Comunicagéo para o
desenvolvimento (1986); Democracia, comunicagio e cultura (1987); Comu-
nicagfio rural (1988); Indistrias culturais e os desafios da integracio latino-
americana (1989); 40 anos de TV no Brasil (1990); Sistemas de comunicagéo
e identidades na América (1991); Comunicagio e meio-ambiente (1992).

Além desse evento prmapal a Intercom, como fomentadora e articu-
ladora da produgio cientifica da 4rea de comunicago no Brasil, abre espago
para eventos paralelos, Grupos de Trabalhos (Gts) dos mais diversos campos
de interesse temdtico, e propicia o florescimento dos jovens pesquisadores,
por meio da sessdo de Iniciagdo Cientifica.

Os resultados dos debates ocorridos nesses encontros sio publicados
posteriormente sob a forma de livros, co-editados com empresas de grande
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penetracio no mercado livreiro nacional, o que assegura a socializagdo das
informagdes resgatadas e das recomendagdes surgidas.

Para a realizacio dos seus congressos e ciclos de estudos interdiscipli-
nares da comunicagdo a Intercom tem recebido apoio financeiro de 6rgéos
piblicos (CNPq, FINEP, FAPESP) ¢ da iniciativa privada, assim como o
apoio logistico e institucional das universidades e do govemno estadual e
municipal local.

O XVI Congresso Brasileiro de Estudos Interdisciplinares da Comuni-
cagdo representou um marco na histéria da Intercom, tanto pela sua perfeita
organizagfo quanto pela riqueza de contetido cientifico. Para fundamentar a
temdtica central, contou-se com a presenga de eminentes expositores (pes-
quisadores / professores e profissionais atuantes do mercado de trabalho) de
todas as 4reasdaComunicagfo, nacional e internacionais (Alemanha, Espanha,
Estados Unidos e Portugal), que trouxeram uma viséo do que est4 ocorrendo
no mundo no contexto das "Transformagdes da comunicagfo: éticae técnicas”.

Nos 17 Grupos de Trabalhos foram inscritos 172 textos resultantes de
pesquisas das mais diferentes dreas da Comunicagfio numa perspectiva plu-
ralista e interdisciplinar. A Sessio de Iniciagdo Cientifica contou com a
apresentacgiio de 32 trabalhos de estudantes de graduagdo. O IV Endocom -
Encontro de Documentag¢io em Comunicagéo fez uma demonstragéo da Base
de Dados Brasileira de Pesquisa e as Politicas de Comunicagdo (Portdata)
do Portcom, com acesso on-line, e do CD-Rom das Bases de Dados de Rede
Latino-Americana de Documentagdo em Comunicagfio. Os encontros de
Professores de Teoria da Comunicagfio e dos Editores da Revista Brasileira
de Comunicagio e a sessdo de Comunicages Livres, com 30 trabalhos
apresentados, integraram a dinfmica desta reunido técnico-cientifica.

Transformacdes da comunicacéo: ética e técnicas

A reflexdo sobre as transformacées dacomunicagao e as suas implicagdes
no nivel da ética nos leva a considerar a realidade crucial em que estamos
vivendo hoje. Se, por um lado, hd todo um aparato tecnolégico avangado, de
outro deparamos com um quadro desolador no campo da ética e dos valores
morais. :

Os meios de comunicagio, em nome do vale-tudo para marcar pontos
de audiéncia, aumentar o nimero de venda por exemplares € conquistar
consumidores/usudrios, deixam de lado valores e sua responsabilidade social.

Com a acentuada recessdo econbmica, houve uma desintegracéo do
principio ético que deve nortear a vida e o comportamento das pessoas. Por
isso, hoje, vemos estampados em jornais e revistas artigos que falam da ética
nos negdeios, na televisdo, na politica etc. O fato € que hd um descompasso
entre o desenvolvimento e o comportamento ético.

O mundo contemporaneo sofre intimeras tranformagdes em todos os
campos possiveis (econdmico, politico, social, cultural, religioso, ecolégico,
legal etc.). Nesse contexto, a mola propulsora que permite viabilizar todo o
processo de mudanca € a comunicagdo. Esta assume uma importancia fun-
damental, gracas a todo um aparato tecnolégico que supera as fronteiras
continentais. '

O avango tecnolégico por que passam telecomunica¢Oes, imprensa,
radio, televisdo, computadores, facsimiles, transmissdes via satélite impele
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a sociedade a um novo comportamento €, consequentemente, a um novo
processo comunicativo social com imimeras implicagdes éticas e morais.

As tecnologias apontadas pela informética estdo definitivamente revo-
lucionando as comunicag¢des. Os exemplos sdo evidentes nas inddstrias cul-
turais, na multimidia, na televisdo (interativa, por cabo e de alta defini¢éo)
e na convergéncia das telecomunicagdes com televisdo, cinema, fotografia,
editoragio eletronica, imprensa, etc. O processo de globalizagdo mundial
delineia um novo perfil da agéncia de publicidade e da empresa de comuni-
cagdodo futuro. Todos esses fatos impactantes estdo provocando novas formas
de sociabilidade e novas posturas dos agentes comunicacionais, com fortes
implica¢Ges ao nivel da ética.

O estudo sobre as transformagdes da comunicagio permite dimensionar
0 assunto para os aspectos da ética profissional, relacionada diretamente com
a formagfo dos profissionais da comunicag#io, os cédigos de ética dos meios
de comunicag¢@o, a legislagdio de comunicag@o em vigor no pais, os valores
culturais e morais transmitidos, que estabelecem as bases da vida social e as
filosofias piiblicas da comunicagéo.

A drea de comunicag@o no Brasil € respaldada institucionalmente por
legislagiio especifica e por c6digos de ética capazes de assegurar os direitos
e os deveres do cidaddo e de nortear o comportamento dos profissionais e
das emissoras de comunicago.

Finalmente, o debate sobre a ética e a tecnologia da comunicagdo nos
leva a uma questfio mais profunda, que € a redefinicdo do papel dos comu-
nicadores na sociedade da informagio contemporinea, em contraste com as
fronteiras sociais existentes. A luta contra a miséria € também uma questdo
ética e politica. E justo o principio de exclusfo, do exterminio de segmentos
sociais que se presencia na midia impressa e eletronica? Onde est4 a integri-
dade, que € uma condi¢io que exige coeréncia entre o que se diz e o que se
pratica pelas pessoas? Como os meios de comunicagio estdio se posicionando
frente a ética do discurso e 2 €tica da agdo? "A ética diz a0 homem como e
dentro de que parametros ele deve agir. As técnicas determinam o que ele
deve fazer". '

Pensar a comunicag@o a servigo da sociedade, buscando as transforma-
¢oes que ela exige, sob a égide dos principios éticos, deve ser a preocupagéo
(de todos nds, profissionais, professores, pesquisadores e estudantes da comu-
nicagdo.
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