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Introduccion

El Nucleo de Investigacion de Historietas de la Escuela de Comunicaciones y
Artes de la Universidad de Sao Paulo (NPHQ), creado en 1990 por los profesores
Alvaro de Moya, Antonio Luis Cagnin y Waldomiro Vergueiro, viene desde esa
época coordinando estudios y debates sobre la historieta en general, publicando
estudios en revistas especializadas, asi como organizando eventos y participando
en encuentros nacionales e internacionales del area (Historico, 2002). Cuenta
actualmente con un grupo de 60 participantes, divididos entre actividades
presenciales, participando en foros electronicos, investigaciones y reduccion de
articulos para revistas tematicas. E1 NPHQ va progresando en la estructuracion de
lineas de investigacion sobre el lenguaje y la cultura de las historietas en Brasil.

En el 2001, el NPHQ implanto6 un sistema de reuniones mensuales con el
objetivo de desarrollar los estudios de las historietas en forma més activa 'y
participativa, a través del contacto informal entre sus investigadores. El gran
numero de mujeres presentes en estas reuniones mensuales que en muchas
ocasiones llegd a superar la de los hombres, clarifico la constatacion del grupo de
que el lenguaje de las historietas no era, en absoluto, un dominio exclusivo del
género masculino. La divulgacion del estudio desarrollado por la Camara del
Libro Brasilefa, en abril del 2001 (Revista Veja, 2001:35), también reforzo esta
comprobacion, al asegurar que las revistas de historietas son el segundo género
literario mas consumido por los hombres, pero también el tercer género mas
consumido por las mujeres.

El 22 de mayo de 1981 una sesion de
autodgrafos del historietista Neil Gaiman,
promovida por una gran libreria de la
ciudad de Sao Paulo, hizo que se formase
una fila a las puertas del establecimiento,
ocasionando una espera media de cinco
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horas para que los aficionados pudieran ~ |=
verse con el autor. Esta muestra "
significativa de lectores de historietas
paulistas estaba también formada, en
aplastante predominio, por mujeres.

Considerando todos esos hechos, los ’ |

investigadores del NPHQ constataronla | * l I ] L I
importancia de realizar un estudio del L e . .
publico de las historietas en Brasil que
buscase enfatizar las relaciones de
género, ya que la premisa internacionalmente continuada por autores e
investigadores de historietas, que considera la casi exclusividad de lectores de
historietas como pertenecientes al sexo masculino, no parece funcionar

correctamente para explicar el gusto por ese tipo de lectura en nuestro pais.
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Figura 1: Edad por frecuencia.

La busqueda de las comunidades femeninas de lectora de historietas en Brasil
fue hecha a través de un conjunto de estrategias establecido en forma participativa
por los integrantes del NPHQ. Se decidid que los estudios deberian iniciarse por
un sondeo exploratorio, entre mujeres de diferentes grupos de edades ya
alfabetizadas o en proceso de alfabetizacion, que serian entrevistadas a través de
un instrumento especifico en forma de cuestionario.

El cuestionario se construy6 grupalmente, en un trabajo concentrado que contd
con actividades presenciales y foros electrénicos de forma que fuera posible
viabilizar la participacion a distancia de un niimero bastante grande de personas.
El instrumento asi elaborado fue aplicado en los meses de junio y julio de 2001,
con la aplicacion de 337 cuestionarios, que cubrian de forma equilibrada al
publico lector femenino brasilefio, con edad superior a los diez afios.

Cerca de un tercio de los cuestionarios | *
fue aplicado de forma presencial, en
establecimientos escolares en las
comunidades de donde procedian los
investigadores del NPHQ. Para que la
investigacion reflejase la situacion
brasilefia, se concentrd en el eje Rio-San
Paulo. El cuestionario fue difundido a
través del correo electronico y contd con

participaciones a distancia, por la cual o A S —— -
mujeres de todo el pais respondieron a €l Figura 2: Edad por preferencia. '
voluntariamente.

Por medio de una tabulacion inicial de los datos recogidos en el sondeo, se
inici6 la discusion sobre la caracterizacion del perfil del publico lector de
historietas en Brasil, con énfasis en las lectoras del sexo femenino, mas también
considerando el contrapunto de los gustos del publico masculino.

La modificacion de la premisa internacional para el
estudio del caso brasileiio
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La premisa atn aceptada que caracteriza la lectura de historietas como una
actividad eminentemente del gusto masculino y predominantemente del piblico
adolescente, ha guiado la produccion de historietas norteamericanas, todavia
hegemonicas en el consumo mundial (McCloud, 2000: 83). Siguiendo esa
premisa, dejaron de asignarse recursos a las obras de gusto infantil; fueron
discontinuadas producciones norteamericanas paradigmaticas, como las
historietas con personajes de Disney, basado en la declinaciéon del mercado;
igualmente, obras mas dirigidas al gusto adulto no han conseguido un espacio
editorial respetable, a pesar de haber demostrado su potencial de ventas y recibido
evaluaciones positivas muy frecuentes en publicaciones de la critica

especializada.
El propio lenguaje de las historietas, |
que no ha permanecido estatico y -

absorbio las innovaciones lingiiisticas y
tematicas de otros medios y lenguajes
visuales, sufrid varias modificaciones
relativas al perfil de sus consumidores en
sus formas de consumo, que no estan “
contempladas en la premisa hegemoénica |
del publico masculino-adolescente. El

ingreso del lenguaje de las historietas en ST L
el siglo XXI denota una gran diversidad §§32§S§:E§b§f‘zéi =% $§°§§§EE 55
de audiencias, incluyendo muy viejos, un SR g E & ¢ E 5 g
numero progresivo de lectores de obras | - = .
literarias, ademas de estudiantes Figura 3: Personajes (30 mas votados

secundarios y académicos, segmentos de 106).
donde se incluyen naturalmente un niumero equilibrado de hombres y mujeres
(Pustz 1999: XII).

El mayor autor y editor brasilefio Mauricio de Sousa preponderante en la
produccion brasilefia, establecid una tendencia local completamente contraria a lo
que ocurrio en el mercado internacional de historietas. En tanto que la produccion
norteamericana ha dedicado los ultimos treinta afios a la exploracion del publico
masculino adolescente, a través de la concentracion en la tematica de los
superhéroes, con clara distincion del género, eliminando la produccion dirigida al
publico infantil, Sousa hizo exactamente lo contrario, con gran éxito. Asi «A
turma da Monica » es una produccion historietistica eminentemente infantil que
contempla el universo de la infancia sin distinciones de género, conformando un
perfil del mercado local brasilefio donde los nifios de ambos sexos son invitados a
su lectura (Vergueiro,1999).

Esta apropiacion inicial del lenguaje de las historietas ha contribuido a la
formacion de un publico femenino brasilefio, formado por mujeres adultas,
escolarizadas e insertadas en un mercado de trabajo, cuyo consumo ha sido
determinante para la sobrevivencia de las historietas en el pais. Mientras muchos
de los lectores brasilefios permanecen fieles a la produccion de Mauricio de Sousa
y su equipo, otro tanto mantiene su lectura alineada a producciones dirigidas a
tematicas diferenciadas, sin abandonarlas totalmente.

El mercado editorial brasileiio demuestra una sensibilidad creciente por el
ingreso del publico femenino, muy importante en un pais de pocos lectores. Para
la atencion a la demanda local, progresa la produccion y la traduccion de historias
mas llenas de recursos literarios, contenidos historicos, relaciones humanas,
idealismo social, refinamientos estéticos, protagonismo femenino y
glamourizacion de cuerpos masculinos, caracteristicas mas bien dirigidas al gusto
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femenino de las brasilefias. Varias editoras brasileias han invertido en este nuevo
mercado, a través de ediciones progresivamente mas primorosas, y conservan
estas caracteristicas cualitativas rescatando también lo mejor de la produccion
alternativa nacional.

La edad de las mujeres brasilenas relacionadas con la
frecuencia de lectura

La aplicacion del instrumento de sondeo dejo determinado que todas las
mujeres entrevistadas ya habian leido historietas voluntariamente. De lectura
incidental a formacién de habitos, existe con todo un esfuerzo personal y un
dispendio financiero y temporal que no es igualmente disponible. Conforme a las
informaciones recogidas, un nimero representativo de las mujeres brasilenas
alfabetizadas y con mas de treinta afios continlia manteniendo los vinculos con el
lenguaje de las historietas, aunque sin el esfuerzo de los coleccionistas o lectores
asiduos.

Las informaciones mas relevantes [ 250
sobre la interrelacion entre edad y
frecuencia de las lectoras de historietas
pueden ser vistas en la Figura 1. -

o0
Al contrario de la premisa que vincula

la lectura de historietas a un determinado | =
segmento, puede constatarse que las
mujeres brasilefias encuestadas las leen

L=
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desde toda la vida, resultando que una @ -g fif L E -% _E f { § E F E % :.g §% 5 ?
cantidad relevante de ellas con mas de g 319 g j 2
treinta afios contintian leyendo historietas | # _
diariamente. Figura 4: Autores (20 mas votados de

44).

Las edades de las mujeres brasileias relacionadas con la
preferencia por la lectura

El sondeo también revel6 que los gustos por la lectura de historietas por las
mujeres brasilefas es tematizado. Las entrevistadas supieron, en su mayoria,
identificar las tematicas y géneros de su preferencia, apuntando coincidentemente
hacia las caracteristicas del mercado del pais, como puede ser visto en la Figura 2.

Por un lado, la calidad de la produccion infantil de las historietas brasilefas es
una fuerte razon de su predominio en la preferencia de consumo de las lectoras;
por otro, no obstante, también deben ser considerados en esa preferencia los
factores relativos a la distribucion en el territorio nacional. Por consiguiente, para
aquellas que aprecian las historietas con otras tematicas, las dificultades
comienzan con la posibilidad de su obtencion, ya que se vuelve casi imposible
localizar determinados titulos fuera de las grandes capitales del pais. Tampoco
hay en Brasil una tradicién en la venta especializada de historietas, resultando que
los pocos establecimientos de ese segmento comercial se localizan en el eje Rio-
Sao Paulo y dividen su actividad principal con la venta de roleplaying games,
trading cards y otros juegos.
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Al contrario de la caracterizacion _ _
normalmente presentada sobre el B -
mercado lector de historietas, limitAndolo | wewssssn
apenas a un publico «predominantemente
masculino, con edad entre ocho y Craios Bcute
veintiocho afios » (Sabin, 2000: 43), una | . .
muestra relevante de lectoras demostrd

apreciar las historietas de superhéroes, en | “™ %™

todos los grupos de edades encuestados. =

Las historietas humoristicas surgen como | “iai™

una tercera preferencia de las lectoras '

encuestadas, al resultar que obras como Merwlimage _/ amDava ey Mauricsda Souza

«Garfield », «Dilbert » y una gran parte
de las tiras de los periddicos, fueron asi
calificadas por ellas. En ese sentido,
varias editoras brasilefas han organizado albumes de produccion nacional de tiras,
popularizando, en la ultima década, esta modalidad de lectura entre las lectoras
adultas. Considerando los resultados del sondeo, parecen estar en el camino
correcto.

Figura 5: Personajes preferidos,
organizados por autor.

Igualmente, a la situacion de las historietas humoristicas gran parte de la
produccion alternativa brasilefa clasificada en la investigacion como
underground, es del gusto femenino, y de igual forma esta siendo rescatada en
albumes y puestas a disposicion de los lectores por editoras brasilenas, que
pueden tener en las mujeres adultas un significativo espacio como publico
consumidor.

Las historietas con tematica de fantasia, identificadas en la investigaciéon como
de espada y brujeria, tiene también preferencia femenina, a pesar de su fuerte
contenido de violencia y erotismo. Por el sondeo realizado, las mujeres brasilefias
también son lectoras declaradas de historietas eroticas, cuando son adultas.
Mucho antes existia una preferencia por las historietas italianas de esta categoria.
También fue citado un autor brasilefio, Carlos Zefiro, que produjo una obra
perenne, editada de forma alternativa, que orientd a toda una generacion de
muchachos y muchachas en relacion con la sexualidad (Vergueiro, 2001).

Una pequena parte de las entrevistadas declaré su preferencia por la lectura de
mangas. En ese sentido, es importante destacar que la cultura japonesa diferencid
la produccidn cultural de las historietas, segmentandolas por tema y preferencias
para todos los tipos de publico, denegando la tendencia hegemonica de la
produccidn norteamericana. Asi, algunas editoriales brasilefias han importando
recientemente una produccion de mangas, con traducciones que respetan la
estética, orientacion de la lectura (de derecha a izquierda) y la expresion de las
obras originales, en tanto que otras editoriales han abierto un espacio para autores
brasilefios que disefian en el estilo manga, pero que producen sus obras con la
orientacion de la lectura occidental (de izquierda a derecha). Esa preferencia por
los mangas puede demostrar que tenemos lectoras no solamente alfabetizadas
para la lectura, sino con la eficiencia profesional que solo un lector habitual de
historieta desarrolla.

Las preferencias de las lectoras por personajes y autores
de historietas
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Continuando la l6gica presentada por otros detalles del sondeo, los personajes
y autores preferidos por las lectoras brasilenas son los de las historietas infantiles
y humoristicas. Los datos recogidos con respecto a los personajes puede ser
observado en la Figura 3.

Es posible observar que, de los diez BaWaiecn  Quto TV(Wamw Bodwes, _Ovos
primeros personajes electos por el gusto %
femenino, cinco son componentes de Charies Schults
«Turma de Monica, de Mauricio de #
Squsa, en tanto que dos son personajes o
Disney y los otros tres de historietas ™
caracterizadas como humoristicas. «A
Turma de Monica », como un grupo, Europecs e, o
también recibio votos en su conjunto,
. Maciorabos {Angel,
para clasificar en el lugar 24 en la Laerts, oic}
. . 1%
preferencia femenina.
Waral ! o Jim Daves Disrary Mauricio da Soaon
% 4% - 5%
Mostrando una diferencia con los Figura 6: Lineas editoriales
gustos por los personajes, el preferidas.

reconocimiento de los autores preferidos

esta relacionado con otras estructuras de las obras, no vinculadas directamente al
perfil de los personajes. Caracteristicas de situaciones, de conflicto, de
posicionamiento ideoldgico, estéticas, humoristicas, son también considerados en
la eleccion del autor, como podemos ver en la Figura 4.

Es posible verificar, en este sondeo, que los autores brasilefios encuentran una
gran identificacion entre el publico femenino. Junto a la indiscutible popularidad
de Mauricio de Sousa, hay una cantidad relevante de votos que garantiza la
superioridad numérica de los autores brasilefios, con énfasis en los humoristicos,
que tienen una produccion de tiras publicadas en los principales periodicos del
pais. Asi, la identificacion del autor también estaria relacionada, para las lectoras,
con la forma de acceso y consumo vinculada al soporte periodistico.

Autor fuerte y personaje fuerte en la memoria de las
lectoras

La caracterizacion de las historietas por las mujeres entrevistadas también
demostr6 que, para el gusto femenino, existe una identificacion y recuerdo que
enfatiza unas veces en la obra del autor la linea editorial a la que pertenecen las
historietas, mientras que otras a los personajes. La comparacion entre las Figuras
5y 6 confirma como este fendmeno semiotico se muestra identificado en el
sondeo.

Segun los datos obtenidos por medio del instrumento de investigacion,
Mauricio de Sousa, esta perfectamente identificado con los personajes de su
creacion, y presentando practicamente el mismo porcentaje de menciones en el
levantamiento de datos. Igualmente los personajes Disney también estan
debidamente identificados con la linea editorial de los estudios Disney, con una
proporcion porcentual muy semejante, siendo considerados por las mujeres como
clasicos dentro de la produccion de historietas infantiles.
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El primer personaje fuerte es «Garfield», creado por Jim Davis. En tanto el 9%
de las lectoras citan a «Garfield» entre sus preferencias, apenas un 4% sefialan a
Jim Davis como autor preferido. Esta ausencia ocurre también con el
protagonismo de Davis que es, asi mismo, uno de los personajes de su propia tira.
Esta falta de identificacion puede ser el resultado de una escasez de instrumentos
para fijar la imagen de Davis, en tanto que autor, asociada con una gran linea de
objetos relacionados al personaje que separa su imagen del lenguaje de las
historietas y la proyecta hacia el universo de los dibujos animados y juguetes que
ya no se deben a su autoria.

Los superhéroes de la linea editorial de la Marvel y la Image tampoco tienen
una clara identificacion con sus lineas editoriales, y presentan el doble de
identificacion de los personajes en relacion con sus editores. Aqui, la probable
causa para la falta de identificacion es el hecho de que las historietas de
superhéroes pierden la originalidad autoral en esas editoras, ya que trabajan con
diferentes equipos y autores por temporada, para enfatizar siempre las ventas por
encima de una logica de personalidad y de conflicto.

Los autores nacionales son, por otro lado, mucho mas identificados por las
lectoras que sus propios personajes. En conjunto, ellos representan 17% de las
preferencias, en tanto que sus personajes representan apenas el 5%. La probable
razon de este desequilibrio es el énfasis de los conflictos y las historias, al
postergar el desarrollo de personajes fuertes.

El segundo personaje fuerte es «Calviny», de Bill Waterson, que aparece, unido
a su contrafigura, Haroldo, tres veces mas que su autor, y mucho mejor
identificado por los lectores. La disminucién del recuerdo de Bill Watterson, a
favor de «Calvin y Haroldo» se produce por razones muy semejantes al caso
«Garfield », pues se considera que el autor declard publicamente que limitaria las
producciones sobre estos personajes y restringiria al méximo la transposicion de
sus imagenes para otros soportes, precisamente para no perder el control de su
autoria.

Conclusiones

Por medio del sondeo y los estudios desarrollados posteriormente por los
investigadores del NPHQ, fue posible verificar la existencia de un publico lector
de historietas femenino muy bien caracterizado, cuyos gustos y perfil parecen
coincidir con las publicaciones del mercado brasilefio. Asi, es posible afirmar no
solo la existencia de este publico como su representatividad para la sustentacion
del mercado editorial de historietas en Brasil.
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