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O movimento pela democratizacdo da comunicacdo social
alcancou um inédito actumulo de forcas no pais. Centrais sindicais,
partidos politicos e movimentos sociais finalmente entenderam
a dimensdo estratégica da comunicagado e incluiram na sua
pauta prioritdria a luta pela democratizacdo da informacao.

O Observatorio Brasileiro de Midia estd desenvolvendo um
ferramental completo de acompanhamento e critica do discurso
mididtico. A maior fraqueza do campo popular estd no contexto
ideologico. O panorama é contraditorio, desafiando uma definicao

esde a Constituinte

de 1988, nao tinha-

mos o nivel de acu-

mulo de forcas hoje

alcancado na luta

pela democratizacao
da midia no Brasil. Mesmo na ne-
gociacdo da regulacao das Tevés a
cabo, em que forcamos as conces-
siondrias a fornecer gratuitamente
quatro canais de uso publico, o que
se deu foi muito mais uma articula-
¢ao da cupula do movimento.

Hoje, ha uma rede articulada,
com ramificagdoes em varios setores
da sociedade civil, engajada na de-
mocratizacao da informacao. Varias
ONG:s e sites na Internet dedicam-se
ao acompanhamento da midia e das
politicas publicas de comunicacao.
Temos uma dezena de observato-
rios da imprensa dedicados a critica
de discurso midiatico, indo muito
além, em profundidade, fundamen-
tacao e consisténcia, da critica auto-
indulgente que antes prevalecia.l

Em Santa Catarina, procuradores
da Republica estaio montando uma
acao inédita contra o grupo RBS por
formacao de um monopdlio de mer-
cado, depois da compra pelo grupo
do jornal A Noficia.

Algumas centrais sindicais, par-
tidos politicos e movimentos sociais
finalmente entenderam a dimen-
sao estratégica da comunicacao e
incluiram na sua pauta prioritdria
a luta pela democratizagcao da in-
formacao, como é o caso do site
“Vermelho”, do PCdoB. Com apoio
decisivo de sindicatos importantes,
o Observatdrio Brasileiro de Midia
estd desenvolvendo um ferramental
completo de acompanhamento e
critica do discurso mididtico.

Ja levamos o governo a adotar
duas politicas publicas inovadoras:
o recadastramento de todas as con-
cessoes publicas de radio e TV e a
instituicdo de uma rede nacional
de TV publica. Conseguimos tam-
bém alguma mudanca para melhor

no atendimento dos pedidos de
regularizacao das rddios comunita-
rias pelo Ministério das Comunica-
¢oes, embora ainda prevaleca uma
postura restritiva. Pela primeira
vez, uma entidade inter-sindical,
a Fundacdo Comunicagao Cultura
e Trabalho, conseguiu a outorga
de uma concessdo de geradora de
TV, hoje em fase de instalacao em
Mogi das Cruzes.2 No Congres-
s0, novas autorizacoes de conces-
soes estao sendo submetidas a um
exame mais criterioso, inclusive
o pedido da mesma fundacao, de
um canal de raddio FM, em Sao Vi-
cente. O BNDES abriu uma linha
de financiamento para producao
independente de imagem. Pode ser
a primeira de uma série de politi-
cas publicas compensatorias para
estimular o pluralismo e a diversi-
ficacao tematica na midia.

Em junho foi realizado em Bra-
silia o primeiro Encontro Nacio-
nal de Comunicacdo, com apoio da
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Camara dos Deputados, reunindo
cerca de 30 entidades da sociedade
civil. No horizonte, a primeira gran-
de Conferéncia Nacional de Co-
municacio, marcada para 2008. O
objetivo comum desses movimentos
¢ instituir o interesse publico na
definicao das politicas de comuni-
cacao, incluindo as concessoes de
canais de radio e TV.3

O contexto em que tudo isso es-
td acontecendo € o de uma trans-
formacao profunda, ainda em pro-
gressao veloz, no modo de produ-
¢ao e no mercado da comunicacao.
A passagem dos sinais analdgicos
para os digitais permite multiplicar
por até dez o nimero de canais no
espectro eletromagnético. A Inter-
net eclodiu como uma nova e po-
derosa midia, além de ferramenta
de trabalho. E mal se passaram al-
guns anos, os aparelhos celulares
ja podem ser definidos como mais
uma nova midia, um modo portatil
de ver o mundo e interagir com as
outras midias.

Além dos cinco jornais de
referéncia nacional, de
grande visibilidade, mas que
substituiram o jornalismo
Jactual pela ideologia pura,
o mercado editorial se
enriquece, se diversifica,
gracas aos baixos custos
de producao que a Internet

tornou possiveis

Esse conjunto de novos meios
muda por completo o panorama
da comunicagao social. Pela pri-
meira vez, as tecnologias, além de
democratizarem a comunicacgao,
barateiam custo, descentralizam a
producao. Pela primeira vez, surge
uma tecnologia que da, a cada ser
humano minimamente inserido nu-
ma sociedade moderna, o direito de
informar, como distinto do direito
de ser informado. Essa €é a mais im-
portante dimensao da Internet.

O barateamento dos custos ex-
plica a explosao de revistas de pe-
quena circulagdo hoje no Brasil,
inclusive revistas temdticas de alto
padréo editorial, em todos os cam-
pos do conhecimento e da ativida-
de humana. Além dos cinco jornais
de referéncia nacional, de grande
visibilidade, mas que substituiram
o jornalismo factual pela ideologia
pura, descolando-se do sentimento
popular, o mercado editorial se
enriquece a cada dia, se diversifi-
ca, se fragmenta, gracgas aos baixos
custos do novo modo de producao,
circulagao e acesso, desbloqueados
pela Internet.

Os grandes grupos tentam man-
ter o dominio de mercado através
do controle dos canais de comercia-
lizacdo, das megafusoes e da pra-
tica do super-sinergismo pelo qual
veiculos diferentes do mesmo con-
glomerado promovem-se uns aos
outros, e da insisténcia no conceito
de “pirataria”.4 Trata-se, no entanto
de uma acdo reativa, que nao con-
segue frear o desenvolvimento das
forgas produtivas da comunicagao,
hoje movidas por uma exuberancia
tecnoldgica que torna dificil manter
o padrao anterior de controle. A

nova tecnologia é intrinsecamente
libertaria e desconcentradora.

O governo Lula é mais sensi-
vel as demandas dos setores or-
ganizados dos trabalhadores e de
minorias secularmente excluidas.
Por isso mesmo, é hostilizado for-
temente pelas elites tradicionais e,
em conseqiiéncia, pela midia con-
vencional, que na América Latina
tem raizes oligarquicas, perfil eli-
tista e cultura autoritaria. Procu-
rando proteger seus flancos, Lula
firmou, primeiro, um pacto estra-
tégico com o capital financeiro.
Depois, firmou outro, com a Rede
Globo, valendo-se do poder de re-
taliacao adquirido pela chegada ao
poder. O governo cobra da Globo
um minimo de isengao.

As decisoes de partir para o re-
cadastramento e para a formacao
de uma rede publica de TV suge-
rem o esgotamento do acordo de
convivéncia com a Globo. Nao sao
apenas o resultado das lutas pela
redemocratizagao dentro do apare-
lho de Estado. O préprio executivo
convenceu-se de que na campa-
nha da reeleicdo a Globo violou as
regras minimas de isenc¢ao, reto-
mando a postura de querer ditar
os destinos do pais em vez de se
limitar a reporta-los.

No contexto ideoldgico estd a
maior fraqueza do campo popu-
lar. O panorama € contraditério,
desafiando uma definicao. Na face
visivel das manifestacoes politicas
e culturais parece prevalecer o va-
lor neoliberal, do “cada um por si,
Deus por todos”. Mas, nas aguas
mais profundas, os valores domi-
nantes sdo os do “politicamente
correto”, tolerancia e pluralismo,
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defesa da paz, da solidariedade hu-
mana e da preservacdo da nature-
za; repudio as agressoes € a guerra
contra o Iraque.

A luta pela democratizacao
da informacao parece
atrair movimentos dos mais
diversos matizes. O momento
é promissor, mas basta o
governo usar tudo isso para
renegociar seu pacto com
a Globo, e muito do que se

conseguiu sera perdido

A sociedade, sacudida por fe-
ndémenos como a Internet e a libe-
racao total de costumes, parece se
revitalizar na prépria tragédia, nos
seus roteiros de violéncia e desem-
prego. O contingente de jovens nas
universidades cresce exponencial-
mente. Em toda a América Latina
0s movimentos sociais tomaram a
iniciativa, mudando de modo signi-
ficativo a correlacao de forgas e o
panorama politico.

No Brasil, o quadro néo € de
anomia e sim de uma ebuli¢ao ain-
da sem rumo. Muitos movimentos
sociais no Brasil movem-se por
agendas setoriais estanques que
nao falam entre si, e o maior parti-
do politico de esquerda demora em
reelaborar suas idéias para torna-
las compativeis com o atual estado
das forcas produtivas e visOes de
mundo da juventude. O governo s
agora comeca a elaborar um pro-

jeto nacional. A luta pela demo-
cratizacdo da informacao parece
atrair movimentos dos mais diver-
sos matizes. Nao so por sua funcao
instrumental e por atender direitos
difusos, que beneficiam a todos,
como por implicar necessariamente
numa luta pela democratizacdo do
aparelho de Estado. O momento
¢ promissor, mas basta o governo
usar tudo isso para renegociar seu
pacto com a Globo, e muito do que
se conseguiu serd perdido.

Nossa principal frente de atua-
¢ao deve se dar em torno da regu-
lacao do novo espectro eletromag-
nético ampliado pela digitalizacao.
Essa luta movimenta os pesos pe-
sados da industria da comunica-
¢ao. Também estd no centro das
propostas teméaticas da comissao
autodenominada Pré-Conferéncia,
que vem se reunindo periodica-
mente para preparar a Conferén-
cia de 2008. Os desafios colocados
para todos, em especial para as
forcas populares, ¢ enorme, mes-
mo porque as varidveis tecnolo-
gicas ainda estao em movimento
de redefinicdo. O préprio carater
das novas tecnologias, que pulve-
rizaram o espectro e populariza-
ram o acesso a informagao, mas ao
mesmo tempo propiciam a conver-
géncia de plataformas e servigos,
dificulta a aplicagao de conceitos
classicos, como os de concentragao
de mercado, monopdlio, oligopdlio
e cartel.

Durante a conferéncia prepa-
ratéria, ocorrida em setembro em
Brasilia, a Frente Nacional Pela
Democratizagao da Comunicagao
defendeu o conceito de uma rede
publica e Gnica com garantia de

acesso universal a todos os sinais
(som, imagem e dados) e que ao
mesmo tempo otimize o uso social-
mente relevante das diferentes pla-
taformas tecnoldgicas de comuni-
cacdo. Trata-se de inverter a logica
mercantil da Lei Geral das Teleco-
municagdes de 1997, baixada com
o objetivo de privatizar tudo, e que
subordinou até mesmo os sistemas
publicos a légica do mercado. Seu
pretexto principal era o de que a
privatizacdo e competicao entre
grupos incrementaria o fluxo da
livre informagao, mas aconteceu o
contrario.

Como conseguir que na defini-
¢ao de uma nova Lei Geral das Te-
lecomunicacOes prevaleca a Otica
do interesse publico? O recadas-
tramento € um bom comeco, por-
que vai nos desvendar quem sao
0s reais concessionarios no Brasil.
Mas dada a correlacao de forgas no
Congresso, a complexidade técnica,
e a tendéncia do governo de ceder
em areas que nao considera estra-
tégicas, para obter apoio em outras
areas, ¢ muito dificil conseguir-se
uma mudanca tao profunda.

E prioritario desenvolver o ati-
vismo dentro do Conselho Con-
sultivo de revisao da Lei Geral das
Telecomunicagoes, anunciado pelo
ministro Hélio Costa. E possivel
nesse ambito focar uma agenda mi-
nima factivel; alguns principios por
uma nova regulacdo democraitica,
que independam da forma como se
completard a transicao tecnoldgi-
ca. Um rol de especificacoes bem
claras. Tais como: (a) controle pu-
bico do processo de concessoes do
espectro; (b) abertura do espectro
a entidades da sociedade civil; (c)
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impedir por normas claras o mono-
polio regional e o monopdlio cru-
zado; (d) subordinar a concessao a
apresentagao de projetos editoriais
harmonicos com politicas publicas
previamente acordadas em foruns
legitimos e democraticos; (e) re-
gras claras de operacao, limitando
tempo de propaganda, obrigando
tempo minimo de noticidrio e taxa
minima de ocupacao com produ-
cao nacional e regional.

Nosso trabalho de critica e
acompanhamento de midia
Jja conseguiu forcar dirigentes
da midia convencional a
uma explicacao publica de
suas prdticas. Mas é pouco,
[rente ao fosso que separa a
prdtica jornalistica no Brasil
dos principios éticos auto-

proclamados pelo jornalismo

A constituigdo da rede publica
de TV € hoje a nossa segunda mais
importante frente de luta, mesmo na
perspectiva de declinio relativo da
importancia da TV no futuro proxi-
mo frente 2 Internet.> O movimento
pela democratizacao da informacao
tem uma estratégia clara para entrar
na briga pela definicao do carater
da rede publica? Parece que nao.
As definigdes vém se dando aos pe-
dacos, tentando por um lado aco-
modar disputas internas de grupos
palacianos e por outro, ndo assustar
o campo conservador. Dai o cuidado

extremo na formacao de seu corpo
dirigente e de seu conselho, forma-
dos por quadros do préprio sistema
dominante. Procura-se a legitimi-
dade mimetizando. “Na crise surge
uma grande variedade de sintomas
morbidos”, disse Gramsci nos seus
Cadernos do Cdrcere. A crise consis-
te precisamente no fato de que “o
velho estd morrendo, e o novo ainda
nao consegue nascer’.

Vamos torcer e trabalhar para
que a TV publica nao seja apenas
mais um “sintoma moérbido”, mais
um apéndice culturalmente melho-
rado do sistema de comunicacao
de massa mercantil. E preciso que
ela tenha peso no processo de for-
macao da agenda nacional e se guie
por principios de pluralidade, radi-
calidade jornalistica e republicanis-
mo. Nao é impossivel tirar o proje-
to de TV publica de seu inv6lucro
defensivo e burocrético. A explosao
criativa do cinema nacional mostra
que ha vida além da Rede Globo
e da Globosat. Que hd uma nova
geragao de artistas e intelectuais
querendo falar e tendo o que falar.
Eles deveriam estar no cerne da re-
de puablica de TV.

Nossa terceira frente de luta é
a interna, na esfera da ética jorna-
listica. Nosso trabalho de critica e
acompanhamento de midia ja con-
seguiu forcar dirigentes da midia
convencional a uma explicacao pu-
blica de suas praticas. Mas € pouco,
frente ao fosso que separa a pratica
jornalistica no Brasil dos principios
éticos auto-proclamados pelo jor-
nalismo. Nao por acaso, o Brasil € o
pais em que ha mais processos con-
tra jornalistas, em termos relativos,
por crimes de imprensa.®

As entidades de acompanhamen-
to de midia podem aumentar muito
sua capacidade de intervencao, alar-
gando a brecha j4 aberta, se optarem
por criticas tOpicas mais imediatas,
em cima de episodios especificos.
Ao mesmo tempo podem robuste-
cer sua agao, aumentar em muito
sua legitimidade, intensificando seus
contatos com a academia, que faz
estudos mais metddicos, mas num
tempo de maturagdo mais lento.

A frente da ética € dificil porque
muitos jornalistas tiram o corpo, ale-
gando que “sao os patroes que man-
dam fazer assim”. Os sindicatos e a
Fenaj contribuiram para essa disso-
ciagdo, criando um “cddigo de ética
dos jornalistas”, que nao é negocia-
do com o patronato e muito menos
por eles subscrito. Além disso, o c6-
digo de ética dos jornalistas brasilei-
ros ¢ meramente simbolico, porque
a maioria dos jornalistas o ignora e
os comités de €tica dos sindicatos sO
funcionam nos casos de defesa de
interesses corporativos. Nao punem
as violacoes da ética profissional.
Também tratam indiferentemente
jornalistas e assessores de imprensa.

Nessa esfera deveriamos encetar
uma campanha por etapas, que con-
seguisse num primeiro momento,
seja através de acordos coletivos de
trabalho ou por lei do Congresso,
a implantacao da clausula de cons-
ciéncia nas redagoes. Uma clausu-
la que proteja o jornalista contra
punicoes por motivos de opiniao.
Seria interessante também impedir
a pratica do anonimato, que ja é
vedado pela Lei de Imprensa, mas
praticado amplamente. Instituir a
assinatura das matérias como prati-
ca obrigatoria.
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Nao se pode culpar o patronato
por defender seus interesses.
Foi para isso que se criaram
grandes jornais de referéncia

nacional, que pautam a midia
eletronica. Pode-se, isso sim,

culpar a esquerda, por até hoje
nao ter lancado um grande

Jjornal de referéncia nacional

Finalmente, a grande pergunta:
o que fazer com a midia oligarquica
impressa? Nao hé nada a fazer, exceto
criar midias impressas do campo po-
pular. Se nos meios eletronicos devem
prevalecer critérios claros de neutra-
lidade politica, ja que sdo concessoes
do poder publico, nos meios impressos
o principio geral € a liberdade total de
alinhamento ideoldgico e mesmo par-
tidario, incidindo apenas as restricoes
da Lei de Imprensa, que tipifica cri-
mes de injuria, caltinia e difamagao.

E vilido o esforco de desconstru-
¢ao do discurso da midia porque po-
de colocar na defensiva os promoto-
res da mentira ou do golpe. Mas nao
se pode culpar o patronato por de-
fender seus interesses. Foi para isso
que criaram grandes jornais de refe-

réncia nacional, que pautam a midia
eletronica. Pode-se, isso sim, culpar
0s movimentos sociais € centrais sin-
dicais, ou partidos que se dizem de
esquerda, por nao terem lancado até
hoje um grande jornal de referéncia
nacional que defenda os interesses
populares e nacionais. Que se contra-
ponha a midia impressa oligarquica.
Muitos fatores explicam os re-
correntes fracassos dos projetos de
midia impressa da esquerda. Em
primeiro lugar, o sectarismo, que
dificulta a colaboracao entre grupos
de extragoes ideoldgicas diferentes,
seja na produgdo ou na distribuigao.
Os veiculos tornam-se instrumentos
de disputa interna ou externa. Esse
foi 0 mecanismo que enterrou quase
toda a imprensa alternativa nos anos
1970. No mundo sindical, em que o
lancamento de um jornal nacional
poderia até mesmo economizar re-
cursos, ao consolidar grande ntime-
ro de pequenos jornais, predomina
a atomizacdo, a subordinacao das
acoes de comunicagao aos interesses
politicos do grupo dirigente ou limi-
tando-as as lutas locais da categoria.
As dezenas de jornaizinhos e re-
vistas produzidas pelos sindicatos
exercem alguma influéncia na base
social, mas nao conseguem quebrar
o monopdlio da formacao da agenda
dos grandes veiculos oligarquicos de
comunicacdo de massa. Para isso, o
movimento popular também teria

que ter um grande veiculo de comu-
nicacao de massa, e que se dirigisse
aos grandes temas nacionais. Mas po-
deria o campo popular desempenhar
esse papel, se também ele nao € por-
tador de um projeto nacional, apenas
de pautas setoriais e corporativas?

Jornais eletronicos na Internet sao
a nova oportunidade do campo po-
pular, pelo seu baixo custo e moder-
nidade intrinseca. A dindmica est4 na
Internet. Se eu fosse hoje fazer um
projeto de um jornal de influéncia na-
cional, optaria por um site na Internet,
de alto padrao jornalistico, capaz de
gerar sua propria reportagem, com
uma coluna analitica e interpretativa e
uma janela de TV Web, para debates.
Uma espécie de UOL de esquerda: é
0 que se deveria tentar hoje no Brasil,
com os recursos disponiveis. Seria o
melhor projeto do ponto de vista da
relacao custo-beneficio, além de se
situar na vanguarda tecnoldgica.
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