Globalizacao e media nikket

Portuguese media for nikkeis 1in Brazil

and Japan

Alice Mitika KOSHIYAMA

Professora Doutora da Escola de Comunicacao e Artes da Universidade de Sao
Paulo — USP — Siao Paulo /SP — Brasil.
E-Mail: alicemit@sp.br

35



COMUNICACAO: VEREDAS Ano IIT - N° 03 - Novembro, 2004

36

RESUMO

Este trabalho ¢ uma introduciao ao estudo sobre meios de
comunicacao destinados ao publico nikkei (japoneses e seus
descendentes) em lingua portuguesa. Seus potenciais receptores
residem no Brasil e, no Japao atual, sao os imigrantes nipo-brasileiros
em busca de trabalho e denominados “dekasseguis”. O desafio para
jornais, revistas, livros e sites na internet ¢ atender os dois polos de
interesses dos receptores: o internacional e o regional.

PALAVRAS-CHAVE: media - globalizagao - nikkei — Brasil -
Japao.

ABSTRACT

There are new media for nikkeis (people who has Japanese blood)
since last ten years in Brazil and in Japan. They are newspapers,
magazines and internet’ s sites, written in Portuguese. Itisa situation
made by global economy and the immigration of Brazilian nikkeis
to work in Japan (they are “dekasseguis”). Many of young nikkeis
don’ t speak and don’ t read Japanese in Japan and also in Brazil.
The communication for them must be in Portuguese, and this paper
shows it.

KEYWORDS: media —nikkei - Brazil - Japan.
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1. Um olhar sobre a historia

O estudo do processo historico denominado de “globaliza¢do da
sociedade” € um fato da atualidade e que tem merecido multiplas abordagens no
campo das ciéncias humanas. Temas recorrentes sao o da desagregacao de valores
e das culturas tradicionais, o da formag¢ao de novos conceitos de espago e de
tempo, o da facilidade da adocao de uma perspectiva planetaria para empresas
financeiras e produtos da tecnologia de ponta. A perspectiva historica registra que
estdo acontecendo mudangas em todos os campos da sociedade contemporanea.

No campo das pesquisas em comunicagdo, verificamos que em todas as
culturas aparece a oportunidade do contato real ou virtual com novos povos e
novas experiéncias. A abertura para outras realidades provoca mudangas, o que
em algumas culturas significa um aumento das diferencas e das contradigdes sociais
¢ um incentivo as reagdes conservadoras. Ao mesmo tempo, forma-se um campo
propicio para a construcdo de novas identidades especificas resultantes de
intercambios entre culturas.

O Brasil ¢ um pais formado pela contribuicdo de imigrantes de varias origens
¢tnicas. H4 quase cem anos, japoneses € seus descendentes participam do projeto
de construcao da nagdo brasileira. No inicio da imigragao as caracteristicas étnicas
formavam o principal elemento diferenciador desse grupo populacional,
autodenominado de nikkeis. A contribui¢ao deles para a cultura brasileira ¢
incontestavel. Mas, muitos descendentes de japoneses enfrentaram e alguns ainda
enfrentam uma crise de identidade sobre serem inteiramente brasileiros ou
parcialmente japoneses, ambigiiidade esta favorecida pelos tragos raciais.

Hoje, reconhecemos a existéncia de uma cultura brasileira nikkei criada pelos
descendentes de japoneses € pelos brasileiros de outras origens étnicas em contato

com as contribuicdes da arte, ciéncia e tecnologia do Japao e suas aplicagdes em
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todo o mundo. Os meios de comunicagao, o jornalismo que estudamos, comprovam

as diferentes facetas desse fenomeno.

2. Jornais em lingua japonesa no Brasil

A imigragdo japonesa para o Brasil, oficialmente iniciada em 1908, ¢ um
marco para a historia do trabalho e da agricultura no pais.

Na ultima década do século vinte, descendentes dos imigrantes voltam ao
Japao como trabalhadores em busca de novas perspectivas financeiras, diante da
crise econdmica no Brasil, caracterizando o fendmeno dos dekasseguiis.

Os meios de comunicagao estiveram sempre presentes nessas rotas marcadas
pela cultura nikkei (nikkeis sdo os japoneses e seus descendentes).

Desde o inicio da presenga no pais, os japoneses trouxeram o hébito de
preservar a sua cultura original, a partir da agao dos imigrantes que se preocuparam
em formar escolas para o ensino da lingua japonesa.

Os jornais em lingua japonesa atestam a passagem dos imigrantes e seus
descendentes da agricultura para a vida urbana e documentam o movimento de
suas tradigOes para a assimilagd@o e integracao na sociedade brasileira.

Essas publica¢des da chamada imprensa nikkei podem ser divididas em dois
periodos bastante distintos: antes e depois da 2a Guerra Mundial.

No primeiro momento, 0s jornais eram um meio de integracao e um elo dos
japoneses com a terra natal. Traziam noticias sobre a colonia japonesa, assuntos
ligados ao consulado e as companhias de imigracao, atualidades sobre o Japao e
até como fazer remessas de dinheiro para aquele pais.

Na segunda fase, desempenharam o importante papel no esclarecimento sobre
areal situacdo do Japao no pds-guerra, atuaram na unido dos japoneses no Brasil,
que estavam divididos entre os que acreditavam na vitoria das tropas imperiais € 0s
que aceitavam a derrota na 2°. Guerra Mundial. E passaram, em seguida, a ser um
dos principais canais de difusdo da cultura niponica no Pais e referéncia para os

descendentes que comecavam a chegar as cidades.
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Mais recentemente, com a globalizacao e a emigragao dos nikkeis para o
Japao, onde constituiram a comunidade de dekasseguis, surgiram publicagdes

também para este publico leitor.
3. A comunicagao Brasil-Japao nas primeiras décadas

Em suas memorias, o escritor e artista plastico Tomoo Handa destaca a
importancia dos jornais como veiculos de ligacao com o Japao para os imigrantes
japoneses no Brasil, principalmente até os fins dos anos quarenta do século

passado:

No papel que os jornais desempenharam, ndo podemos nos esquecer da
funcdo que tinham os anuncios e as chamadas para angariar fundos
entre os conterraneos, o que seria impossivel sem a existéncia dos mesmos.
Um dos exemplos foi a arrecadacdo de fundos para socorrer as vitimas e
reparar danos causados pelo terremoto de 1° de setembro de 1923, que
destruiu a regido de Toéquio e trouxe graves conseqiiéncias. Os
conterraneos no Brasil que souberam desse terremoto, logo ofereceram
cerca de 500 contos, atendendo aos apelos dos jornais. Os responsaveis
pela arrecadagdo enviaram ao Japao cobertores comprados com esse
dinheiro. Por outro lado, como o comércio dos japoneses na cidade de
Sao Paulo era destinado aos proprios japoneses, se ndo houvesse
anuncios tal comércio ndo seria viavel.

O primeiro jornal escrito em japonés no Brasil foi o Nambei, ou Nambei
Shuho, semanario surgido em 1916, que trazia noticiario sobre politica e economia
do mundo, atualidades do Japao, atividades dos imigrantes, tabela de precos de
produtos basicos e uma coluna literaria.

Nesse mesmo ano, foi criado o Nippak Shimbun, também semandrio, que
ja defendia e incentivava a fixagao dos japoneses na terra € a exploragao de novos
nucleos de imigragao.

Um ano depois, em 1917, foi fundado o Burajiru Jiho, o que refletia o
grande interesse dos japoneses pelo setor jornalistico. O Burajuri Jiho foi o primeiro
ater tipos de impressao, maquinas graficas e até trabalhadores qualificados. Tornou-

se o maior jornal da época, com tiragem de 4 mil exemplares.
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Outras publicagdes surgiram a partir da década de 20: em 1921, foi criado o
Seishu-Shinpo, ¢, em 1923, arevista mensal Nambei Hyoron, que depois passou
a se chamar Nambei-Shinpo e, em seguida, Nihon-Shimbun.

Até o inicio da 2* Guerra Mundial restavam trés jornais, o Nippak Shimbun,
o Burajiru Jiho e o Seishu-Shinpo. Estes jornais foram fechados em agosto de
1941 como conseqiiéncia da politica do Governo de Gettlio Vargas no Estado
Novo, que imp0s severas restrigdes a atividades dos japoneses € suas empresas €
proibiu publica¢des de jornais, revistas e livros e também o ensino em lingua
japonesa.

Apesar da proibi¢do, algumas publicagdes mimeografadas e manuscritas
circularam entre os japoneses. Essa imprensa artesanal foi o que restou até criag@o
de novas publicacdes, apds os conflitos entre as facgdes da colonia japonesa: a
crente no Japao vitorioso na 2%, Guerra Mundial (katchigumi) e a informada e

ciente de sua derrota (matchigumi).
4. O Jornalismo nipo-brasileiro p6s 2°. Guerra Mundial

No pds-guerra surgiram 3 jornais, com uma caracteristica em comum: ter
edigdo bilingiie, em japonés e portugués.

O primeiro veiculo a ser fundado foi o Jornal Paulista, em 1946, mas so
passou a circular em 1947, devido as ameacas do grupo extremista Shindo Renmei,
cujos integrantes pregavam a vitdria japonesa e perseguiam os que acreditavam na
derrota.

Dessa forma, o primeiro jornal efetivamente a ser editado no pds-guerra foi o
Sdo Paulo Shimbun, que circulou a partir de 1° de outubro de 1946.

Mais tarde, em 1949, foi criado o Didrio Nippak.

Ambos adotaram uma linha de conciliagao entre os japoneses, €, para levantar
omoral, voltaram-se para as atividades culturais e esportivas como forma de valorizar
as tradigdes nipdnicas.

Nos anos 90, o Diario Nippak e o Jornal Paulista fundiram-se e deram
origem ao atual Jornal do Nikkey.
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5. Comunicag¢ao nikkei em portugués

Ainda nos anos 90, foi criado o jornal Nefticias do Japao, atual Nippo-
Brasil, a primeira publicacdo dirigida aos nikkeis escrita totalmente em portugués.
Traz informagdes sobre o Japao e os brasileiros que trabalham naquele pais, sobre
a comunidade nikkei, esportes e cultura japonesa.

A comunidade nikkei também esta presente na televisao. Na década de 70,
havia dois programas de grande audiéncia dirigidos aos descendentes, mas vistos
também pelos brasileiros em geral: Imagens doJapao ¢ Japan Pop Show (que
deixou de ser exibido). Os dois programas levavam ao ar quadros de gincanas
entre os nikkeis, concursos de calouros de cang¢ao japonesa, além de musicais e
documentarios japoneses.

O programa Imagens do Japdo ainda hoje continua no ar ¢ ¢ um dos
programas mais antigos da TV brasileira. Entre suas iniciativas para estabelecer um
elo entre o Brasil e o Japao estdo as primeiras transmissoes ao vivo do Koohaku
Utagassen, no inicio dos anos 70. A gincana musical da NHK, na época, também
se tornou um evento que marcava o encerramento do ano na comunidade japonesa
do Brasil.

Made in Japan, publicacdo mensal escrita em portugués e que foi o
primeiro veiculo brasileiro a ter duas redagdes, uma em cada pais, circula
ininterruptamente desde outubro de 1997 simultaneamente no Brasil e no Japao,
tendo completado 6 anos de duracdo em setembro de 2003. A publicagao
destina-se preferencialmente aos leitores nikkeis — japoneses e seus
descendentes — formados pela globalizacdo da economia e seu conteudo divulga
valores e produtos da cultura japonesa contemporanea e de suas grandes
empresas, algumas delas anunciantes da revista, e suas repercussoes no Brasil
e no Japao. A revista detecta o processo de organizacdo da comunidade
nikkei na atualidade e apresenta uma proposta de constru¢do de uma nova
1dentidade étnica. Aponta as mudancas nas feigdes dos nikkeis integrados e
miscigenados a populacao brasileira. E registra a questao dos trabalhadores
imigrantes do século XX-XXI, principalmente dos dekasseguis ou de outros
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trabalhadores tempordrios na conjuntura histdérico-social, em que a migracao
da populacao ¢ uma préatica quotidiana possivel.

A leitura das publicacgdes dirigidas ao publico nipo-brasileiro mostra que a
relagcdo de japoneses e seus descendentes com a explicitagdo de sua condigao
nikkei € um fato. A andlise da nova conjuntura historica e com o exame do contetido
de revistas como a Made in JAPAN , permite-nos examinar sua atual configuragao.
Ao mesmo tempo, pela leitura dessas publicagcdes notamos o grau de coexisténcia
entre fatores culturais da globalizagdo, melhor dizendo, da internacionalizag¢do do
capitalismo e os fatores locais de influéncia na cultura nikkei brasileira. Este ¢ o
caso das festas da colonia japonesa, em bairros como o da Liberdade, na cidade

de Sao Paulo ou em cidades como Londrina, no Estado do Parana.
6. Made in JAPAN: comunicacao e globalizagdo

O atual estagio de desenvolvimento do capitalismo permitiu o surgimento
de veiculos de comunicag@o que constroem novos territorios geograficos para a
sua circulagdo. A comunicagao em rede ¢ uma possibilidade diariamente exercitada
pelos meios de comunicagao eletronicos, radios , televisoes e internet. Especialistas
apontam a agilidade e a versatilidade dos novos meios € lembram a possibilidade
de criacao de novos projetos de sociedades nesses espagos virtuais.

Com a agilidade de operacdo dos meios de comunicacdo hd um
aproveitamento das empresas que se organizam em complexos medidticos, formando
grupos que trabalham simultaneamente com meios impressos € eletronicos; e que
atendem publicos situados em novos territorios geograficos que transcendem a
fronteiras nacionais € continentais. Um exemplo desse tipo de organizacao ¢ a
empresa que publica arevista Made in Japan. Trata-se da JBC do Brasil associada
aJ.B. Communication do Japao (a empresa chama-se Japan Brazil Communication),
que no final de 2002 mantinha site na internet, publicava livros e varias revistas.

A linha editorial Made in JAPAN aposta no desenvolvimento de uma
economia globalizada, que torna desejavel a busca do éxito financeiro de individuos
que cultuam o trabalho e procuram um continuo aperfeicoamento de sua formagao
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pessoal e profissional. A revista divulga a tecnologia e os negocios juntamente com
a cultura, a tradicao, as belezas naturais e os costumes do Japao.

Nos trés ultimos anos de circulagado, Made in JAPAN investiu nos contatos
interculturais, colocando em matérias de capa personagens que simbolizam um
estreito relacionamento entre os dois paises.

Essarevista € resultado da criagdo de publicagdes no jornalismo impresso,
que atendem publicos formados pela nova organizagao da sociedade. Esses veiculos
podem circular simultaneamente em um novo territério formado por dois paises,
para populacdes que tem em comum a lingua portuguesa e vivem em uma cultura
mista identificada com o Japao e o Brasil.

E 0 oposto da imprensa para imigrantes japoneses que vieram ao Brasil no
século passado, principalmente nos anos anteriores a Segunda Guerra Mundial, e

apenas falavam e escreviam a lingua japonesa.

7. Jornalismo nikkei e internacionalizagdo da imprensa nipo-
brasileira

Made in JAPAN ¢ uma experiéncia inovadora na historia do jornalismo
nipo-brasileiro. Superando seis anos de vida, a revista comprova sua aceitacao
pelos leitores e pelo mercado publicitario, atento auma comunidade de consumidores
ao mesmo tempo cosmopolita e voltado para elementos que preservam sua
caracteristica nikkei.

Made in JAPAN torna-se um projeto de comunicagdo bem sucedido ao se
propor organizar a comunidade nikkei em lingua portuguesa no Brasil € no Japao,
contribuindo para dar-lhe visibilidade e identidade. Mostra o quotidiano de uma
comunidade que se organiza em torno dos interesses daqueles que se identificam
como nikkeis e daqueles cujos interesses se relacionam com o desenvolvimento de
aspectos da cultura e civilizagdo japonesas ou de origem niponica. O que abrange o
Japao, seu povo, os imigrantes, os descendentes dos imigrantes no Brasil, os
dekasseguis no Japao e todos as pessoas ligadas a esse mundo em atividades de
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relevancia ideologica, politica, religiosa, educacional, governamental, empresarial,
assistencial, financeira, esportiva.

Nessas condi¢coes, Made in JAPAN reorganiza a identidade nikkei na
conjuntura historico-social em que a migragao da populacao ¢ uma pratica quotidiana
possivel para a comunidade nipo-brasileira e envolve a miscigenacao entre pessoas
de ragas e nacionalidades diversas, criando tipos fisicos nikkeis com tragos originais.

Emsintese: arevista Made in JAPAN valoriza o projeto social € econdmico
da expansdo capitalista japonesa e tudo que dela se origina. Cumpre a funcao de
informar e fazer propaganda de marcas, personagens, produtos, institui¢oes,
comportamentos e valores que se harmonizam com a sua linha editorial. Mas ao
mesmo tempo, cede um espago para a exposicao de eventuais casos de fracassos
de empreendimentos pessoais que ndo deram certo principalmente entre os
dekasseguis, o que € totalmente compativel com um sistema capitalista, pois nele s6
alguns vencem.

Enfim, trata-se de um jornalismo dos intelectuais organicos do processo de
globalizagao da economia e que promove com eficiéncia os valores ideoldgicos do
capitalismo internacional na vida quotidiana.

Essa publica¢do conseguiu construir uma imprensa que realiza a comunicagao
dos nikkeis no Brasil e no Japao, condicionados pela nova ordem internacional do
trabalho no capitalismo. Isso consiste em manter uma imagem do Japao que possa
trazer esperangas para os os nikkeis que buscam naquele pais condigdes de trabalho
nao encontraveis no Brasil. Além disso, aponta para as possibilidades de aperfeicoar
a formacao educacional daqueles que buscam contato com a cultura, a ciénciaea

tecnologia japonesas.
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