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“Be a killer, be a star”

Por Eugénio Bucci em 14/01/2011 na edigdo n° 624

O leitor havera de perdoar o titulo em inglés, mas isso nem é bem um titulo de artigo — &, isso sim, um imperativo, uma lei ndo escrita
e, ndo obstante, reiterada diariamente pelos mil alto-falantes da industria de entretenimento, na lingua dos filmes de guerra de
Hollywood, com sabor de bombardeio: € um mandamento que tem gosto de slogan publicitario e de sentenca de morte. Por isso vai
no titulo assim mesmo, em inglés. Fica mais claro. A adoragao da violéncia, da qual o espetaculo que nos cerca ndo consegue mais
escapar, ordena, todos os dias, a todos os adolescentes que ndo veem sentido na vida: "Be a killer, be a star". Mate e fique famoso.
Se viver é uma tolice, matar sera a sua trilha para o estrelato.

As evidéncias surgem em profusdo. Agora, no fim de semana que passou, explodiu mais uma. Em Tucson, no Arizona, um rapaz de
22 anos, cujo nome nao sera digitado neste texto, disparou a sua arma contra inocentes aglutinados num evento publico. Matou seis
pessoas e feriu gravemente a deputada democrata Gabrielle Giffords, que tem chances de sobreviver.

Sim, o roteiro é conhecido. Essa modalidade de crime vem se banalizando nos Estados Unidos, num script sempre idéntico, no qual
s6 varia o nome das cidades, dos assassinos e de suas vitimas — o resto é igual: um jovem que, segundo depoimentos dos
professores e vizinhos, era "estranho" e "desequilibrado", tanto que cultuava ideias nazistas ou analogas, sofre um revés na escola,
vai a uma loja do bairro, compra um fuzil ou uma garrucha e mata meia dizia de conterraneos.

Por qué? Aiesta o ponto: as evidéncias sdo clamorosas e repetitivas, mas a compreensao do que se passa € minima, quase
miseravel.

A manchete e a gloria

A maior parte das explicagdes faz referéncia ao fetiche que a cultura americana desenvolveu pelas armas de fogo. Alegam que
espingardas e pistolas s&o objetos de desejo e, mais grave, estdo a venda em qualquer esquina dos Estados Unidos. Um bom
exemplar dessa linha de explicagdes pode ser visto no filme Tiros em Columbine, de Michael Moore, que levou o Oscar de melhor
documentario em 2003. A partir de um caso semelhante a esse de Tucson, o filme de Michael Moore critica acidamente o fascinio
da sociedade americana por equipamentos bélicos em geral. E claro que Michael Moore aponta um dado real, mas ndo resolve a
charada. Proibir o comércio de armas de fogo ndo solucionaria a questao; a causa ndo é apenas essa e talvez ndo seja
fundamentalmente essa. Ha mais fatores a considerar.

Agora, no crime de Tucson, em que uma bala atravessou a cabega da deputada Gabrielle Giffords, que é odiada pelos republicanos
linha-dura, aparece com mais clareza outro ingrediente: as ideologias intolerantes, quase sempre de corte ultraconservador,
comparecem como um denominador comum entre esses criminosos. Outra vez, o dado € real, mas parcial e perigosamente
enganoso, pois pode levar a crer que esse tipo de crime é coisa de gente "de direita" — e ndo &, ou ndo € sb de gente "de direita".

O que falta ser levado em conta, ai, € o papel estruturante da industria do entretenimento, tal como ela foi moldada pelo mercado
americano. E essa indUstria que fornece o repertério de signos, simbolos e narrativas pelo qual os valores da violéncia, da
xenofobia e da intolerancia ganham sentido. O fetiche da arma de fogo s6 virou uma categoria sélida na sociedade americana — e
na sociedade global, por extens&o inevitavel — porque encontrou lugar nuclear no modelo do her6i consagrado pelo entretenimento.
Esse herdi € o individuo solitario que, com sua integridade (ou turrice) e sua forga, moral e fisica, enfrenta o "sistema". Para ele, a
acusacao de ser desajustado € bobagem. Ele n&o liga. Ao contrario, ele até se sente fortalecido quando cai no esteredétipo de
"incompreendido”.

O heréi de Hollywood, tal como foi esculpido ao longo do século 20, € aquele que, em nome do bem, que s6 ele sabe qual é, recorre
a violéncia mais selvagem; € aquele que se mata em nome de sua prépria teimosia. Entdo, a mocinha que o ignorava ira chorar por
ele. E nesse modelo de heroi, precisamente nele, que se refugia o psiquismo desse tipo de criminoso. As mesmas manchetes (de
jornais, revistas, radio, televisao e internet) que o denunciam, expondo sua foto, sua biografia e suas esquisitices, fazem com que
ele se sinta glorificado, num tempo em que € glamouroso, como nunca foi, fazer o papel de bandido corajoso. Sao essas as
manchetes que ordenam: "Be a killer, be a star."

Olhar torto

Antes que se pense, entdo, que a saida estaria num recuo da imprensa, que teria de deixar dar destaque aos assassinos, € bom
avisar: também nesse ponto existe uma armadilha. Assim como a raiz do problema n&o esta na venda de armas nem nas ideologias
"de direita", ela também ndo esta na tal "midia". Ela esta, antes, na combinagéo dos trés fatores que foram listados aqui: a idolatria
das armas e de seus senhores, a intolerancia extremada e, finalmente, o fator que articula os outros dois, o chamado star system,
no qual ser estrela vale mais do que viver ou deixar viver.

Essa é uma combinagao poderosa, profunda, que ndo se resolve com proibi¢gdes burocraticas. O publico deseja (com um ardor
demasiado, € verdade) ver de perto essas tragédias reais, e tem o direito de vé-las. Aos jornais cabe narrar as tragédias. A
pergunta é: por que o jornalismo ndo tem sido capaz de ajudar o publico a compreender essas tragédias?

Em parte, porque a imprensa se tornou parte da industria do entretenimento e, com isso, perdeu distanciamento para criticar os
fundamentos dessa industria. Ela vé criticamente o mercado de armas e o obscurantismo das ideologias, mas nao visualiza direito
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como entretenimento e violéncia se entrelacam. Sem se dar conta, a imprensa € o céu estrelado pelos assassinos que ela ajudou a
convocar.

Leia também

Midia, religi&o e 6dio — Alberto Dines

observatoriodaimprensa.com.br/news/view/be_a_killer_be_a_star

Impresso no site do Observatoério da Imprensa | www.observatoriodaimprensa.com.br | 16/05/2013 21:06:47

http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/be-a-killer-be-a-star 2/2


http://observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=624JDB009

	DELÍRIO AMERICANO
	“Be a killer, be a star”

