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RESUMO — Juventude e os novos espagos sociais de construcdo e negociacdo de
sentidos. Comunicacdo e educag@o sdo processos sociais que se complementam desde
sempre na histéria humana. Escola e Media, no entanto, vivem hoje relac@o de conflito,
quando nao, de fragilidade de parcerias. O texto procura identificar como esse conflito se
acentuou nas tltimas décadas, devido também a forma como se interpretou o processo
social da comunicagdo contemporanea. Um olhar revisitado sobre comunicag@o vem sen-
do construido, possibilitando rever a relagdo entre escola e media como espagos
referenciadores para o jovem, na construgio social do sentido da vida numa sociedade
democritica.
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ABSTRACT — Youth and new social space of construction and sense negotiation.
Communication and education has traditionally been viewed as complementary social
processes along human history. Notwithstanding school and media are known to keep
nowadays a conflicting relation, at best a weak partnership relation. It is our aim to verify
the increasing effect of the conflict in the last decades, also due to contemporaneous
interpretative theories on this matter. A new interpretation on communication is being
proposed enhancing school and media relation as referencial for teenagers in their social
construction of a Weltanschauung enlighted by democratic values.
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DIMENSOES CONFLITIVAS ENTRE ESCOLA E MEDIA

Enquanto processos sociais, Educa¢ao e Comunicagio sdo institucionalizacoes
histéricas que t€ém perpassado o tempo e o espago da vida humana. No entanto, se
a escola tornou visivel a operacionalizag¢@o do processo educacional, sob dife-
rentes maneiras de se organizar e de se efetivar ao longo da histodria, a visibilida-
de do processo comunicacional teve temporalidade distinta.

As diferentes media, ou meios de comunicacéo social, sdo uma realidade de
séculos recentes. A visibilidade do processo comunicacional ao longo da histéria
esteve sempre dependente da compreensdo desse mesmo processo como sendo
eminentemente sustentado na comunicagio interpessoal, estdgio primeiro e sem-
pre atual da vida social, mais tarde na comunicagio coletiva mediada pelos su-
portes tecnoldgicos, estdgio de séculos recentes e ainda hoje hegemonica, einicia-seo
estagio contempordneo da comunicacéo imaterial nas formas da comunicac@o virtual.

Assim, se educagdo e comunicagio s@o processos sociais histéricos, a escola
e os media vivenciaram temporalidades distintas. Se admitido que a comunica-
¢do através dos media € um processo generalizado s6 recentemente, pode-se di-
zer que esse € um processo interativo recente, deste século, e marcado pelo con-
flito. Alguns momentos histéricos explicitam a direcdo desse conflito.

Foi no contexto de desenvolvimento do capitalismo, na formagao social nor-
te-americana, durante o processo de industrializagio, que se deu a confluéncia de
duas questdes hoje compreendidas como fundamentais no processo que depois
se generalizou por outras formacGes sociais capitalistas: primeiro, a chegada da
industrializac@o e da urbaniza¢do evidenciou a importéncia dos grandes contin-
gentes urbanos e a emergéncia do que foi entdo denominado de “sociedade de
massa”’; segundo, a imprensa escrita e o rddio comegaram a ocupar lugar signifi-
cativo na vida social, para além da comunicagio apenas interpessoal, mas coleti-
va, nos grandes centros urbanos entfio emergentes.

Af talvez se expressou pela primeira vez, de forma mais generalizada, a pre-
ocupagio com o lugar social dos media na vida urbana social. E bem verdade
que, em periodos anteriores da histdria, o lugar social da imprensa na vida politi-
ca ja havia sido apontado, por exemplo, na constitui¢do do espago publico burgu-
&s!, assim como na identifica¢do do telégrafo, do telefone e do radio atuando na
transformacdo da vida social?. Mas foi neste especial contexto da formagéo social-
industial do capitalismo norte-americano que a questio se colocou como fendme-
no social e como questdo imediata da vida coletiva.

A relagdo social dos media emergentes foi entdo longamente estudada e
pesquisada, sob condi¢des de pesquisa intensamente apoiadas, buscando enten-
der sua significag@o na construg@o da opinido publica, do voto eleitoral, mas
sobretudo no comportamento de criangas e de jovens, e de seu lugar influencian-
do a violéncia social®>. Comunicagdo e educagdo talvez tenham encontrado seu
primeiro grande ponto de conflito: os media foram vistos como pouco reforgadores
da ag@o educacional formal.
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Esse conflito se ampliou décadas mais tarde com a expansdo generalizada da
televisdo, fazendo criar em todo o mundo, apds os anos cinquenta, o que € cha-
mado de culturada imagem. A imagem eletronica tornou-se hegemdnica do pro-
cesso de comunicagdo coletiva e se sustentou na informagdo e na diversdo bem
como na sequéncia sedutora de programag6es voltadas ao ficcional. E, ao fazer
isso, se contrabalangou, como que se opondo, ao que poderia ser chamada como
a cultura até entdo hegemonica através dos séculos, a cultura da escrita. E bem
verdade que hoje se questiona a existéncia da oposi¢@o entre escrita e imagem,
mas as marcas destas experiéncias ainda sdo préximas: a escola trabalha a refle-
x40, o saber, o conteido, valendo-se primordialmente dos c6digos daescritae de
suas construcdes intertextuais; os media se voltam para o lazer, a diversdo, a
ficcdo, a informacao, sob os cddigos do som e da imagem e a sedugdo dos dife-
rentes suportes tecnoldgicos de que se servem. Af se definiu o muro ainda hoje
vigente entre escola e media, entre escrita e imagem, entre pensar e lazer, entre
saber e informacao: os papéis sociais destas institui¢des foram colocados como
que em atrito permanente.

Um outro aspecto reforgador desta tensdo entre escola e media adveio da
importéncia crescente, assumida na sociedade contemporanea, de compreensio
e vivéncia dos diferentes modelos de estruturagdo da vida social. O confronto
vivido ao longo deste século entre capitalismo e socialismo, em sua emergéncia e
em seu desaquecimento, agucou a importéncia de modelos explicativos que pos-
sibilitavam a identificacdo da vida social em seus aspectos macro-estruturantes
assim como aqueles ligados a sua vinculag@o com o quadro institucional mais
imediato da organizagdo social e da vida cotidiana.

Escola e media passaram a ser mais vigorosamente interpretados em suas
relagdes com sistemas, aparatos e estruturas econdmicas, politicas, sociais e sim-
bélicas. As dimensdes de politizagdo embutidas nas agdes do processo da comu-
nicag@o, tanto quanto no da educagdo, eramevidenciadas pela hegemonia traduzida
nos processos de poder, de dominagdo e seus conteldos ideoldgicos.

Na drea da comunicacdo, sdo ainda hoje marcantes os estudos derivados de
pesquisadores de Frankfurt, identificando as possibilidades dos media como ins-
trumento de dominacdo de uma estrutura social, numa critica ao seu lugar deseja-
do e ndo realizado pelos media enquanto razdotécnicailuminadora e emancipadora
da vida social. Os media foram sendo interpretados como expressdo visivel de
um objetivo estrutural e sist€mico, nas esferas da dominagdo simbdlica, do saber
e do lazer*. Assim, a escola como campo de emancipagao do saber, e os media,
como expressdo da ilusdo e do falso, marcaram essa relagdo ainda viva sobre o
que os aproxima e os diferencia, enquanto campos sociais distintos, mas ao mes-
mo tempo conectados a estruturas e sistemas.

A dimensdo historicamente consagrada e legitimada da educagdo no proces-
so social teve assim o concurso conflitivo dos media no inicio deste século e mais
do que ela, o novo contexto de uma sociedade urbano-industrial se constituindo
para a educagdo como um desafio de convivéncia e de atualizagdo num mundo
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marcado pela contradi¢do, a ndo-linearidade de um progresso social tinico e uni-
versal, nos moldes do positivismo. Escola, media, e novas formas de expressdo
do social no fundo foram contemporaneos e nem sempre parceiros de um proces-
so simultdneo de mudangas. O crescente desafio de atualizacdo e territorializagido
sempre vivido pela escola, pela familia, pela igreja, pelos partidos, se deu no
mesmo momento em que os media emergentes se expandiram e se generalizaram,
buscando seu lugar social, conflitando papéis sociais, processos, institui¢ées e
atribui¢des até entdo consagrados e estruturados. A hegemonia crescente dos media
poderia, pois, significar um novo papel social, assim como a ocupacdo que pode-
ria fazer de outros papéis, inclusive pela fragilidade e incerteza de papéis tradici-
onais de outras institui¢cdes. O conflito, pois, que se expressava entre media e
escola, era mais amplo e mais complexo, envolvia rever também o que se espera-
va dos processos mais abrangentes e fundadores representados pela educagio
tanto quanto pela comunicagéo.

Enfim, outras diferentes razdes e circunstancias ao longo da Histéria poderi-
am reforgar esta dimensé@o de tensdo e conflito que permeou tedrica e pratica-
mente a interag@o entre media e escola. Isso ainda hoje se reflete ndo s6 na pouca
parceria entre ambas, mas na prépria mitua cobranga de que se amplie o espago
educacional nos media, tanto quanto a constatagio de quio pouco os media estao
presentes no cotidiano de posturas e praticas técnico-pedagégicas da escola.

Entre posturas e instituicdes, aparatos e sistemas, talvez se deva retomar a
andlise do que € comum, tanto a escola como aos media: o jovem nas suas distin-
¢des, temporalidades e contextos sociais. O jovem que estd no centro da acdo
educacional € o mesmo que estd no espectro da acdo medidtica, clivado pela agido
de tantas outras institui¢des que a ele se dirigem, desde a familia, os partidos, a
igreja. E mais do que os olhares institucionais a ele dirigidos, estd a importancia
do contexto mesmo do jogo de significagcdes em mudanga dessas mesmas insti-
tuicdes e valores: as novas fragmentacées da vida cotidiana, a deterioragdo do
lugar social das institui¢des tradicionais, a perda crescente da utopia como
indicativo do coletivo frente ao individual, a ascens@o do prazer e da emogdo
frente ao racional planejado e organizado, as tribos urbanas e as novas formas de
socializag@o. S@o esses os novos condicionantes de um tecido social onde a ide-
ologia se contrapde a importancia da cultura num jogo histdrico de correlagdo de
forgas.

E na busca do jovem como objeto da acdo educacional, a0 mesmo tempo que
receptor medidtico, que podem ser revistos as tensdes e os conflitos entre media
e escola; talvez se resgate uma participac@o miitua e se reforcem suas autonomias
de campo. E essa perspectiva que esta presente em novos aportes conceituais que
vém sendo pesquisados em comunicacdo nos dias atuais.

Busca-se um novo modelo para compreender o lugar social dos meios de
comunicag¢do, um lugar outro do que aqueles que marcaram a andlise da comuni-
cagdo neste século, uma andlise revisistada porque na verdade as préticas de co-
municacdo também se modificaram.
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A COMUNICACAO REVISITADA

Jé se disse que 0 modo como se olha uma realidade € tdo importante como
ela mesma. Talvez o olhar ndo consiga ser inteiro, num tempo dado, assim como
arealidade pode ndo se mostrar por inteiro. Esse desafio pode ser retomado como
sendo o que sustenta o conhecimento cientifico e as dificuldades da interagdo
ente sujeito e objeto. Esse modo de olhar nada mais € do que a prépria metodologia
com que se chega a realidade.

O conhecimento que se tem da comunicagio reflete muito este olhar, especi-
almente se observado o fato de que a comunica¢io mediética € fruto deste século,
um conhecimento recente. Recorde-se, mais uma vez, que até agora, ao longo
deste século, dois crivos tém marcado o modo como se vé a comunicagio: o do
efeito, a preocupac@o em conhecer seu impacto, e o da dominag@o, a preocupa-
¢do0 em reconhecer seu lugar como agente de um processo mais amplo de jogo de
poderes.

O olhar dos efeitos se reporta ao funcionalismo norte-americano no inicio do
século, quando a comunicagdo mediatizada era estudada enquanto instrumento
reforcador ou néo do préprio sistema social. Buscava-se conhecer o impacto dos
media na manutenc¢do ou ndo de comportamentos individuais e coletivos. A co-
municagio, nessa 6tica, ndo era um processo social, mas um veiculo, e reduzida
ao significado dos meios pelos quais se expressava. Assim, mais do que a comu-
nicagfo em si, buscava-se a andlise de como o sistema vigente era ou nio reforga-
do pela a¢do instrumental dos media.

Até hoje, em diferentes segmentos da sociedade, comunicag@o sdo os media
€ seus impactos comportamentais, como se resumisse ao ato publicitdrio da ofer-
ta, ao mercado sedutor de proposi¢ao de bens e de idéias, um agente mediatizado
de ofertas e de vendas. E, como tal, era buscada porque sedutora assim como
recusada porque temida pelos efeitos que poderia propiciar. A maioria das insti-
tuicdes sociais ainda hoje se coloca perante os media como se coloca frente ao
desconhecido que provém do exterior, donde as relagdes de ameaga, de medo, do
que ndo € passivel de controle.

O olhar da dominag@o na verdade busca esse desconhecido, esse oculto por
entre tecnologias e processos, mas o qualifica como sendo mais amplo do que
efeitos comportamentais préximos, o identifica como agente do poder. Os media
ndo seriam o que se mostra € o que se veicula, ndo sdo o que seduz a primeira
vista, mas sdo algo subjacente e que se qualifica como a imagem: sdo o duplo, o
que sustenta a existéncia do verdadeiro tanto quanto do falso.

Se de um lado os diferentes meios de comunicagio néo sdo neutros, portanto
lidam com idéias, interesses e objetivos, tanto quanto todos os agentes e institui-
¢oes sociais, essa marca dos media enquanto algo externo, invasivo, desconheci-
do, € um dos eixos por onde ela foi sendo vista e percebida neste século, muito
mais pelo seu significado apocaliptico, dual, e, por isso mesmo, dibio.
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Isso se relaciona a preocupacdo entdo dominante sobre o lugar do emissor na
construgdo de efeitos sobre o receptor, sobretudo quando esse emissor néo €
apenas o individuo da relagdo interpessoal, mas estd revestido do poder das
tecnologias de suporte, para a comunicagio coletiva de grande alcance, e reves-
tido ainda da significagdo do que representa o proprio sistema econdmico e seus
interesses, dos quais € indicativo. Era o emissor-técnica, o emissor-sistema, o
agente ativo e primeiro de um processo de poder, agente basico de uma relagé@o
sustentada nas diferentes formas e objetos de expressdo da dominagao.

A relacdo entre educagdo e media perpassou ao longo deste século esta
conotagdo: os objetivos do processo e da agdo escolar se ressentiam da comuni-
cacdo medidtica, quer pelo desconhecimento do seu significado na vida de jo-
vens e criangas, quer porque os media poderiam expressar o que se repudiava,
uma dominagZo sistémica. Nos dias atuais, se de um lado néo se inocenta a emis-
sd0, nem tampouco os compromissos ideoldgicos e mercadoldgicos presentes
em sua acdo, busca-se um outro olhar, um outro dngulo do mesmo processo:
busca-se o receptor em suas circunsténcias, sob o olhar das préticas sociais onde
se insere. .

Dois aspectos destes novos estudos sdo aqui apontados em sua interag@o: o
que se refere aos estudos culturais em comunicac@o e o que se refere a sua
vinculagio a novos espagos de expressdo publica da vida social.

A comunicacio nos Estudos Culturais
Martin-Barbero tem uma afirmac@o bem indicativa destenovoeixode estudos:

a) A comunicacdo € questdo de cultura, culturas, e ndo s6 de ideologias;
b) A comunicagdo € questdo de sujeitos, atores e ndo s de aparatos e estruturas;
¢) A comunicag@o é questdo de produgdo e ndo sé de reprodugéo’.

Desloca-se o olhar do processo da comunicagdo, até entdo s6 vinculada a
emissdo, e busca-se, sem omissdo do emissor, o outro lado do mesmo processo, 0
receptor. Poder-se-ia pensar que isto € apenas uma nova estratégia na compreen-
530 do que j4 estd determinado pelo emissor, isto €, uma nova forma de compre-
ender e identificar efeitos, ou um novo modo de se qualificar o processo de ori-
gem, a dominago.

Na verdade, o conceito de recep¢do ndo se restringe ao individuo enquanto
usudrio dos media. Recep¢do € tomada de forma ampliada enquanto contextos de
préticas sociais e culturais onde se inserem as pessoas, donde suas relagdes com
outras instituicdes e processos, tanto quanto com os media. Isso significa um
deslocamento mais do que da emissdo para a recep¢do, mas um deslocar a andlise
do eixo da ideologia para o que se subentende nas préticas sociais da vida cotidi-
ana, a cultura. E, pois, também assumir um novo conceito de cultura: ela ndo é
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apenas o mundo dos simbolos, nem s6 as vivéncias acumuladas, simbdlica e
materialmente, mas o mundo mesmo das praticas cotidianas®.

E nesse contexto que Martin-Barbero assegura que o espago das praticas
culturais, principalmente nas esferas da vida familiar e cotidiana, € o espaco de
“...reconhecer, nomear e diferenciar, € fazer familiar o que € estranho, é dar-lhe
um sentido™, € o espaco onde se produz significagdes e onde se ressignifica,
onde se estrutura a matriz do pensar e do sentir, onde se constréem as identida-
des.

A medida que esse espaco ndo € homogéneo e nem unico, mas € plural,
diversificado e fragmentado, ele é um processo sustentado no conflito, portanto
na pluralidade cultural, na pluralidade de sentidos que séo orientadores das pra-
ticas sociais. O pensamento gramsciano € entdo fundamental nessa 6tica de com-
preensdo entre comunicacdo e cultura, paraassegurar que este processo € conflitivo
porque € basicamente um processo de negociagdo. Os sentidos atribuidos pela
emissdo, quer pela produgdo mediética, quer aqueles embutidos nessa mesma
producgéo, ndo sdo necessariamente os sentidos assumidos pelo receptor em suas
préticas. Diferentes mediagdes se colocam para que mensagens € canais, entre
emissor e receptor, tenham nexo de ida e vinda, portanto de negociagio e néo s6
de méo tnica.

Evidencia-se, pois, nessa 6tica de estudos, a dimensdo de recep¢do como
sendo um espaco de produgéo de significados, de ressignificacido de contetidos,
de manifestacdo do receptor ativo, sujeito de um processo. A relagio do receptor
com a media é permeada por uma relacdo mais ampla e que se estabelece para
além dos media, com a vida®. Diferentes situacoes, grupos e institui¢des, se colo-
cam nessas praticas como instincias mediadoras desse mesmo processo de cons-
trug@o e reconstrucgio de significados, donde sua pluralidade e diversidade no
jogo de negociag@o dos sentidos de condugdoda vida. Afinal, adimensao conflitiva
da vida social € exatamente essa pluralidade e diversidade, inclusive das condi-
¢oes de classe-social, donde o pressuposto da desigualdade social no processo de
significagdo.

O espaco publico fragmentado

Essa dimensdo de comunicagdo, enquanto espago onde se negociam signifi-
cacdes, deixa entrever outras questdes: como visualizar o contexto onde se dao
essas préticas, sua dimensao histdrica, sua vinculagdo com a estrutura de classes
da sociedade? Como dimensionar essas priticas enquanto expressido de
territorialidade ao mesmo tempo que envolvidas na mundializa¢do que a socie-
dade contemporénea hoje possibilita? Diria Monteiro, como qualificar essas pra-
ticas no mundo plural, marcado pela desigualdade ao mesmo tempo que sobre o
principio da busca da igualdade, matriz do processo democritico®? Diria ainda
Ianni, como identificar no processo de enraizamento local destas préticas a
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vinculagdo com processos mais abrangentes que permeiam essas mesmas prati-
cas numa sociedade estruturada na globaliza¢ao de mercados, de economia e de
processos de comunicagido?'?

Essas diferentes quest6es envolvem uma extensdo de debates que o tema da
comunicag¢do como espaco de negociacdo de sentidos provoca. No entanto, um
dos eixos por onde estas dividas sdo trabalhadas € pelo reconhecimento do espa-
¢o derelagdes sociais onde se situam, na vinculag@o com o que se estuda enquan-
to esfera puiblica da vida social.

J4 na histéria grega, o espago publico definia-se como o espago onde os
cidaddos livres produziam a reflexo, no contexto de um debate coletivo. Pensar,
em conjunto, talvez fosse o que pressupunha para os gregos a existéncia mesma
do processo de democracia. J4 os romanos dimensionavam o espago do que €
comum a todos como o elemento mais importante de caracterizagdo do que €
publico. Essa €, alids, uma no¢@o que Arendt retoma na contemporaneidade para
ressignificar como sendo aquilo que € tornado piiblico, o que se opde ao segredo,
a esfera da vida privada'’.

No entanto, ¢ em Habermas que os estudos sobre espago piblico politico
contemporaneo sdo mais polémicos. Ele identifica que a esfera puiblica burguesa
dos séculos XVII e XVIII se deteriorou quando o principio da publicidade, a
possibilidade daargumentag@o coletiva puiblica, perdeu seu poder social, seu poder
de discurso, de linguagem e, portanto, de argumentagio, no momento em que O
poder financeiro passou a sustentar a imprensa, portanto a construg¢@o da opinido
publica’. Néo existiria mais nos dias atuais um espaco que seja comum para a
argumentagdo coletiva, porque os interesses econdmicos sustentam a producio
de opinides que regem esse espago, portanto, a interagdo entre representagdes
politicas, Estado e o conjunto da vida social.

Estudiosos contemporaneos entendem, no entanto, que as expressoes gregas
sobre o espago piiblico, tanto quanto as formas como Habermas identificou o
principio da publicidade burguesa, como de fato ndo existindo mais. Ndo hd um
espago social tnico, ndo h4 a possibilidade de um debate racional coletivo, ndo
hd mais a hegemonia da representagdo politica e do Estado na argumentag@o, ndo
h4 mais uma sociedade tinica de um pensar coletivo, dada a autonomia crescente
do social frente ao politico, a fragmentacio e a pluralidade do viver social, novas
formas, portanto, de condugio do que se entende por democracia®.

O Espago Publico que hoje se constréi é marcado pela mediaco entre Esta-
do e sociedade civil, pela busca da formag¢do democratica de uma vontade politi-
ca, “ndo é um lugar abstrato do consenso democréticoideal, ¢ um espaco conflitivo
exprimindo relag¢des sociais de desigualdade e de dominagio™*. Por isso mesmo,
sua marca € o conflito social, os processo de negociag@o das desigualdades e do
dissenso. Nd@o € um espago tinico, geral, padrdo, mas definido pela fragmentacéo,
diversidade e desigualdade, espagos parciais.

Os meios de comunicag@o colocam-se como agentes fundamentais de
estruturac@o deste novo espacgo, sdo a nova praga-publica onde se expressam as
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desigualdades, o dissenso e o conflito: “o mundo da comunicagdo generalizada
explode como uma multiplicidade de racionalidades locais — minorias étnicas,
sexuais, religiosas, culturais e estéticas, que tomam a palavra...””"s.

Esses diferentes aportes sobre o novo espago piiblico contemporaneo, os
novos espagos publicos parciais e fragmentados, definidos mais pelo social do
que pelo politico, trazem possibilidades outras para o estudo do lugar social dos
media contemporaneos. Possibilidades essas maiores quando associadas aos es-
tudos culturais hd pouco mencionados.

Os estudos culturais, na sua visdo sendo construida na América Latina, € os
estudos contemporaneos sobre 0 novo espaco ptiblico sugerem caminhos trans-
versais, explicagdes ndo sustentadas em preocupagdes generalizantes, mas parci-
ais, onde o processo da comunicagio € o préprio processo de construgéo, hoje,
dos espacos de defini¢cdo e implementacdo dos sentidos vividos e atribuidos na
interacdo social. A pluralidade de institui¢des sociais e politicas do mundo con-
temporaneo seria expressdo desse conflito de sentidos que ora se expressam a
partir da escola e da familia, ora, da igreja e dos media, da sociedade civil.

A compreensdo de que escola e media sao espagos sociais onde se constréem
a teia de significados que define a vida das pessoas faz entender que a recepgao
medidtica € uma pritica de pertencimento ao mundo simbdlico, a um processo
onde se negociam necessidades e desejos, onde esse negociar se explica como
sendo o diferenciar, eleger e optar ante o que € conflitivo, e ainda que a distancia,
uma nova forma de conduzir e se inserir no pensamento social, uma nova forma
de pensar. Canclini trabalha esta questdo também quando identifica o consumo
nZo mais como impulso para a propriedade de bens, mas como indicativo de
diferenciacdo social, de satisfacio de desejos, de participag@o no sistema de tro-
ca de sentidos da vida social'®.

Esses aportes revisitam a comunicag@o, um espago conflitivo, para além de
tecnologias de suporte, e lhe abre portas e pistas para uma compreensio renova-
da das relagdes que jovens estabelecem com os media e com a escola. Indicam
ainda, segundo Santos, novas pistas por onde se constréi a cidadania e a subjeti-
vidade!’.

O JOVEM E OS NOVOS ESPACOS SOCIAIS

Esse olhar revisitado sobre os processos da comunicag¢@o mediética, e sobre
suas possibilidades ante a reinterpretacio de seu papel social frente ao da educa-
¢do, sugere que mais do que a compreensao da acdo dos sistemas e aparatos
sobre a formagdo de criangas e jovens, também importa identificd-los em seus
contextos e praticas de vida. Mais do que criangas e jovens, objeto e reprodugéo
do sistema, valeria a pena buscd-los como atores ressignificadores, ativos, ainda
que em processo, diante de um conflito ao qual ndo sdo estrangeiros.
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Reposicionar o aluno-receptor, ndo como objeto da a¢do sistémica, mas como
construtor de direitos e opgdes, necessidades e desejos, ainda que clivadas e frag-
mentadas, e que se colocam como atores do que constréem, € mais do que um
deslocamento estratégico-analitico, € uma ruptura com o modo de se visualizar
também a interacdo entre escola e media.

Essa dimensdo de espago social de construg@o e negociacdo de sentidos, no
interior das préticas cotidianas, d4 novo ponto de encontro, mais do que de ten-
sdo e de conflito, ao que justifica o ser e o atuar da escola e dos media. Mais do
que reproducdo, elas se postam como espagos, ainda que autdnomos e diferenci-
ados, de produg@o e ressignificagdo da vida. No contexto de uma sociedade
fragilizada nas suas institui¢des bédsicas desde a familia, a escola, a igreja, os
partidos, na contemporaneidade e intensidade das muiltiplas crises que vivenciam,
entende-se porque a escola e media podem significar ainda a presen¢a enquanto
espago, num contexto cada dia mais ausente, de referenciar o ser, o saber, o deci-
dir e o sentir. Se a escola pode propiciar isto de forma mais interpessoal, mais
pelareflexdo e pelo debate dos contetidos do saber, os media o fazem pela possi-
bilidade de insercéo e circulagdo no mundo dos sentidos, dos simbolos, dos so-
nhos, do imagindrio, pela chance de poder ser espaco de pertencimento social,
cultural e politico!.

Esse olharrevisitado sobre acomunicagdo € essencialmente politico: ajudaa
reelaborar os caminhos da cidadania, as novas formas de construgéo da subjetivi-
dade, portanto, do referenciar a vida, novas formas de compreender como as
pessoas estdo vivas e presentes, ndo mais s6 nas institui¢des sociais tradicionais,
mas nos movimentos sociais, nas tribos urbanas, nas novas formas de negociag@o
politica das necessidades sociais.

Se Benjamin apontava ontem as possibilidades da reprodutibilidade técnica
trazer uma nova estética, poder-se-ia talvez hoje dizer que um novo olhar sobre a
comunicagdo pode possibilitar um novo espago de realizag@o do estar junto soci-
al. O jovem ndo serd mais apenas o objeto, 0 espago vazio a ser preenchido,
secundado por um moralismo protetor e paternal, mas cada vez mais um ator em
construgdo, um negociador de si mesmo e de sua vida, com a participagdo dife-
renciada, mas criadora e alimentadora de sentidos da vida propiciada pela escola,
tanto quanto pelos media. A cidadania, pois, perpassa o reconhecimento do lugar
de referéncia que hoje escola e media, por caminhos conflitivos, é verdade, exer-
cem junto ao jovem.
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