Sabendo usar propaganda, nao
vai faltar voto
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"Sabendo usar, nao vai faltar." Com esse slogan, a Sabesp se ufana de si em campanhas
publicitarias que inundam os meios de comunicacao paulistas. Enxurradas, cascatas, chuvaradas e
alagamentos midiaticos se apossam de todos os espacos. Na televisao, principalmente. Por vezes,
h4 duas mensagens da empresa num tnico intervalo comercial. Mais que um aguaceiro, é um
oceano que desaba sobre os olhos e ouvidos dos telespectadores de Sao Paulo. Mal da para
respirar. (Glub.)

"Sabendo usar, nao vai faltar." Entre um caldo e outro, tentemos pensar a respeito do que ha de
sentido nesse distico. Ha nele uma pretensao de maxima filosofica, como se contivesse um
ensinamento tao precioso quanto o liquido vital. Como um conselho paterno, o slogan sabespiano

quer nos ensinar a bem usar a agua.

Aqui, porém, saber como usar significa exatamente saber como nao usar - ou, no minimo, usar
bem menos. Sigamos um pouco mais esse fio 16gico. Por meio de uma afirmativa (saber usar), que
soa convidativa e edificante, o distico transmite uma negativa (saiba nao usar), que tem até ares de
chantagem (se vocé insistir em usar demais, vai ficar sem de uma vez por todas e depois nao venha

reclamar).

Visto assim, o bordao sabespiano perde um pouco de seu apelo virtuoso e se revela apenas o oposto
do que diz ser. Por ai, podemos ver a sua face menos dissimulada: nao é filosofia, é propaganda de

governo. Caudalosamente.

Toda propaganda do poder escreve o oposto do que sabe ser a verdade. Por exemplo: "Brasil, um
Pais de Todos". Quem afirma isso sabe que o Brasil nao é de todos coisa nenhuma. Ou o velho
slogan do ex-prefeito Gilberto Kassab: "Antes ndo tinha, agora tem". Ora, o que mais faltava antes
(e ndo era agua) continuou faltando ainda mais na gestao dele. A Ginica coisa que Sao Paulo antes
nao tinha e depois passou a ter foi ele mesmo: Kassab. E paremos por aqui com os exemplos, para

o negocio nao ficar ainda mais constrangedor. Calma que la vem outro tsunami hidropublicitario



da Sabesp. (Chua.) Tome folego.

Toda propaganda de governo pinta o governante como a vitima que d4 conselhos de pai e se
desdobra feito mae para prover a felicidade da filharada. Toda propaganda de governo diz que a
mae é incompreendida e injusticada pelos ingratos. Toda propaganda de governo é a nostalgia da
voz de Vicente Celestino. Toda propaganda de governo faz de conta que suplica a piedade do

povo, quando de fato o oprime.

A Sabesp nao é exatamente governo (o governo paulista controla "apenas" 50,3% de seu capital).
N3ao obstante, é 100% propaganda de governo. A Sabesp é uma mae que padece - ndo no paraiso,

mas na Cantareira.

Encharcado pela torrencial discurseira hidrogovernista, o telespectador fica meio bébado e até
comega a acreditar: os canos vao secar em terras bandeirantes, mas a culpa nao é da Sabesp,
pobrezinha. A culpa é da seca, a maior seca desde Bartolomeu Bueno da Silva. A natureza, vocé
bem sabe, é ingovernavel. A culpa é dessa auséncia danada de precipitacoes pluviométricas. Ah,
sim, e a culpa é também dessa turma que lava carro, que toma banho de mais de trés minutos, que
fica dando descarga a toa, desse povo que nao sabe (nao) usar. A Sabesp, imagine (chuiaa, vem
agua ai), a Sabesp (glub) é a melhor empresa do sistema solar, ela fez trocentos quilometros de
tubulacoes e outras obras primas, fez aquelas coisas vistosas que aparecem na fotografia atras do
moco que fala sem parar (chuaaa). Ainda bem que existe a Sabesp, nossa mae provedora d'agua.
Se nao fosse ela, seriamos o deserto do Saara. Vamos la! Todos juntos venceremos a estiagem (coisa
de oposicao), vamos economizar, a uniao vence a aridez, vamos saber (nao) usar, vamos ganhar

bonus no fim do més, governo bacana da até desconto. (Glub.)
O que a publicidade esconde.

No domingo, o Estado publicou um editorial obrigatério: Pior do que parece. Em 2012, informa o
texto, 35,6% da agua da Sabesp foi desperdicada, escorreu por vazamentos nas tubulacées nos
subterraneos da urbe, antes de chegar as residéncias e as empresas. O quadro s6 vem piorando. Na
regiao central de Sao Paulo, os canos datam da década de 30 do século passado - e 0

envelhecimento dos dutos é uma das causas principais de tanta perda.

O cidadao tem o direito de conhecer em detalhes o quadro calamitoso. Tem direito de ser
informado sobre as razoes do colapso iminente do abastecimento da capital. Nao fosse a imprensa,
ninguém saberia de quase nada. O poder publico tem o dever (legal) de prestar contas, mas nao
presta. Alias, o poder publico no Brasil (em todas as esferas, nos niveis municipal, estadual e
federal) tem essa obsessao doentia de usar dinheiro ptblico (ou 50,3% publico) nao para prestar
contas, mas para enaltecer as autoridades e ocultar o que realmente interessa. No caso presente, o
da falta d'agua, em vez de explicar as razoes da omissdo ou da incompeténcia da rede de
abastecimento, a Sabesp propaga o elogio em boca propria. E o que estamos vendo na TV todos os



dias. Como informou reportagem de Fabio Leite no Estado (26/4, E8), a companhia vai gastar a
ninharia de R$ 43,7 milhes em sua comunicacdo, pois "a campanha publicitaria é de
fundamental importancia para a conscientizacao da populacao neste momento de escassez

hidrica". Mas "conscientizacao" de qué? De que a Sabesp é maravilhosa?
Vocé tem sede de qué?

Os seres humanos tém sede de 4gua. O poder tem sede de mais poder e acredita que, se souber
usar bem a propaganda, os votos virdo. E tem razao de acreditar. Esse tipo de estratagema tem
dado certo no Brasil. Nao h4 limites para gastos publicos em publicidade. Nem para o autoelogio.

E assim com todos os governantes, de todos os partidos, sem excecdo. E com a Sabesp também.
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