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O Brasil nao é a California
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Boa parte da nossa elite cultural ou financeira (grupos quase mutuamente
exclusivos) reclama do Brasil tendo como ponto de comparagao paises do dito
primeiro mundo. "Nossa internet é uma vergonha comparada a da Coreia",
"nossa TV nao é uma BBC", "start-ups americanas nao enfrentam cartério",
dizem por ai, em uma lenga-lenga que nao parece ter fim.

Se por um lado essa comparacao € bom sinal, a0 mostrar uma autoestima que
nos coloca em pé de igualdade com paises de histodricos (e riquezas) bem
diferentes dos nossos, por outro é prejudicial a autoestima nacional a ponto
de paralisar iniciativas que poderiam transformar o cenario. E cdbmodo
criticar o Brasil, infinitamente mais fécil acreditar que ele nao tem jeito, do
que tentar mudé-lo nas eleigoes.

Quando comparado a paises similares, justamente aqueles contra os quais
ninguém gosta de se medir, até que nao estamos tao mal assim. Mais
higiénicos do que a India, mais democraticos do que a Rissia, menos
desiguais do que a China e melhores do que a Indonésia em praticamente
todos os indicadores, o Brasil s6 podera se destacar quando seu povo se der
conta de seu verdadeiro tamanho, deixando de lado o complexo de vira-lata
que idolatra a vida na gringa para exercer uma verdadeira cidadania.

Um bom exemplo esta no alcool combustivel, conquista brasileira desprezada
por praticamente todo cidaddo por causa dos defeitos apresentados em sua
fase "beta". Até que um dia conquistou o reconhecimento internacional,
mudou de nome para Flex e foi aceita incondicionalmente.

E fato que o Brasil ndo ¢ a Califérnia. O Rio ndo é a Califérnia. Sao Paulo nio
é a Califérnia. Mas os Estados Unidos tampouco sdo a Califérnia. E nem
mesmo a Califérnia corresponde a imagem idolatrada por tantos (e nao,
aCaliféornia de Uruguaiana ndo tem absolutamente nada a ver com a
Califérnia a que esta coluna se refere).

Boa parte do glamour que circunda o Vale do Silicio ndo passa de mito. A
histéria de um lugar magico, terra de oportunidades, localizado no Velho
Oeste, em que um cowboy solitario possa descobrir ouro sem esforgo é muita
Disneylandia para qualquer pessoa digna de bom senso.

Como todo ambiente de negdbcios, o Vale do Silicio é pragmético demais para
se dar ao luxo de ser uma meritocracia. Basta uma leitura diagonal de
bestsellers recentes, como "A eclosao do Twitter" e "A loja de tudo" para
demolir qualquer ideia que se possa ter de start-ups como ambientes justos.
Ou desejaveis.

Cultuar empreendedores é ingénuo e perigoso. Como todo comerciante,
donos de empresas tém contas a pagar, funcionarios a sustentar e lucros
devidos a investidores. Acreditar que sejam representantes de causas € uma
infantilidade da razao. Nao sdo, em sua esséncia, melhores do que qualquer
dono de padaria ou posto de gasolina. E seu papel social é certamente muito
menos importante do que o de ativistas comunitarios, professores, assistentes
sociais e milhdes de outras formiguinhas an6nimas que tocam diariamente a
estrutura complexa do cotidiano.

A férmula do sucesso é obscura, imprecisa e cheia de variaveis. Fatores como
relagbes pessoais, riqueza, conjuntura, apoio do grupo, histérico, educacio e
sorte sdo muitas vezes tdo ou mais importantes para o desenvolvimento de
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uma pessoa, empresa ou pais do que o mérito de qualquer descoberta ou
invencao. Quem acredita que os bem-sucedidos "merecem" a condicao em
que estao corre o risco de consolidar ou reforcar as estruturas de poder e
privilégios atuais, de justificar as enormes lacunas entre ricos e pobres e, pior,
de acreditar que aqueles que nao se deram bem estdo sendo punidos, quando
o0 Gnico crime que muitos cometeram foi o de ter nascido no lugar errado, na
época errada.

A imagem de prosperidade do Vale do Silicio muitas vezes nada mais é do que
uma bela estratégia de marketing que, ao atrair pesquisadores e técnicos tao
brilhantes quanto ingénuos as toneladas, se transforma em profecia
autorrealizavel. O sucesso do empreendedor, como o do ator de Hollywood e o
do jogador de futebol, esconde o fracasso de milhdes de outros ndo tao bem-
sucedidos, que poderiam ter contribuido muito mais para a humanidade se
tivessem outra op¢ao de carreira.

Brasil tem, como todo pais, uma boa dose de problemas. Nao h4, para
nenhum deles, uma solucao definitiva ou absoluta. Mas o que os protestos das
ruas deixam bastante claro é que no se pode mais ignora-los, ter vergonha
deles, desejar ter nascido em outro lugar ou época ou importar qualquer tipo
de solucdo que ignore as particularidades da conjuntura nacional.
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