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Uma nova realidade no contexto
da comunicagao foi inaugurada no
novo século, pautada pelo desen-
volvimento vertiginoso dos media,
reféns da aceleracdo das pesquisas
cientificas de base que alimentam
as Ciéncias Aplicadas, e da imple-
mentacao de tecnologias voltadas
para o incremento e producao de
instrumentos e artefatos utilizados
NOS processos comunicacionais com
rapidez de obsolescéncia.

As instituicdes de midia ganharam
forca. Assumem papéis importantes
- tanto de carater normativo como
de formagao do ‘juizo’ publico -,
confirmando sua condicao de poder
junto aos poderes do Estado, status
ja antevisto pelo historiador inglés,
Thomas Carlyle, desde os meados do
séc. XIX, e que é notadamente forte
na area de telecomunicagao, consi-
derando suas qualidades de portabi-
lidade, simultaneidade e ubiquida-
de, refletidas nas intercomunica¢des
individuais e de grupo viabilizadas
pela Internet.

Quase todas as grandes lutas que
objetivaram consolidar o campo
académico da Comunicagao no Bra-
sil aconteceram por imposicdo de
ideias e como consequéncia da di-
visao do mundo. O propésito deste

Ciclo de Conferéncias é subsidiar as
novas geracbes de pesquisadores
que resistem em seus espacos e for-
talecer criticamente a area, estabe-
lecendo um pensamento comunica-
cional brasileiro demandado pelas
transformacdes cultural e o comuni-
cacional.

A Comunicagao em nosso pais mu-
dou no que diz respeito aos media, a
indUstria cultural, a pesquisa e ao en-
sino. Pode-se afirmar que a Histéria
da Comunicagdo ndo se separa dos
grandes acontecimentos e dos gran-

des embates que possibilitaram a
construcao do universo multifaceta-
do da Comunicacao que temos hoje.

A cisao nos meios académicos en-
tre os puramente tedricos e os em-
piricos, que enfatizam a pratica; e a
cisao entre universidade e mercado,
no que diz respeito as diferentes ha-
bilitacdes profissionais ofertadas aos
que buscam o Ensino na area, serao
alguns dos temas a serem exami-
nados por intermédio dos livros de
pesquisadores da area.

Osvando J. de Morais
UNESP - Bauru
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Apresentacao

José Marques de Melo

Professor Emérito da ECA-USP
Diretor/Titular da Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagao

Neste ano de 2013, as ciéncias da comunicagio celebram 50 anos de produ-
¢do de conhecimentos no Brasil. Locomotiva do campo comunicacional brasi-
leiro, é natural que Sio Paulo tenha liderado a comemorag¢io dessa efeméride,
mobilizando o potencial evocativo de algumas institui¢cdes, entre elas a Camara
Brasileira do Livro (CBL) e a Funda¢io de Amparo a Pesquisa no Estado de Sio
Paulo (FAPESP).

Mas o epicentro histérico motivador da efeméride sinaliza naturalmente
para a cidade do Recife. Naquela metrépole regional, foram plantadas as semen-
tes geradoras dos estudos e pesquisas que delinearam um novo ramo do saber no
ambito das ciéncias sociais aplicadas.

O ambiente era propicio e a conjuntura favoravel. Captando os ventos da
mudanga, Luiz Beltrao antecipa-se aos centros universitarios do sudeste e do sul.
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Nio apenas funda um centro de pesquisas cientificas em comunicagio. Mais do
que isso: cria um clima de emula¢io entre os jovens motivados desvendar a es-
finge midiitica. Conecta ensino, pesquisa e extensdo. Integra lidico e utilitario.
Aproxima tedrico e empirico.

Acuada, infelizmente, pela mudanca de cenirio, com o golpe de 1964, a
equipe beltraniana se desfaz, migrando para outros polos nacionais. E neste
momento que Sio Paulo assume a dianteira do processo, fertilizando o campo
comunicacional brasileiro.

Duas instituicoes assumem a vanguarda nacional dos estudos de comunica-
¢io: a2 USP e a FACASPER. A Universidade de Sio Paulo anuncia em 1965 a
inten¢io de criar a arrojada Escola de Comunica¢des Culturais, instituida em
1966 e inaugurada em 1967. Por sua vez, a Faculdade de Jornalismo Casper
Libero, entio vinculada 3 PUC paulistana, cria em 1967 o Centro de Pesquisas
em Comunicac¢io Social.

Essas duas escolas teriam papel decisivo, influenciando os rumos que os estu-
dos de comunicagio assumiriam em territério nacional. Quando for resgatada a
memoria do campo comunicacional brasileiro esse fluxo cognitivo serd melhor
dimensionado, compreendido e valorizado.

Em 1967, a FACASPER organiza o primeiro ciclo de debates sobre o novo
campo, cuja memoria estd contida nos anais intitulados Panorama Atual da Pes-
quisa em Comunicagio (Sio Paulo, FACASPER, 1968). Em 1968, ECC-USP
toma a iniciativa de alinhar o Brasil com as tendéncias internacionais do campo,
promovendo com o apoio da UNESCO uma Mesa Redonda sobre as Novas
Tendéncias da Pesquisa sobre Cinema e Televisio na América Latina, documen-
tada pela nascente AUN — Agéncia Universitaria de Noticias (boletins mimeo-
grafados publicados na semana de 24 28 de junho de 1968), cujos debates foram
posteriormente sintetizados por Edgar Morin no ensaio “Novas correntes no
estudo das comunicac¢des de massa” na coletainea Cultura e Comunicagdo de Massa
(Rio de Janeiro, FGV, 1972, p. 19-52).

A decisio de organizar, meio século depois, o Ciclo de Conferéncias so-
bre a Contribuicio de Sio Paulo ao campo das Ciéncias da Comunica¢io no
Brasil, com apoio da FAPESP, cuja memoria prendemos reconstituir nesta tri-
logia Ciéncias da Comunicagdo no Brasil: 50 anos. Historias para Contar (Sao Paulo,
FAPESP/INTERCOM, 2015) estd inegavelmente ancorada naqueles eventos
paradigmaticos de 1967/1968, simbolizando o Vanguardismo Bandeirante em
nosso campo do conhecimento.
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Ciéncias da Comunicacéao:
Saga Brasileira (1963-2013)

José Marques de Melo

Professor Emérito da ECA-USP
Diretor/Titular da Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagao

Os estudos sobre os processos de comunicagio remontam ao século XIX.
Mas a nocgio de “campo”, naquela acep¢ao corrente na sociologia cognitiva, sd
apareceria em meados do século XX.

Como campo a0 mesmo tempo empresarial, profissional e universitario, a
comunica¢io emerge na sociedade brasileira na década de 1960, mas s6 ganha
legitimidade no periodo seguinte.Varios fatores convergem para essa nova for-
ma de organizac¢io do trabalho e do conhecimento.

O processo conquista reconhecimento nacional, consolidando-se a partir de
evidéncias remotas e recentes, como estd esbocado a seguir.
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Evidéncias remotas

1. Fundagio, na cidade do Recife, do ICINFORM - Instituto de Ciéncias
da Informacio (1963), por iniciativa de Luiz Beltrio, logo apds retornar de Qui-
to (Equador), onde atuou como catedratico de Pedagogia do Jornalismo, a con-
vite da UNESCO; instalagdo do Departamento de Investigagio Cientifica do
ICINFORM, para sistematizar o conjunto de pesquisas empiricas efetuadas no
Curso de Jornalismo da Universidade Catolica de Pernambuco (1961-1963);
promoc¢io do I Curso Nacional de Ciéncias da Informacio (1964); lancamento
da revista Comunicagoes & Problemas, primeiro periddico cientifico do campo
comunicacional publicado no pais;

2. Criagio, na cidade de Brasilia, da FACUNB — Faculdade de Comu-
nicacdo de Massa da Universidade de Brasilia (1964), cujo projeto foi elaborado
pelo jornalista Pompeu de Souza, que se demite da institui¢io no ano seguinte,
juntamente com a equipe de docentes fundadores; a direcio da FACUNDB é
confiada a Luiz Beltrio que ali permanece no triénio 1965- 1967, mantendo
o projeto original, aperfeicoado com as experiéncias testadas em Pernambu-
co; em 1967, Beltrio defende sua tese de doutorado sobre Folkcomunicagio,
tornando-se o primeiro docente brasileiro a conquistar o titulo no ambito das
ciéncias da comunicag¢io;

3. Fundacio, na cidade de Sio Paulo, da ECA-USP — Escola de Comu-
nicacdes Culturais da Universidade de Sio Paulo (1966), a primeira univer-
sidade publica do pais a contratar uma equipe docente para trabalhar em regime
de dedicacio exclusiva ao ensino e a pesquisa, induzindo o grupo de professores
fundadores a matricular-se no Programa de Doutorado, desenvolvendo projetos
de pesquisa nos departamentos criados (1967), com prazo de cinco anos para
concluir as teses respectivas, cujas defesas foram realizadas no inicio do ano
subsequente (1973);

4. Fundagio do Centro de Pesquisas da Comunica¢io Social (1967) na Fa-
casper, entdo vinculada 8 PUC de Sio Paulo. Nesse departamento foram realiza-
das as pesquisas pioneiras sobre quadrinhos, telenovelas, imprensa de imigrantes,
jornalismo comparado, erotismo na propagada, comunicac¢io eclesial, pedagogia
do jornalismo, estudos que suscitaram impacto nas institui¢des congéneres de
todo o pais.
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5. Fundag¢io da UCBC — Uniio Cristd Brasileira de Comunica¢io Social
(Sio Paulo, 1969), contando com o apoio da Conferéncia Nacional dos Bispos
do Brasil - CNBB —, que financiou a realizagio de uma consulta nacional na ci-
dade do Recife (1970) para definir temas e metodologias de pesquisa destinadas
a subsidiar as politicas eclesiais de comunica¢io emanadas do Concilio Vaticano
IT (Decreto Inter Mirifica, 1963);

6. Realizacio do I Congresso Nacional de Comunicagio, promovido pela
ABI — Associagio Brasileira de Imprensa (Rio de Janeiro, 1971), com apoio
governamental e empresarial, reunindo empresarios, profissionais, gestores pi-
blicos e professores universitarios; trata-se de evento dotado de grande transcen-
déncia porque retine todos os segmentos do campo da comunica¢io e demanda
do Estado o estabelecimento de puablicas em nossa area;

7. Realizagio do I Congresso Brasileiro de Ensino e Pesquisa da Co-
municacido (Belo Horizonte, 1973), em grande parte decorrente dos debates
feitos durante o congresso da ABI, buscando definir estratégias para o mundo
académico; bem como da IV Semana de Estudos de Jornalismo, realizada em
1972 no campus da Universidade de Sio Paulo, quando foi decidida a criacio
da Associagio Brasileira de Ensino e Pesquisa da Comunicacio — ABEPEC —
responsavel pela organizacio dos congressos unitarios de Belo Horizonte (1973)
e Fortaleza (1974), mas que entrou em crise no congresso de Sio Luis (1975),
perdendo a legitimidade inicial, o que determinou sua posterior dissolucio;

8. Fundacio da INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunica¢io (Sio Paulo, 1977), catalisando todas as expe-
riéncias acumuladas nesse periodo fundacional e instituindo uma auténtica co-
munidade cientifica num campo emergente, através de parcerias com o estado
(Capes, CNPq, Fapesp) e a sociedade civil (SBPC), buscando inserir o pais na
comunidade cientifica mundial (ALAIC, IAMCR, ICA), etc.;

Evidéncias recentes

a) Fundacio de sociedades cientificas em diferentes disciplinas que com-
pdem o universo das ciéncias da comunica¢io: Pds-graduacio (COMPOS,
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1991); Cinema e Audiovisual (SOCINE, 1996; FOR CINE, 2000), Historia
da Midia (ALCAR, 2001), Semioética (ABES, 2001), Jornalismo (FNPJ, 1995;
SBPJOR, 2003), Economia Politica da Comunica¢io (ULEPIC, 2004), Folkco-
municagio (FOLKCOM, 2004), Rela¢oes Pablicas (ABPCORP, 2006), Ciber-
cultura (ABCiber, 2006);

b) Funda¢io da SOCICOM - Federag¢io Brasileira das Associacdes Aca-
démicas e Sociedades Cientificas de Comunica¢io (Natal, 2007);

c) Realizacio da I CONFECOM — Conferéncia Nacional de Comuni-
cacio, convocada pela Presidéncia da Republica (Brasilia, 2009);

Como resultado das politicas publicas instituidas pelo governo atual (2011-
2014), o Ministério de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica esta-
belece parceria com a SOCICOM para edigio do anuario Panorama da Comuni-
cagdo e das Telecomunicagées no Brasil, através do IPEA, mantendo a periodicidade
regular nos anos de 2011, 2012, 2013.

Assim sendo, 0 momento é oportuno para se fazer um balanco do caminho
percorrido, historicizando seus acontecimentos paradigmaticos, resgatando o
protagonismo de pessoas ou institui¢des, de modo a favorecer sua consolidacio
e sedimentacio em todo o pais.

Foi justamente perseguindo esse objetivo que a SOCICOM — Federagio
Brasileira das Associa¢des Cientificas e Académicas de Comunicacio estimulou
ou induziu uma série de a¢des para celebrar os 50 anos das Ciéncias da Comu-
nicacio:

1) Publicacio de um volume da série Panorama da Comunicagdo e das Te-
lecomunicagoes no Brasil, ano 2012/2013, editado em parceria do IPEA com AL-
CAR — Associa¢io Brasileira de Histéria da Midia, dedicado 3 memoéria do
campo comunicacional brasileiro;

2) Apoio a edigio da série “Fortuna Critica da INTERCOM, inventa-
riando a producio académica da sua vanguarda intelectual;

3) Estimulo 3 FOLKCOM para a publica¢io da antologia Metamotfose da
Folkcomunicagdo, disponibilizando as novas geracdes textos emblematicos da His-
toria dessa interdisciplina;

4) Colaboragio com a Catedra UNESCO/UMESP de Comunicac¢io para
o lancamento da colecio PENSA-COM BRASIL constituida por Dicionarios
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Histérico Bio-Bibliograficos de Pensadores Comunicacionais Brasileiros, cujos volumes
iniciais abrangem o PENSA-COM Alagoas, PENSA-COM Piaui, PENSA-
-COM Goias, PENSA-COM Minas Gerais;

5) Parceria da INTERCOM e da FAPESP para a realizacio do Ciclo de
Palestras “50 anos de ciéncias da comunica¢io no Brasil: a contribui¢io de Sio
Paulo”;

Essa efeméride ganhou dimensio internacional com a inauguragio da Mos-
tra Digital sobre o Cinquentenirio do Campo Comunicacional no Brasil, no
dia 29 de maio de 2013, no Museu Nacional da Imprensa (Porto, Portugal,
2013), na abertura do II Forum da CONFIBERCOM (Confederacio Ibero-
americana de Associacdes Cientificas de Comunicacio).

A ideia era a de respaldar a realizacio de um coléquio internacional em
Manaus (Amazonas), durante 0 XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagio, do qual participario os presidentes da IAMCR, ICA, ECREA,
AJMC, CONFIBERCOM, ALAIC e os representantes das 15 associagdes na-
cionais que integram a SOCICOM, com a finalidade de debater e implementar
uma estratégia de a¢io multicultural, visando um maior equilibrio mundial no
ambito das ciéncias da comunicagio.

Divisor de aguas

Sinalizando a convergéncia de acontecimentos decisivos para sedimentar o
estudo dos processos comunicacionais na sociedade brasileira, o ano de 1963
constitui marco decisivo entre duas fases.

A praxis vigente nas industrias midiaticas e nos servigos publicos de comu-
nicacdo converte-se em objeto de analise académica, configurando, portanto, um
“campo cientifico”.

O marco histérico consensual é a fundacao do Instituto de Ciéncias da In-
formac¢io (ICINFORM) na Universidade Catélica de Pernambuco, em 13 de
dezembro de 1963, primeiro espag¢o académico brasileiro dedicado especifica-
mente a pesquisa cientifica da comunicagio.

Na verdade os fendmenos da comunica¢io ja vinham sendo estudados no
Brasil, desde muito antes, mas essas incursoes, alem de efémeras ou utilitarias,
nio tinham motivagio cumulativa e raramente eram publicizadas ou criticizadas.
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Tais limita¢des vio sendo neutralizadas a partir do momento em que a uni-
versidade deixa de ser mero espaco para a formacio de recursos humanos e
decide produzir conhecimento.

No campo da comunicag¢io, a iniciativa pioneira coube evidentemente ao
ICINFORM, repercutindo em todo o pais e sendo continuada, aperfeicoada,
dinamizada em outras universidades.

Por que esse processo emerge no espaco brasileiro, naquele momento, tendo
a regido nordestina como cendrio referencial e a cidade do Recife como [dcus
cognitivo?

Fatores conjunturais

No fim da Segunda Guerra Mundial, a derrota do nazi-fascismo, longe de
significar o ingresso da humanidade numa era de paz e convivéncia fraterna,
entre povos e nagdes, na verdade se desdobra em outro tipo de conflito.

As armas da destruicdo material que vitimaram pessoas, comunidades e pai-
ses foram substituidas por artefatos simbolicos, letais para consciéncias, culturas
e ideias.

As duas superpoténcias responsaveis pela vitoria contra o obscurantismo do
eixo nipo-italo-germanico cultivam espagos diferenciados no plano socioeco-
nomico, polarizando os sistemas vigentes: comunista e capitalista. Para ganhar
terreno junto as sociedades periféricas, nutrem uma competi¢io de natureza
ideoldgica, valendo-se da informagao e da comunicagdo como armas de conquista.
Esse periodo histdrico ficou conhecido como guerra fria, estendendo-se de 1945
a 1989.

Seus limites fronteiri¢os encontram-se na cria¢io da ONU — Organiza¢io
das Nag¢des Unidas —, quando os paises constituidos se agrupam numa institui-
¢io legitimada mundialmente — ¢ na queda do Muro de Berlim — quando cai
por terra a disputa bipolar. A perestroika de Gorbachev di passagem a uma era
que se pretende multipolar, mas na realidade assume fei¢io unipolar, sob a he-
gemonia da superpoténcia capitalista. (ARBEX JR., 1997)

Essa primazia parecia tranquila, até que em 11/09/2001 a destruigio das Tor-
res Gémeas sinaliza a transi¢io para uma fase hibrida, em que guerra fria e guerra
quente se entrelacam, contudo sem adquirir dimensio totalizante. A ameaca de
guerra nuclear mostra-se contida, depois das invasdes do Afeganistio e do Iraque,
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embora fatores aleatorios — Ird, Tibete, Coréia do Norte — sejam veiculados pelas
redes de difusio que cobrem todo o planeta, podendo gerar panico.

Nesse panorama nio se pode minimizar o papel desempenhado no mundo
ocidental pela Igreja Catdlica, buscando uma terceira via.

Sua projecio tem sido marcante no Brasil, onde persistem “condi¢cdes de in-
justica” ndo equacionadas pelo “reformismo”, cuja meta é alterar gradualmente
as “relacdes de vida” das periferias.

N3io é sem razdo que o Papa Francisco volta a erguer a bandeira dos pobres
neste desabrochar do século XXI, conquistando simpatia e credibilidade.

Na avaliacio do jornal O Globo (27/06/2013, p. 1) “o Papa Francisco vi-
rou uma unanimidade por sua empatia e comunica¢io com o publico [...] e
lembrou do habito dos brasileiros de colocar mais agua no feijio para partilhar
comida...”.

Contexto nacional

No inicio dos anos 60, o Brasil tinha o status de nacio emergente, integran-
do o bloco internacional dos paises nio alinhados. Era, portanto, assediado pelos
governos de Washington e de Moscou para engrossar as fileiras do capitalismo
ou do comunismo.

Em 1963, o vice-presidente Joio Goulart recuperava o poder de gestio re-
publicana, depois de manietado pelos generais que ocuparam o poder logo
ap6s a renuncia do presidente Janio Quadros. S6 foi empossado, mesmo assim
com desconfianca, depois de sua viagem a China, quando instituido o regime
parlamentarista. Na sequéncia, Goulart promove o plebiscito que iria restaurar
o presidencialismo.

Vacilando entre forgas politicas antagbnicas, opta inicialmente pelo Plano
Trienal elaborado por Celso Furtado e aceito pelo Fundo Monetario Inter-
nacional, mas decide endossar a tese das reformas de base, patrocinada pelas
centrais sindicais. Isso atemoriza as classes médias, justificando a interveng¢io das
for¢as armadas, que desencadeiam o golpe constitucional, empurrando-o para o
exilio, juntamente com figuras eminentes da sociedade civil brasileira, entre elas
o governador de Pernambuco, Miguel Arraes.

Eleito pelo povo que aspirava melhores condi¢des de vida, Arraes toma posse
no inicio de 1963, justamente quando a Universidade Catdlica de Pernambuco

Introducao 27




diplomava sua primeira turma de jornalistas formados numa mentalidade que
privilegiava a pesquisa como atividade essencial.

Luiz Beltrio, coordenador do novo curso, foi duplamente influenciado a
criar o primeiro nucleo brasileiro dedicado ao estudo cientifico da comu-
nicacio. De um lado, pelas ideias circulantes no entorno politico e de outro
pelo pensamento eclesial. Capitalizando toda a sua experiéncia internacional,
como lider trabalhista da categoria dos jornalistas, formulou uma estratégia que
atingiu o 4pice em 1963, esbarrando em 1964 nas circunstancias decorrentes
do golpe militar, mas retemperado pela conduta assumida pela Igreja Catodlica,
designando D. Helder Camara para ocupar a diocese do Recife.

Singularidade regional

Antenado nos acontecimentos em progressio naquela cidade no primeiro
ano de gestio do governador Miguel Arraes, Beltrio sensibiliza seus alunos para
desenvolver varios projetos de pesquisa. Inicialmente, estuda a greve dos graficos
que privou Pernambuco de jornais diarios durante 20 dias.

A seguir, investigou a morfologia, o contetildo e a dinamica do noticiario
policial nos jornais de Recife, dando inicio a um programa de estimulo a ini-
ciagio cientifica.

Diagnosticou ainda o comportamento da imprensa local diante de um epi-
sddio inusitado: o lock out promovido pelas liderangas empresariais da cidade
e do campo para resistir as medidas legais que o governo Arraes tomava para
garantir o cumprimento da nova legislacio trabalhista. Tal estatuto retirava o
campesinato do regime semiescravista em que se encontrava secularmente na
regido onde se produzia agtcar para abastecer o mercado internacional.

No ano seguinte, quando o governador Miguel Arraes ja havia sido apeado
do poder, ele promove uma pesquisa de opinido para saber o que a populacio
do Recife esperava do novo arcebispo catdlico.

Todo esse cabedal de conhecimento significou o avan¢o na formagio dos
novos jornalistas, culminando no fim de 1963 com a funda¢io do ICINFORM.
E necessirio registrar que Luiz Beltrio vinha se articulando com a institui-
¢io que difundiu na América Latina a mentalidade da pesquisa cientifica no
campo comunicacional. Ele proprio atuou como professor visitante no Centro
Internacional do Estudos Superiores de Jornalismo para a América Latina —
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CIESPAL —, divulgando suas experiéncias vanguardistas no Brasil e assimilando
outras ideias pedagdgicas que vinham sendo nutridas pela UNESCO — Orga-
nizacio das Na¢des Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura.

Cenario internacional

Concomitantemente, tomariam corpo, em todo o pais, ofensivas desen-
cadeadas pelas poténcias hegemonicas do mundo capitalista no sentido de va-
lorizar a comunica¢io e a informagio. O pano de fundo desse movimento
¢ a adesio de Cuba ao bloco comunista, depois do triunfo dos “barbudos”
comandados por Fidel Castro e a perspectiva da transicio pacifica do Chile ao
socialismo, sob a lideranca de Salvador Allende.

Tanto a diplomacia norte-americana quanto a missio francesa promovem a
tradugio para a lingua portuguesa de obras seminais nesse campo. Em julho de
1963, a Alianca para o Progresso publica o emblematico livro de David Berlo —
O processo da comunicagdo, que “faz a cabeca” da vanguarda atuante na area.

Sintonizado com a nova “onda” intelectual, Gilberto Freyre lan¢a pela Im-
prensa Universitaria de Pernambuco o seu classico livro O escravo nos aniincios
de jornais brasileiros do século XIX, deslanchando uma linha metodolédgica que o
proprio socidlogo de Apipucos denominaria “anunciologia”.

No mesmo diapasio, o jornalista Mauro de Almeida emplacaria seu instigan-
te ensaio Filosofia dos para-choques, antecipando uma corrente investigativa que
depois assumiria a fisionomia de folkcomunicagdo.

Tampouco se pode esquecer que nessa mesma ocasido vem a publico a funda-
mentacdo do sistema Paulo Freire, cuja estratégia educacional ancora-se numa
ousada pedagogia da comunicac¢ao, enfeixada numa edi¢io especial da revista “Es-
tudos Universitarios” (n. 4, Recife, Universidade Federal de Pernambuco, abril-
—junho de 1963), projetando intelectuais como o proprio Paulo Freire, bem como
outros ainda nao reconhecidos nacionalmente: Abdias Moura, Aurenice Cardoso,
Jarbas Maciel, Jomard Muniz de Brito, Juracy Andrade e Luis Costa Lima.

Pertencem também a essa ofensiva editorial dois livros que circulam no ano
seguinte, simbolizando as ofensivas francesa e norte-americana para disseminar
as ideias dos pesos-pesados da nascente area das ciéncias da comunicacio: Fe-
nand Terrou — A informagao (Sio Paulo, Difel, 1964) e Wilbur Schramm — Pano-
rama da comunicagdo coletiva (Rio de Janeiro, Fundo de Cultura, 1964).
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Esse ambiente propicio ao aparecimento do campo cientifico da comunicagio
¢ nutrido, durante todo a ano de 1963, pela repercussio do Concilio Vaticano
I, convocado pelo papa Joio XXIII e instalado no final do ano anterior, mas
repercutindo sensivelmente no ambito académico através da edicio de dois
documentos paradigmaticos. A enciclica Pacem in Térris catalisa o pensamento
do pontifice para fortalecer a “terceira via” no terreno ideoldgico, da mesma
maneira que o decreto conciliar Inter Mirifica postula uma nova atitude para os
agentes eclesiais, encerrando o periodo de desconfianca em relacio aos meios
de comunica¢io que estigmatizou a postura da Igreja Catdlica desde os tempos
inquisitoriais. (Dale, 1974)

Também nessa ocasido, o Brasil desponta como vanguarda do novo campo
cientifico, através do magistério exercido por dois eminentes jornalistas brasi-
leiros no CIESPAL, em Quito, Equador. Suas aulas sio convertidas em livros
-textos que circulam em todo o continente latino-americano: Métodos en la
ensefianza de la técnica del periodismo (Luiz Beltrao) é lancado em 1963 e Pedagogia
del Periodismo (Danton Jobim) tem sua segunda edicio publicada em 1964.

Ambas disseminam as ideias que os autores partilharam com diretores e pro-
fessores das escolas de comunicac¢do da regiio.

Nesse sentido, precisamos superar, como o fizeram Beltrio e Jobim, o com-
plexo de inferioridade que nos atrela a legido dos deslumbrados com os modis-
mos do “primeiro mundo”.

Nessa empreitada, convém admitir que a transformacio do campo co-
municacional em espa¢o anglofono vem se dando principalmente pela inércia
dos paises pertencentes a outros agrupamentos geoculturais, que assimilam e
reproduzem as matrizes do conhecimento hegemonico, pouco a pouco legiti-
mado como “pensamento Unico”.
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1.
Raizes do Brasil:
onde estd a Comunicagao?

Marialva Barbosa'
UFRJ — Universidade Federal do Rio de Janeiro / CNPq

HOLLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. 25° ed. Rio de Janeiro:
José Olympio, 1993. 158p.

Quando recebi o convite para fazer uma apreciacio critica da obra classica
de Sérgio Buarque de Hollanda, Raizes do Brasil, numa mesa em que este ex-
cepcional intérprete do Brasil era localizado como “Precursor das Ciéncias da
Comunica¢io”, vi-me num dilema de multiplas faces. Localizo alguns deles.

1. ProfessorTitular de Jornalismo da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]J) e Pro-
fessora titular aposentada de Jornalismo da Universidade Federal Fluminense (UFF), no
periodo de 1979 a 2010.Vice-Presidente da INTER COM. Seu livro Histéria Cultural
da Imprensa — Brasil 1900-2000 foi ganhador da Medalha Carlos Eduardo Lins e Silva,
outorgada pela Intercom, em 2007 as mais representativas publicacdes lancadas naquele
ano. Ganhou o prémio Luiz Beltrio de Ciéncias da Comunicagio, categoria Maturidade
Académica, em 2008. Pesquisadora 1D do CNPq.E-mail: mcb1@terra.com.br
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Em primeiro lugar, o que falar de um livro que se tornou um clissico refe-
renciado ha quase oitenta anos no Brasil? O que falar de um livro que foi inter-
pretado trinta anos depois do seu lancamento por um dos maiores intérpretes
dos intérpretes do Brasil, Antonio Candido?

Como situar Sérgio Buarque de Hollanda, um historiador, e que nesta obra
deixa a mostra toda a sua veia socioldgica, num Coldquio cujo foco é a Comu-
nicacio? Aonde é que estaria o seu didlogo com a area que ainda nio era refe-
renciada, em 1936, quando o livro foi editado, e o que faria figurar hoje como
um dos Precursores das Ciéncias da Comunicacio? Sio, certamente, muitas
perguntas para poucas respostas que oferecerei ao longo dessa exposi¢io.

Em primeiro lugar, nio tenho a pretensio de interpretar Raizes do Brasil.
Ainda mais depois que li, com muito cuidado, o preficio que Antonio Candi-
do brilhantemente fez do livro, trinta anos depois de sua primeira edi¢do. Vou
entio nesta primeira parte de minha exposi¢io situar brevemente a obra e para
isso me valerei do olhar que Candido langou sobre o livro de Sérgio Buarque
de Hollanda, caracterizado por ele como “curto, discreto, de poucas citacdes,
atuaria menos sobre a imagina¢io dos mo¢os” (comparando-o com Casa Gran-
de & Senzala, de Gilberto Freire e Formacdo Econdmica do Brasil, de Caio Prado
Jnior). Mas completava: “no entanto seu éxito de qualidade foi imediato e ele
se tornou um classico de nascenga”.

Em seguida, vou me deter em trechos do livro em que o autor faz referéncia
a histéria da comunica¢io no Brasil, descrevendo alguns dos processos comuni-
cacionais localizados, sobretudo, no século XIX: a tardia implantacio da impres-
sio no territorio brasileiro; a transformacio das cidades e o papel da imprensa
nesse processo e, sobretudo, o que chamou “bacharelismo ilustrado” e que viria a
moldar os jornalistas que se definiam como tal a partir do inicio do século XX.

No seu excepcional Preficio a obra de Sérgio Buarque de Hollanda, escrito
em 1967, Antonio Candido constata logo no inicio que:

[-..] a certa altura da vida, vai ficando possivel dar balanco no
passado sem cair na autocomplascéncia, pois 0 nosso testemu-
nho se torna registro da experiéncia de muitos, de todos que,
pertencendo ao que se denomina uma geracio, julgam-se, a
principio, diferentes uns dos outros e vao, aos poucos, ficando
tio iguais, que acabam desaparecendo como individuos para se
dissolverem nas caracteristicas gerais de sua época (CANDI-
DO, 1967 Apud HOLLANDA, 1993, p. XXXIX)
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Nessa frase que inicia o texto do preficio, Candido toca em aspectos fun-
damentais para Comunica¢io e para a Historia: a experiéncia do testemunho, a
producio da ideia de geracio e de sequéncia de geracdes e as consequéncias da
passagem do tempo.

A experiéncia de ter vivido mais de cinquenta anos permite a ele entio,
naquele momento, situar Raizes do Brasil, a0 lado de Casa Grande & Senzala, de
Gilberto Freire, e de Formagao do Brasil Contempordneo, de Caio Prado Junior,
como obras essenciais na sua formagao e que exprimiam a “mentalidade ligada
ao sopro de radicalismo intelectual e analise social que eclodiu depois da Revo-
lu¢io de 1930 e nio foi, apesar de tudo, abatado pelo Estado Novo” (CANDI-
DO, 1967 Apud HOLLANDA, 1993, p. XXXIX).

O livro de Sérgio Buarque de Hollanda que procura interpretar o Brasil em
toda a sua complexidade, editado pela primeira vez em 1936, portanto, as vésperas
do Golpe do Estado Novo (1937), partia de uma analise do tempo presente (a
década de 1930) para tentar interpretar o passado. Fazia o movimento inverso das
obras de carater historico. Partia de certa caracterizacdo daquele momento histori-
co — das transformacgdes exponenciais que o Brasil passava na década de 1930, em
que a explosio urbana era uma das marcas mais caracteristicas — para tentar enten-
der o pais, ou seja, lancar olhares para as “raizes” que poderiam dar uma explica-
¢do plausivel para o tempo presente. Como bem caracterizou Candido, trazia, por
exemplo, as explicacdes para as realidades da producio, da distribuicio e do con-
sumo da riqueza no Brasil em funcio das “mentalidades” de um Brasil Colonial.

Candido também se preocupa em tecer os didlogos autorais que Sérgio Bu-
arque estabelece ao construir sua obra: o mais denso permeado por uma visio
weberiana do mundo, no qual o dualismo como chave primordial da interpre-
tacio emerge dos tipos ideais que vai compondo ao longo de sua narrativa. Se-
gundo Candido, teria sido esta a primeira vez que foram empregados os concei-
tos weberianos de “patrimonialismo” e “burocracia”, para dar um fundamento
socioldgico a caracterizacio do “homem cordial”, expressio tomada a Ribeiro
Couto, na constru¢io do capitulo que terminou sendo o mais referenciado (e
polémico) de todos. Na obra de poucas citagdes aparecem também diilogos
com autores primordiais do chamado pensamento conservador brasileiro: Al-
berto Torres, Oliveira Vianna, a quem destila uma critica pela visdo que cunham
de uma sociedade hierdrquica e autoritaria. Exatamente o oposto que Sérgio
Buarque de Hollanda caracterizava.

Do ponto de vista do material empirico utilizado para a sua anilise do
passado colonial e dos tempos imperiais figuram com destaque os relatos dos
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viajantes e os textos de politicos de outrora, que ajudam o autor a sedimentar
seus argumentos nos sete capitulos que compdem o livro, cujo intuito maior era
analisar para compreender em sua complexidade o Brasil e os brasileiros.

Como um livro que expde formas de pensar préprias do momento histod-
rico em que foi construido, mas avan¢ando nas propostas teéricas e metodo-
logicas, a obra de Sérgio Buarque de Hollanda introduzia autores até entio
desconhecidos, formas de analise de vanguarda, como a histéria social calcada
no senso profundo das estruturas (tio caras aos principais expoentes da ainda
pouco conhecida entre nds, naquele momento, Ecole des Annales). Mas o que
marca de maneira indubitavelmente a obra é, como remarca Antonio Candido,
a adogio de uma metodologia que “repousa sobre um jogo de oposicdes e
contrastes, que impede o dogmatismo e abre campo para a meditacio de tipo
dialético” (op.cit, p. XIVIII).

Ao relermos hoje, passados quase oitenta anos da sua primeira edi¢io, muito
do que causou naquele momento de transformacio a partir da leitura da obra
de Sérgio Buarque de Hollanda pode ter se apagado na poeira do tempo senio
tivermos em conta os aspectos fundamentais de uma historia das ideias em voga
do Brasil daquele momento.

Olhar o passado com olhos do passado, maxima fundamental da Historia
que impede o anacronismo (medo fundamental também da Historia), é essen-
cial para que de hoje, num mundo fundamentalmente diferente, possamos ter
toda dimensdo dessa obra no Brasil da década de 1930.

Num tempo, como diz Candido, ainda banhado de indisfar¢cavel saudosis-
mo patriarcalista, num momento em que os intérpretes do passado ainda se
preocupavam com aspectos de natureza biologica, manifestando fascinio pela
raca, visdo herdada dos evolucionistas, Sérgio Buarque de Hollanda pautou sua
anilise em trés aspectos centrais: analisa o Brasil a partir de um viés psicoldgico
e da historia social (destacando as estruturas profundas); na visio de que o co-
nhecimento do passado deve estar vinculado aos problemas do presente; e na
importancia do desenvolvimento histérico como forma de ultrapassar as raizes
que nos prendia a um passado ibérico (CANDIDO, op.cit, p. XIIX).

Naquele momento, Sérgio Buarque de Hollanda identificava que o Brasil
vivia a fase mais profunda da crise de “decomposi¢io da sociedade tradicional”.
O ano seguinte a publicacio da primeira edi¢io do livro, 1937, mostraria que a
analise de Sérgio Buarque de Hollanda nio era apenas uma visdo das “raizes”,
mas, de maneira quase premonitoria, do proprio futuro do Brasil.
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E a comunicacdo? Onde esta?

Porque um livro que cujo objetivo principal era interpretar o Brasil a partir
de suas “raizes” poderia ser considerado um precursor das chamadas Ciéncias
da Comunica¢io no Brasil?

Em busca de resposta para essa indagacio reli o velho livro ja amarelecido
pelo tempo e que figurava em um lugar pouco acessado na minha estante com
um novo olhar. E 14 descobri alguns motivos para essa insercio. Busquei as re-
feréncias explicitas 3 comunicag¢io e a dimensio de um olhar historico sobre a
imprensa.

Escrito a partir ideia moderna de historia, o livro, paradoxalmente, faz da
génese o ponto de partida para a reflexdo. Assim, no capitulo IV, especificamen-
te na nota sobre a vida intelectual na América Espanhola e no Brasil, Sérgio
Buarque de Hollanda surpreendia-se com o contraste existente entre a América
Espanhola e a América Portuguesa, no que dizia respeito a introduc¢io da im-
prensa no Brasil. Qualificando a imprensa, como “importante instrumento de
cultura” (p. 85), listava cidades em que na América Espanhola ja existiam desde
séculos antes a impressio de livros (desde 1535, no México e 1584, em Lima).
No Brasil, cita a tentativa frustrada de Antonio Isodoro da Fonseca, no Rio de
Janeiro, em 1747, que teve sua oficina fechada por ordem da Metrdpole, ja que
nio era conveniente que no Estado do Brasil:

[-..] se imprimam papéis no tempo presente, nem ser utilidade
aos impressores trabalharem no seu oficio aonde as despesas
sio maiores que no REINO, DO QUAL PODEM IR IM-
PRESSOS os livros e papéis no mesmo tempo em que deles
dever ir as licencas da Inquisi¢io e do meu Conselho Ultra-
marino, sem as quais nio se podem imprimir nem correrem as

obras (HOLLANDA, 1993, p. 86).

Na interpretagio de Sérgio Buarque de Hollanda, esses entraves foram defi-
nitivos no desenvolvimento da cultura intelectual no Brasil, ja que na visio da
administracio lusitana era imperioso impedir a “circula¢io de ideias novas que
pudessem por em risco a estabilidade do seu dominio” (p. 87).

Chama a atencio na analise dois aspectos: primeiro a profusio de dados
com que sedimenta seu diagnostico (chega a detalhar a quantidade de obras
impressas no México desde o século XVI, por exemplo) e a interpretacio que
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faz da importancia da circulagio de papéis impressos para a criacio e a expansio
de uma esfera ptblica no Brasil.

Coerente com este raciocinio, em outro capitulo do livro (Capitulo II, Tra-
balho e Aventura) atrela o desenvolvimento das cidades nio apenas a expansio
economica, mas ao papel que a “circula¢io de noticias” adquiriu ja no século
XIX. A expansio das cidades e da economia, a partir da segunda metade do
século XIX, ¢ atribuida pelo autor nio apenas ao “incremento dos negdcios”,
mas o fato de este “incremento” ter sido favorecido pela rapidez na circulacio
das noticias, em funcio do desenvolvimento de transportes modernos entre as
pragas comerciais do Império (p. 42). Tdo importante quanto a circulagio das
mercadorias era a circulagio das ideias que os modernos caminhos de ferro
passaram igualmente a transportar.

Escrevendo seu livro quando a imprensa (jornais e revistas) era o meio de
comunicagio mais importante no pais, sobretudo para o grupo de intelectuais
aonde se movia Sérgio Buarque de Hollanda, ele mesmo que tinha escrito em
Klaxon,no Jornal do Brasil e na Revista do Brasil e fundado com Prudente de Mo-
raes Neto a revista Estética (1924), atribui a ela um valor simbdlico em funcio de
permitir a amplificacio das ideias circulantes no territério brasileiro.

Mas talvez o conceito mais importante contido na obra de Sérgio Buarque
de Hollanda para a interpretacio do passado histérico dos meios de comunica-
¢io e da sua produgio por um grupo restrito de pessoas — que serdo designados
jornalistas — seja o de “bacharelismo ilustrado™.

Ao mesmo tempo em que considera imprescindivel a circulagio das ideias
impressas nos livros e jornais para o desenvolvimento duradouro do pais, identi-
fica como parte das raizes do Brasil o que denomina “bacharelismo ilustrado” e
que permite interpretar o simbolismo construido pelos jornalistas, desde o final
do século XIX, em torno da profissio.

Destacando a importancia dos valores individualistas sobre os coletivos, uma
“verdadeira praga na formag¢io do pais”, atentava também para o fato de que na
sociedade brasileira o prestigio era decorrente muito mais do simbolismo que dis-
tingOes materiais poderiam conferir. Nesse sentido, os simbolos do letramento —
anel de doutor e diploma de bacharel — valiam mais do que titulos honorificos e
serdo esses valores os fundamentais na defini¢cdo do ser jornalista e que conferia a
profissio lugar de distingdo na sociedade. Aqueles que nio possuiam esses simbolos
distintivos certamente nio iriam ocupar lugar de destaque no campo profissional.

Como parte do mesmo argumento identifica outros valores atavicamen-
te relacionados aos lugares simbdlicos construidos pelos jornalistas quando a
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imprensa se transforma definitivamente nas “fabricas de noticias™: o fato de o
jornalismo ser ponto na trajetoria em dire¢do a ocupar um lugar de prestigio na
politica ou na diplomacia; a profusio de advogados ou de estudantes de direito
que exerciam o jornalismo nas horas vagas ou como forma conseguir recursos
para manter a vida na academia; e o “vicio do bacharelismo” que acompanhava
a profissio, sobretudo no que diz respeito a exaltacio do individuo frente a
valores coletivos.

Identificando o prestigio das profissdes liberais (“uma carta de bacharel vale
quase tanto como uma carta de recomendac¢io nas pretensdes a altos cargos
publicos”, p. 116), enumera os simbolos mais cadentes desse bacharelismo: “o
prestigio da palavra escrita, da frase lapidar, do pensamento inflexivel, do horror
a0 vago, a0 hesitante, ao fluido que obrigam a colaboracio, ao esforco”. Em de-
corréncia, observava-se uma tendéncia a exaltacdo da personalidade individual.

Com essa radiografia contundente de um modo de ser que perdurou no
tempo, advoga, por fim, a necessidade de uma grande transformacio no pais.
Uma transformag¢io que comegava exatamente com o conhecimento mais pro-
fundo de suas origens e de suas filiacdes simbolicas, tal como ele fazia.

E com um olhar que atravessou as épocas diagnosticou:

A grande revolugio brasileira ndo é um fato que se registra
em um instante preciso; é antes um processo demorado e que
vem durando pelo menos ha trés quartos de século. Seus pon-
tos culminantes associam-se como acidentes diversos de um
mesmo sistema orografico. Se em capitulo anterior se tentou
fixar a data de 1888 como o momento talvez mais decisivo de
todo o nosso desenvolvimento nacional, é que a partir dessa
data tinham cessado de funcionar alguns dos freios tradicio-
nais contra o advento de um estado de coisas, que s6 entio se
faz inevitavel. Apenas nesse sentido é que a Aboli¢io repre-
senta, em realidade, o marco mais visivel entre duas épocas.

(HOLLANDA, 1993, p. 127)

Se tivesse colocado seu marco entre trés épocas (o século XIX, 0 XX e o
XXI), se tivesse escrito seu livro na alvorada do século XXI certamente Sér-
gio Buarque de Hollanda teria compreendido que a longa revolugio brasileira
continua se produzindo e se transformando nos atos cotidianos daqueles que
continuam reivindicando, hoje, contra a prevaléncia do mesmo individualismo
que denunciou no seu livro.
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Mas como a historia ndo se faz com “se”, como a histéria esti atavicamente
relacionada ao passado, resta a cada um de noés, quase um século depois da escrita
das Raizes do Brasil seguir tentando interpretar os ecos que o passado continua
produzindo no presente.
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2.
Carlos Rizzini, um
jornalista precursor

Antonio F. Costella’

RIZZINI, Carlos. O livro, o jornal e a tipografia no Brasil, 1500-1822:
com um breve estudo geral sobre a informacio. [1946]. Edi¢io fac-similar. Sio
Paulo: Imprensa Oficial do Estado, 1988. 448p.

A bibliografia de Carlos Rizzini compde-se de cinco livros, sendo um deles
postumo. Dois sao obras estelares: O jornal, o livro e a tipografia no Brasil, de 1946,
e Hipdlito da Costa e o Correio Braziliense, de 1957. Os outros trés sio: O ensino
de jornalismo, de 1953, pequeno em extensao, mas vanguardeiro no conteudo,
pois constituiu inspira¢do basilar para a formulacio dos cursos universitarios de
jornalismo no Brasil; O jornalismo antes da tipografia, de 1968, desdobrado prin-
cipalmente daquele primeiro livro, editado em 1946; e Liberdade de imprensa, de

1. Jornalista, professor, escritor, advogado, pintor e gravador brasileiro. Fundador do mu-
seu Casa da Xilogravura em Campos do Jordio. E-mail: afcostella@ig.com.br
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1998, organizado por mim com a compilacio de artigos de Rizzini publicados
em jornais.

A obra O jornal, o livro e a tipografia no Brasil ¢ um classico, abriu cami-
nho para todos aqueles que se dedicaram posteriormente ao tema sugerido
pelo titulo. Reconhecem-no como livro basilar, inGmeros autores: Luiz Beltrio,
Nelson Werneck Sodré, Juarez Bahia, Jos¢ Marques de Melo, Isabel Lustosa, e
muitos outros. (De minha parte, atesto que meu livro O Controle da Informagao
no Brasil, editado em 1970 pela Editora Vozes, é um reverente devedor de seus
ensinamentos.) Essa obra de Rizzini é tio importante que todos, inclusive quem
nio a leu, a repete. Sem mesmo o saber, repete informacgdes que originalmente
dela derivam.

Publicado em 1946 pela Editora Kosmos, e reeditado fac-similarmente em
1988 pela Imprensa Oficial do Estado de Sdo Paulo, o livro O jornal, o livro e
a tipografia no Brasil faz uma minuciosa descri¢io das formas de comunicagio
desde os tempos da oralidade, passa para o universo da escrita, chega a letra de
forma e, de modo sutil, transita dos novidadeiros e das gazetas manuscritas ao
jornal impresso; ocupa-se, ainda, com a circulagio das informac¢des no Brasil
desde os primérdios da coloniza¢io até o primeiro reinado. Ninguém, absolu-
tamente ninguém, pode escrever sobre a historia da imprensa no Brasil sem se
reportar a esse livro.

A par de seu contetido basilar e do estilo requintado, a obra O jornal, o livro
e a tipografia no Brasil mostra, por sua finura grafica, um outro aspecto da per-
sonalidade de Carlos Rizzini: o bibliéfilo apaixonado. Cada capitulo é aberto
por uma capitular resgatada em algum antiquissimo cédice. Os textos se es-
pelham nas ilustragdes coletadas em épocas e longitudes as mais diversas. Ha
toda uma ourivesaria de figuras que conduz ao conhecimento da Historia e
ao deleite e, considerando-se as condi¢des de coleta de imagens daquele tem-
po, causa espanto. Fico pensando: quantas viagens, quantas horas de pesquisa,
quantos esfor¢os materiais foram necessarios para arrebanhar tantas dezenas
de gravuras, especialmente tendo em vista que foram colhidas na década de
1940, quando as técnicas de reproducio eram incipientes, ¢ depois levadas a
reproducio por cliché metilico, tudo para serem inseridas, 4 mancheias, nas
448 paginas do livro!

Tamanho amor pelo mundo grafico e tio grande capacidade investigativa
explicam-se por outra caracteristica do autor: Carlos Rizzini foi antes de tudo
um jornalista. HA vdrios Carlos Rizzini: o escritor, o educador, o historiador, o
politico, o empresario, etc., mas em todos eles perpassa, imiscui-se, ressurge a
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figura do jornalista. Sua historia pessoal, que adiante segue, ajuda a entender
esse aspecto.

Carlos de Andrade Rizzini nasceu em Taubaté, em 25 de novembro de 1898,
filho de Carlos Maglia Rizzini, italiano naturalizado brasileiro, e Maria Angélica
de Moura Andrade, de antiga estirpe paulista. Aos sete anos de idade, morando
ainda no Vale do Paraiba, mas na vizinha cidade de Tremembé, tornou-se coroi-
nha na igreja do Bom Jesus. Visitava a Basilica com frequéncia e, aproveitando
sua “amizade” com o Santo, pedia a ele que desse um “jeito em sua vida”. Afir-
mava, muito compenetrado:

- Gosto daqui. Mas quero ir além. Quero crescer e ter nome.

O Santo ao que parece, confirmou sua fama de milagroso e o atendeu. Em
1907, ainda menino, foi enviado para a casa dos tios Aida e Francisco, no Rio
de Janeiro, onde, conquistando o primeiro lugar no exame de selecio, teve
oportunidade de estudar, como bolsista, na escola entio mais afamada do Pais:
o Colégio Pedro II. Quanto a faculdade, houve imprevistos. Rizzini, na adoles-
céncia, sonhava tornar-se médico. Mas o Santo falhou. Falhou? Anteviu, talvez,
que o rapaz apreciaria mais as palavras do que as visceras. Assim, e também por-
que precisasse de parte do dia para ganhar a vida, s6 lhe foi possivel estudar na
Faculdade de Direito, que lhe tomava meio periodo.

Mas, embora viesse a se formar em Direito, Rizzini estava vocacionado,
mesmo, para o jornalismo. E sua primeira tentativa de ingressar nesse setor foi
surpreendente. Tendo pedido emprego em um jornal, o diretor, para testa-lo,
solicitou-lhe uma reportagem. Muito animado, dedicou-se integralmente a ela
e, no dia seguinte, retornou para apresenta-la. Nio encontrou nem o diretor,
nem mais ninguém. Soube pelo vizinho que o jornal, falido, acabara de cerrar
suas portas.

Sua efetiva estreia na imprensa deu-se em 1919, ainda estudante, em O
Jornal, do Rio de Janeiro, entio de propriedade de Renato Toledo Lopes. (So-
mente a partir de 1926 esse periddico passou a propriedade de Assis Chateau-
briand e tornou-se, depois, o veiculo lider da cadeia dos Diarios Associados.)
Sua fun¢io era a de “reporter de estrada de ferro”. O proprio Rizzini, em
artigo publicado no Didrio de Sdo Paulo de 30 de abril de 1959, explicou: “O
meu servico consistia em apanhar notas nas diretorias e seccdes da Central
do Brasil e em registrar os nomes das pessoas que iam e vinham a Sio Paulo
e Rio. Era um trabalho cacete e secundario, um pouco humilhante, esse de
perguntar a graca aos viajantes de gratda aparéncia |...]”. Mais adiante, Rizzini
acrescenta: “Pouco tempo fiquei na reportagem de estrada de ferro. Logo me
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firmei como tradutor de revistas francesas e inglesas, cujas publica¢cdes eram na
época livremente ou, melhor, abusivamente estampadas nos jornais brasileiros,
sem que se ouvisse falar em direito autoral”. Paralelamente, no “Rio-Jornal”,
passou a assinar cronicas e comentarios, escrevendo sobre teatro e o meio
artistico carioca. Em 1921, tarimbado nos varios setores do jornal, chegou a
secretario de redacio.

Formado em 1922, mudou-se para Petropolis, onde dirigiu “O Comércio”
e, na sequéncia, comprou o “Jornal de Petrépolis”; advogou e foi procurador da
Camara Municipal; e fez politica, chegando a deputado estadual (1927-1930) e
elegendo-se vereador (1930). Sem diivida, ja lhe germinava o gosto pela histo-
riografia. Advogando em uma ac¢io de reconhecimento de paternidade, redigiu
dezenove paginas a titulo de razdes finais, nas quais comeca invocando o Direito
Romano, agrega-lhe em seguida o Cristianismo, enfia-se pela Idade Média com
o Direito Candnico, repercute na Revolugio Francesa e, ao chegar aos tempos
recentes, ndo descuida do historico da legislagio brasileira.

Retornando ao Rio em 1934, largou as outras atividades e enterrou-se no
jornal, até a2 medula. Aferrado ao jornalismo, nele foi galgando posi¢des que o
levaram a ocupar, em 1948, o cargo mais cobi¢ado por seus colegas de entio:
Diretor Geral dos Didrios Associados. A chamada “cadeia associada”, que Assis
Chateaubriand erigira inclusive com a ajuda do proprio Rizzini, chegou a reu-
nir 33 jornais, 15 revistas, 23 emissoras de radio e, a partir da década de 1950,
também mais 16 estacdes de televisio.

Os relevantes cargos de direcio que exerceu ao longo da vida podem dar
a impressdo de que, nele, o empresario de imprensa substituiu o jornalista mi-
litante. Nido é verdade. Rizzini nunca deixou de escrever seus artigos e viver
o dia-a-dia da redagio. Jornalista foi sempre, até o fundo da alma. Disso dou
testemunho. Bem depois de sua morte, por ocasido das comemoracoes de seu
centenario de nascimento, tive acesso a colecio de todos os seus artigos, cuida-
dosamente guardados por sua vitva, Dona Aurea, que me permitiu fazer copia
xerox de toda a colegio. Constatei que, ao longo da vida, ele escrevera milhares
de artigos! Analisei-os, um a um, para organizar o livro, publicado pela Editora
Mantiqueira em 1998, como obra pdéstuma de Carlos Rizzini, no qual reuni
a maioria dos artigos de sua autoria dedicados ao tema que, alids, da nome ao
volume: Liberdade de Imprensa.

Sua atividade de magistério também esteve, toda ela, ligada a0 mundo do
jornalismo. Ja tive a oportunidade de mencionar que seu pequeno livro O
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Ensino de Jornalismo, de 1953, constituiu uma inspiracio basilar para a formula-
¢do dos cursos universitarios de jornalismo no Brasil. Nesse setor, alids, Rizzini
contribuiu também com suas aulas, como professor do Curso de Jornalismo, na
Universidade do Brasil (1951-1961), e como professor e diretor da Faculdade
de Comunicac¢io Social Casper Libero (1962-1966), em Sio Paulo.

Tudo, enfim, convergiu para que Carlos Rizzini — jornalista, escritor, pro-
fessor, pensador do ensino de jornalismo — viesse a construir sua monumental
obra O jornal, o livro e a tipografia no Brasil, que se viu complementada pela
igualmente indispensavel Hipélito da Costa e o Correio Braziliense, biografia do
fundador do primeiro jornal brasileiro. Nesses trabalhos Rizzini reuniu todas
as aptidOes necessarias para assentar, assim, as bases da historiografia de nossa
imprensa.

Muito mais haveria que falar a respeito desse ilustre taubateano, nio s6 o
Rizzini das fun¢des pablicas, mas também o homem comum. E bem verdade
que, de comum mesmo, ele nio tinha nada. Nunca se satisfazia com o corri-
queiro. Uma pequena tira de tecido pré-colombiano, um antigo vaso chinés, a
primeira edi¢do de um clissico empolgavam-no quase até o éxtase. E nio eram
sO as coisas faustosas que o atraiam. De muitos banquetes, até daqueles em que
0 traje era a casaca, costumava sair com os bolsos recheados de carocos de frutas
exoticas porventura servidas aos convidados. Levava-os, como quem carrega sua
maior riqueza, e carinhosamente os plantava em seu quintal. Mas, infelizmente,
esses outros aspectos desbordam as fronteiras impostas a esta resenha.

Apenas para concluir, permito-me acrescentar uma dltima observa¢io. Con-
tinuei a visitar Rizzini ao longo dos anos, em Sio Paulo e, depois, em Tremem-
bé, onde, retirado de suas atividades intensas, comprou uma grande casa ao lado
da Basilica. Na biblioteca, com seus livros a volta, contou-me que entio s6 lia
memo6rias. Nada mais. E passou a discorrer a respeito dos encantos da “petite
histoire”, da graca que as intrigas de bastidores conferem aos grandes feitos da
Histéria com “h” maitsculo, de como as indiscricdes dos memorialistas podem
ser mais elucidativas do que volumosos tratados. Percebi claramente. Com essas
leituras, ele estava fazendo, jornalisticamente, para ele mesmo, verdadeiras repor-
tagens sobre fatos dos tempos idos.

Carlos Rizzini morreu em 19 de julho de 1972. Acompanhei seu féretro até
o cemitério de Tremembé. Sobre o timulo de granito preto vé-se, reproduzido
em bronze, seu “ex-libris”: uma rosa obliquamente sobreposta a um livro, que
representam a beleza conjugando-se ao conhecimento.
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RESUMO BIOGRAFICO DE CARLOS RIZZINI:

Nascimento: Taubaté, 25 de novembro de 1898.
Falecimento: Tremembé, 19 de julho de 1972.

Formacao
Colégio Pedro II, Rio de Janeiro.
Curso de Ciéncias Juridicas e Sociais da Faculdade de Direito do Rio de Janeiro.

Jornalismo

Reporter de O Jornal e do Rio-Jornal, 1919-1921, Rio de Janeiro.

Redator e redator-chefe de Boa Noite, 1921-1922, Rio de Janeiro.

Diretor de O Comércio e de Jornal de Petrdpolis, 1923-1934, Petropolis.
Secretario de Diario da Noite e de O Jornal, 1934-1938, Rio de Janeiro.
Diretor da Radio Tipi, 1938, Rio de Janeiro.

Diretor de Didrio de Noticias, 1939, Porto Alegre.

Diretor dos Didrios Associados, de Sio Paulo (Didrio de Sdo Paulo, Diario da Noite,
Radio Tipi e Radio Difusora), 1946-1947.

Diretor Geral dos Diarios Associados, 1948-1955, Rio de Janeiro.

Diretor de Ultima Hora, 1955-1958, Sio Paulo.

Colaborador diario da Folha da Manha, 1958, Sio Paulo.

Diretor de Jornal do Commercio, 1959-1961, Rio de Janeiro.

Colaborador de Didrio de Sao Paulo, 1959-1969.

Presidente do Sindicato dos Proprietarios de Jornais e Revistas de Sio Paulo,
1943-1945.

Presidente do Sindicato dos Proprietarios de Jornais e Revistas do Rio de Ja-
neiro, 1952-1953.

Presidente do Clube de Jornais de Sio Paulo, 1943-1963.

Cargos Publicos

Advogado da Camara Municipal de Petropolis, 1925-1927.

Deputado estadual no Estado do Rio de Janeiro, 1927-1930.

Vereador 4 Camara Municipal de Petropolis, 1930.

Diretor do Departamento Estadual de Informacoes, Sio Paulo, 1947.
Secretario de Educacio e Cultura, Prefeitura de Sio Paulo, 1961-1963.
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Magistério

Professor do Curso de Jornalismo da Faculdade Nacional de Filosofia da Uni-
versidade do Brasil, 1951-1961.

Professor da Faculdade de Jornalismo Césper Libero, 1962-1966.

Diretor da Faculdade de Jornalismo Casper Libero, 1962-1966.

Livros publicados

O livro, o jornal e a tipografia no Brasil, 1946.
O ensino do jornalismo, 1953.

Hipélito da Costa e o Correio Braziliense, 1957.
O jornalismo antes da tipografia, 1968.
Liberdade de Imprensa, edi¢io pdstuma, 1998.
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3.

Area exdética do cosmo cultural:
Florestan Fernandes e o
Folclore Paulista

Maria Cristina Gobbi'
UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”

FERNANDES, Florestan. Folclore e mudanca social na cidade de Sao
Paulo. Sio Paulo: Anhambi, 1961.475 p.

Introducao

O texto traz uma analise das contribui¢cdes da obra do professor Dr. Flores-
tan Fernandes “Folclore e mudanca social na cidade de Sio Paulo”, editada pela

1. Livre-docente em Historia da Comunicagio e da Cultura Midiatica na América Latina pela
UNESP (Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”), Pés-doutora em Integra-
¢io Latino-Americana pelo PROLAM-USP (Programa de Pos-Graduacio em Integracio da
América Latina da Universidade de So Paulo),Vice-Coordenadora do PPGTVD (Programa
de Pés-Graduagio em Televisio Digital), Professora do Departamento de Comunicacio e do
PPGCom (Programa de Pés-Graduagio em Comunica¢io) da FAAC (Faculdade de Arqui-
tetura, Artes e Comunicagio) da Unesp, Campus Bauru. E-mail: mcgobbi@terra.com.br.
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Anhambi, em 1961. Sdo cinco ensaios, resultado de pesquisa de campo realizada
no ano de 1941 para a cadeira de Sociologia, da Universidade de Sio Paulo, que
até entdo tinha como titular o professor Dr. Roger Mastide.

A publicagio retne diversos estudos do autor sobre o tema, resultado de
dados coletados na cidade de Sio Paulo e que foram originalmente publicados
entre os anos de 1942 e 1959, especialmente na Revista Anhembi, criada em 1950
e dirigida, desde o inicio, por seu principal mentor, Paulo Duarte (1899-1984),
jurista, arquedlogo, jornalista e escritor paulista, ligado a Julio de Mesquita Filho
e ao grupo do jornal O Estado de S. Paulo. De acordo com o site da publicacio,
a Revista circulou até 1962, sendo parte do “[...] projeto intelectual e pessoal de
seu editor, propondo-se elevar o nivel cultural das elites locais. Era uma publica-
¢do mensal, que tratava de assuntos os mais variados, das ciéncias as artes, e con-
tava com a colaborac¢do de diversos professores da USP, estrangeiros e nacionais”.

No volume editado por Florestan Fernandes é possivel perceber que o nosso
folclore é pouco conhecido, especialmente no que tange aos seus aspectos hu-
manos e sociais, ndo somente no periodo da pesquisa realizada pelo professor,
mas passados mais de cinquenta anos, corroboramos esta afirmacio.

Florestan Fernandes argumenta que a cidade se transformou depressa, rom-
pendo suas ligacdes com o passado tradicional e dando nova fei¢io a orga-
nizacdo da vida humana (1959). Assim, “[...] 0 comportamento e as atitudes
tornam-se mais articulados no folclore que em qualquer outro traco cultural, o
que faz com que ele tenda a cristalizar e a perpetuar as formas da cultura que
sdo articuladas por seu intermédio (Ruth Benedict, Folklore, Encyclopaedia of
Social Sciences, vol VII, p. 291)”.

Para que seja possivel o entendimento da obra de Florestan Fernandes é
preciso resgatar trés termos tratados por ele em toda a publicac¢io: folclore, mu-
danga social e cidade de Sio Paulo.

O professor Dr. Roberto Benjamin, que dedicou sua vida ao estudo do
folclore e das manifestacdes de cultura popular, afirma que a palavra folk-lore
denotava a irea de estudos de tradi¢cdes populares. “A palavra folclore, grafada
inicialmente folk-lore fora formada a partir das velhas raizes saxdnicas em que
folk significa povo e lore saber. Assim, segundo o seu criador, a nova palavra sig-
nificaria sabedoria do povo” (2013, p. 1). O mestre afirma que o termo surgiu
em 1846, criado por William John Thom. Mesmo aparentando certa objetivi-
dade e simplicidade, o termo trouxe muitas controvérsias.

No Brasil, durante muito tempo, prevaleceu a defini¢cio da Carta do Folclore,
resultado do I Congresso Brasileiro de Folclore, realizado em 1951. Em 1995,
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durante o VIII Congresso Brasileiro de Folclore, foi realizada uma releitura da
Carta e o resultado incorporou ““[...] contribui¢des de estudos das ciéncias huma-
nas e de letras, bem como a adog¢io de novas tecnologias, especialmente na comu-
nicac¢io, e das transformacdes da sociedade brasileira” (BENJAMIN, 2013, p. 2).

Assim, para o Brasil, folclore é “[...] o conjunto das cria¢gdes culturais de uma
comunidade, baseado nas suas tradi¢des expressas individual ou coletivamente,
representativo de sua identidade social. Constituem-se fatores de identificacido
da manifestacio folclorica: aceitagio coletiva, tradicionalidade, dinamicidade,
funcionalidade”. (Carta do Folclore apud BENJAMIN, 2013, p. 2)

Sem davidas que o folclore nacional é muito rico de movimentos, aconte-
cimentos, a¢des, variedade, participacio, expressdes, simbolos, em muitas ma-
nifestacdes nio tem autor conhecido (anonimato), é de aceitagio coletiva e
representa manifestacdes populares. No Brasil podemos citar diversos exemplos,
como: Festas populares: Carnaval, Festas Juninas, Cavalhadas, Festa do Divino;
Lendas e Mitos: Saci-Perereé, Negrinho do pastoreio, Mula sem cabeca, Lo-
bisomem, Curupira, Bicho-papio; Musica e Danca: Frevo, Samba, Fandango,
Xaxado, Xote, Maracatu, Pau-de-fita, Quadrilha; Cantigas de roda: Atirei o Pau
no Gato, Escravos de Jo, Ciranda-cirandinha, O Cravo e a Rosa, Sapo Cururu
(SIGNIFICADQO, 2013). E nesse conjunto estio as anilises dos folguedos in-
fantis, dos ditos populares, das can¢des de ninar, das brincadeiras de roda, das
crendices e superticdes que o mestre Florestan Fernandes traz em seu livro.

O outro termo tratado no livro é mudanca social, que por si traz uma am-
plitude de possibilidades. Mas podemos dizer que os altimos 70 anos tém sido
marcados por grandes acontecimentos. O mundo globalizado, onde as fronteiras
nio resistem aos avancos das tecnologias, viu coisas grandiosas acontecerem,
como os movimentos ambientalistas mundiais pela preservacio dos recursos
naturais do planeta; o mundo chegou aos 7 bilhdes de pessoas; a queda do
Muro de Berlin, os protestos por democracia em paises do norte da Africa e do
Oriente Médio (Primavera Arabe) iniciados por redes sociais, buscando colocar
fim aos regimes ditatoriais e tirinicos; as maltiplas manifestacdes populares para
a abertura de Cuba para o mundo. No Brasil, os debates sobre a constru¢io de
usinas hidroelétricas, a descoberta da camada pré-sal; a 1* Conferéncia Nacio-
nal de Comunicac¢io (Confecom). O desenvolvimento da medicina, das vacinas,
tratamento com células tronco. A criagio do Kinect, desenvolvido pelo brasileiro
Alex Kipman, é um sensor de movimento, que elevou os jogos (video games)
a um novo patamar e provou que o joystick estd com os dias contados; o uso
dos aparelhos celulares se popularizou; a tecnologia 3D, dos tablets, dos maltiplos
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aplicativos que transformaram os aparelhos celulares em verdadeiros parques de
diversio, promovendo sua constante atualizacio, Orkut, Facebook, Firefox, YouTit-
be, Wikipédia, Chrome e os cddigos abertos; Bluetooth, IWi-Fi e “USB sem fi0”,
tltima novidade no setor. Nasce no pais uma nova classe média, que traz de sua
origem seus canticos, poesias, crencas, costumes, festas, dancas, crendices, deco-
racio, vestimentas, vocabulario etc fazendo a chamada elite nacional rever seus
valores e repensar seus preconceitos.

E neste cenério tio amplo, como diversificado, onde o coletivo se confunde
com global, em um misto de culturas e tradi¢des, onde o individual ganha efica-
cia amparado nas multiplas a¢des conjuntas que sdo capazes de modificar todo o
planeta, que esta a maior cidade do pais. Sdo Paulo hoje (2013), de acordo com
dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), tem aproxima-
damente 19 milhdes de habitantes considerando a regiio metropolitana, recebe
anualmente mais 12 milhdes de visitantes nacionais e internacionais. E sede de
38% das 100 maiores empresas privadas do pais, 63% dos grupos internacionais
instalados no pais e 17 dos 20 maiores bancos. Além disso, abriga

[-..] o Hospital das Clinicas, o maior e mais renomado com-
plexo hospitalar da América Latina; o maior shopping center
da América Latina — o Centro Comercial Aricanduva, com
500 lojas; dos 7 portais de Internet mais conhecidos, 6 estio
baseados em Sao Paulo; 1.769 estabelecimentos de satde, 40
hospitais pablicos, 61 hospitais particulares, 24.957 leitos hos-
pitalares, 99 bases moéveis da Policia Militar, 93 distritos poli-
ciais, 04 postos do Poupatempo, 146 faculdades, 26 universida-
des; 22 Centros de Educa¢io Tecnoldgicas; a maior Parada do
Orgulho GLBT do mundo e a Corrida de Sio Silvestre, que
atrai em média 15 mil corredores de todo o mundo de cerca

de 20 paises (IBE, 2013).

Tudo sem contar salas de espeticulos, museus, shows, parques, hotéis, res-
taurantes, centros culturais, estadios de futebol, feiras, bolsa de valores, parques
aquéaticos etc. E quase um pais em um estado. (CIDADE DE SAO PAULO,
2013, web). E quando o mestre Florestan Fernandes empreende sua pesquisa
os numeros de Sio Paulo ji demonstravam que Sio Paulo era um espaco que
tendia a ser uma grande metropole.

Segundo afirma Luis Octavio da Silva (2013, web) foi o periodo de 1930 a
1945 decisivo para a defini¢io dos “[...] processos econoémicos, da evolu¢io do
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quadro demografico, como também pela consolidacio das bases de um deter-
minado modelo de organizacio espacial assumido pela metropole nas décadas
seguintes”. A recuperagio pos-crise de 1929, onde a economia paulista se dina-
miza, saindo da dependéncia cafeeira. A eraVargas e o Estado Novo consolidam
Sio Paulo como principal “[...] polo economico e industrial do Brasil e a cidade
de Sio Paulo como principal foco desse processo |...]. Em 1939, pela primeira
vez, o valor da produ¢io industrial desse estado ja ultrapassava o valor da pro-
dugio agricola”. O desenvolvimento da grande metropole ja dava sinais claros

que ocorreria em pouco tempo.

Foi no bojo desse processo de desenvolvimento economico e,
especialmente, industrial que houve uma aceleracio do pro-
cesso de urbanizacdo. O municipio de Sio Paulo tinha, em
1930, cerca de 890 mil habitantes. Em 1933, esse niimero ja ul-
trapassava um milhdo. Em 1945, ja eram 1.608 mil (1.800 mil
na regido metropolitana). Mesmo que, em ntumeros absolutos,
os incrementos demograficos fossem cada vez maiores, hou-
ve um arrefecimento no ritmo desse crescimento. De 1920 a
1930, o acréscimo foi de 56%; de 1930 a 1940, foi de 47%. Por
outro lado, o peso demogrifico do municipio no total do esta-
do, assim como no do pais, nio cessou de aumentar. Em 1900,
o municipio abrigava 1,4% da populagio do Brasil; em 1920,
esse percentual ja era de 1,9%; em 1940, 3,2% e, em 1950,
4,2%. Durante o nosso periodo de interesse (1930 a 1945), a
maior parte desse incremento ja se dava por crescimento ve-
getativo. No que diz respeito 4 chegada de novos habitantes,
os anos 1930 e as décadas seguintes foram marcados pela in-
tensificacio dos fluxos migratorios internos, que se tornaram
mais importantes do que a chegada de imigrantes estrangeiros.
Um outro trago caracteristico do periodo foi a consolidacio,
também, do processo de metropolizacio. (SILVA, 2013, web)

Eram os grandes loteamentos de terra, que do dia para a noite faziam surgir
bairros inteiros. “Os limites da zona urbanizada contigua ji ultrapassavam as
fronteiras municipais”. (SILVA, 2013, web) Esse movimento de ocupacio, fez
desenvolver o transporte sobre rodas, uma vez que era o bonde ainda o meio
popular. Também, ampliou-se o fornecimento de gas, servicos de telefonia, e o
desenvolvimento de rodovias para abrigar o crescimento dos transportes por
onibus e carros. Igualmente,
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Dois outros acontecimentos foram também nevralgicos para
a consolida¢io da urbaniza¢io extensiva. A Lei do Inquilina-
to, de 1942, inibiu da produ¢io rentista de moradias. Também
bastante importante foi a instituicdo do sistema de vendas a
prestagdo, ocorrida em 1937. O crescimento demogrifico e
a crise da producio rentista empurraram a populacio de mais
baixa renda para a autoconstru¢io em lotes periféricos, na sua
maioria desprovidos de infraestrutura, mas comprados a pra-
zo e acessiveis através dos Onibus. Ainda que nio totalmente
materializado, o modelo do desenvolvimento urbano extensi-
vo teve suas bases e hegemonia consolidadas durante os anos
1930’ e 40%. Esse padrio se tornou uma das principais carac-
teristicas assumidas pela cidade nas décadas que se seguiram.

(SILVA, 2013, web)

Foi nesse emaranhado de crescimento, misturado com desenvolvimento de
condi¢Oes estruturais basicas, necessarias para atender as demandas dos fluxos mi-
gratdrios internos e a chegada dos imigrantes estrangeiros, que Florestan Fernan-
des, entio aluno do curso de Sociologia da Faculdade de Ciéncias e Letras, da
Universidade de Sio Paulo, realiza um levantamento parcial do folclore paulistano.

Folclore na cidade de Sao Paulo:
consideracoes sociolégicas

A publicagio é constituida de uma riqueza impar de dados, reunindo pes-
quisas em diversas nuances do folclore paulista, retratando o comportamento de
uma cidade que estava em ritmo de mudangas, mas conservava em seu cerne a
preciosidade da cultura popular. Os resultados foram originalmente publicados no
periodo de 1942 a 1959 e logo no primeiro capitulo o autor traz indicagdes dos
locais onde podem ser encontrados os textos originais, embora muitos dados nio
tenham sido publicados anteriormente e estdo reunidos nesse volume analisado.

Na leitura da obra, embora recheada de analises densas e dados surpreenden-
tes o autor demonstra uma de suas principais caracteristicas, a autocritica, muitas
vezes dura, revelando seu perfil de pesquisador, que busca em cada investigacio
a profundidade e a densidade de quem, de fato, se distingue pela qualidade do
trabalho que realiza. Essa assertiva pode ser constata na afirmacio,
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As anilises feitas acima sio incompletas e imperfeitas. Elas s6
consideram alguns aspectos das relacdes entre o folclore e a
dindmica da sociedade paulistana. A relativa inconsisténcia dos
dados, as limitagdes da experiéncia do autor na época da rea-
lizacdo da pesquisa e as possibilidades abertas pelo estudo sin-
cronico do folclore, visto como realidade social, confirmam o
presente balan¢o a um nimero bem reduzido de temas (p. 34).

“Livro é um esbo¢o do que deveria ser um estudo sociolégico do folclore
paulistano” (p. 10), assume o autor. E justifica a sua op¢io em publicar todo o
material coletado, oferecendo uma fonte riquissima para outros pesquisadores.

Para o mestre Florestan Fernandes, inferindo consideragdes sociologicas
ao tema do folclore, ele afianca tratar-se de problemas complexos e amplos,
que nio seria possivel abarcar em sua plenitude em uma Gnica pesquisa, ou
mesmo por um autor, pois além das transformacdes rapidas pelas quais passou
a cidade, ha nesse panorama uma riqueza de peculiaridades temiticas e de es-
tratos sociais (escravo, plebeu e nobre) que mereceriam estudos individuais e
aprofundados.

Em sua anilise sobre as func¢des sociais, Florestan resgata os conceitos de
Max Weber no que tange a conexdes de sentido, afirmando que os usos e costu-
mes podem perdurar mesmo depois do desaparecimento das condi¢des sociais
que os suportam. Assim, nessa ocorréncia tornam-se neutros para a integracio e
a continuidade do sistema social. Desta forma, manifestacdes folcloricas podem
ser definidas como sobrevivéncia de um passado mais ou menos remoto e desta
forma as fung¢des sociais por elas desempenhadas dependerio da relagcio existen-
te entre as manifestacoes folcloricas e o fluxo da vida social (p. 7-11).

Para o autor o folclore infantil exerce na sociedade influéncias sdcio-dina-
micas. Seu posicionamento estd nio somente no papel da preservacio de cos-
tumes ou ainda como brincadeira de crianga, mas especialmente quando pos-
sibilita o exercicio da aprendizagem. Assim, por exemplo, afirma Fernandes (p.
11-20), no folguedo (brincadeira) folclérico a crianca “aprende algo” e adquire
experiéncia de vida em sociedade. Para ele nio se trata de mera fonte de recrea-
¢do, mas as brincadeiras vio atuar como fontes de atualizacio e de “perpetuacio
de estados de espirito e de atitudes que garantem a eficacia dos meios normais
de controle social”. Além de ser um elo entre presente e o passado. Exemplo:
regras de um jogo, onde sio ensinados conceitos como: lealdade, reciprocidade,
disciplina, conceitos de certo ou errado etc.
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Folclore e a heranca social

Tratando do conceito social, a publica¢io fala das brincadeiras de magica, nos
contos, nas lendas, nos ditos e provérbios populares. O autor observa cinco fami-
lias de diferentes origens. Os resultados mostram que, de forma geral, em todos
esses atos folcloricos nio ha fixagdo de modelos de acdo e também nio sio espe-
cificadas, de forma padronizada, as particularizacdes das san¢des contra os trans-
gressores das regras da brincadeira. O que hia em comum ¢é todo o conjunto de
percepcdes e de explicagdes sobre as brincadeiras e seus regulamentos, de forma
a propiciar a perpetuacio de valores centrais de nossa heranca social (p. 21-24).

Os modos de ver as coisas, de sentir e de agir evidenciam a cultura luso-
-brasileira, presente em nossas raizes. O apelo aos provérbios, muito utilizados
nessa cultura, parte da concep¢io que “tudo estd dito ali”, pois eles exprimem
verdades em poucas palavras. Assim Florestan afianca que ha certa homogenei-
zac¢io do universo do discurso dessas comunidades havendo, portanto, certa esta-
bilidade da sociedade no que tange a sua cultura folk e como consequéncia isso
permite a preservagio de tracos da antiga “cultura luso-brasileira tradicional”.
Essa manutenc¢io sio os sistemas de referéncia de certas comunidades, que defi-
nem o comportamento tradicional e os aspectos de moral pelo qual a grupo se
automantém. Diretamente, o folclore reintegra a heranca social, projetando no
mundo urbano uma espécie de “Oasis semirrural”, ajudando na construgio e na
manuten¢io do cosmo social da cidade, afirma Florestan. Isso “[...] ajusta certos
tipos de personalidade a0 mundo urbano em transformacio”, fortalecendo posi-
¢oes “[...] psicossociais favoraveis a renovagio cultural com base na conservacio
de elementos essenciais a integridade da civilizacio brasileira”. (p. 24-27)

No que tange especificamente a mudancga social proposta pela analise do
folclore nessas comunidades, Florestan adverte que esse mote nio foi a propos-
ta inicial do trabalho, mas que enquanto o folclore transparecer na “[...] vida
cotidiana de um grupo, ele constitui uma realidade cultural e pode influenciar
comportamentos ¢ a mentalidade dos homens”. (p. 27-34)

Na analise das rapidas mudancas que estio ocorrendo na cidade, especifi-
camente ligadas ao desenvolvimento em varias frentes, como o crescimento
urbano, desenvolvimento social e o aumento dos problemas de infraestrutura
basica da cidade, Florestan Fernandes aponta como consequéncias dessas trans-
formagdes o aumento da criminalidade e reforca que “As valorizagdes exces-
sivas de técnicas, institui¢Oes e valores sociais estranhos, assimilaveis pelo nosso

sistema civilizatério, tém acarretado um processo de perda cultural continua,
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verdadeiramente pernicioso para o que se poderia chamar de ‘carater nacional’
brasileiro”. (p. 27-35)

Mas, a0 mesmo tempo, pergunta em sua investigacdo “O que sucede ao
homem que se mantém fiel a sua heranca cultural tradicional?” Aponta entio,
como aspectos positivos, o conforto e a seguranca de que essas mudancgas propi-
ciam aos individuos, especialmente a0 homem perdido em ambientes estranhos
e aparentemente hostis, resultados da movimentacido territorial. Como nega-
tivos, Florestan assinala que “[...] os individuos conseguem ajustar-se perfeita-
mente as exigéncias e certas avaliagdes tradicionais sobre o ‘dever’, a ‘reciproci-
dade’, a ‘palavra de honra’ ou a integridade do proprio ‘homem’”, mas que este
nio possui mais pontos de referéncia social. Em outras palavras, o individuo que
se mantém fiel a sua heranca cultural tradicional se sujeita a sofrer decep¢des em
todos os niveis da vida pratica. (p. 27-35)

O que fica claro na investigacio ¢ que nio se pode estudar, compreender
e explicar as ocorréncias folcléricas fora do contexto social. As transformacdes
deste é que regulam a estabilidade e a continuidade da heranca cultural tradi-
cional. Assim, os resultados apontados na pesquisa indicam que em Sio Paulo,
apesar do folclore estar em crise, ele ainda concorre “[...] para atualizar e forne-
cer atitudes e avaliacdes de importancia dinamica definida para o ajustamento
dos individuos as suas obrigacdes sociais e para o funcionamento de certos tipos
de controles universais na sociedade brasileira”. Desta forma, reforca Fernandes,

O Folclore poder ser atil aos seus agentes humanos, favore-
cendo seu intercambio com o mundo social urbano, a0 mes-
mo tempo em que se projeta no sistema sociocultural urbano
como uma das for¢as que defendem os valores sociais que de-
veriam ser preservados através da mudanga social. Péem-nos
diante do “destino histérico-social” da propria heranca cultu-
ral tradicionalista no Brasil: como e por que ele esta se desin-
tegrando, se empobrecendo e desaparecendo, onde e como ele
pode perpetuar-se e renovar-se mediante a integragio de seus
componentes a cultura urbana. (p. 27-35)

Deste modo, considera o mestre, um dos desafios seria o de dissipar certo
preconceito, que se vem firmando contra Sio Paulo. “Nossa cidade é comu-
mente concebida como uma espécie de ‘area exdtica’ do cosmo cultural bra-
sileiro”. E para dar conta desse entendimento sua pesquisa traz uma riqueza
de anilises sobre o folclore infantil, jogos, parlendas, trabalengas, cantigas de
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piquenique, ex-libris, brincadeiras de chateacio, pégas, jogos de salio, cantigas,
contos, provérbios, ditos, frases, além de apontar bibliografia de referéncia e
brindar aos leitores com uma sele¢io de varios tipos desses ritmos. (p. 27-35)

Trocinhas do Bom Retiro

O capitulo 2, em “As trocinhas do Bom retiro” (p. 153-255), onde também
trata do folclore infantil paulistano, vai mostrar os grupos de folguedos, des-
crevendo as principais influéncias socializadores desses grupos. Este trabalho
foi escrito em 1944, para o concurso “Temas Brasileiros”, instituido pelo De-
partamento de Cultura do Grémio da Faculdade de filosofia, Ciéncias e Letras,
ganho pelo autor no ambito da Se¢io de Ciéncias Sociais, publicado, posterior-
mente, com prefacio de Roger Bastide, pela Revista do Arquivo Municipal, nr.
CXIII, Departamento de Cultura, Sio Paulo, 1947 (p. 7-124).

Anteriormente, ainda enquanto aluno do curso de Ciéncias Sociais, da USP,
Florestan Fernandes, realizou para a Cadeira de Sociologia I, a cargo do profes-
sor Roger Bastide, uma pesquisa sobre o folclore paulistano. Os resultados foram
publicados em alguns artigos da revista Sociologia e apresentados em semina-
rios. A propria coleta dos dados acabou por levar Florestan para o estudo dos
grupos infantis, conhecidos como trocinhas. No trabalho observou as trocinhas
nos bairros do Bom Retiro, Lapa, Bela Vista, Bras e Pinheiros, sendo, porém o
mais completo o material do Bom Retiro, como afirma em sua pesquisa.

Para Roger Bastide, que prefacia o capitulo (p. 153-255) o folclore, durante
muito tempo foi estudado por curiosos e “amadores”. Hoje, porém, tornou-se
“[...] uma ciéncia, que tem suas regras, seus métodos, ¢ que exige de quem o es-
tuda qualidades especiais”. O crédito deste resultado ele atribui a Mario de An-
drade, que segundo Bastide foi ““[...] quem foi quem formulou a hipdtese sobre
a origem portuguesa das composi¢des do folclore infantil brasileiro. Quanto ao
tipo melddico, o proprio Mario de Andrade fez uma analise satisfatoria, embora
incompleta, que evidencia a influéncia europeia e particularmente portuguesa
nas rodas infantis brasileiras”. (p. 154)

Bastilde (p. 154-155), no prefacio do material, fala das brincadeiras de
crianga, relatada no estudo do professor Florestan Fernandes, a0 mesmo tem-
po em que referenda a desaten¢io dos adultos sobre essas manifestacdes infan-
tis. E reforca que para estudar a crianga é preciso tornar-se crianga, em uma
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mencio clara da necessidade de viver a brincadeira, mergulhar no momento,
viver o brinquedo e somente desta forma podera ser possivel compreender o
universo infantil.

Para o professor Roger Bastide “O Folclore é uma cultura; ora, nio se pode
compreender a cultura, separando-a do grupo social que ela exprime. O folclo-
re nio ¢ uma simples curiosidade ou um trabalho de erudi¢io, é uma ciéncia
do homem e nio deve, portanto esquecer o homem, ou melhor, neste caso,
a crianga que brinca”. Assim, o professor Bastide homenageia a coragem de
Florestan ao estudar o folclore infantil e reforca dizendo que resultados sio ao
mesmo tempo uma contribuicdo a sociologia e ao folclore.

Porém, Florestan faz alerta com referéncia a esse campo de pesquisa. Para ele
(p- 155-156), o estudo sobre o folclore brasileiro esta precisando de renovagio,
fazendo mengio as “[...] técnicas, tematizacio e explicacdes cientificas”, em-
bora, o escopo dos elementos do folclore brasileiro como padroes costumeiros
de comportamentos e em especial como relacio as condutas individuais sejam
recentes entre nos. Florestan afirma que as primeiras incursdes podem ser da-

tadas a partir,

[...] de Casa Grande & Senzala, de Gilberto Freyre. Anterior-
mente, em escala microscopia, apenas Silvio Romero, em al-
guns ensaios, ¢ Euclides da Cunha, em certos trechos de Os
Sertdes, fizeram alguma coisa nesse sentido. O desenvolvimen-
to da sociologia e da antropologia, no Brasil, criard as con-
di¢des necessrias ao aproveitamento mais amplo e racional
do material folclérico, colhido em pesquisa de campo, pelos
clentistas sociais.

Para ele, mesmo fazendo um estudo do folclore infantil, recheado com seu
olhar sociologico, este deve ser encarado como um duplo aspecto, que foi re-
sultado da riqueza do material coletado ao longo da pesquisa. Desta forma, o
material nio analisa todos os grupos infantis, mas aqueles formados nas ruas,
“trocinhas”, que tem por finalidade imediata a recreagio.

Para Florestan a condi¢cio basica de formacio das trocinhas é a vizinhanga,
pois esta condiciona o contato entre os membros do grupo, porém nio define
a interagio entre eles. O grupo pode existir e sobreviver mesmo com a perda
da lideranca. Tornam-se amigos e hi uma intolerancia aos estranhos que que-

rem participar das brincadeiras. Normalmente os grupos recebem nomes, pelos
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quais sdo identificados, inclusive pelos membros das trocinhas rivais. Neste uni-
verso infantil as acdes folcloricas estio nas brincadeiras de roda, de casinha ou
nos times formados para os jogos. Florestan Fernandes afirma que “Os grupos
promovem os primeiros contatos das criangas com o meio social, de maneira
mais livre e intima. As relacdes sdo de grupos primarios, face a face, apresentan-
do-se perfeitamente organizados e regulamentados em seus tragos mais gerais,
havendo mesmo, san¢des punitivas para os transgressores” (p. 159-162). Brincam
em conjunto, sem grandes isolamentos, mas na adolescéncia hd uma separacgio
entre meninos e meninas. “Esses grupos sobrevivem ao tempo, porém mudam
suas a¢Oes, e passam a frequentar juntos outros espacos de interagio, como tea-
tro, futebol, cinemas”. (p. 162-163).

De modo geral as relagdes entre os membros dos grupos se orientam segun-
do padrdes democraticos de conduta. O maximo observado sio as xingagdes
(mas dependem da aceitacio do novo membro). Dentre elas, Florestan cita:
judeus “gambas”’; brasileiro “macaco”; espanhol “garrafa vazia ou vendedor de
ferro velho”, italiano “carcamano”, negro “ticumo ou pau de fumo”, japonés
“tekago na kara”, etc.

Outro aspecto a ser considerado é que a cultura infantil que se forma vem
do conceito do “aprendi na rua”, e estd fortemente influenciada pela cultura
adulta que quase se perdeu ao longo do tempo. Assim, nas brincadeiras ela vai
definindo alguns papéis sociais (papai-mamie — embora nio haja semelhanca
com o pai, mas com a funcio social que ele exerce). A representacio dos papéis
e sua relacio com as brincadeiras sio, na verdade, antecipa¢des da vida adulta e
do espaco social que cada um vai desempenhar no futuro. (p. 163-167)

O capitulo também faz analises dos varios tipos de jogos, parlendas etc. Ou-
tro dado interessante é que Florestan disponibiliza diversas fontes de referéncia,
com autores interessantes da primeira metade dos anos de 1900, muito deles
desconhecidos, especialmente para nés da chamada “nova gera¢io” de pesqui-
sadores da cultura popular.

Distintas facetas do folclore infantil:
contribuicoes finais

Em “As contribui¢des para o estudo socioldgico das cantigas de ninar” o
autor enumera algumas composi¢coes utilizadas pelos adultos como cantos de
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acalento. Observa sua significagio, uso e func¢io avaliando que estas guardam
um esboco sistematico, caminhando entre o folcldrico, psicologico, etnologico
e o socioldgico.Traz, por exemplo, 11 variacdes do “Dorme nené” e refor¢ca que
Afonso A. de Freitas, em 1921 (Tradi¢cdes e Reminiscéncias Paulistanas), fez um
estudo destes aspectos.

Para Florestan os grupos das principais cantigas de ninar sdo tradicionais
em nosso meio, sendo a maioria de procedéncia portuguesa e nio apresentam
diferencgas significativas entre as regides rurais ou outras locais. “Elas sio coe-
rentes, do ponto de vista formal, com as versdes antigas, as quais se revelam a
anilise folclorica”. Além disso, ha formas mais completas e mais puras como
aquelas que estio no material de Aluisio de Almeida “Cuca, tutu Marambaia”,
de 1945, afianca ele (p. 259-275). Outros que estudaram essa temdtica, cita-
dos por Florestan Fernandes sio: Amadeu Amaral, Tradigées Populares, Progresso
Editorial, 1948; Lindolfo Gomes, Contos populares, Melhoramentos, s/d; A. do
Vale Cabral, Achegas ao Estudo do folclore brasileiro que estd no livro de Luis
Camara Cascudo, Antologia do Folclore Brasileiro e Geografia dos Mitos Brasileiros,
José Olympio, 1947; Basilio de Magalhies, O folclore no Brasil, 1939;Verissimo
de Melo, Acalantos, s/d entre muitos outros, disponibilizados entre as paginas
266-267 da publicagio.

Em “Contribui¢des para o estudo sociolégico das adivinhas paulistanas”,
capitulo 4 do volume, Florestam traz uma analise formal das composi¢cdes e
de suas relagdes com o ritmo de mudanca social. Além disso, disponibiliza 72
composi¢oes, sendo 61 advinhas, 7 problemas e 4 perguntas. Utilizando como
referéncia Amadeu Amaral, que afirma que essas adivinhas s3o “[...] enigmas
verbais, que representam o objeto por meio de analogias, mas cujo matuo con-
curso o delimita suficientemente”. Porém Florestan nio concorda muito com
a defini¢do do professor, por estar ela recheada de dogmatismo e que por isso
nem sempre delimita suficientemente o objeto subentendido (p.279-281). Essa
brincadeira argumenta,

[...] E um passatempo momentineo, explanacio verbal rapida
e sumdria, adquirem significados suplementares, que dio sen-
tido a exterioriza¢io, atuam como agéncias de lubrificacio das
relacdes sociais, em particular quando sio empregadas delibe-
radamente pelos sujeitos como expedientes de ajustamentos;
sdo representadas pelos sujeitos, enquanto valores sociais, como
uma modalidade dos jogos de espirito’ (p. 287-317).
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Para o Florestan a origem desse tipo de folclore é uma mescla entre o fol-
clore ibérico, francés, italiano etc e cita autores como Alcides Bezerra, Adivinhas,
(s/d) e Rossini Tavares de Lima, com Poesias e Adivinhas, s/d; Sebastiio Almeida
de Oliveira, s/d; Théo Brandio, Folclore de Alagoas; Arthur Ramos, o Folclore
Negro do Brasil entre outros, como referéncias importantes para a compreensio
mais ampla do tema.

No quinto capitulo do volume (p. 339-376),“Aspectos Magicos do folclore
Paulistano”, Florestan sistematiza as crendices e supersticdes. Sao analisadas as
conexdes do comportamento social das priticas magicas de cunho folclérico.
Traz referéncia de virios autores, como: Mauss e Hubert, Durkheim, Bergson
(1941) falando do magico ou supersticoes como um ajustamento as condi¢des
novas da sociedade, assim como nos estudos de Gilberto Freire sobre o tema.

Na parte final —Varia¢des sobre os mesmos temas, Florestan Fernandes nos
brinda com um aprofundamento das anilises realizadas ao longo do livro, tra-
zendo outros olhares e significacdes, inserindo a educacio e a cultura em suas
analises. Faz uma explicacdo da metodologia que ele utilizou e as delimitacoes
em func¢io de suas escolhas. Contribui com considera¢des sobre o estudo do
Folclore e das Ciéncias Sociais e menciona a critica que fez, publicada na Revista
Brasiliense (24), 1959, onde as suas ideias sobre o Folclore foram objeto de apre-
clagdo negativa e lamenta que seus conceitos tenham chocado alguns folclo-
ristas brasileiros. Refor¢a o cariter empirico de sua pesquisa afirmando que os
dados apresentados foram coligidos através da pesquisa, assim complementa as
descri¢oes e anilises anteriores e data precisamente as contribui¢des, avaliando
o folclore como disciplina autonoma. R egistra composi¢des folcloricas de cuja
existéncia em Sio Paulo nada se poderia dizer e revela como as condi¢des de
mudanca afetaram a “sobrevivéncia” dessas composicdes, o significado que elas
possuem na vida social da cidade, em uma perspectiva sociologica na interpre-
tacdo do folclore brasileiro.

Para o professor Roger Mastide “[...] € um auténtico livro sobre folclore, um
documento vivo e rico das praticas tradicionais da ‘mentalidade popular’, no pe-
riodo de desintegracio da heranga cultural arcaica e de acelera¢io do desenvol-
vimento urbano e industrial”. Assim, pode-se afirmar que nio se trata de meras
afirmagdes “sobre a natureza social do folclore”, mas a riqueza de detalhes, a
amplitude das pesquisas realizadas e os resultados apontados demonstram nio
somente “[...] em que sentido a mudanca social esta refletindo na perpetuacio
ou no desaparecimento das praticas folcloricas”, mas se trata de uma fonte rica
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da heranga cultural tradicional no novo espago de formacio da vida social hu-
mana em nossa regido e deve ser resgatada por todos os estudiosos desse campo
de pesquisa. (p. 376-468)

Também ¢é nessa etapa da publicacio que Florestan define o objeto do cam-
po do folclore. Para ele o Folclore pode ser estudado do ponto de vista cien-
tifico, na perspectiva das contribui¢des das Ciéncias Sociais, porém que isso
nio faz dele uma ciéncia independente. Para o professor a coopera¢io entre
folcloristas e cientistas sociais constitui o Gnico meio para corrigir diferencas
de abordagens e de anilise especializada. Assim, o objeto do folclore consiste
no estudo dos elementos culturais praticamente ultrapassados, garantindo, por-
tanto, suas formas de sobrevivéncias. Ou seja, como definiu Sébilot, em 1913,
“[...] a ciéncia do saber popular, partindo da significacio do préprio vocabu-
lario (folk = povo; lore = saber), tal como o propusera seu criador, William
Thoms”. (p. 411-428)

Igualmente, trazendo dados sobre Silvio Romero e o Folclore Brasileiro,
afian¢a que esta obra é uma referéncia, mas que dificilmente podera ser avaliada
por quem nio tenha experiéncias pessoais em pesquisas, em trabalhos de cam-
po. Para Florestan Fernandes (p. 453-456) o problema maior para a critica é o
de situar o folclore na producio Silvio Romero e nio o de localizi-lo entre os
estudiosos do folclore brasileiro.

No que tange aos estudos de Mario de Andrade, o professor Florestan (457-
462) afirma ser o pesquisador uma das personalidades mais complexas na histo-
ria cultural do Brasil, “[...] figura singular por sua capacidade criadora, versatili-
dade, seriedade intelectual, erudi¢io, vocag¢io de escritor e por sua apaixonada
identifica¢io com as gentes de sua terra. As contribui¢des dele ao folclore pro-
jetam, verdadeiramente, novas luzes aos estudos” e 0 aponta como pioneiro no
campo do folclore brasileiro, citando Dangas dramaticas do Brasil, Martins, 1959
(trés tomos), como uma obra de referéncia.

Finaliza sua pesquisa falando do folclore Musical, romance e o folclore. Para
o professor Florestan, os limites entre literatura e o folclore nio s6 se tornaram
menos nitidos e rigidos, como a literatura se apresenta como uma forma fecun-
da de revelagio do folclore (p. 465-471).

E um livro que deve ser lido por todos aqueles que se interessam pelos es-
tudos de cultura popular, também hi um rico conjunto de dados e referéncias,
que podem ser utilizados por outros pesquisadores, de forma que possam gerar
outros estudos e diversas analises.
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Breve perfil de Florestan Fernandes

Foi um socidlogo e politico brasileiro. Foi duas vezes deputado federal
pelo Partido dos Trabalhadores. Nasceu em 22 de julho de 1920 e faleceu em
10 de agosto de 1995.“Comecou a trabalhar muito cedo, ainda crianca, aos
seis anos de idade. Em consequéncia disso nio concluiu o curso primirio,
formando-se mais tarde no Curso de Madureza, uma espécie de supletivo. Em
1941, ingressou na Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras da Universidade
de Sio Paulo, graduando-se mais tarde, em Ciéncias Sociais. Obteve o titulo
de Mestre em 1947, ao dissertar sobre A Organizagio Social dos Tupinambas. E
no inicio da década de 1950, defendeu sua tese de doutorado, A Funcdo Social
da Guerra na Sociedade Tupinamba. Atuou como assistente catedritico, livre do-
cente e professor titular na cadeira de Sociologia I, sendo efetivado na catedra
no ano de 1964, com a tese A Integracio do Negro na Sociedade de Classes”
(web, 2013).

Revista onde Florestan Fernandes publicou
parte de seus textos

Fonte: google imagens, dez 2013.
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A "Escola de Sao Paulo” aprofundou o estudo de transicao entre
o escravismo e o capitalismo, e Florestan Fernandes foi seu repre-
sentante mais destacado.

Fonte: google imagens, dez 2013.
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4.
A Cultura e as Culturas no Brasil:
O pensamento de Alfredo Bosi

Osvando J. de Morais’
UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”

BOSI, Alfredo (organizador). Cultura Brasileira: Temas e Situac¢des. Sio
Paulo, Atica, 1992.

BOSI, Alfredo. Dialética da Colonizagao. Sio Paulo, Companhia das Letras, 1992.

A obra de Alfredo Bosi esta carregada de preocupagdes com a cultura brasilei-
ra traduzidas nas praticas aplicadas aos acontecimentos, informagio, constatadas
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67



nas mudancas do imaginario de seu povo e na assimilacio simultanea de outras
culturas. Cremos que a importancia da obra de Alfredo Bosi esteja diretamente
ligada as questdes relacionadas a heranca colonial, presente nos seus ensaios e em
suas criticas ensaisticas. Temas como pluralismo e diversidade culturais pesqui-
sados e analisados pelo autor, com muita frequéncia e, na maioria das vezes, as
énfases recaem sobre as ideias e experiéncias paradoxais impostas pela dinamica
econdmica e cultural com todas as irracionalidades que lhes convém. Podem-
-se acrescentar ainda os problemas que envolvem as diversidades étnicas que se
fazem presentes nas culturas brasileiras. E neste sentido que Bosi defende o con-
ceito de cultura ampliado e pluralizado como uma espécie de metodologia para
se pensar os problemas nacionais - culturais e econémicos - no Brasil como um
todo, pois, somos uma mistura de ragas, de gostos, de costumes, de crencas, de so-
taques e de lembrancas. A preocupagio de Bosi com as mudangas do imaginario
popular construido resgata, etimologicamente, a ligacio imposta pela coloniza-
¢d0 aos processos e praticas culturais que vem desde o descobrimento do Brasil
até os dias de hoje, igualmente repetidos em quase todos os paises do continente
sul-americano e, da mesma forma, como este mesmo imaginario é assimilado e
difundido. O exemplo ideoldgico contido nestas ideias pode ser discutido como
proposta nos trabalhos de muitos autores que através da literatura pensam as
questdes fundamentais da formacio do Brasil que sdo mais bem percebidas, hoje,
apos a instalacdo do sistema universitario, com a justaposi¢ao a industria cultural
e consequentemente com a expansio da comunica¢io de massa.

Ha muito que dizer de importante sobre o trabalho de Bosi. Referéncia para
se tomar como base e discutir as culturas brasileiras em um processo dialético,
como quer Bosi, aplicado nio somente das culturas no Brasil que enfrenta reali-
dades diferentes, mas também as culturas diferentes impostas que o transforma,
talvez, no pais mais colonizado da América Latina.

Independentemente de se fazer uma analise minuciosa de cada elemento
da obra bosiana, nosso maior objetivo é mostrar as contribui¢cdes relevantes em
relacdo aos conceitos de culturas discutidos pelo autor ao longo de dois livros
fundamentais, muito conhecidos porque resgatam a histéria dos processos e
os mecanismos de domina¢io que interferiram e ainda interferem profunda-
mente nas culturas, em todo o territorio nacional: “Cultura Brasileira: Temas e
Situagdes” e o imprescindivel “Dialética da Coloniza¢io”. Por outro lado, isto
significa que em nossas anilises e leituras, essas obras sejam lembradas e reafir-
madas como textos importantes que influenciaram os estudos da comunicagio.
Por isso, neste trabalho, o nosso propésito é discutir a comunica¢io de maneira
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interdisciplinar, buscando mostrar como os estudos comunicacionais sofreram
transformacdes através de interagdo com autores que pensam as culturas, mas
nio se desvinculam das questdes comunicacionais, das politicas e das praticas
culturais.

E neste sentido que reafirmamos sempre: nio se pode discutir a comunica-
¢io, em nosso continente, desvinculada das culturas que sio fruto das misturas
das ragas, das nossas relacdes historicas com os primeiros colonizadores — Es-
panha e Portugal — passando pela presenca europeia até os efeitos da Guerra
Fria com a implantacio das ditaduras treinadas e apoiadas pelos EUA em toda a
América Latina com excec¢io de Cuba.

A Comunicagio ¢é fruto historico desse processo colonizador. Foi implanta-
da com orientagio estadunidense, no surgimento dos conglomerados comuni-
cacionais e, juntamente com eles, politicas que direcionaram os paises do con-
tinente aos interesses especificos comerciais, economicos e culturais dos EUA.

Neste contexto, seria infrutifero discutir a comunica¢io, sem levar em conta
uma relacdo de dominio. Muitas perguntas ainda nio foram feitas e, por isso
mesmo, sequer respondidas. Devemos antes analisar as relacdes de poder com
as nossas producdes culturais que passaram a ter dependéncia direta dos meios
de comunica¢io de massa. Poucos exemplos dessa mesma producio fugiram
ao controle por um periodo curtissimo de tempo, pois, a Indastria Cultural se
apodera daquilo que esta em evidéncia e sua voracidade é incontrolavel. Por isso
o chamado Boom das culturas e da literatura latino-americanas capitaneado pelo
que se convencionou chamar de ‘realismo fantastico’, e das telenovelas brasilei-
ras como uma suposta revolucio de linguagens.

Nesta constru¢io de um amplo espaco mercadolégico, a TV e as universi-
dades ocupam lugares especiais. A TV por garantir uma divulgacio eficaz e as
universidades por traduzir as acdes dos meios massivos em verdade e conse-
quentemente propiciar respeito. Qual o papel da América Latina neste cenario?
Sobraram alguns focos de resisténcia, mas acima de tudo, o papel de consumi-
dores em um sentido amplo: consumidores de todos e quaisquer bens de con-
sumo — duriveis ou nio; consumidores de bens simbodlicos e juntamente com
esses dois as ideologias altamente fomentadoras, diluindo ou “desmanchando no
ar” uma cultura fragilizada por conta de uma educacio fragmentada. Provocada
por problemas econémicos e de uma tradi¢io com raizes superficiais e, portan-
to, pouco resistentes, aos ataques atraentes de um projeto mercantil predador.
Como diz Bosi, nenhum tipo de apoio legal foi previsto as culturas nas nossas
constituigoes.
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O Imortal membro da Academia Brasileira de Letras e Professor de Litera-
tura Brasileira da USP, reunidos na pessoa de Alfredo Bosi, apresentam em seu
livro “Cultura Brasileira: Temas e Situa¢des” perfis de nossa formag¢io como
na¢io e como cultura. Para Bosi nio existe uma cultura brasileira homogénea,
mas culturas brasileiras. Esta falta de unidade faz pensar em uma fragmentacio
representada nas manifestacdes materiais e espirituais. H3, portanto, uma falta de
unidade que impossibilita o uso do conceito de cultura no singular, eliminando
o todo aglutinado, unindo as manifesta¢des culturais.

Como reafirma Bosi, a Antropologia ja fazia uma divisio do conceito de
cultura, adotando o critério racial: cultura indigena, cultura negra, cultura bran-
ca, culturas mesticas que ao repensar as praticas e situagdes do nosso cotidiano
simbdlico sintetizam o conceito de cultura como heranca de valores e objetos
compartilhados por grupos humanos e coesos. Mas ainda assim, deve-se pensar
no carater plural de cultura brasileira também dividida em cultura erudita, cul-
tura popular, cultura de massa e cultura do consumo, aproveitando as discussdes
da Escola de Frankfurt que articula os sistemas de producio industrial ao mer-
cado de bens materiais de consumo além d’aqueles outros produtos simbolicos
ou de natureza simbdlica.

Nesta mesma trajetoria, é possivel ainda complementar e fazer outra divisio,
segundo o autor, em cultura: universitaria, cultura criadora extra-universitaria,
industria cultural e cultura popular, colocando no mesmo plano as instituicoes
e as universidades, ficando fora dos esquemas institucionais a cultura criadora e
a cultura popular.

E neste sentido, a cultura erudita estaria centrada no sistema educacional,
principalmente nas universidades. Por outro lado, ao falarmos de uma cultura
erudita, académica universitaria, devemos falar também da cultura popular ba-
sicamente iletrada, carregada de valores materiais e simbdlicos e nela o homem
rustico, sertanejo ou interiorano e ainda o homem pobre suburbano alojado nas
periferias das grandes cidades.

Bosi sublinha que a cultura universitria estd a0 mesmo tempo habilitando
pessoal para as carreiras burocraticas do pais e também incorporando mudangas
que traduzem o desaparecimento de uma formac¢io humanista. Por exemplo, ja
nio se aprende mais Grego, Latim, Filologia Classica e Vernacula, Francés, Direito
Romano e disciplinas afins. Com essas mudancas desapareceram nio somente
a explicitagio e o conhecimento das razdes de existéncia das habilidades como
também os grandes humanistas — o mais tragico. Neste sentido, pode-se dizer
que o autor esteja representando aqui os Gltimos humanistas de sua geracio. Bosi
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reconhece que a auséncia do Francés como lingua e como cultura nas grades
curriculares de nosso ensino basico provocou perdas e danos irreparaveis. Nio
existe ou nio poderia existir cultura letrada e humanista sem Francés ou Latim.

Este é o resultado de um ensino com ideais neocapitalistas que subestima
disciplinas como Historia Geral, Geografia Geral, Historia do Brasil, substi-
tuindo por disciplinas generalizantes e hibridas. Além do Francés, desapareceu
abruptamente do curriculo de ensino médio a disciplina Filosofia, significando
mais uma grande perda.

Neste vicuo foi ganhando predominancia o ensino do inglés basico com
técnicas pragmaticas caracteristicas do ensino programado. Paralelamente a to-
dos esses acontecimentos, os Estados Unidos da América foram ganhando im-
portancia politica e econémica em nosso territorio.

Mesmo assim, diante das novas configuracdes politicas que resultaram em
grandes transformacdes, € possivel perceber que a vida cultural letrada se faz
dentro e em torno da universidade, ressalta Bosi. Os exemplos sio muitos: os
artigos, resenhas de livros, reportagens e entrevistas alimentam as revistas e os
suplementos dos jornais, principalmente, dos grandes centros mais informados.

Alfredo Bosi, como um dos maiores e conceituados pesquisadores de Li-
teratura Brasileira, sempre viu as manifestacdes literarias e culturais no Brasil
dependentes do contexto historico, oferecendo dados bem fundamentados as
Teorias das Literaturas e das Culturas, sem esquecer que em nosso pais nio se
pode pensar as literaturas e muito menos as culturas sem estuda-las do ponto
de vista socioldgico e antropoldgico para ver com mais luz um jogo de poder
e uma constru¢io ideolégica de comportamentos que nio dependem s6 das
relagdes do homem em sociedade, mas de uma relagio de poder impositivo
entre as nacoes.

Bosi assume em sua pesquisa uma heranca gramsciana com dados muito
interessantes e, a0 mesmo tempo, fazendo perguntas na tentativa de encontrar
respostas para a construcdo das culturas. Para explicar ser justamente a cultura
massa que faz esquecer o dia-a-dia e a luta insana por sobrevivéncia e fixa um
modelo de comportamento alienado de nossa propria realidade. Basta olhar
com alguma atencio ao apelo das propagandas televisivas que utilizam um gla-
mour irresistivel. E neste sentido que a obra bosiana, torna-se base obrigatoria
para os estudos comunicacionais, pois justifica a continua construgio das cultu-
ras através dos processos de comunicacio.

Um dos grandes méritos de Alfredo Bosi foi perceber e analisar as faganhas
da indastria cultural, provocando transformac¢des nos habitos de producio e
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consumo dos bens simbolicos. Como ele mesmo assinala, do simples radio de
pilha a televisio, tudo se interliga, formando uma teia, como nos dias atuais com
a Internet e as redes sociais. A cultura fabricada em série de acordo com receitas
de sucesso rapido e instantaneo nio passa desapercebida e é analisada com muita
perspicacia por Bosi.

Percebe-se uma preocupagio do autor com o fetichismo criado, envolvendo
os processos psicoldgicos com um apelo imediato nos modos de ver e sentir,
lembrando as discussdes da Escola de Frankfurt com seus autores classicos e
criticas contundentes a cultura voltada para as massas. Queremos dizer com
isso que Bosi faz uma anilise aprofundada das caréncias e fragilidades de nossas
raizes, dando um sentido académico e provocando muito interesse pelos estudos
de nossas identidades atravessadas pelas transformacdes sociais e culturais com
um desequilibrio fomentado ideologicamente, deixando davidas, de maneira
premeditada, se sio verdadeiramente mudangas ou construcdes intencionadas
para uma consciéncia desprovida de critica.

O sentido ideoldgico pode ser aplicado ainda a instabilidade e a raciona-
lidade de um mundo administrado, fazendo desaparecer as subjetividades. Do
mesmo modo, perceberam-se as mesmas estratégias quando se fala no fim da
historia, da nacionalidade, das culturas e das classes com objetivos politicos es-
pecificos para fazer crer em uma aparente pés-modernidade que preconiza um
mundo igual, sem diferencas, seja social, nacional e cultural.

Na realidade, as fronteiras impostas pelos paises colonizadores estio muito
bem pensadas em todos os sentidos, tanto do ponto de vista fisico com seguran-
¢as nas fronteiras como nas projec¢des ideologicas construidas milimetricamente
nas imagens que sio mentalizadas e no poder representado pelo dominio lin-
guistico, nos modos de ser e agir. Estes paises administram e concentram com
mios de ferro um imenso poder chamado mercado.

Por isso, a retérica que conceitua o fim de qualquer coisa: do homem, das
classes, das nagcdes para imperar o homem transnacional, simbolicamente, pros-
trado diante de uma tela com imagem, que supostamente é o mesmo em todo
o mundo.

Queremos afirmar que os debates provocados por Alfredo Bosi, sio impor-
tantes, pois, abrem caminho para que se conheca uma dimensio histérica e
cultural da América Latina pouco discutida, mas que ainda podera ser illuminada
por meio de analises e estudos e alcangar uma consciéncia de um mundo em
mutac¢io continua, em plena transformag¢io.Todos concordam que, a “televisio
manipula” e cumpre a sua meta de construir imaginirios em todo o territério
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nacional, aproveitando um espaco pouco critico e de reflexio quase nula. Po-
deriamos aplicar essa mesma afirmacio, sem medo de errar, a todos os paises do
continente.

Sob a aparéncia do transnacional, do global, do pds-nacional, e da nio-
-identidade, esconde-se um poder neoconservador. Por isso, as colocacdes de
Bosi ao reafirmar que esse poder vem diretamente dos meios massivos, também
fazem lembrar que é impossivel ignorar o poder e mais ainda,impossivel aceitar
modelos pensados a partir da realidade de cada um desses paises que os expor-
tam com objetivos explicitos e precisos.

Por isso, as reflexdes bosianas chamam aten¢io para as modas tedricas, ha
que ter cuidado com as questdes politicas, pois ainda estdo muito carregadas de
discursos que tentam a qualquer custo despolitizar um passado, uma histoéria e
uma cultura construida desde o descobrimento, que sempre estiveram atreladas
as questdes politicas e consequentemente ao poder.

No entanto, quando analisamos o século XX e as ideologias dominantes, nio
podemos deixar de perceber que a comunicagio e as culturas, obrigatoriamente,
fizeram a passagem para o século atual com suas transformacgdes tecnologicas,
implicando transformag¢des também nas culturas, como um jogo de poderes
absolutos, aproveitando as fragilidades educacionais que refletem nas culturais,
tornando a conquista mais facil e suave. Da mesma forma que houve uma do-
mina¢io das ideologias no século passado, trouxemos para o atual século como
heranga todo um trabalho ja realizado e com desdobramentos previsiveis: cor-
remos o risco de sair da Cultura e cair no culturalismo.

Na verdade, a fun¢do da academia é tentar o tempo todo entender, mas nio
aceitar um projeto de poder para Brasil que estd em curso, buscando ora es-
clarecimentos no sentido frankfurtiano, ora em teorias que possam justificar as
nossas dependéncias e serviddes voluntarias . E para ndo fugir as questdes ideo-
logicas, alerta-se para o fim de tudo, a comecar pelo nacional que se transforma
em pods-nacional e transnacional. Podemos lembrar a frase usada por Roberto
Schwarz como titulo magistral de seu livro:“Ao Vencedor, As Batatas”. S6 que o
vencedor agora nio se contenta sd com as batatas, ele quer muito mais que isso.

Para exemplificar a pluralidade e riqueza das culturas brasileiras Alfredo Bosi
reuniu grandes pensadores, em sua maioria professores da USP para justificar o
plural que faz questdo de ressaltar nos trabalhos que tratam das séries que com-
pdem as culturas brasileiras. Ndo passam desapercebidas por Bosi as criticas aos
meios de comunicagio de massa que se contentam em nutrirem-se da aparéncia
do novo. Ha, portanto, uma falta de enraizamento como processo continuo para
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manter a inddstria ¢ o comércio cultural. E neste sentido que para entender as
comunicag¢des exige estratégias que comprovadamente teria a necessidade de pes-
quisas e um tempo que os meios de comunicacio nio se dio. Por isso mesmo,
repetem-se tudo que é feito 14 fora. Do Jornalismo a Interatividade dirigida e ins-
tantanea. O autor lembra que nio somos a Europa e tio pouco os Estados Unidos,
apesar de tanta semelhanca valida também para os paises da América Latina.

Todo o continente tem seus mitos e suas historias, por razdes justificadas nas
teses sobre o indianismo do antropdlogo Roberto Cardoso de Oliveira e sobre
0 nosso patrimonio cultural do arquedlogo Ulpiano Bezerra de Menezes, pre-
sentes na coletanea “Cultura Brasileira: Temas e Situa¢des” dando uma pequena
ideia das dimensdes e rigor dos trabalhos dedicados as culturas brasileiras.

Pensamos na Comunicacio e aplicagdes destas ideias como matrizes e tam-
bém como conquistas sem resisténcias de um passado que nos pertence, mas
Insistimos em esquecer, COMO Um querer ser outro com outra aparéncia, mesmo
que isso signifique uma amnésia sem volta, aproveitando o exemplo das culturas
do continente latino-americano inteiro: sentimos uma atragio irresistivel pelo
estrangeiro, valorizamos o que vem de fora, em detrimento de nossa propria
historia, de nossa propria esséncia. No entanto, é necessirio pensar em nossa
realidade nio sé a partir das ideias de Bosi mas também das colocacdes e dos
relatos minuciosos sobre as relagdes e imposi¢oes culturais através dos meios de
comunicacao de massa, principalmente o cinema instaurando uma verdadeira
transformacio para o mal e para o bem.

Politicamente, somos um povo hibrido, bipartido, dividido. Nossa cultura
obedece a outros parametros e a outra ética, colocando e aumentando ainda
mais as contradi¢des. Dificil superar, neste contexto particularmente rico do
ultimo século até o presente, a efervescéncia dos efeitos da continua colonizagio
cultural. Por isso, autores como Bosi, presencas constantes em trabalhos impor-
tantes apontam que estamos lidando com realidades culturais que extrapolam as
fronteiras de um pais, envolvem toda a América Latina.

Discutir a comunicagio, sem levar em conta essas dimensdes seja no campo
politico, seja no comunicacional, que na verdade sdo inseparaveis, seria infrutifero.

No entanto, as Teorias da Comunica¢io, com rarissimas excecdes, sio uti-
lizadas sem levar em considera¢io as devidas diferencas de priticas e vivéncias
culturais dos meios massivos. Cada pais extrapola os limites que os modelos
importados impdem. A comunica¢io nio estd desligada das experiéncias acu-
muladas ao longo de séculos. Estudi-la e pratica-la sem os lacos com a cultura
e literatura seria teoricamente injustificavel.
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A literatura nio pode ser esquecida dos estudos comunicacionais e aprisio-
na-la somente ao seu contexto seria nio levar em conta os elementos historicos
do século XX em que teve um papel importante no cinema e na televisio.
Neste mesmo sentido, é importante salientar que Alfredo Bosi sempre pensou
a literatura e a cultura em um contexto mais amplo. Sua consciéncia politica e
a¢Oes como pesquisador sempre foi a de considerar a literatura como mais uma
manifestacio entre outras tantas dentro da cultura nacional. E coincidentemente
a comunica¢io e os meios massivos nunca foram esquecidos em seus projetos.
Por isso mesmo, a literatura e a comunicac¢io sio vistas por Bosi como um pro-
jeto em constru¢io que pode ser estudado dentro de toda a produgio de bens
simbolicos que compdem as culturas brasileiras.

Para ele, nio importa a especificidade dos estudos. Seja Televisdo, Jornalismo,
Publicidade, Cinema e Teatro. Sio aspectos relevantes da produc¢io cultural do
pais. Em suas pesquisas ha sempre um resgate historico de todas as manifestacdes
materiais e imateriais possiveis.

Assim, a obra bosiana, juntamente com estudos historicos, antropologicos,
socioldgicos e culturais contribui muitissimo para que a comunicag¢io seja me-
lhor pensada e teorizada dentro de um projeto maior em que a interpretacio
da nossa realidade nio fique restrita a teorias e esquemas e modelos importados,
contribuindo cada vez mais com a nossa independéncia.

Nio por acaso que a obra do Professor, Pesquisador e Académico Alfredo
Bosi aqui é lembrada como uma importante matriz dos estudos comunicacio-
nais. E a sua consciéncia como pensador que provoca uma consciéncia politica
nas futuras geracdes. Suas reflexdes fazem pensar na educagio midiatica, escolar,
formal e informal voltadas sempre aos valores nacionais e culturalmente com-
partilhados. Sdo os modos de ser brasileiro como projeto académico que tornam
as reflexoes bosianas tinicas. Nada lhe escapa. Desde as grandes questdes huma-
nas, passando pela lingua até chegar aos pequenos habitos e praticas culturais.

Peroracoes

Podemos pensar em duas hipdteses para se entender a cultura no Brasil.
A primeira: a partir de uma analise historica e cultural, com os elementos ja
previamente levantados pelos estudiosos destas areas, seria possivel propor uma
teoria que justificasse as transformacdes culturais provocados pelos processos
intermediados e mediados?
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A segunda: a partir das imposi¢des culturais, verificadas nos processos de
coloniza¢io continua, seria possivel pensar uma teoria da comunica¢io e da
cultura, levando em conta os Estudos classicos ja realizados no Brasil por gran-
des autores como Alfredo Bosi, Sérgio Buarque de Holanda, Tristio de Ataide,
Florestan Fernandes, para se pensar as Culturas num contexto em que os meios
de comunica¢io pudessem ser analisados criticamente, atribuindo-lhes as ver-
dadeiras funcoes exercidas até hoje?

Neste sentido, as ideias de Alfredo Bosi mostram as diversidades das Culturas
brasileiras, no plural, e a imensidio de seus problemas. A grande questao é que
as contradi¢des sio muitas e diante das dificuldades de se lidar com cada uma
delas, propdem-se reflexdes continuas, pois as mudancas também sio continuas.
Na impossibilidade de se pensar do ponto de vista tedrico o Real em continua
transformacio, inventam-se saidas contra a acultura¢io e esquecimento das ma-
nifestacOes culturais e de suas materializacdes de um modo proprio dentro da
“realidade” que esta presente em todas as coisas. A saida estd no proprio homem
que dialoga troca e deixa marcas e registros e ideias que traduzem o que ele faz
com ele mesmo. Este seria o sentido do conceito cultura mais atual e adequado
ao século XXI.

E neste universo cultural, misto de abstragoes, aproveitamentos ¢ levan-
tamentos e engajamentos teoricos que se encontra o trabalho de pesquisa do
Professor Alfredo Bosi que também tem o propdsito nio s6 de refletir sobre
nossa historia como pais, mas também para nos fazer lembrar o que somos e, de
maneira mais que precisa, mostrar o que podemos ser ou o que nao queremos
ser. Como base no universo amplo das culturas brasileiras, podemos pensar os
meios de comunicacio de massa, sem esquecer-nos das serviddes voluntarias
presentes nas experiéncias até o momento, mas também como transgressio,
como engajamento contra os modelos atuais porque pressupdem o comum, o
igual que se repete sempre, e sempre a se repetir ad nauseam.
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5.
Antonio Candido e os estudos de
comunicacao

Carlos Eduardo Lins da Silva’
FAPESP/ESPM — Escola Superior de Propaganda e Marketing

MELLO E SOUZA, Antonio Candido de. Literatura e Sociedade. Sio
Paulo: Nacional, 1965.

Comunicagio sempre existiu. Na Grécia antiga e em Roma, estudava-se
retorica, oratdria, persuasio. Depois, estudaram-se gramatica e logica. Mas s
no século 20 foi que os estudos sobre o processo de comunicagio comegaram
a ganhar especificidade, paulatinamente, em especial apds a Primeira Guerra
Mundial, a dissemina¢io do radio e do cinema, os avanc¢os da propaganda po-
litica e sua utilizacio pelo fascismo e especialmente pelo nazismo. A partir dos
anos 1950 é que realmente eles encorparam.

1. Consultor de Comunica¢io da FAPESP e Professor da ESPM (Escola Superior de
Propaganda e Marketing).
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Critica literaria e teoria literaria tém uma historia mais antiga do que a dos
estudos de Comunicacio dentro da academia institucionalizada e influenciaram
bastante os primeiros pesquisadores em comunica¢io na Europa, nos EUA e
também no Brasil. Um dos expoentes da critica literdria e da teoria literaria
no Brasil é Antonio Candido, e sua importincia para os que inicialmente se
debrucaram sobre os problemas de comunica¢io no pais foi imensa e perdura
até agora. Ao buscar a génese do “leitor brasileiro”, ele deu o mote para todos
os que se preocupavam com o “leitor de imprensa brasileiro”, o “radiouvinte
brasileiro”, o “telespectador brasileiro”.

Antonio Candido de Mello e Souza, 95, é professor-emérito da USP e da
UNESP, doutor honoris causa da Unicamp e professor da Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sio Paulo. Entre 1958 e 1960
foi professor de literatura brasileira na Faculdade de Filosofia de Assis, hoje in-
tegrada a Universidade Estadual Paulista.

Ele Ingressou na recém-fundada Universidade de Sdo Paulo em 1937. Gra-
duou-se em 1941 e iniciou sua carreira de professor universitario como pro-
fessor auxiliar na catedra de Sociologia II, regida por Fernando de Azevedo.
Obteve o titulo de doutor em Sociologia em 1954, quando defendeu a tese
Os parceiros do Rio Bonito: estudo sobre a crise nos meios de subsisténcia do
caipira paulista.

Candido militou no Partido Socialista Brasileiro, editou um jornal clan-
destino, de oposi¢ido ao governo Gettlio Vargas, chamado Resisténcia. Criou o
Suplemento Literario do jornal O Estado de S. Paulo, lancado em 6 de outubro
de 1956, o que por si s, ja justificaria plenamente sua vinculacdo ao campo da
comunica¢io no Brasil.

Fernando Henrique Cardoso escreve sobre Candido em Pensadores que In-
ventaram o Brasil:“Parece-me que a contribui¢io de Antonio Candido ao estilo
de trabalho de nossas ciéncias sociais esti na sintese que propde entre uma
funda preocupacio tedrica e a paixio pelo concreto” (p. 164). Esta é uma das
caracteristicas do trabalho de Candido que o aproxima tanto dos estudos sobre
comunica¢io e o torna tio atraente aos pesquisadores da area.

Antonio Candido trouxe aos estudos literarios no Brasil temas e procedi-
mentos da sociologia, da historia, da filosofia, da antropologia e da psicanilise, e
todos eles acabaram por influenciar a forma como alguns dos primeiros estudos
especificos sobre o processo de comunicagio vieram a fazer seus estudos no
pais. Transpostas para qualquer outro processo de comunicagio, elas sio extre-
mamente Gteis.
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Candido era um mestre da comunicacio clara, e por isso também se tornou
atraente para quem pensa a comunicagio como um processo em que a clareza é
fundamental. Ele enfatizou que ndo ha como tratar a obra literaria isoladamente,
em si propria, mas compreendé-la no contexto social e politico e na relacio
entre autor e publico, principio fundamental para a compreensio de qualquer
ato de comunicacio.

Na pagina 13 de Literatura e Sociedade (texto de 1961), ele afirma: “Nada
mais importante para chamar a atencdo sobre uma verdade do que exagera-la.
Mas também, nada mais perigoso, porque um dia vem a reag¢io indispensavel
e a relega injustamente para a categoria do erro, até que se efetue a operagio
dificil de chegar a um ponto de vista objetivo, sem desfigura-la de um lado nem
de outro. E o que tem ocorrido com o estudo da relacio entre a obra e o seu
condicionamento social, que a certa altura do século passado chegou a ser vista
como chave para compreendé-la, depois foi rebaixada como falha de visio,— ¢
talvez s6 agora comece a ser proposta nos devidos termos. Seria o caso de dizer,
com ar de paradoxo, que estamos avaliando melhor o vinculo entre a obra e o
ambiente, apds termos chegado i conclusio de que a analise estética precede
consideracdes de outra ordem”.

E ele continua, com grande sabedoria para quem quer estudar Comunica-
¢io: “Hoje sabemos que a integridade da obra nio permite adotar nenhuma
dessas visdes dissociadas; e que s6 a podemos entender fundindo texto e con-
texto numa interpretacio dialeticamente integra, em que tanto o velho ponto
de vista que explicava pelos fatores externos, quanto o outro, norteado pela
convicgio de que a estrutura ¢é virtualmente independente, se combinam como
momentos necessarios do processo interpretativo. Sabemos, ainda, que o ex-
terno (no caso, o social) importa, nio como causa, nem como significado, mas
como elemento que desempenha um certo papel na constituicio da estrutura,
tornando-se, portanto, interno.”

Na péagina 14, diz:“[...] o ntcleo do problema: [...] no terreno da critica lite-
raria somos levados a analisar a intimidade das obras; [...] Tomando o fator social,
procurariamos determinar se ele fornece apenas matéria (ambiente, costumes, tra-
¢os grupais, ideias) [...] ou se, além disso, é elemento que atua na constituicao do
que hi de essencial na obra enquanto obra de arte [...]”. Essa falsa dicotomia, que
ainda atormenta muitos pesquisadores de comunicacio, era negada por Candido:
“[...] tudo é tecido num conjunto, cada coisa vive e atua sobre a outra” (p. 15).

Na paginal7, Candido continua a ensinar: “Neste caso, saimos dos aspec-
tos periféricos da sociologia, ou da histéria sociologicamente orientada, para
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chegar a uma interpretagio estética que assimilou a dimensdo social como fator
de arte. Quando isto se da, ocorre o paradoxo assinalado inicialmente: o externo
se torna interno e a critica deixa de ser sociologica, para ser apenas critica. O
elemento social se torna um dos muitos que interferem na economia do livro,
ao lado dos psicolégicos, religiosos, linguisticos e outros. Neste nivel de analise,
em que a estrutura constitui o ponto de referéncia, as divisdes pouco importam,
pois tudo se transforma, para o critico, em fermento organico de que resultou
a diversidade coesa do todo. Uma critica que se queira integral deixara de ser
unilateralmente socioldgica, psicoldgica ou linguistica, para utilizar livremente
os elementos capazes de conduzirem a uma interpretagio coerente.”

Recomenda, e teria sido tio bom se essa recomendacio tivesse sido mais
atendida no campo da comunicacio, evitar dogmatismos, novos ou velhos, e
sectarismos politicos, inclusive de vacas sagradas, como Lukacs, assim como
“imperialismos” de disciplinas (psicologia, sociologia e outras) cujos praticantes
“Julgaram poder explicar apenas com os recursos das suas disciplinas a totalidade
do fendmeno artistico” (ou, para este fim, de qualquer processo de comunica-
¢i0) ou “reducdes esquematicas” (p. 27). Candido classifica modalidades de es-
tudos socioldgicos da literatura (da pagina 18 a 21), mas conclui que “todas |...]
sdo legitimas e, quando bem conduzidas, fecundas...”, outro conselho da mais
alta importancia para quem estuda comunica¢io no Brasil.

O que ele escreve sobre literatura serve para qualquer forma de comuni-
cacio, basta trocar o sujeito: “[...] a literatura, como fendémeno de civilizacio,
depende, para se constituir e caracterizar, do entrelacamento de varios fatores
sociais. Mas, dai a determinar se eles interferem diretamente nas caracteristicas
essenciais de determinada obra, vai um abismo, nem sempre transposto com
felicidade. O primeiro cuidado... é delimitar os campos e fazer sentir que a
sociologia nio passa, neste caso, de disciplina auxiliar; nio pretende explicar o
fendmeno literario ou artistico, mas apenas esclarecer alguns dos seus aspectos”.
(p. 21)

Uma questdo fundamental para nds da area de comunica¢io vem na forma
dessas perguntas: “qual a influéncia exercida pelo meio social sobre a obra de
arte? Digamos que ela deve ser imediatamente completada por outra: qual a
influéncia exercida pela obra de arte sobre o meio? Assim poderemos chegar
mais perto de uma interpretacio dialética, superando o cariter mecanicista das
que geralmente predominam”. (p. 28)

Seus argumentos ajudam a acabar com as teorias de manipulacio das midias,
que atormentaram por décadas os estudos de comunicacio e ainda sio influen-
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tes: “[...] a arte é social nos dois sentidos: depende da a¢io de fatores do meio,
que se exprimem na obra em graus diversos de sublimacio; e produz sobre os
individuos um efeito pratico, modificando a sua conduta e concep¢io do mun-
do, ou refor¢ando neles o sentimento dos valores sociais. Isto decorre da propria
natureza da obra e independe do grau de consciéncia que possam ter a respeito
os artistas e os receptores de arte”. (p. 30)

Assim, “[...] a primeira tarefa é investigar as influéncias concretas exercidas
pelos fatores socioculturais. E dificil discrimina-los, na sua quantidade e varie-
dade, mas pode-se dizer que os mais decisivos se ligam a estrutura social, aos
valores e ideologias, as técnicas de comunicag¢io. O grau e a maneira por que
influem estes trés grupos de fatores variam conforme o aspecto considerado no
processo artistico” (p. 31) “Eles marcam, em todo o caso, os quatro momentos da
producio, pois: a) o artista, sob o impulso de uma necessidade interior, orienta-o
segundo os padrdes da sua época, b) escolhe certos temas, c) usa certas formas e
d) a sintese resultante age sobre o meio”. (p. 31)

Muito importante para quem vive se preocupando com os efeitos (e aqui ele
generaliza): “Ora, todo processo de comunica¢io pressupde um comunicante,
no caso o artista; um comunicado, ou seja, a obra; um comunicando, que é o
publico a que se dirige; gracas a isso define-se o quarto elemento do processo,
isto €, o seu efeito”. (p. 31)

Em conferéncia a Sociedade de Psicologia, em Sio Paulo, em 1957, sete
anos antes da publicacio de “Understanding Media: The Extensions of Men”,
de Marshall McLuhan, em que o canadense argumenta que “o meio molda e
controla a escala e a forma de a¢io e associagdo humanas e, portanto, é a mensa-
gem”. Candido, de maneira clara e inquestionavel, faz 0 mesmo argumento nas
paginas 42 e 43, que abaixo estd transcrito.

“Tanto quanto os valores, as técnicas de comunica¢io de que a sociedade
dispde influem na obra, sobretudo na forma, e, através dela, nas suas possibi-
lidades de atuacio no meio. Estas técnicas podem ser imateriais — como o
estribilho das can¢des, destinadas a ferir a aten¢io e a gravar-sena memoria; ou
podem associar-se a objetos materiais, como o livro, um instrumento musical,
uma tela”.

“Sabemos, por exemplo, que a forma moderna do quarteto musical se defi-
niu, no século XVIII, em grande parte devido ao fato dos seresteiros vienenses
nio poderem transportar o cravo, necessario ao ‘“baixo continuo”, e precisarem,
em consequéncia, desenvolver um novo sistema de coordenagio dos instru-
mentos de corda. Em poesia, o refrio, a recapitulacio, a propria medida do verso
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estio ligados ao fato dela se haver originado em fases onde nio havia escri-
ta, prendendo-se, pois, necessariamente, aos requisitos da enunciacio verbal, as
exigéncias de memorizac¢io, audi¢io etc. Quem Ié os poemas homéricos nota
imediatamente a recorréncia de formulas, a constancia dos atributos, a repeticio
de invocacodes, episodios, reflexdes, e mesmo — o que parece estranho a um
moderno — a presenca de trechos optativos, os famosos doublets, que tanto
preocupam os eruditos. Um intérprete racionalista seria levado, como Victor
Bérard, a ver em quase tudo isto interpolagdes devidas as vicissitudes por que
passaram os manuscritos antigos. Os estudiosos mais prudentes lembram que
“essas repeticdes tém algo de refrio e podem estar criando atmosfera”; que os
“poemas sio essencialmente obras cantadas por episddios, nio na integra”; que
doublets “podem ser originais”, a fim de que os aedos “tivessem a possibilidade
de escolher entre duas versdes segundo o que desejassem declamar ou confor-
me o publico a que se dirigiam”.

E Candido da outros exemplos de como meio se sobrepde a mensagem (ou
a determina, ou a conforma), como, por exemplo, quando o jornal cria géneros
novos para a literatura (a cronica, o folhetim) ou quando a introdug¢io do piano
na vida da musica proporciona a criacdo de grandes sonatas, como as de Bee-
thoven, impossiveis para o cravo ou a espineta.

Outro aspecto genial que Candido destaca em seu livro é o da influéncia
da reac¢io do publico sobre o trabalho do comunicador: “A sua acio é enorme
sobre o artista. Desgostoso com a pouca ressonancia dos seus romances, Tho-
mas Hardy abandona a fic¢io e se dedica exclusivamente a poesia. Premido
pela exigéncia dos leitores, Conan Doyle ressuscita Sherlock Holmes — que
lhe interessava secundariamente — e prolonga por mais vinte anos a série das
suas aventuras. Desejosos de fama e bens materiais, muitos autores modernos se
ajustam as normas do romance comercial”. (p. 45)

E também como os valores influenciam a reagio do publico: “Se nos voltar-
mos agora para o comportamento artistico dos publicos, veremos uma terceira
influéncia social, a dos valores, que se manifestam sob varias designacdoes —
gosto, moda, voga — e sempre exprimem as expectativas sociais, que tendem a
cristalizar-se em rotina. A sociedade, com efeito, traga normas por vezes tirinicas
para o amador de arte, e muito do que julgamos reacio espontanea de nos-
sa sensibilidade é, de fato, conformidade automatica aos padroes. Embora esta
verifica¢io fira a nossa vaidade, o certo é que muito poucos dentre nés seriam
capazes de manifestar um juizo livre de injun¢des diretas do meio em que vi-
vemos. Em 1837 Liszt deu em Paris um concerto, onde se anunciava uma peca
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de Beethoven e outra de Pixis (Johan Peter, 1788-1874 alemio), obscuro com-
positor ja entio considerado de qualidade infima. Por inadverténcia, o programa
trocou os nomes, atribuindo a um a obra de outro, de tal modo que a assisténcia,
composta de gente musicalmente culta e refinada, cobriu de aplausos calorosos
a de Pixis, que aparecia como de Beethoven, e manifestou fastio desprezivo em
relacio a esta, chegando muitos a se retirarem. Este fato veridico ilustra com
mais eloquéncia do que qualquer exposicdo o que pretendo sugerir, isto &, que
mesmo quando pensamos ser nos mesmos, somos publico, pertencemos a uma
massa cujas reacoes obedecem a condicionantes do momento e do meio”. (p. 46)

A relagio entre obra, autor e publico é descrita de maneira magistral por
Candido: “Na medida em que a arte é — como foi apresentada aqui — um
sistema simbolico de comunicagdo inter-humana, ela pressupde o jogo perma-
nente de relacdes entre os trés, que formam uma triade indissolavel. O puablico
da sentido e realidade a obra, e sem ele o autor nio se realiza, pois ele ¢ de certo
modo o espelho que reflete a sua imagem enquanto criador... A obra, por sua
vez, vincula o autor ao publico, pois o interesse deste é inicialmente por ela, s6
se estendendo a personalidade que a produziu depois de estabelecido aquele
contacto indispensavel. Assim, a série autor-publico-obra, junta-se outra: autor-
-obra-publico. Mas o autor, do seu lado, é intermediario entre a obra, que criou,
e o publico, a que se dirige; é o agente que desencadeia o processo, definindo
uma terceira série interativa: obra-autor-ptblico”. (p.48)

Todos esses “insights” de Candido tém sido fundamentais para os pesquisa-
dores de comunica¢io que se propdem a estudi-la de maneira livre dos jugos
da ideologia e dos preconceitos. Sua influéncia é ainda vital.
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6.

A transicao do Campesinato
brasileiro da sociedade tradicional
para a moderna

Cristina Schmidt'
UMC - Universidade de Mogi das Cruzes

QUEIROZ. Maria Isaura Pereira. O campesinato Brasileiro: ensaios sobre
civilizacdo e grupos rusticos no Brasil. Petropolis/RJ:Vozes, SP: Edusp, 1973.

1. Uma pesquisadora contraria ao seu tempo

Diferentemente dos socidlogos de seu tempo, Maria Isaura Pereira Queiroz
estudou as mudancas sociais partindo do contexto rural para a compreensio do

1. Doutora em Comunica¢io e Semidtica pela PUC-SP (Pontificia Universidade Catélica
de Sio Paulo), e mestre em Teoria e Ensino da Comunica¢io pela UMESP (Universidade
Metodista de Sio Paulo). E jornalista, graduada pela Metodista, com atuacio no ensino,
na pesquisa, na assessoria de imprensa. Pesquisadora e sdcio-fundadora da Rede Folkcom
Rede Brasileira de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagio, vinculada a Catedra UNES-
CO/Metodista, coordenou o Grupo de Pesquisa em Folkcomunicacio da Intercom. E
professora no Mestrado em Politicas Pablicas da UMC (Universidade de Mogi das Cruzes
— SP), e pesquisadora no GRUPPU — Grupo de Pesquisa em Politicas Pablicas na UMC.
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urbano. Para ela o paradigma da moderniza¢io brasileira estava na forma como
a sociedade tradicional camponesa se inseria no processo de urbaniza¢io. Pois,
somente nesse sentido era possivel perceber a transi¢io do tradicional para o
moderno. Por esse prisma, a pesquisadora destoava dos seus colegas e criticos a
moderniza¢io durante os anos de 1950 até 1970, que sustentavam e privilegia-
vam o movimento inverso, ou seja, os centros urbanos como foco para entender
a modernidade em expansio.

Como essa abordagem era a motivacio para seus estudos e pesquisas, Maria
Isaura e seus colaboradores fundaram o Centro de Estudos Rurais (CER) em
1964, nacleo que se tornou referéncia internacional. Repleto de documentos
e relatorios de campo, o CER evidenciou por muito tempo a posicio meto-
dologica de sua fundadora, que toma como objeto a camada camponesa como
elucidadora da dinamica social, e ainda abrange as acdes dessa classe como ar-
ticuladora do conhecimento tradicional em atividades comunitarias singulares
frente a moderniza¢io. Em 1968, o Centro ji ampliado com participagdes de
outros pesquisadores, com outros enfoques e revisdes metodologicas, recebe o
nome mais abrangente de Centro de Estudos Rurais e Urbanos (CERU), como
permanece até a atualidade.

Sua trajetéria mantém como fundamental as pesquisas de campo para efeti-
vo conhecimento dos grupos estudados. Por isso mesmo que mantém firme e
sempre seu vinculo com o mundo rustico, expressio e visio que a pesquisadora
adota de Antonio Candido, para acompanhar as movimentagdes camponesas de
integracio e coexisténcia com a sociedade moderna.

Dentro dessa mesma linha, pudemos nés mesmos levar mais
adiante as pesquisas e mostrar que realmente o isolamento do
caipira, do tabaréu, do caicara, enfim de todos os habitantes do
meio rural que nio sejam nem fazendeiros, nem trabalhadores
sem terra, é realmente uma ilusdo. [...] Os sitiantes estavam em
constante circulagido dentro de sua regiio, solicitados a sair de
seus bairros ora pelas atividades economicas, ora pelas praticas
religiosas, e servindo-se de todos os pretextos para nio fica-
rem isolados e trancados dentro de seu grupo de vizinhanca.

(QUEIROS, 1972, p.13)

Esses movimentos do homem do campo vio tomar o olhar da socidloga
durante toda a vida académica, identificando nos saberes populares as mudancas
culturais e as relacdes com a urbaniza¢io brasileira.Volta-se ao estudo do folclo-
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re, inspirada pelo socidlogo Roger Bastide, seu orientador, e por Antonio Can-
dido, sua referéncia para o percurso e definicdo conceitual dos bairros rurais, e
defesa do mundo rustico.

Maria Isaura Pereira de Queiroz (Sio Paulo, 1918) graduou-se em sociologia
na Universidade de Sio Paulo, fez o mestrado na mesma institui¢io sob a orien-
tacio de Bastide (1959) e, doutorou-se na mesma area em Paris (1959). Lecionou
em diferentes paises, como convidada a expor sua abordagem diferenciada sobre o
mundo rural. Além da Franca, lecionou no Canada, Senegal e Bélgica. Destacou-
-se no mundo académico com a fundacio e direcio do Centro de Estudos Rurais
e Urbanos (CERU), na USP onde foi professora e pesquisadora por muitos anos.

Tem uma produgio académica extensa. Suas principais obras sio: Carnaval
brasileiro: O vivido e o mito (1992); Histéria do cangago (1991,4*. Ed); Nostalgia do
outro e do alhures: a obra socioldgica de Roger Bastide (1983); Variagoes sobre a técnica
de gravador no registro da informagao viva (1983, 2*. Ed.); Cultura, sociedade rural, so-
ciedade urbana no Brasil (1978); O Messianismo no Brasil e no mundo (1976,2% Ed.);
O Mandonismo local na vida politica brasileira e outros ensaios (1976); Bairros rurais
paulistas: dindmica das relagdes bairro rural-cidade (1973); O Campesinato brasileiro
(1973); Ensaios sobre civilizagdo e grupos risticos no Brasil (1973, 2°. Ed); Sociologia
e Folclore: A danga de Sao Gongalo num povoado baiano (1958). Além desses livros
e dezenas de artigos publicados em portugués, muitos trabalhos e artigos seus
foram traduzidos para o Francés, Italiano e Espanhol, paises onde suas pesquisas
sdo referéncias reconhecidas.

2. A problematica do camponés tradicional brasileiro

E com satisfacio que apresentamos essa temética, com olhos mais aguca-
dos para o livro de Maria Isaura Pereira Queiroz, pois pudemos verificar em
profundidade essa realidade em nosso trabalho de mestrado “New caipira: a
reificagio da cultura caipira em Piracicaba” (1993); depois, continuando nesse
universo da cultura popular desenvolvemos a tese de doutorado e varios artigos
apresentados em congressos ¢ publicados em livros e coletaneas. O universo
campongs é parte de nossa vida académica e pessoal que trazemos do campo da
sociologia e antropologia para dialogar com a comunicag¢io, mais propriamente
com a folkcomunicacio. Por isso a relevancia dessa obra nesse momento do
cinquentenirio das ciéncias da comunica¢io no Brasil.
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A obra “O Campesinato Brasileiro: ensaios sobre civilizacdo e
grupos rusticos no Brasil”, publicado em 1973 numa parceria entre as
editoras da Universidade de Sio Paulo e Vozes, estd organizada em onze
capitulos independentes que se complementam para a reflexdo do universo
camponés ou “mundo rastico”. Na verdade, trata-se de uma coletanea de
artigos publicados em revistas cientificas da area ou apresentados em con-
gressos afins.

Sem prefacio, a obra comeca diretamente com o primeiro capitulo, cujo
titulo “O sitiante tradicional brasileiro e o problema do campesinato”, apresenta
inicialmente uma revisio de autores que abordam a temitica do campo sob
diferentes prismas, segundo a autora desde a década de 1880.

Desde fins do século passado, o meio rural brasileiro tornou-se
objeto de estudo, devido a curiosidade que despertava entre os
citadinos, admirados de que se conservassem no interior estilos
de vida que tinham desaparecido das cidades grandes. (1972, p.7)

Com olhares diferentes sobre o mesmo objeto, estudiosos lancaram mio do
mundo rural para compor pesquisas e contribuir no entendimento da formacio
social brasileira. Sylvio Romero ¢é atraido pelas manifestacdes populares, nos
costumes e saberes do homem simples. E o folclore que subsidia suas pesquisas
de campo e seus trabalhos cientificos. Outra interpretacio que vai trazer uma
explicacdo incontestivel foi a obra Os Sertdes, de Euclides da Cunha, que rela-
ta o drama cruel de Canudos. Apoiados em teorias da época, essas referéncias
serviram como ‘“coordenadas dentro das quais os fenomenos rurais brasileiros
passaram a ser observados”. (Idem)

O camponeés sempre foi visto com um viés urbano, e por isso mesmo com
metodologias limitadoras de sua compreensdo. Grande parte desse grupo era
formado por homens mesticos, decorrentes do processo de colonizacio. Por
isso, advém uma série de teorias sociologicas que desqualificam o mundo rural
e toda a sua gente. Uma dessas interpretacdes negativas, mas que teve pouca re-
percussio, enfoca o homem mestico com desequilibrio fisico e étnico. Segundo
essa teoria, isso era a causa do desenvolvimento tecnoldgico atrasado e os cos-
tumes arcaicos do interior do pais. Outra tese, a do isolamento da vida cabocla,
de Euclides da Cunha, considerava o camponés isolado e distante dos grandes
centros urbanos e do litoral, por isso mantinham costumes da época colonial.
Além disso, considerava que quanto mais o fazendeiro se aproximava do vaquei-
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ro, do trabalhador rural, menor era a diferenca social. Quanto mais o fazendeiro
se aproximava da cidade, maior era a diferenca social entre eles.

Outro trabalho que Maria Isaura considera com visio equivocada do cam-
poneés foi o de Oliveira Vianna, do sul do pais. Para ele a diferenca social ¢é
sempre muito grande, inclusive por questoes bioldgicas, a0 ponto de nio existir
outra classe social no campo além dessas duas: o fazendeiro e o trabalhador da
fazenda. Para esse pesquisador os homens livres, além de preguigosos, sio mi-
seraveis caipiras que nio contam sequer com o apoio do fazendeiro. Gragas a
visdes mais compreensivas da realidade camponesa, essas bases bioldgicas que
foram descartadas em estudos posteriores.

A distin¢io da sociedade rural em duas camadas sociais continua com Gil-
berto Freyre em Casa Grande e Senzala (1933). Tio bem fundamentada, essa
tese foi aos poucos sendo levada para a compreensio do universo urbano, onde
nas cidades ficavam totalmente distintos os Sobrados e Mucambos(1936). E, mais
uma vez a camada intermediaria ndo é reconhecida. Mas, fora da sociologia,
adentrando outros campos das Humanidades, essa camada intermediaria — o
pequeno fazendeiro, o sitiante e outros profissionais que serviam esse contex-
to circulando do urbano para o rural e também o inverso-, ganhou vulto. Na
literatura, por exemplo, Monteiro Lobato escreve O Sitio do Pica Pau Amarelo,
onde uma sitiante idosa mora com seus netos ¢ alguns servigais, estabelece uma
relacio mitica com a terra e interacdes diversas com seus vizinhos e moradores
do entorno muito diferente da de um fazendeiro, fora da realidade cotidiana.

Apesar de Maria Isaura nio citar que esse autor desqualifica os caipiras em seu
livro Urupés e em outros artigos, e cria o personagem Jeca Tatu — que estigma-
tizou o homem camponés até a atualidade; ela aponta a contribuicio de Mon-
teiro Lobato ao reconhecer que existe uma camada social intermediaria entre o
fazendeiro e o vaqueiro. Alis, primeiro reconhecimento cientifico dessa camada
se deu, segundo Maria Isaura, por Caio Prado Junior em 1963, cientista que vai
“dar um lugar na paisagem social do meio rural brasileiro a esta camada que nio
podia ser incluida nem entre os fazendeiros nem entre os trabalhadores sem ter-
ra”. Seguido de Jacques Lambert em 1959, que aponta a importancia das rogas
dessa camada social no abastecimento a maioria da populag¢io urbana. A roga do
sitiante é que alimenta a populacio brasileira. Nessa linha vém depois Manoel
Corréa Andrade, do nordeste; Nice Lecop Miller, de Sio Paulo, reconhecem o
papel da familia nesse plantio roceiro, e a mobilidade apds esgotar a terra.

Mas ¢ na tese de doutorado de Antonio Candido, Os parceiros do Rio Bonito:
estudo sobre o caipira paulista e a transformagao dos seus meios de vida, de 1964 que, na
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visdo de Maria Isaura, tem a melhor descri¢io das condi¢des de vida do homem
do campo, do caipira que vive em comunidade com seus familiares e vizinhanca
formando o “bairro rural”. Tese que leva por terra as anteriores que tentam sus-
tentar uma cultura camponesa de isolamento e indoléncia. Candido evidencia
como as relagdes nesses bairros vio dar contornos culturais bem claros ao ponto
de gerar o sentimento de pertencimento e identidade.

Esse sentimento de localidade era primordial na vida caipira,
determinando a configuragio do grupo, tanto no espaco ge-
ografico quanto no espac¢o social. Cada “bairro” se compunha
de familias conjugais autonomas, autirquicas, lavrando inde-
pendentemente suas rocas quando e como queriam |[...] Con-
figuracio intermediaria entre a familia, de um lado, e de outro
lado o arraial, ou a vila, ou a cidadezinha, o bairro apresenta
as formas mais elementares de sociabilidade da vida rastica.

(QUEIROZ, 1972, p.13)

A autora, apoiada em Candido, evidencia que essa camada social é relativa-
mente autébnoma, ¢ os bairros se articulam entre si na localidade; se integram
em algumas atividades comuns internas ou externas, que exigem atuacdes mais
amplas e em outras localidades; se apoiam e se solidarizam em algumas questoes
regionais, ficando mais ou menos proximos dependendo do momento ou pro-
cesso. Isso tudo constatado por ela mesma em suas pesquisas de campo, o que
desbanca totalmente a tese do isolamento.

O capitulo continua com uma longa apresentagio historica para definir o
que ou quem é o camponeés. A autora busca na historia europeia todo o percur-
so do trabalhador rural posicionando-o desde os romanos, a revolucio agraria,
a revolugio industrial. Situa as camadas sociais nesse percurso historico e segue
situando o camponés em diferentes sociedades. Chega ao campesinato brasileiro
afirmando que estd em vias de desaparecimento, persistindo em algumas poucas
regides onde o capitalismo nio tem atuagdo ou interesse direto. E, o primeiro
motivo para a decadéncia estd na forma de consumo.

Nos capitulos seguintes “A posi¢io do sitiante tradicional na sociedade bra-
sileira” e ““O sitiante tradicional e a percep¢io do espaco” a autora vai aprofun-
dar a estruturagido do meio rural ou mundo rastico e caracterizar a configura-
¢do espacial e os processos sociais nos quais 0 homem do campo esta inserido,
seja pela condicdo cultural, seja pela econdmica.
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O contexto das monoculturas sempre manteve uma imagem de enrique-
cimento e poder, enquanto que a producio de cultura de subsisténcia sempre
foi considerada inferior, era deixada para os pequenos lavradores — os pequenos
caipiras. Por isso, a producdo em pequenas areas transformava os produtos em
raros e caros. Os proprios produtores nio tinham acesso a maioria deles o que
os for¢ava a uma alimentagio simplificada e, portanto, a uma plantacio limitada.
Em muitas regides de Sio Paulo, por exemplo, a producio de alimentos se res-
tringia ao cultivo de milho e mandioca, abandonando os demais cereais como
trigo, feijdo, arroz e aderindo a monocultura, quando nio, a venda ou entrega
de sua parcela de terra aos fazendeiros.

Conforme Maria Isaura Queiroz, a agricultura de abastecimento comercial
surgiu no Estado de Sio Paulo, em fins do século XIX, estreitamente associado
a expansio do café. Competindo com a monocultura um grande cinturio de
alimentos, cultivado por pequenos proprietirios, rodeava a cidade de Sio Paulo
e era o responsavel por uma atividade agricola que se firmaria como a principal
na produgio e abastecimento de alimentos do Estado. Os pequenos lavradores
abasteciam Sio Paulo; disseminados em uma regiio inadequada para a cultura
do café — areas consideradas pouco produtivas, o que possibilitou a alguns deles
certa independéncia dos grandes proprietarios.

3. A familia como centro das relacées de trabalho
e da politica

A familia como centro da economia agricola é trabalhada por Maria Isaura,
assim como também por outros socidlogos e antropdlogos contemporaneos a
ela como, por exemplo, José de Souza Martins (1975) e Eunice Durham (1984).

Nas relagdes econdmicas é que a comunidade camponesa se define. Ado-
tando uma economia de subsisténcia, as condi¢des materiais sao determinadas
pelo minimo necessario a sobrevivéncia e, o excedente, vai resultar em capital
acumulado. Segundo José de Souza Martins (1975) e Antonio Candido (1987
e 1993), essa cultura do excedente vai definir o perfil do camponés e sustenta-
-lo mesmo em momentos de crise de mercado. O excedente vai gerar uma
flexibilidade de absor¢do de crises, e por ser exatamente ele que possibilita ao
caipira a acumulac¢io de capital, pode garantir baixos salirios como se o exce-
dente fosse uma natural subvencio.
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O trabalho nas fazendas era dividido entre as familias que recebiam pelas
tarefas realizadas e com isso, quanto maior a familia, mais tarefas eram realizadas,
maior era a renda. O pagamento em dinheiro era infimo, uma vez que lhes era
concedido o direito de alojamento na fazenda e permissio para plantar produ-
tos de subsisténcia, o qual revertia todo para a familia colona. A familia patriarcal
era a unidade socioeconoémica de maior importancia no meio rural; o patriarca
era o responsavel pela divisio do trabalho e das terras entre irmaios, filhos, avos
- sdo criangas, jovens e adultos de uma mesma familia investindo em pedacos
de uma mesma terra.

O trabalho agricola no Brasil sempre foi essencialmente familiar; mesmo nos
dias atuais quando se avalia o trabalho pela forma¢io e competéncia individual,
¢ comum o grupo familiar todo atuar na agricultura e, em muitos casos, ser
contratado ou associado em uma mesma atividade e propriedade. Em proprie-
dades pequenas em que nio é possivel a contratacio de empregados, e antes
disso, a compra de escravos, a familia direta ou agregada sempre foi o grupo
produtivo responsavel pela manuten¢io econémica do sitio.

A organizacio familiar vai estabelecer a propria relagio de classes pois, os
tracos da familia patriarcal sio proprios as classes dominantes, enquanto que aos
homens livres, escravos e miscigenados - caipiras - era atribuida a auséncia de
familia. Com a imigra¢io Italiana em S3o Paulo, principalmente por sua origem
catélica, vai se reforcar o ntcleo familiar conjugal que vai predominar como
nacleo organizador nas mais diversas regides rurais. Além disso, os grandes pro-
prietarios de terra tinham familias organizadas em decorréncia da necessidade
de manutencio do patriménio. Além de atribuir aos filhos, netos e parentes
0s cargos principais na fazenda, no comércio e na politica, cabia-lhes herdar
e decidir os rumos da agricultura, portanto, da economia e da politica; como
podemos ver exemplificado no capitulo “Politica, ascensio social e lideranca em
um povoado baiano”.

Por outro lado, o pequeno lavrador, mesti¢o, nos bolsdes caipiras, a indepen-
déncia nem sempre era total e provocava uma instabilidade na producio. Fatores
que contribuem com isso sio varios, desde uma indefini¢do na apropriagio da
terra, muitas vezes sem legitimidade de posse; os processos nomades, que eram
forcados pelos grandes proprietarios; a indefinida politica fundiaria, sempre li-
gada aos interesses dos latifundiarios; e a falta de apoio para a produgio agricola.
Tudo isso vai ser decisivo para a fragmentacio dessas unidades produtivas em
torno da agricultura o que, inevitavelmente, forcava uma fragmentagio familiar
€ a migracao.
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Portanto, a compreensio do ntcleo familiar e o que ele representa em ter-
mos de sociedade agricola no Brasil durante a histéria se di na medida em
que compreendemos quem tem a propriedade como empreendimento familiar,
estabelece as relacdes de trabalho; e, quem tem grandes propriedades como
empreendimento da familia mas que envolve parcerias, meeiros e funcionarios,
definem as atividades agricolas na economia e na politica.

E importante destacar que a agricultura em Sio Paulo, em meados do século
XIX, quando introduziu o trabalho livre, deu preferéncia aos niicleos familiares.
O contato com a fazenda sempre era assinado pelo chefe da familia, que tam-
bém recebia o salario de todos. Sempre coube a0 homem a responsabilidade da
lavoura na fazenda, enquanto 4 mulher os afazeres de casa e a lavoura de sub-
sisténcia, como a horta, e as criangas ficavam encarregadas de atividades leves.
Durante a safra, no entanto, toda a familia participava. Os homens, mulheres ¢
criancas com mais de cinco anos entravam na colheita.

Os imigrantes, principalmente os italianos e japoneses incorporaram essa for-
ma de trabalho na agricultura, de modo que todos ficassem responsaveis pelo
processo produtivo na lavoura. Aos olhos da sociedade, por muitas décadas, eram
considerados mais trabalhadores que os nativos pelo fato de nio arriscarem a so-
brevivéncia de suas familias e, assim, se submetiam a todos os tipos de trabalho na
fazenda e em areas consideradas improdutivas. Também, como os escravos, os imi-
grantes eram duramente vigiados e distribuidos em fazendas distantes para evitar
contatos com seus “patricios” e uma possivel organizacio. Ja no século XX, mui-
tos deles passam a liderar essa economia em pequenas ou grandes propriedades, e
contribuem decisivamente para as novas configuracdes do campesinato brasileiro.

4. O bairro como espago demarcador do mundo camponés

No livro “Campesinato brasileiro”, do mesmo modo que em obra anterior
“Bairros rurais Paulistas”, Maria Isaura vai evidenciar as relagdes sociais demar-
cadas a partir do que define como a institui¢io base que ¢ a “parentela”, o gru-
po que se configura pela configuracio familiar em parentescos diretos, consan-
guineos, ou indiretos, que sio os agregados por compadrio ou por solidariedade.
A autora segue os estudos de Antonio Candido (1987) que brilhantemente e
sensivelmente apresenta como essa instituicdo vai compor diferentes grupos em
localidades diversas é a responsavel pela formacio dos “bairros rurais”.
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Enquanto os povoamentos permanentes tinham definido um processo histo-
rico, existia um outro tipo de povoamento nomade que estabeleceu outras for-
mas de rela¢des sociais e outra perspectiva historica. Denominado povoamento
transitorio, Antonio Candido estabelece novas categorias de grupos identificados
na histéria de Sdo Paulo. Partindo do pressuposto de que o morador que nio
tem registros legais de propriedade da terra nio se fixa e, portanto, € um mora-
dor temporario, subdivide este grupo em dois tipos: os agregados e os posseiros.
O primeiro assenta-se na terra com autorizagao do proprietario, ao qual destina
parte de sua producio ou seu trabalho. O segundo assenta-se em local apropria-
do as necessidades do grupo, independente da situacio legal da terra.

Tanto as formas de trabalho como as relacdes sociais desse povoamento tran-
sitdrio, sdo mais complexas e ultrapassam os limites da familia e do proprietario
das terras - fazendeiros ou sitiante -, assim como, a posse da terra - herdada,
comprada, apropriada - e a fixagio nela dependem de fatores inerentes ao grupo
que migra, ou povoamento ndmade; ou seja, uma familia nomade se estabelece
em uma determinada localidade e forma um circulo de relacdes além das re-
lagdes de trabalho e de familia. Essas localidades sio denominadas bairros e sio
compostas por nucleos de vizinhanga que vio dos - parentes legitimos - filhos,
sobrinhos, tios, irmios - as familias outras que podem estabelecer lacos de soli-
dariedade através da convivéncia.

Os bairros sio agrupamentos essencialmente caipiras e se configuram a partir
de familias préximas ou, simplesmente, por lacos de convivéncia, do trabalho, da
religido, do lazer. Tornam-se préximos na medida em que se solidarizam poden-
do, os vizinhos, se tornarem “parentes” através do que convencionaram chamar de
“padrinhos”. O compadrio é uma categoria social das comunidades caipiras, que
para assegurar os filhos, formalizam a solidariedade entregando as responsabilida-
des congénitas aos vizinhos, no ato do batismo religioso, em caso de auséncia dos
legitimos pais. Outras formas de compadrio também se estabeleceram como, por
exemplo, padrinhos de casamento e por afinidade. Essa simplicidade de estrutura e a
forma fluida da organizacio caracterizam as bases das comunidades rurais brasileiras.

O bairro, agrupamento tipico de Sio Paulo e do universo rural, nio garante
uma estabilidade e efetividade do grupo por agregar muitos grupos essencialmen-
te nomades e migram de acordo com a necessidade ou possibilidade economica.
As relagles de poder, entdo, se estabelecem através de grupos ou individuos que
se destacam por sua experiéncia, sua capacidade de organizacio dos povoamentos,
ou por sua atuagio em dire¢io as expectativas da comunidade. Sdo as liderancas,
que formadas espontaneamente, vio propiciar atividades comuns nos bairros.
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E importante considerar os aspectos infraestruturais dos bairros. Compostos
por casas bem proximas, a presenca natural de uma capela e de um cemitério,
e as vezes, um ponto comercial (armazém de secos e molhados). Mais tarde,
os bairros mais aglomerados se subdividem em vilas e, depois, em quarteirdes.
Nessas localidades iniciaram os comércios, seguidos de uma formagio admi-
nistrativa através de pessoas que representavam a justica e a ordem economica.
Processo esse, aos olhos de Maria Isaura, é o evidente processo de urbanizacio
pelo campo, que aos poucos vai incorporando e integrando as modernidades

a0 seu contexto social.

5. O mundo rustico do folclore e do catolicismo espontaneo

O conhecimento popular e todos os elementos que compdem o universo
rastico é ponto fundamental no livro “O Campesinato Brasileiro”, por esse
prisma a autora vai evidenciar como o moderno e o tradicional sio “comple-
mentares, uma vez que se interligam e se pressupdem”. Em uma espécie de
entrelacamento e de associagio formando um todo dotado de organicidade,
os capitulos destinados a essa reflexio procuram compreender o rural e o ur-
bano em seus processos dinamicos; e, ainda faz uma analise de seus fatos, fatos
folcléricos, como as vivacidades e acontecimentos permanentes. E o que en-
contramos nos capitulos “O catolicismo rustico no Brasil”, “Funcdes sociais do
folclore”; e, também exemplificados em estudos de caso nos capitulos “A danca
de Sio Gongalo, fator de homogeneizagio social numa comunidade do interior
da Bahia”,“O Bumba meu boi, manifestagio de teatro popular no Brasil”, “Os
penitentes”, e ““Trés sobrevivéncias portuguesas na civilizagio rastica brasileira”.

Para Maria Isaura (1973, p. 137), o mundo rastico pode ser entendido
como “um estilo de vida” resultante de “uma adaptacio dos primeiros colonos
europeus ao novo ‘habitat’ e de seu contato com os indigenas e africanos.” Esse
mundo estaria desaparecendo com a aproximacio e implantac¢io cada vez maior
da cultura urbana, o que significa a alteracio de todo um modo de existéncia
e seus rituais, festas, costumes e valores. A cultura rustica brasileira, definida por
ela como civilizac¢io popular (1973:177), sempre foi transformada e adaptada ao
modo de vida urbano que se expande permanentemente para as regides rurais.

Define o modo de vida do homem rtstico, partindo de Antonio Candido
(1987: cap 1) que coloca o universo da cultura tradicional com uma economia
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de subsisténcia, relacdes familiares e de vizinhanga, relagio do homem com a
natureza, com sentimento forte pela localidade, pela solidariedade, e pelas pra-
ticas de religiosidade popular, como caracteristicas que vio determinar a estru-
tura econdmica e cultural das comunidades rurais. Esse camponés que sempre
manteve sociabilidade minima; ou seja, socialmente se restringiu ao universo
familiar e, quando muito, estabeleceu lacos de confiabilidade e simpatia com
outras pessoas que se tornavam “‘compadres”. O mundo rastico, portanto, sem-
pre esteve relacionado a um ciclo natural fora das estruturas oficiais da socieda-
de; fora regido pelas determina¢des da natureza e proporcionando uma rotina
determinada por ela, o que José de Souza Martins (1975) chama de “rotina
ritualizada”. Esse cotidiano ritualizado vai seguir referéncias basicas: os ciclos da
natureza nas diferentes estacdes do ano, e as comemorag¢des litargicas do catoli-
cismo, presentes em funcio da coloniza¢io portuguesa.

O dominio popular dos rituais, seja religioso ou profano, atribui ao campo-
nés uma identidade cultural prépria que foi facilitada pelo tipo de colonizacio
que a América Portuguesa recebeu. Inicialmente submetido ao processo reli-
gioso colonizador e de dominagio, principalmente nas cidades, os povos foram
incorporando suas expressdes e crengas aos rituais oficiais, do mesmo modo que
a Igreja também incorporou algumas manifestagdes.

Para Maria Isaura, o catolicismo brasileiro foi estruturado a partir de um
catolicismo trazido ao Brasil pelos portugueses imigrantes, mas ja era um cato-
licismo popular traduzido pelas crencas dessa gente. Essa religiosidade, contudo,
caminhou em duas frentes distintas: uma que se manteve mais vinculada a for-
malidade que seria o catolicismo urbano, e a outra que percorreu o sertdo rural
adquirindo interpreta¢des mais espontaneas (1973:78) Na condi¢io de homem
escravo e livre, pouco a pouco, foi se constituindo uma comunidade mestica
e mulata que se tornou nomade e independente, 0 que criou um universo
religioso composto por comemoracdes e festividades religiosas de diferentes
origens — indigena, negra e europeia. Essas manifestacdes ocorriam em locais
diferenciados considerados sagrados, muitas vezes em localidades naturais. Em
outros momentos, onde havia dispersio, as familias se reuniam no interior de
uma propriedade rural ou em uma capela. Essa é a composi¢io do Catolicismo
Rstico, que bem lembra a autora, vai se configurando diferentemente nas mais
distantes e diferentes regides do pais. (1973, p. 79-80)

Dentro de uma sociedade baseada na economia de subsisténcia, o natural e
o sobrenatural ganham importancia complementar. Na medida em que se da
no cotidiano explica ou justifica os fatos simultinea e complementarmente.
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Por isso, um ritual nesse contexto é extremamente complexo e envolve va-
rias formas de manifestacdes, compreende desde a musica com letra, melodia,
ritmo; a danc¢a com vestimenta, passos combinados, gestos; até procissdes com
rezas, visitas, béncios, promessas. Também definem responsabilidades que criam
hierarquias de grupos, como as irmandades, congadas, mocambiques, rezadeiras;
ou de pessoas festeiros, capities de mastro, reis e rainhas, cavaleiros. Essa vai se
mesclando a hierarquia da propria Igreja com o bispo, padre, capeldo, ministros
e beatos. Alguns como o festeiro e o capelio s3o personagens centrais do cato-
licismo rustico (1973, p. 90).

As festas populares constituem a expressio mais importante para a populagio
rural. Nelas os grupos sio levados a reencontrar suas origens e, deste modo, tam-
bém, uma forma de identifica¢io e comunica¢io coletiva. Permitem a liberdade
de expressio e a valorizagio local e até individual. Outros marcadores religiosos
também compdem o universo camponés como o batismo, que define as relacdes
de compadrio; a Folia, como fator de integracio de vizinhanca; a novena e os ex-
-votos, que marcam uma relagio sobrenatural com o santo que representa sua fé.
Nesse periodo extraordinirio e solene de uma manifestacio religiosa rompe a ro-
tina dura de produgio e se misturam as classes sociais, camuflando a hierarquia de
poder, inclusive o da Igreja, para viver dias de um mesmo culto a um mesmo Santo.

E caracteristica das manifestacdes de religiosidade popular, portanto, unir o
sagrado ao profano e as diferentes autoridades no que a autora chama de “cato-
licismo rustico”; é a jung¢io do catolicismo oficial com o popular que configura
uma dualidade religiosa que estd presente em todo o mundo. Isso levou muitas
vezes a grandes conflitos, expurgos e mortes. Mas, no Brasil os rituais oficiais
foram se ligando a atividades do festejo popular de uma maneira que se comple-
mentam. E o que é mais interessante, com o processo de urbanizagio do campo o
catolicismo rustico foi sendo modificado pela atuacdo mais intensa do catolicis-
mo oficial e,“se reforcam e se estruturam de maneira mais vigorosa, contrastando
com a fluidez e a indeterminacio da religiio rastica brasileira” (1973, p. 98).

6. As funcdes do folclore como afirmacdo do mundo
camponés

O contexto rural traz todo um arcabougo de referéncias que compreende o
pensar, o sentir e o agir dos envolvidos aquele meio, seguindo um conhecimento
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tradicional. Dos afazeres do dia-a-dia ao extraordinirio das festas, o campesinato
brasileiro configura uma diversidade cultural. De uma gerac¢io a outra, oralmen-
te ou por processos materializados, o conhecimento e a tradi¢io foi transmitida
e repetida. Diferentes rituais que registram e transmitem saberes empiricos. Para
Maria Isaura o termo “folclore” que teve origem no século XIX designa: “o
conjunto de provérbios, cantos, mitos, legendas, crengas que se incorporam a
tradicdo de uma comunidade, quanto também a disciplina que os estuda” (1973,
p. 123).

Essa abordagem conceitual europeia mais ampla sobre folclore, tem como
referéncia seu orientador e parceiro em pesquisas Roger Bastide. Também adota
“comunidade” do ponto de vista sociolégico que compreende o termo como
um grupo restrito, ou limitado; um subgrupo dentro de uma sociedade mais
ampla o que para ela “o folclore se liga, pois, especificamente a grupos de en-
vergadura demograficamente modesta; em seu ambiente de relagdes intimas e
carregadas de afetividade se formam costumes e peculiaridades, crencas, lendas,
que tornam um grupo diferente dos demais” (1973, p. 124). Com isso ela iden-
tifica a primeira fun¢io social do folclore a de “acusar e reforcar a personalidade
dos pequenos grupos”, e lembra que essa linha foi destacada por Bastide em seu
curso de Sociologia do Folclore.

No capitulo “Funcdes sociais do folclore”, a autora traz essas posicoes e faz
questio de distinguir os fatos folcloricos dos fatos da cultura em geral, eviden-
ciando uma oposi¢io entre a cultura popular do fato folclérico e a cultura eru-
dita e, também oposi¢io a sociedade secularizada das religides oficiais. Define
como fato folclérico o espontaneo, o vulgar, 0 anonimo e o coletivo; enquanto
o fato erudito como um saber mais aprofundado e proximo da ciéncia; e o fato
cultural o mais amplo que envolve o folclore com um de suas partes. E tudo
aquilo que nesse contexto tiver dura¢io e for transmitido e repetido de uma
geracio a outra, permanecendo vivo e exercendo importancia para a comuni-
dade torna-se tradicdo. Essa é a segunda funcio social do folclore, seu “carater
tradicional” que, segundo o texto, torna-se “quase sinonimo de sobrevivéncia”.
(1973, p. 125)

Outra funcio do folclore apresentada no capitulo é a formacio de uma
disciplina, a fim de compreender as expressoes que estavam sendo perdidas no
processo de urbaniza¢io do campesinato, ou pelos movimentos humanos que
caracterizaram esse contexto rural na historia. O folclore como disciplina s6
pode ser concebido quando abordado pelo campo da antropologia e da sociolo-
gia, com métodos e técnicas de pesquisa proprios a essas areas de conhecimento,
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como as observagdes, entrevistas e questionarios, e ainda com utilizagdo de fon-
tes documentais e bibliograficas. Postura essa que muitos folcloristas passaram a
adotar para legitimar seus estudos.

Florestan Fernandes, no livro “Folclore em questio”, faz uma critica acir-
rada a conceituagdes sobre o folclore colocando-o como disciplina isolada, ou
ciéncia. Ele coloca que os folcloristas isolam os fatos do contexto e fazem um
estudo positivista e funcional. Com isso, ele argumenta que folclore é objeto
de investigacio cientifica e nio ciéncia e, assim como Maria Isaura, defende
que tal procedimento pode desenvolver-se no campo da historia, da sociolo-
gia, da psicologia, da linguistica, da antropologia; “ao contririo do folclorista, o
psicologo, o etndlogo, o socidlogo nio estudam o folclore propriamente dito,
mas a sua insercdo e influéncia na organizacio da personalidade, da cultura e da
sociedade.” (1979, p.14)

Por fim, depois de exemplificar com estudos de caso (que podemos ler de
modo mais amplo nos capitulos VIL, VIIL, IX e X), a autora encerra o capitulo
com trés aspectos fundamentais para o estudo dos fatos folcloricos: em primeiro
lugar , nao ha o que lamentar quando o fato folclorico se alterar ou desaparecer,
pois nio hi o desaparecimento do todo, mas sim a dilui¢io ou supressio de
certas formas e maneiras de expressar o fato; segundo lugar, é necessario ampliar
os estudos folcloricos, quer como disciplina, quer como abordagem multidisci-
plinar que possa compreender a dinimica dos pequenos grupos e consequente
dinimica das manifestacdes; em terceiro lugar, entender folclore e estudi-lo
como tradicional apenas, mas identificar, descrever e analisar as novas formas
no contexto rural e urbano para nio limitid-lo a um tipo de sociedade. Entio,
adverte que redefinir e atualizar o conceito é fundamental.

7. Considerac¢ées finais sobre a obra e aproximagoes
folkcomunicacionais

Em sua tese Maria Isaura Pereira Queiroz classifica duas condi¢des sociais:
a realidade camponesa que configura o Brasil de modo mais amplo, e portanto
definidor de uma postura metodologica para estudar a modernizac¢io; e a reali-
dade urbana em processo de avanco dos grandes centros para adentrar o meio
rural. Essas realidades abarcam toda a complexidade de manifestacdes da cultura
popular, e vai confluindo e coexistindo com a sociedade moderna que se estru-
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tura. E um ajustamento entre campo e cidade que deve, segundo a autora, ser
analisado da perspectiva do campo para a cidade, e nio o inverso.

S30 os bairros rurais o foco de sua obra, com base em Antonio Candido
que apresenta essa tese amplamente, ¢ demonstra como toda a sociedade
camponesa se assenta na estruturacio familiar e de parentesco; e se identifi-
cam nas manifestacdes da cultura popular chamadas de folcléricas como ma-
nifestacdes tradicionais de fortalecimento e sobrevivéncia grupal. Esse livro
vai demonstrar também que a cultura camponesa viveu sob o dominio de
outras culturas mais centrais e eruditas. E inclusive, ao refletirmos sobre os
bairros rurais, nio podemos considerar o camponés ligado a um tnico grupo
ou como exclusivo da cultura popular rural, nem tampouco, podemos hierar-
quizar as diferentes culturas e localizi-lo como “mais ou menos” importante
no processo de urbanizacio. O camponés vai se adaptando e incorporando
o contexto social global. O universo do camponeés estd ligado ao processo
de moderniza¢io de todos os aspectos sociais: econdmico, politico, religioso,
educacional, etc. E, principalmente no que se refere a cultura popular em
suas expressoes festivas e rituais diversos. O campesinato brasileiro incorpora,
assimila e reapresenta.

Importante refletirmos alguns pontos da obra de modo mais critico, levando
em conta que é necessario fazer um levantamento nos campos da antropologia
e da sociologia, inicialmente. Também de comunica¢io e de economia. Isso,
pelo fato de: primeiro, o folclore ser considerado objeto de estudo de ciéncias
afins e nio como uma ciéncia para o estudo de manifestacdes consideradas fatos
folcléricos; e segundo, esses limites entre o tradicional e o moderno, estagnando
um e impulsionando o outro em razio de um desenvolvimento avassalador, de-
vem ser vistos com parcimoénia. Pois, o livro demonstra nos estudos de caso que
essas mudangas no campo oscilam entre o que é e o que nio é folclore e cultura
popular, entre o que é e o que nio é moderno.

Portanto, igualmente como na obra, ¢ importante entender o folclore como
abordagem de uma ciéncia social e atualizar seu conceito, assim como localizar
as diferentes concepg¢des de cultura popular, cultura erudita e cultura de massa.
Fica evidente os modos culturais, que se entrecruzam no processo de moderni-
za¢do do campo, como expressoes da cultura camponesa ou meios de transmis-
sio dos saberes daqueles grupos. Aspecto delimitado nos estudos iniciados por
Luiz Beltrio em 1967, que identifica as diferentes formas de comunicac¢io dos
grupos marginalizados no campo e nas cidades. Area cientifica que protagoniza
08 processos comunicacionais inerentes as manifestacdes populares e folcloricas,
um estudo de folkcomunicacio, ao que Luiz Beltrio define como “o processo
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de intercimbio de informag¢des e manifestacdes de opinides, ideias e atitudes da
massa, através de agentes ¢ meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”
(2001, p.79). E um processo artesanal e horizontal onde ocorre a comunicacio
interpessoal através de canais conhecidos pelos grupos rurais ou urbanos; mas
também, processos com atualiza¢des de linguagens e tecnologias por convive-
rem ou serem apropriadas por diferentes meios e grupos sociais. Entender quais
eram os objetivos da modernidade e os desdobramentos na América Latina, e
no Brasil.

Fazer um estudo sobre o livro “O campesinato brasileiro” é fazer uma re-
visdo dos varios conceitos pertinentes ao estudo da sociedade e da cultura, e
ao campo da sociologia da comunicacio. E nesse aspecto é fundamental preci-
sar os conceitos principalmente os mais comumente utilizados nesses estudos
como: cultura, cultura popular, cultura de massa, cultura erudita, comunicac¢io
popular e de massa, folclore, sio alguns. Buscar as especificidades do universo
rural nos leva a buscar mais compreensdes no campo da folkcomunicacio,
como lider folk, folkmidia, centros de informacio e meios de expressio, por
exemplo. E é nesse campo que encontramos uma complementacio aos estudos
do campesinato brasileiro e as intera¢des entre o tradicional e o moderno, o

rural e o urbano.
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7.
Culturas moveis, sujeitos atemporais

Rodrigo Gabrioti’
ESAMC - Escola Superior de Administragao,
Marketing e Comunicagao

SCHADEN, Egon. Homem, Cultura e Sociedade no Brasil. [1972]. 2.ed.
Petropolis:Vozes, 1977. 450p.

Assim quis Cronos, o deus grego do tempo: convergir para 2013 o cinquen-
tenario das Ciéncias da Comunica¢io no Brasil e o centenario do antropdlo-
go teuto-brasileiro Egon Schaden. Mas o que tais efemérides apresentam em
comum? o pensamento comunicacional. As comemora¢des em torno de um
campo multifacetado vio ao encontro da perspectiva antropologica de Schaden.
Tal cruzamento se da por conta do Ciclo de Conferéncias 50 anos das Ciéncias
da Comunicag¢io no Brasil: a contribui¢io de Sio Paulo, realizado entre agosto
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e outubro de 2013. Os caminhos tedrico-metodoldgicos de académicos, que
fincaram Ensino e Pesquisa em terras paulistas, se tornaram quocientes de indices
que remetem aos precursores (no qual Egon Schaden estd inserido), pioneiros,
timoneiros, baluartes, renovadores, investigadores, inovadores e dinamizadores.
Como precursor, Schaden estd entre autores que pesquisaram o carater mestico
da cultura brasileira, resultante dos primérdios da colonizagio em contato poste-
rior com a cultura europeia. Essas caracterizag¢Oes atribuidas aos autores, revelam
distintas fases das pesquisas em comunica¢do, demonstradas a partir de livros se-
lecionados, cujos contetidos essenciais a0 campo foram apresentados por dezenas
de pesquisadores, em atividade ou nio, convidados pela organiza¢io do evento.

Se ja tomarmos inicialmente por base a questio etnogrifica, metodologia
tio recorrente nas pesquisas de Egon Schaden, é notbrio que esse encontro
promovido pela Fapesp/Intercom revelou praticas comunicacionais das mais
diversas que dimensionam tempos e espacos diferenciados. O passar dos anos
mostra avancos, porém, nos indica que ha uma condi¢io que permanece atem-
poral: a acio do homem. E é justamente do homem, por meio da alteracio de
seus habitos e costumes, que se ocupa a Antropologia. Em discussdes constantes
no campo, observa-se com certa inquietude o porqué da Comunicac¢io ainda
nio haver se efetivado como Ciéncia. A interdisciplinaridade é apontada como
causa principal. Nio hi como a comunicacio se desvencilhar de certas ciéncias
como a Antropologia, afinal, como apontamos, o individuo é fundamental para
o desenvolvimento dos atos de comunicag¢io, inseridos na cultura. O que nos
parece uma necessidade urgente é rever metodologias e teorias do campo co-
municacional, dois temas que merecem ampla discussio, porém fogem da pro-
posta deste artigo que é justamente ressaltar a contribuicdo de Egon Schaden a
comunicag¢io a partir de sua obra Homem, Cultura e Sociedade no Brasil, de 1972.

Dispensaremos uma apresentacio biografica de Egon Schaden, o teuto-bra-
sileiro que nasceu em Santa Catarina, mas carrega a descendéncia germanica.
Suas primeiras pesquisas académicas, com populacdes indigenas de Santa Cata-
rina, sio etnograficas com a proposta de investigar a mitologia dos indios e os
fundamentos da cultura guarani. Uma busca incessante por materiais de referén-
cia que atendessem seu compromisso maior: a educacio por meio da docéncia.
Schaden tinha mais preocupa¢io em ensinar do que propriamente fazer das
pesquisas, métodos descritivos que resultassem em teorias.

E por seu trabalho na Universidade de Sio Paulo (USP) e pela criacio da
Revista de Antropologia na institui¢io, em 1953, que o trabalho de Egon Schaden
se projeta nacional e internacionalmente. Alias, na USP, o professor ajudou a
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criar a cadeira de Antropologia cuja vertente social inglesa toma o lugar, no
plano tedrico, do culturalismo concebendo assim a Antropologia da pobreza, a
Antropologia simbolica e o estruturalismo de Lévi-Strauss, de quem Schaden
foi discipulo. A partir da viabilidade da disciplina mais a amplia¢io do corpo
docente, as pesquisas antropologicas se descentralizaram de caigaras e indigenas
para o urbano com questdes que passam também pelas relagcdes raciais e os mo-
vimentos migratérios. Alids, o livro em questio, apresentado no Ciclo Fapesp,
nada mais é do que uma compilagio de artigos de pesquisadores, publicados ao
longo do tempo pela Revista de Antropologia, selecionados para a obra que faz um
percurso dos individuos indigenas, afro-brasileiros, rurais e imigrantes.

Na USP, ao lado de seus alunos, Schaden partiu para investigar a aculturacio
de imigrantes nipdnicos em territério paulista, com foco nos problemas da
aculturacio economica, sistemas de cooperacio, conflito de gera¢des, acultura-
¢Oes religiosa e linguistica. O autor nio abandona os indios, que representam
os primoérdios de suas pesquisas, tanto que mantém os estudos sobre grupos
tribais com a diferenca que agora ele atribui sofisticagio tedrica a partir da
Etnologia e da Antropologia. Sio os estudos com indigenas e a preocupacio
com a aculturagio que fazem destas duas frentes o recorte metodoldgico de
Egon Schaden.

Isto se demonstra com trés trabalhos considerados os mais importantes do
autor em sua producio académica. Em A Mitologia heroica de tribos indigenas no
Basil, Schaden contribui com a etnologia do pais sob a 4tica funcionalista; ja em
Aspectos Fundamentais da Cultura Guarani, desenvolve esquemas tedrico-confi-
guracionistas e funcionalistas na Teoria da Aculturacio, que o faz “o” autor de
seu tempo; e em Aculturagio Indigena, faz uma critica a Teoria da Aculturagio
que comecou a ser demolida pelo estruturalismo de Lévi-Strauss. Seu trabalho
ganha relevancia na Universidade de Sio Paulo tanto que se torna uma referén-
cia mundial para a Antropologia. Schaden foi quem estabeleceu os fundamentos
da Etnologia Brasileira no século 19.

Toda sua producio intelectual o torna palestrante, professor visitante, enfim,
garante a ele a difusio do conhecimento Brasil afora. Tanto que ele recebe um
convite para assumir a cadeira de Etnologia, na Universidade de Bonn, na Ale-
manha. Sai da USP, onde Antropologia fica nas mios de Joio Baptista Borges
Pereira, mas por motivos pessoais, em especial familiares, ele desiste do Velho
Mundo e volta para Sio Paulo, na década de 70. Um novo convite lhe é feito
pela USP, através do diretor da Escola de Comunica¢des Culturais, Antonio
Guimaries Ferri para integrar o corpo docente da Escola. Egon Schaden chega
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e viabiliza a disciplina de Antropologia da Comunica¢io. Com aulas na gra-
duagio, Schaden procurava analisar, com seus alunos, os aspectos culturais e as
mudancas nesse sentido, consideradas rapidas demais para a época, a partir da
6tica da Comunicag¢io. Sua linha de raciocinio a respeito da Antropologia da
Comunicag¢io era a manutencio, extingdo ou fusio de culturas. E a que os se-
guidores da disciplina eram estimulados a fazer? Adaptar populacdes interiora-
nas, sobretudo distantes, aos meios de comunicacgdo. A partir desse pensamento,
¢ que a Antropologia da Comunicacio se difunde pela América.

Sempre com a preocupagio de ensinar, foram dele os principais esforgos,
bem como toda a articulacio, para a instalacio do curso de Pds-Graduagio
em Ciéncias da Comunicagio, nivel Mestrado, na Escola de Comunicacio da
USP. A primeira turma € constituida em 1972. Da perspectiva que demonstra-
mos acima, Egon Schaden passa a coordenar, na pds-graduacio, uma linha de
pesquisa denominada “Cultura Brasileira”. O principal objeto de estudo, que
norteava as propostas de pesquisas académicas, era o processo de aculturacio dos
imigrantes, que vinham das mais diversas partes do mundo para o Brasil. Nesses
movimentos, o recorte metodolégico proposto por Schaden, era justamente
observar os processos de comunicacio como edificadores da fusio de duas ou
mais culturas. Quando interrompe as atividades docentes, definitivamente, Egon
Schaden repassa toda sua trajetdria, ligada a Comunicagio, para sua primeira
assistente, Solange Martins Couceiro de Lima.

Homem, Cultura e Sociedade no Brasil

A proposito do titulo do livro, desde aqui, passamos a abordar o que ha de
mais relevante na obra vinculando ao recorte de trabalho de Egon Schaden, vol-
tado sempre a Etnologia e Antropologia, com preocupacio central nessa ques-
tio de aculturagio. Quando compila os artigos da Revista de Antropologia para
arquitetar Homem, Cultura e Sociedade no Brasil, Schaden possui a consciéncia de
que retne estudos de uma realidade étnica e social do Brasil para uma compre-
ensdo mais profunda da cultura nacional e suas raizes historicas. Na visio dele,
compreender o homem brasileiro é exigéncia da qual nio se pode abrir mio
nos estudos de qualquer area.

Quando faz o delineamento do contetido da obra, Schaden trata de quatro
grupos populacionais. O primeiro, em questio, € a populacio indigena, objeto
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preferencial de pesquisa entre os antropdlogos brasileiros. Neste particular, sio
tratadas questdes que percorrem desde a pré-historia até as nog¢des linguisticas
dos grupos tribais. Entre os afro-brasileiros, explora os estudos de doutrina e
vida religiosa. No tocante as populacdes rurais, perpassa a vida sociocultural do
caigara, a alimentacio do caboclo e os fendmenos sdcio-religiosos no interior
da Bahia. Quando percorrem os imigrantes, os textos da obra revelam a situacio
profissional e os costumes matrimoniais nipo-brasileiros além da lingua e do
folclore entre descendentes alemaies. Alids, este Gltimo grupo merece especial
aten¢ao de Egon Schaden uma vez que ele considera os imigrantes e descen-
dentes como representantes das mais profundas transformacdes na vida econd-
mica e cultural do Brasil.

Apresentamos tracos das etnologias presentes no livro. Nio mencionaremos
autores, mas sim, questdes macro que sio tratadas dentro da divisio proposta.
Na etnografia das populag¢des indigenas, sdo levados em consideragio o desen-
volvimento cultural, os ritos dos enterros, os estudos de linguistica, a tipologia
de vocabulos, grupos tribais especificos, mitologia, aspectos econdmicos e adap-
tacio para sobrevivéncia, além da a¢io indigena no Brasil como um todo. O
principio da pesquisa antropologica, muito ligada a Historia, é estabelecer uma
classificacio de lugares a partir de uma base cronoldgica. O que vale destacar de
todas essas compreensdes, no artigo de José Vicente César, selecionado para o
livro, é o sentido de “tipico” ou “caracteristico”. Na Antropologia, essas deno-
minagdes sio usadas na distincdo de individuos, povos, grupos populacionais ou
culturais entre si e também de outros. Um tipico ou um caracteristico é quando
o elemento nio se enquadra em outra cultura. Um processo bastante dificulto-
so de ocorrer. Podemos justificar isso pela Teoria da Aculturacgio, estudada por
Egon Schaden. Outra modalidade na qual podemos perceber essa aculturacio
€ na linguistica — a distribui¢do das linguas em uma base de origem comum —
quando Aryon D. Rodrigues trata da perspectiva descritiva (baseada em textos
nativos) e comparativa (material acumulado reexaminado). Tipica, caracteristica
ou aculturada, a lingua é uma institui¢do puramente cultural cujos tracos lin-
guisticos, de acordo com J. Mattoso Camara Jr., s3o a fonética, morfologia e sin-
taxe. E a aculturacio é defendida por alguns dos textos reunidos no livro devido
a importancia da humaniza¢io de um territdrio para instaurar o universo da
cultura ao desejo do grupo para se constituir como um grupo, de acordo com
Amadeu Duarte Lanna. Essa organizagdo é uma espécie de ajustamento eco-
légico. Um ajustamento que cruza indios e homens. As descri¢des de Eduardo
Galvio e Mario E Simdes, a partir do cenario do Alto Xingu, no Brasil Central,
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dio conta dessas interinfluéncias, as quais criam um aparelhamento tecnologico
condizente com as novas necessidades do meio recém-descoberto. Apesar de
tribos com linguas diferentes, em um processo de adaptacio ecoldgica e com-
pressio cultural, havia certa homogeneidade cultural em relagio a subsisténcia,
artesanato, mitologia, aspectos sociais e religiosos.

Enfim, sobre as popula¢des indigenas, Egon Schaden afirmava que as cul-
turas tribais precisam de preservacio sem a intercorréncia do fenémeno da na-
cionaliza¢io. Os indios devem se integrar a vida economica da civilizagio — nas
regides onde vivem — a partir do proprio trabalho. Na visio do autor teuto-
-brasileiro, o abandono de uma cultura tribal para um estado de civiliza¢io, em
vez de progresso, representa um depauperamento, ou seja, um sacrificio mais
genuino de ser homem.

Passamos as populagdes afro-brasileiras. O trabalho etnolégico trata de dou-
trinas e dos significados socioculturais. Entre esses povos, hd uma crenga de
que a alma é imortal e que a morte chega quando afasta a alma do corpo sem
o espirito. Em alguns grupos, como dos Ibeji, por exemplo, a cultura africana
reinterpreta a cultura portuguesa dominante. Apesar dos elementos culturais
possuirem forma e conteido, seus valores sdo alterados sempre que houver mu-
dancas economicas, urbanas ou industriais.

Entre as populagdes rurais, sao tratados os aspectos da cultura e da vida social
no litoral brasileiro, a primeira area de povoamento no pais. Excecdo feita ao
Rio de Janeiro, Bahia e Santos, em virtude dos avancos, os elementos culturais
litoraneos se reduziram nesses locais. Também sio observados, pelos textos, os
costumes alimentares em torno da farinha, obtida por meio das plantacdes de
mandioca e milho.

O mundo, representado por Japio e Alemanha, é utilizado para explicar a
etnologia das popula¢des de imigrantes. A imigracio talvez seja a melhor de-
monstracio de aculturacio, também definida como assimilacdo cultural. Isto
porque trata de mudancas culturais que se processam em meio a conflitos. Nada
¢ mais do que um costume conservador chocando-se com o acultural. A chega-
da dos japoneses ao Brasil, no século XX, assim como aconteceu com os demais
povos, representa isso. Em contato com o novo, uma maneira de nio se sentir
totalmente isolado foi a concepcio de associacdes que congregam seus povos. B
bom deixar claro que a assimilacio cultural, sobretudo em processos imigratd-
rios, ndo é apenas uma mudanca de processo linguistico, mas sim, uma alteracio
total que afeta inclusive aspectos da personalidade uma vez que nio se modifica
apenas o modo de falar, como a maneira de pensar, agir e viver.
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Com os alemies, também se deu o mesmo. Além de todas as transforma-
¢des culturais, na questdo do idioma, cruzou-se a lingua vulgar alemi — e vale
reforcar que vulgar é a maneira mais tipica de expressio da lingua — com a
Lingua Portuguesa. Esse cruzamento resultou em dois grupos. O primeiro, for-
mado por imigrantes que estabeleceram neologismos, palavras inevitaveis ou
de adaptacio. Ja o segundo grupo se concentrou na subjetividade do imigrante
que aderiu ao Portugués para suprir lacunas e deficiéncias de vocabulario com
palavras aceitas somente pela influéncia cultural.

E na assimilacio cultural entre brasileiros e alemies que Egon Schaden se
sente a vontade para analisar problemas e aspectos do folclore teuto-brasileiro. Ja
nos valemos algumas vezes do termo teuto-brasileiro, ao longo deste texto, mas
decidimos como propicio, explica-lo nesta fase. Teuto-brasileiro é um brasileiro
que tem pelo menos um ascendente etnicamente alemio. Schaden ¢é brasileiro
de Santa Catarina e neto de alemies, por isso, um teuto-brasileiro.

Quando se propde a essa anilise do folclore teuto-brasileiro, que fecha o
compéndio de textos selecionados da Revista de Antropologia e editados para o
seu Homem, Cultura e Sociedade no Brasil, ele entende que as investigacdes devem
se situar no ambito mais amplo da Antropologia Cultural a fim de serem orien-
tadas por uma Teoria Geral da Cultura em vez de procurar estabelecer uma
“Ciéncia do Folclore”, mais ou menos autdnoma com métodos de pesquisa e
principios de interpretagio proprios. O folclore, segundo ele, é uma ordem de
fenomenos culturais, tradicionais e de autoria andnima que se destrdi, como
espirito popular, a partir das civiliza¢des, que no Brasil, formaram um mapa
cultural do qual ele descreve. No Brasil Meridional, as observacdes tedricas sdo
menos restritas, pois, seus habitantes tiveram contato mais diretamente com a
coloniza¢io estrangeira, o que proporcionou interacio entre etnias e culturas
dispares. Em ambientes teuto-brasileiros, houve aculturagio linguistica que ge-
rou cria¢des culturais proprias bem como transformou o linguajar dos colonos
locais. Um conflito linguistico, Egon Schaden busca explicar pela referéncia de
Artur Ramos ao dizer que “um dos tracos culturais onde essa vacilagio cultural
se manifesta de maneira tipica é a lingua”. Ramos entende vacila¢io cultural
como o ressentimento social do imigrante, uma assertiva contestada por Scha-
den que entende que conflitos culturais nio podem ser interpretados, sem mais
nem menos, como resultantes de quaisquer ressentimentos. Segundo ele, como
em todas as esferas da cultura, a aculturagio linguistica deve ser analisada como

processo, ou seja, uma realidade dinamica.
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Embora considere que em toda comunidade, ha uma filosofia popular, Scha-
den reconhece que no ambito propriamente teuto-brasileiro, hd quase uma
inexisténcia de tradi¢des populares e literatura oral. E que a aculturacio deve se
processar em ritmo relativamente lento.

Consideragées Finais

Cabe-nos apontar nesta finalizagio do presente artigo, a inser¢do de Egon
Schaden nos estudos de comunicagio. Quando seu pressuposto umbilical entre
Antropologia e Comunicag¢io fora adaptar populag¢des interioranas aos meios e
observar os aspectos culturais em mudangas rapidas, ele abriu precedente para
validar a Antropologia como uma necessidade de explicagio dos processos co-
municacionais. Por mais que tecnologias avancem aceleradamente e que, por
vezes, assumam o controle de a¢des, ainda é do homem a prerrogativa do fazer
comunicacional. Por isso que nosso titulo foi esbogado a partir de uma concep-
¢do pela qual a cultura se mantém viva, isto é, mével, em transformacio, e o ho-
mem permanece como sujeito atemporal implicando seu papel somente no que
corresponde aos contextos de uma época como etnologicamente faz Schaden.

Etnologia e Aculturagio foram prentincios de uma época em que o mundo
se colocou em contato por meio da Internet. Os tempos passam, novos concei-
tos surgem e o que Schaden desenvolvia 40 anos atrds, embora continue acul-
turacdo, passa conceitualmente a globalizacio e convergéncia. E se formos nos
valer de sua metodologia, que na comunica¢io, quis aproximar locais distantes
bem como mensurar as rapidas transformacdes, hoje temos que acelerar essa
etnologia, mais facilitada em termos de cruzamentos sociais que muito se dio
virtualmente. O periodo de digitalizacio que experimentamos, nos dias de hoje,
talvez sequer fosse imaginado pelo antrop6logo anos atras, porém, nos da sinais
de que na afirmacio dele em que “compreender o homem é exigéncia da qual
nio se pode abrir mio” continua e continuara em vigor por todos os tempos.
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A propaganda antiga
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Universidade Presbiteriana Mackenzie

PENTEADO, Jos¢é Roberto Whitaker. A propaganda antiga. Sio Paulo:
Pioneira, 1974.

Um pouco sobre o autor

José Roberto Whitaker Penteado nasceu em 24 de novembro de 1919, na
cidade de Sio Paulo. Advogado formado pela Universidade Federal do Rio de
Janeiro, contudo especializou-se na area de publicidade, propaganda e marketing,

1. Atualmente é professor dos cursos de jornalismo e publicidade e propaganda da Uni-
versidade Presbiteriana Mackenzie. Presidente de honra da POLITICOM, Sociedade
Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comunica¢io e Marketing Politico, di-
retor da revista POLITICOM; diretor administrativo e financeiro da ABP2, Associa¢io
Brasileira dos Pesquisadores de Publicidade e Propaganda; membro do Conselho Fiscal
da SOCICOM, Federa¢io das Associacdes Cientificas de Comunica¢io do Brasil; s6-
cio da ABCOP,Associagio Brasileira dos Consultores Politicos e presidente do Conse-
lho Consultivo do Salio Internacional de Humor de Piracicaba.
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tendo exercido cargos em varias empresas das cidades de Sio Paulo e Rio de
Janeiro. Professor na Escola Superior de Propaganda e Marketing e, especial-
mente, Membro do Conselho da Organiza¢io Internacional do Trabalho, tendo
permanecido entre os anos 67 e 82 em Portugal, onde organizou seminarios e
conferéncias sobre o marketing. Foi conselheiro da OIT para a América Latina.
No Brasil, nos anos 40, foi gerente da agéncia Standard e diretor de RTV da JW
Thompson, no Rio de Janeiro.

Além do livro sob analise neste Ciclo, Whitaker publicou, especialmente no
periodo em que viveu em Lisboa, os livros: O folclore do vinho (1980), Relagées
puiblicas na empresa moderna (1970), Técnica de chefia e lideranga (1967), Técnica da
comunicagio humana (1965) reeditada recentemente esta sua obra mais singular,
pela propria ESPM.

Um pouco sobre o livro

O livro de Whitaker foi inspirado provavelmente na obra de Gilberto
Freyre, que retratou a venda de escravos no Brasil através de pequenos anin-
cios de jornais, como relata o autor na pagina 23: “Gilberto Freyre escreveu
um livro interessantissimo, onde traga o perfil socioldgico do Brasil no Século
XIX, através de antincios e da reproducio de certo tipo de noticiario dos jor-
nais da época”.

O livro “O escravo nos anincios de jornais brasileiros”, reeditado em 2010
pela Editora Global, é um classico, que mostra a realidade dos escravos africanos
no Brasil nos antincios publicados em jornais do século XIX que anunciavam
a venda, a compra e a fuga de escravos. Gilberto Freyre foi um dos primeiros
intelectuais a alertar para a riqueza desses anincios como fontes documentais
para nos aproximar do universo do cotidiano dos escravos. E neste livro, reuniu
em sua pesquisa cerca de dez mil andncios retirados de jornais do século XIX,
como Diirio de Pernambuco (Recife), Jornal do Commercio (Rio de Janeiro),
entre outros. A partir de tais anincios, ele observa com perspicicia as relacoes
que se estabeleceram entre os escravos e seus proprietarios. Sio desnudadas pelo
sociélogo as diversas ocupacdes que os cativos vindos da Africa exerciam deste
lado do Atlantico: desde trabalhadores das lavouras de cana-de-actcar até bar-
beiros e cozinheiros pessoais de seus proprietarios. Nos antincios que colocavam
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escravas a venda, Freyre destaca a preocupacio dos textos em vangloriar os atri-
butos fisicos das negras.
E também de Whitaker a informacio de que

Perlustrando a colecio da “Gazeta de Lisboa”, do ano de 1830,
longe de nds qualquer pretensio de fazer sociologia... O que
nos move ¢ aquele “espirito publicitario”, que nos fica na alma,
mesmo depois de nos havermos desligado da profissio.

Enquanto viveu em Portugal, entre os anos 60 e 80, Whitaker publicou va-
rias obras, entre elas, a interessante “A propaganda antiga”. A capa do livro é assi-
nada por Jairo Porfirio (pseudoénimo Afranio), em formato de charge mostrando
um baile sob o olhar da realeza do pais. Ha indmeras ilustra¢des durante as 302
paginas da obra, provavelmente de outro autor cujas iniciais parecem JMZ, mas
nao identificado pelo autor da obra e nem por este comentarista.

O livro faz uma releitura de antincios antigos no jornal portugués, distribui-
dos em capitulos que variam apenas o més da publicac¢io, indo de janeiro a de-
zembro. Trata-se de uma coletanea de a¢des comerciais desenvolvidas na época,
com especificidades e particularidades de redagio para cada caso. Comentadas
sempre com um certo bom humor por Whitaker.

A obra comeca a despertar a atencdo pelo cenario em que transcorrem. As
calcadas, ruas, colégios, largos, travessas, cais, praia, pacos, palacios, entre outros
de Lisboa e fora dela, onde acontecem os fatos relatados pelo autor e publicados
pelo jornal escolhido. Alguns nomes continuam incomuns aos olhares contem-
porineos para a nova paisagem urbana tanto de Lisboa como do restante do
mundo, a saber : Rua do Arco do Cego, Travessa da Cera, Rua das Olarias, Rua
do Chiado, Beco da Lebre , Cerca das Religiosas, Rua dos Confeiteiros, que ja
remete a nossa imaginagio direto ao século XIX, pelo titulo e pelas “especiali-
dades profissionais” de entdo, como a dos oleiros ou confeiteiros, homenageados
com pompas naqueles dias e engolidos por novas profissoes do século XXI, nem
sempre homenageadas com ruas, pragas ou avenidas.

Depois disso, Whitaker faz entrar em cena nomes nem sempre verdadei-
ros dos provaveis anunciantes da época. Eram individualmente os profissionais
como o corretor de imédveis, o dono da botica (farmicia), o mestre ferrador, o
relojoeiro, o serralheiro, chapeleiro, fabricante de moveis, vendedor de graxa
de sapatos que acorriam a imprensa de entdo para anunciar especialmente seus
servicos e produtos a sociedade portuguesa daquele periodo.
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E escolhe, aleatoriamente, profissdes e profissionais, para ir construindo a sua
obra. A comecar pelos antncios do campo imobilidrio, presentes desde ento,
como este exemplo de antincio localizado no jornal em janeiro:

Quem tiver propriedades rusticas ou urbanas (que sejio de-
sembaracadas), e as queira vender, pode dirigir-se a Diogo Ro-
berto Higgs, rua dos Fanqueiros, n® 131, 2° andar; que debaixo
da boa-fé, e com as costumadas diligencias em beneficio dos
interessados, espera desempenhar a satisfacio dos mesmos, os
negdcios que lhe confiarem”. (Mantida a grafia da época).

Mais adiante o autor explica que “fanqueiro” é nome de comerciante de
fazendas de algodio, linho, 13 e etc.

Um dos grandes acontecimentos da época, registrados pela “Gazeta de Lis-
boa”, foi a morte da rainha Carlota Joaquina. Dias apos, era possivel ler no

mesmo jornal o seguinte antincio:

Sahio 4 luz: Marcha Fanebre dedicada 4 deploravel morte e Sua
Magestade a Imperatriz Rainha, D.Carlota Joaquina de Bour-
bon; composta para piano forte, por José Joaquim Lodi: vende-
-se lithografadas nos armazéns de musica, e lojas de livreiro
do costume e em casa do author, rua Sio Joio da Praca, n°® 29,
primeiro andar. Preco 160 réis. (Mantida a grafia da época).

Varios contrastes podem ser observados no episddio. Primeiro, a reveréncia
com a morte de uma figura publica, transformada em obra musical. Depois a
reproducio através de técnica litografica e, por fim, a venda nos “armazéns de
musica”, “lojas de livreiro do costume” e até na “casa do author”. E a informa-
¢do essencial, o preco de “160 réis”, impossivel de avaliar hoje se caro ou barato!

Ha noutro anuncio a sugestio de que o negdcio seja feito “nas horas de
costume”, sugerindo-se que seriam as horas de funcionamento normal da ati-
vidade comercial, que antes comecavam as 8 horas da manhi e se estendiam até
as 18 horas. Mas, na atualidade, em metrépoles como Sio Paulo ou Lisboa ja
nio funcionam assim.

O livro diz o autor:

Que Lisboa vivia naquele tempo, sem cinema, sem radio, sem

televisao. Nas residéncias melhores, das familias capazes, fa-

114 Ciéncias da Comunicacdo no Brasil - Século XX: Pragmatismo Utdpico



zlam-se saraus musicais, tocava-se piano, mas também, os mais
sofisticados, talvez o 6rgio.

Nos demais capitulos continuam desfilando personagens e histérias con-
tagiantes, mostrando habitos, costumes, formas tipicas de redacio da época,
destaques para a comercializacio dos produtos e servicos e enderecos pito-
rescos.

Um pouco de romance, um pouco da realidade da época, uma contribui¢io
marcante de um dos mais completos publicitarios que o pais conheceu, trans-
formado hoje em nome de Praca na cidade de Aguas de Sio Pedro, onde passou

os ultimos dias de sua vida.

Breve andlise

A botica virou farmicia, a farmacia virou “drugstore” e o marketing moder-
no transformou as velhas pomadas para frieiras num negdcio que movimenta
milhdes de ddlares. O alfaiate e a costureira de ontem estdo escondidos nas mo-
dernas confec¢des que fazem do tecido, alta costura, marca, grife e igualmente
royalties.

Quem mudou pouco foi o anunciante dos iméveis. Os pequenos antincios
dos nossos jornais continuam, com este tipo de segmento de prestacio de servi-
¢os, uma parceria duradoura e indispensavel. Nem mesmo a internet, com a sua
velocidade e agilidade, conseguem derrubar das paginas dos jornais impressos
os anancios classificados para vender ou alugar iméveis.

Nostalgico, mas atualissimo, o livro que José Roberto Whitaker Penteado
escreveu na cidade de Estoril/Portugal, em 1974, nada deixa a desejar ao seu
inspirador, Gilberto Freyre. Relido com olhos de hoje, ¢ uma contribui¢io
decisiva, que parte do advogado transformado em publicitirio, em articulador
internacional, em observador, em professor e que, com justica o Ciclo de Con-
feréncias “50 anos de Ciéncias da Comunica¢ido no Brasil : a contribuicio de
Sio Paulo”, promovido pela INTERCOM e pela FAPESP, consagram a obra
de Whitaker — também pelo seu olhar lus6fono — como um dos 100 livros mais
importantes escritos por autores paulistas que mais contribuiram para o desen-
volvimento das Ciéncias da Comunica¢io no nosso pais.
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De minha parte, a honra em poder relembrar uma velha parceria que esta-
belecemos com Whitaker, quando era coordenador do Curso de Publicidade na
Universidade Metodista de Piracicaba. Residindo em Aguas de Sio Pedro, nos
encontramos em pleno Mercado Municipal da cidade de Piracicaba. Ele aceitou
prontamente o convite para abrir uma das nossas Semanas de Comunicacio.
Acostumado a situacoes de lidar com estudantes, realizou com a plateia de jo-
vens aspirantes a publicidade, através da quimica da palavra, do bom humor e da
propria vivéncia, um dos momentos de maior encantamento na minha trajetd-
ria como Professor Universitario. Relembri-lo nesta data, é motivo de alegria,
satisfacio e orgulho de quem, mesmo que brevemente, recebeu dele, na ocasido,
um abraco afetuoso e um exemplar de “A propaganda antiga” autografado, que
guardo com carinho na minha biblioteca até hoje.

Referéncias

WHITAKER PENTEADO, José Roberto. A propaganda antiga. Livraria
Pioneira Editora, Sio Paulo,1974, 302 p.

Infografia

Através da Lei 1037, de 20 de dezembro de 1995, publicada pelo entio pre-
feito Paulo César Borges, a confluéncia das ruas Guiomar Soares de Andrade
com a rua Auro Soares de Moura Andrade, Quadra 38 defronte ao lote n° 1, no
Centro de Aguas de Sio Pedro passou a ser denominada PRACA JOSE RO-
BERTO WHITAKER PENTEADO.
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9.

Estudos Raciais no Radio Paulistano:
raizes da Antropologia da
Comunicacao

Juliana Gobbi Betti’
UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”

PEREIRA, Joio Baptista Borges. Cor, Profissdao e Mobilidade: o negro e o
radio de Sio Paulo. [1967]. 2. ed. Sdo Paulo: Edusp, 2001.280p.

Nas décadas de 1950 e 1960 o fim da “era de ouro” e a disputa pela audiéncia
com a recém-chegada televisio abalizaram um periodo de importantes mudan-
cas na histéria do radio brasileiro, definindo-se como elementos determinantes

1. Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal de Santa Catarina (2009) e gradua-
da em Comunicac¢io Social — Jornalismo pela Universidade Metodista de Sio Paulo
(2005). Desde 2011 atua como professora substituta nos cursos de Jornalismo e Ra-
dialismo do Departamento de Comunicagio Social da Universidade Estadual Paulista
“Julio de Mesquita Filho” (UNESP), campus Bauru. Tem experiéncia na area de Co-
municag¢io atuando principalmente com os seguintes temas: Jornalismo Radiofénico;
Producio Radiofonica; Histéria da Comunicagio; e Estrutura, Técnicas e Processos de
Producio da Noticia. E-mail: jubetti@terra.com.br.
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na constru¢io do modelo de programacio que, ainda hoje, caracteriza o dial.
As grandes estruturas dos programas de auditério perderam espa¢o para uma
programacio com um custo menor de producio, a performance ao vivo foi
substituida por gravacdes. E neste contexto de mudanca que Joio Baptista Bor-
ges Pereira desenvolve a pesquisa intitulada Cor, Profissao e Mobilidade: o negro e
o radio de Sdo Paulo.

No entanto, como o titulo indica, o radio ndo era objeto central das aten¢des
do autor, que objetivou investigar: 1. *“o processo de integracio do homem de
cor a essa faixa de convivéncia socioprofissional”’; e 2.“0 processo de participa-
¢do na sociedade e cultura amplas desse contingente humano que ganhou novas
qualificacdes sociais, através de sua integracio a estrutura das empresas radiofo-
nicas” (PEREIRA, 2001, p.26). Embora tenha sido originalmente desenvolvida
com base nas inquieta¢des da antropologia, a pesquisa contribuiu para a cons-
tituicio do pensamento comunicacional brasileiro. Para entender esta relagio
buscamos conhecer e apresentar um pouco mais sobre os elementos e cenarios
que a caracterizam.

O autor

Assim como seus pais, Jodo Baptista Borges Pereira é natural de Santa Cruz do
Rio Pardo, interior de Sdo Paulo. A familia é moradora antiga do municipio, des-
de a segunda metade do século XIX, no entanto suas origens remontam as terras
de Minas Gerais, seu pai, Antonio, é descendente de fazendeiros escravocratas das
proximidades de Sio Jodo da BoaVista. Sua mie, Euridice, descende de imigrantes
checos que se instalaram primeiramente na regiio do triangulo mineiro, sua bisa-
v6 materna teria chegado ao Brasil no mesmo navio dos Kubitschek.

Nascido em 23 de julho de 1929, morou em Santa Cruz até o inicio da fase
adulta, quando foi fazer faculdade na capital. Naquele periodo nio havia alter-
nativas para a continuidade dos estudos ginasiais na cidade, s6 era possivel cursar
a Escola Normal? a op¢io de colegial nas modalidades classico ou cientifico

2. A Escola Normal, hoje equivalente ao Ensino Médio, objetivava a formac¢io de pro-
fessores para o ensino primario. O modelo surge na Franca, no final do Século XVIII.
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mais proxima era na cidade de Botucatu, e Joio Baptista, ja enamorado de sua
futura esposa Maria Teresa, nio queria mudar de cidade. Ainda, os custos seriam
muito altos para a familia.

A op¢io pela formagio de normalista dificultou seu ingresso na vida univer-
sitaria. A primeira tentativa ocorreu no inicio dos anos 1950, quando, ao tentar
inscrever-se para o processo seletivo do curso de Ciéncias Sociais, descobriu
que sua formacdo o permitiria cursar apenas Pedagogia, Jodo Baptista lembra:

Meu raciocinio foi simples e imediato: entre ficar sem curso
superior e fazer Pedagogia, eu faria Pedagogia. Nio tinha al-
ternativa. Prestei vestibular e ingressei no curso. Depois, che-
guel a conclusio de que ndo havia nascido para fazer Peda-
gogia. Nada contra a disciplina, eu a admiro, mas, na verdade,
minha vocacio era a sociologia (PEREIRA, 2002, p.)

Aproximadamente um ano depois de largar o curso recebeu a boa noticia,
Jorge Nagle, colega dos tempos de escola, o avisou sobre uma nova possibi-
lidade de prestar vestibular. Jodo Baptista conta que ainda enfrentou dificul-
dades, s6 conseguindo assegurar sua inscri¢io por meio de um mandado de
seguranca,

Voltei e tive minha inscri¢io para o curso de Ciéncias Sociais
negada, sob a mesma alegacdo do ano anterior. Fiz vestibular
condicionalmente, e acabei tendo meu direito confirmado
pelo entio Ministro Simdes Filho. Ao eliminar esse obstacu-
lo legal, veio o obsticulo intelectual: a selecio (PEREIRA,
2002, p.15)

Nagle, também normalista, cursava Pedagogia na Universidade de Sio Pau-
lo e ciceroneou o entio vestibulando durante o processo. Aprovado na prova

No Brasil, as primeiras institui¢des para a forma¢io de normalistas foram criadas res-
pectivamente em 1835, no Rio de Janeiro, em 1836 na Bahia, em 1845 no Ceari e,em
1846 em Sao Paulo (MARTINS, 2009, p25-4). Em Santa Cruz do Rio Pardo a Escola
Normal criada pela Lei Municipal n°® 429, de 25 de agosto de 1928, iniciando em 1929.
O curso colegial foi criado pela Lei n® 255, de 13 de mar¢o de 1949, para funcionar
nas dependéncias da Escola Normal em periodo noturno.
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escrita e na prova oral, tendo em ambas o prof. Antonio Candido® como avalia-
dor, iniciou o curso de Ciéncias Sociais na Universidade de Sio Paulo em 1955.
No entanto, foi logo na primeira semana de aula que se encantou por outra
area do saber, a Antropologia, que lhe foi apresentada por Egon Schaden*. Em
entrevista publicada na Revista de Antropologia o autor explica que

Schaden nio movia um musculo da face. Tinha um timbre mui-
to forte. O Gnico recurso que ele usava era o cachimbo. Fazia
pausas no meio da frase, botava fumo no cachimbo, acendia-o,
criava suspense e retomava a frase. Era extraordinario. Eu mesmo
nunca pensei em fazer antropologia. Eu vim para USP cursar
sociologia. Mas quando eu assisti a uma aula de Schaden sobre
populacdes pigméias da Africa Equatorial, minha nossa, eu sai
antropdlogo. Schaden me converteu (MARRAS, 2003, p.332).

Schaden teve um papel fundamental na carreira de Jodo Baptista, especial-
mente como orientador de seu doutorado e pela indicacio para que assumisse
seu lugar como professor catedritico logo apds concluir a livre-docéncia.

Foram muitas as realizacdes do autor’. O normalista, formado no interior
de Sio Paulo, Jodo Baptista Borges Pereira é Professor Emérito da Faculdade
de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sio Paulo, titulo
concedido pela primeira vez a um docente do Departamento de Antropologia
(NOVAES, 2002, p.7). Atualmente, dedica-se as pesquisas sobre etnia e identida-
de religiosa, integrando o corpo docente do Mestrado em Ciéncias da Religido
da Universidade Presbiteriana Mackenzie.

3. Antonio Candido (1918) é socidlogo, literato e professor. Ao longo de sua carreira publi-
cou diversas obras de referéncias nos estudos sobre sociedade e literatura. Recebeu quatro
vezes 0 Prémio Jabuti, além dos prémios Juca Pato, Camdes e Machado de Assis. Ainda, é
Professor Emérito pela USP e UNESP e Doutor Honoris Causa pela UNICAMP.

4. Egon Schaden (1913-1991) foi um dos mais importantes antropdlogos brasileiros. Em
1949 assumiu a cadeira de Antropologia da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Le-
tras da Universidade de Sio Paulo, ocupando a vaga deixada por Emilio Willems. Criou e
custeou a Revista de Antropologia, ainda referéncia este campo de estudos. Ainda, em meados
de 1970, criou a disciplina Antropologia da Comunica¢io na Universidade de Sio Paulo.

5. Para conhecer mais sobre a trajetdria intelectual de Jodo Baptista Borges Pereira indica-
mos consultar as entrevistas do autor indicadas na bibliografia citada ao final deste texto.
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O inicio

De acordo com Jodo Baptista (2013) a inspiracio para o projeto surgiu ao
longo do segundo ou terceiro ano de curso, periodo em que participou de uma
pesquisa coordenada por Fernando Henrique Cardoso e Octavio Ianni sobre
o negro na Regido Sul do pais. A incursio dava continuidade aos estudos de
Florestan Fernandes ¢ Roger Bastide, ainda, respondia a “resolu¢io de pdr em
pratica um programa de acio educativa contra o preconceito racial, movimento
cuja execucdo se basearia na mais ampla difusio dos dados cientificos relativos
as questoes de raca” (SCHADEN, 1953, p.63-64), uma iniciativa da UNESCOQO,
que congregava sociologos, antropologos e geneticistas.

O autor afirma que, até entdo, nido percebia a problematica racial na socie-
dade brasileira, explicando que

Para mim o negro era o negro da minha terra, que nds cha-
mavamos de negro da nossa gente. Eram filhos de escravos e
ex-escravos que viviam grudados na gente em casa. Era aquele
negro que eu conhecia. Esse negro que era objeto da sociolo-
gia eu ndo conhecia, nem quando eu vim para ca eu percebia.
Isso para mim era invisivel. Para mim o negro era o negro da
minha terra, que me ajudava e eu ajudava ele, era como se fosse
da familia, com meu sobrenome (PEREIRA, 2013).

Além disso, Jodo Baptista conta que, ao contrario do que o senso comum
indica, a abolicdo nio tirou totalmente os negros de perto das familias, pelo
menos nio da sua. Ao final dos anos 1940, os descendentes dos escravos que
trabalharam na fazenda de seu avo ainda mantinham relacdes de amizade com
ele. Sobre este periodo lembra que aprendeu a dancar em um lugar chamado
Bafo de Onca, que era frequentado majoritariamente por negros e famoso pelo
ritmo comandado por instrumentos de percussio. Ele e outros amigos, como
Jorge Nagle, eram bem aceitos por serem considerados da “nossa gente”.

Ao conhecer outra realidade, muito mais comum, espantou-se com as his-
torias de vida destes negros que enfrentavam cotidianamente os esteredtipos
negativos, os preconceitos e o racismo, concluindo entio, que tinha uma divida
com os negros, uma divida da qual nunca havia se dado conta. Ao retornar, Joio
Baptista preparou seu projeto e o entregou para que a colega Ruth Cardoso
opinasse. Ela achou uma boa ideia.
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A pesquisa

“Enquanto se é aluno de graduagio, escolhe-se o professor, mas depois é

ERINT3

o professor que escolhe o aluno”. “Com isto”, disse-me ele, “estou lhe dizen-
do que eu o escolho como meu orientando, desde que vocé mude de tema”
(MARRAS, 2003, p.324-325). O ele, protagonista da fala, é Florestan Fernan-
des, a quem Jodo Baptista entregou seu projeto com a inten¢io de té-lo como
orientador®. Contudo, Florestan explicou que nio estava mais pesquisando a
tematica racial, mas desenvolvendo um projeto sobre a industria cafeeira em S3o
Paulo, no qual Fernando Henrique Cardoso ja estava trabalhando. O professor

sugeriu a cidade de Chavantes como estudo de caso, e para 1a foi Jodo Baptista.

Realizei um survey na comunidade, preparei o projeto e o levei
para Florestan. Perguntei-lhe: “estd bom, professor?”. Ele disse
que estava bom. Al eu rasguei o projeto na frente dele — fui
acintoso mesmo —, desculpei-me e sai da sala. Florestan se es-
pantou: “mas o que € que ha, ficou louco?”.“Nio fiquei louco
nio” — disse-lhe eu —, “é que nio quero fazer isso”. Entio
desci as escadas da Antropologia, encontrei o professor Egon
Schaden, e perguntei se ele aceitava me orientar no doutorado.
Ele disse que aceitava ser meu orientador desde que eu con-
cordasse em ter um orientador que mais ouvisse do que falasse,
porque ele nio trabalhava com questdes raciais. E foi um gran-
de orientador. Ele nio interferiu, me deu liberdade. O grande
critico de meu trabalho foi Oracy Nogueira — que tinha sido
meu orientador no mestrado —, e lia pagina por pagina. Foi ele
que segurou um pouco a minha linguagem, meio exagerada,
e deu mais elegancia ao meu estilo. Acabou que Schaden foi
meu orientador formal e Florestan compds minha banca de
defesa. Anos depois ele publicou sua tese em inglés e na intro-
ducio ressalvou que seus resultados eram respaldados por uma
pesquisa “independente”, que era a minha, ji publicada em

livro (MARRAS, 2003, p.325).

6. Além da afinidade que Jodo Baptista acreditava ter com a linha de pesquisa que vinha
sendo desenvolvida por Florestan, naquele periodo apenas catedriticos podiam orien-
tar pesquisas de doutorado.
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As primeiras aproximag¢des com o objeto foram feitas em 1958, a partir da
aplica¢io de um survey. No entanto, o autor explica que a “investigacio foi de-
senvolvida sistematicamente nos anos de 1959 a 1961, e prosseguida em termos
complementares, com numerosas interrupg¢des, durante o biénio 1962-1963,
somente ficando concluida nos principios de 1964” (PEREIR A, 2001, p.19).

O contexto académico

“Vocé é muito corajoso ao se doutorar com um tema duplamente fora de
moda: o negro e o radio” (PEREIR A, 2013). Aos 84 anos, Joio Baptista Borges
Pereira nio esquece a frase dita pelo amigo Carlos Guilherme Motta poucos
dias antes de sua banca de defesa, em 19647. A afirmacio de Motta nos coloca
frente a duas questdes de grande relevancia para compreendermos a obra: o
desenvolvimento dos estudos sobre raca e sobre a radiodifusio sonora no Brasil.
A fala, que ostentava tom de critica, refletia 0 panorama dos estudos cientificos
realizados naquele conjunto de décadas.

Na visdo do autor, o pais passava por uma “conspiracio do siléncio”, termo
que fora cunhado por Artur Ramos para falar sobre o desinteresse dos intelectu-
ais para com a tematica racial, especialmente negra. E o radio? Ainda de acordo
com Jodo Baptista ndo era levado a sério como objeto de pesquisa (PEREIRA,
2013).

Bem quisto pela audiéncia, com grande influéncia cultural na sociedade,
seus programas e artistas eram amplamente noticiados em publica¢des especia-
lizadas, mas o ridio ainda nio era tratado como assunto relevante para os pes-
quisadores brasileiros, sendo ignorado quase que completamente. “Excluindo
croniquetas de duvidoso valor informativo, o pouco que se escreveu sobre esse
6rgio de comunicagio estd tdo diluido em obras aparentemente alheias ao tema,
que a sistematizagio de tais registros transforma-se em busca microscopica |...]”
(PEREIRA, 2001, p.36).

7. Jodo Baptista Borges Pereira relembrou em entrevista para a autora. O episdédio tam-
bém estd descrito em seu depoimento para a revista especial da USP sobre os 80 anos
de radio no Brasil, intitulado O negro e o Radio: um depoimento.
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Em sua tese, a historiadora Lia Calabre de Azevedo (2002, p.35) referenda e
complementa esta observagio afirmando que “a maioria dos estudos existentes
sobre radiodifusio no Brasil foi produzida nos programas de pos-graduacio
em Comunicagio Social e, pelas caracteristicas proprias do campo, dedicam-
-se a trabalhar com um tempo bem proximo ao presente (os recuos temporais
raramente ultrapassam o periodo de 10 anos)”. A autora também aponta Cor,
Profissao e Mobilidade: o negro e o radio de Sao Paulo entre os pioneiros dos estudos
que se apropriam deste universo de investigagio.

O antropdlogo conhecia bem a producio radiofonica, ocupou diversos car-
gos - da locugdo a direcio - na ZYQ-8, emissora de sua cidade natal. No en-
tanto, o autor explica que

A escolha da esfera radiofonica para campo desta anilise nada
tem de arbitriria ou acidental. Experiéncias do dia-a-dia tes-
temunham com eloqiiéncia que na sociedade brasileira, ou em
suas variantes mais urbanizadas, hi pelo menos duas dimensodes
onde o homem parece gozar de condi¢des peculiares, diferen-
tes daquelas comumente observadas nas demais esferas de ati-
vidades das quais participam brancos e pretos. Referimo-nos
ao radio e ao futebol (PEREIRA, 2001, p.26).

O objetivo do autor era utilizar o ambiente de produgio como um lécus de
anilise e, para isso, concentrou-se em doze emissoras de radio: Record, Sio Pau-
lo, Panamericana, Tupi, Difusora, Cultura, Nacional, Excelsior, Gazeta, América,
Piratininga e Bandeirantes.

Durante a pesquisa Jodo Baptista valeu-se de diferentes métodos e técnicas, rea-
lizou observacdes de campo e entrevistou profissionais e ouvintes. “As informagdes
mais substanciais foram conseguidas através de entrevistas formais e informais, his-
torias de vida e, em certa medida, através da observacio-participante: participa¢io
em programas de auditdrio, contato nos bastidores com artistas, convivéncia intima
com profissionais e frequentadores de estacdes de radio” (PEREIR A, 2001, p.36).

Participaram da pesquisa 121 profissionais negros, sendo 93 homens e 28 mu-
lheres, e 100 profissionais brancos. Entre os ouvintes, em especial os calouros, a
amostra abrangeu 87 individuos, 20 brancos e 67 negros, entre os quais 28 eram
mulheres. Colaboraram profissionais de outras areas, mas que por sua vivéncia e fa-
miliaridade com o meio artistico puderam fornecer informagdes relevantes, como
“publicitarios, compositores, professores de musica, jornalistas, criticos, musicolo-
gos, membros de escola de samba, artistas de teatro e de televisio” (PEREIRA,
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2001, p.35). Ainda, foram realizadas sondagens para verificagio da possivel influén-
cia socializadora do profissional negro e dos programas com esta tematica.

O legado

De acordo com Marques de Melo “do ponto de vista da Pesquisa em
Comunicagdo o trabalho de Jodo Baptista Borges Pereira representa o pri-
meiro estudo, em bases cientificas no pais sobre o Comunicador, no caso uma
entidade codificadora e transmissora de mensagens para o grande
publico, o Radio” (MARQUES DE MELO, 1972, p.18, grifo do autor). A
publicacio em formato livro data de 1967.

A obra apresenta o percurso metodologico e divide o corpus de analise em
duas partes: I. Estrutura e Dinamica e II. Cor, Estrutura e Dinamica. A segunda
edicdo, disponibilizada pela editora da Universidade de Sio Paulo em 2001,
conta com textos iniciais de Egon Schaden e Roger Bastide.

“Estrutura e Dinamica” é composta por quatro capitulos que contextualizam
o surgimento do radio no cenario de mudancas desencadeadas nos crescentes
processos de industrializa¢io e urbaniza¢io no periodo que seguinte a Primeira
Guerra Mundial, neles, o autor examina as transformag¢des que acompanharam
a amplia¢io da penetra¢io e a passagem do modelo educativo para o modelo
economico-publicitirio, recuperando as contribui¢des de Roquette-Pinto, Ma-
rio de Andrade e Luciano Gallet. Conclui que “o radio constituiu-se a0 mesmo
tempo em produto e em instrumento de expansio e consolida¢io do processo
civilizatorio urbano-industrial no pais, através da difusio por toda a realidade
brasileira de valores vinculados ao estilo de vida que aos poucos se esbocava
entre nés” (PEREIRA, 2001, p.50).

Ao analisar a mobilidade dentro da estrutura do contexto radiofénico Jodo
Baptista identifica as categorias que estabelecem uma complexa rede de rela-
¢des, classificando-as como: 1. estrutura particular da empresa radiofénica, que
agrupa os setores administrativo, técnico e programatico e 2. a macroestrutura
ou estrutura radiofonica extraempresarial que incluem os grupos de anuncian-
tes, publicitarios e ouvintes (os tltimos, categorizados em grande puablico, mi-
noria agressiva, calouros, corte e fa-clube).

A mobilidade, objeto de investigacio do autor, representa uma alteracio no
status social e profissional do individuo e os shows de calouros demonstram
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com clareza esta dinamica, o ouvinte que almeja integrar o cast radiofonico.
Este desejo esta relacionado ao status atribuido ao artista, especialmente aos
cantores de radio, basta lembrar a popularidade que acompanhava os concursos
de Rainha do Radio.

As anilises descritas na segunda parte do trabalho fundamentam-se em va-
riados dados estatisticos apresentados pelo autor, entre os quais estdo aqueles re-
ferentes ao cenario social, disponibilizados pelos recenseamentos e pesquisas do
IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, bem como levantamentos
aqueles realizados diretamente no desenvolvimento do projeto. Para os estudos
de radio, este material constitui-se em um valioso registro historico, tio impor-
tante quanto a descricdo dos grupos, funcdes e atividades que compunham e
movimentavam a produg¢do e o consumo dos produtos radiofoénicos.

Os depoimentos legitimam e complementam os dados, atribuindo-lhes uma
significacio tnica. Nota-se que a ideia de que o negro sb servia como can-
tor, sendo nio recomendado para outras fun¢des era, naquele periodo, discurso
corriqueiro e arraigado. Hoje, tal discurso encheu-se de vergonha e foi relega-
do ao cochicho doméstico, quando nio ao sigilo do pensamento. No entanto,
embora seja raro escutar que “onde o negro entra tudo fica estragado” ou que
para determinado tipo de servigo é preciso gente séria, que trabalhe “sem ficar

pensando em cachaga, em tudo o que, como se sabe, o negro pensa’™®

, COMO jus-
tificativas aceitaveis para a nio contratagio do profissional negro, é possivel veri-
ficar que estes esteredtipos ainda estio embutidos no discurso social e midiatico.

No Brasil, a caracterizagio do negro como raga com dotes artisticos, espe-
cialmente no ambito da inddstria musical, é inerente a popularizagio e acei-
tacio do samba, embora seja também influenciada pelo sucesso de icones da
musica negra norte-americana, como o jazz e o soul. A concep¢io da carreira
musical como forma de aceitagio, reconhecimento e prestigio social, resultantes
da melhoria da condi¢io socioecondmica, colocava-se como possibilidade real,
atingivel.

Jodo Baptista explica que parte desta ilusio fundamenta-se na deformada
interpretacdo, por parte dos negros, de seu perfil de mobilidade, “decorréncia

8. Trechos retirados de depoimentos contidos no livro, entre as paginas 173 e 176. Sio
falas de produtores, diretores e chefes que concederam entrevistas para Joio Baptista
durante a pesquisa.
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de ingénua e simplificadora redugido do mundo dos brancos a simples questio
de poder aquisitivo” (PEREIR A, 2001, p.252). O autor complementa afirman-
do que “ao liberti-los de injunc¢des economicas, a profissdo transporta-os para
novas situacdes de convivio, em que o papel até entio representado pela defi-
ciéncia pecunidria, passa a ser interpretado pela cor e por tudo o que este tragco
racial simboliza em termos sociais e culturais” (PEREIR A, 2001, p.253).

A pesquisa registra as nuances das relacdes de classe e de raca em um peri-
odo determinante na formacio da identidade da capital paulista a frente de um
movimento desenvolvimentista e urbanizatério. O rigor metodoldgico, a densi-
dade tedrica e a amplitude da anilise a colocam como referéncia imprescindivel
para uma compreensio sociologica e antropologica da sociedade moderna e da
influéncia da radiodifusio neste periodo. Ao mesmo tempo,

[...] trata-se de um livro de interésse para todos os estudiosos
das ciéncias sociais, especialmente das ciéncias da comunica-
¢do. Nio obstante a linguagem técnica, marcada pelo jargio
especifico da sociologia, antropologia e psicologia, o livro de
Jodo Baptista Borges Pereira interessa também ao leitor me-
diano, preocupado com os problemas de rela¢cdes interétnicas
e de ajustamento social (MARQUES DE MELQ, 1972, p.19)

Elencada entre os desbravadores do campo a obra ainda indica caminhos
relevantes para sua continuidade. Na irea da Antropologia as contribui¢des de
Jodo Baptista Borges Pereira sio constantemente lembradas, mas aparecem de
forma sazonal nos estudos de Comunica¢io, de modo que nio poderiamos
deixar de congratular a acertada inclusio da obra no Ciclo de Palestras que
celebraram os 50 anos das Ciéncias da Comunicag¢io no pais, iniciativa da Fun-
dag¢io de Amparo a Pesquisa — Fapesp e da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicac¢io - Intercom.
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10.

José Marques de Melo:

o despertar de uma mentalidade
Investigativa em comunicacao

Waldemar Luiz Kunsch'’

MARQUES DE MELOQO, José. Comunica¢ao Social: Teoria e Pesquisa,
Petropolis: Vozes, 1970.

Introducao

Em 12 de dezembro de 1963, Luiz Beltrio criava, na Universidade Catdlica de
Pernambuco, o Instituto de Ciéncias da Informacio (Icinform), principal marco

1. Mestre em Comunicagio Social (2001) pela Universidade Metodista de Sio Paulo (Umesp).
Graduado em Filosofia (1973) pela Universidade de Mogi das Cruzes (UMC), em Jornalis-
mo (1979) pela Faculdade Casper Libero e em Relagdes Puablicas (1986) pela mesma insti-
tui¢io. Foi professor e coordenador do Curso de Relagdes Pablicas da Umesp, onde também
editou as revistas Comunicagio & Sociedade e Estudos de Jornalismo e Relagoes Pitblicas. Publicou
O Verbo se faz palavra: caminhos da comunicagio eclesial catdlica (Paulinas, 2001), além de ter
organizado uma série de coletaneas. Trabalhou por 25 anos nas areas de comunicagio mer-
cadoldgica e comunicagio institucional. Hoje atua como editor, sendo sdcio-proprietario da
microempresa Pressa Editoracao e Produgio Cultural Ltda. E-mail: wlkunsch@uol.com.br.
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precursor do que viriam a ser os estudos das Ciéncias da Comunica¢io no Brasil. A
partir dai entrariam em cena aqueles que, nos primeiros cinquenta anos dessa area
em nosso pais, seriam considerados os seus desbravadores. Ja em 1964, um discipulo
de Beltrdo, o alagoano José Marques de Melo, se graduava em Jornalismo pela Uni-
versidade Catélica de Pernambuco. E impressionante o volume que, a partir de entio,
teria sua atividade, no espaco brasileiro e internacional.

Tendo-se mudado para Sio Paulo, em 1967 ele comecaria a destacar-se
por sua produgio cientifica, que hoje, sé6 no que se refere a livros publica-
dos, chega a cinquenta obras proprias e quase cem coletineas organizadas.
Tudo comegou em 1967 e 1968, com alguns opusculos para suas aulas na
Faculdade Casper Libero, onde lecionou nesses dois anos e criou o Centro
de Pesquisa da Comunicag¢io Social. Dessas pequenas obras nos di conta um
rico texto de Dimas Antonio Kiinsch (2013). Conforme ele proprio afirmou,
em entrevista concedida a revista Pesquisa Fapesp (Moura, 2012), os trabalhos produ-
zidos na Casper Libero constituiram suas primeiras pesquisas. Tratava-se realmente de
“opusculos”, ndo tendo o menor mais do que dezenove paginas. Muito do que eles
continham seria aproveitado na obra que analisaremos.

Com Comunicagao social: teoria e pesquisa (1970), o autor buscava impulsionar
os ideais de Beltriao. Este se preocupava com a captagio e difusio do conhe-
cimento cientifico no campo comunicacional, objetivando, também, a formu-
lagio de uma teoria geral das Ciéncias da Informagio® Foi, alids, pensando
nisso que fundaria o Icinform. Seu ideal seria plenamente incorporado pelo
discipulo, que surgia “como um novo sopro de vida para a pesquisa e a educagio
continuada”, heranga maior de seu mestre, como se lia na revista entdo criada por
Beltrio, Comunicagio & Problemas (C&P, 1965, p. 7).

Com 304 paginas, a obra de Marques de Melo se dividia em duas partes. A pri-
meira, “Teoria”, tinha como capitulos: Comunicagio: conceitos e estrutura; Cién-
cias da Informagio; A pesquisa em comunica¢io; e Comunicagio, cultura de massas,
cultura popular. Na segunda parte, “Pesquisa”, se reproduzia uma série de trabalhos
desenvolvidos pelo autor sobre aspectos e produtos midiaticos da realidade brasileira.

2. Tao preocupado se achava Marques de Melo com tais aspectos, diante da relativa in-
cipiéncia desse campo, que nio deixou de relacionar em dezenove paginas (277-300)
de seu livro um conjunto de obras gerais e sobre metodologia, anilise de resultados e
pesquisas em realiza¢io na época, como contribui¢io para o desenvolvimento da men-
talidade de pesquisa entre os estudiosos da comunica¢io no Brasil.
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E sobre essa obra que nos deteremos, sem a pretensio de a explorarmos exaus-
tivamente e nem de seguirmos exatamente a estrutura adotada pelo autor. Assim,
organizamos nosso texto segundo estes trés topicos: Teoria da comunicacio; Pes-
quisa em comunicac¢io; e Ciéncias da informacio. Nosso intuito sera resgatar o
que o livro trazia de essencial no contexto da época. O estudo das Ciéncias da In-
formacio estava na ordem do dia dos intelectuais, preocupagio que o autor achava
muito til, sobretudo, porque estava sendo dirigida, ja entlo, para a sistematiza¢io
dos conhecimentos nesse campo e a andlise cientifica dos fendmenos gerados no
proprio pais (p. 277). Nosso trabalho se limitard, basicamente, & primeira parte do
livro. Até mesmo porque, na verdade, a justificativa da palavra “Pesquisa” no titulo
do livro € o topico “A pesquisa em comunica¢io” (p. 82-63) da primeira parte —
“Teoria”. O que o autor trazia na segunda parte ndo eram sendo “pesquisas’ que
ele realizara, j aplicando os principios abordados na primeira parte.

Teoria da comunicacao

Marques de Melo comecava se indagando sobre o que seria, afinal, a comu-
nicacdo. Era uma questio que vinha merecendo atencio crescente, em decor-
réncia da verdadeira revolu¢io que os meios massivos comegavam a promover
nesse campo. Ao analisar o fendmeno comunicativo, cada ciéncia e cada escola
filosofica utilizavam perspectivas, terminologias e conceitos especificos, configu-
rando intimeras e até mesmo controvertidas reflexdes. De forma muito didatica e
com um olhar critico bastante agucado, o autor foi buscar em destacados estudiosos
os multiplos conceitos cientificos e filosoficos entdo existentes (p. 14-30), para, ao
final, apresentar o seu conceito estrutural (p. 31-33), que nortearia sua proposta de clas-
sificacio das Ciéncias da Informacio (p. 48-79).

Cientistas e fildsofos diante de uma questao complexa

O autor fazia uma distin¢io entre os conceitos cientificos e os conceitos filo-
soficos. Os primeiros seriam meramente funcionais, a0 enfocarem a comunicagao,
genericamente falando, como “instrumento de satistacio de alguma necessidade”
(MALINOWSKI, 1962), enquanto os segundos seriam deliberadamente especulati-
vos, preocupando-se com a natureza intrinseca do processo da comunicagio. Dentre
os conceitos cientificos, ele avaliou os conceitos etimoldgico, biologico, pedagdgico,
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historico, socioldgico, antropologico e psicologico. Sua analise, muito bem baseada,
era um resgate de grande interesse, mas nio nos estenderemos em sua exposicao.
Quanto aos conceitos filosdficos, expds brevemente, com base em Adam Schaff (1968),
0s principais em voga na época: o transcendentalista, o naturalista € 0 marxista.

A significacao social do fendmeno comunicativo

Numa visdo geral dos conceitos cientificos e filoséficos, Marques de Melo
qualificava todos eles como “unilaterais”, refletindo as peculiaridades das dis-
ciplinas ou correntes que os orientavam. O fato, segundo o autor, é que o
ponto de partida devia estar sempre na estrutura do fendémeno comunicativo,
observando-se a sua significa¢io no contexto social.

Assim, ele formularia o conceito estrutural, que tinha como base a propria
estrutura do processo comunicativo, visto em sua globalidade. Seu enunciado era:
“Comunicac¢io é o processo de transmissio e de recuperacio de informacoes”.
Tendo como critério orientador o fluxo que modela a estrutura do processo
(comunicag¢io), o conceito identificava claramente o seu objeto (a informagio).

Segundo esse conceito, a comunicagio compreendia dois estagios: 1) a trans-
missio, envolvendo dois mecanismos especificos: a codifica¢do (transposi¢io da
informagdo para um sistema de cédigos, tomando assim a forma de mensagem);
e a difusio (utilizagio de um canal que permita a recep¢io da mensagem pelo
destinatario); 2) e a recupera¢io® (reaproveitamento, em sua forma original ou
nio, de uma informagio transmitida, o que, por sua vez, atuard como fonte para
a transmissdo de novas informacdes).

Pesquisa em Comunicacao

Pesquisa em comunicacio, geralmente, significava especificamente a investigacao
quantitativa de circula¢do ou audiéncia. Marques de Melo se preocupou entio em

3. Em nossa opinido, esse conceito de recuperacio seria, posteriormente, a base para uma distin-
¢io cada vez mais clara entre as Ciéncias da Comunicagio (mais ligadas a transmissao da in-
formacio) e as Ciéncias da Informagio (vinculadas, sobretudo, a recuperagio da informacio).
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vé-la de forma mais ampla, como o estudo sistematico de meios, formas e processos
de informacio e, do ponto de vista da metodologia, passou a valorizar também as
investigacOes qualitativas. Assim, a pesquisa devia compreender o estudo cientifico
de todos os elementos do processo comunicativo: comunicador, mensagem, canal,
e receptor. Com isso, ela assumiria a natureza de um campo interdisciplinar de es-
tudos, envolvendo as investigacdes proprias (linguisticas, educacionais, jornalisticas,
cibernéticas etc.) das Ciéncias da Informacio e, também, as iniciativas (psicologicas,
histdricas, antropoldgicas, socioldgicas etc.) de outras areas das ciéncias humanas.

O autor discorreria entio (p. 84-105) sobre alguns pontos da pesquisa em comu-
nicacio, analisando suas origens e seu desenvolvimento, a ripida evolugio a partir de
1930, os métodos usados e as tendéncias que entio despontavam no Brasil. Dentro
de um esquema nosso, perpassaremos rapidamente esses itens e, no final, incluiremos
um apanhado do que Marques de Melo apresentava sobre a relagio entre cultura de
massas ¢ cultura popular, no contexto de uma nova ciéncia que entio se inaugurava
—a Folkcomunicagio (p.107-124),

A busca de modelos cada vez mais refinados

Marques de Melo dividia em quatro etapas bem definidas a historia da pesquisa
em comunicacio: a dos sofistas (ARISTOTELES, 1964); a dos enciclopedistas; a dos
filosofos sociais; € a dos cientistas sociais. Considerava a fase dos dentistas sociais como
a mais importante, tendo sido ela que geraria efetivamente um novo ramo dentro
das ciéncias humanas — as Ciéncias da Informacio. Tudo comecou com a tese de
doutorado de George Gallup (1930), An objective method for determining reader interest
in the content of a newspaper. Marques de Melo destacava ainda Harold Lasswell, Carl
Hovland, Kurt Lewin, Wilbur Schramm e Jacques Kayser. Com isso, ja se estava en-
trando na fase da pesquisa integrada. Se antes o fendmeno comunicacional era tratado
sob um prisma isolado, a tendéncia passava a ser o trabalho de equipes multidimen-
sionais. Dessa forma, se poderia chegar a situar melhor o processo de transmissio
e de recuperacio de informagdes, utilizando, segundo Ramiro Samaniego (1968),
métodos mais refinados de indagacio.

O autor apontava as principais causas para o rapido desenvolvimento da pes-
quisa em comunica¢io a partir de 1930. Uma era a concorréncia entre os meios — que
exigiam das empresas medidas racionais e nio simplesmente intuitivas, principal-
mente no caso dos “auditorios invisiveis” (radio e televisio). Além disso, os jornais,
as revistas e o cinema consideravam insuficientes os dados de que dispunham para
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aquilatar o grau de satisfacdo ou insatisfacio dos receptores. Uma segunda cau-
sa eram as repercussoes geradas pela propaganda politica durante a Segunda Guerra
Mundial, principalmente com a indiscutivel eficiéncia da atuagio do nazista Jose-
ph Goebbels. Isso obrigou os norte-americanos a desenvolverem mecanismos de
contrapropaganda para neutralizar os efeitos da ofensiva alema. Uma terceira causa,
por fim, eram as transformagoes nos métodos de ensino superior, que, combinando teoria,
pratica e pesquisa, propiciavam uma formag¢io mais eficiente e uma atualizacio
permanente das teorias cientificas, segundo Raymond Nixon (1963).

O autor identificou também os métodos entio utilizados. Em vigor até hoje,
embora sempre mais aperfeicoados, tratava-se dos seguintes: a observagdo (ques-
tionario e participacio); o registro mecdnico (por instrumentos que reduziam as
possibilidades de deformacio de respostas no caso do questionario e a negligén-
cia no da observacio participante); a experimentagdo (controle de experiéncias
jornalisticas, publicitarias etc.); e a comparagio (avaliacdes na area da morfologia
e do contetdo de jornais e revista, por exemplo).

O estudo sistematico do fendmeno comunicacional

No Brasil, a pesquisa dos meios e processos de comunicagio foi iniciada pra-
ticamente na década de 1940, quando se criaram entidades privadas como, entre
outras, o Ibope e a Marplan, atuantes até hoje, com seus estudos regulares de audi-
éncia das midias. Simultaneamente, também as empresas industriais formaram seus
departamentos de pesquisas de mercado, nos quais as “genialidades” eram gradativamen-
te substituidas por decisdes fundamentadas em informagdes cientificas. As agéncias
de propaganda ji costumavam realizar pesquisas sobre os efeitos de antncios, mas
nio era uma pratica comum.Também os veiculos de comunicagao nao tinham tradi¢io
de pesquisa, que era feita apenas quando se tratava de resolver problemas imediatos.

Quanto as universidades, Marques de Melo destacava, como pioneira na implan-
tacdo da mentalidade da pesquisa e no ensino dos métodos da area, a Universidade
Catolica de Pernambuco, com o Icinform. Em S3o Paulo, ela comecaria a ter carater
regular com o mencionado Centro de Pesquisas da Comunicac¢io Social, da Casper
Libero. Concomitantemente, a entdo Escola de Comunica¢des Culturais da Uni-
versidade de Sio Paulo preparava, em 1970, seu Centro de Pesquisas de Jornalismo
Comparado, E a Universidade Federal do Rio de Janeiro passava a promover ativi-
dades de pesquisa, enquanto a Pontificia Universidade Catolica do entio Estado da
Guanabara criava um Laboratério de Comunicacio Social e de Rela¢des Pablicas.
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Nesse movimento das organiza¢des universitirias, o autor ressaltava a ex-
pressiva influéncia exercida pelo Ciespal — Centro Internacional de Estudios
Superiores de Periodismo para América Latina. Este, por meio de multiplas
iniciativas, buscava despertar o interesse pelo estudo sistematico dos fendmenos
da comunica¢io coletiva, como instrumento eficaz para a instauracio de um
processo gradativo de mudancas sociais no continente.

Uma ponte entre a cultura massiva e a cultura popular

Citando principalmente Edgar Morin (1967) e Wilbur Schramm (1967),
Marques de Melo fez uma substanciosa anilise sobre cultura, mostrando, ao
final, a comunicacio como “o instrumento que assegura efetivamente a sobre-
vivéncia e a continuidade de uma cultura no tempo” (p. 111). Ele apontava a
diferenca socioldgica entre a cultura classica e a cultura popular, que ja se manti-
nham numa posi¢io intercomunicativa, mas equidistante. As barreiras comegariam
a ser demolidas, “em consequéncia do fendmeno da socializagio promovida pelos
meios de comunicagdo coletiva” (p.112). Criava-se uma cultura de massas, atuando
como “ponte entre a cultura classica e a cultura popular” (p.113).

Mas, quando a cultura de massas comecou a se consolidar, surgiu uma série
de reflexdes temerosas em torno de seus efeitos. Consideravam muitos que a
midia coletiva nio fazia senio promover uma entropia cultural, “en la cual los
agentes de la manifestacion aspiran precipitar al hombre-massa para hipostasiar
su impotencia dialogica” (PASQUALI, 1963). Para Marques de Melo (p. 116),
talvez essa posicio do conhecido estudioso venezuelano contasse com o apoio
da maioria dos cientistas sociais “‘se permanecesse valida aquela ideia do impacto
todo-poderoso exercido pelos meios de comunicagio coletiva”. Coube a Paul
Lazarsfeld (1964) demolir essa concepg¢io, mostrando que a cultura de massas, do
ponto de vista da comunicagio, estd intimamente vinculada a cultura popular e
dela depende para a sua afirmacio. Para esse pesquisador, no processo de comu-
nicacdo, a mensagem vai do comunicador ao “lider de opiniao” e deste ao grupo
receptor, recodificada por ele dentro do sistema de simbolos da cultura popular.

No Brasil ja se davam entio alguns passos na analise cientifica do processo da co-
munica¢io informal como instrumento de ligacio entre cultura de massas e cultura
popular. E aqui que entrava, como pioneiro, Luiz Beltrio (1965), com seu estudo do
ex-voto como veiculo jornalistico. Ampliando as suas buscas no patrimonio da cul-
tura popular brasileira, ele acabaria configurando a feoria da folkcomunicagio. Suas ideias
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foram expostas no niimero inaugural da revista Comunicagoes & Problemas (1965) e
depois aprofundas em sua tese de doutoramento (1967), Folkcomunicagao: um estudo
dos agentes e dos meios populares de informagdo de fatos e expressao de ideias.

Na tese, Beltrio definiu a folkcomunicagio como “o processo de intercambio
de informac¢des e manifestacio de opinides, ideias e atitudes da massa, através dos
agentes e meios ligados direta e indiretamente ao folclore™. E dividia a nova area
em: 1) Folkcomunica¢io Informativa, incluindo (a) a Informagio Oral (cantadores,
caixeiros-viajantes, motorista de caminhio) e (b) a Informacio Escrita (folhetos, al-
manaques, folhinhas e livros de sorte); 2) Folkcomunica¢io Opinativa (queima do
Judas, serra dos velhos, carnaval, musica popular, mamulengo, bumba-meu-boi, arte-
sanato e artes plasticas populares).

Ciéncias da Informacao

Como se sabe, Beltrio, cinquenta anos atras, falava em Ciéncias da Informagio.
E Marques de Melo, em 1970, ou seja, sete anos depois da criacio do Icinform,
declarava sua op¢io por essa nomenclatura, como veremos mais adiante. As Ciéncias
da Informacio ele dedicou um capitulo de destaque no livro (p.35-79), situando-as
no tempo (breve roteiro historico), sistematizando-as estruturalmente (classifica¢io)
e, por fim, definindo-as (conceituagio).

De Gutenberg ao século das comunicagbes audiovisuais

Ao tracar o roteiro histérico dos estudos da informacio (p. 37-47), Mar-
ques de Melo comecava dizendo que viviamos uma etapa revolucionaria da

4. Em 1971, ele publicaria sua segunda parte, sob o titulo de Comunicagio e folclore. A tese
completa viria a luz em 2001, lancada pela Editora da Pontificia Universidade Catélica
do Rio Grande do Sul.

5.  Em razio de problemas politicos, s6 em 1980, ele pode expor em um ambito maior a
teoria da folkcomunicacio, difundindo-a em sua obra Folkcomunica¢io: a comunica-
¢do dos marginalizados.
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histéria da civilizacio. Quinhentos anos depois da grande invencio de Gu-
tenberg (em 1439), apareciam novos recursos de difusio capazes de abalar o
prestigio solidificado da imprensa e estavamos no “século das comunica¢des
audiovisuais”. Isso tudo faria do século XX também “o século das Ciéncias da
Informacio”, que na década de 1930 adquiririam sua autonomia na area das
ciéncias humanas.

Retroagindo no tempo, Marques de Melo menciona, bem rapidamente, os
filésofos gregos do século III a. C., que, com o estudo da retdrica, se ocupa-
ram de um aspecto importante no processo de transmissao de informacoes: a
persuasio. E, dando um grande salto, chega ao século XVIII, para encontrar
nos enciclopedistas as origens das ciéncias da informac¢io como disciplinas
definidas.

A Encyclopédie, impressa entre 1751 ¢ 1780, dividia o conhecimento humano
em trés setores: a Ciéncia de Deus; a Ciéncia do Homem; e a Ciéncia da Natureza.
A Ciéncia do Homem incluia, além da Moral, a Logica. Esta abarcava as ciéncias
referentes ao processo da transmissao do pensamento, compreendendo duas grandes
areas: a Ciéncia do Instrumento do Discurso (Gramatica) e a Ciéncia das Qualida-
des do Discurso (Retdrica), secundadas pela Critica, pela Pedagogia e pela Filologia.

Segundo Marques de Melo (p. 40-44), os enciclopedistas ja visualizavam o
fendmeno da transmissio de informac¢des em toda a sua amplitude: da elabo-
racao das mensagens (forma e estilo) a utilizacdo de artificios para conseguir os
efeitos desejados (persuasio). Mas esse esquema restringia-se a comunica¢io
interpessoal e deixava 3 margem a comunicacdo coletiva, que, com a incipiente
popularizacio da imprensa, ja apresentava relativa significacio social

Sé no século XX, com os estudos da informacio coletiva sob o prisma das ci-
éncias sociais (Gabriel Tarde, Max Weber etc.), se chegaria 4 autonomia das Cién-
cias da Informacio. Isso ocorreria gragas a revoluc¢io eletronica promovida pelos
veiculos de comunica¢io audiovisual (radio, cinema, televisio e outros meios
modernos). Estes trouxeram consigo a necessidade de investigacio exaustiva, por
parte de pessoas e entidades que lidavam com informacoes, dos efeitos produzi-
dos, utilizando métodos apropriados de pesquisa cientifica, como ja vimos.

Marques de Melo destacava como decisivos, nessa marcha para a autonomia
das Ciéncias da Informacio, os trabalhos de estudiosos como: George Gallup
(sondagens de opinifo); Paul Lazarsfeld (efeitos dos meios); Kurt Lewin (comu-
nicac¢do grupal); Harold Lasswell (processos de propaganda politica); Raymond
Nixon (técnicas jornalisticas); Wilbur Schramm (leitura de jornais e caracteris-
ticas dos leitores); Jacques Kayser (anilise comparada do jornalismo impresso);
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e Otto Groth (leis da ciéncia jornalistica). Os métodos de investigacio mais
utilizados na época eram aqueles identificados por Kafel (1961): método da
observa¢io ou evidéncia; método experimental; e método comparativo.

As ciéncias da informacdao em um novo contexto

Na década de 1970 ainda nio havia, segundo Marques de Melo, qualquer
preocupacio em estabelecer uma “teoria geral” desse campo. O que alguns es-
tudiosos citados buscavam era, sobretudo, encontrar “respostas imediatas a pro-
blemas imediatos” JANOVITZ; SCHULZE, 1961) e caracterizar “métodos e
técnicas das novas ciéncias” (KAFEL, 1961). Enfim, segundo Raymond Nixon
(1963), “o principal [...] nio é [ndo era] discernir se a comunica¢io coletiva é
uma disciplina ou um campo de estudo, uma arte ou uma ciéncia, mas quanto
e como mais ripido pode aperfeicoar-se”. De qualquer maneira, j3 existiam
algumas tentativas de classificar o novo grupo de ciéncias.

Marques de Melo (p. 49-52) analisou as de Nixon (1963), do Icinform
(1965), do colombiano E Gil Tovar (1967) e do brasileiro Naief Safady (1969).
Tinha criticas em relacio a todas elas. A de Nixon conteria contradi¢cdes. A do
Icinform seria apenas um esboco, sem a apresentacao dos critérios adotados.
A de Tovar nio estaria levando em conta o estudo da comunicag¢io entre as
pessoas e entre os grupos na sociedade. A de Safady nio teria clareza, sendo “a
caracteriza¢io da Comunica¢io Coletiva e da Comunica¢io de Massas bastante
nebulosa, nio dando margem a qualquer distin¢io”.

O Icinform falava em Ciéncias do Comportamento (Psicologia Social, So-
ciologia, Antropologia Cultural, Direito, Etica, Politica e Psiquiatria Social) e
Ciéncias da Comunica¢io® (Jornalismo, Publicidade, Relagdes Pablicas, Admi-
nistracdo, Linguistica, Artes, Educacio e Estatistica). Marques de Melo consi-
derou essa classificacio apressada e equivocada, porque Ciéncias do Compor-
tamento, Administracio e Artes seriam meramente auxiliares das Ciéncias da
Comunicagio.

6. Note-se que, tendo Ciéncias da Informagio em seu nome, o Icinform, ji em 1965, ou
seja, cinco anos antes de vir a luz o livro de Marques de Melo, usava a terminologia
Ciéncias da Comunicagio.
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O autor fazia entio a sua “tentativa (sic) de uma nova classificacio” (p.

52-54), partindo do seu “conceito estrutural” do processo de comunicagio: a
transmissdo de informagées — “atividade desenvolvida por pessoas ou entidades
(comunicadores) no sentido de transmitir conteddos (mensagens), utilizan-
do instrumentos especificos (canais), destinados a outras pessoas, entidades
ou coletividades (receptores); e a recuperagio de informagoes — “recolhimento
das mensagens transmitidas, reaproveitando-as para posterior difusio de novas
mensagens”’.

Ele tomava como base Gerhard Maletzke (1965), que identificava nas Ci-
éncias da Informacio dois tipos: a Comunica¢io Privada — “dirigida exclu-
sivamente a uma pessoa determinada ou a um ntmero de pessoas definidas
de maneira inequivoca”; e a Comunicag¢io Puablica — “aquela cujo circulo de
receptores nio esta estreitamente delimitado nem claramente definido”. Com
modificacdes terminoldgicas em Maletzke, Marques de Melo definia entio dois
tipos de transmissdo: a Informacio Interpessoal (individual ou grupal) e a In-
formagio Coletiva. E estabelecia sua proposta de classificagio das Ciéncias da
Informacio, que reproduzimos no Quadro 1.

Quadro 1 - Ciéncias da Informacao

Linguistica
Ciéncias da Informacio N
o Educacio
individual ou grupal
o . . Folkcomunicagio
Transmissio de informacdes -
Jornalismo

Ciéncias da Informacio Coletiva | Propaganda

Lazer

Documentagao

Recuperacgio de informagdes | Ciéncias Fontes de Informacio | Estatistica

Cibernética

Fonte: Quadro montado por nos, com base em Marques de Melo (1970).

O autor falava ainda de “ciéncias afins”, algumas das quais mantinham mesmo
ramos especificos dedicados ao estudo dos problemas da comunica¢io: Sociologia
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da Comunicagio, Psicologia da Comunicacio, Direito da Comunicagio, Historia da
Comunicacio etc.

Ciéncias da informacao ou ciéncias da comunicacido?

Quando Marques de Melo publicou seu livro, existiam duas maneiras de cog-
nominar esse campo de conhecimento de autonomia recente, usadas indiscrimina-
damente: Ciéncias da Informacio (norte-americanos) e Ciéncias da Comunica¢io
(franceses e Unesco), O autor (p. 55-79) adotava claramente a primeira nomencla-
tura, argumentando que, enquanto o termo informagao assume um sentido nitida-
mente homogéneo, em seus varios aspectos (informar; tomar conhecimento de fatos;
investigacio; etc.), comunicagdo era um conceito mais amplo, que incluia a propria
informagio. Assim, ele procurava evitar a multiplicidade de significacdes inerentes
a0 termo comunicagdo e, sobretudo, por o foco no objeto (informagio) das Ciéncias da
Informacio, tentando identifica-lo de forma inequivoca.

Feita essa ponderacio, ele estabelecia seu conceito das Ciéncias da Informa-
¢i0, ja mencionado, vendo-as, simplesmente, como o campo do conhecimento
“que estuda o processo de transmissio e de recuperacio de informacdes”. Seu
nacleo bésico seria a informagio dentro do processo da comunicagdo. O que ele
pretendia, com base em Carlos S. Fayt (1965), era “evitar que se confunda o
objeto das Ciéncias da Informacio com a anilise cientifica de todo o processo
da comunica¢io”. Em seguida (p. 58-79), delineava o campo especifico de cada
uma das ciéncias arroladas em sua classifica¢io. Nio explanaremos isso, s6 fazen-
do aqui algumas observac¢des pontuais.

O que chamava a atencio na classificacdo e na conceituacdo de Marques de
Melo era, por exemplo, o fato de ele ja incluir entre as disciplinas a Folkcomu-
nica¢io (estudo do “processo de intercambio de informac¢des e manifestacio
de opinides, ideias e atitudes do povo, através de agentes e meios ligados ao
folclore”) e a Cibernética (estudo do processo de obtencio do maximo de
informacdes com o minimo de deformacgdes”). Outro ponto era que o autor
ainda desconsiderava as Relagdes Publicas, para ele apenas uma modalidade da
Propaganda: enquanto esta faz persuasio para obter uma agio imediata, as Re-
lagdes Pablicas buscam uma a¢io mediata. Uma Gltima observag¢io é que, pelo
menos sua classificacio das Ciéncias da Informacio, engendrada em 1970, na
verdade, ndo passaria de mais uma “tentativa”, pois 0 que se comecaria a im-
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plantar logo depois seria bem diferente, embora permanecessem validas as suas
conceituagoes.

Hoje se acham claramente definidos dois campos distintos e o elenco de
disciplinas que configuram cada um deles: as Ciéncias da Comunicagio e as
Ciéncias da Informacio’ (ou Ciéncia da Informacio, no singular). Na graduagdo,
as Ciéncias da Comunicagdo incluem, basicamente: Jornalismo; Rela¢des Publicas;
Radio e Televisio; Produ¢io Editorial; Publicidade e Propaganda; Cinema e
Video. As Ciéncias da Informagao englobam: Biblioteconomia, Arquivologia, e
Museologia. (caso, por exemplo, da Escola de Ciéncia da Informacio, da Uni-
versidade Federal de Minas Gerais), entre outras disciplinas, como Estatistica,
Ciéncia da Computacio, Tecnologia da Informacio etc.

Mas € na area da pés-graduagio que, a nosso ver, se di mais atencio a Ciéncia
da Informacio, podendo-se citar aqui o caso pioneiro da Universidade de Sio
Paulo (USP). Esta comecou a pds-graduacio em Ciéncias da Comunicagdo com
o Mestrado (1972), a0 qual se seguiria o Doutorado (1980). Desde 1991, existia
nesse programa uma area de concentracio que, responsavel pela Bibliotecono-
mia, se chamava de Ciéncia da Informagio e Documentag¢io, o qual daria origem
a0 Programa de Pos-Graduacgio em Ciéncia da Informagio (2006). Na ECA-USP, esses
dois programas funcionam lado a lado com os de: Artes Visuais; Artes Cénicas; Meios
e Processos Audiovisuais; e Musica.

O que isso demonstra ¢ que, nas universidades e escolas do pais, por ora tanto as
Ciéncias da Comunica¢io como as Ciéncias da Informagio, geralmente, continuam
sob 0 manto da Comunicagio Social. Como ocorria em 1970, quando Marques de
Melo falava apenas em Ciéncias da Informacio, mas usava no titulo de seu livro o
termo Comunicagdo Social.

Consideracoes finais

O livro Comunicagdo social: teoria e pesquisa era, na verdade, conforme se lia em
cartaz de um evento realizado pela Intercom em 15 de junho @ltimo, o projeto

7. Mencione-se aqui, como exemplo bem explicito, fora de nosso pais, o caso da SFSIC —
Société Francaise des Sciences de I'Information et de la Communication (grifo nosso).
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editorial pioneiro de Marques de Melo. Tratava-se do primeiro titulo da colecio
de livros universitarios que, denominada “Meios de comunicacio social”, a Editora
Vozes apresentou em 1970. A divulgagio maci¢a da obra teve inicio a partir de abril
desse ano, quando ela foi lan¢ada na Universidade Catdlica de Pernambuco, onde o
autor se graduara em Jornalismo.

A vasta relacio de recortes guardados no arquivo pessoal do autor e no Acervo
do Pensamento Comunicacional Latino-Americano “José Marques de Melo™®, da
conta do que esse livro significou nos primoérdios do desenvolvimento da pesquisa
em comunica¢io no Brasil. Disse o proprio autor, na entrevista concedida a revista
Pesquisa Fapesp (Moura, 2012), que foi “o primeiro best-seller da comunicagio no
Brasil”, tendo chegado a vender 20 mil exemplares, em seis edi¢des sucessivas. No
final da década de 1970, ele suspenderia sua reedi¢io, porque considerava defasado o
contetido da parte empirica (“Pesquisa”).

Por ocasido do lancamento da obra, o repérter Anchieta Helcias fazia o se-
guinte registro no Didrio de Pernambuco: ““Cresceu, nos altimos anos, em nosso
pais, o interesse pelo estudo dos fendomenos da comunicagio social. Faltava, en-
tretanto, uma anilise dos problemas de comunicag¢io social, em nivel tedrico e
cientifico, dentro de uma perspectiva nacional. Essa lacuna se preenche agora”.
No dia 20/04/1970, o Diario de Pernambuco ja incluia Marques de Melo na “lista
das maiores autoridades em ciéncias da informag¢io no Brasil”. Também o Jorual do
Commercio, da mesma cidade, dava igual destaque ao autor e a obra. Depois disso, ja
no rastro do livro pioneiro, sua atua¢io na irea da comunicacio foi tendo um notavel
reconhecimento em muitos veiculos do pais e do exterior.

Luiz Beltrio, em artigo publicado concomitantemente no Correio Braziliense,
destacava “a honestidade, a persisténcia e a agudeza” com que o autor dissecava
e analisava os fendmenos da atividade comunicativa, “buscando surpreender-lhe
os métodos e efeitos para sobre esses dados construir ou reforcar a teoria”. E
assinalava que sua prolifica produ¢io nio representava uma “improvisacio facil
das estrelas do momento, mas uma constru¢io metddica e consciente, em que
nio se aceitam dogmas, mas proposicoes’.

Dois anos depois, em 10/12/1972, com a perspicacia do mestre que se
orgulhava do avanco obtido pelo discipulo, Beltrio faria no mesmo Correio

8. Criado, em homenagem ao autor, pela Universidade Metodista de Sao Paulo (Sao Bernardo

do Campo, SP).

148 Ciéncias da Comunicacdo no Brasil - Século XX: Pragmatismo Utdpico



Braziliense este expressivo comentario, ja colhendo os ecos de outras obras
langadas pelo autor, como Comunicagdo, opiniao, desenvolvimento (1971) e Estu-
dos de jornalismo comparado (1972): “Poucos mestres de comunica¢io no pais
hio desenvolvido estudos e pesquisas da importancia e em ritmo de um ver-
dadeiro scholar como José Marques de Melo, importancia que se mede pela
repercussio do seu nome e pela frequéncia com que citam os seus trabalhos
estudiosos nacionais e estrangeiros””’.

Nio podemos deixar de concordar com Beltrio, ao final deste trabalho, no
qual nos foi possivel detectar como esse jovem, com apenas 27 anos de idade,
ja se revelava um pesquisador competente e muito diditico, como tem sido até
hoje. Por isso, essa obra nio é apenas um trabalho pioneiro sobre teoria e pesquisa,
mas também de teorizagdo e investigagio por parte do autor. Se outro mérito nio
tiver nosso artigo, acreditamos que, pelo menos, demos aos leitores a oportu-
nidade de conhecerem, embora parcialmente, como se via essa tematica nos
primordios das Ciéncias da Comunicagio no Brasil.
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11.
Artemidia Devolvente: Capitao
“Shazam!”, Cadé Vocé?

Pelépidas Cypriano PEL'
UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”

MOYA, Alvaro de. SHAZAM! [1971]. 3. ed. Sio Paulo: Perspectiva, 1977. 344p.

SHAZAM?

Em 2013, a expressio “shazam” é mais interroga¢io do que a exclamagio
que ja foi outrora. Esse fato é um bom motivo para se ler ou reler o livro
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“SHAZAM!”, escrito por Alvaro de Moya e outros colaboradores. E um “clas-
sico” sobre o tema Histéria em Quadrinhos (HQ) desde sua publicagio em
1971 pela Editora Perspectiva, a qual ainda disponibiliza no seu catilogo de
internet (http://www.editoraperspectiva.com.br) exemplares da terceira edi¢io
de 1977.

O titulo escolhido pelo autor revela o estilo “sério, porém bem humorado”
dos pesquisadores pioneiros na abordagem do tema “comics”. Ha muito mistério
e confusio em torno dessa poderosa palavra “Shazam”. Diz a lenda, no universo
HQ, “que é Shazam” um acrénimo de nomes e poderes: Salomio (sabedoria),
Hércules (vasta forca fisica), Atlas (resisténcia, invulnerabilidade), Zeus (poder),
Aquiles (coragem) e Meércurio (velocidade, capacidade de voo). A confusio
acontece por conta de “quem é Shazam” (os personagens Mago Shazam e Ca-
pitdo Marvel) e “de quem é Shazam” (editoras Fawcett Comics e DC Comics).

E ...Shazam! ... num passe de magica os poderes dessa palavra sio transfe-
ridos para o universo tanto do leitor habitual de quadrinhos quanto do leitor
académico.

O livro é “profusamente ilustrado”, para usar uma expressio editorial de
época, contendo algumas reproducdes coloridas e muitas em preto e branco.
Resulta uma obra que faz uso da metalinguagem ao narrar sua historia das
histérias em quadrinhos com o recurso da visualizagdo de imagens antoldgicas.
Esses personagens e cenarios dos quadrinhos desfilam nas paginas de texto aca-
démico instigando a imaginacio do leitor.

A leitura é plurivoca, interessando a varios tipos de leitor: o colecionador
de HQ, o devorador de quadrinhos, o saudosista de gibi, o perito em mangi/
animé/animatic/game/machinima/hqtronica, o experiente pesquisador, o ini-
ciante académico. Cada leitor navegard por uma, ou mais, das possiveis camadas
de informacio.

Capitao "SHAZAM!”, cadé vocé?

Meu her6i: Capitio “Shazam!”. Esse her6i s existe na minha imaginagio,
eu o criei especialmente para dizer neste texto que sou, cada vez mais, fa desse
livro de Alvaro de Moya e sua “liga de paladinos da HQ”. Desde que fui esco-
lhido para fazer uma exposicio dessa obra no Ciclo de Conferéncias do Projeto
“50 anos das Ciéncias da Comunicac¢io no Brasil: a contribui¢io de Sio Paulo”
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fiquei bastante honrado por conta do apreco que tenho pelas pessoas em torno
desse tema, as quais estdo também ligadas a obra em questio.

Na aflicio de buscar o porqué ler e reler essa obra nos dias de hoje, exclamei:
Capitio Shazam, cadé vocé?

Eu precisava reencontrar meu her6i! Estava determinado em meu proposito,
porém em conflito na maneira de cumprir a missao: como um admirador (nio
exatamente aficionado de HQ) ou como um pesquisador (nio especificamente
do tema HQ)? Sai, entdo, em busca por varios universos. Reli o livro de varias
maneiras, naveguei pela internet, conversei com pessoas, revi o passado, observei
o presente, reprognostiquei o futuro, enfrentei obsticulos e finalmente encon-
trel um caminho para a minha saga, o qual denominei “Artemidia Devolvente”.
A peregrinacio fez a revela¢io: eu procurava devolver um pouco do muito que
tivera. Eu queria ser arauto dessa epopeia, queria poder anunciar os feitos dessa
gente grande que tanto fez pela HQ, queria compartilhar (para usar um com-
portamento das redes sociais), queria manter o poder de essa obra influenciar
alguém (assim como por ela fui permanentemente influenciado).

O relato dessa saga foi organizado segundo estrutura de resenha influen-
ciada pelas licdes sobre argumento para histéria em quadrinho. Ao estilo das
narrativas com imagens sequenciadas, cada capitulo (Aventura em SHAZAM))
apresenta os guerreiros (Alfer ego) com as respectivas qualificacdes transcritas do
livro (Espécie) em trecho de citacdo (A lenda) na defesa da HQ (Causa), desta-
cando seu estilo de luta (Habilidades) em justaposicdo a cenarios futuros a edi¢io
(Aparicao posterior).

Aventura em SHAZAM!: Prefacio (p. 9-11)

Alter ego: LUIZ GASCA

Espécie: Jornalista, autor do livro Tebeo — cultura de massas

A lenda: “Com Alvaro de Moya e sua equipe, o leitor serd introduzido num
mundo fascinante e ocasionalmente menosprezado. Um mundo que vale a pena
ser vivido e recordado.” (p. 11)

Causa: reconhecer paladinos da HQ

Habilidades: pioneirismo na pesquisa em HQ

Aparigio posterior: http://es.wikipedia.org/wiki/Luis_Gasca “Llegé a ser Secre-
tario General Adjunto de la Asociacién Internacional de Criticos del Cémic y
de la Federacion Internacional de Centros de Investigaciéon del Comic.”
Enquanto isso, em outro ponto da linha do tempo da HQ, eu apresentava meu
primeiro trabalho académico na ECA USP intitulado “Capitdo América, cadé
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voce?”, fortemente fascinado e estimulado pela leitura indispensavel (entre en-
tusiastas dos quadrinhos) de Shazam! — um mundo que valia a pena ser vivido.

Aventura em SHAZAM!: Era uma vez um menino amarelo (p.15-96)

Alter ego: ALVARO DE MOYA

Espécie: professor de Comunicacdes da USP, autor, diretor e produtor de Tele-
visio e Cinema

A lenda: “Em 18 de junho de 1951, com grande estardalhaco na imprensa (na
verdade muito maior do que a exposicio, pois nds trabalhdvamos em jornal e
tinhamos muitos amigos no radio e na televisio), abrimos a Primeira Exposi¢io
Internacional de Historias em Quadrinhos. Esse titulo pomposo foi resultado
da carta de um dos artistas americanos que nos confessou ser a primeira vez
a lhe pedirem um original para dependurar numa parede duma exposi¢io de
arte.” (p. 16)

Causa: abrir caminhos na defesa da HQ

Habilidades: ensinar pelo exemplo

Aparigao posterior: http://comix.com.br/blog/?p=13690 “O mais cultuado pes-
quisador de quadrinhos do Brasil, Alvaro de Moya, lanca livio que comemora
os 60 anos da 1* Exposi¢io Mundial de Quadrinhos, realizada em Sio Paulo.”

Aventura em SHAZAM!: Os dilemas do Fantasma e do Capitdo América (p. 97-102)
Alter ego: JO SOARES

Espécie: autor, ator e diretor de TV e teatro

A lenda: “Em verdade, s6 duas saidas existem: ou o Capitio América evocan-
do suas glorias passadas desperta novamente o antigo chauvinismo felizmente
adormecido no coragio dos jovens, ou terd que travar uma luta solitaria e suici-
da nos pantanais do Vietna.” (p. 102)

Causa: questionar HQ

Habilidades: polemizar

Aparigao posterior: http://planetamongo.wordpress.com/tag/jo-soares/

“Reli o capitulo de autoria de J& Soares no livio Shazam! de Alvaro de Moya
(série Debates; Editora Perspectiva), onde ele escreve sobre o ressurgimento do
Capitdo América e suas conseqliéncias.”

Enquanto isso, eu estava absolutamente fascinado com a descoberta de pes-
quisa no mundo da HQ, tirando desse capitulo o tema do primeiro trabalho
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para a disciplina Biblioteconomia e Bibliografia, ministrada pelo Professor Luis
Augusto Milanesi, no primeiro semestre de 1982. Senti-me encorajado a dese-
nhar uma espécie de epigrafe, numa suposta situagio do Capitio América de-
sempregado, conforme reproducido (Figura 1) da pagina 1 do trabalho “Capitio
América, Cadé Voce?”.

Figura 1 — Exemplo de epigrafe ao estilo HQ inspirada na pagina
3 do livro Shazam!

Heréi descongelado, ex-combatente da II Guerra
Mundial, bem intencionado, com fantasia pré-
pria e identidade secreta oferece-se para tra-
balhar em Histérias em Quadrinhos. Boa experi-
éncia no ramo, Aceita qualquer tipo de missao,

Desesperadamente

SR Capitio Amiica.
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Aventura em SHAZAM!: Os quadrinhos e a comunicagio de massa (p. 103-114)
Alter ego: HARON COHEN e LAONTE KLAWA

Espécie: arquitetos, professores da FAAP

A lenda: “Especificamente para o assunto sobre o qual discursaremos, a Revolu-
¢do Industrial estabelece um limite pelo menos inicial, na génese nas historietas,
pois é no mapa désse periodo que o marco do ano zero da historia das estdrias
em quadrinhos foi estabelecido.” (p. 104)

Causa: interpretar HQ no contexto da comunica¢io de massa

Habilidades: ensinar pelo exemplo

Aparigio  posterior: http://linconcevableunivers.blogspot.com.br/2011/10/fo-
lheto-1ade-1969-haron-cohen-e-laonte.html

Aventura em SHAZAM!: Desde a pré-histéria até MacLuhan (p. 115-120)

Alter ego: Dr.JOSE A. GAIARSA

Espécie: psiquiatra, autor do livro A Juventude diante da vida e do amor

A lenda: “Os académicos sio muito chatos, muito sem imagina¢io e sem senso
de humor. Eles dizem que os desenhos famosos das cavernas pré-historicas —
que foram a primeira histéria em quadrinhos que ja se fez — eram ‘um ensaio
de controlar magicamente o mundo’, em particular a caca.

Ora, acontece que esses desenhos controlavam mesmo a realidade e eram ma-
gicos — sem mais.” (p. 115)

Causa: registro da psicologia aplicada a HQ

Habilidades: abordar a alma humana

Aparigio posterior: http://pt.wikipedia.org/wiki/José_Angelo_Gaiarsa

Aventura em SHAZAM!: Elementar, meu caro Freud (p. 121-136)

Alter ego: Dr. PAULO GAUDENCIO

Espécie: psiquiatra, produtor e apresentador de TV

A lenda: “Dentre os inimeros aspectos que podem ser estudados no campo da
histéria em quadrinhos, o psicoldégico surge como um dos mais importantes e
interessantes.” (p. 121)

Causa: registro da psicologia aplicada a HQ

Habilidades: abordar a alma humana

Aparigdo posterior: http://www.paulogaudencio.com.br/

Aventura em SHAZAM!: Pedagogia e quadrinhos (p. 137-170)
Alter ego: Prof. AZIS ABRAHAO
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Espécie: professor de Pedagogia (capitulo extraido do no. 15 da Revista Pedagégica)
A lenda: “Duas posi¢des geralmente se apresentam, extremas e radicais, no to-
cante a apreciagio da literatura em quadrinhos:

a) De um lado, aparecem os incondicionais defensores [...]

b) No polo, oposto, situa-se intransigentemente a legido dos que, com implaca-
vel flria, se arremetem contra as historicas em quadrinhos [...]

Nem tanto ao mar, nem tanto a terra... Qualquer uma daquelas posi¢des extre-
mas se torna insustentavel, dados os aspectos muito complexos, tanto negativos
como positivos, da literatura em quadrinhos.” (p. 137-138)

Causa: defesa da utilizacio de HQ no ensino-aprendizagem

Habilidades: ensinar pelo exemplo

Aparigdo posterior: http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2003/www/
pdf/2003_NP11_santos_roberto.pdf

Aventura em SHAZAM!: As taradinhas dos quadrinhos (p. 171-182)

Alter ego: ALVARO DE MOYA

Espécie: professor de Comunica¢des da USP, autor, diretor e produtor de Tele-
visio e Cinema

A lenda: “Se os herdis, sob a alegacio de excesso de trabalho, nio satisfaziam
suas mulheres, quando estas passaram a heroinas, mostraram claramente que a
atividade sexual faz parte integrante da aventura, entregando-se dadivosamente
a torto e a direito a mocinhos e bandidos, sem preconceito nenhum.” (p. 180)
Causa: pensamento audacioso

Habilidades: ensinar pelo exemplo

Aparigdo posterior: http://primeboxbrazil.tv.br/BoxBrazil/PrimeFilme.
aspx?f=152 talvez o diretor Gerard Domind espelhe o mesmo espirito bem
humorado desse capitulo...

Aventura em SHAZAM!: Space-comics: Um esbogo histérico (p. 183-195)

Alter ego: SERGIO AUGUSTO

A lenda: “Como se sabe, a Terra é azul porque Flash Gordon assim o disse em
1933 (p. 183).

Espécie: jornalista, da Editora Abril e JB

Causa: registro da ficgdo

Habilidades: navega¢io no tempo ficcional

Aparigdo posterior: http://pt.wikipedia.org/wiki/Sérgio_Augusto
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Aventura em SHAZAM!: Historia (dos quadrinhos) no Brasil (p. 197-236)

Alter ego: ALVARO de MOYA e REINALDO DE OLIVEIRA

Espécie: professor de Comunica¢des da USP, autor, diretor e produtor de Tele-
visio e Cinema

A lenda: “Ha certeza que daremos um jeitinho de fazer quadrinhos brasileiros...”
(p- 236)

Causa: registro da histéria da HQ

Habilidades: ensinar pelo exemplo

Aparigio posterior: http://wwwb5.usp.br/34235/trajetoria-da-pesquisa-em-hgs-
-no-brasil-e-tema-de-lancamentos-da-eca/ “O livro Os Pioneiros no Estudo de
Quadrinhos no Brasil retine testemunhos dos pesquisadores que compuseram a
mesa de abertura das Primeiras Jornadas: Alvaro de Moya, Antonio Luiz Cagnin,
Moacy Cirne, Sonia Bibe Luyten e Waldomiro Vergueiro, que ¢ um dos lideres
do Observatério. Além deles, ha também no livro um relato do professor José
Marques de Melo, um dos grandes nomes dos estudos em comunica¢io no pais.”

Aventura em SHAZAM!: Histéria em quadrinhos e seu argumento (p.237-260)
Alter ego: ENRIQUE LIPSZYC

Espécie: diretor da Escola Panamericana de Arte (capitulo extraido de seu livro
La historieta mundial)

A lenda: “Um argumento para histoéria em quadrinhos contém pelo menos um
problema a resolver, algum obstaculo a solu¢io do problema, uma crise na ten-
sio dramitica e um apogeu, ou, seguindo o apogeu, um desenlace ou explicacio.
Os melhores argumentos sdo aquéles em que a solucdo é a conseqiiéncia logica
dos fatos que aconteceram no comecgo da historia.” (p. 238-239)

Causa: ensinar a construir HQ

Habilidades: mago formador de aprendizes de feiticeiro

Aparigdo posterior: http://www.escola-panamericana.com.br/escola/blog/tag/
enrique-lipszyc/#.UmKNiqre6QE

Aventura em SHAZAM!: Muito obrigado, Sr. Johann Gutemberg (p. 261-268)

Alter ego: REINALDO DE OLIVEIRA

Espécie: produtor grafico

A lenda: “Uma pagina de histéria em quadrinhos nio é mais que um desenho,
como outro qualquer, que s6 podera ser visto pro uma minoria de pessoas,
se nio for mecanicamente reproduzido nos milhares de exemplares de que se
compde uma edi¢io de revista.” (p. 261)
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Causa: produgio grafica de HQ

Habilidades: ensinar pelo exemplo

Aparigio  posterior:  http://www.guiadosquadrinhos.com/artistabio.aspx?cod_
art=6766

Aventura em SHAZAM!: Onomatopéias nas histérias em quadrinhos (p. 269-306)
Alter ego: NAUMIM AIZEN

Espécie: diretor da EBAL

A lenda: “Procurou-se, neste trabalho, fazer um pequeno levantamento de tudo
o que ha de mais importante sobre onomatopéia, nio somente nas historias em
quadrinhos, mas também em varios campos de linguagem.” (p. 269)

Causa: “Hum... (reflexio)” (p. 303)

Habilidades: “Vapt! (objeto zunindo no ar e atingindo o alvo)” (p. 305)
Aparigdo posterior: http://pt.wikipedia.org/wiki/EBAL

Aventura em SHAZAM!: Cronologia (p. 307-318)

Alter ego: ALVARO de MOYA

Espécie: professor de Comunicacdes da USP, autor, diretor e produtor de Tele-
visio e Cinema

A lenda: “1970 [...]” (p. 318)

Causa: registro no tempo

Habilidades: navegacio no tempo

Aparigdo posterior: http://revistapesquisa.fapesp.br/wp-content/uploa-
ds/2012/11/026-033_Entrevista_201.pdf na entrevista concedida por José
Marques de Melo “Formei varias equipes, por exemplo, uma que estudava o
contetido das historias em quadrinhos e perguntavam: ‘Mas historias em qua-
drinhos?” S6 tem porcaria...”

Aventura em SHAZAM!: Bibliografia (p. 319-321), “Agradecemos a colaboragio” (p.
322), Indice-remissivo (p. 323-339) e “Colecio Debates” (p. 341-344)

Alter ego: SUPERLIGA DE PALADINOS DA HQ

Espécie: colaboradores desse livro diretamente elencados (paginas 5 e 322) e
citados nos textos e imagens

A lenda: “A suivre

To be continued

Continua no préximo livro” (p.344)

Causa: manter acesa a chama da Superliga de Paladinos da HQ
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Habilidades: organizar a Superliga de Paladinos da HQ

Aparigdo posterior: Texto para publicacio no Projeto “50 anos das Ciéncias da
Comunicag¢io no Brasil: a contribui¢io de Sio Paulo” promovido pela FAPESP
/ INTERCOM, em parceria com ECA-USP, Catedra UNESCO/UMESP,
tendo apoio de TV UNESP / LABJOR-UNICAMP / FACASPER / ESPM

Enquanto isso, influenciado pelas posturas dos paladinos da HQ eu ensaiava
minhas transgrecdes, conforme apresentado na reprodugio (Figura 2) da pagina
12 do trabalho “Capitio América, Cadé Vocé?”, no qual destaquei o titulo da
publicagio com um desenho da onomatopéia SHAZAM e posicionei os “agra-
decimentos” com escrita 2 mio livre no final do trabalho datilografado.

Figura 2 — Exemplo de monografia contendo “ndo conformidade”
com a NBR 6023 e NBR 14724
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Aventura em SHAZAM!: Quarta Capa e Imagens fora de capitulos (p. 3, 12, 13, 14,
114, quatro paginas coloridas entre 120-121, 196, quatro pdginas coloridas entre 264-265)
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Alter ego: EDITORA PERSPECTIVA

Espécie: Colegdo Debates, dirigida por J. Guinsburg, Equipe de realizagio — Pro-
jeto grafico: Reinaldo de Oliveira; Produg¢io: Plinio Martins Filho

A lenda: “Os comics converteram-se em alimento de consumo de massa para os
cidadios de todo o mundo, influindo na sua cultura, sua lingua e seus costumes,
modelando seus gostos e suas inclinagdes. Por isso mesmo constituiram-se em
um dos principais objetos de anilise e estudo no dominio das comunicag¢des, ja
tendo suscitado volumosa bibliografia internacional, 2 qual vem juntar-se agora a
valiosa contribuicio brasileira que Alvaro de Moya organizou com inteligéncia.”
Causa: divulgacio compativel com a época da terceira edigio

Habilidades: magos da metalinguagem

Aparigdo posterior: http://www.editoraperspectiva.com.br/index.
phpfapg=cat&npr=268

Aventura em SHAZAM!: Desambiguagdo na Wikipedia
Alter ego: WIKIPEDIA

Espécie: Inteligéncia Coletiva

A lenda: “Shazam pode ser:

e Shazam - 4lbum da banda britanica The Move.

* Mago Shazam - personagem originalmente da Fawcett Comics, e ad-
quirido pela DC Comics. Ele é responsavel pelos poderes do Capitio
Marvel (DC Comics)

* O nome da revista do Capitio Marvel (DC Comics) nos anos 70, assim
como também sua série de TV e desenho animado (implicando assim a
muitos leigos confundirem o nome do herdi com o mago que concede
seus poderes);

» Um personagem da extinta série brasileira de TV - Shazam, Xerife & Cia..

* Shazzan - um personagem da Hanna-Barbera, ja foi também chamado
de Shazam, o Génio

e Shazam, o software de estatistica.”
Causa: inser¢do na pagina de desambiguacio da Wikipedia do verbete ‘Shazam!
— livro clissico sobre quadrinhos organizado por Alvaro de Moya nos anos 70’
Habilidades: magos da cybercultura
Aparicio posterior: http://pt.wikipedia.org/wiki/Alvaro_de_Moya “Seu livro,
Shazam!, de 1970, é, sem sombra de davida, o maior livro sobre quadrinhos
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do pais. O livro ndo se resume apenas a fazer uma pesquisa sobre a historia dos
HQs, mas conta com a colaborac¢io de especialistas que debatem acerca da in-
fluéncia pedagdgica e psicoldgica dos quadrinhos e a sua influéncia na cultura,
tratando as HQs nio somente como puro entretenimento, mas sim como um
meio de comunicacido que merece aten¢io por parte dos académicos.”

Moral da Historia: ler e reler Shazam! para se enquadrar na histéria da pesquisa
em HQ.
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Comunicacao e Industria Cultural,
de Gabriel Cohn'’
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da Universidade de S&o Paulo

Adaptagio da transcri¢io da fala realizada no dia 16 de agosto de 2013, na Fapesp,
dentro do Ciclo de Conferéncias 50 anos das Ciéncias da Comunica¢io no Brasil: a
contribui¢io de Sio Paulo.

Professora da Escola de Comunicac¢des e Artes da Universidade de Sio Paulo. Coor-
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Programa de Pés-Graduagio em Ciéncias da Comunicagio da Universidade de Sio
Paulo. Foi representante da drea de Comunica¢io no CNPq (2004-2007). Membro do
Conselho Curador da INTERCOM como ex-presidente da entidade.
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COHN, Gabriel. Sociologia da Comunicag¢do. Sio Paulo: Pioneira, 1972

Dividimos e relacionamos o saber de trés

modos distintos: intelectualmente como disciplinas;
organizacionalmente como estruturas

corporativas; e culturalmente como comunidades
de estudiosos que compartilham

certas premissas bdsicas.

Immanuel Wallerstein(1996)

E um grande prazer, um duplo prazer que me traz aqui hoje. O convite e o
tema. O prazer de atender ao convite que vem dentro de uma perspectiva que o
professor Marques de Melo ja nos acostumou, na nossa area, de ser ambicioso e
de fazer grandes propostas, grandes desafios. E no presente projeto est a questio
do pensamento uspiano. O outro grande prazer é falar de Gabriel Cohn, um dos
mais legitimos representantes da chamada “Escola Paulista de Sociologia” e de
sua coletinea seminal Comunicacio e Indiistria Cultural’®

Mas, antes eu queria situar um pouco o Gabriel a partir de uma perspectiva
de histéria do campo das Ciéncias Sociais ¢ Humanas. Como o proprio Gabriel,
sio figuras que integram um projeto de estudos dentro da FFLCH da USP.
Cito como exemplos, Joio Batista Borges Pereira, Ecléa Bosi, Carlos Guilherme
Mota, Joio Alexandre Barbosa. E todos eles atendendo a esse grande projeto
que sempre existe nas ciéncias, feito por pesquisadores, 20 mesmo tempo, rea-
listas e visionarios, com uma visio muito enraizada no seu tempo de maneira
a poder colocar, firmar certos programas de estudo de largo folego e de longo
prazo, em compasso com a vivéncia do pais. Isso tudo comeca com Florestan
Fernandes, depois com os discipulos dele, principalmente, Octavio lanni, e passa
a uma terceira geracio que é a do Gabriel Cohn.

Esse projeto parte de duas questoes fundamentais. A primeira é a qualidade da
pesquisa social. Estou falando da década de 1950 na chamada “Fefelech”, onde

3. Gabriel Cohn (org). Comunica¢io e Industria Cultural. Sio Paulo: Editora Nacional,
1973.
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a questio do modelo dessa pesquisa passa pelo ensino e pela investigacio e esta
consubstanciada num livro do Florestan Fernandes chamado Fundamentos Empi-
ricos da Explicagdo Socioldgica®. Ora, ndo sio fundamentos empiricos da Sociologia,
mas da Ciéncia.Toda ciéncia, para chegar a uma explicagio deve ter fundamenta-
¢io empirica. Esse titulo serviu de horizonte, de orientagio para muita gente, de
geracdo em geracdo. Emergiu primeiro na FEFLCH, e depois em outras unidades
de Humanas na USP. Dai nucleou-se essa visio de fazer Ciéncia.

E a segunda questio é a visdo da realidade, do que estd acontecendo, como
dizia Dufrenne, do presente para o futuro. Entio, vejam, Florestan falava de um
programa de estudos para a sociedade brasileira, voltar a sociologia para o Brasil.
Com grandes linhas de pesquisa: urbaniza¢io, industrializacio, relagdes de classe,
relagdes raciais, migracdes, educacio, cultura popular (os folguedos, os estudos
que ele fez com Roger Bastide), e, finalmente, também a cultura de massa. Quer
dizer, € um grande projeto de estudo do Brasil. Aquilo que a gente poderia
chamar de uma grande agenda de pesquisa do Pais.

Onde entra entio, nesse contexto, o nosso Gabriel Cohn? Claro, dentro desse
cenirio institucional e, principalmente, da efervescéncia do dia a dia dos estudos
dos centros de pesquisa. Eu mesma, como aluna estagiaria, fiz parte do CESIT
(Centro de Estudos de Sociologia Industrial e do Trabalho), pois na época eram
uma inovagio os centros de pesquisa onde se desenvolviam projetos de fdlego, mas
com base empirica, na coleta de dados sobre os operirios do ABC, os imigrantes
italianos no interior de Sao Paulo, ou as relacdes étnicas de alemies em Santa Cata-
rina. Dentro desses temas entravam também aspectos da cultura e da comunicagio.
O exemplo paradigmatico pode ser o de Octavio Ianni que transitava da sociologia
do desenvolvimento para a da cultura, sendo um dos altimos trabalhos sobre o
“principe eletronico™. Alids, ele faleceu quando lecionava na ECA.

Entio, essa abertura que é propriamente de quem sabe o que estd fazendo
a0 propor uma visio ja interdisciplinar, multidisciplinar para as Ciéncias Sociais.
Borges Pereira era da Antropologia, mas ele trabalhava com relagdes raciais e
também com o radio. Quer dizer, essas pessoas, sem davida, sio da area das Ci-
éncias Sociais. Mas o que elas fazem com a Comunicac¢io? Por que elas entram
com uma proposta de reler? Reler os nossos clissicos das Ciéncias Sociais a luz

4. Fernandes, 1959.
5.  Ianni, 2000.
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do como poderiam serviam para trabalhos com os novos objetos da comuni-
cacio de massa. Eu discordo em separar quem é da area, quem nio ¢ da area...
Pois eles também estavam construindo a area das Ciéncias Sociais entrando na
Comunicagio. O proprio Gabriel cita Marques de Melo ao falar da importancia
do trabalho que ele estava fazendo na sistematizacio de pesquisas especificas
sobre o jornalismo. Estd ai um belo exemplo de convergéncia de momentos que
sdo de reflexdo e de momentos da especificidade da pratica.

Todos esses autores aqui reunidos neste Ciclo Intercom/Fapesp, eu os vejo
realmente atuando como matrizes do campo da Comunicagio, ou como des-
bravadores. Mas de onde eles vém, como vao comecar a recortar a Comunica-
¢do? Claro, a partir da Sociologia, como o Gabriel, da Psicologia Social, como
a Ecléa Bosi, da Psicologia Educacional, como o Samuel Pfromm, da Teoria
Literaria, como Joio Alexandre Barbosa, da Histéria, como Carlos Guilherme
Mota, entre tantos outros. Mas, a grande questio do momento que eles vivem,
¢ a emergéncia de uma sociedade de massas e de uma cultura de massas no Bra-
sil. Dai vém os novos desafios para a pesquisa dos anos 1960 e 70 nas Ciéncias
Sociais. Por isso, esses autores vio ter que se voltar para os veiculos, observa-los,
analisa-los, vio ter que falar dos impactos, estudar os efeitos, vio ter que rever
teorias e métodos para dar conta das mudangas culturais e comunicacionais da
sociedade brasileira. ¢

Uma grande novidade na época é que esses autores também induzem a fazer
pesquisa empirica sobre a industria cultural. No caso do Gabriel, ele foi profes-
sor de Sociologia da Comunicagio, fixou-se nessa especialidade. Formou mui-
ta gente, que inclusive foi para ECA, por exemplo, eu, Waldenyr Caldas, Ciro
Marcondes. Entre outros, Albino Canelas Rubin, Maria Arminda Nascimento

6. Faco menc¢io a duas outras coletineas publicadas na mesma época e que também
foram importantes para a formacio de estudantes e pesquisadores de nosso campo. A
coletanea de Luiz Costa Lima, Teoria da Cultura de Massa (Editora Paz e Terra, 1973) e
outra que traz a traducio dos artigos de um niimero da revista Communications que é
Analise Estrutural da Narrativa (EditoraVozes, 1971). O universo de todos esses artigos
internacionais, publicados pela primeira vez no Brasil, contribuiram realmente para as
pesquisas sobre as condi¢des de producio e de recep¢io do radio, do texto, do filme,
do jornal, etc, envolvendo o estudo da mensagem e do publico. Isso quer dizer que é
0 nosso processo mesmo da comunicagio, emissor, mensagem e recepgio, que estd ai
subsidiando as escolhas dos objetos de pesquisa.
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Arruda, Orlando Miranda, Gisela Goldenstein, foram orientados por ele, todos
em temas da comunica¢io e da indastria cultural.

Focalizando especialmente o nosso autor, primeiro queria dizer que eu nio

trouxe uma fotografia do Gabriel Cohn, como fizeram outros expositores. O
Gabriel é vivo, muito bem vivo. Ele realizou tantas coisas em sua trajetoria in-
telectual que demonstram bem os caminhos percorridos e o tamanho de sua
influéncia. Cito apenas algumas.

Graduado em Ciéncias Sociais pela FFLCH/USP Mestre, Doutor e Livre-
-docente em Sociologia FFLCH/USP; Professor Titular e Professor emé-
rito FELCH/USP (2011).

Presidente da Associacio dos Socidlogos do Estado de Sio Paulo (1983-85);
presidente da Sociedade Brasileira de Sociologia (1985-87), e presidente da

ANPOCS (Associa¢do Nacional de Pés-Graduagio e Pesquisa em Ciéncias
Sociais (2005-2006).

Diretor da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras/USP (2006-2008).
Editor da revista Lua Nova do CEDEC (1991-2003).
Professor Emérito da FFLCH (2011)

E atualmente Professor Visitante Sénior na UNIFESP - Universidade Fe-
deral de Sao Paulo, na Escola de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, pelo
Programa Professor Visitante Nacional Sénior da CAPES.

Areas de pesquisa: sociologia do desenvolvimento; sociologia da comunica-
¢io e da cultura; teoria social com énfase em teoria da a¢io (Max Weber) e
em Teoria Critica da Sociedade (em especial Adorno).

Principais publicacdes:

Petréleo e Nacionalismo. Difusio Europeia do Livro, 1968.

Comunicagdo e Industria Cultural. Ed. Nacional. 1971

Sociologia da Comunicagdo: teoria e ideologia. Pioneira, 1973.

Theodor W, Adorno. Ed. Atica, 1994

Critica e Resignagao - Max Weber e a leoria Social. Ed. Martins Fontes, 2003.
Sociologia - Para ler os classicos (org.). L.T.C., 1977; Ed. Azougue, 2005.
Weber. Ed. Atica, 2005.

Traduziu a nova edi¢io brasileira de Minima Moralia de Theodor W. Adorno
(ed. Azougue, 2008).
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Dentre suas obras, aquela destacada neste Ciclo ¢ o livro por ele organizado
e cuja primeira edicio é de 1971, Comunicagio e Indiistria Cultural. E a coletinea
influente a que me refiro no titulo deste texto.

Comecando a falar desse livro, dou a boa noticia de que ele vai ter uma nova
edi¢io. Gabriel esta refazendo o livro com base no interesse despertado pelos
textos da coletanea original. Quer dizer, quem de fato foi Gtil? Além disso, a
nova edicio é uma resposta de alguém que se mostra realmente emocionado
com a repercussio desse trabalho dele, que é uma coletanea. Pergunto, entio:
onde esta a figura do Gabriel aqui? Esti na proposta de reunir e articular artigos
que tratam dos fundamentos da comunicac¢io. Sio artigos que demonstram a
relevancia do tema — a comunica¢io e a indGstria cultural - em relacio as ten-
déncias perceptiveis na sociedade, nutridos pela pretensio do organizador do
livro de ir aos fundamentos da comunica¢io de massa.

Entio, vamos 1. Como é que ele organiza essa coletanea? O que ele diz é
interessante: “Eu queria trazer aqui nesta coletinea as presencas, mas também
as auséncias”. As auséncias sio de autores que ji estavam se firmando como
bibliografia na irea de Comunica¢io e que eram acessiveis em portugués. Es-
tamos falando da década de 19707. Por isso, ndo vio estar no livro autores que
ja tinham sido traduzidos e estavam em circulacio, como, por exemplo, Mo-
rin, McLuhan, Eco, Baudrillard, Barthes, Greimas, Marcuse, Althusser, Mattelart,
Moles, Bourdieu. Ele chama a atencdo para Bourdieu e de quem o apresentou
aos pesquisadores brasileiros, que é Sergio Miceli. E ele proprio introduziu Eli-
seo Verén, apresentou para nds o sécio-semidlogo argentino, do qual ele mesmo
fez tradugdes para o portugués.

Autores brasileiros que nio estio na coletinea, mas ele cita porque sio os
contemporaneos dessa antologia: Marques de Melo, com Comunicagio Social:
Teoria e Pesquisa, de 1970; Sergio Miceli, com A Noite da Madrinha; Ecléa Bosi,
Cultura de Massas e Cultura Popular: Leituras de Operdrias; Angeluccia Habert,
que é professora da PUC Rio, com um trabalho muito interessante, Fotonovelas
e Industria Cultural; Othon Jambeiro, com A Cangdo de Massa; Samuel Pfromm

7. Achei interessante Juliana (outra expositora do Ciclo) falar da surpresa dela por nio
conhecer os autores desses anos, e essa surpresa que causam Nio apenas para a geragio
dela, mas também surpresa que causaram nessa propria época. Falar do programa de TV
da Hebe Camargo, do programa de ridio do Gil Gomes, de programas de auditorio, foi
a grande e ousada entrada desses objetos de estudo na academia.
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Neto, Comunicacio de Massa; Adisia Sa e D. Bezerra de Menezes, Fundamentos
Cientificos da Comunicagdo.

Havia interesse que essa antologia fosse utilizada por estudantes de Comuni-
cagio, tanto que existia uma disciplina com o nome de Fundamentos Cientificos
da Comunicagdo, e por estudantes de Sociologia da Comunicagio, sendo que esse
foi o titulo do livro do doutorado de Gabriel.?

A primeira edi¢io da coletanea Comunicagio e Indistria Cultural, de Gabriel
Cohn é de 1971, publicada pela Editora Nacional; depois houve uma outra, pela
T. A. Queiroz, ai esgotou e ela nunca mais foi reeditada.

Sio 24 textos que compdem a coletinea, alguns classicos, outros inéditos,
todos de autores estrangeiros, a excecio de dois, escritos pelo proprio Gabriel.
Nessa coletanea, hd uma preciosidade que € a bibliografia comentada, ao final do
livro (p.403 a 406), de textos indicados pelo autor. Uma bibliografia comentada
importantissima para a socializacio e a circula¢io desse novo repertério que
estava sendo descoberto e estudado.

A Parte I chamada de Introdugio Geral € uma introducio sistematica ao estu-
do da Comunicacio. Gabriel é um socidlogo que destaca que a Comunicac¢io
nio pode ser uma variavel dependente, que tem uma especificidade em si. E,
portanto, é necessirio um estudo sistematico da Comunicacio. E o que ele se
propde a mostrar com 0s textos que se seguem.

Na Parte I, que se intitula Cddigo, Mensagem e Sociedade, temos artigos que
tratam dos componentes do processo formal de comunica¢io, como linguagem,
comunicag¢io verbal e efeitos. Hd um texto fundamental de Weaver apresentan-
do a teoria matematica da Comunicacio. E temos o texto clissico de Harold
Lasswell “A estrutura e a fun¢io da comunica¢io na sociedade” que costuma-
mos usar, até hoje, na primeira aula de teoria da Comunicac¢io Esse autor como
que mapeou o estudo da comunica¢io nos campos de pesquisa da producio,
pesquisa do canal ou dos meios, pesquisa do contetido, da recep¢io e dos efeitos
ou impactos. Alguns reconhecem nesse artigo a criagio de um paradigma para
os estudos de Comunicagio, apesar das fortes criticas que também recebeu. Mas
foi esse autor que resumiu o processo de comunica¢io na frase angular:“Quem,
diz o qué, como, para quem, com que resultados”. Destaco também o artigo
de Katz “O estudo da comunica¢io e a imagem da sociedade” e de Klapper,

8. Cohn, 1973.
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ambos reverberando os trabalhos de seu mestre, Paul Lazarsfeld. Esta parte pode
ser considerada como um reconhecimento aos fundadores da pesquisa empi-
rica nos Estados Unidos, a mass communication research. Quer dizer, aqueles que
primeiro falaram sobre os efeitos da comunicacio, do fluxo da comunicag¢io e
da descoberta do papel dos grupos primarios nesses efeitos (o two-step flow of
communication), da funcio do lider de opinido, ou seja, as primeiras grandes des-
cobertas a respeito do processo de comunicac¢io através de grandes projetos de
pesquisa empirica, com muita base quantitativa e estatistica. Sio trabalhos sobre
a inten¢iao de voto, a recepcao de radio, as decisdes de consumo, a persuasao
na propaganda, entre outros. Fixaram assim um padrio de trabalho de pesquisa
sobre a comunicac¢io nos Estados Unidos.

Na Parte III da coletanea, Opinido Piblica, Controle Social e Ideologia, os artigos
entram nos aspectos funcionais da comunicac¢io dentro da sociedade, a influéncia
politica, econdmica e ideologica. Sio apresentados grandes temas que estio ai até
hoje como a opinido publica, o controle social e a ideologia, além de conceitos
como “massa’, “publico”, “opinido publica”, “propaganda”. Ha um texto classi-
co de Habermas, “Comunicagio, opiniio publica e poder”, de Baran e Sweezy
sobre o poder economico da propaganda. Destaco, um texto que,a meu ver, teve
uma influéncia extraordinaria, escrito por Lazarsfeld e Merton, “Comunicag¢io
de massa, gosto popular e acio social organizada” em que fazem uma exposicao
magistral das relacdes entre estrutura social, comunicagio e cultura.

Na Parte IV, Piblico, Massa e Cultura, encontramos o texto classico “A Indts-
tria Cultural”, de Adorno, que se tornou obrigatdorio na bibliografia das aulas e
pesquisas em Comunicagdo. Ha também o artigo de outro integrante da Escola
de Frankfurt, Leo Lowenthal, que traz uma rica visio da questio da cultura
popular. Para mim, Gabriel foi o grande introdutor, no sentido de fazer entrar e
firmar, a Escola de Frankfurt, nas Ciéncias Sociais brasileiras.

E, finalmente, na Parte V, Enfoques e Problemas de Andlise, entra a questdo das
metodologias, do como pesquisar. H2 um texto de Adorno que quase nio ¢é citado,
que é “Televisio, Consciéncia e Indastria Cultural”. Ele, que havia feito uma cé-
lebre discussio com Lazarsfeld a respeito de pesquisa empirica, nesse texto propode
um método para estudar a televisdo, em seus diversos codigos e niveis, um trabalho
interessantissimo. O proprio Gabriel tem dois artigos nessa parte da coletanea. O
primeiro ¢ “A analise estrutural da mensagem” que ele escreveu porque houve pro-
blema de cessdo de direitos de um artigo de Barthes que era o que ele queria. E ha
a questio com McLuhan no segundo artigo do Gabriel. E um texto muito interes-
sante que ele vai manter na nova edicio da coletinea. E muito interessante porque
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faz uma forte critica a McLuhan. E um texto datado, escrito num contexto em
que um scholar tinha se tornado uma celebridade da midia, como dirfamos hoje.
McLuhan tornara-se guru dos publicitarios, capa do Times, etc. Mas, mesmo lido
em perspectiva, o fato € que o texto tem uma visio de McLuhan que ¢ de anticulto.
Primeiro, esse autor foi louvado fora da academia, depois foi abandonado, agora
redescoberto e estd em todos os lugares, por causa das novas tecnologias, da globa-
lizacio. E interessante voltar a ler hoje esse texto do Gabriel. E finalmente, o artigo
de um importante autor que morreu precocemente, Lucien Goldmann, de extrato
marxista, que analisa a questdo da consciéncia possivel e da comunicacio, portanto,
o tema ai é da complexa e intrincada relagio entre comunicagio e ideologia.

Sé para terminar, eu queria apresentar uma espécie de Apéndice ao livro do
Gabriel, que demonstra o quanto ele me influenciou e serviu-me muito na
elaboracio de quadros através dos quais expresso minhas concepgdes sobre o
campo da Comunicagio.

O que interessa aqui no Quadro 1. Campo Cultural e Campo Cientifico da
Comunicagio [ver abaixo| é organizar o contexto deste livro e desses outros au-
tores que a gente estava falando da década de 1970. O que estava acontecendo,
no sentido de Bourdieu, no Campo Cultural e no Campo Cientifico da Comu-
nicac¢io no Brasil? Proponho nesse quadro uma leitura sobre o desenvolvimento
de nossa industria cultural e como ele se fazia acompanhar por estudos, pesqui-
sas e reflexdes. E isso que estava exigindo o campo do mercado cultural através
da moderniza¢io das empresas culturais, conglomerados de midia, crescimento
da indastria cinematografica e da publicidade, em pleno regime militar, com sua
ideologia da seguranca e integracio nacional, e de seus investimentos em redes
nacionais de radiodifusio. Por outro lado, em termos de campo cientifico, temos
a criagdo dos cursos de graduacio em Comunicacio, e depois dos programas de
pos-graduacio, onde se instala uma espécie de razio dualista na pesquisa. E que
o pensamento critico e o funcionalista eram coexistentes e concorriam entre si,
expondo posi¢des politicas junto com a pesquisa. Eram a vertente do funciona-
lismo norte-americano e a vertente do marxismo europeu, as pesquisas criticas
coexistiam com as pesquisas funcionalistas.

E onde essas pesquisas de que estivemos falando que tem a ver com a fonte,
a matriz dos estudos da USP? E ali, no Quadro 2. Campo Cientifico da Comu-
nicacio [ver abaixo] em que esta, pela década inteira dos anos 1970, dentro de
um dos cinco Programas de P6s-Graduacio, onde a pesquisa de Comunicacio
se estabeleceu. Era na USP que nucleou a UMESP; tinhamos também a PUC
Sio Paulo e também a UFR]J no Rio e a UnB em Brasilia, centros que ja apre-
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sentavam muitas caracteristicas em comum e também muitas especificidades. O
que pede uma reflexdo particular.

Como ¢é que eu uso a coletainea de Gabriel Cohn nas aulas de Teoria da
Comunica¢io? Evidentemente que quando vamos falar da formag¢io do nosso
campo tem que estar isso que se vé no Quadro 3. Condic¢des historico-sociais do
Campo da Comunicagio: Quadro Historico-Analitico [ver abaixo]| Os estudos
sobre os efeitos, tio influentes, que a gente volta, I¢, relé, atualiza. E sio esses auto-
res que estdo nessa coletanea, e nio s6, da mass communication research, que elege as
questdes do consumo, do comportamento politico-eleitoral. Lasswell, Lazarsfeld,
Kurt Lewin e Karl Hovland, que sio considerados os “pais fundadores” por Wil-
burn Schramm. Bernard Berelson, com seu método quanti-qualitativo da anilise
de contetido, a Escola de Chicago com as pesquisas qualitativas e o uso da etno-
grafia. E ai também estio Adorno, Horkheimer, o Marcuse, Benjamim e Haber-
mas e McLuhan, a maioria selecionada pelo Gabriel em sua influente coletanea

Enfim, espero ter convencido vocés da grande influéncia dessa coletanea para
o campo da Comunicag¢io. Mas, poderiam perguntar: um livro organizado, uma
coletanea nio é um livro de autor? Claro que sim, é tudo autoral, a concep¢io,
a selecdo, a apresentacio, como fez o Marques ao nos brindar com a realizacio
desse Ciclo. Quer dizer, o que tem ai é a montagem, e através dela, os artigos que
“pegam”, os artigos que realmente sio incorporados, que tém repercussio.

Eu acho que esse trabalho ajudou nos fundamentos de um campo de estudos
que comecava a se institucionalizar nos anos 1970 e que o marcou sobremaneira
ao longo de seu desenvolvimento. E acredito que esse nio era o objetivo de Ga-
briel Cohn, mas é nisso que o seu livro se tornou. Foi adotado por nés porque
fazia e continua fazendo significado para nossas reflexdes e pesquisas. O livro traz
autores de diferentes origens disciplinares e tem servido para sucessivas geracdes
de pesquisadores que trabalham em Comunicagio. Nele esta colocada ja a ques-
tio que nos é cara porque ¢ a cara da Comunica¢io - a interdisciplinaridade. Os
varios enfoques que aqui foram falados, da Psicologia, da Psicologia Social, da
Teoria Literaria, da Sociologia, da Antropologia, convergindo e amalgamando-se
nos estudos de Comunicagio. Al nio ha mais multidisciplinaridade, mas emer-
ge o ponto de vista que é comunicacional. Ponto de vista que tem a ver com
a construcdo de um campo que redne a pesquisa, a formacdo e as praticas de
comunicacio. Entio, vocé tem os estudos de Comunica¢io, o ensino de Comu-
nicagio, e as praticas profissionais de Comunicag¢do. Para mim, isso ¢ um campo.

E o resto, vamos dizer assim, sio polémicas, debates sempre muito bem vin-
das, porque uma area — eu sou muito bourdieuniana — é feita muito com o
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conflito, e o conflito é a polémica, e a polémica é a razio de ser da Ciéncia.
Muito melhor assim.
Muito obrigada pela atenc¢io de vocés.

Uma Coletanea Influente: Comunicacio e
Industria Cultural, 1973

Estrutura

* 24 textos, alguns classicos, todos inéditos’.

Parte I: Introducgao sistematica ao estudo da Comunicac¢ao
Parte II: Codigo, Mensagem e Sociedade

* Linguagem, comunicacio Verbal, efeitos

* Teoria matematica da comunicacio —W. Weaver

* A estrutura e a fun¢io da comunica¢io na sociedade - H. Lasswell
* O estudo da comunicac¢io e a imagem da sociedade- E. Katz

* Os efeitos da comunicagio de massa — J.T. Klapper

Parte III: Opinido Publica, Controle Social e Ideologia

* Conceitos de massa, publico, opinido publica, propaganda

* Comunica¢io, opinido publica e poder — J. Habermas

* Teses sobre a propaganda — P. Baran e P. Sweezy

* Comunica¢io de massa, gosto popular e acio social organizada — P.
Lazarsfeld e R. Merton

Parte IV: Piblico, Massa e Cultura

* Anilises empiricas e tedricas
* A indtstria cultural — Th. Adorno
* Perspectivas historicas da cultura popular — L. Lowenthal

9.  Os artigos mencionados foram por mim extraidos da coletanea por considerd-los os
mais importantes.
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Parte V: Enfoques e Problemas de Analise

* Metodologias e categorias analiticas: ideologia, mensagem, consciéncia
* Anilise estrutural da mensagem — G. Cohn

» Televisio, consciéncia e indastria cultural — Th. Adorno

* O meio é a mensagem: analise de McLuhan- G. Cohn

* Consciéncia possivel e comunica¢io — L. Goldmann

Bibliografia comentada
A guisa de Apéndice

Quadro 1. Campo Cultural e Campo Cientifico da Comunicagao™

Campo Cultural Campo Cientifico

Década 1950: modelo de
desenvolvimento “auténomo”

- Década 1950
CONSTITUICAO MERCADO

DE BENS CULTURAIS TENDENCIAS

- radio FUNCIONALISTAS

_TV e - pesquisas mercadoldgicas: IBOPE,
- industrializaio MARPLAN, audiéncia

- cinema o '

- publicidade - 105’. ‘estudos sobre I:Eubllcps e melios:
_ urbanizacio analise de motivacdes, atitudes,

_ imprensa analise de contetdo

- mercado interno

- nagio/populismo

10. Lopes (2010, pp.17-33).
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Década 1960: modelo de
desenvolvimento ““associado”

BASES INDUSTRIAIS DO
MERCADO CULTURAL

- ideologia do desenvolvimento
- formacio do publico massivo

Década 1960

- persistem temas anteriores.
Predominio funcionalista

- novas linhas de pesquisa:
Comunicag¢io/Desenvolvimento e
Com./Politica

- pesquisas quantitativas,
comparativas, modelo
difusionista (CIESPAL)

- las. investigacoes criticas:

dependéncia externa/dominacio
interna

Década 1970

CONSOLIDACAO MERCADO

CULTURAL

- integra¢io nacional

- modernizac¢io e concentragio de
empresas culturais

- redes de TV e radio

- conglomerados imprensa/discos/
TV/radio

- crescimento da indastria
cinematografica

- oligopoliza¢io da publicidade

Década 1970

Programas de Mestrado
PESQUISAS CRITICAS -
coexistem com a vertente
funcionalista

- critica radical: apocalipse
(Frankfurt)

- engajamento politico:
transnacionlizacio (Mattelart),
dependéncia cultural e informativa
(nova ordem internacional da
informacio)
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Década 1980

DESENVOLVIMENTO
DESIGUAL E CONCENTRADO:

concentragio da riqueza
internacionalizacio economica
marginalizacio social
metropoliza¢io

importancia da classe média
(consumo massivo)

DESENVOLVIMENTO DO
MERCADO CULTURAL:

- reproduz contradi¢des do modelo

capitalista brasileiro

uma das T'Vs mais avan¢adas do
mundo convive com analfabetismo e
exclusio da cidadania: Belindia
capitalismo periférico: organizacio
capitalista da cultura pde em marcha
processos contraditorios em todos os
setores do campo cultural (producio,
distribui¢io, produto, consumo)

Década 1980

LEGITIMACAO CIENTIFICA
DA COMUNICACAO:
Programas de Pos-graduacao
(ME e DO)

- politizacdo dos estudos:
rompimento com padrdes
conservadores do funcionalismo e
critica radical

- busca de uma teoria da
comunicacio latino-americana

- estudos comprometidos com a
transformacio social

- revisio de teorias, metodologias e
técnicas de pesquisa

- apesar do predominio funcionalista
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Década 1990 até hoje

GLOBALIZACAO DO
MERCADO CULTURAL:

- desregulamentacio/privatiza¢io do
setor de comunicag¢des

- revolucido informatica e aumento das
desigualdades

- fragmentacio e pluralismo cultural: o
local, o nacional, o global

Década 1990 até hoje

COMUNICACAO:
CENTRALIDADE DO
CAMPO:

- preocupacio com as tecnologias
da comunicacio e linguagem dos
Novos meios

- modelos de pesquisa:
interdisciplinar e qualitativa/
quantitativa

- estudos de recepcio, etnografia de
midia, estudos de midia, de web e
na web

- temas: globalizacio e mundializacio
revitalizam as pesquisas de
comunicacio internacional,
comparativas (fluxos)

- interesse por comunicagao/
cultura, com énfase nos temas de
identidades culturais (migracdes),
de género e de gera¢io (juventude,
infancia)
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Quadro 2. Campo Cientifico da Comunicacao
Programas de Pés-Graduagio em Comunica¢io no Brasil em 2012"

IES Tipo Programa Mestrado | Doutorado Local
USP Piblica C1enc1a.s daNComu- 1972 1980 So Paulo (SP)
Estadual nicac¢ao
Publica Comunicagao e Rio de Janeiro
F 1 1
UFRJ Federal Cultura 973 983 @RY))
UnB Piblica Comunicagio 1974 2002 Brasilia (DF)
Federal ¢
Particular Comunicacgao e -
PUC-SP [N 1978 1981 Sao Paulo (SP)
Confess. Semidtica
Particular Comunicag¢dao S. B. do Cam-
MESP 1 1
UMES Confess. Social 78 995 po (SP)
unicamp | Piblica Multimeios 1986 2000 Campinas (SP)
Estadual
uppa | Piblica | Com.e Cult. Con- g0, 1995 Salvador (BA)
Federal temporaneas
Particular L . Porto Alegre
PUC-RS Confess. Comunicagio Social 1994 1999 RS)
UNIsINOs | Particular | Ciénclas da Comu- |50, 1999 |S.Leopoldo (RS)
Confess. nicagio
Publica Comunicagio e - Porto Alegre
UFRGS Federal Informacio 1995 2001 (RS)
Pablica . . Belo Horizonte
~ N 00z
UFMG Federal Comunicagio Social 1995 2003 (MG)
Publica Com., Imagem e ..
UFF Federal Informacio 1997 2002 Niterdi (RJ)
UTP Particular | COMuRicacio e Lin- |y 2009 Curitiba (PR)
guagens
Pablica L. .
UFPE Comunicagio 2001 2007 Recife (PE)
Federal
UNIP Particular Comunicac¢io 2001 2012 Sao Paulo (SP)
UNgsp | Piblica ] Comunicagio Mi- | 0 - Bauru (SP)
Estadual diitica

11. Lopes, Romancini (2012, pp. 31-35).
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Publica

Rio de Janeiro

UER]J Estadual Comunicag¢io 2002 2012 i)
Particular . Rio de Janeiro
PUC- a 200 2012
UC-R] Confess. Comunicacio 3 i)
Pablic
UFSM ablica Comunicagio 2006 2012 | Santa Maria (RS)
Federal
ESPM | Particular | COM- ¢ Praticas de 2006 - Sio Paulo (SP)
Consumo
UAM Particular. Comunicac¢io 2007 - Sao Paulo (SP)
Particular | ComSocial:Intera¢des Belo Horizonte
PUC-MG Confess. Midiéticas 2007 - (MG)
Pablica - Juiz de Fora
UFJF Federal Comunicagio 2007 - (MG)
UFG Pablica Comunicagio 2007 - Goiania (GO)
Federal Hmleas o
UNISO Particular Comunicagio e 2008 - Sorocaba (SP)
Cultura
Publica . Florianépolis
UFESC Federal Jornalismo 2008 - o)
UEL Pablica C icaci 2008 - Londrina (PR)
Estadual omunicagio ondrina
Pablica N
UFSCAR Imagem e Som 2008 - Sio Carlos (SP)
Federal
Particul
UCB articular Comunicagio 2008 - Brasilia (DF)
Confess.
Pablica Com. e Culturas .
UFPB Federal MidiAticas 2008 - Paraiba (PB)
UFC Pablica Comunicaci 2008 - Fortaleza (CE)
Federal “omunicac¢io ortaleza
UFAM Publica ClencmAs da~Comu— 2009 B Manaus (AM)
Federal nicacio
Pablica . S.Caetano do Sul
aca [¢ —
USCS Municipal Comunicagao 2009 (SP)
Public
UFRN dblica Estudos da Midia 2009 - Natal (RN)
Federal
FACAS- . L <
PER Particular Comunicagio 2009 - Sio Paulo (SP)
Pablica Processos e Meios ~
USP Estadual Audiovisuais 2009 2009 S3o Paulo (SP)
UFPR Pablica Comunicacio 2009 - Curitiba (PR)
Federal
Pablica L p
UFPA Comunicagao 2010 - Belém (PA)
Federal ;

Uma coletanea influente
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UFPI Pablica Comunicacio 2011 - Teresina (PI)
Federal
Publica N Campo Grande
UFMS Federal Comunicagao 2011 - (MS)
Pablica Comunicagio e .
UES Federal Sociedade 2012 ) Aracaju (SE)
Pablica . Ponta Grossa
UEPG Estadual Jornalismo 2012 - (PR)
Pablica L1 s .
UFF Midia e Cotidiano 2012 - Niter6i (R])
Federal
TOTAL
DE PRO- 4 30 PUBLICAS 44T§[§S' 1,? (]))18:} B
GRAMAS 14 PRIVADAS DO s_ DOS B
EM 2012

Quadro 3. Condigdes histérico-sociais do Campo da Comunicagao:
Quadro Histérico-Analitico'

Décadas 1990-

Décadas 1930/40

Décadas 1950/60 Décadas 1970/80

1. ESTUDOS DOS 4. ESTUDOS DE

Funcionalismo
Norte-Americano

Estudos niao
criticos da
Comunicagio

EFEITOS COMUNICAGCAO
- SOCIEDADE
“Mass
Communication - Enfoque macro 6. ESTUDOS DE
Research”
- Foco: consumo 1) Carater social/ SISTEMAS 7. ES’I:UDOS
€ comportamento Estrutura social - progressivo MIDIATICOS

politico-eleitoral

- Teoria Hipodérmica
e a “massa silenciosa”
- Processo de

Comunicagio: emissor,

mensagem, canal,
receptor, efeitos:
Harold Lasswell
- Fluxo de

Comunicagio em
Duas Etapas: Paul
Lazarsfeld

- Dindmica Grupal:
Kurt Lewin

- Persuasio: Carl
Hovland

12. Lopes (2010, pp.35-70).

- elite-massa

- heterodire¢io

- anlise critica:
David Riesman, C.
Wright Mills

2) Comunicagao-
Desenvolvimento

- MCM e Terceiro
mundo: difusio de
inovagoes

- teoria da
modernizacio

- Wilbur Schramm,
David Lerner,
Everett Rogers

abandono das anilises
macro

- comunicagio nas
organizagoes: gestio,
fluxo, papéis

- 0 receptor ativo:
usos e gratifica¢des:
Elihu Katz

- influéncia
permuncntc no Bnl‘l]
e América Latina

- produtores: newsmaking

- efeitos de longo prazo:
agenda setting

- interfaces com os estudos

culturais e feministas
- Tecnologias da

comunicagio. Pierre Lévy-

inteligéncia coletiva;
McLuhan revisitado
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Funcionalismo
Norte-Americano

Estudos niao
criticos da

2. ESTUDOS DA
MENSAGEM

- Bernard Berelson:
enfoque quantitativo

- descri¢io do
contetido dos MCM

3.ESCOLA DE
CHICAGO E O
INTERACIONISMO
SIMBOLICO

5. ESTUDOS DOS
MEIOS

- especificidade
técnica e da
linguagem de cada
meio

- Marshall

Comunicag¢dao - Estudos qualitativos McLuhan: o ’melo
de comunicagio i N m.ensagem” ’
. aldeia global
- Etnografia e cotidiano. ©
Mobilidade, migragio,
“self”
Robert Park, George
Mead
5. ESTUDOS
INTER / MULTI /
TRANSDISCIPLINARES
3. ESTUDOS
DO DISCURSO: Epistemologia da
SEMIOLOGIA E Comunicagio:
2.ESTUDOS DE | gpaiidTICA _ paradigma da complexidade —
PRODUCAO: Edgar Morin
Filosofias da - transdisciplinaridade, pos-
TEORIAS DA linguagem: disciplinaridade- Immanuel
IDEOLOGIA E Ferdinand de ‘Wallerstein
DA CULTURA Saussure, Mikail - reflexividade — Anthony
1. ESTUDS)S DE - Bakhtin e Giddens
PRODUCAO: - Andlises Charles S. Pierce - “Sociedade da
TEORIA DA estruturalistas Estruturalismo comunica¢io” — Gianni
INDUSTRIA Aparelhos linguistico: Vattimo
CULTURAL ideolégicos do _ Umberto Eco, - globaliza¢io das comunica¢des
Estado: Louis Roland Barthes, A. J. - mm'\d.mllza(ao da cultu{a
. Escola de Frankfurt ) Tematicas contemporineas
Marxismo Althusser Greimas S
e a “Teoria Critica” - - dos estudos de Comunicag¢do
Europeu - preocupagao: - preocupagao: - globalizagio — Octavio Ianni
Theodor W. Adorno, | o0ducio ideologia do discurso SO ’
Max Horkheimer. ‘dp 16 " d g David Harvey
Estudos criticos > ideologica 0S Me10s - tecnologias da informagcio e da
THeoS Herbert Ma}rcufe, _ conceitos: - enfoque: - presenca comunicagio-TICs
da Comunica¢io ‘Walter Benjamin, ideologia,dominacio, | no Brasil/AL: década - sociedade em rede e
Jiirgen Habermas representacio de 1970 cibercultura — Manuel Castells
oo | Dopendénei e
mercantilizagio da cultural: Armand 4. ESTUDOS slobal e gl "c M
cultura contemporanea Mattelart y ~ -0 . © 1‘] 0 nacional, o regiona
- conceitos: sociedade _ imperialis DA RECEPCAO: oo
. perialismo e TEORIA DA - o ptblico e o privado
administrada, cultura multinacionais da HEGEMONIA - comunicagio e pos-

afirmativa, ideologia/
dominagio

cultura

- comunicagio
popular e alternativa
Campo simbdlico:
Pierre Bourdieu

- conceito de campo

Antonio Gramsci:

a hegemonia e o
popular

- preocupagio: culturas
subalternas/populares
- conceitos: cultura
como modo de
vida,intelectual
orgnico, sociedade
civil/Estado construcio
de hegemonias

colonialismo — Boaventura

de Sousa Santos, Arjum
Appadurai

- ambivaléncia e relacdes liquidas
- Zygmunt Bauman

- comunicagio e educacio -
Educomunicagio

- centralidade da comunicagio:
sociedade midiatizada

- novas midias, convergéncia e
transmidia¢io — Henry Jenkins
- realidade digital: internet,
produgio, consumo, comunidades

online
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Marxismo
Europeu

Estudos criticos
da Comunicagio

- pessimismo radical e
conservador

- abandono da dialética
- Benjamim: arte e
reproducio técnica
- meios e novas formas
de arte

- novas sensibilidades
-Habermas: agdo
comunicativa

- mundo da vida e
mundo do sistema

- debate e negociagio
na comunicagio

- esfera pablica e
opinido pablica

- autonomizagio do
mercado cultural

- habitus de classe,
estilo de vida
Cultura de massa:
Edgar Morin

- imaginario:
identificagio e
proje¢io

- mitologia da cultura
de massa

Escola de
Birmingham e os
Estudos Culturais

- Richard Hoggart,
Raymond Williams,
Stuart Hall, Michel
de Certeau

- conceitos: cotidiano,
taticas, negociagio de
sentidos

- estudos de identidade,
género, raca

Estudos de recepg¢io
na América Latina

- Jestis Martin-
Barbero, Néstor
Garcia Canclini

- conceitos: mediagdes,

hibridizagio da cultura,
consumo cultural
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13.

Desbravando veredas: Samue
Pfromm Netto e a Comunicacao
de Massa

José Luis Bizelli
UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”

PFROMM NETTO, Samuel. Comunicacao de massa: natureza, modelos,
imagens; contribui¢io para o estudo da psicologia da comunica¢io de massa.
Sio Paulo: Pioneira, Edusp, 1972. 169p.

Ao iniciar este pequeno ensaio sobre a obra Comunicagio de Massa (CM), es-
crita por Samuel Pfromm Netto (1932 —2012) e publicada em 1972, reconhe¢o
a dificuldade de fazer um recorte para analisar um intelectual que atuou como

1. E Livre Docente em Gestio de Politicas Pablicas da Faculdade de Ciéncias e Letras
UNESP, Campus de Araraquara, e estd credenciado nos Programas de Pés-Graduagio
em Televisio Digital: informacio e conhecimento (FAAC-UNESP, Bauru) e Educagio
Escolar (FCLAr-UNESP, Araraquara). Coordena o Grupo de Pesquisa (CNPq) intitu-
lado Programa de Governanga para a Administragio Municipal. Foi Diretor da Facul-
dade de Ciéncias e Letras Unesp Araraquara e Presidente de seu Laboratério Editorial,
durante o quadriénio 2009-2012. E-mail: bizelli@fclar.unesp.br
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profissional ligado 4 4rea da Educacio, da Psicologia educativa e da Comuni-
cac¢do; como tedrico da comunicagio de massa e como pesquisador filiado a
tradi¢io de pesquisa social aplicada.

Citando o proprio autor em tela, em comentario sobre um artigo intitulado
Como cagar Dinossauros: “o grande problema é o por que lado pegar o bicho.
Ele é grande demais” (FROMM NETTO, 2011, p.274). Certamente a obra é
grande demais para um ensaio como proposto aqui.

E dificil, porém, nio anotar que Samuel Pfromm Netto formou-se em Pe-
dagogia, em 1959, na Universidade de Sio Paulo (USP), obtendo seu titulo de
Mestre e Doutor em Psicologia, na mesma Institui¢io. Seu interesse académico
pelas questdes que envolvem a tematica da midia educativa o levou para estudos
na Michigan State University, na Pennsilvania State University e na Columbia
University. A obra CM é a sistematiza¢io dessas experiéncias, que ja estavam
sedimentadas no texto de seu doutorado.

A trajetéria do autor de CM transborda trabalho denso e efetivo para a cons-
trucio do Brasil de hoje. Suas ideias se somaram a de outros académicos na luta
pela construcio do campo de a¢io da Psicologia, em Sio Paulo e no pais. Nio é
menor, porém, o seu papel junto a constru¢io do campo de atuagio da Comuni-
cacdo como jornalista, radialista e produtor de educacio, inclusive na modalidade
profissionalizante através de ensino a distincia em televisdo, video e internet.

E o traco do educador que se debruga sobre outras areas da ciéncia em
busca de complemento para sua atividade. A preocupagio central sempre foi
a aprendizagem que se da desde o inicio da formacio do cidadio. O trabalho
investigativo se constroi de forma coletiva e por maltiplos olhares. Para voltar ao
exemplo da caga ao Dinossauro, para que a empreitada tenha sucesso é preciso
de interacido: todos tém que participar, colocando a disposi¢io seus saberes, suas
praticas e suas vontades!

No caso da obra CM, foco desta anilise, o autor vai desbravar a Psicologia,
que ja apresenta veredas nas décadas de 30 e 40, as quais s3o alargadas nas dé-
cadas de 50 e 60, chamando a aten¢io de educadores, psicologos, socidlogos,
linguistas e especialistas em comunicac¢do formados na escola de jornalismo.

A importancia do objeto de investigacio se coloca transparente na introdu-
¢do da obra:

Diariamente, os brasileiros despendem meia hora ou mais, em
média, com a leitura de um jornal. Durante uma ou duas horas,
ouvem transmissdes radiofonicas. Parte da noite — duas, trés
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horas — é dedicada a televisao. A leitura de uma revista toma
uma ou duas horas, semanalmente, e dez a doze horas semanais
sdo preenchidas com leitura de livros. Quatro ou cinco horas
por semana sio gastas com filmes cinematograficos, no cinema
ou na televisdo.

Os nameros acima, a respeito de consumo de comunicacio
de massa, nio passam de dados hipotéticos, pois estatisticas e
pesquisas sobre consumo de televisio, radio, cinema e materiais
impressos no Brasil nio existem ou sdo precarios. (PFROMM
NETTO, 1972, p.15)

Mas conclui o autor: “Um quarto da vida humana é ocupado, de modo parcial ou
total, por comunicagao de massa” (PFROMM NETTO, 1972, p.15, grifo do autor).

Da mesma forma, o investigador deixa claro quais sio os principios que vio
reger a abordagem do tema comunica¢ao de massa. Seguindo a boa tradi¢io de
estruturar o texto académico que precede os resultados da pesquisa, ha um capi-
tulo que reconstrdi os modelos de analise utilizados para investigar os processos
de comunicagio a luz dos principios da Psicologia e da Educacio.

Assim, sio apresentados o modelo descritivo de Lasswell (1948); a analise
funcional de Wright (1959, 1960); a teoria da informacdo de Shannon e Weaver
(1949; SHANNON, 1948, WEAVER, 1955); 0 modelo de Doob (1961); 0 mo-
delo de Gerbener (1964); o modelo cognitivo de Fearing (1953); a abordagem
modular de McPhee (1963); e o ponto de vista de Skinner (1957).

Em outro capitulo, o autor vai declinar sua preferéncia pela Teoria do Signi-
ficado de Osgood (1953, 1957, 1962, 1963), teoria essa que norteara a pesquisa
descrita no livro sobre a percep¢io que os universitirios da USP tém dos meios
de comunicacio de massa.

Tanto as anilises tedrico-metodoldgicas, quanto a pesquisa revelada trans-
formam o livio CM em referéncia a ser citada nas mais diversas areas do co-
nhecimento.

Na linguista, Maria Tereza Biderman (1936-2008) revela:

Lembremos que, na pesquisa realizada por Samuel Pfromm Net-
to, os quadrinhos apareceram como o meio mais claro, fécil, fanta-
sioso, supetficial e emocional dos MCM impressos. Paralelamente a
televisdo foi considerada o MCM audiovisual mais facil, superficial
e emocional. As conotagdes emocional, facil foram atribuidas tanto
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aos quadrinhos como a televisdo, podendo essa amostra testemu-
nhar que esses dois meios, na estrutura Gesellschaft da sociedade
de massa, figuram como um elemento de evasio e de entreteni-
mento para o eu dos sujeitos (BIDERMAN, 1980, p.34).

Ja José Marques de Melo (2011), ao historiar o pensamento comunicacio-
nal uspiano, conta da participa¢io de Samuel Pfromm Netto, em 1971, nas
discussdes que eram organizadas — driblando o controle da Ditadura — pelo
Departamento de Jornalismo da USP, tendo como tema a imprensa e o desen-
volvimento. O autor de CM traz a contribui¢io de sua pesquisa para debater
e problematizar o uso dos meios de comunica¢io de massa como suportes do
desenvolvimentismo (MARQUES DE MELLQO, 2011, p.24).

As conclusdes de Samuel Pfromm Netto em Comunica¢io de Massa cami-
nham no sentido de desbravar as futuras praticas de ensino que unirdo cada vez
mais a escola aos novos meios de comunicacio:

E possivel [...] que o uso conjugado de televisio, livro e escola
constitua um caso de interacio de meios capaz de produzir resul-
tados que nenhum desses meios produziria isoladamente |[...]. Tal-
vez a televisdo educativa em circuito aberto contribua igualmente
para a produgio desses resultados — convém lembrar que a televi-
sio educativa em circuito aberto nio se achava em funcionamen-
to [...] e que a televisio educativa em circuito fechado da USP,
nessa época, estava em fase de instalacio. Este e outros problemas
aguardam investigacio (PFROMM NETTO, 1972, p.148).

O autor vislumbra o amanhi que ele ajudaria a criar, enfrentando um trago
da personalidade do povo brasileiro que ele descreve como: muitos estio presos
nas historias do passado, poucos estio preocupados com o presente e quase nin-
guém esta olhando para o futuro (FROMM NETTO, 2011, p.273).

Assim, entre 1972 e 1975, Samuel Pfromm Netto é indicado por Esther de
Figueiredo Ferraz para assumir a func¢io de assessor da Presidéncia da Fundagio
Padre Anchieta, cuidando particularmente da programacio do setor de ensino,
tanto da TV como da ridio Cultura. Dezenas de programas ganham forma sob
a sua orientacio, entre eles Vila Sésamo; Telescola; Supletivos; Vestibulando.

Seu trabalho é premiado internacionalmente, o que lhe da oportunidade
de liderar missdes culturais brasileiras no Japio e na China. Em 1983, assume
a presidéncia da Fundac¢io Centro Brasileiro de Televisio e Radio Educativos
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(FUNTEVE), atualmente Fundacio Roquette Pinto, cuja missio era cuidar de
toda a rede de emissoras educativas de televisio e radio do pais.

Com a saida de Esther de Figueiredo Ferraz do Ministério da Educa¢io, em
1985, o professor retorna a USP, onde se aposenta em 1988. Continua colabo-
rando com a vida académica de varias universidades e passa a se dedicar também
a sua empresa de educagio para o trabalho.

O autor de CM deixou um legado de profunda crenca na capacidade de
transformacao dos campos da Educacio, da Psicologia e da Comunicacio. In-
telectual do fazer nio perdia oportunidade de manifestar seu otimismo frente
aos desafios da construcio da cidadania entre nds. Mesmo assim, em entrevista,
dispara um alerta sobre proteger as criancas da violéncia que hoje trafega nos
meios de comunicagio de massa, particularmente na televisio:

Lembro aqui [...] algumas medidas capazes de atenuar o pro-
blema das criancas que sio vitimas da “baba-eletronica’:

1. Reduzir sensivelmente o tempo de exposicio das criancas (e
dos adultos) ATV e itens associados (videocassete, videogame etc);
2. Proporcionar alternativas de atividades dentro e fora de casa,
que afastem a crianca da T'V;

3. Estar atento a programacio assistida pelos filhos e monitorar
tanto o tempo de TV como o contetido do que a crianga vé;
4. Trocar experiéncias e discutir o problema da influéncia da
TV no lar, na escola, junto aos amigos;

5. Discutir os programas vistos com os filhos;

6. Modificar seus proprios habitos de ver TV, sendo mais sele-
tivo, refinado, moderado e consciente;

7.Fazer com que as criangas vejam os pais lendo livros, jornais
e revistas de boa qualidade, ao invés de ver TV;

8. Conversar mais com os filhos, ouvi-los, orienta-los, dar-lhes
atencio, carinho e apoio (FROMM NETTO, 2002, p.6).

Seguindo o espirito desbravador de Samuel Pfromm Netto e seu trabalho
para colocar os olhos no futuro, é possivel apontar alguns desafios que estio
postos para os profissionais que militam na construcio de interfaces entre a
Educa¢io e os meios de comunica¢io de massa.

Como foi dito, hd que se coordenar as acdes de diferentes profissionais para
participar da caga ao Dinossauro, particularmente em tempos de cursos abertos
a distancia, que circulam em fablefs, no formato de games e com capacidade
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de interatividade. Educadores, profissionais da comunicac¢io e especialistas nos
meios eletronicos organizam seus saberes a partir de olhares diferenciados.

A educacio ainda trabalha com aquilo que foi provado e testado no passado,
aquilo que tem uma teoria explicativa, que permite ser transmitido, pois esta
presa a tradi¢do, a historia concreta, a cultura dos diferentes povos, aos parame-
tros da regra. A comunicacio, por sua vez, trabalha com a visio do futuro, com
aquilo que ainda nio foi feito, que ainda nio foi explicado e, justamente por
isso, desperta interesse — a mudanca que estd por vir, a tltima moda ou tendén-
cia, a excec¢do a regra. Ja os profissionais que operam os meios trabalham com
a técnica — a fekné enquanto habilidade e exercicio da profissio —, com a ponte
concreta entre o conhecimento existente ¢ aquilo que é ainda desconhecido,
com a traducio do c6digo, com a arquitetura dos sistemas, gerando instrumen-
tos, controlando o conhecimento através da gestio dos c6digos.

O modelo da educagio ¢ a racionalidade cientifica, a experiéncia em la-
boratbrio sob condi¢cdes controladas de pressio e temperatura, a poesia da
métrica, a demonstracido da vida humana no planeta. A comunica¢io tem que
criar um padrio de desrazio, explorar a borda, a fronteira, o inusitado, o emo-
cional, a incerteza e tem que apresentar a novidade como objeto do desejo. O
modelo de quem opera os meios é o do pragmatismo da tarefa imposta para
ser realizada — planejamento, execucio, avaliacio e corre¢ao de rotas — no qual
o conhecimento acontece de forma cumulativa e o progresso é um processo
continuo.

A educacio se preocupa com a permanéncia — valores, moral, ética, padrio
estético. A comunica¢io é afeita 3 mudanca continua, provocando fenémenos
de curta duracio, criando a arte do efémero, a contracultura, o que subverte o
status quo, o ponto fora da curva. Os operadores dos sistemas no seu experimen-
talismo funcionam sob a 1égica do programa, objeto onde o programador prevé
as possibilidades de uso da liberdade, tendo como orientagio a inovacdo como
resposta para o desenvolvimento da Sociedade da Informacio, de forma amoral,
sem falsos juizos de valor.

A educacio busca formar o cidadio, aquele que devera ocupar o seu lugar na
hierarquia da dgora, obrigado a expor-se, a comprometer-se e a responsabilizar-
-se. A comunicag¢io forma o consumidor, aquele que deseja viver melhor e vai
lutar para sobreviver melhor na anarquia da sociedade de consumo, aquele que
esta preocupado com um mercado melhor orientado aos seus interesses. Os
operadores sio artifices da rede, aqueles que criam e destroem (hackers) a segu-
ranca da informacio e da vida moderna, aqueles que, através das ferramentas de

194 Ciéncias da Comunicacdo no Brasil - Século XX: Pragmatismo Utdpico



gestdo, vio exercer o controle dos meios, a eficiéncia, a eficicia e a efetividade
no atendimento dos fins das politicas.

Colocar os olhos no futuro, liderar equipes preparadas para a mudanca e uti-
lizar eticamente os meios de comunica¢ao de massa para nobres tarefas — como
a Educagio — ao contrario de ceder aos apelos comerciais e manipulativos das
empresas de comunicacio ¢ o legado de vida de Samuel Pfromm Netto.
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Introducao

A obra de Ecléa Bosi “Cultura de massa e cultura popular: leituras de ope-
rarias”, publicada nos anos 1970, se tornou classica, ou seja, tem reconheci-
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mento publico por sua profundidade e a inovagio que representou aos estudos
das culturas populares e suas conexdes com a comunicagio massiva e a indas-
tria cultural, na época em que foi lancada. Ela investiga empiricamente sobre
os habitos de leitura (de jornal, revista e livro) de mulheres trabalhadoras em
uma fabrica na periferia da cidade de Sio Paulo. Parte dos conceitos de cultura
de massa e de cultura popular, concebidas a partir das relacdes das mesmas, em
tese, com a comunicacdo de massa e a cultura do povo, ou cultura popular.
Desde o inicio ja aponta para as altera¢des na visdo de cultura (erudita) do
século XIX a partir da Revolu¢io Industrial e da disseminacio “dos meios
de comunica¢io” e dos “meios de cultura” que acabariam gerando a chamada
cultura de massa.

A obra foi reeditada algumas vezes e, em 1981, ganhou sua quinta edi¢io
que agregou um capitulo denominado “Sobre a cultura das classes pobres”, que
aparece logo no inicio precedendo até a introdugio. Seguiram-se reimpressdes
posteriores tendo sido a 13% em 2009.

Ecléa Bosi é formada em Psicologia na graduacgio (1966) e concluiu o
doutorado (1971) em Psicologia Social pela Universidade de Sio Paulo. Em
2013 continua ativa como Professora Emérita da Universidade de Sio Paulo,
onde também coordena o Programa Universidade Aberta a Terceira Idade.
Trabalha especialmente com temas da psicologia, memoria, cultura. Sua atu-
agio rendeu os prémios “Prémio Internacional ARS Latina 2009” por Me-
moria e Sociedade, “Loba Romana” do ano Brasil-Italia 2011 e “Averroes”
2011. Suas principais obras até o momento sio: “Cultura de massa e cultura
popular: leituras de operarias”, “Memoria e sociedade”, “Velhos amigos”,
“O tempo vivo da memoria” e a antologia “Simone Weil, a condi¢io ope-
raria”.

Segundo Marilena Chaui (2008, p.15), a principal contribuicio de Ecléa
Bosi para a Psicologia Social estd na relacdo que conseguiu estabelecer entre
“teoria, método e técnicas de pesquisa e militancia social, politica e cultural, a
partir da definicdo da psicologia como fenomenologia dos atos expressivos e da
relacio de amizade entre o pesquisador e o pesquisado como pessoa”.

Neste texto, nio vamos abordar toda a obra de Ecléa Bosi, mas apenas o livro
identificado acima. O objetivo é compreender o caminho metodologico perse-
guido pela autora e fazer uma sintese dos pressupostos tedricos que ancoraram
a pesquisa, além de identificar alguns dos resultados da mesma.
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Dos fundamentos tedricos as suas reelaboracées

Voltando ao livro “Cultura de massa e cultura popular: leituras de operarias”,
passadas mais de 3 (trés) décadas, os termos usados e as concep¢des (cultura de
massa, dicotomia entre cultura erudita e cultura popular, indastria cultural...),
em voga na época, causam um certo desconforto dado o seu desaparecimento
da literatura nos anos recentes.

Na area da Comunicacio existe certa tendéncia a estudos de fendmenos
emergentes em suas épocas de opuléncia e, atualmente, 0 maior atrativo sio os
objetos de estudo relacionados as tecnologias de informacio e comunicacio e
a comunica¢io no ciberespaco. Porém, problematicas como as trabalhadas por
Ecléa Bosi continuam atuais, como as questdes de leitura e das inter-relagdes
entre a cultura vivenciada pelas pessoas e os meios de comunica¢io num pro-
cesso dinamico de incorporacio de ideias e valores, mas que também di sinais
de resisténcia a massificacio e ao nivelamento cultural.

Do meu ponto de vista, nas Gltimas décadas, muito do que se conhece no
ambito dos estudos sobre as relacdes entre culturas e comunica¢io na linha
dos estudos culturais e da recep¢io na América Latina tem sua génese na con-
tribui¢io da Ecléa Bosi, embora parece fazer falta a alguns deles uma releitura
da obra “Cultura de massa e cultura popular..”. As certezas sobre um recep-
tor super ativo e capaz reelaborar os contetidos midiaticos “consumidos” talvez
turvem o olhar sobre as influéncias que, simultaneamente, ocorrem. Claro que
nio se pode negar a capacidade de reelaboragio das mensagens pelas pessoas,
mas também nio de pode negar o sentido dialético na constitui¢io das culturas
populares. Ha aceita¢io-rejei¢io, ha assimilacido- resisténcia, em cuja dinamica
as culturas “de massa” e a “cultura popular” se interseccionam e se atualizam.

Na obra em questio, Ecléa partiu da pergunta se havia habito de leitura de
(jornais, revistas e livros) entre as operarias. Queria “conhecer suas leituras e a
maneira pela qual eram atingidas pela comunicacio de massa” (BOSI, 1981,
p-95). Para responder a sua questio de pesquisa, além de denso estudo bibliogra-
fico que possibilitou a constru¢io do referencial teérico com o qual dialogou
durante todo o processo de investigacio, realizou entrevistas (em 1970) com 52
mulheres operarias do setor de acondicionamento de dleo, margarina e saboa-
gem de uma fibrica da Zona Oeste de Sio Paulo.

Do ponto de vista tedrico, a autora elabora uma sintese aprofundada dos
principais elementos tedricos dos temas da comunica¢io de massa e das culturas
de massa, popular e operaria.
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Para abordar as teorias sobre a comunicagio de massa, ela parte de C. Wrig-
th, R. Merton e P. Lazarsfeld, entre outros, sobre a Teoria Psicossocial —ou o
funcionalismo norte americano - que esta interessada na interacdo dos indivi-
duos com a sociedade e sua rela¢io com os meios de comunica¢io de massa,
mas especificamente sobre os efeifos destes nos individuos. Complementa essa
abordagem indicando as ideias basilares sobre as fungoes/disfungoes dos meios, ou
seja, a influéncia funcional ou disfuncional dos mesmos nos receptores, o que
podem ocorrer na “atribui¢do de status a um individuo”, no “refor¢o das nor-
mas sociais” ou na “disfun¢io narcotizante” (MERTON; LAZARFESD, apud
BOSI, 1981, p.34-35. Esta corrente tedrica (funcionalismo) foca essencialmente
o emissor e tem como nexo a relacio emissor-destinatario, uma vez preocupada
em entender que tipo de influéncia (funcional ou disfuncional) ocorre a partir
da comunicac¢io de massa (radio, televisio, jornais, revistas, cinema...). Com o
avanco tecnoldgico, entio a eletronica, representado na televisio, a énfase dos
estudos recai sobre os fatores técnicos, a partir do canal e do cddigo. Para ana-
lisar esta perspectiva tedrica que di primazia ao meio eletrdnico (técnico) — o
canal, cuja maxima estd em tomar o meio como mensagem, Ecléa entra com Mar-
shall McLuhan e Edmund Carpenter. Em seguida ela chega aos conceitos de
Indistria Cultural, com Edgar Morin e Theodor Adorno, para discutir a aborda-
gem conceitual que toma a “indastria” midiatica de produgio e circulagio de
bens culturais como patrocinadora da homogeneizacio e estandardizacio das
culturas. Para Adorno (apud BOSI, 1981, p.57), a expressio “indastria cultural”
¢ mais adequada do que “cultura de massa”, pois nio se trata de um fendmeno
que “nasca espontaneamente das proprias massas [...]. Ao contrario, as mensa-
gens da TV e da imprensa sio fabricadas mediante certos planos [...] e visam ao
consumo”.

Portanto, a discussio € feita tendo como patamar a sociedade capitalista na
qual a logica da producio recai em produtos nivelados por baixo (visa o consu-
midor médio em nivel de compreensio), como forma de garantir o consumo.
Para situar essa problematica no contexto das sociedades capitalistas, Ecléa Bosi
(1981, p.59-61 se ancora em Hanna Arendt (sociedade de consumidores, o con-
sumidor moldado pelo consumo) e em Karl Marx (fetichismo da mercadoria:
autonomia das coisas mortas que se movem como se fossem vivas).

Sobre os temas da cultura de massa, cultura popular e cultura operdria, a autora
comega falando da cultura popular brasileira, a partir de Oswaldo Elias Xidieh,
Florestan Fernandes, Guimaries Rosa e Antonio Candido para situar a questio da
coesio interna da cultura popular e das reelaboracdes constantemente processadas.
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Na discussdo que trava sobre cultura popular ela também traz Antonio Gra-
msci, Leo Loventhal e Umberto Eco. Retoma Merton, Adorno e Morin. Repro-
duz uma pergunta comum na época: “A cultura de massa vai absorver a cultura
popular”? Mas, a contrapde com outra indagacio: “A cultura popular vai absor-
ver a cultura de massa”? Mostra e parece concordar com certas visdes frankfur-
tianas de comunica¢io de massa e indastria cultural, mas, discute com as mesmas,
sempre se perguntando sobre as rela¢des entre cultura de massa e cultura popular.
Ou seja, comeca a por em suspenso certos conceitos que tomam a cultura popu-
lar como “pura” e prestes a ser desfigurada devido o poder da industria cultural.

Nessa perspectiva, sistematiza conceitos que denunciaram a passividade, a
“disfuncio narcotizante” (MERTON) e a homogeneizac¢io da cultura de massa
(ADORNO e MORIN) em contraponto a cultura popular como construida a
partir da cultura do povo. De Gramsci ela (1981, p.63-64) aponta sua percepgio
da existéncia de uma “cultura criada pelo povo” - que articula uma concepg¢io
de mundo e da vida em contraposi¢io aos esquemas oficiais -, a0 lado da cultura
erudita transmitida pela escola e referendada pelas institui¢des.

Avang¢a mostrando visdes tedricas, até entio predominantes, sobre a cultura
erudita, seus padroes conceituais ¢ o modo de ver o outro, sempre como “o
outro”, o diferente, ou mesmo inferior. Na linha gramsciana, demonstra que
a cultura popular pode atravessar a cultura de massa e assimilar continuamente
novos significados. Em suas palavras: “Tanto do ponto de vista historico quanto
do funcional, a cultura popular pode atravessar a cultura de massa tomando seus
elementos e transfigurando esse cotidiano em arte. Ela pode assimilar novos
significados em um fluxo continuo e dialético” (BOSI, 1981, p.65).

Por meio de relatos de outros estudos mostra que a cultura popular se atua-
liza constantemente. Por um lado, ela assimila valores e corresponde a apelos da
“indastria cultural”, cujos produtos sdo intencionalmente produzidos para uma
inteligéncia mediana (o kitsch, por exemplo), pois, o que importa é o consumo
do maior nimero possivel de consumidores (ECO). Contudo, ele mantém re-
presentacoes das classes pobres.

Em suma, para a autora (1981, p.67), “a cultura popular é igual cultura de
massa mais folclore”. Em outros termos, poder-se-ia dizer que a cultura popular
assimila a cultura de massa, mas sem apagar suas origens. Ecléa acrescenta que
a cultura popular é a cultura vivida mais a cultura desejada (aspiracdes). Mas,
reconhece a existéncia de uma nova cultura popular, claramente nio folclérica,
e abertamente organizada pela industria do lazer, destinada ao “puablico-massa”
e distinta da “alta cultura” (BOSI, 1981, p.82).
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Para entender a leitura do jornal, da revista e do livro por operarias, ela
inclui a questio do lazer do ponto de vista o conceitual com G. Friedmann e
J. Dumazedier, tomando-o no sentido do uso do tempo livre (tempo liberado
ap6s o trabalho produtivo) para atividades ligadas ao bem estar. Nessa perspec-
tiva, discute o lazer operario como condi¢io pds-trabalho, o que o configura
como necessidade de compensagio da alienac¢io do trabalho, ou seja, as praticas
voltadas tanto ao ativismo (camping, os jogos e alcoolismo) quanto a distracio
a0 assistir televisao, radio, cinema ou a leitura de jornais e revistas, que também
podem significar “refiigio” na propria casa.

Os achados do estudo empirico

O estudo empirico traz dados objetivos por meio de tabelas e nimeros sobre
os hibitos de leitura, além de fragmentos dos depoimentos obtidos diretamen-
te junto as mulheres entrevistadas. Por meio dele a pesquisadora se inseriu no
mundo da vida cotidiana das entrevistadas, a partir do qual ela releva a cultura
das mulheres operarias em suas proprias falas. Trata-se de uma postura investiga-
tiva que toma cada entrevistada como sujeito, que respeita o jeito de falar e de
se expressar proprio de cada uma, porém sem deixar de interpretar os sentidos
explicitos e as entrelinhas dessas falas e das tabelas construidas como forma de
atingir os objetivos da pesquisa. Resulta que enxerga a cultura popular como
cultura de resisténcia, mas a0 mesmo tempo “consumida” por padrdes da cultu-
ra de massa. Em outras palavras, a cultura popular é imersa naquilo que os meios
impressos oferecem nos veiculos de comunicacio que mais sio lidos: jornais
e revistas, estas no formato de folhetins, ou seja as fotonovelas que alimentam
sentimentos ligados ao amor.

No bojo das falas das mulheres, a pesquisa revela ainda a condi¢io feminina
da mulher operaria. Primeiro, o seu gosto pela leitura e, a0 mesmo tempo, os
impeditivos para sua concretiza¢io. Ou seja, elas tém interesse, gostariam de ler,
mas o custo economico das publica¢des e as dificuldades advindas dos limites
de tempo devido a sobrecarga de trabalho (na fabrica e os afazeres domésticos)
atuam como limites a consecugdo do interesse pela leitura. Segundo, a aceitagio
— e até a preferéncia - do trabalho feminino pelas indastrias para alguns tipos
de atividades garante a mulher mais possibilidades de inser¢io no mercado de
trabalho. Terceiro, o trabalho pesado desenvolvido pelas mulheres nio significa
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a equiparacio de remuneragio ao mesmo trabalho desenvolvido pelos homens.
A discriminacio é comprovada, pois, a remuneracio do trabalho da mulher é
sempre inferior a0 do homem, mesmo desempenhando as mesmas funcdes.
Quarto, o sistema de dupla jornada penaliza a mulher: ela dedica grande parte
das horas diarias no trabalho na fibrica, mas também estd sob sua responsabili-
dade o trabalho doméstico (lavar, passar roupa, arrumar a casa, cozinhar para a
familia, comprar os mantimentos, cuidar dos filhos etc.), o que ela faz em geral
no tempo que seria o “seu tempo livre”. Quinto, existe a submissio da mulher
operaria a todas as condi¢Oes acima apontadas, seja por medo de perder o em-
prego ou de que haja mudanga nas condi¢des familiares. Afinal a manutencio
da familia unida é um valor fortemente enraizado, ainda mais na época em que
a pesquisa foi realizada. Ao mesmo tempo, a mulher se sente mais respeitada e
valorizada pelo esposo ao participar da composi¢io da renda familiar. Desfruta,
portanto, de certa autonomia financeira que lhe garante mais liberdade no seio
da familia. Ainda assim, de certo modo, as mulheres entrevistadas colaboram na
reproducio do machismo incrustado nas mentes pela ideologia, pois demons-
tram sentirem-se inferiores aos homens.

Enfim, umas das licdes que a autora (1981, p. 164) colheu das entrevistas
¢ a seguinte: “existe na leitura um real mas também um potencial. E que esse
potencial (que engloba aspiracdes, interesses, desejo de conhecimento) pode ou
nio realizar-se. Para o nosso grupo esse universo de possibilidades era vedado
por uma barreira econdmica’.

A li¢io que ela nos deu: ao terminar a obra disse (1981, p.179) que a “pes-
quisa foi realizada na véspera, antes dos fatos, isto ¢ antes da forma¢io de uma
comunidade de leitores. Devemos trabalhar para a sua existéncia através da for-
macio de bibliotecas de bairro, de paréquia, de fabrica”. Nesta frase ela registra
claramente o seu marco epistémico e nio deixa davida de seu engajamento em
atividades que possam colaborar para propor solucdes a problemas que afetam
segmentos sociais empobrecidos ou discriminados, como demonstram outras
de suas producoes.

Perguntando sobre como situar a propria pesquisa no conjunto das anilises
sobre a questdo cultural, Ecléa disse desejar que de sua pesquisa eclodisse um
objetivo, a formag¢io de uma “cultura de proposta” contra uma cultura de entre-
tenimento, mesmo sabendo das resisténcias, mas acreditando no poder de pres-
sio dos que trabalham com cultura. A atitude esperada por ela (1981, p.179), nio
era de “polémica aristocratica contra os meios de comunicagio, nem a cegueira
ante sua periculosidade”.
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Mas a obra ecoa outra licdo aos pesquisadores: nio basta auscultar superfi-
cialmente a realidade nem apenas falar em nome alguém, mas enxergar a reali-
dade a partir da perspectiva do outro. Ela diz (1981, p.179), textualmente:

[...] depois de descobrir caréncias, percebemos que elas nos
comprometem. E preciso conhecer o problema de perto, tocar
nos fatos. Mas isso nio basta para que se fale em nome de al-
guém: devemos também enxergar de sua perspectiva a realida-
de. Assumir a visio operaria do mundo é um exercicio dificil,
um limite que tentamos alcancar, um caminho a percorrer.

A insercio e atuacdo de Ecléa Bosi como pesquisadora no universo da vida
cotidiana de seus investigados é assim interpretada por Marilena Chaui (2008,
p-17):

A indagacio de Ecléa e a busca de uma resposta configuram
uma tomada de posi¢io ética e politica sobre a atividade in-
telectual e a pesquisa cientifica como militancia, compromisso
de luta contra a violéncia cotidiana da sociedade capitalista, em
geral, e da brasileira, em particular. Mulheres operarias, que de-
sejam ler e as quais sdo oferecidas tanto uma falsa biblioteca de
enciclopédias baratas e mal feitas, quanto revistas mal impressas
e faceis romances amorosos; mulheres cuja vista cansada dificul-
ta a leitura desejada, e que a fadiga faz dormir sobre os livros.

A pos-leitura da prépria autora

Como ja foi dito, a obra em anilise foi langada em 1972, mas a edi¢io de
1981, a quinta, agregou um capitulo introdutério, escrito em 1977, intitulado
“Sobre a cultura das classes pobres”. Nele Ecléa parece querer fazer uma sintese
do seu percurso investigativo e das conclusdes a que chegou. Nesse sentido faz
uma interessante discussdo sobre metodologia de pesquisa, mas comega anali-
sando “a cultura do povo, vista de fora”. Enfatiza a ideia de que a cultura dos po-
bres se liga a existéncia deles e a propria sobrevivéncia. Problematiza a questio
de qual seria o informante “adequado” para expressar as condi¢des vividas pelas
classes pobres. Afirma que essas condi¢cdes foram descritas por grandes cientistas
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e que existem diferentes ideias do que seja cultura na cabega de seus viventes.
Também lembra que ha diferentes formas de apreender essa cultura e muitas sio
as fontes que servem para tanto. Uma das formas é a observagio participante,
aquela que implica na insercdo do pesquisador no ambiente pesquisado. No
intertitulo, “a cultura de povo, vista de fora”, diz nio bastar apreensdes a partir
da fala, mas também pelo gesto, o olhar e nos signos do status social traduzidos
na roupa, no corpo, além da convivéncia das condi¢gdes comuns. Afinal,““a subs-
tancia narrativa nio ¢ desvendada com uma aproximagio apenas periddica do
grupo” (BOSI, 1981, p.13). Em “a cultura, vista pelo trabalhador”, Ecléa reforca
o pressuposto de que existe uma cultura vivida (nela os valores e representacdes
se agrupam) e existe uma cultura aspirada (por exemplo, a aspiracdo por instrucio,
pelo menos para os filhos, o desejo de leitura...). Neste tltimo universo também
estdo os sonhos e os sentimentos quanto ao amor (a fotonovela é apreciada ao
narrar historias encantadoras) e a crianga, a qual sempre aparece com aura de
protecdo. Ao terminar o capitulo, reflexiona sobre a dialética “unidade e diver-
sidade” a partir dos tracos da cultura representada e expressa por operarios e
operarias que incorporam simbolos e valores da indastria cultural, mas também
representam “uma resisténcia didria 3 massificacdo e ao nivelamento” (BOSI,

1981, p.23).
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15.
O Brasil cultiva a tradicao
do impasse?

Priscila Kalinke da Silva’

BARBOSA, Joio Alexandre. A tradi¢do do impasse: linguagem da critica
e critica da linguagem em José Verissimo [1974]. Sio Paulo: Atica, 1974. 255p.

A obra supracitada, publicada por Jodo Alexandre Barbosa em 1974, é resul-
tado da primeira tese defendida no Curso de Teoria Literaria da Universidade
de Sio Paulo, intitulada Linguagem da Critica e Critica da Linguagem: um estudo de
caso brasileiro (José Verissimo). Foi “rebatizada” para A tradigao do impasse: linguagem
da critica e critica da linguagem em José Verissimo quando de sua publicacio.

1. Doutoranda em Comunicacio pela Universidade Metodista, Mestre em Educacio pela
Universidade Estadual de Maringa (2012), pds-graduada em Comunica¢io ¢ Educa-
¢io (2009) pela FCV, graduada em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Estadual
de Maringd (2007), graduada em Comunica¢io Social — Jornalismo pelo Centro de
Ensino Superior do Parana (2005). E-mail: prikalinke@yahoo.com.br
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Jodo Alexandre Barbosa (1937-2006) foi um intelectual brasileiro respeitavel,
que nio s6 se dedicou aos estudos da Literatura, como se consagrou no Jorna-
lismo Literario. Sua formagio inicial foi no curso de Direito, pela Faculdade de
Recife, embora nio tenha exercido esta profissio. Barbosa optou por atuar na
area ja mencionada, Jornalismo Literario, no Jornal do Commercio de Pernambuco.
Em seguida, tornou-se membro do corpo docente fundador do Curso de Jor-
nalismo da Universidade Catdlica de Pernambuco, a convite do professor Luiz
Beltrio. Em meados dos anos 1960, tornou-se assistente na Universidade de Sio
Paulo. Em 1970, concluiu o doutorado e, dez anos mais tarde, integrou-se ao
grupo de professores titulares da USP, como docente das disciplinas Teoria Li-
teraria e Literatura Comparada. O pesquisador foi, ainda, presidente da Editora
da Universidade de Sio Paulo, diretor da Faculdade de Filosofia, Letras e Ci-
éncias Humanas e pro-reitor de Cultura e Extensio Universitaria (PESQUISA
FAPESP, 2006).

Jodo Alexandre Barbosa escreveu as seguintes obras, sendo a tltima publi-
cada postumamente: Jodo Francisco Lisboa: trechos escolhidos (Rio de Janeiro, Agir,
1967); A Metafora Critica (Sio Paulo, Perspectiva, 1974); A Tradicao do Impas-
se: linguagem da critica e critica da linguagem em José Verfssimo (Sio Paulo, Atica,
1974); A Imitagao da Forma: uma leitura de Joao Cabral de Melo Neto (Sio Pau-
lo, Duas Cidades, 1975); Opus 60: ensaios de critica (Sio Paulo, Duas Cidades,
1980); As Ilusées da Modernidade: notas sobre a historicidade da lirica moderna (Sio
Paulo, Perspectiva, 1986); A Leitura do Intervalo (Sio Paulo, lluminuras, 1990); A
Biblioteca Imagindria (Cotia, SP, Atelié Editorial, 1996), Entrelivros (Cotia, SP,Ate-
lié Editorial, 1999); Folha Explica Jodo Cabral de Melo Neto (Sio Paulo, Publifo-
lha, 2001); Alguma Critica (Cotia, SP,Atelié Editorial, 2002); Mistérios do Diciona-
rio (Cotia, SP, Atelié Editorial, 2004) e A Comédia Intelectual de Paulo Valéry (Sio
Paulo, lluminuras, 2007).

A Tradigao do Impasse: linguagem da critica e critica da linguagem em _José Verissimo
€ um ensaio cujo objetivo foi identificar as transformacoes da linguagem critica
de José Verissimo mediante o exame de suas atividades critico-literarias, realiza-
das no Brasil entre a segunda metade do século XIX e primeiros anos do XX.
A anilise foi possivel ap6s Barbosa (1974) mapear toda producio intelectual do
critico, a saber, publicacdes em jornais, revistas e livros, a qual tratava de temas
diversificados, sobretudo relacionados a questdes etnograficas e a critica literaria.

Para melhor compreensio dos aspectos metodologicos da obra, Barbosa
(1974) explica que se orientou pelos objetivos propostos, isto é, num primeiro
momento, buscou recuperar a obra global do autor, “visando-se restabelecer
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uma sequéncia, por razdes diversas, perdida, e neste sentido o trabalho se de-
senvolveu em busca de elementos balizadores da atividade critica de Verissimo,
constituindo-se, assim, tarefa de prospeccio historico-literaria” (p. 24); em se-
guida, apds este processo de restauracdo, partiu propriamente a investigar, de
modo criterioso, a linguagem do critico.

[...] a investigacdo da linguagem critica de José Verissimo, en-
quanto formulacio resultante de uma determinada posi¢io
diante do fenémeno literario, quer propondo novos modos de
abordagem, quer aglutinando influéncias, no esforco comum
da intelligentzia brasileira do século XIX em conferir status te-
drico ao que parecia, para sempre, entregue a0 empirismo das
descobertas causais e a erudi¢io desordenada. (BARBOSA,
1974, p. 24).

Barbosa (1974) identificou trés momentos no processo de evolugio da
linguagem critica de José Verissimo, claramente demarcados pelo periodo de
transformacdes que o pals atravessava na época — especialmente em funcio das
intermediacdes da Proclamacio da Reptblica.

O primeiro periodo, entre 1878 e 1890, revela a produc¢io provinciana do
critico, ainda em formacio, como escritor e pesquisador. Colaborava em diver-
sos jornais da Provincia do Pari, fundou a Revista Amazdnica e publicou quatro
livros — Primeiras Paginas em 1878; Cenas da Vida Amazdnica, 1883-1884; Estudos
Brasileiros: primeira série, 1889; e a Educagao Nacional, 1890. Em seu periodo de
formacio, sofreu influéncia da Geracio Contestante, também conhecida como
Geragio de 70, ou seja, “[...] gera¢io de intelectuais que, nas mais diferentes
regides do pais e por intermédio dos mais diversos meios de participagio, se
constitui o porta-voz daquilo a que o proprio Verissimo chamaria, mais tarde, de
‘espirito novo’, ‘modernismo’ de nossa evolucio cultural” (BARBOSA, 1974, p.
77). Este grupo tinha como fundamentos o cientificismo e o positivismo.

E valido destacarmos, desta fase, a obra Educagdo Nacional. Com vistas a apre-
sentar um panorama da educagio no Brasil, Verissimo apresenta-nos uma refle-
x30 tedrica e instrucoes praticas, conforme os objetivos pensados pela geragio a
qual pertencia. Os capitulos estio assim divididos: A Educa¢io Nacional, As Ca-
racteristicas Brasileiras, A Educacio do Cariter, A Educacio Fisica, A Geografia
Patria e a Educa¢io Nacional, A Historia da Patria e a Educacio Nacional, A
Educa¢io da Mulher Brasileira e, por fim, Brasil e Estados Unidos.
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Naquele periodo, o nacionalismo se fazia muito presente em sua produ-
¢io, reflexo da critica naturalista empregada pelo autor nesta primeira etapa.
O impasse, aqui, foi assim resumido por Barbosa (1974, p. 107): “o julgamento
literario devia se apoiar no grau de participacdo que a obra revelava em relacio
a0 projeto nacional, mas, a0 mesmo tempo, se via obrigado a considerar uma
linguagem do passado que conduzia o ‘espirito novo’”. Na sequéncia, conclui
o autor, “[...] a decisio nio teria de ser outra: optava-se pelo contetido e se re-
legava a forma ao estado de preocupacio beletristica, de acordo com a imagem
de um passado imediato que se procurava combater” (p. 107).

O segundo momento, de 1891 a 1900, emerge quando o critico mudou-
-se para o Rio de Janeiro e comegou a atuar como critico literario, jornalista
e professor. Nesta fase, publicou Estudos Brasileiros: segunda série, 1894; dirigiu a
Revista Brasileira e tornou-se critico regular do Jornal do Brasil. Este periodo
revelou importante modificacdo na linguagem critica do autor, superando a
perspectiva naturalista e apropriando-se do “grio de ironia e ceticismo” como
estratégia reflexiva. Nas palavras de Barbosa (1974, p. 126), essa estratégia foi
escolhida “[...] para a investigacio da circunstancialidade brasileira em que se
achava metido, a0 mesmo tempo em que estabelecia uma correlagio entre essa
tatica e o pessimismo de que estava possuido, dava a indica¢do precisa de uma
importante modificacdo em sua linguagem critica”.

De outro modo, Barbosa (1974, p. 128) explica:

[...] de um lado estava o pais, a sua estrutura social, politica e
econdmica corroida pelos primeiros momentos de vida repu-
blicana; de outro lado estava o intelectual que refletia sobre a
mesma estrutura, recusando-a como favoravel a criagio e jo-
gando num posterior renascimento fundado na desvincula¢io
que o tempo haveria de possibilitar. Quanto ao presente nio
haveria alternativa: era assumir uma posicio de pessimismo
quanto as suas realizacdes e considerd-lo apenas como estigio
de transicio para o que, talvez, houvesse de surgir no futuro.

Na tentativa de mostrar um posicionamento imparcial, “desvinculado” de mo-
vimentos paradigmaticos, as analises do critico tornaram-se mais arbitrarias e iso-
ladas e, a0 mesmo tempo, evidenciavam certa aproximagio com o impressionismo.

Acerca da “necessidade” de mudangas na linguagem do autor, Barbosa (1974)
expde que os esquemas criticos empreendidos por Verissimo em sua fase provin-
ciana nio seriam mais adequados aplicar nos textos do Jornal do Brasil, haja vista o
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momento em que o pais passava. O desafio que o periodo estabelecia, revela Barbo-
sa (1974, p. 136),[...] era o de formular uma linguagem capaz de incorporar as in-
quietagdes do seu tempo e,20 mesmo tempo, esclarecé-las criticamente”. A pesquisa
de Barbosa possibilitou-lhe compreender que “a linguagem de que se serve resulta
nio apenas de uma escolha pessoal, mas de um tecido de necessidades a que se via
obrigado em suas relagdes com a propria evolugio da sociedade brasileira” (p. 136).

A terceira etapa, entre 1901 a 1916, compreende a fase de intensa produ-
¢ao intelectual de José Verissimo e periodo em que instaurou nova linguagem
critica para que conseguisse abarcar a “dupla face de Janus”, isto €, um modelo
que solucionasse a dicotomia entre o naturalismo critico e o impressionismo.
Segundo Barbosa (1974, p. 157), uma face ““[...] voltada para os designios de nos-
sas primeiras buscas de auto-identificagio (critérios de nacionalidade/substratos
etnograficos) e a outra proposta pelas modificacdes da sociedade (aspiracio da
especificidade critica/comeco de um novo modelo de reflexio”.

Neste momento, além de colaborar para diversos jornais e revistas, ainda publi-
cou as seis séries dos Estudos de Literatura Brasileira (1901-1907), as trés séries sobre
Homens e Coisas Estrangeiras (1902-1910), o livro Que ¢é Literatura? e Outros Escritos
(1907),além de obras postumas, como a Histéria da Literatura Brasileira (1916) e Le-
tras e Literatos (1936). José Verissimo conseguiu amadurecer sua linguagem critica
quando das produgdes sobre historia literaria, sobretudo porque esta tematica per-
mitiu fundir critérios que se apropriara no inicio de sua formagio — como estudos
sobre etnologia e nacionalismo — e outras influéncias que sofrera a partir de 1891.

Na visio de Barbosa (1974), foi em sua obra pdstuma, Historia da Literatura
Brasileira, que ficou registrada a principal tentativa de Verissimo de se resolver
diante das contradi¢des até entio apresentadas em sua linguagem. Neste sentido,

[...] esta obra [Historia da Literatura Brasileira] representa, de
maneira admiravel, a tentativa do autor no sentido de resolver,
através da reflexdo historica, a dicotomia de uma linguagem cri-
tica, dividida entre o approach realista e a especificacio literaria
de que se contaminara por sua experiéncia impressionista. Di-
zendo de outro modo, nio haveria espaco mais apropriado do
que a historia literaria para servir como ponto de fusio entre os
critérios de que se embebera em sua formacio (etnologia, na-
cionalismo) e aqueles propostos pela revisio a que se submetera
os anteriores por for¢a das novas influéncias e do proprio envol-
ver, como ja se viu, da sociedade brasileira que o critico passara
a experimentar a partir de 1891. (BARABOSA, 1974, p. 196).
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Deste modo, Verissimo concilia a dicotomia acima citada ao recorrer a his-
toria literaria, isto €, de um lado, a linguagem “[...] ora voltada para o passado
(tratar de literatura), ora para o presente/futuro das instigagdes sociais (ao tratar
dos aspectos gerais da cultura do tempo)”. Na perspectiva de Lima (2000, p.
131), mesmo passando décadas da publicacdo do ensaio, ao contrario do pensava
Jodo Alexandre Barbosa, esse tempo nio foi suficiente para que a “[...] pesquisa
universitaria na area dos estudos literarios conseguisse desvincular a imagem
do critico brasileiro da imagem de ‘Janus de dupla face’, utilizada por ele para
exprimir os dilemas que marcaram um dos principais fundadores da ‘moderna’
critica de arte no Brasil”.

Ao refletir sobre o contexto contemporaneo da critica brasileira, Rachel
Lima (2000) traca um paralelo com a figura de Janus, a qual foi utilizada para
representar o impasse entre a historia e a literatura na critica de José Verissimo.

As oscilagdes do trabalho critico de Verissimo traduzem a con-
dicdo do intelectual brasileiro, que, a0 mesmo tempo em que
deseja ceder aos sedutores apelos da modernidade, assumindo
o projeto iluminista que lhe delimita uma missdo pedagdgica e
lhe confere em troca um lugar de proeminéncia na escala social,
é obrigado a reconhecer que os diferentes roteiros cumpridos
pelas diversas nacdes no processo de modernizacio sio deter-
minantes na configuracio das posi¢des de centro e de periferia
do capitalismo. Como lembra Jodo Alexandre Barbosa, o ‘grio
de ironia e ceticismo’ plantado em Verissimo pela decep¢io
decorrente da inalterabilidade das condi¢des socioecondomicas
brasileiras apds a proclamacio da Republica e a aboli¢io da es-
cravatura esta na raiz da substituicio do critério documentalista
por uma visio estética e autdbnoma da literatura, tal como prati-
cada, por exemplo, por Machado de Assis (LIMA, 2000, p. 133).

Apbs visualizarmos alguns impasses entre a linguagem de José Verissimo e
a sociedade da época, € interessante que pensemos, mesmo que brevemente, a
respeito de alguns impasses pelos quais atravessamos no campo da Comunica-
¢do. Segundo Marques de Melo (2010, p. 20), o advento da sociedade digital
nos leva a pensar como o Brasil cultiva a tradi¢io do impasse: “A nacio tem
consciéncia dos seus problemas fundamentais, vislumbrando os caminhos para
soluciona-los, porém as elites que controlam o poder hesitam em dar-lhes trata-
mento adequado, optando por medidas paliativas que agravam a situacio”. Para
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esclarecer melhor este ponto de vista, o autor apresenta o caso das manifesta¢des
folkcomunicacionais.

Nada melhor que o resgate dessa metifora para entender o
que ocorre na complexa estrutura comunicacional brasileira,
onde dois sistemas coexistem paradoxalmente [...] interagindo
no plano das trocas simbolicas, sem integrar-se na esfera das
providéncias estratégicas. Esses dois Brasis se confrontam, in-
teragem, complementam. As manifestacdes folkcomunicanais
do Brasil tradicional recodificam e reinterpretam as expressdes
massivas do Brasil moderno. O fosso entre os dois fluxos se foi
reduzindo lentamente, no correr do século XX, traduzindo a
pouca apeténcia das elites brasileiras no sentido de eliminar as
desigualdades sociais. (MARQUES DE MELO, 2010, p. 20).

No mesmo texto, o autor segue seu argumento ao exemplificar a for¢a dos
interlocutores na melhoria dos contetidos dos meios de comunica¢io, como a
chegada dos imigrantes ao Brasil e os avan¢os educacionais que proporcionaram
posicionamento mais atencioso do publico, sobretudo das classes médias.

A chegada dos imigrantes estrangeiros no inicio do século
passado acelerou, por exemplo, a expansio da imprensa, cuja
leitura era demandada pelas comunidades letradas oriundas
da Europa. Mais recentemente, o incremento das oportuni-
dades educacionais para os trabalhadores urbanos acarretou o
crescimento das tiragens dos jornais e das revistas. A elevagio
do nivel cultural das classes médias influiu na melhoria dos
contetidos da televisio, como foi o caso das telenovelas. Mas,
enquanto perdurar o impasse institucional, sem alterar-se o
quadro da exclusio social e da indigéncia educacional, os dois
sistemas comunicacionais permanecerao ativos, corresponden-
do as demandas culturais de audiéncias estanques ou segrega-

das. (MARQUES DE MELQ, 2010, p. 20).

Podemos pensar nesse contexto de retroalimenta¢io, em que os consumido-
res midiaticos ndo permanecem apaticos e passivos no processo comunicacional,
se considerarmos as possibilidades que as redes sociais nos fornecem isto fica
mais evidente, sobretudo, porque € mais um recurso que permite dar voz ao
publico, além da capacidade de compartilhar de ideias.
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Outro descompasso apresentado por Marques Melo (2009) é a distancia
entre a formacio do jornalista e o mundo do trabalho. Segundo o autor, na
década de 1960, houve tentativas de aproximagio entre empresa e universidade,
contudo, o regime politico, instaurado em 1964 no Brasil, limitou a liberdade
de imprensa e os cursos universitarios também foram contestados, dentre eles o
de Jornalismo. Deste modo, entende Marques de Melo (2009) que os cursos de
jornalismo foram suprimidos e transformados em habilitacdes de Comunicacio
Social. Na visio deste autor, o Jornalismo, entio, perde sua identidade.

O trabalho exaustivo e criterioso de Barbosa (1974) nos apresenta mais do
que resultados das fases de José Verissimo, descortina um importante panorama
do processo de evolugio da linguagem critica na conjuntura nacional, concomi-
tante ao periodo de transforma¢des em que Brasil atravessava. Superando os pa-
ralelos, o autor conseguiu fundamentar este processo e mostrar os impasses entre
a linguagem e a estrutura da sociedade no fim do século XIX e inicio do XX.

Referéncias

BARBOSA, Jodo Alexandre. A tradi¢do do impasse: Linguagem da critica e
critica da linguagem em José Verissimo. [1974]. Sdo Paulo: Atica, 1974.

LIMA, R. E. Ainda a tradi¢cdo do impasse. Estudos neolatinos, v. 2, n. 1, 2000.
Disponivel —em: <http://www.letras.uftj.br/pgneolatinas/media/alea/volu-
me%202%20numero%201/2.1%20h)%20LIMA,%20R achel.%20Ainda%20
2%20tradi%C3%A7%C3%A30%20d0%20impasse.pdf >.Acesso em: 21 set. 2013.

MARQUES DE MELQ, José. Jornalismo: compreensio e reinvenc¢io. Sio
Paulo: Saraiva, 2009.

. Industrias criativas e de contetdo: O dilema brasileiro para a inte-
gracio do massivo ao popular. In: CASTRO, D; MELO, J. M.; COSSETE, C.
(Orgs.). Panorama da comunicac¢ao e das telecomunica¢cdes no Brasil.
V. 1. Brasilia, DF: IPEA, 2010.

PESQUISA FAPESP. Tradicao sem impasse. Edicao 127, set. 2006. Dispo-
nivel em: <http://revistapesquisa.fapesp.br/2006/09/01/tradicao-sem-impas-
se/>.Acesso em: 21 set. 2013.

216 Ciéncias da Comunicagao no Brasil — Século XX: Pragmatismo Utépico


http://www.letras.ufrj.br/pgneolatinas/media/alea/volume%202%20numero%201/2.1%20h)%20LIMA,%20Rachel.%20Ainda%20a%20tradi%C3%A7%C3%A3o%20do%20impasse.pdf 
http://www.letras.ufrj.br/pgneolatinas/media/alea/volume%202%20numero%201/2.1%20h)%20LIMA,%20Rachel.%20Ainda%20a%20tradi%C3%A7%C3%A3o%20do%20impasse.pdf 
http://www.letras.ufrj.br/pgneolatinas/media/alea/volume%202%20numero%201/2.1%20h)%20LIMA,%20Rachel.%20Ainda%20a%20tradi%C3%A7%C3%A3o%20do%20impasse.pdf 

16.
Céndido Teobaldo de Souza Andrade:
pioneiro das Relagdes Publicas no Brasil

Maria Aparecida Ferrari’

ECA-USP - Escola de Comunicacéo e Artes
da Universidade de Séo Paulo

ANDRADE, Candido Teobaldo de Souza. Psico-sociologia das RelagcGes
Publicas. Petropolis:Vozes, 1975.

Introducao

Sé6 ele, até 1975 tinha conseguido concluir um doutorado em Relacoes Pua-
blicas no Brasil, no dia 15 de outubro de 1975. Prof. Teobaldo, assim chamado
por seus alunos, colegas e funcionarios também foi o primeiro a receber o titulo
de livre-docente em Rela¢des Governamentais, em 28 de dezembro de 1978,
pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sio Paulo.

1.  Doutora em Ciéncias da Comunicac¢io pela Escola de Comunicagdes e Artes, da Uni-
versidade de Sio Paulo e socibloga pela mesma institui¢io. Foi diretora da Faculdade
de Jornalismo e Relagdes Pablicas da Universidade Metodista de Sao Paulo de 2001 a
2008 e coordenadora do curso de Relagoes Ptblicas da Universidade Metodista de Sio
Paulo de 2000 a 2009, na mesma universidade. Professora da Escola de Comunicagio
e Artes da Universidade de Sio Paulo. E-mail: maferrar@usp.br
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Sua dedicacio as Relagdes Publicas rendeu-lhe o titulo dado pelo jornal Di-
ario da Noite,em 12 de julho de 1962, de “o pioneiro indigena das Relagoes Pitblicas,
que nacionalizou o assunto com base na sua experiéncia brasileira, que é das mais sérias”.

Antes de dedicar-se as Rela¢des Ptblicas, o Prof. Teobaldo estudou Educacgio Fisi-
ca e Direito, ambas as carreiras também cursadas na Universidade de Sao Paulo, mas foi
a sua dedicagio as Relacdes Pablicas que ocupou sua trajetdria profissional e pessoal.

Ele foi um profissional “por inteiro”, como se diz, criador do pensamento
cientifico na area e defensor dos principios fundamentais da profissio que abra-
¢ou com tanto carinho.

A homenagem que eu presto ao Prof. Teobaldo nesse texto trata de enfatizar
seu enfoque sobre as Relacdes Pablicas como fun¢io administrativa que trata de
criar em favor da empresa um crédito de conflanga e estima aos interesses insti-
tucionais. Nada mais contemporaneo notar que sua defini¢do traz as origens da
profissio, mas também a atualidade que pede o atual momento de transforma-
¢do da sociedade, na qual as organizacdes necessitam da “licenca para liderar” e
nio mais a “licenca para operar”.

Nessas paginas, como aluna, orientanda, profissional e docente comentarei
algumas de suas contribui¢des para a area, uma vez que sua proficua vida profis-
sional e académica nunca podera ser analisada em sua totalidade nesse pequeno
espago bibliografico.

Trajetoria nas Relacdes Publicas nos Estados Unidos
e no Brasil

Todos aprendemos que os Estados Unidos foram o “ber¢o” das Relagdes Pa-
blicas, uma vez que no final do século XIX as condi¢des politicas, econdmicas e
sociais foram fundamentais para o inicio da atividade na sociedade norte-ameri-
cana.A preocupac¢io com a opiniio publica, a transparéncia das a¢cdes das empresas
para com a sociedade e o inicio de um didlogo que permitia uma interlocu¢io
entre a organizacio e seus publicos foram alguns dos elementos que propiciaram
o desenvolvimento das Relacdes Pablicas no continente norte-americano.

Segundo Grunig, Ferrari e Franca (2011, P 159) “foi justamente na década de
1880, devido a uma série de greves de trabalhadores de varios setores da industria,
que surgem as primeiras atividades de rela¢des ptiblicas fruto do contexto da so-
ciedade norte-americana daquela época”. A segunda metade do século XIX foi
um periodo dificil nessa regido do mundo, pois ndo existiam relagdes trabalhistas
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saudaveis com respeito aos trabalhadores, tampouco havia qualidade no ambiente
de trabalho e de capacitacio da mio-de-obra, enfim os ‘robbers barons’* exerciam
seu poder junto a classe trabalhadora pobre e desamparada nas suas necessida-
des. Essa situa¢do levou os trabalhadores a organizarem greves pedindo melhores
condi¢des de trabalho e de salario mais justo. E é justamente nesse contexto que
surgiu Ivy L. Lee assessorando os empresarios, entre eles John D. Rockefeller e
Willliam Vanderbilt, com o objetivo de melhorar a relagio dos milionarios com
a opinido publica, uma vez que até entio esses sO se dedicavam a ganhar dinheiro
mediante a exploracio dos trabalhadores. Lee ajudou-os usando a filantropia e o
mecenato para recuperar a imagem dos ‘robbers barons’.

Os pioneiros das relagdes publicas Ivy Lee e Edward Bernays tiveram um
papel importante no assessoramento aos empresarios da época e foram os pri-
meiros a abrir agéncias de comunica¢io nos Estados Unidos. Tanto Lee como
Bernays alicercaram as bases para o desenvolvimento das Rela¢cdes Publicas
nos Estados Unidos em um momento crucial em que a Europa estava sendo
devastada pelas duas grandes guerras. O periodo que colocou a profissio no seu
pice foi logo apds a Segunda Grande Guerra Mundial, momento em que as
Relagoes Publicas comecam a ser praticadas sob o enfoque estratégico.

Desde o inicio as Relagdes Publicas contaram com grandes especialistas da
atividade, como Arthur Page e Harold Burson e com pesquisadores e académicos
como Scott Cutlip e Alan Center com a obra Effective Public Relations (1952) e
Bertrand Canfield com o livro Public Relations: Principles, Cases and Problems (1956)
que passaram a ser adotadas em universidades do mundo todo e foram traduzidas
em inimeros idiomas para servir de texto base para o ensino das Relagdes Publicas.

Também ¢ importante destacar que a conjuntura dada para o surgimento da
profissio e seu crescimento apoiado tanto na academia como nas associacdes da
categoria, principalmente a PRSA® propiciou uma base sdlida e de credibilidade
para a sua pratica.

2. Robbers barons — expressio anglo-sax3, significa os “bardes ladrdes”, que eram empresarios
sem escripulos que se tornaram miliondrios a custa da explora¢io da popula¢io trabalhadora.

3. PRSA — Public Relations Society of América, associa¢io fundada em 1947 e que até
hoje ¢ altamente prestigiada pelos profissionais e as organizacdes. A PRSA oferece aos
profissionais o processo de ‘acreditacdo’ ou ‘certificacio’ — APR — que passa a ser um
selo distintivo junto ao mercado, pela criteriosa avaliagio a que sdo submetidos os pro-
fissionais certificados a cada quatro anos.
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Se nos Estados Unidos as Rela¢coes Pablicas floresceram no inicio do século
XX, fruto de uma contingéncia politico-economica e social, na América Latina
a atividade se desenvolveu varias décadas mais tarde.

O Brasil se destacou como pioneiro da pratica das Relagdes Puablicas na
América Latina e seu inicio se deu com a instalacio do departamento de Re-
lagdes Publicas na empresa The Light and Power Co. Ltda., em Sio Paulo. Po-
rém, deve-se destacar que a histéria e o desenvolvimento das Relagdes Pablicas
nos paises da América Latina sempre estiveram dependentes dos modelos e das
técnicas praticadas em paises como os Estados Unidos, Inglaterra e Franca e,
também de uma maneira imposta, com a chegada das empresas multinacionais.
Essas organizag¢des trouxeram consigo as estruturas organizacionais de suas se-
des nas quais estava contemplado o modelo de departamento de Rela¢des Pa-
blicas voltado para as comunica¢des com os publicos interno e externo.* Isso
ocorreu principalmente no periodo compreendido entre as décadas de 1930 e
1950, quando o continente latino-americano viveu o seu primeiro estigio de
industrializagio e, a seguir intensificou-se nas décadas de 1960 e 1970.

Teobaldo e a sua lideranca

Entre as décadas de 1910 e 1940, o exercicio das Relagdes Publicas no
Brasil esteve restringido a poucas empresas internacionais e a criacio de alguns
setores de Informacio Publicas em 6rgios governamentais. Na década de 1940
inicia-se a promog¢io de cursos ministrados na Fundacio Getdlio Vargas, no
IDORT e na PUC/R]J, com o objetivo de capacitar os profissionais que, nessa
época, praticavam a atividade em empresas pablicas e privadas. Dos profissionais
que participaram dos cursos livres surgiu o grupo que, liderado por Candido
Teobaldo de Souza Andrade, resolveu fundar a ABRP (Associacio Brasileira de

4. Podemos citar no Brasil a empresa canadense Light, que em 1914 instalou seu departa-
mento de RP em Sio Paulo. Na década de 1930 se instalam na Argentina as empresas
Unilever, Siemens, Swift, Ericson, Bayer, AGFA, Price Waterhouse, Goodyear, Citibank
e Kodak. Também nos anos 1930 se registra, na Venezuela, o inicio das atividades de
RP na Shell. Ja no Chile, o inicio das atividades de RP se da em 1952, com a chegada
da empresa de mineragio norte-americana Braden Copper Company.
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Relagdes Publicas) em 1954. A entidade teve um papel preponderante no de-
senvolvimento da atividade no Brasil, trazendo especialistas estrangeiros como
Harwood I. Childs, Eric Carlson e Neville Sheperd para ensinar e capacitar os
profissionais da época, uma vez que nio havia curso universitario na area.

A partir de 1956 o Prof. Teobaldo iniciou sua trajetdria a servi¢o das Rela-
¢oes Puablicas. Pesquisou e estudou os primeiros livros americanos de Relacoes
Pablicas e, em seguida estruturou os primeiros cursos de Relagdes Publicas em
nivel médio. Também teve uma participagio marcante na criacio da FIARP
— Federacidén Interamericana de Asociaciones de Relaciones Pablicas que con-
gregava as associacOes da categoria ao longo do continente latino-americano
e que, a partir de 1980 passou a se chamar de CONFIARP — Confederacion
Interamericana de Asociaciones de Relaciones Pablicas. Teobaldo teve um pa-
pel articulador relevante, principalmente para o fortalecimento do exercicio
profissional por meio do desenvolvimento da academia e dos cursos superiores
com o fim de abrir espaco para as Rela¢des Pablicas nas organizacgdes.

A partir de 1954, o Prof. Teobaldo passou a direcionar sua carreira associativa
participando ativamente na ABRP/SP ocupando os cargos de secretario, vice-pre-
sidente e presidente da entidade, assim como da FIARP ¢ CONFIARP, entidades
na qual colaborou na elaborac¢io dos curriculos dos cursos de Relagdes Pablicas.

Quando fazemos uma comparacio entre o desenvolvimento das Relacdes
Pablicas nos Estados Unidos e o Brasil nos deparamos com a questio proposta
por Kunsch (2006): nio caberia o titulo de pioneiro das Rela¢des Piblicas ao
Prof. Candido Teobaldo de Souza Andrade, uma vez que traz em seu portfblio
muitas das caracteristicas de Edward Bernays, pioneiro na pesquisa de Rela¢des
Pablicas nos Estados Unidos?

Qui¢a podemos mencionar como o momento mais relevante para destacar a
atuagio pioneira do Prof. Teobaldo, assim como para contextualizar a trajetOria
das Rela¢des Pablicas no Brasil, a criacio da lei no. 5.377, de 11 de dezembro
de 1967, que disciplinou o exercicio profissional de relagcdes ptblicas, depois
regulamentada pelo decreto no. 63.283, de 26 de setembro de 1968, tornando o
Brasil o primeiro pais do mundo a adotar legislacio especifica sobre as relagoes
publicas, sob a égide do periodo militar. O Prof. Teobaldo teve grande destaque
nesse momento, uma vez que ele foi um dos autores da referida lei que criou a
profissio e do curso superior de Rela¢des Ptblicas, com duragio de quatro anos,
em 1967, na Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de S3o Paulo.

A proficua literatura do Prof.Teobaldo e sua obra master “Psicossociologia das
Relagoes Publicas”
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Candido Teobaldo de Souza Andrade, além de ser o pioneiro das Relacoes P~
blicas no Brasil foi o primeiro a se dedicar a escrever sobre a atividade. Proficuo es-
critor, proporcionou aos praticantes e aos académicos a primeira literatura especiali-
zada no pais. Suas seis obras, escritas a partir dos anos 1960, passaram a ser as leituras
obrigatérias em todos os cursos universitarios, a partir da criagio da lei no. 5.377.

Em 1962, publicou seu primeiro livro “Para entender Relagoes Puiblicas” (1965, 2°.
edi¢do; 1983, 3% edicio; 1993, 4*.edicio). Seu segundo livro “Curso de Relagoes Piibli-
cas” foi publicado em 1970 (1974, 2% edi¢ao; 1980, 3*. edicio; 1988, 4*. edi¢ao; 1994,
5% edi¢io). “Psicossociologia das Relagdes Piblicas” foi seu terceiro livro langado em
1975 (1989, 2% edi¢do). Em 1978 lancou o Dicionario Profissional de Relagdes Pitblicas e
Comunicagdo (1996, 2°. edi¢io) seguido, em 1982, pela obra “Administragio de Relages
Priblicas no Governo” e, em 1988, “Como administrar reunives” (1995, 2%, edi¢io).

Entre todas as suas obras, cada uma abordando uma tematica muito peculiar,
destacamos o contetido do livro “Psicossociologia das Relagées Piiblicas” lang¢ado
em 1978.A proposta da obra ¢ analisar detalhadamente o poder psicossocial e a
sua importancia, uma vez que o poder é a representacio da opiniio publica, na
qual a sua expressio se da por meio da determinacio de interesses publicos e a
identificacio dos interesses privados, ou seja, os interesses dos diversos publicos
e das organizac¢des inseridas em um processo social.

O proprio Prof. Teobaldo dizia (1978, p. 8) que o livro “requer do leitor co-
nhecimento dos principios de Rela¢cdes Publicas, uma vez que nio se trata de
leitura introdutéria. Traz procedimentos fundamentais, de interesse para estudantes,
professores e profissionais de Relagdes Publicas e de Administragio”. Sua visio
contemporanea, pode ser observada quando ele enfatiza que alguns empresarios
ainda nio perceberam que houve uma alferagdo sensivel na sociedade moderna e,em
consequeéncia, as empresas, pouco a pouco, passam de propriedade privada para instru-
mento social, por meio do qual os grupos de pessoas poderiam satisfazer suas neces-
sidades mais prementes e aguardar a concretizacio de outras aspiracOes legitimas.

Dividido em dez capitulos, a obra tem o propdsito de refletir sobre as Rela-
¢oes Publicas em seu aspecto psicossocioldgico e analisa os seguintes elementos:
interesse publico; comportamento coletivo; publico e seu conceito; opiniio do
publico e seu desenvolvimento; publico em Rela¢des Puablicas; classificacdo de
publicos; poder psicossocial das Relagdes Ptblicas e sua responsabilidade, e ad-
ministracao da controvérsia.

Seu ponto central estd na defesa do interesse publico quando afirma que o inte-
resse publico somente podera ser determinado e identificado pela “agdo dialogante”,
com a formacio do publico e da opinido ptblica. A principio, as Relacdes Puabli-
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cas sugiram como intérpretes de politicas e diretrizes das empresas modernas, para
melhorar os padrdes de integracio social. Hoje, elas devem ser consideradas como
intérpretes das atitudes e opinides dos publicos para conseguir a integracio social.

Candido Teobaldo de Souza Andrade inicia a sua légica de construcio te-
Orica a partir da necessidade de defini¢do de interesse publico. Segundo ele, os
cientistas sociais, os politicos e os juristas afirmam ser impossivel definir esse
conceito, mas o autor indica ser decisiva a conceitua¢io, mesmo que em hipo-
tese, porque o conceito pode ser abordado como um objetivo e um processo
presente em toda e qualquer manifestacio social.

Para o Prof.Teobaldo, o interesse publico ¢, em tltimo caso, o que a opiniio
publica afirma que &, isso porque sinaliza que tanto o interesse publico e a opi-
nido publica se referem as formas de comportamento coletivo dos agrupamen-
tos espontaneos, em especial, os publicos. Segundo o autor, o poder psicossocial
— resultante da formagio dos publicos — depende das Relagdes Pablicas, por
seus principios éticos e pela busca de harmonia dos interesses dos publicos. Nes-
te mesmo sentido, o Prof. Teobaldo enfatizava que nio se pode ver as Relacdes
Pablicas como uma atividade utdpica; ela pode ser dificil de ser estabelecida e
mantida, porém é decisiva para os destinos da humanidade.

Vale a pena destacar a énfase colocada por Simeone (2006) que reforca um
dos topicos tratados pelo Prof. Teobaldo na obra em questio e que se refere a
controvérsia pablica. Explica Simeone que ao longo do século XX, com a eclo-
sio de movimentos sociais expressivos e a circulagio cada vez mais abundante
e rapida de informag¢des em conexido global, um dos eixos principais das ativi-
dades de Relages Publicas viria a ser a questio das controvérsias publicas, com
foco nas formas como os sujeitos se agrupam para influir no debate publico. E
destaca que o Prof. Teobaldo chamava a atencio para o desejo cada vez maior
dos individuos de “influir na apreciag¢io e na resolucio das controvérsias de in-
teresse publico” (ANDRADE,1989, p.40). O cuidado com os publicos e com
a opinido publica por parte das organizacdes advém de dois grandes motivos: a
necessidade de justificativa ptblica para as atitudes privadas da organizag¢io — e,
por extensdo, para a sua propria existéncia, e a necessidade de ganhar autoridade
para influir no debate publico e, consequentemente, exercer poder social.

Finalmente, a obra analisada mostra sua contemporaneidade quando reforca
a questdo “responsabilidade social”, pois a atividade de Relagdes Publicas esta
intrinsecamente conectada com a ética e a transparéncia e s6 pode ser exercida
nas sociedades democriticas. Com essa visio, o Prof. Teobaldo mostrou a sua
geragdo e as futuras seu posicionamento sobre uma atividade que ele chamou
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de “método de acio, que objetiva conseguir a conscientiza¢io das institui¢Oes
publicas ou privadas e seus ptblicos, de molde a harmonizar os interesses con-
flitantes” (ANDRADE, 1972, p. 7).

Consideragoes Finais

Prof. Teobaldo foi um vanguardista, admirado pela vitalidade didatica, pela
lideranca associativa, pelo rigor cientifico personagem inegavelmente impor-
tante na sistematizacio da atividade de Relacdes Pablicas no Brasil. Suas obras
formaram o esteio para que os profissionais do século XXI possam desenvolver
seu trabalho em bases solidas.

N3io ha como inventar a “roda”! Uso essa expressio para dizer que ao reler as
obras do Prof. Teobaldo vejo que seus conceitos e principios estio conosco, seja
nas bibliografias mais atuais usadas na academia, como nas praticas cotidianas
das empresas. Interesse publico, opinido publica, administracio da controvér-
sla e outros, sdo assuntos relevantes enfrentados por todos os profissionais de
Relagdes Publicas no exercicio de suas funcoes. Fica o legado do pioneiro e a
lembranga eterna de seus ensinamentos.
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17.

O Declinio da Consciéncia de Classes
ante os Meios de Comunicacéo

de Massa no Brasil

Ruy Sardinha Lopes'
USP — Universidade de S3o Paulo

VIA, Sarah C. da. Televisao e Consciéncia de Classe: o trabalhador téxtil em
face dos meios de comunicagio de massa. Petrépolis,Vozes, 1977. 156p.

Professora titular e aposentada da USP (Escola de Comunicacio e Artes),
Sarah Chucid da Vid - Graduada em Ciéncias Sociais (1963), mestre em His-
toria Social (1965) e doutora em Ciéncias da Comunicacdes (1973) - é um
bom exemplo do quanto as Ciéncias da Comunicagio se enriquecem com sua

1. Professor doutor do curso ¢ do Programa de Pds-Gradua¢io em Arquitetura e Ur-
banismo do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da USP, campus de Sio Carlos.
Presidente do capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da Informacio, da
Comunicacio e da Cultura (ULEPICC-Br), coordenador do Ntcleo de Estudos das
Espacialidades Contemporaneas (NEC-USP). Bacharel (1987), mestre(1995) e doutor
em Filosofia (2006). E-mail: rsard@sc.usp.br
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aproximacio de outros campos disciplinares, em especial das Ciéncias Sociais.
Muito de sua contribui¢io — em especial os estudos sobre Opiniio Puablica e
sobre metodologia da pesquisa - aponta para uma importante questio de um
campo entio em formacio: a necessidade de se constituir um corpo metodold-
gico e epistemologico sensivel ao objeto “comunicagio”.

Sua pesquisa de doutorado, defendida em 1973 na Escola de Comunicacio e
Artes da USP, sob o titulo: Mudanga nas atitudes e opinides do trabalhador téxtil bra-
sileiro ante os meios de comunicagao de massa, publicada posteriormente, em 1977,
pela editoraVozes com o titulo Televisao e Consciéncia de Classe: o trabalhador téxtil
em face dos meios de comunicagio de massa ja indicava tal preocupagio, alinhando-
-a com outra, a ser melhor explorada em pesquisas e publicacdes posteriores:
0s processos constituintes da opinido publica. Enredando-os, a convic¢io do
carater politico e, portanto, nio neutro, da pesquisa cientifica, uma vez que o
conhecimento do fendmeno comunicacional e das técnicas de manipulacio
usadas para a constitui¢do da opinido publica, por exemplo, contribui para que
se intervenha culturalmente na sociedade.

Refletindo, pois, uma espécie de “estrutura de sentimento” das pesquisas
socioldgicas e comunicacionais do periodo, que tentavam dar conta da presenga
(e do impacto) cada vez mais acentuada dos meios de comunicagio de massa na
sociedade brasileira e da necessidade, premente, de sua apropriacio pelas forgas
e pensamento democratizantes, o livro constituia, assim, um importante alerta
sobre o processo de reificacdo em curso.

Tida como “um processo social basico” (VIA, 1977, p.15) sem o qual nio
pode existir interacio humana, as comunicag¢des requisitam de sua ciéncia, ao
se aproximar da sociologia, da antropologia, da psicologia social etc., um en-
foque metodolégico que, no dizer de Adorno, prescinde da “antitese objetiva
material” cara as ciéncias naturais e se constitua em uma relacio viva com o
objeto, desenvolvendo-o, tanto quanto possivel, a partir desse objeto (ADOR -
NO, 2008, p.184). Mais do que técnica de pesquisa, o método se mostra como
um percurso por meio do qual se aprende a pesquisar e a inquirir as dimensdoes
materiais e simbdlicas da realidade.

No seu contato com o campo comunicacional, a socidloga demonstrara a
importancia da pesquisa de campo para os estudos da comunica¢io. Embora
faca referéncia a Lazarsfeld, cremos que, ja nesse processo de doutoramento,
a jovem pesquisadora tenha procurado evitar a armadilha de um pensamento,
como o empirismo americano, que se limita a duplicar a realidade reificada. A
perspectiva da “interven¢io social” exige que o pesquisador sinta-se afetado
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pela distancia, resguardando-se das relagdes empaticas com o campo; separando-
-se, e agora € Adorno quem profere a peti¢do de principio, para exercer a critica
do existente.

E portanto, por reconhecer que o processo de reificacio da existéncia se in-
tensificou, que houve uma diluicio da consciéncia de classe dos trabalhadores?,
que a sondagem do campo se faz necessiria. E 6bvio que, a autora reconhece,
varias sao as causas deste encolhimento, nio cabendo a nenhuma responsabili-
dade exclusiva. Destas, entretanto, uma merece destaque: a influéncia dos meios
de comunicacio de massa.

Nio se trata, aqui, da reivindicagio de qualquer determinismo tecnoldgico,
ou mesmo de uma anilise dos meios, mas da forma como os contetidos sociais
sdo apresentados e difundidos pela sociedade: fun¢io de mediacio.

Assim, afirmara a autora:

Os meios de comunicagio atingem os grupos sociais, quebram
sua estrutura e contribuem a formac¢io de um novo conceito
de classe, resultando em busca natural e inconsciente de as-
censio social. E a ascensio desintegradora da classe a que o
trabalhador pertence, que nio o deixa, muitas vezes, alcancar
a escala aonde pretende chegar, restando-lhe, finalmente, um
sentimento de frustragio profundo e desestimulante. Como o
complexo de informagio visual, todo um processo de forma-
¢do de personalidade se altera, modificando os costumes ¢ a
mentalidade do grupo (VIA, 1977, p.17-18).

O “pseudo-ambiente” propiciado pelos meios de comunicacio de massa
implicariam certa equidade perniciosa entre as classes:

Com os meios de comunica¢io de massa penetrando nos la-
res, oferecendo as interpretacdes ji prontas e manipuladas, é
que se estabelece uma visio do mundo, partilhado por todos
os grupos. Os slogans da propaganda, a emissio e a difusio
de clichés imaginirios, orientadores de condutas conjugadas

2. Embora a pesquisa se detenha no setor téxtil, suas conclusdes pretendem iluminar nio
apenas o ocorrido neste setor.
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com a mentalidade, as ideais e as escalas de valores, tendem a
homogeneizar as classes sob um denominador comum (VIA,

1977,p.18)

Para que possamos melhor avaliar o teor dessas afirma¢des é necessario
nos voltarmos para o segundo elemento articulador de sua pesquisa: o con-
ceito de opinido publica. Ainda que, do nosso ponto de vista, houvesse a ne-
cessidade, nesta obra, de uma maior precisio, ou distin¢io, entre os conceitos
de classe, massa (contido nos meios de comunicacio de massa) e publico (e
esfera publica), acreditamos que seja exatamente por considerar o publico
um agente coletivo capaz de desenvolver uma opinido coletiva e, com isso,
propiciar aos individuos o desenvolvimento de sua autoconsciéncia e capa-
cidade critica que a atencio da autora se direcione para o processo de sua
formacio.

Definida como algo que ultrapassa a simples soma de opinides individuais —
ou seja, nao se trata da opinido do publico -, ainda que as crencas e ideologias
dos individuos sejam ingredientes que precisem ser considerados, a opinido
publica constitui-se como um “fendémeno social ancorado em manifestagdes
coletivas” (VIA, 1983, p.8). Representa uma tomada de decisdo, ou uma inter-
pretacio da realidade, a partir dos valores politicos, morais, religiosos ou filo-
soficos partilhados. Se, num primeiro momento, tais valores eram originados a
partir de uma relacio noética do homem com seu meio material e das relagdes
imediatas destes mesmos homens entre si; o advento da segunda natureza, de
uma sociedade cada vez mais mediada, do pseudoambiente miditico, mudara
radicalmente a maneira como essas representacdes sio criadas.

Nas palavras da autora:

Atualmente, essa representagio parece ser, cada vez mais,
produto da informacio visual, do que do mundo de infor-
macdes reais que ligam o individuo ao seu meio. E preci-
so acrescentar mundos de pura percep¢io. Sio os “mundos
imaginirios” que se sobrepdem ao mundo real e imediato.
Assim, a relacio manifestada entre a representacio o mundo
e as condi¢des objetivas de existéncia social ja nio é a mes-
ma (VIA, 1977, p.23)

E isso também porque entre os varios fatores envolvidos na formagio da

opinido publica, os mecanismos de identificagio — introjecio e projecio —
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acionados por certos individuos ou grupos para persuadir a coletividade acerca
dos seus argumentos sio essenciais a constitui¢ao da opinido coletiva’.
Recorrendo a Tonnies, Sarah apontara dois tipos de grupo/processos co-
municativos: 0 grupo primario, onde existe uma maior “partilha do sensivel”
entre os participantes e onde os contatos pessoais e a comunicacio face a face
sdo preponderantes, e o grupo secundario no qual os relacionamentos se dio de
forma cada vez mais indireta. Uma vez que a presenca dos meios de comunica-
¢io (grupo secundario) se torna um elemento central na constituicdo da esfera
publica contemporanea e por meios deles — de seus mecanismos de identifi-
cacdo — boa parte das representacdes publicas sdo formadas, a critica do modo
pelo qual usam (ou manipulam) os mecanismos da identificagdo ¢é essencial
Assim, como nota Jovchelovitch (apud BORBA; BALDISSER A,2009):

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa faz
com que seja cada vez mais irrelevante o encontro direto para
o estabelecimento de conversagcio e discussio, bem como a
troca de informacio. A mediacio dos meios de comunicagio
de massa produz um deslocamento na experiéncia publica e,
20 mesmo tempo, di forma aos saberes possiveis que esta expe-
riéncia desenvolve sobre si mesma. Ao tornar-se a forma mais
difundida de comunicagio social das sociedades contempora-
neas, os meios de comunica¢io de massa informam e formam
a esfera publica. Eles o fazem de tal forma que a informagio
e representagdes da esfera publica substituem toda e qualquer
experiéncia na esfera ptblica.

Nio se trata, entretanto, somente de uma complexificacio, ou da simples
transposicio da comunicacio face a face de contextos restritos para audiéncias
mais amplas, mas de uma maior deturpacio. Isso porque se o distanciamento
entre as representacdes (ou a dimensio simbolica) e a realidade é inerente ao
processo, a intermediacdo dos meios de comunica¢io de massa fard com que
os mecanismos de identificacdo recaiam nio mais sobre aquele fundo comum

3. Dai derivando a importancia, para a autora, de se compreender nio apenas os aspectos
sociais, mas também os psicologicos, donde a relevancia, para as Ciéncias da Comuni-
cagio, do didlogo com a Psicologia Social.
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ou individuos que partilham o mesmo solo cultural ou de classe que os demais
membros daquela comunidade, mas sobre estere6tipos que, a0 apresentar uma
imagem idealizada e compensatoria, reduzem a complexidade e tensio ineren-
tes a formacido da opinido publica no primeiro sentido, a um processo compla-
cente de formagio de consensos. As multiplicidades de opinides, de posiciona-
mentos que nos levam a depositar nossa credibilidade em determinadas pessoas
sd0 assim substituidas por “valores e normas apresentados de modo planetizado
e homogéneo” (125).

O imediatismo esta ligado a influéncia dos meios de comuni-
cacio de massa, sobretudo a Televisio. O video apresenta um
conjunto de imagens trabalhadas em termos publicitarios, cuja
apreensio é momentanea, de forma a persuadir ripida e transi-
toriamente o grande publico, heterogéneo e andénimo. Como
parte deste, o trabalhador é evado, por esses mecanismos de
decisdes praticas e imediatistas, a fazer parte da Sociedade de
Consumo (VIA, 1977, p.123)

Ainda que nio haja, como afirmamos, uma maior discussio sobre o conceito
de classe social, o nivel de conscientiza¢ao dos trabalhadores é aqui medido pela
visao que determinada classe tem do papel desempenhado por sua entidade
representativa, dos motivos pelos quais as lutas trabalhistas sio travadas, pelo seu
posicionamento no que tange aos conflitos entre operarios e patrdes ¢ pelas
aspira¢des que nutrem em relacio ao seu futuro e de seus descendentes.

Nas palavras de Sarah Chucid:

Na antiguidade, havia uma luta de classe verdadeira quando
camponeses endividados lutavam contra credores urbanos para
nio ficarem sujeitos a esses. Essa luta de classe permitia a for-
magio de uma consciéncia que fizesse com que uns e outros
sentissem pertencer a uma determinada classe (VIA, 1977, p.93)

O que a anilise da evolugdo histérica do sindicalismo e as pesquisas de
campo demonstram ¢, justamente, a mudanca do nivel de conscientizacio
dessa classe — os trabalhadores téxteis. Desta forma, se até a década de 1950
era possivel verificar o processo de consolidagcio da formagio sindical e da
consciéncia de classes, os anos 60, marcados pela crescente permeabilidade
dos meios de comunica¢io de massa e pela propria complexidade do sistema
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trabalhista, ja ddo sinais da inflexdo que marcard o momento contemporaneo
(anos 1970).

Cada vez mais as reivindica¢des de carater ideoldgico davam lugar iquelas
mais imediatistas, de curto prazo, como as reivindica¢des salariais e os sindicatos
assumem o viés assistencialista. Os conflitos entre patrdes e empregados sio vis-
tos como mal-entendidos, jA que ambos partilham os mesmos valores culturais
e o nivel de aspira¢io dos operarios é cada vez mais direcionado para valores
externos a sua classe social, oriundos, sobretudo, da classe média.

Podemos observar que na televisio contemporanea é comum
encontrarmos o esteredtipo do homem que vence na vida, do
individuo classe média, preocupado com ascensio social. Os
valores, normas e padroes da sociedade sio estereotipados em
funcdo destas referencias oferecidas, e o trabalhador sofre tais
influéncias e o resultado é que, ao invés de pensar em termos
de ascensio de classe como um todo, aspira a sair de sua classe,
procurando pertencer e participar da chamada classe média e
da massificacio, sob pena de ficar marginalizado se nio o fizer

(VIA, 1977, p.12)

Desta forma, se a consciéncia de classe podia ser entendida como a expressio
de um grupo a partir de um posicionamento especifico, de uma experiéncia
coletiva que dava sentido a sua propria existéncia e atuacio, a identifica¢io dos
trabalhadores como esses contetdos difusos, que independem da profissio e do
nivel cultural da audiéncia termina por colocar em xeque o proprio conceito
de classe social.

Tal mudanca nio pode, como ja se afirmou, ser imputada Gnica e exclusi-
vamente aos meios de comunica¢io de massa, mas sua proliferacio — principal-
mente do ridio e da televisio — tornam-nos uma influéncia nada desprezivel.
Assim, concluira nossa autora:

Na medida em que os trabalhadores téxteis fazem parte da
massa que sofre o impacto dos meios de comunicacio, eles
fazem parte também de uma sociedade onde os valores e nor-
mas sio apresentados de modo planetizado e homogéneo, sem
distingdo de classe social. Esta tendéncia nos leva a meditar e
a colocar em questio os diversos conceitos de classe social até
agora formulados (VIA, 1977, p.125).
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MOTA, Carlos Guilherme. Ideologia da Cultura Brasileira (1933-1974). 3.
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Este livro resulta da tese de Livre—Docéncia para professor titular de Histo-
ria Contemporanea da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da
USP e sua primeira edi¢io, de 1977, se apresentou como um sucesso para sua
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carreira, revelando-nos a historia das ideias brasileiras de 1933 a 1974, particu-
larmente da ideologia da cultura brasileira.

O exame cuidadoso da obra de autores seminais é apresentado em seis ca-
pitulos: I. Cristaliza¢gio de uma ideologia: a “cultura brasileira”, com Gilberto
Freyre e Fernando de Azevedo; II. O “quinto ato conclusivo”: testamento de
uma geracio, com Afonso Arinos de Melo Franco, Sérgio Milliet, Joio Alphon-
sus, Luiz da Camara Cascudo, Emiliano Di Cavalcanti, Mario de Andrade; III.
Raizes do pensamento radical, com Edgar da Mata-Machado, Paulo Emilio Sa-
les Gomes, Antonio Candido, Mario Schenberg; IV. Nacionalismo, desenvolvi-
mentismo, radicalismo: novas linhas da producio cultural, com Hélio Jaguaribe,
Roland Corbisier, Antonio Candido, Raymundo Faoro, Florestan Fernandes;
V. A época de revisdes radicais e aberturas tedricas, com Ferreira Gullar, Dante
Moreira Leite, Roberto Schwarz, Antonio Candido e, antes da Conclusio, o
ultimo capitulo, Impasses da dependéncia cultural.

Como se pode deduzir, os temas sio revelados conforme desfilam as ideias
destes autores e o resultado é um trabalho ambicioso, corajoso, fruto de uma
pesquisa densa, envolvendo escolhas e interpretacdes que trilham um escorre-
gadio percurso.

Evitando licdes ultrapassadas da tradi¢do historicista de “contar a historia tal
qual ela se passou” (p.19), procurando sempre complicar o que parece muito
simples, Mota seleciona “alguns momentos mais significativos em que a inte-
lectualidade se debrucou sobre si mesma para autoavaliacio ou, ainda, sobre o
objeto de seu labor para defini-lo, situando-o em rela¢io ao contexto vivido”.
Assim, importa analisar os pressupostos ideologicos que estio submersos no
que seja uma cultura “brasileira”, “nacional”, “de massa” em cinco momen-
tos decisivos: o redescobrimento do Brasil (1933-1937), os primeiros frutos da
Universidade (1948-1951),a era de ampliacio e revisio reformista (1957-1964),
as revisOes radicais (1964-1969) e os impasses da dependéncia (1969-1974).
Lacido do terreno movedico em que sua pesquisa penetrou, pois consciente
de que cada época reconstroi o passado dentro de seus contornos ideologicos
e projeta o futuro naqueles que lhe sio dados, sabe que ha “simultaneidade de
varias ‘camadas’ culturais diferentes, que, embora contemporaneas, veiculavam
valores e posturas nio s6 diversas, mas até antagonicas” (p.50). Talvez por isso
ainda nos revela que propositalmente nem sempre se ateve a esfera das formas
de pensamento dominantes, revendo, ao contrario, exce¢des, valendo-se, a todo
tempo, da teoria gramsciniana e sua reflexio sobre os intelectuais organicos e
tradicionais.
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Neste curto texto seria impossivel resumir tio importante e fecundo traba-
lho. Assim arrisco tragar recortes que possam instigar novos leitores a se deleitar
em temas imprescindiveis ao conhecimento de qualquer um que tenha a pre-
tensao de seguir o arduo caminho da produc¢io e comunicag¢io intelectual, mas
sabendo que deixo muitas lacunas.

Sempre olhando as ideias de frente e buscando o seu vigor, Mota apresenta
textos de crise, resultantes dos momentos de trepida¢do para retirar-lhes o véu
da dominag¢io. Deste modo, de Gilberto Freyre, responsavel por romper com as
explicacdes baseadas na separacio das “racas”, Mota afirmard que o conteido
¢ s6 aparentemente neutro, acrescentando: “do ponto de vista interpretativo-
-metodoldgico, o encaminhamento é habil, de vez que opera sistematicamente
com pares antagOnicos para esvaziar a contradicdo.” (p. 67) A valorizacio da
mesticagem, um dos pilares da ideologia do Estado Novo, bem serviu a tarefa
de imprecisar contornos definidos, como o das classes sociais ou das racas. Em
outro momento, Mota complementa sua analise critica sobre Freyre, identifi-
cando-o com o projeto nacionalista do governo de Gettlio ao apontar que “um
projeto nacionalista nio veicula necessariamente visdes nio oligarquicas” (p.73),
pois o proprio Freyre, numa das conclusdes, afirma que “o ‘regional’ nio deixa
de ser ‘nacional’, isto ¢, a matriz-basica de organizac¢do social em todo Brasil é a
mesma, apoiada num certo tipo de miscigenacao realizada na ordem patriarcal”
(p.58). O projeto nacional pode até servir de justificativa ao processo, como
Freyre que “sente, registra, mascara a crise, a lenta perda de poder do grupo oli-
garquico a que pertence, identificando-a como uma crise nacional.” (p.73). Em
uma frase, Mota acentua: “A perda de forca social e politica [com a Revolucio
de 30] corresponde uma revisdo, a busca do tempo perdido” (p.58). Casa Grande
& Senzala é entio o resultado de um esforco para compreender essa realidade:
uma elite aristocratizante que perdia seu chio. No final do Estado novo, emerge
entdo uma nova nog¢iao cultura, com suas marcas oligrquicas suavizadas.

Outros autores também mostram esse abalo em obras como Retrato do Bra-
sil, Raizes do Brasil. Para Mota o que importa é saber que véus (regionalismos
estreitos ou formulas universais demasiado genéricas), “encobrem a historia das
relacdes de dominagio, em que mitos como o da democracia racial e do luso-
~-tropicalismo servem ao fortalecimento de um sistema ideolégico no qual se per-
petua a nogido de cultura brasileira.” (p.59)

Fernando de Azevedo é outro intelectual destacado: participante do Mani-
festo dos Pioneiros da Educagdo Nova (1932), de postos-chave da administra¢io
escolar e defensor da Escola Publica em fins dos anos 1950, junto com Anisio
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Teixeira, Lourenco Filho e Almeida Jr. Durante o Estado Novo serd o respon-
savel por um “esforco de arredondamento do conceito de cultura sem antago-
nismos internos de qualquer ordem [...], ‘esforco incessante para a unidade’
(p.76). Participou da criacio da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras e da
Faculdade de Ciéncias Economicas junto com Jalio de Mesquita Filho, com o
objetivo de sem “mudar as relagdes sociais de producio, qualificar e ilustrar o
‘povo’ (outro conceito liberal, que elimina a no¢io de classe social) até o ponto
em que estivesse apto a participar do processo politico-cultural” (p.79), elitismo
esse que depois serd abalado pela equipe de cientistas vindos do exterior.

No poés-guerra, a importagio cultural, notadamente a norte-americana,
avanca. Dante Moreira Leite sintetiza esse aspecto:

As estatisticas das obras consultadas denunciam nio somente
um notavel alargamento de cultura e maior variedade de ten-
déncias e ambic¢des intelectuais, como ainda o interesse cres-
cente pelas obras norte-americanas, sobretudo em Sio Paulo
e no Rio de Janeiro, gracas a influéncia das ideias norte-ame-
ricanas no movimento de renovac¢io educacional, ao impulso
que tomou, sobretudo depois da guerra (1939), a politica pan-
-americana, a penetragio dos romances, dos autores anglo-sa-
xOnicos, escoltados pelos grandes filmes, e a criacio, em 1938,
de instituicdes como o Instituto Brasil-EUA, fundado no Rio
de Janeiro, e a Unido Cultural Brasil-EUA [...]. (MOREIRA
LEITE apud MOTA, p.82)

No debate sobre essa influéncia cultural (ela é ou nio perniciosa?), Alfredo
Bosi aponta as antipodas - dependéncia e independéncia - em sua apresentacio
ao livro e, citando Antonio Candido, ele nos ensina: “s6 quando o colonizado
interioriza e refaz as pressdes culturais do colonizador, é que ele tem condi¢coes
de compor uma obra nova, a altura da civilizagio que o determinou.” Ou seja,
Candido, como ¢ apresentado por Mota, tem na matriz tedrica

[-..] 2 concep¢io de cultura como instrumento de moderniza-
¢do, de emparelhamento do Brasil com os centros irradiadores
da civilizagio ocidental. O valor a ser atingido, ai, é a superagio
cultural do subdesenvolvimento, a passagem de etapas men-
tais atrasadas, provincianas, que se fard mediante a liberdade de
expressio, o rigor cientifico e o planejamento mais razoavel
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das institui¢des. Trata-se de uma concepg¢io neo-ilustrada cujo
limite ¢ a ideia de que a moderniza¢io age como fator de de-
mocratiza¢do. (p.XV).

E ainda complementa Bosi: “a interacio do nacional com o supranacional
s consegue ser fecunda quando o primeiro polo dispde de liberdade e de con-
di¢des espirituais para dialetizar o segundo, absorvendo-o no sangue dos seus
proprios significados”. (p.XVI)

Reflexio que dialoga criticamente com autores como Corbisier, quando este
afirmava por meio do paralelismo entre o plano econémico e o cultural que

Importar o produto acabado é importar o ser, a forma, que
encarna e reflete a cosmovisio daqueles que a produziram. Ao
importar, por exemplo, o cadillac, o chicletes, a coca-cola e o
cinema nio importamos apenas objetos ou mercadorias, mas
também todo um complexo de valores e de condutas que se
acham implicados nesses produtos. (CORBISIER, p.69)

Corbisier, diretor do ISEB, estava preocupado com o desenvolvimento, num
momento de pds-guerra onde a cultura brasileira serd menos associada a ideia
de “consciéncia nacional”. Dai a consciéncia de subdesenvolvimento, no¢io-
-chave do sistema ideoldgico que se articula em 50. Segundo Antonio Candido
era 0 momento em que, de “consciéncia amena do atraso” de Freyre e Azevedo,
passava-se para consciéncia de pais subdesenvolvido de Hélio Jaguaribe, Celso
Furtado e Ferreira Gullar.

Se a II Guerra destréi a nogiao de civilizagio, dentro da concepcio evolu-
cionista associada a de progresso, agora o par configurado era desenvolvimento
e subdesenvolvimento. A superacdo do subdesenvolvimento transformou-se, a
partir de 1950, em alvo a ser atingido pelas “forcas vivas da Nac¢io”: de “perife-
ria” dever-se-ia atingir, de maneira planejada, a condi¢io de “centro”, conforme
a linguagem dos nacionalistas (p.156). A ideia é fabricar modelos de desenvolvi-
mento nacional, é planeji-los. De “consciéncia amena de atraso”, de ideologia
de “pais novo”, passa-se 1 ideologia de “pais em vias de desenvolvimento”. E o
burocrata do Estado Novo, o intelectual tipico que se transubstanciard no ided-
logo do desenvolvimentismo.

Os anos 50 terminam com a radicalizacio de muitos de seus membros uni-
versitarios. E uma radicalizacio politica e cientifica, “no sentido de se ir mais
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fundo 2 raiz dos problemas focalizados, discutindo os limites da dependéncia
cultural, ou os perigos da absor¢do de tracos da ideologia nacionalista.” (p.155)

Mota sugere que se forma um sistema ideoldgico com suas mdaltiplas ver-
tentes, por vezes, diretamente, interligadas: neocapitalista, liberal, nacionalista,
sindicalista, desenvolvimentista, marxista. Seria um sistema que se liga a ge-
racOes? Para Edgar da Mata-Machado: “Rigorosamente, nio ha geracdes, ha
grupos. Formam-se os grupos em torno de um modo comum de considerar
os problemas que atenazam uma época.” (p.113) Mas, como diz Mota, para o
proprio Mata-Machado sua geragdo é uma “geracio politica”, uma geracio que
¢ politica “para livrar-se da politica” (p.113), ao contririo da gera¢io de 22,
que ele chama de “geracio de deseducados politicos”, pois “nio soube preparar
um ambiente de liberdade para a nova geragdo.” (p.114) De qualquer forma,
a “gera¢io” nio é homogeénea, é representada menos por individuos que por
agrupamentos representativos de tendéncias ideoldgicas. E nio sdo agrupamen-
tos partidarios. Sio agrupamentos que reunem trés critérios de classificagdo: o
social (pequena-burguesia, proletariado, etc.), o politico (direita, esquerda, libe-
ral, neoliberal, marxista) e o cultural (geracio critica, tipos de leitura, viagens,
contatos). Seguindo Sérgio Milliet, para quem “o intelectual é quase sempre um
homem marginal, participando de todas as verdades coletivas o suficiente para
nio ser expulso do grupo ou grupos a que pertence, mas crente apenas na sua
propria verdade” (p.97), eu pessoalmente penso ser mais adequado usar o termo
coterie. Creio que Paulo Emilio Sales Gomes, reforga essa classificagio. Segundo
Mota, Paulo Emilio aponta para heterogeneidade da geracio, pois na verdade
sio “agrupamentos representativos de fendéncias ideolégicas (as quais, registre-se,
englobam outras dimensdes como a cultural, a politica). E nio sio agrupamentos
partidarios; sio agrupamentos que retnem trés critérios (a0 menos) de classifi-
cacio: o social (pequena-burguesia, proletariado, etc.), o politico (direita, esquerda,
liberal, neoliberal, marxista) e o cultural (geragio critica, tipos de leitura, viagens,
contatos).” (p.119)

Para Paulo Emilio, no caso de alguns intelectuais da jovem gera¢io de es-
querda,“o renascimento do amor pela Rssia os fez voltar exatamente ao estado
de dez anos atras” e outros “encontram plena satisfacio naquilo que em literatu-
ra politica ficou convencionado chamar-se trotskismo”. Poucos assumem uma
nova posi¢io que independem destas referéncias. (p.125)

Nacio e pais, povo e classes sociais, revolu¢io sido temas constantes ¢ Mario
de Andrade volta a analise de Mota, pois nota “‘uma alteragio fundamental” em
sua “frajetéria ideologica”:

238 Ciéncias da Comunicagdo no Brasil — Século XX: Pragmatismo Utépico



Se em 1921 despejava confusamente sua critica ao ‘burgués-bur-
ALY 3 L Pt I S S : s
gués’ e aos ‘donos das tradi¢des’, as ‘aristocracias cautelosas’, em
1924 atentara aos nacionaleirismos dos ‘involuntirios da Patria’,
sopitando ironicamente ‘esse ardor patriotico, esta baita paixio
pelo Brasil’, e em 1942 estard consciente de que se vivia uma
‘idade politica do homem, e a isso eu tinha que servir’. (p.106)

E nas palavras do proprio Mario:

Mas eis que chego a este paradoxo irrespiravel: Tendo defor-
mado toda a minha obra por um antiindividualismo dirigido
e voluntarioso, toda a minha obra nio é mais que um hipe-
rindividualismo implacavel! E é melancélico chegar assim no
crepusculo, sem contar com a solidariedade de si mesmo. Eu
nio posso estar satisfeito de mim. O meu passado nio é mais
meu companheiro. Eu desconfio do meu passado. (p.109)

Antonio Candido é outro inovador que refresca as ideias sugerindo que:
“[...] a nossa tarefa maxima deveria ser o combate a todas as formas de pensa-
mento reacionario.” (p.126). Candido esmitica sua proposta: “Cada um com suas
armas. A nossa € essa: esclarecer o pensamento e por ordem nas idéias”. (p.129)
Seu grupo ¢ a vertente “critica, critica e mais critica”, do qual participam entre
outros Rui Coelho, Lourival Machado, Almeida Sales, Paulo Emilio. Como
aponta Mota trata-se de uma critica a Oswald de Andrade, a Freyre, “e mostra
Como muitos ou se esgotaram na tarefa, ou acabaram por desaguar na acio po-
litica reacionaria.” (p.127).

Mota nio se exclui da reflexdo o pensamento marxista dos anos 50-60,
proximo do stalinismo, com analises de conjuntura que consideravam o “etapis-
mo”’, um estagio inserido num processo evolutivo pré-tracado, ou, na época, a
necessaria passagem pela revolu¢io burguesa, e veiculando na atua¢io concreta
as premissas do nacionalismo. Sem pretender esgotar a realidade rica e nuan-
¢ada daquele momento, seu objetivo é apenas apresentar indicacdes sobre sua
politica cultural que estruturou um “poderoso sistema ideolégico, onde idéias
como “consciéncia nacional”, “aspiracdes nacionais”, “cultura brasileira” e “cul-
tura nacional” constituiram os fulcros de linhas de pensamento que mascararam
muitos diagnodsticos da realidade brasileira. (p.156-157).

Citando Corbisier como aquele que “melhor formalizou a ideologia da
Cultura Brasileira dentro dos parametros nacionalistas” (p.164), Mota afirma
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que Corbisier nio vé “a alienacio como um ‘mal’, um ‘defeito’ das culturas
coloniais, mas como a propria condicio dessas culturas” (p.165) e propde uma
ruptura com o passado e o nascimento de uma cultura propria por meio de
“‘uma ‘intelligentsia’ nacional, aberta aos problemas do pais e empenhada em
sua solucio, capaz de converter-se em 6rgio da consciéncia nacional” e “o sur-
gimento de uma ‘consciéncia nacional popular, esclarecida em relagio aos pro-
blemas de base do Pais’, bem como a forma¢io de um movimento operario,
enquadrado em ideologias trabalhistas.” (p.166)

E talvez o ataque ao que ainda estd muito presente: essa cultura alienada que
¢ a erudi¢io de intelectuais sem projeto proprio, pois nas palavras do proprio
Corbisier:

Nio sabiamos que a ciéncia ndo é uma ‘coisa’, mas o pro-
cesso pelo qual nos procuramos cientificar a respeito das
coisas. [...] Precisamos, para poder viver - viver é lidar com
as coisas - saber o que as coisas sio. [...] Aprisionados na alie-
nacio, os intelectuais brasileiros nio ‘pensavam’ mas ‘liam’, e
sua vida de espirito se reduzia a leitura e ao comentario da
leitura. [...] Nio liam para ver melhor, como se come para
sobreviver. (p.171)

Raymundo Faoro, autor do classico Os Donos do Poder, de 1958, de base
weberiana, é outra abordagem que Mota traz como uma nova interpretagio
para nosso anacronismo e com passagens muito ilustrativas de nossa atual reali-
dade. Assim, para Faoro, o Estado patrimonial e estamental-burocritico “apura
a chefia Gnica” e se opde a direcio por Orgios colegiados, sendo bom gover-
nante aquele que é bom provedor. Além disso, “‘formam-se duas sociedades
justapostas: uma, cultivada e letrada; outra, primaria, com estratificacdes sem
simbolismo telarico’. Dessa cisio € que deriva a orienta¢io dos novos legisla-
dores e politicos [...] de ‘construir a realidade a golpes de leis’.”” E Mota com-
plementa com as palavras de Faoro: “‘A legalidade tedrica apresenta contetido
e estrutura diferentes dos costumes e da tradicdo populares’. (p.179-180) Em
outra passagem, conclui: “A na¢io como se embalsamou com o braco enrege-
lado da carapaca administrativa’, nio sendo sensivel a estimulos regeneradores
de baixo para cima.” (p.180) Mas, critica Mota, como superar a contradi¢cio
reprodu¢io do estamento burocratico/desenvolvimento do capitalismo indus-
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trial, com a conscientiza¢io dos “‘negativamente privilegiados’ de sua condi-
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¢io, forcando, como pergunta ironicamente Mota, “uma evolucio para a |[...]
instauracdo da sociedade de classes - em que eles continuario a nio ser os mais
beneficiados?” (p.181).

Florestan Fernandes e Antonio Candido sio considerados por Mota como
“homens-pontes entre a ‘novissima’ de 1945 e a ‘novissima’ dos anos 60.” (p.184).
Fernandes nio se vale das teorias citadas e discutidas para propor num discurso
ideoldgico pré-fabricado, mas trabalhada com elas por dentro, retirando os ins-
trumentos mais adequados a explicacio do fenémeno. Além disso, abriu “gran-
des temas (capitalismo, escravismo, racismo, subdesenvolvimento, dependéncia,
Estado, formacio do proletariado, planejamento, etc.)” em varias frentes de in-
terpretacio, rompendo de forma radical com os velhos quadros de explicacio.
Sua “tonica era radical, e a meta socialista.” (p.191)

Muitos outros autores desfilam nas paginas seguintes. Um dos conceitos
interessantes trabalhados ¢ o de “cultura popular”, com suas multiplas acep-
¢oes, manipulado por cada grupo conforme seus interesses e horizontes te-
oricos. Cultura erudita, IndGstria cultural, contracultura também sio temas
de anilise de Mota em autores diversos dos anos 1960-70, inclusive recupe-
rando importantes textos da Revista Civilizacio Brasileira. E uma audaciosa
tentativa de delinear, em poucas linhas, as contrariedades do pensamento
politico-cultural no Brasil de 1966 a 1969. Ressurge a tematica do naciona-
lismo, bem como da identidade nacional, e, especialmente a partir de 1969,
a influéncia da censura na producio cultural, a despolitizacio do ptblico e a
faléncia dos grupos teatrais (G. Guarnieri ¢ lembrado como aquele que tal-
vez seja um dos poucos representantes a fazer pecas passarem pelo crivo da
censura, valendo-se do simbolismo). Mota entio apresenta novas questoes,
entre as quais: Como a cultura popular esti inserida nas investigacdes? E a
importacio cultural? Ha condi¢des para se realizar a autonomiza¢io nessa
esfera? (p.268)

Ao encerrarmos esse texto, nio poderiamos deixar de reproduzir uma frase
concisa e elucidativa das conclusdes de Mota:

Os ‘grandes intelectuais’, para usar a expressio de Gramsci, es-
tiveram nos cargos nobres, as vezes ainda comum pé na grande
propriedade paterna. Os representantes radicais provinham da
classe média, as vezes chegando a assessores de governadores e
ministros, nos anos quarenta, ou a ministros nos anos 50 e 60.
Ou, quando menos, a professores (p. 290).
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19.
Vera Cruz: cinema brasileiro em
transe no planalto abencoado

Antonio de Andrade’
UMESP — Universidade Metodista de S3o Paulo

GALVAO, Maria Rita. Burguesia e Cinema: o Caso Vera Cruz. Rio de Janei-
ro: Civilizacio Brasileira/Embrafilme, 1981. 281p.

“Companhia Cinematogrifica Vera Cruz: a fabrica de sonhos, um estudo
sobre a producio cinematografica paulista-1949/1954” é o titulo da tese de
doutorado defendida em 1976 por Maria Rita Eliezer Galvio na Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas (FFLCH) da Universidade de Sio Paulo
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na Idade Midia” (Editora Arte & Ciéncia, 2004). E-mail: antoniodeandrade@uol.com.br
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(USP). A monografia totalizava 1092 paginas distribuidas em cinco volumes
tendo por orientador o professor Paulo Emilio Salles Gomes. Em 1981 a Edito-
ra Atica, em parceria com a Embrafilme, publicou parte desta obra com o titulo
“Burguesia e Cinema: o Caso Vera Cruz”.

Embora a autora mencione, numa nota introdutéria, que os demais capitulos
seriam publicados posteriormente tal nio ocorreu, limitando o acesso a uma
substancial documentagio, nio apenas sobre as razdes da decadéncia e poste-
rior faléncia da empresa em 1954, bem como das demais tentativas similares
- igualmente frustradas - de industrializacdo da producio cinematografica em
Sio Paulo.

A obra de Maria Rita Galvio insere-se numa conjuntura de interesse por
estudos relacionados a historia do cinema brasileiro decorrente da implantacio
dos primeiros cursos de cinema em nivel superior no Brasil. Essa modalidade
surgiu por iniciativa de Paulo Emilio Salles Gomes primeiramente na Univer-
sidade de Brasilia (UnB) em 1964 e no ano seguinte na Universidade de Sio
Paulo (USP), ambas em nivel de graduacio. Posteriormente foram criados os
programas de pés-graduagdo na USP em 1972 e na UnB em 1974.

Instigados por Paulo Emilio alguns discipulos optaram por estudar, a partir
de critérios académicos, a evolugio, as peculiaridades e empecilhos envolvidos
na produg¢io cinematografica brasileira desde os primérdios. Aos poucos foi sur-
gindo um modelo interpretativo - de viés ideologico marcadamente nacionalis-
ta e anti-imperialista - vinculado ao pensamento de Paulo Emilio que afiancava
ter qualquer filme brasileiro valor maior do que o filme estrangeiro pelo simples
fato de existir, tendo em vista a situa¢io de dependéncia que historicamente
caracterizou a producdo nacional.

O cerne destes estudos, cognominados como historiogrdficos, situa-se numa
abordagem peculiar da producio cinematografica enquanto fato cinematogrifico,
ou seja, todo contexto de ordem social, politica, cultural e econdmica envolvido
no simbdlico tripé que diferencia a cinematografia das demais artes: produgio,
distribuicio e exibicio.

Sob essa dtica surgiria em 1969 a dissertacio de mestrado “Cronicas do Ci-
nema Paulistano”, defendida por Maria Rita Galvio na Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas da USP e publicada posteriormente em 1975 com o
mesmo titulo pela Editora Atica. Trata-se de um instigante estudo da producio
cinematografica realizada em Sio Paulo no denominado periodo silencioso e que
predominou até por volta de 1934, momento no qual o filme sonoro passou a
ocupar totalmente o mercado exibidor de filmes. A monografia abrangia trés
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eixos tematicos: analise da produ¢io cinematografica paulistana até o surgi-
mento do filme sonoro, transcricdo de depoimentos de quinze pioneiros e uma
minuciosa filmografia das producdes realizadas no periodo.

A mesma metodologia foi seguida pela autora quando da elaboracio da tese
de doutoramento sobre a Companhia Cinematografica Vera Cruz. Nessa obra
sobressai o viés ideoldgico e nacionalista, sobretudo a analise da a¢io exercida pelo
empresariado paulista, rotulado como burguesia paulista, na difusio de institui¢Oes
e produtos culturais no periodo de pos-guerra. Como ¢ sabido a Vera Cruz foi
iniciativa de dois influentes empresarios paulistas: Francisco Matarazzo Sobrinho
e Franco Zampari com o intuito de constituir em S3o Paulo uma inddstria cine-
matografica similar ao que de melhor existia no mercado internacional.

Fundada em novembro de 1949 e tendo por mote o distico: do planalto
abengoado para as telas do mundo, contava com amplos e equipados estidios insta-
lados em Sio Bernardo do Campo, uma legido de técnicos vindos da Europa e
fartos recursos financeiros. Sobreviveu durante cinco anos até ser decretada sua
faléncia em 1954.

Trata-se de obra basilar, nio apenas para a compreensio da conjuntura do
cinema paulista e brasileiro no imediato periodo do pos-guerra, mas para o
entendimento do complexo processo de consolidacio na capital paulista de
uma cultura urbana e multifacetada e que se materializaria pela oferta de pro-
dutos artisticos e culturais destinados sobretudo ao mercado de consumo. Em
paralelo a autora aprofunda a anilise sobre a influéncia exercida nesse processo
por uma geragio de jovens intelectuais, oriunda do circuito académico, além
das variaveis sociais e econdmicas que permitiram o advento de um mecenato
paulistano que vislumbrava no cinema um meio influente de divulgar ao Brasil
e a0 mundo “nossa capacidade, o nosso dinamismo e a nossa cultura”. (GAL-
VAO, 1981, p.13).

Nessa conjuntura a criagio da Vera Cruz teve a fun¢io de uma espécie de
ornamento fulgente que brota ao meio de iniciativas culturais de grande porte
- todas isentas de recursos governamentais — ¢ que surgem em S3o Paulo apos
a deposi¢io do ditador Gettlio Vargas em outubro de 1945. Entre os diversos
empreendimentos cumpre destacar aqueles de maior significado: Museu de Arte
de Sio Paulo (MASP) e Teatro Brasileiro de Comédia (TBC) ambos fundados
em 1947; Escola de Arte Dramitica (EAD), Jornal de Artes Plasticas e o Museu
de Arte Moderna (MAM) em 1948; Clube de Cinema do MAM em 1949, além
da instigante presenca em Sio Paulo do internacionalmente renomado cineasta
brasileiro Alberto Cavalcanti que, apds trinta anos de permanéncia na Europa,
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veio a0 MASP em 1949 para uma série de palestras sobre cultura cinematogra-
fica, atendendo a um convite da Assis Chateaubriand.

Segundo Maria Rita Galvio esta sucessio de iniciativas culturais geridas por
destacados nomes da elite empresarial paulista representava uma inédita postura
em relacdo a difusio da arte e da cultura:

Claramente se delineia uma postura cultural da burguesia pau-
lista, e — pelo menos como hipdtese de trabalho — tomamos
tais manifestacdes como infra-estrutura para a elabora¢io de
um sistema de producio cultural que pudesse estender-se para
toda a sociedade, veiculando uma determinada visio de mun-
do. A salientar o fato de que se trata de producio cultural base-
ada em institui¢des: a burguesia nio se limita a sustentar artistas
que produziriam arte para o seu consumo exclusivo, ela cria
museus, escolas, teatros — todo um equipamento para a difusio

de cultura. (GALVAQO, 1981, p.12).

Outro fator estudado refere-se a consolidacio de uma classe média paulista-
na, fruto do acelerado processo de industrializacio e urbanizacio de Sio Pau-
lo, satisfatoriamente numérica, letrada e com poder aquisitivo satisfatorio para

consumir bens culturais de melhor refinamento:

Essa classe média iria contribuir decisivamente para a ativacio
da cultura em Sio Paulo, quer diretamente, participando de
sua producdo, quer indiretamente constituindo o publico das
novas manifestacdes culturais promovidas pela burguesia. O
aumento da populacio tem consequéncias mais do que quan-
titativas, significa a metropolizacio de Sio Paulo — mudanca
de qualidade. O mercado minimo para o consumo de cultura
passa a ser um mercado satisfatério. (GALVAO, 1981, p.17).

O fim da ditadura do Estado Novo sinalizou, pelo menos num primeiro mo-
mento, o retorno aos preceitos liberais com a consequente retomada da influencia
empresarial nas grandes decisdes governamentais. Mera ilusio. Aos poucos a ma-
quina estatal varguista entranhada no poder desde 1930, de cunho populista, car-
torial e corrupta, retomaria as rédeas do setor publico passando a ditar regras em
relacdo a um embrionario processo de desenvolvimento nacional. Durante os go-
vernos Dutra e Vargas restou ao empresariado um papel meramente coadjuvante,
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uma ténue ilusio de mando e poder, que incluia o consentimento para promover
manifesta¢Oes culturais analogas aquelas em moda nos paises rotulados como de-
senvolvidos, desde que respeitados os limites definidos pelo Estado.

Maria Rita Galvio arrola fatores que considera fundamentais para o cinema
passar a integrar o rol das iniciativas de interesse do empresariado paulista e
que, segundo ela, criaram as condi¢cdes para a efetivacio em Sio Paulo de uma
solida “cultura cinematografica”. Primeiramente destaca o interesse intelectual
pelo denominado “cinema de arte”, fato que daria origem a grupos de estudos,
publica¢des especializadas e cineclubes dedicados a exibicio, discussio e divul-
gacio de filmes distintos daqueles exibidos nas salas comerciais.

Na génese deste processo avulta a figura de Paulo Emilio Salles Gomes que
retornou a S3o Paulo em 1939, apds um periodo de exilio na Europa por ter
participado da denominada Intentona Comunista de 1935. Na bagagem trouxe
um lote de filmes classicos e que redundaria na criagdo do Clube de Cinema
da Faculdade de Filosofia da Universidade de Sio Paulo em 1940 e posterior
fundac¢io da Cinemateca Brasileira em 1954.

O fato de que comecava a haver um interesse intelectual por
cinema em S3o Paulo absolutamente nio significa que houvesse
interesse por cinema brasileiro. [...] Com o Clube de Cinema,
assistimos ao inicio de um processo de apropriacio das idéias
cinematograficas por um setor da elite intelectual da época — e
essa seria uma das linhas que, desenvolvidas, conduziriam a Vera
Cruz, e posteriormente ao Cinema Novo. Com a Companhia
Vera Cruz, temos paralelamente a apropriacio da produg¢io cine-
matogrifica pela elite financeira paulista. (GALVAO, 1981, p.28).

Outro fator significativo, inexplicavelmente negligenciado pelos empresarios
que criaram a Vera Cruz, diz respeito ao cinema que se fazia no Rio de Janeiro
naquele momento. Na entio capital da Republica dois esttidios funcionavam
ha um bom tempo, com producio regular e boa aceita¢io por parte do grande
publico: a Cinédia, empresa fundada em 1930 por Adhemar Gonzaga e a Atlan-
tida Cinematografica criagio de Moacir Fenelon e José Carlos Burle em 1941:

Vista de Sio Paulo, a produgio carioca é fundamentalmente a
chanchada. Ora, a chanchada nio era cinema. A Companhia
Vera Cruz foi criada precisamente para “criar” uma inddstria
cinematografica no Brasil, a partir da estaca zero. Se alguma
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coisa fica absolutamente clara, desde as suas primeiras tenta-
tivas de autodefini¢io, é a total negacido do cinema anterior.
Por que esse desprezo generalizado pela chanchada, sem que as
pessoas se perguntassem que possivel papel social e cultural ela
poderia representar? [...] Os or¢camentos de fato eram baixissi-
mos, [...] cumpriam-se os prazos de producio, faziam-se filmes
dentro das condi¢des previstas. Realmente, ja se tratava de um
cinema empresarial. (GALVAO, 1981, p.42).

Além dos estadios contava o circuito carioca com a revista Cena Muda
(1921- 1955) especializada em cinema, atingindo significativa tiragem, corres-
pondentes no exterior e nas principais capitais brasileiras e expressivo prestigio
junto aos profissionais envolvidos com o meio cinematografico nacional. Com
certeza este grupo poderia ter auxiliado os dirigentes daVera Cruz a nio repetir
os erros cometidos em outras tentativas similares de industrializacdo, tendo em
vista que a nova empresa contava com generalizada simpatia pela maior parcela
da critica cinematografica, pois seu surgimento materializava uma aspiracio ha
muito cultivada: o estabelecimento em bases sélidas de uma industria brasileira
produtora de filmes de reconhecida qualidade.

Na edi¢io de 03 de agosto de 1949 da revista Cena Muda, portanto poucas se-
manas antes da fundacio daVera Cruz, Maria Rita Galvio localizou um artigo que
detalha as dificuldades enfrentadas pelo produtor brasileiro em seu proprio pais.

O que nos falta sio “condi¢des econdmicas para o desenvolvi-
mento do cinema brasileiro”, que “nio é mais do que o reflexo
fiel das proprias condi¢des de vida do pais”, é “consequéncia
logica e inevitavel destas condi¢des de vida”. Em outras pala-
vras - que a revista nio emprega -, nosso cinema ¢ subdesen-
volvido porque somos um pais subdesenvolvido, como se diria
poucos anos mais tarde. (GALVAO, 1981, p.44).

Embasada nesse panorama a autora sintetiza seu ponto de vista sobre a situ-
a¢io do cinema e do mercado exibidor brasileiro as vésperas do surgimento da
Companhia Cinematografica Vera Cruz:

E sintomético o fato de que aVera Cruz, quando surge, nio rei-
vindica absolutamente nada: ela 4 auto-suficiente. Cinema se faz
com bons técnicos, bons artistas, maquinaria adequada, grandes
estudios e dinheiro, e a companhia tem tudo isso. A idéia e que
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fazer um filme é apenas chegar 3 metade do caminho, de que,
terminado o filme, é entdo que comecam os problemas real-
mente graves, nio ocorreria a ninguém. (GALVAO, 1981, p.53).

O mais extenso capitulo de “Burguesia e Cinema”, afora aquele dedicado
a transcricdo de dezessete dos cinquenta e dois depoimentos contidos na tese
original, é dedicado a explicar o surgimento em outubro de 1948 do Teatro
Brasileiro de Comédia (TBC), outra iniciativa de Franco Zampari e Ciccilo
Matarazzo. As analogias entre ambos empreendimentos sio destacadas:

A criagio da Companhia CinematograficaVera Cruz esta estrita-
mente vinculada ao Teatro Brasileiro de Comédia, o centro gera-
dor de todo movimento de renova¢io que marcou o teatro brasi-
leiro a partir do final da década de 40. Interessa-nos seguir mais de
perto as origens do TBC, nio apenas pelo que elas tém de mate-
rialmente comum com as daVera Cruz (mesmo grupo fundador,
mesma estrutura empresarial e, posteriormente diretores, atores,
técnicos, autores comuns), mas sobretudo para tentar compreen-
der as idéias subjacentes a um e outro empreendimento como
manifestacdes de uma mesma ideologia. [...] O mesmo desalento
com que se constatava em Sao Paulo a inexisténcia de um cinema
brasileiro digno do nome antes da Vera Cruz era o mesmo com
que se pensava no teatro antes do TBC. (GALVAO, 1981, p.55).

O recorte feito para viabilizar a publicagio da tese no formato de livro pre-
judica o acesso a0 minucioso diagnostico produzido no sentido de destrinchar
os intimeros fatores que conduziram a Vera Cruz a faléncia, mesmo atingido
sucesso no mercado exibidor nacional e internacional com dezoito longas-
-metragens e dois curtas, conquistando importantes premiacdes em festivais
internacionais, angariando destaque ao cinema brasileiro pela primeira vez em
sua histéria. A almejada conquista de espago no mercado externo, condi¢cio
fundamental para a geracio de receita que viesse a viabilizar uma producio
ininterrupta, acabaria contribuindo para o fracasso do projeto.?

2. Relagio dos filmes produzidos pela Vera Cruz no periodo 1950 a 1954: Longas-me-
tragens: Caigara (1950); Angela (1951); Terra é sempre terra (1951); Apassionata (1952);
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De modo tardio os executivos da empresa constataram as arduas dificuldades
para disputar espaco no mercado exibidor internacional — e até mesmo nacional
— quase que completamente dominado pelo truste das majors norte-americanas
e seus representantes locais, incluindo setores influentes da critica e da mi-
dia. Sem alternativas restou a Vera Cruz assinar com distribuidores e exibidores
norte-americanos contratos lesivos a seus interesses. Abilio Pereira de Almeida
que assumiu a dire¢io da empresa renomeada como “Brasil Filmes”, artificio
para escapar das iniimeras cobrangas e processos judiciais, comentou sobre os
contratos de distribuicio:

O fato da “Vera Cruz entregar os seus filmes a Universal ou
Coltmbia para distribuir era a mesma coisa que a Ford entregar
seus carros para a Chevrolet vender.” (GALVAQ, 1981, p.175).

Ainda nas palavras de Abilio Pereira de Almeida, personagem oriundo do
universo teatral e que vivenciou a empresa desde o dia de sua fundacio, a ori-
gem do empreendimento estava distante da realidade de um efetivo modelo
empresarial:

Comecou assim, meio de brincadeira, com um modesto capi-
tal de sete mil e quinhentos contos, sem ninguém pensar que
a coisa ia crescer daquela maneira, virar um negodcio de tan-
tos milhdes, e arruinar completamente Zampari. Ele perdeu
tudo o que tinha todo o dinheiro, todas as suas propriedades,
terrenos, o apartamento no Guaruja, o do Rio de Janeiro, e a
propria casa na Rua Guadalupe (GALVAQ, 1981, p.90).

Débora Zampari (viava de Franco Zampari) confirma o ponto de vista de
Abilio Pereira de Almeida e acrescenta sérios problemas que, segundo seu ponto
de vista, existiam desde as filmagens de Caicara em 1950:

Veneno (1952); Tico-tico no Fubi (1952); Sai da frente (1952); Nadando em dinheiro
(1952); Sinha Moca (1953); A Familia Lero-Lero (1953); O cangaceiro (1953); Uma
pulga na balanca (1953); Esquina da ilusio (1953); Luz apagada (1953); E proibido
beijar (1954); Floradas na Serra (1954). Documentirio: Sio Paulo em festa (1954).
Curtas-metragens: “Painel” (1950); “Santuario” (1950) e “Obras Novas” (1953).
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Franco nunca se interessou por cinema. Antes da Vera Cruz
nunca havia visto um s6 filme nacional [...]. A producio do
primeiro filme, Caicara, ja foi feita com financiamento ban-
cario; nio ainda do Banco do Estado, mas de um banco parti-
cular. Os empréstimos do Banco do Estado comecaram logo
também, mas no principio eram utilizados somente nas cons-
trucdes. [...] E desse modo comecou a bola de neve: emprésti-
mos, dividas, juros altissimos, novos empréstimos para pagar di-
vidas e tocar a producio, as construcdes, pagar os empregados.
Era tal a despesa que fomos nos afundando progressivamente.

(GALVAO, 1981, p.222).

O cineasta Alberto Cavalcanti, contratado para exercer o cargo de Produtor
Geral e utilizado como uma espécie de garantia em relacdo a qualidade dos
filmes que seriam produzidos resistiu menos de dois anos no cargo até ser afas-
tado em 1951. Em seu depoimento detalhou o episddio de sua demissio e fatos
deprimentes ocorridos posteriormente:

Foi também proposto como alternativa que eu abandonasse
a casa em Sio Bernardo e me retirasse para o apartamento de
Sio Paulo, recebendo meu ordenado durante os trés anos res-
tantes do contrato, com a condicio de nio exercer nenhuma
atividade cinematografica, o que, é claro recusei. [...] A multa
foi reduzida por advogados muito habeis, por intrigas e por
ameacas que chegaram ao ctmulo de difamar a minha capaci-

dade profissional. (GALVAO, 1981, p.105).

Cento e trinta paginas do livro sdo reservadas para a transcri¢io de teste-
munhos de personagens que tiveram papel de realce na curta e atabalhoada
trajetoria da companhia. Anselmo Duarte, famoso gald das chanchadas cariocas
cujas filmagens raramente excediam a dura¢io de um meés, foi contratado para
ser o principal ator da Vera Cruz. Em seu depoimento relatou uma série de
equivocos e contrassensos que, em linhas gerais, condensa a opiniio dos demais
entrevistados em relacdo aos desmandos e inconsisténcias na conducio do po-
lémico projeto:

Fui contratado com o maior salario daVera Cruz, um altissimo
salario — 50 contos, quando na Atlantida eu ganhava 13 — e
mais um carro, chofer, um apartamento permanente no Hotel
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Lord em Sio Paulo para os meus fins de semana, e o bangalé do
Cavalcanti pra morar naVera Cruz (coisa de nababo, tinha uma
banheira que parecia uma piscina). [...] Todo mundo ganhava
muito bem naVera Cruz, trabalhando ou nio, tinhamos salario
fixo por contrato. [...] Nés estavamos 14, ganhando fortunas sem
fazer nada. [...] O primeiro filme de que participei naVera Cruz
foi dirigido por Celi, o “Tico- Tico no Fuba”. [...] Depois de
oito meses, havia 150 latas de negativo acumuladas e ainda esta-
vamos na metade do script. (GALVAO, 1981, p.133).

Nelson Pereira dos Santos figura de destaque entre os jovens cineastas que
questionavam o estilo de cinema produzido pela Vera Cruz e que, no final da
década de 1950, integraria o nicleo central do movimento denominado Cine-
ma Novo declarou:

A Vera Cruz pretendia refazer no Brasil um caminho que es-
tava chegando ao fim no resto do mundo. A crise dos estadios
americanos ja se anunciava naquela época com clareza. E o
contraponto do cinema europeu nos dava um ponto de apoio
fundamental para criticar o cinema americano |...] nio luta-
vamos contra a Vera Cruz propriamente dita, e sim contra sua
linha de a¢io, contra o cinema que se fazia l4. [...] Entio todo
mundo lutava pelo que aVera Cruz deveria ser, nio pelo que

era. (GALVAQ, 1981, p.206)

No capitulo final denominado “Apontamentos sobre os filmes” a autora
percorre uma trajetéria de analises e comentarios sobre os filmes realizados,
com maior realce para os filmes precursores: Caigara, Terra é sempre Terra e o
curta-metragem “Painel”. Uma observac¢io extraida da anilise que faz da inser-
¢do ideologica contida no roteiro de Caigara podemos considerar uma simula
do seu ponto de vista:

Levantamos no inicio deste trabalho — de um modo bastante
hesitante — a hipdtese de que os filmes da Vera Cruz seriam
a expressio ideoldgica de uma classe, a burguesia paulista, e
talvez tenhamos aqui um primeiro ponto de apoio para o de-
senvolvimento dessa idéia. Nada mais adequado a expressio de
uma classe que deseja “ter classe” do que o refinamento exte-
rior: a imagem limpa, bem-feita, bem acabada, a construgio
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elegante, as panoramicas trabalhadas, os angulos onde devem
ser, a iluminac¢io correta, os requintes de cenografia, a monta-
gem que obedece a todas as regras — a “camara alfabetizada”,
diria Glauber Rocha. E o refinamento artistico igual ao que
nos apresentam os filmes estrangeiros, e a idéia do “igual ao
estrangeiro” é um poderoso recurso ideoldgico de afirmacio.
(GALVAO, 1981, p.243).

A obra de Maria Rita Galvio ressalta, entre tantas outras, uma incongru-
éncia que aflige o cinema brasileiro desde seus primoérdios e que, no caso da
Vera Cruz, assume extraordindria e dolorosa relevancia: a busca frustrada por
um modus operandi capaz de tornar exequivel uma producio imune ao poderio
predatério do truste cinematografico internacional e, a0 mesmo tempo, dos
ardilosos estratagemas intrinsecos ao protecionismo estatal.
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Gaudéncio Torquato
Jornalismo Empresarial:
teoria e pratica

Paulo Nassar!

ECA-USP - Escola de Comunicacéo e Artes
da Universidade de Séo Paulo

REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Jornalismo Empresarial: teoria e
pratica. Sao Paulo: Summus, 1984.

Estrategicamente é preciso marcar que o livro “Jornalismo Empresarial: Te-
oria e Pritica” é uma espécie de Jano® — aquele deus romano que, a partir de

1. Paulo Nassar, jornalista, Mestre e Doutor em Ciéncias da Comunicagio pela Escola de Co-
municacdes e Artes da Universidade de Sio Paulo é Coordenador do Curso de Relagoes
Publicas da Escola de Comunicagdes e Artes e Professor Doutor do Programa de Graduagio
¢ Pés-Graduacio Stricto Sensu da Universidade de Sio Paulo (ECA-USP). E diretor-geral
da Associacio Brasileira de Comunicacio Empresarial (Aberje) e autor dos livros O que é
Comunicagio Empresarial (Ed. Brasiliense), A Comunicagio da Pequena Empresa (Ed. Glo-
bo), Tudo é Comunica¢io (Lazuli Editora), Relagdes Pablicas na construgio da responsabi-
lidade historica e no resgate da memoria institucional das organiza¢des (Difusio Editora) e
Comunicagio todo dia (Lazuli Editora). B colunista das revistas Reserva Cultural e MSG e diretor
editorial da Revista Comunicagao Empresarial da Aberje. E-mail: paulonassar@usp.br

2. Na antiga Roma, o deus Jano era guardiio das entradas e deus dos come¢os. Sua ima-
gem era colocada perto da entrada principal das casas. Tinha duas faces, para que pu-
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seu presente testemunha sobre o passado e promove um olhar sobre o futuro,
entendido, neste texto, do ponto de vista da Comunicagio Empresarial bra-
sileira. Como o senhor das passagens romano, a obra do professor e jornalista
Francisco Gaudéncio Torquato do Rego registra o nascimento das publica¢des
empresariais no ambito da Revolu¢io Industrial e no Brasil nos anos 1930,
pretendendo dar a essas publicacdes, nos anos que chegavam, o status jornalisti-
co — a partir dos conceitos do alemio Otto Groth (TORQUATO, 1984, p.35)
— ou seja, aquilo que tem como caracteristicas a atualidade, a periodicidade, a
universalidade e a difusdo. Caracteristicas para Gaudéncio Torquato (1984, p.35)
também explicadas pelas palavras de Luiz Beltrio, para quem “o jornalismo faz
a historia do presente, do fundamental e perene”, e do professor José Marques
de Melo que destaca o “jornalismo como instrumento publico, ao alcance de
todos”. Cabe ainda marcar que o livro “Jornalismo Empresarial: Teoria e Prati-
ca” é um dos frutos das pesquisas que Gaudéncio Torquato realizou na Escola
de Comunicag¢des e Artes da Universidade de Sio Paulo.

Foi na ECA-USP, em 1972, que Torquato produziu a sua Tese de Douto-
ramento sobre o tema da Comunica¢io e Jornalismo Empresarial. Ambiente
académico, matriz abrangente dos estudos brasileiros de comunica¢io, onde
Gaudéncio Torquato segundo suas palavras, procurou “sistematizar o campo,
esbocando uma teoria jornalistica aplicada as empresas e um modelo de traba-
lho para o planejamento e a execugdo de projetos jornalisticos institucionais”
(TORQUATO, 1984, p.13). Uma teoria que o pesquisador funde e testa com
“observagdes de carater eminentemente pratico, extraidas de cursos intensivos e
de assessoria empresarial” (TORQUATO, 1984, p.13) de sua lavra, durante um
periodo de 15 anos.

E neste periodo, que atravessa todo os anos 1970, que Gaudéncio Torquato
atua no mundo empresarial como profissional, professor e consultor’ e também
como membro da atual ABERJE - Associa¢io Brasileira de Comunicacio Em-

desse olhar para frente e para tris, e, por isso, as vezes é representado como uma herma
(uma cabega ou busto de duas faces) (CARR-GOMM, 2004, p. 125).

3. Em janeiro de 1969, Gaudéncio Torquato funda com Manuel Carlos Chaparro e o
publicitario Luiz Carrion a empresa Programacio e Assessoria Editorial Ltda. (Proal).
Chaparro ressalta que no ambiente da Proal Gaudéncio Torquato “estudava e teorizava
a experiéncia pratica que a empresa lhe proporcionava (CHAPARRO, 2012, p.33).
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presarial, na época, denominada Associagio Brasileira de Editores de Revistas
e Jornais de Empresa, onde foi Diretor Cultural (1971-1972), Presidente do
Conselho de Etica de Jornalismo Empresarial (1973-1974), 1° Vice-Presidente
(1975-1976), Assessor da Diretoria (1981-1983) e membro do Conselho Supe-
rior de Comunicacio Social (1997). E na ABERJE que Gaudéncio Torquato
convive com o movimento de humanizac¢io e profissionalizacio da Comunica-
¢io Empresarial brasileira liderado pelo jornalista Nilo Luchetti, que a frente de
um grupo de aproximadamente 60 grandes empresas atuantes no Brasil funda a
ABERJE em 08 de outubro de 1967.

Além de comunicadores de empresas, o movimento fundador da ABERJE
conta entre os seus protagonistas com os dirigentes da ECA-USP, na época de-
nominada Escola de Comunica¢des Culturais, com os representantes de grandes
jornais paulistanos e de instituicdes empresariais, como a Federacio das Indas-
trias do Estado de Sio Paulo (FIESP). Entre as crencas dessa primeira geragcio
de integrantes da ABERJE, destaco aquela que diz textualmente acreditar que
as publicacdes empresariais — as revistas, os jornais e os boletins empresariais
— eram as principais ferramentas de humaniza¢io do operario — visto por Fre-
derick W. Taylor, expoente da denominada Teoria da Administracio Cientifica,
como “homem boi”, extensdo das maquinas.

O comeco da mudanca deste duro olhar administrativo sobre os trabalhado-
res e sobre a qualidade da comunica¢io empresarial tem como marco a Escola
de Relagdes Humanas, iniciada com as pesquisas do socidlogo australiano Elton
Mayo (1880-1949), no final dos anos 1920, na fibrica Hawthorne, da Western
Electric, que influenciard um novo tipo de relacio entre gerentes e trabalhado-
res e, também, uma comunicacdo empresarial que enxergard em suas publica-
¢des um de seus principais meios de promover um didlogo maior no ambiente
dos dialogos das fabricas e dos escritorios.

A ABERJE, no Brasil, capitaneia, sob a lideranca de Nilo Luchetti*, este
processo qualitativo de mudanc¢a da Comunicagio Empresarial e das Relacoes
Pablicas. Na época, de sua fundagio, a sua marca é o operario-leitor. O seu lo-
gotipo associativo € o Homem Vitruviano, do conhecido circulo de Leonardo
Da Vingi, substituido pelo operario leitor. A primeira utopia da ABERJE foi

4. Nilo Luchetti, Chefe de Rela¢des Sociais da Pirelli e Editor da revista Noticias Pirelli, foi
o primeiro presidente da Aberje, permanecendo entre os membros da diretoria até 1983.
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promover a transformacio do mundo por meio de uma nova narrativa den-
tro das fabricas. No ambiente das publica¢cdes da ABERJE, os comunicadores,
como Sherazades, deveriam melhorar as suas mil e uma historias contadas nas
milhares de duras horas e dias empresariais. Gaudéncio Torquato, juntamente
com outros académicos conviveu com esse ambiente, repleto de contradi¢des
provenientes principalmente das relacdes de trabalho no ambiente industrial
brasileiro. Entre esses académicos, destaco Manoel Chaparro, Waldemar Kunsch,
Wilson Bueno, como registram os documentos do Centro de Memoria e Re-
feréncia (CMR Aberje).

Ainda, para destacar a riqueza do ambiente de discussdes sobre a comunica-
¢do promovida pela Aberje, lembro que neste contexto foi produzida a primeira
pesquisa cientifica da comunica¢io organizacional brasileira, em 1968, depois
reproduzida em artigo pela revista RAE - Revista de Administragao de Empresas da
FGV,vol. 8,n.29, out-dez 1968, e citada em artigo do professor Dimitri Weis,
da Universidade Sorbonne, em 1971. Torquato como integrante da ABERJE
teve ali uma de suas fontes inspiradoras para o seu livro “Jornalismo Empresarial:
Teoria e Pratica”. Esta relacio produtiva de Gaudéncio Torquato com a entida-
de é destacada pelo autor, em ambiente de celebracio “Caminhamos juntos: A
ABERJE completou 30 anos e meu ingresso na area de comunicacio empre-
sarial ocorreu em 1968, um ano apds a fundagio da entidade” (1998, p.11). Se
aceitarmos que o sujeito e o seu trabalho sio também, em alguma medida frutos
de seu tempo, Gaudéncio e sua obra “Jornalismo Empresarial: Teoria e Pratica”
s30 boas expressdes da Escola de Comunicacdes e Artes e da ABERJE.

Especificamente no contexto dos anos 1960, 1970, 1980, a obra de Gau-
déncio Torquato faz parte do processo de profissionalizacio da Comunicac¢io
Empresarial em nosso pais. E um processo que se manifesta isoladamente nos
anos 1920 e 1930, e que pode ser exemplificado nas a¢des de relagdes ptiblicas
de empresas como a Light nos anos 1910, General Motors nos anos 1930 e que
se torna um processo organico a partir dos anos 1950 e 1960 dentro do fluxo
da industrializa¢do brasileira e da fundacio da ABERJE, em 1967. Mas, Gau-
déncio Torquato, vai além das influéncias de seu tempo e constrdi uma ponte
qualitativamente so6lida entre a universidade e as empresas, organizando em seu
livro pioneiro um acervo de conhecimento comunicacional destinado ao fazer
da comunicac¢io empresarial, que acontecia dentro das fabricas, carente de te-
oria, técnicas e profissionais que o legalizasse e o legitimasse. Com o objetivo,
de acordo com Gaudéncio Torquato, de sanar a falta de uma sistematizacio
conceitual que impedia o campo profissional de alcancar por meio de uma
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maior sistematizacio conceitual, um maior aperfeicoamento e profissionaliza-
¢do. Sobre este pobre contexto brasileiro de producdo de publicacdes, o autor
destaca que

[-..] na época de sua criacio, reinava completa improvisagio.
Funcionirios de escaldes inferiores reuniam-se para fazer o
jornal ou boletim, escreviam eles proprios os textos, faziam os
desenhos, ajeitavam de qualquer maneira a forma grafica da
publicacio, datilografavam tudo e realizavam até o trabalho de
impressio em mimeografos. Muitas publicagdes ja morriam
no nascedouro, condenadas pela indefini¢cio de objetivos, pelo
amadorismo e pelo completo desconhecimento técnico de
seus planejadores (TORQUATO, 1984, p.28).

Para mudar isso, no livro “Jornalismo Empresarial: Teoria e Pratica”, Gau-
déncio Torquato, produz uma visio historica internacional e brasileira das pu-
blica¢des empresariais, reine o conhecimento de autores brasileiros e estrangei-
ros sobre o tema, a partir de suas referéncias de seu trabalho de Doutorado e
faz também uma taxonomia dos conceitos do jornalismo e de relacdes publicas
visando a sua aplicag¢io no dia a dia da comunicacio empresarial. Neste sentido,
a obra de Gaudéncio Torquato ndo é s6 instrumento técnico. E também instru-
mento ético e estético.

Gaudéncio leva para o mundo profissional um olhar epistemoldgico. E leva
para a Universidade um olhar sobre o que acontece no campo profissional. Ele
promove e fortalece a boa mesticagem, entre mundos que nio deveriam estar
separados. E instrumento também de advocacy e lobby de uma profissio, que
em seus primoérdios é uma espécie de patinho feio do mundo comunicacio-
nal, quando olhada ideologicamente, denominada de politicamente reacionaria,
que se estruturava, que empregava comunicadores e que ganhava importincia
economica e politica. Trecho de entrevista de Gaudéncio Torquato a revista
Comunica¢io Empresarial, da ABERJE, destaca as dificuldades que enfrentou
para oferecer, nos anos 1970 e 1980, uma disciplina optativa de jornalismo
empresarial no Curso de Jornalismo da ECA-USP “Precisei lutar como um
kamikaze para defender a necessidade dessa disciplina e enfrentei muitas pres-
sOes. Nas escolas da época, julgava-se que o jornalismo empresarial era uma
area que nio atendia os interesses da sociedade” (1995, p.14). Neste ambiente,
Gaudéncio pensava o seu livro como uma “espécie de Manual”. Atualmente,
longe do momento historico de sua gestacio e lancamento, podemos destaca-lo
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como um Manifesto, onde se procurava afirmar a dignidade e a importancia da
Comunica¢io Empresarial por meio do denominado Jornalismo empresarial.

O jornalismo empresarial, como o principal protagonista da comunicag¢io
empresarial, nos anos 1950, 1960, 1970 e 1980, passou a perder forca e sua uto-
pia nos anos 1990. Se nos anos 1960 e 1970 tém-se exemplos, mesmo que es-
pasmoédicos, de um bom jornalismo em empresas representado em reportagens
e artigos na revista Noficias Pirelli, editada por Nilo Luchetti, e nos anos 1980,
pela Revista da Goodyear. Na atualidade, é uma atividade, quando se tenta exercé-
-la, claramente no ambito das politicas de uma relacdes publicas, condicionada
a amenizar conflitos, como destacou pioneiramente, em 1981, Cicilia Peruzzo,
em seu livro “Relagdes pablicas no modo de producio capitalista”. E Mauricio
Tragtenberg, em seu livro “Administracio, poder e ideologia”, de 1980, que vé
as publicacdes empresariais, em especial o jornal destinado ao trabalhador, como
suportes para contetdos voltados a psicomanipula¢io, a “formag¢io profissional
permanente”, que nio é gerida pelos produtores, enfim, publicacdes voltadas
apenas aos objetivos da racionalidade econdmica, ao contexto das narrativas
administrativas que radicalmente desencantam o mundo do trabalho. Ao refletir
sobre as publicacdes empresariais na contemporaneidade, Nassar (2009, p.138)
lembra que

Durante a segunda metade do século XX, em um contexto
mais amplo dos estudos voltados para o Trabalho nos campos
das Ciéncias Sociais e da Economia, entre outros, a importan-
cia da comunicag¢io é destacada a partir das transformagdes
que promoveram o conhecimento como principal for¢a pro-
dutiva da sociedade contemporanea, o que levou a redefini¢io
de categorias como trabalho, valor e capital (GORZ, 2005).
A emergéncia de um trabalhador voltado para a produgio de
valor, no ambiente do conhecimento, da democracia e de tec-
nologia de informacio acessivel, massificada e colaborativa en-
fraquece o enquadramento da empresa como aparelho ideol6-
gico patronal. E enfraquece, também nesse quadro, a visio da
comunicacio empresarial e seus canais como ferramentas das
ideologias administrativas. Gorz destaca que no ambiente do
conhecimento e do capital humano “A informatizacio da in-
dastria tende a transformar o trabalho em um fluxo continuo
de informacdes. O operador deve “se dar” ou “se entregar” de
maneira continua a essa gestdo de fluxo; ele tem de se produzir
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como sujeito para assumi-lo. A comunicacio e a cooperacio
entre operadores sio parte integrante da natureza do trabalho”

(GORZ, 2005, p. 17-18).

A externalizacdo desse processo interno a organizacao constitui o que se
denomina identidade, imagem e reputacio organizacionais. E um amplo quadro
relacional, que envolve os trabalhadores e todas as redes de publicos em ritos e
rituais, que impossibilitam as manipula¢gdes comunicacionais, ou os ambientes
comunicacionais miseraveis, possiveis para o trabalhador manual, presentes no
contexto do pensamento e da operacio da administracdo baseada na criacio de
valor, a partir da relagio tempos e movimentos.

Drucker (1999) afirma que a comunicagio de indole taylorista nio contri-
bui mais para a cria¢do de valor, no contexto de uma sociedade que tem como
base o conhecimento. Castells (1999) assinala as modificacdes sobre as formas de
comunicar, viver e criar valor a partir das novas formas tecnologicas de comu-
nicac¢io digital e em rede. Para Drucker (1999) e Castells (1999) a comunicac¢io
da sociedade do conhecimento deve criar significado para o social a partir de
principios como a identidade, a missdo, a visdo e a historia organizacional.

O que configura um quadro comunicacional que, para ser efetivo, exige
da comunicacio empresarial, do jornalismo empresarial e de suas publicacdes,
além de autonomia, uma nova forma de pensar a comunicac¢io e o jornalismo
empresarial, em suas crengas, valores, tecnologias e produtores, ou seja, o alcance
de um novo paradigma (KUHN, 1980).

A releitura de “Jornalismo Empresarial: Teoria e Pritica”, de Gaudéncio Tor-
quato, mostra-nos a necessidade da comunica¢io empresarial procurar novas
taxonomias ¢ retomar a utopia dos primeiros aberjeanos ligada principalmente
a ideia da possibilidade de se fazer jornalismo em contextos dificeis como as das
atuais relacdes de trabalho.
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PINTO,Virgilio Noya. Comunicagio e cultura brasileira. Sio Paulo: Atica, 1986

Introducao

Este artigo é uma homenagem a Virgilio Noya Pinto, um dos pioneiros da

Histéria da Comunicag¢io no Brasil. No quadro do Ciclo de Conferéncias: 50 anos

Mestre e Doutora em Ciéncias da Comunicac¢io pela Escola de Comunicag¢des e Artes da
Universidade de Sao Paulo (ECA-USP). Realizou estagio pds-doutoral junto ao GRE-
SEC (Groupe de Recherche sur les Enjeux de la Communication), Université Stendhal,
Grenoble IIT, em 1995 e 2007.Até 2002 foi docente e pesquisadora na ECA-USP atuan-
do nas areas de Comunicagio Politica e Opinido Publica, e até junho de 2010 foi docente
do quadro permanente do Programa de Pos-Graduagio da Faculdade Césper Libero, na
linha de pesquisa Processos Midiaticos, Tecnologia e Mercado. Nesta mesma instituigio
liderou o grupo de pesquisa do CNPq, “Capital Social, Tecnologia ¢ Processos Politi-
cos”. A partir de 2010 retorna a ECA-USP, onde integra o PPGCOM como docente e
pesquisadora sénior, na linha de pesquisa “Politicas e Estratégias de Comunica¢io”, com
bolsa por produtividade pelo CNPq. E-mail: heloizamatos@gmail.com
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das Ciéncias da Comunicagdo no Brasil — a contribuicdo de Sdo Paulo, venho dar um
depoimento pessoal de quem teve o privilégio de conhecer e trabalhar com o
Prof.Virgilio por mais de uma década.

O texto esta dividido em duas partes: na primeira, evoco brevemente a tra-
jetoria profissional e tedrica do Virgilio pesquisador; na segunda, me permito
voltar a ser sua aluna, relembrando do Virgilio professor e humano. Em ambos
os casos, deixel que a memoria conduzisse o discurso — quem sabe fundindo a
histéria com estdrias, nessa regressio que ¢, acima de tudo, uma viagem emo-
cional e uma oportunidade de homenagear esse gigante simples e tdo proximo.

Historiador na comunicacao

A construgio de um campo de conhecimento envolve varios elementos. A
formacio tedrica dos seus pesquisadores, a época na qual se considera seu sur-
gimento e evolugio, ou os recortes de tempo nos quais podemos observar os
paradigmas que sedimentam os seus moldes constituintes.

No Brasil, um dos pesquisadores e intelectuais que colaboraram para a His-
toria das Comunica¢des como area académica foi o Prof. Virgilio Noya Pinto:
originario da FFLCH e integrado 4 ECA no campo da Histéria das Comuni-
cagdes, tera seu perfil abordado neste texto — uma homenagem a este emérito
professor pela participag¢io na constru¢io do campo da comunicagio no Brasil.

Enumerar a produg¢io académica de Noya Pinto &, também, testemunhar a
evolucio do conhecimento entre docente e discente, quando, por exemplo, o
pesquisador introduziu os autores da Escola dos Annales (que viria influenciar a
toda uma geracio formada na ECA), a partir do estudo da histoéria da comuni-
cacdo numa perspectiva ampla - incluindo a economia, arqueologia, geografia e
o desenvolvimento das técnicas e da ciéncia.

O ponto de partida para entender a importancia do emérito professor, é a
fala da professora Dra. Antonia Fernanda Pacca de Almeida Wright, ao abrir a
sessio de uma reunido do Conselho Universitario da USP, em 1989, onde o
professor Virgilio pronunciou uma Aula Magna sobre tema “O século XX: uma
analise precoce” (1989).

Na abertura do evento, a professora Wright relembrou alguns episédios dos
anos 1957-58, quando Virgilio foi seu aluno no curso noturno do “Maria An-
tonia”: “aquele jovem que se apresentaria, antes ¢ depois de aprovado, inva-
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riavelmente em traje passeio para assistir minhas aulas, com gravata e tudo”;
ressaltando, também, “o sorriso ficil, o olhar iluminado, daqueles que acreditam
no que fazem e se entregam as suas pesquisas universitarias com uma espécie de
prazer indescritivel, s6 experimentado por alguns”. (Idem, p. 5).

Estas observacdes apontam as caracteristicas pessoais marcantes do prof.Vir-
gilio: formalidade no vestir e no trato, e alegria na convivéncia com os colegas,
orientandos, funcionarios e alunos.

A Profa. Pacca prossegue seu relato sobre o reconhecimento académico do
docente, referindo 3 concessio de uma bolsa de estudos para a Ecole Pratique
des Hautes Etudes, no College de France, sob a orientacio de Fernand Braudel
- fato fundamental para a consolidagio da carreira universitiria do professor
Virgilio, mesmo antes da sua vinda para a USP.

Nesta mesma Aula Magna, o prof.Virgilio faz uma revisio dos conceitos de
Lebvre e Braudel (da Escola dos Annales), para enfrentar, segundo pensava, o
desafio de fazer historia. Ao indagar quando comecou o século XX, expos todo
seu conhecimento histérico ao evidenciar as rela¢des entre os acontecimentos
dos tempos passados e as marcas de inicio e fim de cada periodo.

Entre os exemplos citados, reassalto a erudi¢io demonstrada pelo expositor
para articular os tempos culturais, econdmicos e politicos que propiciaram a
evolucio das comunicacdes. Na analise da ascen¢do da burguesia e do prole-
tariado nos séculos XIX e XX, o professor lembra da peca teatral “o Burgués
Fidalgo”, onde Moliére olha com desprezo essa classe, criticando essa “ralé des-
pretensiosa”, cuja estética lhe era abominavel.

Lembra também que no século XIII, essa mesma classe burguesa fundou
universidades como forma de monopolizar o conhecimento; e prossegue, refe-
rindo-se ao proletariado: “ao vender sua for¢a de trabalho, sofreu as agruras da
marginalidade e somente o poder da greve comecou a rasgar-lhe novas pers-
pectivas. Seu trabalho foi a via encontrada pela burguesia para conseguir seus
objetivos, 0 nio trabalho, pela greve, foi a via encontrada pelo proletariado para
encontrar seus designios e firmar seus direitos.” (Ibidem, p. 11).

Incorporando os ensinamentos dos prof.Virgilio na producio da minha tese
de doutorado, defendida no mesmo ano em que aconteceu a Aula Magna, avan-
€O no tempo e espago para analisar a propaganda politica e a censura na ditadura
militar (MATOS, 1989).

O marco da consolidagio dos conhecimentos histéricos do professor com a
comunicac¢io se deram, inicialmente, com a sua participacio na cria¢io da Es-
cola de Comunica¢io, em junho de 1966, pelo decreto 46.419 de 15 de Junho.
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Com a implantagio do novo curriculo, em 1970, ¢ a defesa do doutorado em
1972, assumiu a disciplina Histéria da Cultura, consolidando assim sua posi¢io
na 4rea da comunicacio.

Em 1981,Virgilio parte para Osaka como professor visitante do Instituto de
Estudos Estrangeiros. Em seu retorno em 1983, fez sua livre docéncia e, cinco
anos mais tarde, alcanca o apice de sua carreira, como professor Titular da ECA.

Seus livros comecaram a ser publicados pela Editora Nacional: inicialmente
com enfoque na Historia do Brasil (2 volumes) e Historia das CivilizagOes; na
sequéncia, surge uma obra dedicada aos dois pilares da sua formacio, comple-
mentares 2 Histéria — a Comunicacio e a Cultura Brasileira (Ed. Atica, 1983).

Em artigo publicado nos Estudos Avancados (1994), o prof.Virgilio mencio-
na os fatos que envolveram a criagio da Escola que viria a ser a ECA, nomeada
com o enfoque da “comunicacio e cultura”, em 1967, e depois, em 1969, como
“comunicagio e artes”.

Neste ponto, relembra o golpe militar de 1964, a publica¢ido do Ato Insti-
tucional n. 5 (que provocou a eclosio da crise estudantil de 1968 e os atos de
violéncia crescente), bem como a reforma universitiria de 2009 - fatos que afe-
taram a sociedade, a politica e as Universidades, fazendo emergir uma geracio
atuante que recusava a instauracio de um estado de exce¢io no Brasil.

No mesmo artigo destaca a articula¢io entre a criagio da Escola de Comuni-
cagio e Artes e a “conjuntura historica na qual, as novas tecnologias e novos pen-
sares transformaram o setor em posicio estratégica e também com uma profunda
repercussio social.” (1994, p. 1). Refere-se, entio, a criacio da Embratel em 1965, do
Ministério das Comunica¢des em 1967, da Embrafilme em 1969, e da Telebris em
1972, como indicadores de mudangas profundas nos setor socioeconoémico brasilei-
ro; ¢ do impacto das novas tecnologias no comportamento social e cultural do pais.

Sobre este ponto o prof.Virgilio alerta sobre as transformag¢des no campo do
conhecimento, representando um desafio no final de século XX: o de “preparar
profissionais capazes de intermediar os desafios, nio somente na sua area de
atuacdo, mas com capacidade de interagir perante o cenario de perspectivas de
mudangas e de inova¢des que prenunciam o século XXI” (1994, p. 3).

Também nio posso deixar de mencionar o artigo do Prof.Virgilio publicado
em meu primeiro livro, em 1994, ji como docente na USP: “Midia, elei¢des
e democracia”. Nele, o professor abre a coletanea com um artigo seminal em
historia da comunicagio: “Das estradas persas as rodovias e informacgio”.

Em seu artigo o Prof. Virgilio observa como as técnicas se transformaram,
mas nio os objetivos; e distingue certas permanéncias no processo historico,
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como as relagdes entre poder, politica e comunicagio, e seu dominio no espago
geopolitico (estratégias de cooptacdo). Aqui, ele cita o império persa (579-546
A.C.)) como exemplo de despotismo oriental, e a criagio de uma estrutura de
circulagio rapida entre as provincias, e o uso de mensageiros imbricando poder
e comunicag¢io.

No decorrer do artigo, o Prof. Virgilio analisa a historia da comunicagio e
da democracia na Grécia, descrevendo os mecanismos do processo eleitoral —
incluindo o ostracismo (equivalente ao atual impeachment). Com o declinio
da Grécia Classica, a heranca oriental submete a experiéncia democritica e os
monarcas helenisticos tornam-se déspotas.

Em Roma, a heranca oriental deu primazia a vida econdmica, politica e
cultural, através dos meios de comunicacio, desenvolvendo estradas, postos de
servicos e albergues (pousadas). Também em Roma, os grandes espeticulos, in-
cluindo em sua programacio divertimentos, ds vezes sangrentos e grotescos,
especialmente durante a perseguicio dos cristios.

Na sequéncia de sua anilise, o Prof.Virgilio percorre o renascimento urbano
e a criagdo das universidades, nos sécs. XI e XII, o rompimento do sistema feu-
dal, e a organiza¢io do Estado Moderno. Relata o fortalecimento da burguesia
e a concentracdo do poder monarquico, em dire¢io ao absolutismo.

A partir do séc. XVI, na Franca, o artigo aborda o cenirio do reinado de Luiz X1V,
marcado pelo luxo, etiqueta e espeticulo, réplica moderna e ocidental do despotismo
oriental. O mito do Rei Sol era usado como estratégia do direito divino dos reis.

E relata, igualmente, momentos da Revolu¢io de 1789, a Constituicio de
1791, o percurso da monarquia constitucional, e a Declaragio dos Direitos do
Homem e do Cidadio — principios que foram difundidos na Europa depois das
revolucdes de 1830 e 1848.

Finalizando seu percurso histoérico da comunicacio, aponta a institui¢io do
sufrdgio universal e o voto feminino em 1917, na Rassia, em 1920, nos EUA, e
em 1928, na Inglaterra. No Brasil, o voto feminino institui-se apenas em 1933,
e ¢é incluido na Constituicio de 1934.

E conclui, afirmando que neste ponto, o circulo se fecha: as estradas persas
(instrumentos de poder dos imperadores) passam a equivaler, na comparagio
dos tempos, as vias de fibras 6pticas, as rodovias de informagio (hoje vistas como
instrumentos de poder de entidades transnacionais).

E completa: “em escala geométrica, as novas tecnologias estdo transformando
a ética das sociedades nos tltimos anos do séc. XX”. E, neste ponto, “a midia e o
marketing tornam-se veiculos e instrumentos de poder” (MATOS, 1994, p. 11).

Histéria e Comunicacao: o mestre Virgilio Noya Pinto 267




Aqui também se consolida a simbiose que busquei desde o meu primeiro
contato com o prof. Virgilio Noya Pinto, quando o procurei pela primeira vez,
em 1974: articular as ciéncias da histdria, cultura e comunica¢io politica, um
caminho que se abriu para a pesquisa e docéncia, e na qual permaneco até os
dias atuais.

Aposentada, voluntaria, buscando devolver a USP por tudo que aprendi, e
formando a geracio de novos pesquisadores com quem convivo no CRP da
ECA, meu berco, onde continuo embalando o conhecimento e a pesquisa cien-
tifica — exatamente tal qual fez o Prof.Virgilio.

Ao mestre com carinho?

Lembro da primeira vez que o encontrei o prof. Virgilio, em sua sala na
ECA. Era 1974, e eu era professora de graduagio da faculdade que, hoje, se cha-
ma UNICEUB, em Brasilia. Eu disse: “Professor, eu vou participar do processo
seletivo e quero o Sr. como meu orientador”. Ao que ele disse:“O que pretende
pesquisar?”’. Respondi: “Quero pesquisar o processo comunicativo relacionado
a construgio de Brasilia, que levou milhares de trabalhadores e profissionais para
o centro do pais, onde havia, até entio, apenas meio habitante por km2”. Ele:
“Mas Brasilia ainda existe? Esta capital construida com o capital financeiro de
Sdo Paulo, ainda existe?”’.

Meio desconcertada, eu rebati: “Tanto existe que vivi 12 por mais de 7 anos!
E vim aqui para buscar entender o resultado desse contato entre duas categorias
de imigrantes: de uma lado, os operarios que se deslocaram para trabalhar na
construgio civil (ndo incluidos nos projetos dos arquitetos e urbanistas, portanto
deixados sem espaco de moradia); e de outro lado, os funcionarios ptblicos que,
ao contrario dos candangos, nio optaram pela mudanca, foram transferidos, e
que, a despeito da oferta de apartamentos funcionais, transporte facilitado e sa-
lario dobrado, nio queriam deixar o Rio de Janeiro.” E finalizei: “Eu preciso de
um historiador para entender esse processo e sua interface com a comunicagio”.

2. Nesta sessdo, toda citagdo ao que disse o Prof. Noya Pinto estard baseada em aponta-
mentos de aulas da autora, bem como sua memoria.
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Fui aceita no processo seletivo da pds-graduacio, e tive a oportunidade e a
sorte de ter o Prof.Virgilio como orientador durante 12 anos! E preciso dizer
que, nesta época, a formacio cientifica era mais longa.

Quero igualmente relatar a experiéncia de ter sido aluna do professor Virgilio.
Em 1987, j4 no doutorado, encontrei em um dos cadernos de anotacdes sobre as
aulas da disciplina “Obra de arte como documento historico”, ideias e conceitos
precisos. Com o Prof.Virgilio tivemos a oportunidade de ler os autores franceses
dos séculos XVII, XVIII, XIX: Moliere, Racine, Richilieu, Voltaire, Montesquieu,
e autores que abordavam o nascimento da personagem “proletariado” na literatura.

A oportunidade de ler “Madame Bovary” de Flaubert, nos mostrou uma ou-
tra face da mulher, em contraste com a de “Candido, ou o Otimista”, de Voltaire.
Naquele momento pudemos conhecer o lado sensivel do Prof.Virgilio, quando
nos mostrava obras de arte com as diversas representacdes do feminismo.

Em uma de suas aulas, nos chamou a atencio para as mulheres daquela
época: Madame Récamier, Pauline Borghese (irmi de Napoleio Bonaparte),
e Emma Hart. Além disso, nos mostrou a moda do século XIX, observando a
semelhanca entre as roupas femininas e o panejamento das estituas gregas.

Ainda sobre o século XIX, chamava a aten¢io dos alunos para outras ca-
racteristicas relacionadas as mulheres dos colégios de ordem religiosa, voltados
para uma educagio e formacio de mulheres padronizadas, devotadas ao lar, a
procriacio, e ao prazer de ser anfitrii, ou seja, uma visdo aristocratica da mulher.

Enquanto isso, a mulher operaria passava pelos mesmos problemas das crian-
cas: deveriam ser colocadas a servico da indGstria? Passariam a ser submetidas a
pressio de baixos salirios para manter as margens de lucros?

Em Bovary, Flaubert mostra a circulagdo das revistas da época. Paris nio
aparece, mas ¢ de 14 que vem o modelo do bem viver, a moda, a decoragio e o
luxo. Flaubert mostra o fim do romantismo e o novo padrio do capitalismo no
século XIX; onde quem nio entra no jogo, perde.

Noya Pinto considerava ainda que “os periodos histdricos tém mostrado
que o homem vai refazendo sua propria maneira de olhar-se”. Nesse sentido,
o autor da a obra de arte um sentido amplo e contemporaneo, considerando-a
parte integrante da constituicdo do ser humano como sujeito coletivo, e faz da
observacio cientifica da obra de arte, em toda sua magnitude, uma ferramenta
para entender o presente.

Além da literatura, as artes plasticas, a fotografia, o cinema e toda a producio
artistica como elemento constitutivo da historiografia e dos olhares da socieda-
de sobre si mesma.

Histéria e Comunicacao: o mestre Virgilio Noya Pinto 269




Ao descrever a importancia da Escola dos Annales para a abordagem histo-
rica dos objetos cientificos da comunicacio, o Prof. Virgilio também criticava
o modo positivista de pesquisar, que se assemelhava, segundo suas palavras, “a
velhas avos que tecem” na busca pelo conhecimento do passado.

Lembrava a obra de Rabelais (séc. XVI) que, mesmo sendo ateu, reconhecia
a importancia do sino da igreja a anunciar “o nascimento e a morte, o inicio e
o fim do tempo do trabalho”. De Rabelais também soubemos de sua biografia
de Lutero, de quem a igreja ressentia e divergia.

Em relag¢io a Fernand Braudel, Prof.Virgilio dizia que a “histdria se faz com
documentos, quando eles existem. Palavras, signos, paisagens, exame de pedras,
em que a casa e objetos sdo construidos; com tudo aquilo com que o homem se
exprime”. Para ele, “o homem faz com o passado aquilo que tem necessidade.
Cada geracio faz sua historia”.

Ainda citando Braudel, pregava que, para fazer histéria, é preciso virar as
costas ao passado; é preciso, sobretudo, viver. E acrescentava: “a historia deve
servir ao presente’.

Esse olhar do Prof. Virgilio sobre o passado é o mesmo do deste Ciclo de
Conferéncias: ao reverenciar os cientistas que ajudaram a construir a nossa ci-
éncia da comunicacio, este passado reconstrdi e serve ao presente, a0s N0sSOS
alunos, orientandos e pesquisadores, que esperam, de nos, o badalar dos sinos
que nos conduzirio a todos. Aqui e agora.

Minha homenagem ao Prof. Virgilio Noya Pinto é, de certa forma, uma
regressio Proustiana, a transportar aos que nos assistem e leem, levando a todos
para uma sala de aula (quero crer) atemporal. Minha inten¢io é evocar uma aula
do Prof.Virgilio, como se ele estivesse revivendo através de mim, e de todos seus
orientandos e alunos. Nio ¢ este o sentido de ensinar? Sou prova de que o aluno
carrega sempre os ensinamentos de seus professores.

Referéncias

BRAUDEL, Fernand. Histdria e Ciéncias Sociais. Editorial Presenca, Lis-
boa, 1982.

LEBVRE, Lucien. Combates pela Historia. Editorial Presenca, Lisboa, 1977.

270 Ciéncias da Comunicagao no Brasil — Século XX: Pragmatismo Utépico



MATOS, Heloiza. Modos de olhar o discurso autoritario no Brasil
(1969-1974). Sio Paulo, 1989.Tese (Doutorado em Ciéncias da Comunica¢io)
- Escola de Comunicacdes e Artes, Universidade de Sio Paulo, 1989.

WRIGHT, Antonia Fernanda Pacca de Almeida. Palavras Introdutdrias. Aula
Magna proferida no conselho Universitario da USP, 6/3/1989.

PINTO,Virgilio Noya. Historia do Brasil (2 vol.) e Historia das Civiliza-
¢Oes (1 vol.) Editora Nacional, Sio Paulo, 1981.

. Cultura e Comunicac¢ao Século XX: uma anilise precoce.
Tese de Livre-docéncia em Historia da Cultura e da Comunicac¢io. Apresentada
ao Departamento de Comunicag¢des e Artes da ECA/USP, Sio Paulo, 1983.

. Comunica¢ao e Cultura Brasileira. Ed. Atica, Sio Paulo,
1986.

. Aula Magna, Conselho Universitirio da USP, 6/3/1989.

. Das Estradas Persas as Rodovias de Informacio. In: MATOS,
Heloiza (Org). Midia, Eleicoes e Democracia. Scritta, 1994.

. Escola de Comunicacdes e Artes. Estudos Avancados, vol 8,
n. 22, SP, set. Dez. de 1994.

. Em busca de uma metodologia para analise do feno-
meno da globalizagcdo. Conferéncia apresentada no III Colbéquio Franca

Brasil de Pesquisadores em Comunicagio. Aracaju, Brasil, 1996.

.Historia e imagem e metamorfoses. Comunica¢ao & Educa-
¢ao, Sio Paulo, (10): 15 a 23, set/dez, 1997.

VOLTAIRE. Candido, ou o Otimista. Sio Paulo, Abril Cultural, 1972.
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22.
A Noite da Madrinha,

livro de Sérgio Miceli

Antonio Adami’
UNIP — Universidade Paulista

MICELI, Sérgio. A Noite da Madrinha [1972] 2% ed. Sio Paulo: Perspectiva,
289 p.

Biografia

O autor possui graduagio em Ciéncias Politicas e Sociais pela Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (1967), mestrado em Ciéncias Sociais
pela Universidade de Sio Paulo (1971), doutorado em Sociologia - Ecole des

1. E professor titular e fundador do Programa de P6s-Graduagio em Comunicagio da
Universidade Paulista (1997); professor convidado do Programa de Doctorado en Pe-
riodismo da Universidad Complutense de Madrid (2012); professor em carater tem-
poral do Departamento de Midialogia da Unicamp (2013); participa do grupo de
pesquisa Midia, Cultura e Memoria, junto ao CNPq, no Brasil,e MEDIACOM UCM,
junto 4 Complutense de Madrid. E co-editor da revista “Sonora”, do Departamento de
Midialogia da UNICAMP. E-mail: antonioadami@uol.com.br
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Hautes Etudes en Sciences Sociales (1978), doutorado em Sociologia pela Uni-
versidade de Sdo Paulo (1978) e livre-docéncia pela Universidade Estadual de
Campinas (1986). Trabalhou como professor visitante na Stanford University,
nos Estados Unidos (2001-2002) e também visitante da University of Florida
(1987-1988), foi diretor da EDUSP (1994-1999). Atualmente é editor respon-
savel da Tempo Social - Revista de Sociologia da USP e professor titular da
Universidade de Sao Paulo. Seu trabalho cientifico esta essencialmente vincula-

do a Sociologia da Cultura.

Foto do inicio da carreira de Hebe, ainda morena, como cantora de radio. Em 1953, ela
se apresentava em um programa chamado ‘Parada de Sucesso’, da Tupi. Fonte: http://
blogdeklau.zip.net/memoria/arch2009-03-08_2009-03-14.html. Acesso em 29.11.2013.

Desvendando a personagem

Filha de Ester e Fego Camargo, musico, violinista do Cinema Politeama em
Taubaté (na época do cinema mudo), Hebe tem infincia humilde. A situacio
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financeira da familia piora com a chegada do som aos filmes e seu pai fica de-
sempregado.

Em 1943, momento aureo das radios paulistas, a familia resolve ir para Sio
Paulo, onde o pai de Hebe consegue emprego na grande Radio Difusora. Alias,
a Difusora é onde tudo realmente acontece na vida de Hebe, pois fundada em
24 de novembro de 1934, é a primeira emissora a se constituir como sociedade
an6nima, com banqueiros e industriais entre seus quarenta acionistas e é lancada
com pompa e pretensOes na capital. A Grande Radio Difusora de Sio Paulo, em
30 de agosto de 1943 passa a integrar as Emissoras e Diarios Associados, grupo
de Assis Chateaubriand, e é incorporada a3 Radio Tupi de S3o Paulo, que nasce
ja com o slogan: “A mais poderosa emissora paulista”, tipico jargio de Chateau.
Em 1944, a adolescente Hebe se apresenta em programas de calouros das radios,
cantando seu grande idolo Carmen Miranda (1909-1955). Ja premiada varias
vezes, Hebe forma o Quarteto D6-R é-Mi-F3, junto de sua irma Stela e das pri-
mas Helena e Maria. Logo elas sio contratadas pela radio Tupi, que era também
das Emissoras e Diarios Associados, de Chateau. O grupo acaba trés anos depois,
quando uma das primas se casa. E neste momento que surge a dupla sertaneja
Rosalinda e Florisbela, mas que nio di muito certo. Hebe resolve entio seguir
carreira solo. Por ironia do destino, nio é como cantora que Hebe tem grande
expressio mas como apresentadoral Hebe Camargo foi um fendmeno de pa-
blico, de midia, de longevidade no ar, com sua espontaneidade e carisma. Estreia
com seu eterno sofa de entrevistas na Rede Record de Televisio, do gigante
Paulo Machado de Carvalho, em 06 de abril de 1966. Nos perguntamos entio
por que Madrinha? a propria Hebe responde: “E porque Madrinha é para sem-
pre! A madrinha estd sempre presente e € uma segunda mie”.

Quando da morte de Hebe Camargo, em 29 de setembro de 2012, em cr6-
nica para o jornal O Estado de S. Paulo, de 09 de outubro de 2012, Ignicio de
Loyola Brandio, escreve:

Ficou o vazio. Nio ha ninguém no lugar dela. Desde que foi
eleita rainha do radio, 60 anos atris, e era morena de sobrance-
lhas grossas como as de Malu Mader (o que a envaidecia, vejam
s6, quando alguém dizia isso). Hebe reinou no Brasil. Absoluta,
pode-se dizer. Nenhuma outra mulher da midia teve um lugar
como o dela no cora¢io do publico. Amada pelo povo, estudada
pelos intelectuais, Hebe ndo precisava de explica¢des. Fenomeno
natural, era nossa amiga, irmi, mie, namorada, amante, idolo.
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Havia quem a criticasse, a chamasse de brega, cafona. Quantas
vezes ouvi isso? Como vocé pode gostar da Hebe? Eu gostava,
milhdes gostavam. Até quem dizia que nio gostava, por maior
que seja o paradoxo. Nio gostando, era s6 se aproximar dela para
gostar. Poucas vezes vi uma pessoa com tal capacidade de seduzir.
Porque tudo nela era auténtico, natural, solto, Hebe jamais repre-
sentou. Foi grande o suficiente para ser relax, mesmo quando a
vida a colocou duramente a prova, e a colocou intimeras vezes.

Estrutura do livro e reedicao

O livro Noite da Madrinha, tem sua primeira edicio publicada em 1972, pela
Editora Perspectiva, de Sio Paulo, com 289 paginas. Esta estruturado com uma
nota pessoal do autor, introducio, capitulo 1 (A Noite da Madrinha — Estudo
de caso); capitulo 2 (A rentabilidade simbolica); capitulo 3 (O campo simbdlico
dependente); conclusdes; bibliografia e apéndice.

Noite da Madrinha é um estudo pioneiro na area da sociologia da comuni-
cacio de massa e no primeiro, com 86 paginas e intitulado “A noite da Madri-
nha”, o autor faz um estudo de caso, onde trabalha as seguintes questdes:

1) O espelho simulado.

2) O espelho suposto.

3) A sala de visitas.

4) O mito da lareira: a fala da madrinha, ninguém segura esta familia e

era uma vez...
5) O debate das luzes.
6) O Brasil esta barbaro.
7) O executor da demanda.

O segundo capitulo, contém 26 paginas. O terceiro capitulo, contém 50
paginas. Para as Conclusdes, Bibliografia e Apéndice, o autor utiliza 52 paginas.
Creio ser importante citar que Miceli retoma em 2005 a obra publicada
em 1972, desta feita, republicada pela Companhia das Letras, com 368 paginas.
Na reedi¢io, com o titulo “A Noite da Madrinha e outros ensaios sobre o éter
nacional”, Miceli escreve novo preficio intitulado de “O Eter caseiro”, escreve
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a introducio e divide os capitulos em: capitulo 1 (A noite da madrinha — estudo
de caso). Neste capitulo ele retoma a questio do Espelho simulado, Espelho
suposto, A sala de visitas, Mito da lareira, Debate das luzes, O Brasil Barbaro!, O
executor da demanda; O capitulo 2 se mantém com o mesmo titulo (A rentabi-
lidade simbodlica); o capitulo 3 (O campo simbodlico dependente) onde retoma
a questio da cultura da coalizio dominante, a imposi¢io do arbitrario cultural
dominante; Notas especiais; conclusdes; apéndices: Entre no ar em Belindia; a
industria cultural hoje; o dia seguinte; o papel politico da midia; ratinho acor-
rentado. O livro termina com Quadros, Bibliografia e Notas.

Na verdade, nesta segunda edi¢io, Miceli escreve novo preficio e acrescen-
ta quatro ensaios, atualizados, sobre a midia no Brasil, onde demonstra como
Hebe, assumindo os papéis de mie, filha, esposa e dona de casa, duplica as fun-
¢oes sociais reservadas a mulher, e assim refor¢a a necessidade de conformidade
social e a adesdo a um determinado universo ideoldgico. Dai a aproximagio de
Hebe com o grande publico, em um momento em que a televisio comeca a
ser 0 mais importante meio de comunicac¢io, o centro da sala, e, assim como o
radio, um grande mediador da cultura popular brasileira.

Analise da obra

O autor comeca o livro com uma nota pessoal e uma introducio, esta, com
32 paginas, e bastante marcante para o entendimento de sua dissertacio de
mestrado, traduzida como livro no mesmo ano da defesa, 1972, como escrito
no inicio deste trabalho.

No livro, o autor escreve que no tocante ao objeto do trabalho, o que ele
tinha em maos eram algumas variantes de teorias genéticas do fato cultural, por
exemplo a expansdo dos meios de comunicagdo de massa no Brasil. Miceli co-
loca que se preocupa em submeter o tipo de objeto selecionado, os programas
de auditdrio em televisio, a uma anilise de carater socioldgico. Nesta analise, em
relacio ao objeto da pesquisa, hi duas ordens conexas de problemas: ideologicos
e metodologicos, ambas imbricadas. Explica que nio optou por uma linha de
investigagdo norte-americana, quantitativa ou nio, pois esta poderia chegar a
uma leitura parcial e dirigida, de certas dimensdes da producio ou da recepg¢io
do produto audiovisual. Também nio utilizaria uma postura distante do objeto
ou distante das informacdes a respeito dos niveis da estrutura social. Entre suas

A Noite da Madrinha, livro de Sérgio Miceli 279




consideragdes, preocupagdes caracteristicas de uma época em que pesquisas na
area de Sociologia raramente consideravam programas de televisio ou radio,
pois eram tratados com interesse menor, o autor utiliza indicadores empiricos
disponiveis 4 época, tais como indices de audiéncia, a figura pablica de Hebe,
matérias de revistas —ainda nio tio especializadas: Amiga e Intervalo (utiliza o
correio dos fis, criticas de jornais e revistas etc.), estabelecendo abordagens aos
ideais culturais, éticos e sociais do programa, relacionados ao publico provavel
deste, a classe média. Por outro lado, o livro aborda também demais programas
importantes, Chacrinha e Silvio Santos, que segundo o autor, sio dirigidos as
classes mais baixas da populacio (C e D).

O livro fundamentalmente trata de cultura, indistria cultural, eficicia sim-
boélica dos programas de auditdrios e, nesse sentido, nos possibilita hoje acesso a
um rico material de pesquisa nos campos das mediacdes, cultura e historia das
midias, por exemplo, como escrevemos acima, quando analisa os programas de
maior audiéncia da televisio brasileira, com resultados de pesquisa do IBOPE,
no Rio de Janeiro e Sio Paulo, de 16 a 22 de novembro de 1970, estando, alias,
a novela Irmdos Coragem, em primeiro lugar. Alids, género de producio que a
Rede Globo ainda hoje insiste em explorar, incitando o povo a bizarrice no-
veleira, sustentada por uma maquina de publicidade, buscando o aval e a legiti-
midade comercial a partir de uma comunidade cientifica ingénua ou, as vezes,
egocéntrica demais, para entender o que se passa realmente e que sucumbe
diante das poderosas estratégias de marketing da emissora.

O livro traz também demais programas que pontuam entre os primeiros,
tais como Jornal Nacional, Discoteca do Chacrinha, Alé Brasil, Aquele Abrago, A
préxima atragao, Assim na terra como no céu, Balanga mas ndo cai, Faga humor ndo
faga guerra, Premiére mundial e Flavio Cavalcanti. Nos possibilita ainda acesso ao
discurso de Hebe, precursora dos programas televisivos de auditério do Brasil,
aproximando-a de seu ptblico através de assuntos comuns a classe média, sejam
os problemas cotidianos da casa, dos filhos, dos maridos etc.

Naquele momento histérico de explosio da televisio, final dos anos 1960
e inicio de 1970, ja percebe-se a televisio como um mostruario da cultura
material, diante de uma massa excluida de consumidores: maquinas de lavar,
carros, geladeiras, fogdes, viagens, acintosamente presentes nos programas Hebe,
Silvio Santos, Flavio Cavalcanti, gerando expectativas de compra aos telespec-
tadores, mas que infelizmente, na pritica, trata-se apenas de lucro, até bastante
facil, pois a rede chega com grande poder de penetracio em todas as classes e
apoiada pela ditadura militar estabelecida no Brasil pelo golpe militar de mar¢o
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de 1964.Trata-se de negdcios diante de uma massa excluida do consumo e de
tantas outras necessidades, massa esta que em 2013 toma as ruas, 43 anos depois,
exigindo seu quinhio em um bolo que nunca chega, pois o Brasil se tornou
popularmente um pais do futuro, sempre do futuro.

Diferentemente dos programas de auditério do Silvio Santos e Chacrinha, dirigi-
dos as classes mais baixas, 0 autor cita no primeiro capitulo que o programa de Hebe
Camargo ¢ dirigido a um publico predominantemente situado nas faixas de renda
média-alta e alta. Ao observarmos este fato, concluimos que isto decorre do fato de
que os programas do Silvio e Chacrinha s3o ao vivo, com os auditorios lotados, o que
passa uma realidade mais viva e mais exata, sem edi¢io, com a presenca do publico
nas gravacdes. Ao contririo, o programa da Hebe é gravado, o que lhe confere maior
tempo para elaboragio, com a edi¢io e maior controle do que é veiculado.

Gostaria a seguir de me deter em alguns itens do primeiro capitulo, onde o
autor denota maior densidade tedrica, pois os demais capitulos sio mais descri-
tivos e de anilise de dados de audiéncia. Assim nos interessa por exemplo:

1) O Espelho simulado

Para o autor, os mecanismos de projecio e identificacio entre espectador e
a apresentadora apoiam-se na percep¢io de Hebe como “uma igual”, uma
mulher como as outras que assistem o programa. Parece estar sempre as vol-
tas como uma dada experiéncia de vida que simula assumir, tanto em termos
de expressio como através de um painel de valores caracteristicos, ambos os
registros sendo transmitidos pela duplica¢io dramitica dos papéis sociais que
exagera. Ela cria sua imagem na TV como mae, filha, dona de casa.

2) O espelho suposto

Qual a concepcio que o programa possui de seu publico?

O programa dirige-se a unidade familiar, a imagem suposta de um especta-
dor tipico ideal. Imagem construida a partir dos diversos papéis sociais que
compdem a familia. Na verdade o programa cria uma sala de visita, como se
o publico estivesse em sua propria casa em uma reunido de familia.

3) O mito da lareira

O programa opera uma base de sentidos com facil entendimento e refe-
rencial familiar, onde a fala da Madrinha conduz a um Brasil de paz e de
equilibrio, politicamente correto com a realidade vigente, onde a televisio
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¢ o grande parceiro das politicas vigentes, com todas as suas ramificacdes.
Nesse sentido a Madrinha ¢ ideal, com frases que provocam entendimento
imediato por parte do publico, mas que denota um universo onirico, quase
dopado. Hebe sempre esteve no palco, em um show, sem saber o que sua fala
estava construindo:

O Brasil estd novamente a seus pés.

Hoje esta uma noitinha gostosa né? ...com a primavera vem beleza, vem
alegria, com alegria felicidade...as bochechas do Joio Marcelo, como sio
mesmo as bochechas do Joao Marcelo?

4) Rentabilidade simbdlica

Neste item o autor trata dos indices e audiéncia, do IBOPE, obviamente
com os instrumentos de leitura da época, leitura esta pautada dentro de uma
realidade politica e de controle dos meios.

Conclusao

Resumindo, em sua analise do programa, Miceli escreve que o publico dele-
gou a Hebe a tarefa de representar a esfera familiar e insuflar nos mass media o
sistema ideologico que ambos partilham, ou seja, Hebe deve recompor na esfera
do lazer os mitos da instituicao familiar. Para ele, ela comporta-se como uma
madrinha no lazer, a mamie postica e afavel que distribui delicadeza, sorrisos e
presentes, que comparece as festas e trata todos como filhos. Segundo Miceli,
Hebe comunica-se com o publico através dos discursos, com flexio diminutiva,
0 que proporciona uma conversa pessoal, quase caipira, no sentido da afetivi-
dade, para afetar o sentimentalismo. Também usa o superlativo, para traduzir
padrdes de exceléncia. O espectador para Hebe é quase uma crianca conduzida
pela mio, a quem se deve falar com candura, a quem se deve agradar muito para
conseguir alguma coisa, dominando-os pela linguagem do coracio, da alegria,
da felicidade. “A Madrinha” constitui o agente social sobressalente. Pode-se re-
correr a ela para solicitar reposicio afetiva e material com a certeza de que o
pouco que se pede sera atendido. Nela todas as qualidades familiares subsistem
intatas por ser a depositaria do bom idealizado. E é preciso que assim seja para

que possa conservar a fartura acumulada e oferecé-la nos momentos de excegio.
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A noite de domingo ¢é a festa da madrinha quando os espectadores/afilhados
comemoram de forma ritual a reposi¢do idealizada do cotidiano doméstico. Na
verdade, a “cara” do programa é mesmo a “cara” da Record de Paulo Machado
de Carvalho, a familia Record. Paulo Machado, Hebe, Record, representam Sio
Paulo e tém essa identidade desde a “Revolucio Constitucionalista de 1932,
momento em que o Vale do Paraiba, seu local de nascimento, foi estratégico
para Sio Paulo, contra as forgas do ditador Getualio Vargas. Miceli nio entrou
nesta questao, nem era seu interesse mas sem duvida esta questdo esta direta-
mente ligada ao carinho que os paulistas tém com a apresentadora, inclusive
pelo seu sotaque um pouco mais forte, tipico da regido. Para terminar, saliento
que o livro teve e tem até hoje um grande impacto na midia e foi comentado
em diversos circulos, quando da morte, em 2012, da eterna “Rainha do radio”,
eleita em 1952 e pioneira da televisio brasileira.
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23.
Livro de Arruda inaugura a abordagem

cientifica da Publicidade

Roseméri Laurindo'’

Universidade Regional de Blumenau

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A embalagem do sistema — a publi-
cidade no capitalismo brasileiro. 1.ed. Sio Paulo: Livraria Duas Cidades, 1985. 238p.

Maria Arminda do Nascimento Arruda inaugurou no pais, com este traba-
lho, uma nova atitude intelectual de abordagem da Publicidade como objeto
de pesquisa, que permite compreender aspectos da sociedade brasileira. Foi o

1. Coordenadora do Curso de Jornalismo da Universidade Regional de Blumenau, onde
¢ professora titular de Teorias da Comunica¢io. Concluiu pesquisa de poés-doutorado
em Comunica¢io na Universidade Metodista de Sio Paulo, com apoio do CNPq
(2012-2014). Doutora em Ciéncias da Comunica¢io — Especialidade Jornalismo pela
Universidade Nova de Lisboa (2005), Mestre em Comunicac¢io ¢ Cultura Contempo-
raneas pela Universidade Federal da Bahia (1998), graduada em Jornalismo pela Uni-
versidade Federal de Santa Catarina (1991). Integra Grupo de Pesquisa Pensa-Com/
Brasil, da Catedra Unesco de Comunicagio para o Desenvolvimento Regional. Co-
ordena o Grupo de Pesquisa Géneros Jornalisticos da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares em Comunica¢io (Intercom). E-mail: roselaurindo@gmail.com
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primeiro livro da autora, distinto dos demais que ela escreveu e de fato poe
em relevo a contribuicio que se deu a partir de Sdo Paulo nos 50 Anos das
Ciéncias da Comunicag¢io no Brasil, posicionando a obra como exemplar no
contexto do ciclo de conferéncias promovido pela Fapesp, Intercom e Eca-Usp
para assinalar obras paradigmaticas da area, gestadas em solo paulista. Mineira de
nascimento, a autora também migrou de estado em seu livro Metropole e Cultura:
Sdo Paulo no meio do século XX, de 2001, entre outros livros. Formada em Cién-
cias Sociais na USP, realizou na mesma institui¢io o mestrado, doutorado e livre
docéncia, sendo professora titular desde 2005. Coordenou a area de Sociologia
na Capes de 1998 a 2001. Em 2013 é pro-reitora da Cultura e da Extensio
Universitaria da USP.

Pela formacio da autora, A embalagem do sistema faz lembrar os tedricos
provenientes da Sociologia que disseminaram as teorias da Comunica¢io no
Brasil, embora tenham privilegiado perspectivas a partir exterior. Por exemplo, a
famosa coletanea Comunicagdo e Indistria Cultural, organizada por Gabriel Cohn,
que foi professor de Arruda. Por esta correlacio é quase inexplicavel o esqueci-
mento de A embalagem do sistema nos estudos comunicacionais, 20 mesmo tem-
po em que se disseminam as perspectivas teoricas divorciadas das problematicas
brasileiras para compreensio dos fendmenos comunicacionais, particularmente
no campo da Publicidade e Propaganda.

A primeira edi¢do foi em 1985, fruto da dissertagdo defendida no mestrado
do Departamento de Ciéncias Sociais da USP,em 1979, sob orienta¢io do pro-
fessor Aziz Simio. Ao ser reeditado vinte anos depois, o livro foi considerado
pela também socidloga e doutora em Comunicagio, Ilana Strozenberg, como
um dos textos inaugurais desse campo de reflexdo - a Publicidade - no ambito
das Ciéncias Sociais (STROZENBERG, 2000).

Strozenberg e também Arruda, na reedi¢io, afirmou que se tratava de uma
obra datada e contextualizada, em virtude de trazer dados estatisticos que re-
trataram com rigor a década de 70. Entretanto, é preciso assinalar que o novo
modo de abordar a Publicidade merece maior destaque do que o aspecto quan-
titativo em si e, por esta razio, nio valeria a pena continuar a reforgar a imagem
de datado, por ser um entendimento que enclausura a obra, distanciando os
leitores dos valores perenes que ainda hoje precisam ser demonstrados. Se Maria
Arminda do Nascimento Arruda assim se expressou - obra datada - talvez seja
por um sinal de reserva intelectual.

A embalagem do sistema é uma fonte indispensavel para comparacio entre
passado e presente do mercado publicitirio brasileiro, além de propiciar um
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envoltdrio tedrico e metodologico proficuo para os debates atuais nos cursos de
Publicidade e Propaganda, no momento em que sio discutidas as novas diretri-
zes curriculares nacionais, em busca da compreensio das especificidades da area.

Mesmo nas abordagens sobre Economia Politica da Comunicag¢io sio es-
cassos os trabalhos como o de Arruda (HERCOVICI, BOLANO, MATRINI,
s/d). Ha poucas aproximag¢des a objeto empirico e marco tedrico que com
tal especificidade promova anilise académica cuja releitura ainda tem muito a
contribuir para o avanco tedrico e pratico dos cursos que formam publicitarios.
Nio é demais lembrar que nio se tem no Brasil um Programa de Pés Gradua-
¢ao dedicado a Publicidade e Propaganda.

Desse modo, o livro configura-se como classico sobre o conhecimento do
mercado publicitario brasileiro, com dados dos anos 70. Leitura obrigatoria seja
pelos aspectos historicos ou metodoldgicos e os nimeros de época sio sempre
necessarios para contraste com o presente. Reitera-se a inovacio de Maria Ar-
minda do Nascimento Arruda por inserir a Publicidade como objeto relevante
para a reflexdo académica no Brasil.

O enquadramento tedrico traz a tona tanto os socidlogos estadunidenses,
por um lado, por terem focalizado a propaganda no inicio do século XX, quan-
to, por outro lado, os cientistas sociais europeus, frankfurtianos, pelos pressupos-
tos marxistas de anilise da sociedade capitalista. Arruda atualizou em territdrio
brasileiro os problemas do contexto capitalista, o monopolismo e a publicidade,
numa dinamica tardia.

E lamentével que uma obra de tal dimensio tenha sido deixada de lado (por
muitos nem sequer conhecida) pelos pesquisadores que deveriam ser os mais
interessados no tema, os publicitirios. Basta verificar que nos trés primeiros
ebooks dos encontros da Associacio Nacional de Pesquisadores em Publicidade
e Propaganda (Pr6-Pesq), esta importante entidade que retine textos inaugurais
da sociedade cientifica da Publicidade, hd apenas uma referéncia ao livro, dentre
aproximadamente trés mil titulos listados. Como professora de curso de Publi-
cidade, trabalho com o rico acervo dos ebooks da Pré-Pesq como ponto de
partida para, através das referéncias dos artigos, promover as leituras de base para
iniciacio cientifica, TCCs, revisoes de literatura para diversas finalidades. Sio
281 artigos em trés ebooks, numa média de dez referéncias por artigo, portanto,
quase trés mil e apenas uma mengio ao trabalho de Arruda, de forma bem li-
geira. Evidentemente que hd uma logica atual de produgio cientifica em série
que preconiza obras atualizadas e em retroalimentacio, para a sobrevivéncia da
indastria cientifica. Mesmo assim € surpreendente o silenciamento de pesquisa

Livro de Arruda inaugura a abordagem cientifica da Publicidade 287




de tal porte, se comparado ao uso de aportes estrangeiros menos frutiferos.

E qtil averiguar a recorréncia académica a referéncias estrangeiras de igual
ou menor valor, cuja contribui¢do, comparada a pesquisa de Arruda, é discutivel,
sobretudo para pensar aderéncia e aprofundamento da irea em solo brasileiro.
Diante do quadro desenhado, como conjugar conhecimentos classicos com as
exigéncias atualizadas? Uma questio para o debate sobre a producio cientifica
brasileira no campo da Comunicacio, que vem sendo balizada por parametros
de outras areas do conhecimento.

As trés partes do livro

No capitulo I, com o titulo de Monopolismo e Publicidade, a autora apresenta
pressupostos marxistas sobre acumulacdo capitalista para expor como a publicida-
de passou a exercer uma func¢io reguladora na sociedade. Segundo ela, a matéria-
-prima da publicidade é a propria ideologia e a sofisticagio do planejamento,
envolvendo desde a produgio até o consumo final das mercadorias. E disserta
como o Estado oferece condi¢des seguras para o bom andamento da acumulacio.

As “determinagdes implicitas no processo de criagio publicitiria penetram
a estrutura produtiva cuja manifestagio evidente é o design assumido pelo pro-
duto”, diz Arruda, apontando para as possibilidades de consumo presentes na
forma assumida na produg¢io. Portanto, o valor da mercadoria fica relacionado
ao crescimento do mercado consumidor e os veiculos de comunica¢io trans-
formam-se em campos de investimento. Esse &€ um aspecto fundamental da
obra Arruda que ressalta um campo de estudos ainda timido na academia: midia
como campo de investimento financeiro.

A autora organizou quadros sobre o investimento global em publicidade no
mundo, dos maiores grupos de agéncias, comparando faturamento, com o ob-
jetivo de explicitar o papel da publicidade e dos mass media no interior da dina-
mica do capitalismo contemporineo, onde se consolidou a televisio como vei-
culo privilegiado. O capitulo I foi desenvolvido com as se¢des nomeadas de O
movimento da reprodugao, A procura de uma racionalidade e O momento da realizagdo.

No capitulo II - A dindmica tardia - entra em cena o que a autora denomina
como selvagem competicio oligopolista entre os paises, obrigando a anilise a
ser centrada no mercado mundial, j32 que o processo de industrializacio eclo-
de no Brasil na época da produ¢io monopolista, com hegemonia nos paises
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centrais. Abre-se um panorama de endividamento da economia brasileira, com
a for¢a do capital internacional, do consumismo e da Publicidade para os gran-
des negdcios. Com o capitalismo brasileiro tardio e o nascimento da era do
marketing, surge o consumidor cativo.“O processo se passa numa sociedade na
qual a exclusio social é a regra e o autoritarismo a obsessio”, sentencia Arruda
no capitulo dividido nas seguintes secoes: A compulsao expansionista, Emerge o
consumidor, O consumidor em cena, O consumidor cativo.

No capitulo III — A hipertrofia retardatdria - levanta-se evidéncia quantitativa
sobre a configura¢io da publicidade no capitalismo brasileiro, com a inser¢io
do pais no mercado publicitirio mundial. S3o organizadas as seguintes se¢des: O
Brasil no mercado mundial de publicidade, O mercado publicitario brasileiro, O mercado
das agéncias, O mercado de veiculos, A televisao.

E interessante contrastar a pesquisa com dados atuais. Extraiu-se da obra
ntmeros no primeiro e Gltimo ano do levantamento (1973 e 1976) em compa-
ragdo com numeros de 2011 e 2012 do setor financeiro e do varejo, para situar
a publicidade dominante: televisiva.

Porcentagem de investimentos publicitarios por meios

Bancos Governo
Veiculo 1973 20112012 | 201172012 | Federal
2012
Televisao 54,7 44,5 70,95 73,48 62,63
Jornal 18,6 20,2 24,64 05,39 08,15
R evistas 13,1 23,1 01,45 05,92 07,91
Radio 10,4 08,0 02,90 05,08 07,66
Internet - - 00,00 09,34 05,32
Outdoor 1,4 04,2 00,00 00,01 00,43
Cinema 1,2 - 00,02 00,52 00,82
Mala direta 0,6 - - - -
Midia exterior - - - - 07,08
Mobiliario Urbano - - 0,04 0,26 -

Fonte: pesquisa de Arruda, Ibope monitor e Governo Federal
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Sio apresentadas taxas de investimento em publicidade no Brasil bem pro-
ximas dos paises altamente industrializados. Esta realidade tem sido apreciada
em levantamentos periddicos e em analises no campo da Comunicagio, por
exemplo por Dénis de Moraes, Venicio Lima, entre outros. Pela publicidade
evidencia-se o elevado grau de concentra¢io de renda da sociedade brasileira.

No livro ha diversos quadros sobre investimentos das principais empresas
brasileiras da época, das dez maiores agéncias de publicidade do Brasil, respecti-
vos faturamentos. Acompanha-se a altera¢io das agéncias de capital internacio-
nal, dominantes de 1970 a 1973, para o crescimento de agéncias de publicidade
de capital nacional a partir de 1974. Ocorre menor dependéncia a estrutura
economica das agéncias-empresas, com fortalecimento do setor de cria¢io, com
o florescimento de pequenas agéncias com base em equipes criativas.

O cenirio da época é, por exemplo, de ascensdo da agéncia DPZ, dirigida
pelo profissional criativo Roberto Duailibi. Subiu do 10° lugar em 1970 para o
6° lugar em 1977. E uma das explicacdes, sugere Arruda, para Duailibi ser um
ardoroso defensor de medidas protecionistas.

Entretanto, o progresso das agéncias formadas por profissio-
nais-empresarios nio significa que haja um modelo brasileiro
de publicidade, que tenhamos criado uma expressio marcada-
mente nacional nessa area. Pelo contrario, ha nitidamente uma
influéncia das agéncias americanas nas normas da criagdo. Isto
€, a publicidade brasileira encontra-se integrada nos padroes
mundiais, jA que a forma americana universalizou-se. (p. 157)

Iribure (2004) baseia-se em Arruda para tecer a seguinte analise:

No periodo de instalagio do parque industrial brasileiro e
as vésperas do surgimento da televisio no pais, a publicidade
encontra-se na sua fase empresarial. Segundo Arruda (1985),
nesse periodo as agéncias configuram-se como empresas, de-
senvolve-se a divisio do trabalho, amplia-se a parcela de tra-
balhadores assalariados na elaboracio de mensagens, separa-se,
definitivamente, as fun¢des de direcdo e produgio, utilizando-
-se, sobejamente, as técnicas de persuasio hauridas das Ciéncias
Sociais. O formato agéncia e a figura do publicitirio tornam-
-se agentes sociais reconhecidos ao se tornarem indispensaveis
aos anunciantes, cada vez mais presentes na midia brasileira.
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A abordagem de Arruda é critica, com leitura marxista do mundo, mas se o
elitismo de abordagens intelectuais que nio se ocupam do esmiucamento empi-
rico da realidade. Com historia, com ntimeros, com cruzamentos e aprofunda-
mento metodoldgico explicita como que a partir do momento em que a Globo
criou um verdadeiro sistema de comunicacdes, que envolve TV, radio, gravado-
ra, imprensa, editora, torna-se “a primeira organizacio a merecer o nome de
industria cultural no Brasil, uma vez que apenas ela se constitui num sistema’.

Com palavras da autora, de 30 anos atras, reforca-se o entendimento do
trabalho intelectual como “filho das determinacdes histdricas, mas filtradas e
mediadas pela consciéncia dos autores”. Assim, a dimensdo universal que se
reconhece na peca académica histérica, refor¢ca os valores que precisam animar
a continuidade de trajetéria de pesquisadores brasileiros no campo das Ciéncias
da Comunicag¢io, em particular da Publicidade e Propaganda.

Uma retomada de Arruda e atualiza¢io de suas reflexdes fazem notar a Pu-
blicidade como seiva de uma sociedade orientada pelos valores de troca, o que
ajudaria para compreensio dos mecanismos reprodutores da atualidade, para
especificarmos melhor as problematicas comunicacionais regidas pelos elemen-
tos publicitarios. Se a Publicidade aparece como componente fundamental da
acumulacido capitalista na etapa monopolista, como observou Arruda na década
de 70, qual é o seu papel no século XXI?

Desarmar-se é sempre importante para qualquer leitura, sobretudo de cunho
histérico. A abordagem critica de Arruda nio se confunde com outras aborda-
gens marxistas da época, sobre a industria cultural. A pesquisadora fixou o polo
da producio para anilise e revela a pratica do campo da publicidade da época,
mostrando o que se passou com a televisio. Com o rigor de pesquisa critica
alicercada em dados concretos, trouxe sistematizou resultados fundamentais para
a compreensio do mercado publicitirio, como por exemplo a conclusio de que
houve crescimento das verbas publicitirias nos anos recessivos.

Um livro inovador, como classificou José Marques de Melo, que merece ser
revisado nos novos tempos da Publicidade e Propaganda, sempre par e passo
com a dinamica econdmica da sociedade. Quando da segunda edi¢io do livro,
Strozenberg (2005) apontou a oportunidade do relancamento para um didlogo
entre as pontas de outra dicotomia, entre os polos da producio e da recepcio,
notando que a publicidade vinha sendo privilegiada com abordagens prove-
nientes da antropologia, que focaliza o consumo no ambito da recepgio. Ja na
década de 70, Arruda problematizava a inser¢do publicitiria com pistas mais
alargadas. Em 2013 tudo indica que o aparecimento de uma terceira edi¢io
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lance novas perspectivas de anilise, atualizando-se importantes considera¢des
como esta com a qual finalizamos o presente artigo:

Todos esses elementos convergem para a defini¢io do capi-
talismo brasileiro como um capitalismo especifico, especifici-
dade esta que se manifesta na onipresenca do Estado, na rele-
vancia das multinacionais, no atrofiamento de parte do setor
produtivo nacional, na concentracio de renda que determina
o consumo conspicuo, na propria publicidade e na industria
cultural. A publicidade, especialmente, assume uma propor¢io
consideravel quando comparada a publicidade nas economias
centrais. Disto resulta a contradi¢io aparente que é a de se ter
num pais periférico a terceira televisio [hoje é a segunda, atras
da ABC, dos EUA e na frente da CBS, NBC, Televisiva, CNN
e BBCJ e o sétimo mercado publicitirio do mundo [hoje é o
quinto, atras dos EUA, Japdo, China, Alemanha — dados do Anuario
de Midia-2013]. Tal incursio, nos meandros da estrutura pu-
blicitaria brasileira, tem a virtude de iluminar os desvios mais
reconditos do capitalismo nesse pais. (p. 189)
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Sociologia da comunicagao:
A musica sertaneja e a
industria cultural

Cristina Schmidt'
UMC - Universidade de Mogi das Cruzes

CALDAS, Waldenyr. Acorde na Aurora: musica sertaneja e indastria cultural.
2* Ed. Sao Paulo: Editora Nacional, 1979.

1. Introducao

A indUstria do entretenimento esta cada vez mais estruturada para oferecer
uma ampla diversidade de produtos culturais a fim de compreender os mais

1. Doutora em Comunica¢io e Semidtica pela PUC-SP (Pontificia Universidade Catélica
de Sio Paulo), e mestre em Teoria e Ensino da Comunica¢io pela UMESP (Universidade
Metodista de Sio Paulo). E jornalista, graduada pela Metodista, com atuacio no ensino,
na pesquisa, na assessoria de imprensa. Pesquisadora e sdcio-fundadora da Rede Folkcom
Rede Brasileira de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagio, vinculada a Catedra UNES-
CO/Metodista, coordenou o Grupo de Pesquisa em Folkcomunicacio da Intercom. E
professora no Mestrado em Politicas Pablicas da UMC (Universidade de Mogi das Cruzes
— SP), e pesquisadora no GRUPPU — Grupo de Pesquisa em Politicas Ptablicas na UMC.
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diferentes segmentos de consumidores. E uma indastria dinimica que incor-
pora as inova¢des tecnoldgicas de modo muito rapido para atender ou criar de
modo eficiente gostos e habitos culturais maltiplos.

Assim é no campo da producio musical, que abrange muitos géneros e adep-
tos para cada um deles. Géneros que vio sendo consolidados ou modificados
na historia musical ao incorporarem técnicas, tematicas, métodos ¢ modismos
de época. Resultante do contexto sociopolitico, a masica sempre refletiu as de-
mandas culturais e mercadolégicas.

Esse processo é muito evidente na musica caipira, por exemplo, que se trans-
formou substancialmente para atender principalmente o mercado fonografico
e o mundo das superprodugdes artisticas. Um género musical que tem origem
no universo rural das regides brasileiras sudeste e sudoeste vai assimilando as
tecnologias do mundo da musica e das midias; incorpora as referéncias locais e
regionais as transnacionais da industria da cultura e da produgio em massa. Por
iss0, as producdes musicais originarias no contexto rural vio sendo incorpora-
das a ideologia e a forma de produgio cultural do mundo urbano e adequadas
as prerrogativas das midias massivas.

E nessa linha que o professor Waldenyr Caldas inicia seus estudos no mestrado
sobre a musica sertaneja, que € publicado no livro ““Acorde na Aurora: misica
sertaneja e industria cultural®, em 1977. Pare ele, que principia a problematica
da pesquisa diferenciando musica caipira de sertaneja (constatando que a primeira
¢ resultado do saber popular, do folclore; e a segunda é produzida no meio urbano
e industrial), essas formas musicais tém fung¢des sociais importantes e divergentes:

Enquanto a primeira ainda desempenha o papel de elemento
mediador das rela¢des sociais, evitando, com 1isso, a desagrega-
¢do das populagdes no meio rural e no interior, a segunda tem
hoje fun¢ido meramente utilitiria para seu grande puablico [...].
Com a inser¢do na industria cultural, a masica sertaneja trans-
formou-se numa peca a mais na maquina industrial do disco.
Ao mesmo tempo, nio temos divida de que ela tem sua génese
no meio rural, na musica caipira. Seu surgimento deu-se gracas
a industria cultural que [...] transforma o folclore mediante o
uso que dele faz. (CALDAS, 1979, Introducio, p. XIX)

Esse livro, que serd o balizador deste artigo, desenvolve os aspectos sociais,
economicos e ideoldgicos da musica sertaneja ao longo de quatro capitulos: o
primeiro capitulo aborda a questio da urbanizac¢io da musica sertaneja, subdivi-
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dindo em trés partes: um breve historico, o pablico no canto e, finaliza questio-
nando, novos prismas? Depois, no segundo trabalha com reflexdes sobre as con-
vergéncias e distingdes da masica sertaneja com a musica popular. Do mesmo
modo, no terceiro capitulo, traz as proximidades e as divergéncias com a musica
caipira. No quarto capitulo apresenta o modo como essas musicas constroem
um discurso ¢ a ideologia que esta subjacente; aborda como isso se fortalece no
meio televisivo influenciando toda a constru¢iao musical, de figurino e cenario
das apresentagdes, ¢ complementa com o que chama de “o verbo dissonante”.
Fundamenta seu trabalho de pesquisa no campo da comunica¢io de massa nas
teorias da escola de Frankfurt. O livro “Acorde na Aurora” teve sua primeira
edigio em 1977, e a segunda em 1999, ambas publicadas pela Editora Nacional.
Waldenyr Caldas principia ai uma trajetoria de estudos sobre a musica bra-
sileira que vai definir sua jornada académica. Criou ntcleo de pesquisa e, até
os dias atuais, orienta pesquisadores que atuam nessa area. Por diversas vezes
recebeu apoio para o desenvolvimento de suas pesquisas da Fapesp — Fundo
Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo, e do CNPq — Conselho Nacional
de Pesquisa. Sua producio cientifica estd apresentada em 14 livros editados e
diversos ensaios publicados em revistas e coletineas nacionais e internacionais.
O professor tem formagio quase que integralmente na Universidade de Sio
Paulo, assim como sua atuagio docente e de pesquisador. Sua graduacio (1972),
mestrado(1976) e doutorado (1983) foram em Sociologia pela Universidade de
S3o Paulo. Nessa mesma institui¢do se tornou professor e livre-docente (1988).
Somente seu pbs-doutorado foi realizado na Universidade La Sapienza di Roma
(1989), na Italia. E, teve experiéncia como professor convidado e conferencista
da Universidade Joseph Fourier em Grenoble na Franca (1995). Sua pesquisa
e atuacio interdisciplinar o levaram ao cargo de vice-diretor da ECA - Escola
de Comunicag¢des e Artes da USP - Universidade de Sdo Paulo (1998-2001) e,
em seguida, a Diretor da mesma faculdade (2001-2005). Atualmente é represen-
tante da institui¢io junto ao Comité Franco-Brasileiro do Convénio “Catedra
Lévi-Strauss” e membro da comissio de Relacdes Internacionais da USP.

2. A musica caipira urbanizada

A mbsica caipira oferece uma infinidade de expressdes e discursos referentes
ao mundo rustico, tal qual Antonio Candido apresenta no livro “Os parceiros
do Rio Bonito” como o mundo do homem simples, em que estabelece lagcos
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de parentesco com pessoas consanguineas e/ou agregadas por serem impor-
tantes para sua subsisténcia. Nesse estudo como as relagdes nos “bairros rurais”
vio dar contornos culturais bem claros ao ponto de gerar o sentimento de
pertencimento e identidade. E, evidencia o caipira paulista como um grupo
em transformacio, pelas pressdes da urbaniza¢io que chegam ao meio rural, se
apropriando de tecnologias, produtos e modos de vida urbanos.

Esse processo de urbanizac¢io rural, como ja tratamos no artigo sobre o livro
O Campesinato Brasileiro de Maria Izaura Pereira Queiroz, chega ao meio rural
brasileiro e modifica rapidamente sua estrutura de sociedade, suas rela¢des sociais
e sua visio de mundo, de modo a chegar na atualidade quase sem referéncias
dessa cultura, persistindo somente em algumas poucas regides onde o capitalismo
nio tem atuagdo ou interesse direto. A transforma¢io e decadéncia da cultura
caipira, mais diretamente a sua produg¢io musical, sio promovidas pelo consumo.

A produgio de bens culturais no capitalismo esta, de acordo
com a propria ideologia do sistema, imbuida dos principios
do consumo e da maximizacio do lucro. E nesse aspecto, por-
tanto que reside a principal caracteristica do produto, ou seja:
enquanto algo rentavel e nio algo que seja necessariamente de

boa qualidade. (CALDAS, 1979, Cap.I, p.1)

Nesse sentido que Caldas trabalha o primeiro capitulo sobre “A urbanizacio
da musica sertaneja”, enquanto nio havia o processo acentuado de urbanizacio e
atuagio da industria cultural, os compositores e cantores estavam mais livres para
criarem e escolher temas para suas cangdes, do mesmo modo como para se vestir e
se apresentar em shows ou meios de comunicagio. O cenario para a produgio ser-
taneja estava diretamente ligado ao modo caipira de viver, e compunham musicas
ligadas as formas de sobrevivéncia no campo, as belezas da natureza, as amizades.

Entretanto, quando os agentes da indastria cultural percebem
a grande receptividade dessas musicas no meio rural (com o
financiamento da Companhia Antarctica Paulista a Cornélio
Pires para realizar shows pelo interior de Sio Paulo, divulgando
seus produtos), e ja entdo com certa ressonancia no meio ur-
bano, com apresenta¢io da dupla Alvarenga e Ranchinho no
Cassino da Urca no Rio de Janeiro, em 1930, [...] comeca a
proliferacdo das duplas sertanejas, incentivadas pelas gravado-
ras. (CALDAS, 1979, Cap.1, p.4)
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Cornélio Pires foi o primeiro a organizar essas duplas para realizar caravanas
de shows e a fazer os primeiros discos, era a Turma Cornélio Pires, década de
1920. Seguido depois pela gravadora RCA Victor que criou em 1930 a Turma
Caipira Victor, ingressando na produgido de discos sertanejos. Dessa época duplas
importantes como Alvarenga e Ranchinho, Tonico e Tinoco, Mineiro e Minei-
rinho. E os que iniciaram a incorporac¢io a industria cultural foram Zico Dias e
Ferrinho, Mandi e Sorocabinha, Mariano e Cacula, e depois outras tantas foram
se adaptando ao mercado. Todas essas foram ganhando maior inser¢io no meio
urbano por meio do radio, que atingia o auge de penetracio nas classes populares.

Foi durante as décadas de 30 e 40 que o Radio se desenvolveu no Brasil
como um fendmeno estrondoso de comunicacido de massa, pois a propria rea-
lidade social do pais garantiu-lhe o sucesso. Com um indice de analfabetismo
superior a 56%, o radio passa a ser o referencial principal de informacio e lazer.
Além disso, integrado a politica nacional de urbanizag¢io o radio teve um forte
trabalho de alienag¢io e propaganda ideologica. (SCHMIDT, 1993, p.29)

“Com essa incorporagio da musica sertaneja pela inddstria cultural, per-
cebem-se agora novas conotacdes ideoldgicas, que se manifestam de maneira
evidente na linguagem.”(CALDAS, 1999, Cap.1, p.5) Acaba a autonomia dos
compositores e cantores, as tematicas sao substituidas do campo para a cidade;
a forma de vestir e falar deixa a raiz camponesa para adquirir caracteristicas
urbanas ou de produtos culturais importados, como os cowboys e os cantores
internacionais; e muitas duplas nio possuem mais origem rural.

Importante para compreender esse processo de urbanizagio da musica cai-
pira e sertaneja sio dois aspectos fundamentais: o primeiro esta relacionado a
questio de classe social e hegemonia politica. Muito bem colocado por Cal-
das durante o desenvolvimento do Capitulo I, mas bem mais pontuado por
Orlando Miranda no prefacio da 1°. Edicdo de 1977, que recebe o titulo de
“Sobre o marginalismo cultural”. Para Miranda, a questio da produgio cultural
¢é propria a cada classe social, mas que para o capitalismo, s6 hi forma superior
e mais adequada quando criada pela burguesia, ou grupos hegemonicos. Mas,
ao que se verifica é que toda a vivéncia particular dos grupos sociais os habilita
a producio cultural, a partir de seus saberes. No caso do proletariado, inserido
no contexto produtivo capitalista, foi capacitado para a organizacio classista e a
producio cultural de agio. (in CALDAS, Prefacio, p.XIII)

Esse mesmo processo no campo, provoca um conflito e cria esteredtipos do
camponeés como inferior, ristico e ignorante; e fortalece a imagem do homem
urbano como superior e moderno.
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Os meios de comunicagio, principalmente o radio, contribuiram fortemente
para o delineamento dos padrdes musicais e da veicula¢io da ideologia da urbani-
za¢io, transformando as expressdes que nio se enquadram nessa configuracio em

Esteredtipos ora para marginalizar, ora para incorporar aos
grupos sociais dentro de um contexto de urbanizacio [...] Os
meios de comunica¢io tiram a responsabilidade dos grupos
sociais da producio da cultura e estabelecem uma relacio de
proximidade e distanciamento com as suas raizes por meio do
consumo. Na verdade, esse processo é a transformag¢io do valor
de troca da mercadoria em valor de uso dentro do mercado de
consumo de bens simbdlicos. (SCHMIDT, 1993, p.29)

Os novos modelos culturais nesse campo musical afetam a esséncia, a raiz, e as
tradi¢cdes. A reproducio técnica da Induastria Cultural nio contempla a origem
e a importancia histérica das referéncias culturais originarias. A reapresentacio
com outras caracteristicas e referéncias isenta os produtores de uma vinculacio,
de uma cumplicidade, de uma responsabilidade tradicional enraizada. De acordo
com Adorno, citado por Caldas,“quanto menos a musica reivindica sua autono-
mia e é produzida como um bem de consumo societario, tanto menos mediada
serd a interpretacio do fendmeno nas categorias sociologicas” (ADORNO e
HORKHEIMER, 1973, P.116 apud CALDAS, 1979, p.24)

E nesse contexto que a misica sertaneja se distancia muito da realidade cai-
pira e se alinha com a sociedade de economia privada, com técnicas de repro-
dugio mecanica e em massa. Segundo Caldas, ela perde toda a autonomia para
atender a Indastria da cancio, arruinando a qualidade estética para atender aos
mandos do consumismo e do controle social.

A atemporalidade desses bens culturais urbanizados constituira
a cultura de massa que transforma tanto o citadino como o
caipira em sua visdo de mundo. A partir disso, suas necessidades
de consumo sio formadas por esses bens urbanos e interna-
cionais. A indastria cultural é a responsavel pela incorporacio
do homo urbanus, através de um discurso de modernizagio; e,
junto com a economia industrial implantada no meio rural, é
a coautora do newcaipira. (SCHMIDT, 1993, p.30)

Foi entio que a musica sertaneja se desvinculou totalmente da caipira e,

do universo agricola e tornou-se espetaculo e entretenimento, diversio para o
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citadino distanciando-o do rural e dos saberes camponeses para aproximai-lo do
desenvolvimento e da cultura elevada mais adequada a ele. A musica sertaneja sai
do campo e vai para a cidade a fim de atender ao homem que chegou na cidade,
que também veio do campo, e estd nas periferias e nas indastrias em busca de
novas referéncias econdmicas e culturais.

Assim a nova musica sertaneja sai de um mundo que foi colocado a margem
do capitalismo — a cultura rural, para atender camadas populares que estio a
margem das atividades urbanas — cultura do proletariado. Uma cultura perifé-
rica que esta articulada com a necessidade de pertencimento e identidade por
meio do trabalho e das novas rela¢des sociais. Portanto, do camponés ao prole-
tariado a musica sertaneja é vinculada ao marginalismo cultural.

3. Contextos e consumidores

As expressOes da cultura rural, portanto da cultura caipira, sao estruturadas
nos valores, nos saberes e nos rituais que constituem o conhecimento do povo,
ou seja, o folclore. Entendido como o arcabougo da cultura popular, o folclore
abrange o comportamento do homem do campo em todos os aspectos de sua
vida: a religiosidade, a estrutura familiar, o convivio social, os lacos afetivos, a
culinaria e medicina, as festas e o trabalho.

Nesse contexto de praticas culturais singulares, inclusive na utilizacao de instru-
mentos especificos e proprios — como a viola, o violdo e, em alguns casos a sanfona
- a musica caipira expressa suas referéncias em letras e melodias que possibilitam
uma articula¢io dos grupos provocando identificacio. Ao ouvir as can¢des com
tematicas relativas a sua realidade e suas necessidades, os camponeses sentem-se for-
talecidos em suas raizes, o que gera a identidade cultural. Musicas caipiras, portanto,
trazem as vivéncias do mundo rural para expressar os saberes de sua gente.

Com essa caracteristica, a musica caipira diz respeito a um mundo especifi-
co com temiticas e linguagem proprias ao seu publico. As musicas transmitem
informacdes de um universo especifico que articulam e fortalecem a identidade
do homem caipira, do camponés. Trata-se de um processo de folkcomunicacio,
ao que Luiz Beltrio define como

Processo de intercambio de mensagens através de agentes
e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore e, entre
as suas manifestacdes, algumas possuem cariter e contetido
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jornalistico, constituindo-se em veiculos adequados a promo-
¢io de mudanca social. (BELTRAO,2001, p.73)

Do mesmo modo para Waldenyr Caldas, a misica caipira é expressio do folclore
paulista e é importante elemento mediador das relacdes sociais. Por esse papel, evita
a desagregacio das populagdes no meio rural e contribui para a formacio de uma
identidade regional. E, quando o processo de industrializacdio no campo forca os
trabalhadores camponeses a migrarem para os centros urbanos, a musica vai servir
como importante veiculo de ligacdo com a cultura de origem, a musica é folkmidia.

Diferentemente, a misica sertaneja ja é caracterizada pelas referéncias urba-
nas. Apesar de ter origem no meio rural, com as bases da musica caipira, ela é
recriada pela Indastria Cultural, um produto para a induastria do disco. Confor-
me Caldas, esse percurso de reformatacio para a musica sertaneja transforma-a
em elemento utilitario de entretenimento.

Nesse processo de aproximagdes e afastamentos culturais de um contexto
a outro, e a estruturacio cada vez mais aperfeicoada do entretenimento pela
industria cultural, ocorre a formacgio de diferentes consumidores para a musica
sertaneja. Caldas caracteriza cinco tipos, que apresentamos abaixo e ja trazemos
algumas caracteristicas de como ocorre de modo recente:

¢ O primeiro ¢ aquele consumidor que é desprovido de atividade pro-
fissional e acredita ter qualifica¢des para ser um artista profissional e
vai em busca de lugares onde possa encontrar essas oportunidades. Sio
pessoas de origens diferenciadas, mas geralmente de lugares onde es-
ses géneros musicais fazem parte do cotidiano e que, de algum modo
assimilaram tocar e cantar “de ouvido”. Sio cantores e compositores
anoénimos que sempre acompanham seus idolos para ouvi-los e, antes

até, para serem ouvidos em suas composi¢cdes e performances.

* O segundo tipo de consumidor ¢ o recém-chegado a grande cidade.
E o migrante que tem origem no mundo rural e que vai para o centro
urbano buscar oportunidades de trabalho.Tem origem em cidades do in-
terior do estado de S3o Paulo, ou em cidades de estados proximos como
o Parana, Goias, Minas Gerais e Mato Grosso. Grupo que sai do campo
para a cidade e acaba se instalando em bairros periféricos. Estes sdo fami-
liarizados com o tipo de musica sertaneja e caipira e tornam-se grandes

frequentadores de programas de auditorio desses géneros musicais.
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O terceiro tipo de consumidor é aquele que ja assimilou a cultura
urbana, e ja possui uma inser¢io no mercado de trabalho que o permite
participar da sociedade de consumo de modo mais efetivo. Desse modo
tem acesso a mais meios de comunicagio e a setores culturais que o per-
mite ser um consumidor mais assiduo das producdes sertanejas. E um
proletariado mais estavel e que a Industria Cultural volta suas estratégias
mercadoldgicas oferecendo produtos diversos e que se acentua nos dias
atuais - inicialmente no cinema e circo, depois aos discos, CDs e DVDs.

O quarto tipo de consumidor é o da classe média, que Caldas admite
ter identificado apenas através de depoimentos de profissionais bem
conceituados no género sertanejo; mas que, atualmente fica evidente
pelo fato de a musica sertaneja ter sido elitizada. Isso quer dizer que a
indastria do entretenimento vinculou esse género a padrdes de shows
e a eventos economicamente emergentes e com referéncias internacio-
nais. Ao ascender essa musica ao status de classe média, as produtoras
conseguiram romper com o “preconceito classista” em termos socioe-
conémicos. Quanto ao nivel estético, manteve-se vinculado a origem,
da cultura marginalizada. Esse consumidor vai a shows, principalmente,
em casas de espeticulo, navios ou eventos considerados de repercussio
social e midiatica. Hoje, também, o sertanejo universitario, produto da
indastria cultural para o consumidor jovem de classe média.

O quinto perfil de consumidor é aquele que ainda se mantém proximo
a0 meio rural como trabalhador da terra, morador na cidade do interior
que estio mais estabilizados economicamente. Ambos com acesso a mi-
sica pelos meios de comunicacio, inclusive aquele vinculados as Igrejas,
discos (CDs e DVDs) e aos shows que percorrem as pequenas cidades.

Ao fazer essas caracterizacdes dos consumidores, o autor de Acorde na Aurora
evidencia que o consumidor de musica sertaneja naquele periodo — final da
década de 1970, “é constituido principalmente pelos trabalhadores urbanos e
rurais melhor ajustados economicamente, bem como por uma parte dos baixos
estratos das classes médias do interior e da cidade” (CALDAS, 1979, p.35) e que
também usufruem desse estilo musical como uma forma de lazer por meio do
circo, do cinema, do radio, e da televisio, e de revistas especializadas.

Atualmente, com a disseminacio da musica sertaneja com estilo eletrdni-
co, popular e internacionalizado, os jovens, principalmente de classe média,
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passaram a ser os grandes consumidores dessas producdes. Tornou-se um modis-
mo nacional e internacional, transformando seus cantores em verdadeiros astros
da masica mundial. Fenémeno esse previsto pelo autor, naquela época, quando
questiona o possivel envolvimento da classe média e da elite no consumo desse
género se fosse mudado seu status. Ele coloca:

Se um dia a industria cultural transformasse a musica sertaneja
em modismo, enaltecendo socialmente o seu consumidor, mesmo
mantendo o nivel estético atual, nio teriamos diivida: a alta bur-
guesia passaria a colecionar discos de Leo Canhoto e Robertinho,
de Milionario e José Rico, e todas as duplas famosas ao lado das
obras famosas de Caetano Veloso, Edu Lobo, Chico Buarque, etc.,
nio fazendo nenhuma diferenca qualitativa do valor estético de
suas obras. Por outro lado, invariavelmente, a reproducio mecani-
ca dessa musica aumentaria ainda mais, deixando-a mais proxima
do abismo da dessocializagio e da desumanizagio. (op.cit., p.63)

Para o autor, fundamentado nas teorias da Escola de Frankfurt, principal-
mente em Adorno, o papel da Indastria Cultural na sociedade capitalista é o de
“transformar a arte, ou a pretensa arte, numa inddstria ou entretenimento”, e
ressalta em varios momentos que essa Industria ligada ao meio sertanejo “ma-
nipula a consciéncia das massas” e da “sociedade burguesa” para inserir seus
produtos como necessidades primordiais para a vida urbanizada e atingir a “fe-
licidade capitalista”. (op.cit., p.63)

4. Desarmonias e aproximacoes

A musica sertaneja e a musica caipira, ambas originarias do contexto rural,
recebem interferéncias da urbaniza¢io por décadas até chegarem a formatacio
atual e que ainda permanece com intensas transformagdes. Nesse processo de
aproximacdes e afastamentos, diferentes duplas foram se formando e assumindo
diferentes papéis nas midias nacionais e internacionais. Waldenyr Caldas elenca
uma série de duplas que representam significativamente a historia desse género
em diferentes geracdes, mas principalmente no inicio da produc¢io musical nos
moldes da industria fonografica. Algumas mais importantes destacadas por ele
s30: a Turma Caipira de Cornélio Pires com Mandi e Sorocabinha, Mariano e
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Cagula; a Turma Caipira Victor com Alvarenga ¢ Ranchinho; a dupla imbati-
vel em todos os tempos Tonico e Tinoco, fizeram escola e inspiraram dezenas
de duplas. Leo Canhoto e Ranchinho, ja vista como sertanejos urbanizados e
influenciados pelos enlatados de westerns. Se apresentavam como cowboys ame-
ricanos. Depois com as musicas ja bem urbanizadas vem Nono Basilio e Mario
Zan na tentativa de nacionalizar a musica sertaneja e aproximai-la de ritmos
indigenas. Irmas Galvio, Cascatinha e Inhana, Zico e Zeca, como duplas inte-
gradas as influéncias de boleros e guarania.

Uma caracteriza¢io importante Caldas faz sobre esse género sertanejo e o
caipira, desenvolvida nos capitulos I e III do “Acorde na Aurora”, que elucida
aspectos de distin¢io e convergéncia entre elas. Os principais pontos demarca-
dos apresentamos, com atualiza¢des, na tabela abaixo.

DISTINCOES

Musica Caipira

Mbsica Sertaneja

Manifestagio espontanea
da Cultura Popular

Identidade Cultural

Produto reformulado
pela Cultura de Massa

Utilitarismo e despersonalizacio

Integradora das popula¢des dos
bairros rurais

Consoladora das populagdes
de periferia

O poeta caipira é o porta voz
de seu povo

Lider Folk

O compositor e cantor sertanejo
representa status

idolo

As letras sio mensagens de expressio
e conhecimento coletivo

Natureza, amor, fé, terra e trabalho

Letras com temas urbanos de
expressio da moda

Amor, traicio, violéncia, baladas,
sexo e modismos.

Apresentacdes com producio
coletiva inspiradas em manifestacOes
populares

Cururu, fandango, catereté

Producio de shows pela indastria
fonografica e empresas do mundo
artistico

Bailarinos e coreografia profissional
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CONVERGENCIAS INICIAIS

Nos Ritmos e Instrumentos

(Foram sendo “eletrificados” pelos sertanejos, utilizando guitarra, sintetizador
e outros equipamentos eletronicos)
Melodia
(Modificada na sertaneja por conta de uma padronizacio
e redundancia tematica)

Formacao em Duplas
(Apresentacio em dueto com voz anasalada, que atualmente na sertaneja
universitaria ja é mais comum o cantor em carreira solo.)

Publico Marginalizado
Caipira = contexto rural = camponeés ou morador do interior
Sertaneja = contexto urbano ou suburbano = proletariado
(E, mais recentemente, aproximagio a classe média)

O livro “Acorde na Aurora” nio chega a analisar as décadas de 1980 e 1990,
quando a musica sertaneja efetivamente atinge sua grande expansio em termos
de publico, estilo e abrangéncia massiva. Sob influéncia da musica popular ao
pop roque e romantica, desponta uma nova safra de duplas que conquista o
mercado musical e efetiva a indastria do entretenimento e dos mega shows.

O processo fortalece desde aqueles que ficam mais vinculados 4 masica cai-
pira e a popular como Sérgio Reis e Almir Satter. Depois, as duplas ligadas ao
romantismo, tais como Xitdozinho e Xorord, despontam nessa linha mais atu-
alizada e voltada ao publico de classe média. Seguida por Jodo Paulo e Daniel,
Zezé de Camargo e Luciano, Bruno e Marrone,Vitor e Leo e muitos outros.

E, por fim, a musica sertaneja universitaria que, vinculada ao mercado coun-
try, com moda folk do universo dos pedes e boiadeiros norte americanos, con-
quista o gosto do jovem brasileiro e europeu. Muito influenciada pela masica
brega e romantica; com letras repletas de ironia, deboche, malicias e beirando
o preconceito; e com ritmo mais acelerado e dangante, a sertaneja universitaria
vem com grande for¢ca no mercado musical com muitas duplas e muitos canto-
res em carreira solo como Guilherme e Santiago, Joio Neto e Frederico, Jorge e
Matheus, Fernando e Sorocaba, Michel Teld, Luan Santana, Gustavo Lima, Paula
Fernandes entre muitos outros.
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5. Consideracoes Finais

“Acorde na Aurora” traz como conclusio uma sintese dos aspectos cen-
trais do estudo com a finalidade de afirmar suas premissas mais relevantes,
que sao:

1. Ha uma lacuna muito grande entre masica caipira e musica sertaneja. A
primeira ainda evita desagregacio social, a segunda é alienante;

2. Apos a urbaniza¢io da masica sertaneja, a indastria do disco passa a ter
um novo publico discéfilo: a classe proletaria brasileira;

3. A musica sertaneja nio se enquadra esteticamente como arte — tem
carater de antiarte;

4. Como produto da indtstria cultural, para o consumo, ocorre identida-
de entre musica sertaneja e musica popular urbana (suburbana);

5. A mbsica caipira pds urbaniza¢io = musica sertaneja = instrumento da
ideologia burguesa = um produto para consumo do proletariado.

Fica muito evidente desde o inicio que, para o autor, a2 musica caipira e
sertaneja estd vinculada a um grupo marginalizado, como musica de uma classe
social nio hegemonica; e que, a “ideologia do consumo, que permeia a socieda-
de de economia privada, tem a sua disposi¢io todos os recursos para incentivar
ao consumo maximo”. (CALDAS, 1977, p.1) E com o decorrer da urbanizacio
do universo rural, modificando as referéncias da cultura popular do homem in-
teriorano, o capitalismo vai transformando suas expressdes musicais de raiz em
bens culturais de consumo de massa.

Waldenyr Caldas continua seus estudos sobre a musica sertaneja e musica
brasileira nas décadas que seguem, atualizando as tendéncias e analisando as no-
vas influéncias. Suas pesquisas se estendem em diversas orientacdes de mestrado
e doutorado e em diferentes publicagdes.

Mas, sem davida nenhuma, o livro que trouxemos para esta reflexio demar-
ca as referéncias iniciais do pesquisador que estio estruturadas a luz das teorias
da comunicagio, particularmente aquelas ligadas aos frankfurtianos e, pontual-
mente a Theodor Adorno ‘em torno da masica e da industria cultural’. Nesta
obra de 1977, quando os estudiosos recorriam prioritariamente a essa escola,
também Caldas baliza toda sua analise da musica e da comunica¢io de massa
que avalia — musica caipira e sertaneja, revistas especializadas e, programas de
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auditério em radio e televisio - pelos conceitos definidores da Industria Cul-
tural. E um trabalho de sociologia da comunica¢io que constitui importante
contribui¢io para a consolidacdo das ciéncias da comunicagio.
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25.
Um diagndstico preliminar da
cultura do espetaculo

Mauro Souza Ventura’
UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”

MILANESI, Luiz. O Paraiso via Embratel: o processo de integragio de uma
cidade do interior paulista na sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1978. 230.p.

Esta leitura da obra O paraiso via Embratel, do professor Luiz Augusto Mila-
nesi, esta norteada por um duplo objetivo: primeiro, buscar uma caracteriza¢io
geral do livro em seus aspectos tematicos e formais. Em seguida, destacar sua
relevancia enquanto “livro inovador” nesses 50 anos das ciéncias da comunica-
¢30 no Brasil. Para isso, serdo abordados dois fatores: 1) a estrutura interna da
obra e os elementos que a compdem enquanto pesquisa sobre os efeitos (ou o

1. Professor do Departamento de Comunicac¢io Social e do Programa de Pds-Graduagio
em Comunicacio da Universidade Estadual Paulista (UNESP). E autor de, entre ou-
tros, De Karpfen a Carpeaux (Topbooks, 2002) e Processos midiaticos e produgdo de sentido
(Cultura Académica, 2011).
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impacto) da introducio da televisio na pequena cidade de Ibitinga, no interior
paulista; 2) o lugar ocupado pelo livro de Milanesi no contexto dos estudos
sobre a comunica¢io de massa no Brasil na década de 1970.

Nesta apresentagio, serdo caracterizados os métodos e os procedimentos de ana-
lise adotados pelo autor e serdo também identificadas algumas das matrizes teéricas
presentes em sua analise, assim como os resultados obtidos pela pesquisa quanto ao
processo de integracio de uma cidade do interior paulista na sociedade de consumo.

Publicado em 1978 pela Editora Paz e Terra, do Rio de Janeiro, esta obra
foi originalmente uma dissertacio de mestrado apresentada na ECA/USP, no
ano anterior, sob a orientacdo do professor Egon Schaden. Assim, a primeira
constatagio que temos na leitura deste livro diz respeito a0 momento em que
foi escrito: a obra traz as marcas de uma metodologia e de uma linguagem que
identificam um modo de fazer pesquisa que, visto com a distancia de 35 anos,
talvez nio seja mais possivel na vida académica atual.

Nesse sentido é que gostaria de destacar o carater inovador deste livro que,
ao analisar um problema de comunica¢io dos pontos de vista antropolégico,
socioldgico e histdrico, pautou-se pela busca de um equilibrio entre duas abor-
dagens aparentemente conflitantes: a visio geral do fendmeno e o detalhamento
de algumas partes.

Este livro resultou de pesquisas realizadas em Ibitinga entre os anos de 1969
e 1975 e mostra como uma cidade do interior de Sio Paulo reage as mudangas
trazidas pela expansio da sociedade capitalista e pela indastria dos bens simb6-
licos dela derivada, no caso, a televisao.

O que a primeira vista poderia parecer aos olhos do leitor de hoje um es-
tudo determinista, se desfaz diante da afirmacio do autor, no capitulo inicial,
de que “as causas e os efeitos nio se caracterizam plenamente”. (p.16). Para
Milanesi, ndo basta apenas constatar as mudangas na cidade trazidas pela TV:
importa saber qual é a direcio de tais interferéncias. Nesse sentido, nio parece
haver davida no procedimento metodologico escolhido; estudar “os estimulos
externos sobre a cidade e a rea¢io do meio” tendo em vista a tendéncia global e
o comportamento local dai resultante. Observa-se nesse ponto a influéncia das
correntes norte-americanas no estudo da Comunicacio, ainda bastante presen-
tes entre os pesquisadores brasileiros daquela época.

Mas o autor logo esclarece que sua leitura da TV em Ibitinga nio é deter-
minista: o autor lan¢a mio de diversas estratégias investigativas “sem restricio a
métodos e técnicas”, que serdo usados na medida de suas necessidades. Eis aqui
o primeiro fator que distingue O paraiso via Embratel da imensa maioria das pes-
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quisas feitas hoje: Para Milanest, € o objeto que funda o método, e nio o contra-
rio.A observacio participante do autor, soma-se a leitura de periédicos locais, os
depoimentos de antigos moradores e o uso de questionario e entrevistas.

Eis que surge, assim, a primeira referéncia tedrica importante para o livro
do professor Milanesi; Os parceiros do Rio Bonito, de Antonio Candido, obra de
1971, e que se tornou paradigmatica de um modo de se fazer pesquisa de cam-
po na area de ciéncias sociais. Vejo esta obra de Antonio Candido como uma
inspiracao metodoldgica de O paraiso via Embratel, assim como o foram para seu
autor a convivéncia com Paulo Emilio Salles Gomes, referido no preficio, e seu
orientador, o professor Egon Schaden.

Essa inspiracio metodoldgica estd expressa na preocupacio de Milanesi com
os casos individuais e os detalhes que estio plenos de significado, extraidos do
livro de Candido, como na passagem a seguir:““[...] o senso do qualitativo é con-
dicio de eficiéncia nas disciplinas sociais, e que a decisio interior do socidlogo,
desenvolvida pela meditacio e o contato com a realidade viva dos grupos, é tio
importante quanto a técnica de manipula¢io de dados”.

Inspirado em Candido, Milanesi dird que “é preciso flexibilidade no trabalho
de investigar quando a busca de significa¢io caracteriza-se como fundamen-
tal”. (p.17).“O interesse pelo homem em seu meio foi a mola propulsora deste
trabalho”, escreve Milanesi, que buscou estudar um problema de comunicacio
especifico (a chegada daTV em Ibitinga) inserido no contexto histérico-social.

Como salienta o autor, em 1978 a pesquisa em Comunica¢io no Brasil ainda
era “area pouco explorada e carente de informagdes bibliogrificas” e o que havia
a disposi¢io dos pesquisadores possuia poucos pontos de contato com os obje-
tivos do seu estudo. Aqui, o trabalho de Milanesi adquire o propoésito de fazer
perguntas mais do que buscar respostas: “Este estudo apresenta mais dados do que
discussoes tedricas. No entanto, nesse estagio das pesquisas de Comunicagdes, o
inverso, como tem acontecido, talvez ndo fosse o mais indicado”. (p. 18)

Kk k

Dividido em oito capitulos, o livro obedece 2 um movimento que vai do
geral ao particular. A cidade de Ibitinga ¢, inicialmente, objeto de um retros-
pecto histérico e cultural e, em seguida, estudada a partir das relacbes entre
meios de comunicag¢io e sociedade de consumo. Ibitinga surge, assim, como um
microcosmo a partir do qual pode-se visualizar o impacto provocado pela TV
na regido central do estado de Sdo Paulo, no momento mesmo em que ocorre.
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Assim, podemos acompanhar, em Ibitinga, o movimento de transformag¢io
de uma comunidade pequena e fechada, cuja comunicagio estruturava-se na
cultura oral, em uma sociedade que vivencia cada vez mais o processo de ur-
banizacio e a presenca da comunicagio de massa. E curioso observar que em
Ibitinga a populag¢do nio apenas queria esse novo meio, como se mobilizou para
ultrapassar os obstaculos necessarios para a recep¢io do sinal de TV, inclusive
demandando recursos proprios, como explica Milanesi.

Em substitui¢io a memoria coletiva e a oralidade tradicional, a TV vai, cada
vez mais, introduzindo novos padroes de valores e costumes, “padroes esses de-
terminados pelos que controlam as mensagens emitidas” (p. 99). Deste modo,
os folclores e as culturas locais sio substituidos por aquilo que Edgar Morin
chamou de “folclore mundial”.

Com efeito, é evidente a sintonia deste livro com os paradigmas da pesquisa
em Comunica¢io na América Latina, que naquele momento estava empenhada
em criticar as estruturas de poder dos meios de comunicagio e as estratégias de
dominacido dos paises capitalistas.

Ao dizer isso, nio pretendo, em absoluto, reduzir o cariter de inovac¢io do
livro de Milanesi, nem tampouco considera-lo datado. Cito um argumento para
demonstrar o apuro tedrico e a sutileza da anilise: ao discorrer sobre a cultura
de massa, amparado em MacDonald e Moles, dois autores fundamentais naquele
momento historico, além do ji citado Morin, Milanese ji alertava para a estra-
tégia de inclusio de elementos da alta cultura na comunicagio de massa, cujo
resultado é a parddia, “‘situada na zona intermediaria entre o erudito e o popular
e usa, 20 mesmo tempo, elementos de ambas”. (p. 100).

Ora, temos aqui o diagnoéstico da cultura como sendo um problema ao
mesmo tempo estético e politico, o que nos remete aos argumentos de Fredric
Jameson, por exemplo, que, no contexto do campo tedrico da chamada “pds-
-modernidade” teorizou sobre a aboli¢io de algumas fronteiras, como a “erosio
da distin¢do entre alta cultura e cultura de massa”.Voltando a Milanese, destaco
um pequeno trecho que é revelador do acerto de seu diagnéstico: “Este fend-
meno merece particular aten¢io pelo fato de manifestar-se frequentemente em
Ibitinga. As novidades importadas, recebidas no dia-a-dia, sobrepostas aos valo-
res mais antigos, podem gerar situa¢des hibridas e inéditas.” (p.100).

Outro argumento que considero emblematico no livro estd na visio nio
ortodoxa das estruturas sociais manifestada pelo autor, que relativiza o conceito
de luta de classes. Ao se referir a segmentacio da programacio da TV, o autor
explica que “a divisdo dessas faixas de consumidores nio pode ser definida pelas
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classes sociais”, e que o “estudo da Comunica¢io de massa no Brasil deve levar
em consideracio esses fenomenos”. (p. 102)

Para concluir, destaco as perspectivas apontadas pelo autor no capitulo final,
que, alids, ndo eram nada otimistas em relagio ao impacto futuro da TV no te-
cido social:

“Nio ha interesse nem possibilidade de transformar a TV num veiculo que
contribua para a avaliacio critica da realidade coletiva. A TV continuara sendo
um veiculo confirmador da sociedade capitalista e nio um meio de reflexio
aberta em busca de caminhos para uma sociedade de baixo indice de desen-
volvimento. A alteracio desse esquema s poderia ocorrer dentro de mudancas
mais amplas.” (p.216).

Por fim, o progndstico apocaliptico do professor Luiz Milanesi, feito ha 35
anos em sua pesquisa de Mestrado, parece ter se confirmado, ja que a televisio
aberta estd hoje profundamente submetida as regras da audiéncia e do entrete-
nimento a qualquer preco, que sio algumas das feicdes assumidas pela civiliza-
¢do do espetaculo, que é a marca de nosso tempo.
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Joseph Luyten: um Inovador da
Escola Latino Americana

de Comunicacao

Maria Isabel Amphilo'

LUYTEN, Joseph. A literatura de cordel em Sdo Paulo. Sio Paulo, Loyola, 1981

Ha muito mais de um século
Todo sertdo brasileiro
Principalmente o Nordeste
Este em sendo o primeiro
Que tem através do verso
Noticia do mundo inteiro

1.  Pobs-doutoranda na Escola de Comunicagdes e Artes na Universidade de Sio Paulo,
Doutora em Comunica¢io Social pela Universidade Metodista de Sio Paulo, com es-
tagio doutoral pela Universidad Nacional Auténoma de Mexico (UNAM). Membro
do Grupo de Pesquisa Pensamento Comunicacional Latino Americano e da Rede
Folkcom. Bolsisa FAPESP (Fundacio de Amparo a Pesquisa do Estado de Sio Paulo).
Lattes: http://lattes.cnpq.br/9660628013591798. E-mail: isabelamphilo@hotmail.com.
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"Temos jornal e revista
Mas o sertdo ndo conhece
A sua atualidade

Em poucas cidades cresce
Sertdo sé se informa bem
Quando o cordel aparece

Manoel Caboclo e Silva (Juazeiro do Norte)

“Os especialistas em comunicagdo precisam da orientagdo dos folcloristas,
de forma a ndo agredir a cultura.” Joseph Luyten

Introducdo: um inovador

Joseph Luyten foi um dos maiores especialistas em Literatura de Cordel no
Brasil. Incentivado por seu orientador de mestrado e doutorado, na Escola de
Comunicag¢des e Artes, da Universidade de Sio Paulo, Dr. Egon Schaden, consi-
derado o pai da Antropologia no Brasil. Luyten que era holandés de nascimento
tinha alma brasileira, que ao lado de sua esposa, companheira e principal moti-
vadora na vida, Sonia Bibe, Luyten é considerado um dos principais estudiosos
em cultura brasileira, sendo conhecedor profundo da literatura de cordel, fazen-
do parte da segunda geracio de pesquisadores da Universidade de Sio Paulo,
que se debrucaram sobre as expressdes da cultura popular para compreender o
modo de ser e pensar do brasileiro.

A publica¢io de sua dissertacio de mestrado “A Literatura de Cordel em Sdo
Paulo: saudosismo e agressividade” (1981) foi de extrema importancia para a se
conhecer o que se tinha de material na época. No periodo de mestrado, Luyten
revela que conheceu e entrevistou quase a totalidade dos poetas cordelistas e
repentistas em Sio Paulo. Coletou, sistematizou e classificou “mais de 1.200
escritos (entre teses, obras, artigos e recortes de jornais) a respeito da Literatura
Popular em verso, oral e escrita no Brasil” (LUYTEN, 1981, p. 11). Com o
passar dos anos Luyten colecionou cerca de 19 mil folhetos, além de livros, he-
meroteca, almanaques, calendarios, arquivos especializados, discografia, gravuras
e xilogravuras na area da Cultura Popular. No mesmo ano, em 1981, Luyten
inicia seu doutorado com o Dr. Egon Schaden, mas desta vez vai pesquisar uma
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categoria jornalistica mais especifica. Luyten pesquisa “A noticia na Literatura de
Cordel” (1984), em que vai pesquisar o carater noticioso do jornalismo popular
expresso no cordel.

Para entender melhor a importancia das pesquisas de Joseph Luyten é preci-
so recordar o fendmeno das migracdes no Brasil, principalmente e a partir dos
anos 50, em que houve um grande éxodo rural, em busca de melhores oportu-
nidades na cidade grande. Com o “boom” industrial no eixo Rio-Sio Paulo, a
construcio de Brasilia, além da construcdo das estradas pelo pais. O desenvolvi-
mento do Brasil pedia trabalhadores, que vinham de todas as partes, principal-
mente das areas de seca. Na década de 1960, com a difusio e acessibilidade do
radio, muitos proclamaram o fim da Literatura de Cordel, o que se fortaleceu na
década de 1970, em que houve um clamor geral, devido ao desaparecimento da
literatura popular impressa. O fenémeno chamou a ateng¢io de pesquisadores,
que se voltam para a literatura de cordel para compreendé-lo. Luyten afirma
que nessa época a grande maioria dos “folhetos sio de cunho jornalistico e
consolida-se uma nova tendéncia, que é a de autoridades e elementos do mun-
do politico e comercial fazerem uso da literatura popular” (1981, p. 25). Luyten
se debruga, entio, sobre o folheto de cordel e pesquisa sobre a *“Comunicagio de
novas ideias através da literatura popular em verso” (1980). O pesquisador vai a busca
das informacoes e ideias que eram veiculadas nos folhetos de cordel, o seu ca-
rater noticioso, além da expressio do modo de ser e pensar do nordestino, mais

precisamente, o migrante.

1. A trajetéria de Joseph Luyten

Joseph Maria Luyten nasceu em 15 de agosto de 1941, em Brunssun, Holan-
da e veio ainda crianga para o Brasil com a familia. Em 1952, a familia Luyten
aportou na cidade do Recife, em Pernambuco. Casou-se com Sonia Bibe, sua
grande amiga e companheira de vida, com quem teve trés filhas Caroline, Na-
thalie e Isabelle, que se casaram e lhes deram trés lindas netinhas. Sonia e Jo-
seph Luyten formaram uma parceria de vida e pesquisa que tornou possivel a
realizacio de densas pesquisas em Historias em Quadrinhos e em Literatura de
Cordel, expressdes da cultura popular que revelam o modo de ser e pensar.

Joseph Luyten teve uma triplice formacio. Estudou Administracio (PUC,
1964), Jornalismo (Casper, 1968) e Letras/Inglés (Mogi, 1968), além de suas
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especializacdes em Literatura Inglesa (USP, 1970) e Jornalismo (Casper, 1977).
Luyten comecou sua carreira no magistério e lecionou nas Faculdades Media-
neiras (1971-1972), Faculdades Integradas Alcantara Machado (1972-1973), Fa-
culdade de Ciéncias e Letras de Santo Amaro (1972-1974), UNIP (1975-1978),
Faculdade Casper Libero (1973-1979).

Em 1980, ingressa no Mestrado em Comunica¢io, na Escola de Comuni-
cagdes e Artes na Universidade de Sio Paulo, orientado por Egon Schaden,
considerado pai da Antropologia no Brasil. Sua pesquisa sobre “A Literatura
de Cordel em Sdo Paulo: saudosismo e agressividade” fol muito importante, no
momento em que a cultura brasileira, a identidade cultural e a mesticagem
eram temas que a academia estudava para tentar entender quem era esse
“povo brasileiro” e as expressdes que revelavam nossa identidade cultural.
Nesse mesmo periodo Luyten leciona no Instituto Pe. Manuel da Nobre-
ga (1980-1981), Faculdades Integradas Princesa Isabel (1981-1982), ESPM
(1976-1983). Ainda em 1983, Luyten inicia seu Doutorado em Comuni-
ca¢io na ECA, com o mesmo orientador e desta vez vai buscar “A noticia
na Literatura de Cordel”, como uma continua¢io das pesquisas realizadas no
Mestrado; e lecionando na graduag¢io na mesma universidade, Universidade
de Sio Paulo (1973-1984).

Em 1984, a familia Luyten parte para o Japio, onde o professor Luyten re-
aliza seu po6s doutoramento no National Museum of Ethnology e leciona na
Osaka University of Foreing Studies (1986-1987), Tokyo University of Foreing
Studies (1987-1988), University of Tsukuba (1987-1991). Em 1991, foi con-
vidado para Teikyo University Europe (1995-1997), Tenri University (1995-
1997). Além de ser Professor Visitante na Université de Poitiers (1997-1998), o
professor Luyten organiza o Fonds Raymond Cantel, que, conforme ele, é consi-
derada a maior biblioteca de Literatura de Cordel do mundo.

Em 1999, a familia Luyten volta ao Brasil e vai morar na cidade de Sio
Vicente, um pedido da esposa que fora atendido. Luyten, entio, leciona na Uni-
versidade Metodista de Sio Paulo (1999-2006), onde orienta 13 dissertacdes
de mestrado e 4 teses de doutorado em Folkcomunicagio e Folkmidia. Joseph
Luyten produziu 15 livros e 15 capitulos de livros, além de centenas de artigos
publicados no Brasil e no exterior. Além da importante exposi¢io realizada no
SESC Pompéia, em Sio Paulo, de 18 de abril a 27 de maio de 2001, sobre os
“100 anos de Cordel”, em que apresentou uma selecio de 300 folhetos de cor-
del, de seu acervo pessoal.
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2. Aportes Teédricos e Metodoldégicos

A partir das referéncias bibliograficas utilizadas em “A Literatura de Cordel em
Sao Paulo”, percebe-se a decisio em valorizar autores brasileiros, sendo esses sua
maioria, como: Luiz Beltrio, José Marques de Melo, Roberto Benjamin, Flores-
tan Fernandes, Américo Pellegrini, Antonio Fausto Neto; e entre os autores es-
trangeiros estio: Egon Schaden, Roger Bastide, George Foster, Alice Koshiyama
e Raymond Cantel. A Gnica obra em lingua estrangeira citada é “Littérature Du
peuple au Brésil, Du conte merveilleux aux histoires de lutte” (Tese, Sorbonne, 1976).
Nio por falta de conhecimento do pesquisador, mas por convic¢io tedrico-
-metodoldgica e cultural, visto que a pesquisa era sobre a literatura de cordel,
expressa em lingua portuguesa e em contexto brasileiro, decidiu-se por valo-
rizar autores comunicdlogos, antropdlogos, socidlogos e folcloristas brasileiros,
ou estrangeiros pesquisadores da cultura brasileira, como o proprio orientador.

O autor revela que decidiu por coletar e selecionar uma bibliografia espe-
cializada reunindo cerca de 1.200 documentos originais e cerca de 6.000 obras
de folhetos de cordel,“conhecendo pessoalmente a maioria dos pesquisadores e
boa parte dos poetas populares do Brasil” (p. 13). A preocupag¢io do pesquisador
estd claramente na importancia de coleta de folhetos de cordel e de bibliografia
especializada, que na época nio se tinha sistematizado. Luyten afirma que “este
estudo se preocupou principalmente em procurar definir o que se faz em Sio
Paulo com referéncia a chamada Literatura de Cordel. Levando em considera-
¢io toda a problematica da mutacio [...]” (1981, p. 191).

Joseph Luyten cita brevemente sua linha tedrica. Ele adota uma perspectiva
eclética em termos tedricos assumindo influéncias funcionalistas, estruturalistas
e semioldgicas. As ideias dos tedricos da Escola Norte-americana estio presen-
tes, através das teses de Lazarsfeld, sobre o lider de opiniio, e de Schramm sobre
a questio do efeito produzido pela mensagem, em que Luyten explica que:

Quanto mais interesse nossas comunica¢des obtiverem, mais
possibilidades elas tém de serem guardadas na memoria do re-
ceptor e, portanto, haverd mais possibilidade de elas de elas
serem transformadas em acio (LUYTEN, 1988, p. 6).

Mas, cita também ideias neomarxistas, a partir de outros autores, ao citar, por
exemplo, Edison Carneiro, quando afirma que “Os ideais da classe dominante
foram algum dia os ideais de todo o povo, embora permanecam apenas no seio
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dos setores politicamente mais atrasados” (CARNEIRO apud LUYTEN, 1981,
p. 17) e, também, quando cita Gramsci que afirma que a formacio de uma cul-
tura nacional-popular depende da invasio dos camponeses no espaco da politica
(WEFFORT apud LUYTEN, 1981, p. 13).

Essa mesticagem tedrica é caracteristica da Escola Latino-americana de Co-
municacido, que ja apresentava seus inovadores na década de 1970, tendo como
principal caracteristica a “critica ao conhecimento existente” (MARQUES DE
MELO apud AMPHILQO, p. 254). Mais, com a valorizacdo dos autores brasilei-
ros, Luyten revela-se pesquisador da Geraciao Inovadora. O pesquisador assume
a perspectiva analitica, em relacio ao fenomeno da literatura de cordel e como
ele se expressa, realizado a anilise de contetido. Luyten fundamenta-se em Jac-
ques Leauté (Concepciones politicas y juridicas de la informacién, 1964), para afirmar
que a literatura de cordel cumpre seu papel informativo, preenchendo total-
mente as funcdes da informacio.

Como processo de comunicagio extremamente dependente da
aceitacdo popular, a Literatura de Cordel ia se adaptando as ne-
cessidades de seus consumidores. E essas iam se modificando a
medida que havia precisio de certo tipo de informacio (p. 23)

O autor relaciona fluxo de migra¢do no pais aos meios de expressao popular,
mais precisamente a literatura de cordel. Luyten busca na analise da literatura de
cordel a esséncia do migrante nordestino, que revela por vezes os sentimentos
de saudosismo e de agressividade, além de problemas decorrentes da migracio,
mais presentes e expressivos em Patativa do Assaré (1981, p. 42). Luyten afirma
que “houve muitas revoltas dos nordestinos escravizados que iam morrendo,
devido aos maus tratos e doengas tropicais” (p. 35). Luyten admite o poeta po-
pular enquanto lider de opinido, devido a estar “sujeito as novas influencias e
as mudancas se processam mais rapidamente nele do que no migrante comum”
(1981, p. 193).

Em seu livro “Sistemas de Comunicagio Popular”, Luyten (1988, p. 10) afir-
ma que “sua funcdo ¢é a de dar prestigio ou credibilidade a um determinado
comunicador ou assunto”. Tese defendida também por Luiz Beltrio, baseado
no processo de comunicagio em duas etapas, de Lazarsfeld. Luyten revela-se,
entdo, funcionalista, mostrando o poeta popular como um lider de opinido na
comunica¢io popular, como também a perspectiva funcionalista da antropo-
logia ao abordar a “dinidmica que impera dentro de uma cultura”, tratado por
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Radcliffe-Brown (HOEBEL & FROST, 1995, p. 23), pode resultar transfor-
macdes sociais. Porém, Luyten declara que esta pesquisa, especificamente, tem
carater exploratério e que podera servir de base para estudos posteriores em
comunica¢io popular.

E no retorno ao Brasil e o inicio da docéncia e pesquisa na Universidade
Metodista de S3o Paulo, que finalmente Joseph Luyten, aceitando o desafio
proposto por José Marques de Melo, abraca a Folkcomunicag¢io e se debruca ao
desenvolvimento da teoria da Folkmidia (2002) em que ele afirma

[...] julgamos conveniente destacar o termo folkmidia como
significativo de utilizacdo de elementos folkcomunicacionais
pelos sistemas de comunicagio de massa. Acreditamos, desta
forma, estarmos colaborando para um entendimento melhor
de um fenémeno que se torna mais e mais evidente em uma
época como a nossa, em que o inter-relacionamento das varias
formas distintas de comunicacio vai se revestindo de interesse
cada vez maior da parte de estudiosos do fenémeno geral a
que chamamos Comunica¢io Social. (LUYTEN, 2002, p. 6).

Joseph Luyten conceitua a Folkmidia como a utilizacio de elementos fol-
cléricos, folk, nos sistemas de comunicacio social, nos meios formais de comu-
nicac¢do. Ou seja, esse inter-relacionamento das distintas formas de comunicac¢io
¢, nada mais que, a retroalimentacio, que ocorre entre os sistemas comunicacio-
nais, que atuam também com os sistemas de comunicagio popular, e dinami-
zam os processos de apropriacdes simbdlicas, através dos atores sociais, e um se
alimenta do outro, numa antropofagia de informacdes e intercambio simbdlico.

3. Comunicagao Cultural: Os fluxos migratorios e os aspec-
tos socioeconémicos expressos na Literatura de Cordel

A obra“A Literatura de Cordel em Sdo Paulo”, de Joseph Maria Luyten, ¢ fruto
de anos de pesquisa e de trabalho intenso voltado a investigacio da expressio
do poeta popular em forma de cordel. A beleza dos versos revela a estética
popular. As sextilhas e quadras mostram a estrutura escolhida, ainda inspirada
nos cordéis ibéricos, dos tempos da coloniza¢io do Brasil. Luyten vai a fundo
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no sentimento e na alma nordestina, no exilio, fora do seu lugar de nascenca, a
memoria nostilgica de tempos que nio voltam mais e a dura realidade vivida no
exilio, sdo expressas em forma de poesia, melhor de cantos de exilio.

A Introducio de Egon Schaden® ressalta a importancia das pesquisas de
Luyten ao tratar dos problemas sdcio-economicos decorrentes das migracdes.
O ser humano que sai do seu lugar de pertenca nio por vontade propria, mas
porque as condi¢des praticamente o obrigavam a exilar-se em outras terras em
busca de sobrevivéncia.

Nesse sentido, o nordestino exilado “mantém a sua natureza de arte autén-
tica”, revelando seu habitus e seu ethos através dos versos e da arte popular. No
exilio formaram-se grupos, que embora nio fossem da mesma familia, identifi-
cavam-se através do sotaque e buscavam, através da solidariedade, criar lagos de
afeto na busca pela sobrevivéncia, como também, preservar a cultura local, prin-
cipalmente revelada nas expressdes folcléricas e na culiniria, preservada através
do fluxo migratorio.

A Literatura de Cordel, dessa maneira, foi um meio de expressio popular
que se irradiou por todo o pais, desde o Norte, Centro-Oeste, Sudeste e Sul;
revelando os problemas sociais, politicos, econdomicos pelos quais os migrantes
vivenciavam no exilio. O processo de aculturacio é revelado através dos versos,
porém, os grupos conseguem preservar o habitus do sertanejo em plena me-
tropole. Seu modo de ser, de pensar; suas crencas e valores sio preservados nos
grupos sociais e nas feiras, que era ponto de encontro e onde se compravam as
comidas de sua terra e os folhetos de cordel, que eram logo identificados pelos
poetas e repentistas. Os cordéis, assim como os poemas €picos, cantavam a bra-
vura e a coragem do nordestino em terra estranha.

Joseph Luyten revela que selecionou nesta pesquisa cerca de 1200 docu-
mentos, 0 que torna a obra um documento imprescindivel nas pesquisas sobre
a Literatura de Cordel e a sua relacio com a migra¢io nordestina em todo o
pais, mas principalmente, os problemas relacionados aos fluxos migratorios em
Sio Paulo, as relacdes estabelecidas e as informacdes veiculadas nos folhetos de
cordel, que além de estabelecer o vinculo com a memoéria e o lugar de nascenca,
fortaleciam os lagos entre os grupos sociais que se formavam e que promoveram
a preservagao da cultura nordestina em Sio Paulo e em todo o pais.

2. Orientador de Doutorado do Professor Luyten, na Eca/USP.
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Consideragoes Finais

Na comemorac¢io do Cinquentenario das Ciéncias da Comunica¢io no
Brasil este Ciclo de conferéncias nos presenteia com uma revisio de obras e
autores, que foram determinantes no desenvolvimento e na pesquisa na his-
toria das ciéncias da comunica¢io no Brasil. Nesse contexto, Joseph Maria
Luyten, holandés de nascimento, mas alma brasileira, deixou seu valoroso lega-
do nio somente a comunica¢io, mas a cultura brasileira, que com “paciéncia
beneditina”, palavras de seu orientador de mestrado e doutorado Dr. Egon
Schaden, coletou, sistematizou e classificou, como ninguém antes havia elabo-
rado, a literatura de cordel no Brasil, que gerou a obra Um Século de Literatura
de Cordel (2001).

O Professor Luyten, como era conhecido entre os alunos, nos deixou “fora
do combinado”, como diz Rolando Boldrin, mas deixa seu legado nas Ciéncias
da Comunicagio e, principalmente, nas pesquisas em Literatura de Cordel, que
torna imprescindivel o seu conhecimento para a continua¢io dos estudos sobre
os sistemas de comunicacido popular e a identidade cultural brasileira e, mais
precisamente, nordestina revelada nos folhetos de cordel.

E preciso retornar a Literatura de Cordel para ouvirmos o povo, para en-
tendermos suas ideias e opinides, para tentar entender as mudangas e transfor-
macdes na dinimica da sociedade brasileira. Quem é esse brasileiro, migrante?
O que diz, o que pensa, o que sente e o que deseja? E terminamos com duas
questdes colocadas por Luyten (1981, p.191) a respeito do poeta de cordel: Que
individuo, se ele vem de todas as partes do pais? Que comunidade, se ela esta
em constante desagregacio?
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27.
O ensaista e as imagens
dos cineastas'

Alfredo Dias D'Almeida?

BERNARDET, Jean-Claude. Cineastas e imagens do povo. [1985]. 2ed.rev.
ampl. Sio Paulo, Companhia das Letras, 2003.

1. Uma alusdo ao titulo do artigo de Simplicio Neto, “Bernardet e as imagens do provo”,
que abre o catilogo da Mostra Cineastas e Imagens do Povo, promovido pelo Centro
Cultural Banco do Brasil, da qual foi curador. CCCB — Centro Cultural Banco do Bra-
sil. Mostra Cineastas e Imagens do Povo. Catilogo. Rio de Janeiro, Sio Paulo, Brasilia.
abril a junho de 2010. Disponivel em: <http://www.cineastaseimagensdopovo.com.
br/ 05_textos.html>. Acesso em: 24 jul. 2013.

2. Doutor em Integracio da América Latina (Comunica¢io e Cultura) pelo Programa de
Pds-graduagio em Integracio da América Latina (Prolam) da Universidade de Sio Paulo.
Foi Professor e Diretor Académico da Faculdade do Povo (FAPSP) de 2008 a 2013. Foi
Professor Assistente I da Umesp, nos cursos de Radio ¢ TV e de Cinema Digital, de 2003
a 2012. Participa, como membro pesquisador, do Laboratério Aruanda pesquisas e analises
sobre métodos de produc¢io audiovisual de nio fic¢do (Aruanda Lab.doc), da Escola de
Comunicagio e Artes da Universidade de Sao Paulo. E-mail: dalmeida.alfredo@gmail.com
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Um critico inovador

Jean-Claude Bernardet, filho de franceses, nascido na Bélgica, e brasileiro
por opgio, é critico e professor de cinema, escritor, roteirista e ator. Em 1965,
Ao lado do critico de cinema Paulo Emilio Salles Gomes, do jornalista Pompeu
e do cineasta Nelson Pereira dos Santos, criou o primeiro curso universitario
de cinema do Brasil, na Universidade de Brasilia. Apos o fechamento do curso,
pelo governo militar, retorna a Sio Paulo e, em 1968, passa a lecionar na Escola
de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sio Paulo (ECA/USP), pela qual
se aposenta, em 2004.

Multifacetado, ele é autor de mais de uma dezena de ensaios criticos, roman-
ces e roteiros de fic¢do. Alguns de suas obras tornaram-se referéncia obrigatoria
nos estudos e pesquisas realizados sobre o cinema brasileiro. “Brasil em Tem-
po de Cinema”, de 1967, por exemplo, é leitura fundamental para quem quer
compreender e refletir sobre a producio do Cinema Novo. Outro importante
ensaio, escrito em parceria com Maria Rita Galvio, é “O Nacional e o Popular
na Cultura Brasileira — Cinema”, de 1983, analisado por Antonio de Andrade no
Ciclo de Conferéncia 50 Anos das Ciéncias da Comunicagdo no Brasil — a contribuigdo
de Sao Paulo. Ha quem considere “Historiografia Classica do Cinema Brasileiro”,
de 1995, seu livro mais importante. Outros preferem “Cineastas e imagens do
povo”, uma obra inovadora, por ser a primeira a analisar e discutir os documen-
tarios cinematograficos brasileiros. Ela foi merecedora, inclusive, de uma mostra
de titulo homénimo, promovida pelo Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB),
de abril a junho de 2010, com exibi¢io de todos os documentirios citados, de-
bates e oficinas, realizada no Rio de Janeiro, em Sio Paulo e em Brasilia.

O livro “Cineastas e imagens do povo” é o objeto dessa resenha.

Uma obra inovadora

“Cineastas e imagens do povo”, de Jean-Claude Bernardet, referéncia na bi-
bliografia cinematografica brasileira, foi lancado em 1985 pela Brasiliense e re-
lancado, em edi¢io revista e ampliada, em 2003, pela Companhia das Letras. Nas
palavras do autor, trata-se de um ensaio realizado a partir da analise ideoldgica e
estética de alguns dos documentarios mais representativos da producio brasileira
das décadas de 1960 e 1970. Na segunda edi¢io, traz um apéndice com ensaios
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sobre outras producdes do periodo: Cabra marcado para morrer, de Eduardo Cou-
tinho (1984), Os anos JK, uma trajetéria politica, de Silvio Tender (1980); Brasilia
segundo Feldman, de Vladimir Carvalho (1979); Greve, de Jodo Batista de Andrade
(1979); Bragos cruzados, maquinas paradas, de Sérgio Toledo Segall e Roberto Ger-
vitz (1979); O homem que virou suco, de Jodo Batista de Andrade (1980); Chapelei-
ros, de Adrian Cooper (1983); Casa de cachorro, de Thiago Villas-Boas (2001), e A
margem da imagem, de Eduardo Mocarzel (2002). Com excecao dos dois tltimos
e de uma nota complementar ao ensaio sobre Cabra marcado, inéditos, os demais
haviam sido publicados no decorrer da década de 1980.

A importancia dessa obra no conjunto da literatura analitica filmica e a sua
permanente atualidade se devem a varios fatores. O primeiro, inegavelmente, foi
o fato de abordar uma tematica até entdo ignorada pelos estudiosos da area: os
documentirios de curta-metragem produzidos no Brasil, na esteira do Cinema
Novo, e suas transformagdes estruturais durante quase uma década. Em segundo
lugar, ha o fato de a propria metodologia de analise, que tem por base o estrutu-
ralismo, ser ainda hoje uma importante ferramenta na interpretacao filmica. Por
fim, mas nio menos importante, ha o formato ensaistico da obra, que permite
a0 autor, durante sua analise, questionar seu proprio papel como critico, atitude,
se nio pioneira, bem rara na época e, por que nio dizer, mesmo hoje.

Em suas anilises, Bernardet se propde a “descobrir mecanismos de compo-
sicdo, de organizagio, de significa¢io, de ambiguidade, estabelecer a coeréncia
ou as contradi¢des entre estes mecanismos’ (p.183). Dessa maneira, procede a
uma descricio interpretativa dos discursos envolvidos, a que denomina vozes —
a“do dono”, a “do documentarista” e a “do outro” — procurando apreender as
estruturas de significados a partir dos quais esses discursos ganham inteligibili-
dade. A ele interessa mais a forma como esses discursos surgem na rela¢io entre
o cineasta e seus “personagens” do que a tematica apresentada. Tal movimento
parte, numa ponta, da ado¢io, pelos cineastas, do “modelo socioloégico”, em que
predomina a “voz do dono”, até chegar a uma “nova dramaturgia” em que a
presenca do diretor e a equipe de filmagem, bem como o conflito entre o pri-
meiro e a personagem, sio explicitadas.

Nesta resenha, parafraseando o proprio critico, nos perguntamos: que meca-
nismos de composi¢io e de organizacio sio utilizados no livro, para estabelecer
uma coeréncia interna a tese que defende?

Para responder a essa questio e identificar a forma como as analises e as ar-
gumentacdes sio encadeadas, é imprescindivel dar destaque ao discurso (a voz
do autor).
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A voz do critico

Tanto na “Adverténcia ao leitor” quanto na “Introducio”, Jean-Claude Ber-
nardet deixa claro que o livro é um ensaio, em que tenta analisar a linguagem de
documentarios brasileiros dos anos 1960 e 1970, representativos da “crise intensa,
profundamente criadora e vital” (p.12) por que passou o cinema desse género no
periodo. Para o autor, o “modelo sociologico”, caracteristico dos documentarios
do Cinema Novo produzidos em 1964 e 1965, “foi questionado e destronado”,
possibilitando o surgimento de novas “tendéncias ideoldgicas e estéticas” (idem).

O ensaio é marcado por uma dindmica, em que se busca “evoluir para no-
vas formas de cinema documentirio diferenciando-se do modelo sociolégico”
(p.103). Dai, explica o autor, a estrutura temporal descontinua do ensaio — a
ordem em que os filmes sio apresentados e analisados nio obedece a crono-
logia de lancamento dos filmes —, em que se coloca Viramundo no inicio das
analises. Nao por acaso, esse comentario surge no meio da anilise de Indiistria,
documentirio cuja estrutura o livro emula. Além disso, o ensaio tem um “ca-
rater fragmentado em pequenos blocos relativamente autonomos” (p.104), o
que permitiria ao leitor estabelecer conexdes interpretativas, que o autor deseja
“ndo de todo estar controlando”.

O ensaio, como género textual, contrapde-se ao artigo cientifico, e evoca
Ensaios, de Montaigne, em seu estilo dialégico, divagante e antidogmatico, que
tem por base a liberdade de espirito, a reflexdo sobre as coisas do mundo ¢ a
originalidade do pensamento. Como salienta Adorno®:

E inerente 4 forma do ensaio a sua propria relativizacio: ele
precisa compor-se de tal modo como se, a todo o momento,
pudesse interromper-se. Ele pensa aos solavancos e aos peda-
¢os, assim como a realidade é descontinua, encontra sua uni-
dade através de rupturas e nio a medida que as escamoteia. A
unanimidade da ordem légica engana quanto a esséncia anta-
gonica daquilo que ela recobre. A descontinuidade é essencial
a0 ensaio, seu assunto é sempre um conflito suspenso.

3. ADORNO,TheodorW. O ensaio como forma. In: COHN, G. (Org.). Theodor W. Ador-
no: sociologia. Sio Paulo: Editora Atica, 1986. (Colecio Grandes Cientistas Sociais, 54)
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Ao se valer desse género textual, o critico se liberta da pretensio de oferecer
analises completas e definitivas. Ele coordena ideias, intui¢des, metaforas, ila-
¢des. E promove avancos e recuos em suas argumentacdes. Permite-se ainda, ao
longo das anilises, o uso incessante do verbo na condicional — “seria possivel”,
“poderia” — e do subjuntivo — se o realizador quisesse; se ele pudesse —, ou a
exposicio de opinides pessoais, como com relagio a Os queixadas, categorizado
como “fraco”. O critico considera, “modéstia a parte” (p.211), que enriquece o
documentirio com sua interpretagio, apesar de afirmar que ele nio resolve ou
nem aborda “um problema que lhe no entanto é essencial (a saber, a questao da
producio da historia) e que isso lhe prejudique sensivelmente”. Ora, se Rogério
Corréa* o fizesse, cairia na armadilha do cientificismo, questionando a validade
da historia oral. Os queixadas seria outro filme, e nio caberia o comentario de
que se representa um indicativo de um novo rumo no documentario brasileiro
“pelo tratamento que dava na tela aos operarios e a voz do outro” (p. 212).

Foi comentado o carater fragmentado do livro, que vem dividido, segundo o
seu proprio autor, “em pequenos blocos relativamente autonomos”. Mas trata-
-se de autonomia relativa, pois estd amarrada pela defesa de que houve uma
continuada “evolu¢io” do documentirio brasileiro, evolucio essa que se quer
demonstrar. A continuidade (“evolutiva”) é estabelecida pela sequéncia dos titu-
los dos blocos. Apesar de extensa, vale apresentar a lista de titulos e os respectivos

documentirios analisados em cada um, seus produtores e o ano de lancamento:

Documentario(s) Diretor(es)

O modelo sociologico ou Viramundo Geraldo Sarno 1965
a voz do dono

Maioria absoluta Leon Hirszman 1964-66
O modelo socioldgico, II | Subterraneos do Futebol | Maurice Capovilla 1965

Passe livre Oswaldo Caldeira 1974

1h

O/esp elho perturba o A opiniio publica Arnaldo Jabor 1966
método

4. O sobrenome de Rogério foi grafado erroneamente na primeira edi¢io como “Cor-
reia” — Bernardet optou por nio corrigir os erros de grafia na segunda edi¢io.
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Jodo Batista de

Liberdade de imprensa 1967
Em busca de uma nova P Andrade
dramaturgia documentaria 30 Bati
8 Migrantes Jodo Batista de 1973
Andrade
Lavrador Paulo Rufino 1968
A voz do documentarista | Indistria Ar%a Carohna 1969
Teixeira Soares
Congo Arthur Omar 1972
Aloysio Raulino,
Tarumi Gullherme Lisboa, 1975
A voz do outro Mario Kuperman,
Romeu Quinto,
Jardim Nova Bahia Aloysio Raulino 1971
O velho e o novo (Otto | Mauricio Gomes
. . 1966
A outra vertente Maria Carpeaux) Leite
Cultura e loucura Antonio Manuel 1973
Gilda Augusto Seva 1976
Carlos Fernandes
Destruicao cerebral, Borges, Joatan Vilela
esmagamento craniano, | Berbel, José Carlos
SO } 1976
precipitacio, fraturas Avellar, Nick Zar-
O outro é um segredo? generalizadas vos, Paulo Chaves
Fernandes
Iad Geraldo Sarno 1975
M~1to © m? tamorques das Juliana Elbein dos
mies nag6/ Iya-mi Agba 1979
Santos
(Arte sacra negra II)
Os queixadas Rogério Corréa 1978
Jodo Batista de
. . Greve Andrade 1979
O intelectual diante do - -
Porto de Santos Aloysio Raulino 1980
outro na greve
Dia nublado/ Greve de
mar¢o (ndo citado Renato Tapajos 1979
no titulo)
. Aruanda Linduarte Noronha 1960
Conclusio - —
A pedra da riqueza Vladimir Carvalho 1976.
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Parte-se de um modelo em que o documentarista reafirma o que considera
ser o seu saber sobre o outro, por meio de uma voz off?, situando o outro, fa-
zendo generalizacdes sobre a experiéncia de vida desse outro, para chegar a um
modelo de documentario em que o outro manifesta e dimensiona sua propria
expressao.

As anilises de somente dois filmes, Viramundo e A opinido piiblica, merecem
“blocos” exclusivos. O primeiro, porque permite a configuracio do “modelo
sociolégico”, que sera questionado e transformado pelos documentarios anali-
sados em seguida; o segundo, por que representa a primeira “crise” do modelo.
Neste, o outro que surge é da mesma classe social a que pertence o cineasta, as
perguntas que se dirigem a ele nio dizem respeito a fatos, mas tém o objetivo
de “motivar a expressio do desejo, suscitar expectativas, temores, conjecturas,
projetos” (p. 62). Essas caracteristicas dariam mais espessura aos personagens,
evitando a sua tipificacio®.

Viramundo, ao longo do ensaio, se tornard sinénimo da expressao “modelo
sociolégico”. Segundo Bernardet, esse filme ¢ o “pai” com que é necessario
romper para “evoluir”. Por isso, acredito, servird de baliza nas anilises dos de-
mais e nelas serd sempre reafirmado, num mecanismo similar ao da montagem
paralela no cinema, por aproximacao ou por oposicio, até quase desaparecer nos
blocos finais. Nestes, Viramundo é citado somente uma vez em “A voz do outro”
— para salientar como o trabalho é apresentado diferente em Jardim Nova Bahia
—, nenhuma em “A outra vertente”, uma vez em “O outro é um segredo?” —
para referendar o que o autor considera uma mudanca de postura do realizador
em relagio as praticas religiosas (p.175) —, e uma vez em “O intelectual diante
do outro na greve” —ao explicar como uma fala de um operario em Greve deixa
entrever o individuo e nio o “tipo” socioldgico.

De que mecanismos o critico langa mio para justificar sua tese central: a
existéncia de uma “evolu¢io” nos documentarios, resultando em novas formas
de dramaturgia? Além de se respaldar na continuidade estabelecida pela sequ-
éncia dos titulos dos blocos e de usar a técnica da montagem paralela, ele lanca

5.  Tecnicamente, o correto seria voz over, uma voz nio diegética, sobreposta a cena.Voz
off ¢ a voz de uma personagem que esta fora da cena. No Brasil, usa-se indistintamente
uma expressio pela outra, com preferéncia pela segunda.

6.  Ver artigo A voz e o espelho, de Fernando Morais da Costa (CCBB, op. cit).
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mio, ainda, do mecanismo de selecio do que é e do que deve ser analisado,
lembrando que se trata sempre de “um ensaio, ndo uma coletanea de analises
de filmes” (p.104). A escolha dos documentarios sobre os quais o livro fala nio
teve por base critérios objetivos ou quantitativos. Foram escolhidos aqueles que
“pareceram’” representar “‘momentos-chave” das transformacdes, na opinido do
autor, por que o cinema documentirio passou e que “motivaram’” o autor “in-
telectual e sobretudo emocionalmente”, obras com a qual queria “manter um
dialogo rico” (p.12).

Outro mecanismo esta relacionado com a da pessoa que fala no discurso. No
documentirio, o off, por exemplo, carateristico do modelo socioldgico, fala na
terceira pessoa. Quando quer denotar aproximacio, fala na primeira do plural
(um primeiro passo da evoluc¢io). Ao interpretar o uso da primeira pessoa do
plural nos letreiros de Lavrador, Bernardet afirma nio ver outra saida “senio
interpretar esse ‘nds’ como uma voz autoral que nio usa um plural de modéstia,
mas fala em nome dos cineastas, ou de uma certa categoria de cineastas, o que
provavelmente pode ser entendido como uma certa categoria de intelectuais”
(p. 108). No livro, o ensaista se expressa quase que totalmente na primeira pes-
soa do singular, reafirmando a cada momento que se trata da sua interpretacio
particular de cada filme; mas nio deixa de usar a primeira pessoa do plural em
alguns comentarios. O que dizer, entio, do uso que o proprio critico faz de

13 Z 9 : ?
nos €m s€u €nsaios

A imagem dos cineastas

Em seu ensaio, Bernardet lan¢a mio da metodologia estruturalista de analise
filmica, ou seja: busca interrogar a materialidade, a concretude dos filmes (as
falas, os planos, as imagens, os tempos, o ritmo). Tudo aquilo que é exterior ao
filme (referéncias, influéncias, condi¢des de produgio) é colocado de lado. O
mesmo acontece com os cineastas, suas as razdes e seus motivos. Em nota, no
ensaio sobre Brasilia segundo Feldman (p.300), o critico diz que os textos que
compdem o livro “pretendem trabalhar a partir dos filmes e dispensar informa-
cOes externas”, como as vindas dos realizadores.

A auséncia do cineasta, embora proposta, nio se efetiva. Ou melhor, se efeti-
va apenas parcialmente, na medida em que, ao percurso analitico “evolutivo” do
documentarismo, Bernardet vai sobrepor uma “evoluc¢io” da atitude/postura do

330 Ciéncias da Comunicagao no Brasil — Século XX: Pragmatismo Utépico



realizador, primeiramente, em relacio ao outro filmado/entrevistado e, depois,
em relagdo ao proprio filme, em dire¢io a humildade. No primeiro caso, trata-
-se de um sujeito/cineasta que se apaga, dando lugar a emergeéncia do outro.
Nessa categoria, ganha destaque Aloysio Raulino, que, em Jardim Nova Bahia,
nega-se “a se afirmar sujeito diante do outro-objeto”, questiona “sua posicio
de cineasta” e “entrega a camera ao outro” (p.128). Na segunda categoria, a da
humildade em relagio ao proprio filme, o parametro é Arthur Omar, que, em
Congo, faz desaparecer o contetido da congada, para fazer da mediacio o tema
central do documentario.

O que vem a ser um documentario de um cineasta que assume uma atitude
humilde? E aquele em que o cineasta desaparece para que o outro fale, ou scja,
para que o outro signifique. Indo mais além, a humildade também deve existir
em relacio ao espectador. Dai a necessidade de mostrar que se trata de um filme
— revelando os seus dispositivos.

Na contramio dessa evolucio, exemplificando o cineasta que nio da o lugar
ao outro, estd Geraldo Sarno. Por ironia, o leitor s6 serd informado de que foi
Sarno quem produziu Viramundo em uma nota de pé de pagina do bloco “A
voz do documentarista” (p.90). Embora concorde com Sarno, quanto a que o
cineasta, no processo de feitura da obra, tenha sempre assumido uma atitude
de humildade em relagdo aqueles de quem falava, pois “queria que compreen-
déssemos aquelas pessoas”, Bernardet nio vé humildade alguma na linguagem
de suas obras. “Essa linguagem que, no quadro do documentario brasileiro da
época, Sarno levou a perfeicio [...]. Nio é possivel fazer dela um instrumento
neutro, vazio de significacio, adquirindo apenas as significacdes que queremos
lhe atribuir. E a linguagem de Viramundo é dominadora, unicéntrica, univoca,
quer queira ou nio o realizador.” (p.214-215).

Nos filmes em que ainda predomina o modelo socioldgico, por tras da in-
ten¢do da humildade do cineasta, estaria, de um lado, uma postura ideoldgica,
uma tentativa de entender por que o golpe militar de 1964 ocorreu sem resis-
téncia, quando se pensava que o povo estava mobilizado num sentido revolucio-
nario (p.33-34), e, de outro, um sentimento de culpa, pelo fato de ele pertencer
a classe média culta, que rejeita reconhecer no outro de classe a possibilidade de
ter uma inteligéncia voltada para a acio e a luta (p.126).

Paradoxalmente, Sarno e Raulino vio ser submetidos, ao longo do ensaio,
a0 mesmo mecanismo ‘‘simpatia/antipatia” da montagem paralela que Ber-
nardet diz ser uma das carateristicas do modelo sociolégico. Se, como autor
de Viramundo, Sarno é quase sempre referenciado pelos termos genéricos de
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“realizador” e “autor”, como os demais do “periodo” sociolégico, Raulino vai
ser o Gnico cineasta que aparece individualizado, é o Gnico que tem estilo pro-
prio (“seu estilo de filme” — p.131-2) e o tnico que tem voz: “Sua afirmacio
[de plena autonomia] se faz contra um modelo, do qual partiu a reflexdo dos
autores [de Lavrador e Industria] sobre o cinema documentirio” (p.103); “As
intencoes originais [de Raulino, em Jardim Nova Bahia] eram sem davida bem
diferentes” (p. 136). Seu Porto de Santos, o Gltimo analisado antes das Conclusdes,
¢ descrito como um filme “envolvente”, “processual”’, que “elimina causas e
explicacdes” e que “se constrdi no fazer”, gerando novas significagdes; ele €, nas
palavras de Bernardet, “o mais dificil de comentar de toda a filmografia deste
ensaio” (p.202-206).

Nas Conclusdes, Raulino é um ponto de referéncia, um autor que da nome
ao conjunto de sua obra, comparada, em seu nome, nio a outros autores, mas
aos filmes mais representativos de certos blocos. O critico compara Viramundo
e Maioria Absoluta (nomeadamente) aos “filmes de Aloysio Raulino” (p.213-4);
“Setores de esquerda nio deixaram de acusar de formalistas filmes como Lavra-
dor, Industria, Congo ou numerosas obras de Aloysio Raulino” (p.215).

Ao fim e ao cabo, a0 longo de todo o ensaio, esse cineasta, para Bernardet, é
o primeiro a resolver o dilema existente entre a possibilidade de o outro se ex-
pressar, de um lado, e a propriedade dos meios de producio, por outro lado.“No
cinema, me parece que s6 Aloysio Raulino tratou desse problema” (p.218)".

Consideragoes (quase) finais

Claro que nio esgotei o assunto. O livro é muito rico para ser esgotado
numa mera resenha. Nio tive a pretensio de abarcar tudo. O que se pretendeu
foi tracar uma leitura da obra, utilizando, como metodologia de anilise, um
simulacro do préoprio método de construgio do livro. Assim, chamo a atengio
para a metodologia que estrutura o ensaio, a qual, de per si, jA merece um es-

7. No mesmo ano em que “Cineasta e imagens do povo” foi relancado, 2003, é lancado
O prisioneiro da grade de ferro, de Paulo Sacramento, que coloca a camera nas maos dos
prisioneiros da Penitenciaria do Carandiru, em Sio Paulo.
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tudo. Também pretendi demonstrar que, assim como a linguagem dos cineastas
que lhe serve de objeto, o método escolhido por Bernardet para compor seu
ensaio também nio pode produzir uma anilise completa e acabada, por deixar
de lado o contexto historico em que os documentarios foram produzidos. Todo
o ensaio elaborado em “Cineastas e imagens do povo” se baseia na discussio da
questio do outro a partir da linguagem (do discurso). E, como diz o proprio
Bernardet, “Usamos uma linguagem, a0 mesmo tempo em que somos usados
por ela” (p.214).

O estudo de uma linguagem — ou das “significacdes”, conforme quer o
critico —, ndo basta a si mesmo: ao se abstrair o momento de produc¢io do
discurso, desvinculando a linguagem do contexto social e histérico no qual
¢ utilizada, certas interpretagdes sido irremediavelmente perdidas. Ao mesmo
tempo em que a linguagem se afirma como um dos principios estruturadores
da sociedade, ¢ por ela estruturada e condicionada. Também dialeticamente,
muito embora o livro deixe de lado justamente a sociedade que produziu esses
filmes, ou seja, embora lhe falte uma contextualizac¢io histdrica consistente e
uma discussio sobre os modos de producio dos documentarios, é inegavel sua
importancia na formag¢io de virias geracdes de documentaristas e de pesqui-
sadores de documentario.

Para além do (hiper)formalismo analitico, em que a subjetividade do analista
se manifesta, ha uma abertura, um grande espaco para o debate. E esse é seu
ponto forte. Bernardet nio se furta ao debate gerado pela repercussio de suas
opinides entre os cineastas cuja producio analisou, desvinculando a obra do
autor, discutindo os méritos da arte sem focar a personalidade do artista, numa
atitude rara na academia brasileira.

Por fim, o livro suscita questdes muito importantes, até hoje nio resolvidas,
e ainda presentes nos estudos recentes sobre documentarios e na atual produg¢io
de documentarios. Entre elas: Como se estabelece a relacio entre o cineasta e
o outro? Que tipo de ética deve permear essa relacio? Se nio houvesse outros
motivos, esse questionamento ja faria do ensaio de Bernardet um livro inesti-
mavel para os interessados em cinema brasileiro.
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28.

Jornal Nacional na perspectiva dos
trabalhadores: anélise da audiéncia
nos anos 80

Tyciane Cronemberger Viana Vaz'

LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. Muito Além do Jardim Botanico: Um
estudo sobre a audiéncia do Jornal Nacional da Globo entre trabalhadores. Sio
Paulo: Summus, 1985.

A obra “Muito Além do Jardim Botanico” foi escrita pelo jornalista, profes-
sor e pesquisador Carlos Eduardo Lins da Silva, que tem sua trajetoria profissio-
nal marcada pela atuacio no mercado e na academia. Foi repérter, redator, edi-
tor, correspondente e ombudsman. Em paralelo, desenvolveu diversas pesquisas,
lancou livros, participou de institui¢des académicas, firmando-se como um dos
grandes pesquisadores de comunica¢io do pais.

1. Possui graduacio em Comunicagio Social/ Jornalismo pela Universidade Federal do
Piaui (2005), Mestrado em Comunicac¢io Social pela Universidade Metodista de Sio
Paulo (2009) e doutorado em Comunicagio Social pela Universidade Metodista de
Sio Paulo (2013). E-mail: tycianevaz@gmail.com
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Formou-se bacharel em Jornalismo no ano de 1973, na Faculdade Casper
Libero, e prosseguiu os estudos em comunicagdo na Michigan State University,
com bolsa de mestrado da Comissdo Fulbright. O trabalho do mestrado resul-
tou na dissertacio Mass Media and Environmental Affairs, a case study in Santos,
Brazil. Nessa mesma época, atuou como correspondente para os Diarios Asso-
ciados, atividade que voltou a exercer anos depois.

No doutorado, na Universidade de Sio Paulo e sob orientagio do professor
José Marques de Melo, Lins da Silva estudou o comportamento da audiéncia
de trabalhadores de comunidades de Sio Paulo e do Rio Grande do Norte ao
Jornal Nacional. A tese originou “Muito Além do Jardim Botanico”, sendo uma
das suas principais obras.

A carreira como jornalista comegou cedo aos 18 anos. Escreveu para os
jornais Diario da Noite, Diario de S. Paulo e Valor Econémico. Na Folha de S.Paulo,
ficou por mais tempo, onde atuou como reporter, redator, editor, secretario de
redacio, diretor-adjunto, correspondente ¢ ombudsman.

Carlos Eduardo é também livre docente em Ciéncias da Comunicag¢io pela
Universidade de Sio Paulo. Realizou pesquisa em nivel de pds-doutorado no
Woodrow Wilson Internacional Center for Scholars em Washington. Durante o
periodo em que esteve no pos-doutorado, escreveu regularmente para a Folha
de S.Paulo como correspondente internacional.

Lins da Silva também tem um relevante trabalho junto a institui¢des de pes-
quisa. E sécio fundador da Sociedade de Estudos Interdisciplinares da Comuni-
cacdo (Intercom), sendo pesquisador reconhecido por implantar e dinamizar o
programa editorial da associa¢io. Atualmente, o jornalista é consultor de comu-
nica¢do da Fundacio de Amparo a Pesquisa do Estado de Sio Paulo (Fapesp).

E autor de outras obras, como “O Adiantado da Hora: a influéncia america-
na sobre o jornalismo brasileiro” (1991); “Mil Dias” (1988 e 2005); e “Corres-
pondente Internacional” (2011).

Objetivo e metodologia

“Muito Além do Jardim Botanico” foi lan¢ado nas proximidades das come-
morac¢des de vinte anos da Rede Globo, no ano de 1985. Em um periodo de
abertura politica e monopdlio de audiéncia da emissora, permitindo inclusive
alcances no mercado externo.

336 Ciéncias da Comunicagao no Brasil — Século XX: Pragmatismo Utépico



Na obra, Carlos Eduardo analisa a recep¢io do telejornal de maior audiéncia
do pais, o Jornal Nacional por parte de pessoas da chamada “classe trabalhadora”.

A maioria absoluta das pesquisas sobre recep¢io de TV tem
como objetivo medir o tamanho da audiéncia, estimar sua ati-
tude em relacdo ao veiculo como um todo ou a programagdes
especificas, constatar o impacto da TV sobre a rotina diaria das
pessoas ou perceber que tipos de efeitos a TV pode ter sobre a
intera¢do social dos espectadores (LINS DA SILVA, 1985, p. 45).

Apesar de reconhecer que as pesquisas de recep¢io costumam medir au-
diéncia, Lins da Silva propde um objetivo mais ousado. Com a pesquisa, ele
objetiva auxiliar as pessoas a consumirem mais criticamente o conteido dos
programas noticiosos transmitidos pela televisio, com o propésito de ser alcan-
cado no momento da coleta de dados.

Para atingir determinado objetivo, o autor utilizou a técnica da pesquisa-
-a¢do, com a justificativa de ultrapassar a observacio das noticias, como por
exemplo, com a aplicagio de analise de contetdo. Lins da Silva pretendeu co-
nhecer também as condi¢des historico-sociais em que as noticias circulam, re-
lacionando os problemas de consciéncia critica ou espirito critico diante dos
meios de comunicac¢io, em especial a televisio.

A principal referéncia metodoldgica do pesquisador no livro “Muito Além do
Jardim Botinico” é Michel Thiollent, conferindo a pesquisa-acio o pressuposto
de “nio neutralidade” e que “oferece-se as pessoas interrogadas a possibilidade
ou mesmo a necessidade de raciocinar para que seja captada uma informacio
relevante e nio uma vaga reacio moral baseada na desinformacio” (p.68).

Ao utilizar esse método, Lins da Silva pretendeu oferecer aos entrevistados
papel ativo. Dessa forma, possibilita que eles participem da soluc¢io de problemas
e avancem em nivel de criticidade e que o pesquisador indique caminhos para
tal transformacio.

Na pesquisa-acdo, ha interferéncia do pesquisador no sentido de incentivar a
formacio e desenvolvimento do espirito critico diante do contetdo televisivo.
Durante a pesquisa, realizada entre 1980 e 1982, Lins da Silva observou duas
comunidades, uma na regiio Nordeste, em Lagoa Seca (Natal/ Rio Grande do
Norte) e outra no Sudeste, em Paicard (Guaruja/ Sio Paulo). Nos dois casos,
havia um propésito de implantar um jornal de bairro e o pesquisador teria o
papel de ajudar nessa tarefa.
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Para a coleta de dados, foram realizadas reunides para discutir o contetido do
Jornal Nacional a partir das matérias de maior destaque de cada dia. Na reuniio
também eram discutidas questdes como enfoque, angula¢io, critérios de edicio,
duracido das matérias e os possiveis interesses comerciais e politicos. E ainda
realizada uma analise comparativa entre o noticiario do Jornal Nacional e dos
principais jornais impressos do pais.

Carlos Eduardo ainda aplicou entrevistas em profundidade entre reporteres,
editores, pauteiros, produtores do Jornal Nacional e do departamento comercial
da emissora com a finalidade de entender melhor o funcionamento da produ-
¢do do programa, bem como a dinamica do processo gerencial e publicitario.

A pesquisa partiu de importantes hipdteses que delinearam a pesquisa do
inicio ao fim. A primeira hipdtese refere-se ao grau de interferéncia de outras
fontes — além da televisio, hi outras variaveis, que podem confrontar os valores
e estereotipos da TV com os de outras instituigdes socials ou pessoas tém mais
oportunidade de duvidar, criticar e rejeitar os que vé no televisor.

A segunda hipétese focou do grau de conhecimento que a pessoa tem a
respeito de cada assunto retratado na tela. Se o conhecimento é grande, a re-
presentacio televisiva é colocada sob meticuloso escrutinio. A terceira hipotese
trata-se do grau de conhecimento do meio de comunicagio e de acesso a ele.
As pessoas que conhecem o que € televisio, que visitaram um meio de comu-
nicac¢io, que receberam explicacdes sobre como se da o processo de producio
e edi¢do dos programas ou aquelas que tiveram ou costumam ter acesso a ela
tendem a oferecer um questionamento critico mais agucado do que as demais.

Principais respostas

Partindo dessas hipdteses principais, Carlos Eduardo Lins da Silva chegou a
importantes conclusdes. De antemio, ele revelou que a televisio era vista de ma-
neira similar pelas duas comunidades. Para ambas, a TV era sinénimo de Globo,
apreciada como positiva para a maioria das pessoas, “uma coisa boa” e com forte
sentido utilitarista, quer dizer, as pessoas retém as noticias que digam respeito a
seus interesses mais imediatos, ainda que o nivel de retencio seja reduzido.

Os depoimentos colhidos pelo autor durante a pesquisa destacam as princi-
pais percep¢des do publico sobre o veiculo: “é de utilidade para ficar sabendo
de muitas coisas”, (eletricista, 26 anos); “a gente aprende muitas coisas com ela”
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(montador, 33 anos); “coisas que a gente nunca viu nem vai ver’, (operaria
textil, 19 anos).

O autor identificou também que as pessoas, em especial as mulheres, utili-
zam a TV para refletir sobre os problemas reais de suas proprias vidas, em parti-
cular os programas de fic¢io como novelas. “As mulheres — que em geral ficam
mais casa - sio as que mais utilizem a novela para pensar suas vidas” (p. 85).

Ver televisio nio era atividade exclusiva das comunidades de Paicara e Lagoa
Seca. A TV era concorrente de outras atividades culturais. Outra observacio
importante do autor é que a credibilidade da televisio como um todo e do
jornalismo nio ¢ absoluta.

As pessoas podem nio saber verbalizar, podem nio compre-
ender os motivos, e por isso, ndo demonstrar espirito critico,
ndo agir e — até mesmo — aceitar as versdes do mundo da
TV e conformar, em alguns casos, sua visio da realidade a
elas. Mas sio poucas pessoas que aceitam tudo que a TV diz
como verdadeiro. E estas sio exatamente aquelas que menos
contato tém com outras pessoas, outras fontes de informacgio,
que menos saem de casa, menos conhecem ‘o mundo real’

(p. 86-87).

Lins da Silva identifica uma confusio na cabe¢a de muitos trabalhadores de
Lagoa Seca e Paicara sobre quem merece credibilidade ou nio: a fonte da infor-
macio ou quem a veicula? Na obra, afirma também que o trabalhador com sen-
so critico mais agu¢ado consegue identificar a questdo da imparcialidade com
mais clareza. Essa constatagio veio por meio de depoimentos dos trabalhadores,
como por exemplo, seu Francisco: “Deus me perdoe, mas parece até que tem
uma espécie de combinagio entre a Globo e o governo” (p.88).

Para o autor, os trabalhadores das duas comunidades dio mais aten¢io as no-
ticias locais e satisfazem-se mais com matérias sobre tragédias, mortes de pessoas
famosas, assaltos, assassinatos, sequestros do que as reportagens mais aprofunda-
das e de analise.

Um dos destaques para o resultado da pesquisa de Lins da Silva é que os tra-
balhadores das comunidades de Lagoa Seca e Paicara nio percebiam os interes-
ses economicos e politicos que existem por tras da Rede Globo. Também nio
percebem as operagdes técnicas no processo de produgio, como por exemplo,
a edicdo. Mas, por outro lado, estio atentos as questdes que os dizem respeito
diretamente.
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O que ¢é percebido com alguma correg¢io, principalmente pe-
las liderancas da comunidade, sio os aspectos mais ostensivos
do conteudo. Por exemplo: a falsa neutralidade da informacio,
a divisio desigual do tempo dos depoimentos (sempre mais
para representantes do governo e do partido do governo do
que para os de oposi¢do), a selecio das fontes de informacio
sempre ou quase sempre em favor do governo ou dos patrdes,
que os problemas dos trabalhadores raramente sio abordados
e quando sdo, na maioria das vezes, a abordagem lhes é desfa-
voravel e a representacio estereotipada dos trabalhadores, tanto
na fic¢do (mais simples a observacio) quanto no jornalismo e

na publicidade (p. 91).

Em “Muito Além do Jardim Botanico”, Lins da Silva revela alguns pontos
interessantes que poderiam ser analisados comparativamente com os dias atuais.
Em uma das afirmacdes, o autor destaca que o Jornal Nacional estabelece os
assuntos que vio ser discutidos, definindo quais sio os grandes temas nacionais
para a maioria das pessoas.

Cada uma das hipdteses trouxe importantes contribuicdes, que enrique-
ceram a obra de Carlos Eduardo Lins da Silva: interferéncias de outras fontes,
conhecimento do tema e conhecimento dos meios de comunicagio.

Grau de interferéncia de outras fontes

Carlos Eduardo Lins da Silva comprovou essa hipotese durante aplicagio da
pesquisa-acio. Segundo a analise, ficou comprovado de que hd um confronto
de interpretagdes entre as versdes da TV e as versdes das instituicdes em que o
individuo esta ligado: sindicato, igreja, familia, partidos politicos ou outras.

Na obra, o autor cita varios exemplos para ilustrar a confirmac¢io dessa hi-
potese. E um deles, menciona o processo de expulsio do pais do padre Vito, um
religioso italiano que em 1980 se recusou a celebrar uma missa em 7 de setem-
bro por considerar que o Brasil ainda nio havia obtido a efetiva independéncia
politica. O caso causou grande comogio e provocou debates na comunidade de
Lagoa Seca, no Rio Grande do Norte, regido onde o catolicismo ¢é forte.

Segundo a descri¢io do autor, algumas pessoas que participaram da pesquisa
reclamaram da auséncia de entrevistas com pessoas da pardquia do padre. Além
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disso, queixaram-se do tempo concedido aos que se propunham a defendé-lo,
em comparagio com versdes oficiais.

Para Carlos Eduardo Lins da Silva, o incidente com o padre ajudou muitas
pessoas da comunidade de Lagoa Seca a olharem com outra perspectiva para
a cobertura que o JN da aos assuntos ligados a Igreja. Esse foi apenas um dos
exemplos citados na obra que ressalta a relevancia das instituicdes em que o cida-
dio faz parte no sentido de influenciar na consciéncia critica para ver televisio.

Grau de conhecimento do tema

O senso critico é mais elaborado quando o telespectador tem conhecimen-
to pessoal dos assuntos tratados, citando exemplo matérias referentes a seca do
Nordeste e as discussoes realizadas na comunidade de Lagoa Seca apds exibi¢cdes.

Em novembro de 1980, o presidente Figueiredo foi a um municipio do
Nordeste e disse em entrevista a televisio que nio tinha recursos para destinar
a regifo. A reagio foi de absoluta indignagio entre os entrevistados na pesquisa,
como as citagdes destacadas por Carlos Eduardo Lins da Silva (p. 116):

“Claro que tem dinheiro. E claro que tem como resolver o problema da
seca. Se Israel conseguiu plantar no deserto, como é que aqui nio tem solu¢io?”
(Ivanildo); “nido interessa a ninguém resolver o problema da seca. Por que a
Globo nio mostra pra todo mundo como ¢ que Israel fez o que fez?” (Edivan);
“se teve dinheiro pra comprar usina nuclear da Alemanha, por que nio tem para
comprar os métodos de irrigacio de Israel?” (Afonso).

Na comunidade de Paicard também foram observadas questdes relativas ao
conhecimento pessoal como influéncia na avalia¢io de noticias. Uma série de
reportagens sobre os nordestinos em Sio Paulo da Rede Globo mostravam que
“essa gente esta construindo Sdo Paulo” (p. 118), apresentando entrevistas com
chefe de cozinha do restaurante do Terrago Itilia e pintor Aldemir Martins. Em
seguida, foi apresentada uma matéria com rebelido de presos em Sio Paulo, levan-
do a questionamentos da comunidade como: “Quantos nordestinos felizes estio
nesse presidio? Por que o repérter nio foi conversar com eles também” (p. 118).

O autor também destaca que a publicidade e as telenovelas também revelam
que o conhecimento pessoal influencia na observagio dos telespectadores. No
caso da fic¢do, pelo motivo de que as pessoas se identificam com o contetdo,
por vivenciarem situacdes semelhantes.
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Grau de conhecimento dos meios de comunicacao

Nessa hipotese, Carlos Eduardo desvendou que o nivel do conhecimento
especifico do publico sobre os meios de comunica¢io de massa é, em geral, bai-
x0. Os trabalhadores nio tém nogio exata da facilidade com que se pode fazer
cortes e montagens com videos.

A maioria das pessoas ao inicio do trabalho sabiam pouco mais
do que o nome do proprietirio da Rede Globo de Televisio,
e assim mesmo s porque sua figura é presenca constante nos
telejornais da casa. Ao final dos seis meses do encontro, con-
tinuavam sabendo pouco mais do que isso. Algumas pessoas
imaginavam que a Globo era um império financeiro, mas nio
desconfiavam em que areas de interesse da Economia este im-
pério opera. (p. 126).

A aplicagio do método de pesquisa-a¢io proporcionou aos poucos que os
participantes tivessem discernimento e desenvolvessem criticas mais profundas
e estruturais. O autor reconhece que a medida que se desenvolvia a pesquisa-
-a¢do e o conjunto das pessoas tomava contato, o senso critico assumia carater
de melhor qualidade.

Outra hipdtese foi confirmada ao longo do trabalho, além da interferéncia
de outras fontes, conhecimento sobre o tema e conhecimento sobre os meios
de comunicacio. Segundo Carlos Eduardo, a representacio do real que os tra-
balhadores fazem nio ¢ tio decisiva a ponto de moldar opinides, em especial no
que se refere aos que militam em algum tipo de movimento social ou politico.
Para as duas comunidades, o JN é importante, as vezes a Gnica fonte de infor-
magdo. Mas o poder nio ¢é grande o suficiente para que pessoas que assistam
diariamente deixem de ser militantes do Partido dos Trabalhadores.

Conclusoes

Em “Muito Além do Jardim Botanico”, a pesquisa nio comprova que todos
os trabalhadores recebam as mensagens da televisio passiva e acriticamente e
que facam da visio do mundo que ela lhe apresenta. Pretende demonstrar que
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qualquer trabalhador, mesmo que nio seja uma pessoa com sua consciéncia
perfeitamente desenvolvida, é capaz de ser critica diante da programacio jor-
nalistica da televisdo.

Carlos Eduardo destaca que o nivel das discussdes foi ampliando ao longo
das reunides, concluindo que as pessoas nio poderiam ser consideradas alienadas
no inicio e nem revolucionarias no final da pesquisa.

A obra de Lins da Silva foi inovadora no sentido de trazer respostas impor-
tantes e por usar a metodologia da pesquisa-acio, muitas vezes ignorada pela
academia, devido ao envolvimento do pesquisador com o objeto. Ele conseguiu
aproximagio com as comunidades e para responder suas questdes, esse foi o
melhor caminho.

Nas palavras de José Marques de Melo no Preficio: o livro foi originalmente
preparado como tese de doutorado, seguindo os padroes convencionados pelo
mundo académico, nio perdeu de vista sua motivacio jornalistica, nem sua
destinacdo aqueles que militam ou na universidade ou nas empresas de comu-
nicagao.

A aplicacio nos dias atuais ainda é muito valida, porque a Globo ainda tem
um poder muito grande e o Jornal Nacional também tem influéncia na infor-
macio que chega pela telinha na casa dos brasileiros em horario nobre. Entre-
tanto, seria importante que o comparativo atual leve em consideracio que parte
da hegemonia da Rede Globo foi quebrada.

A concorréncia nos dias atuais ¢ bem maior se comparada ao inicio dos anos
80, até mesmo os furos de reportagem estdo mais distribuidos. Outra questio é
a presenca da internet. Nas redes sociais, os internautas desmentem informacdes,
criticam as matérias, compartilham informacdes e pedem por um dia sem Rede

Globo.
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Biografia

Nasceu em 1911 no Rio de Janeiro. Ao mesmo tempo em que fazia a Escola
Militar, iniciava sua carreira de jornalista, escrevendo para o Correio Paulistano.
A carreira militar e a pratica jornalistica colocaram-no em contato com a rea-
lidade brasileira, o que o fez guinar a esquerda, aproximando-se do marxismo.
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Vemos que esta aparente contradi¢io alimentava a biografia deste autor, pois ao
mesmo tempo em que iniciou o curso da Escola de Comando e Estado Maior,
em 1944, finalizando-o em 1946 e assumindo a partir dai como Chefe do Cur-
so de Historia Militar, tornou-se membro do Partido Comunista. Como definir
um pesquisador que foi a0 mesmo tempo um militar atuante e um membro do
Partido Comunista Brasileiro. A meu ver, Sodré expressa a riqueza ¢ densidade
de um momento de completudes e contradi¢des.

No contexto dos anos 1950 a atividade militar estava entranhada na vida po-
litica e seus embates tornavam-se visiveis a partir de suas principais institui¢Oes
organizadoras. A principal, sem davida, era a Escola Superior de Guerra, de 1949;
contudo, a instancia de maior participac¢io politica, por sua organiza¢io horizon-
talizada era o Clube Militar; este expressava, claramente, as tendéncias politicas
dos militares de todas as patentes. Neste periodo havia duas fortes tendéncias, as
chamadas chapas amarela (considerada comunista) e azul. Em 1950 venceu para a
diretoria do Clube Militar do proximo biénio, a chapa amarela, da qual fazia par-
te Nelson Werneck Sodré, apoiando Gettlio Vargas em seu tltimo governo. Esta
escolha politica definiu sua carreira militar pois, a partir deste momento, como
represalia, foi transferido para uma base sem representacio politica, o 5°. Regi-
mento de Artilharia da cidade de Cruz Alta, no Rio Grande do Sul, ficando por
cinco anos. Quando retornou, em 1956, intensificou sua atividade jornalistica,
passando a escrever semanalmente no jornal ‘Ultima Hora’ e como colaborador
no jornal ‘O Semanario’. Em sua carreira militar, atuava como membro da Co-
missio Diretora da Biblioteca do Exército. Neste momento, ainda, passou a atuar
como professor no Instituto Superior de Estudos Brasileiros (ISEB) atuacio esta
muito importante para sua imersdo na questio cultural brasileira.

Estrutura do livro

O livro foi publicado em 1970 e comeca seu texto com uma definicdo de
cultura. Retomamos a ideia central, pois é fundamental para a compreensio da
estrutura¢do da obra e da perspectiva historiografica do autor. Ao definir cultura
indica que é o (grifo nosso):

[...] conjunto da produc¢io material e espiritual, expressas pelo
progresso, pela técnica, experiéncia de producio, instrucio,
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educacio, ciéncia, literatura, arte, instituicdes [...] o conjunto
de formas de vida espiritual da sociedade, que nascem e se
desenvolvem a base do modo de producio dos bens materiais
historicamente determinados. (p.3)

Destacamos em negrito a especificidade da perspectiva marxista, ja apresen-
tada como escolha do autor e preponderante no contexto em que produziu a
obra. Qualquer vertente historiografica determina um olhar sobre o objeto de
pesquisa, aspecto este que nio define uma valoragio, mas indica a necessidade
de nos pesquisadores compreendermos as especificidades tedrico-conceituais
contidas em contextos historicos que as engendram, atentando para os condi-
cionantes e riquezas que criam. Nesta perspectiva marxista hd a predominancia
da estrutura economica e isto € visivel na compreensio de cultura acima pro-
posta, que propde uma relacio de condicionamento da producio cultural em
relacdo as estruturas produtivas. Vertentes historiograficas posteriores, proprias
do inicio dos anos 1990, que sofreram diferentes influéncias possibilitadas pelas
leituras de Gramsci; da producio dos Annales, bem como do marxismo inglés,
pautado tanto pela producio de Raymond Williams quanto pela producio de
Thompson, questionaram este olhar hierarquico, entendendo que os ambitos -
economico, politico e cultural - se influenciam mutuamente. Esta observacio
em nada denigre a obra aqui apresentada, apenas indica as especificidades da
producio de conhecimento de cada momento.

Retomando a obra notamos que, pautado pela defini¢do proposta, Sodré
buscard compreender a cultura brasileira, a partir de sua estrutura produtiva.
Novamente ¢ importante a compreensio da perspectiva tedrica escolhida, pois
esta define nio s6 o olhar sobre o objeto, mas a propria definicio do objeto. Ha
um recorte cronoldgico proposto para a anilise cultural demarcado pelo enten-
dimento de cultura indicado.Vejamos como o autor divide a producio cultural,

nomeada por ele como ‘Etapas da Cultura’ (p. 7):

1%. Etapa - cultura transplantada anterior ao aparecimento da
camada social intermediaria, a pequena burguesia

2% Etapa - cultura transplantada posterior ao aparecimento da
camada social intermediaria, a pequena burguesia

3% Etapa - surgimento e processo de desenvolvimento da cul-
tura nacional, com o alastramento das rela¢des capitalistas.
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Na sequéncia da Introdug¢io o autor explica esta divisdo, indicando o recorte
cronologico previsto. Assim, a ‘1%, etapa’ se refere ao periodo colonial finalizado,
com o intuito didatico, no ano de 1750, entdo anterior ao aparecimento da
pequena burguesia. A 2°, etapa’ refere-se a um periodo cronologico bem maior
que a divisio politica comumente vista nos livros didaticos; esta se inicia apos
1750 e termina apenas em 1930. E interessante observarmos como, realmente,
sdo as relacdes de produgio que definem os recortes historicos e, neste sentido,
tanto a formagio do Império quanto a Proclamacio da Republica tém pequena
relevancia na demarcacio dos recortes analiticos. Para o autor, somente a partir
de 1930 as relagdes de produgio, no Brasil, se tornariam capitalistas. Devemos
lembrar que ¢ a partir de 1930 que ha um forte processo de urbanizagio, com
a formacio das classes médias nas principais capitais e da produg¢io industrial,
fomentada a partir de entdo.

Vale ainda um registro, referindo-se ao ano de 1930,“O novo poder, de-
rivado do movimento politico-militar do referido ano, apresenta a burguesia
como classe dominante...” (p.8). Por que destacamos este trecho? Por que
ele explicita sutilezas das perspectivas historiograficas, nem sempre visiveis
para o leitor de outras areas de pesquisa. Aqui Nelson Werneck definiu uma
compreensio sobre o movimento de 1930, propria da historiografia mar-
xista do periodo e depois questionada pelas outras vertentes historiograficas
ja citadas. Ao indicar que 1930 foi um movimento politico militar estd pro-
pondo que os sujeitos atuantes foram os militares, trazendo o pressuposto da
presenca dos tenentes, e a oposicido- industriais versus elite agraria. Autores
como Edgar De Decca, Alcir Lenharo, Marilena Chauli, Angela de Castro
e outros questionario posteriormente esta visio, redimensionando o pa-
pel dos trabalhadores urbanos. Isto por que a perspectiva marxista entendia
que nio havia articulacio das classes trabalhadoras e justamente por isto,
estruturou-se a férmula politica do populismo, entendido popularmente
como a loégica de manipulagio das massas. Frisamos, novamente, o fato de
que isto nio é uma critica ao autor ou demérito a obra e sim a explicitacio
da perspectiva proposta, destacando, sempre, o fato de que esta define uma
memoria historica.

O livro esta dividido em 3 capitulos, respeitando a cronologia das 3 etapas.
Assim, cada capitulo discutird uma etapa produtiva. Faremos uma sintese das
duas primeiras etapas e nos concentraremos na terceira, mais contemporanea,
articulando, entdo, o papel da obra para a area de Comunicagio.
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Capitulo I. 1°. Fase — Cultura colonial

O autor classifica este periodo da historia do Brasil como extremamente preda-
torio. A seu ver, alguns aspectos formalizam este carater. Comegando pelo isolamento
que, para o autor, se constitui por diferentes aspectos. A colonia estd distante da me-
tropole tendo sua produgio marcada pelo isolamento tanto em relacio ao mercado
consumidor- a Europa- quanto em relagio ao mercado fornecedor de mio de obra.
Os dois mercados estio submetidos, a0 mesmo tempo a logica do monopdlio, que
inviabiliza possibilidades de interagio. O isolamento aparece, ainda, em relacio as
diferentes areas internas produtoras ja que a produc¢io esta organizada em latifindios
distantes entre si e autdbnomos economicamente. Assim, este isolamento se caracteriza
pela falta de estruturas urbanas, que poderiam criar interagdes econdmicas e culturais.

O segundo cariter predador, e que intensifica o isolamento, seria 0 modelo
de mio de obra utilizado, baseado na servidio. O autor cita este aspecto, mas
nio o aprofunda neste momento.

O que viabiliza, entio, a unidade? Para o autor, em primeira instancia, ‘a iden-
tidade de fins, de propdsitos e de métodos’ (p. 12), estes, em esséncia, predatdrios.
O segundo fator seria a religido, que traga a unidade pela perspectiva da catequese
como projeto vinculador e que traz em seu bojo uma concepg¢io de cultura. Re-
flitamos sobre os dois aspectos. A proposi¢io da catequese visa o esvaziamento da
cultura originiria, num processo de aculturacio. E o projeto de cultura se caracte-
rizava pela alienagio. Primeiro porque oferecia, como parametro cultural, a cultura
europeia, cultura esta importada. Segundo porque carregava o viés religioso, este
dotado de uma perspectiva internacionalizante, propria da institui¢ao crista catoli-
ca. E, terceiro porque a institui¢io jesuitica, responsavel pela disseminag¢io cultural,
o que incluia educa¢io formal e moral, trazia em seu amago uma compreensio
de cultura “de apego ao dogma e a autoridade, de respeito a tradi¢io escolastica e
literaria, de repulsa as atividades criadoras ou inovadoras, uma cultura disciplinada
para se fazer moral” (p. 19), garantindo a unidade, o controle e a submissio.

Capitulo Il. 2°. Fase - Cultura de transicao

Como indicado na Introdugio, este capitulo contempla o periodo mais lon-
go, iniciado em 1750 e finalizado somente em 1930. Em funcio disto, o autor
propde o capitulo em subtitulos, que atendem aos diferentes periodos politicos
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deste extrato. Como marxista, Nelson Werneck Sodré mostra a profunda preo-
cupagido em perceber e destacar as estruturas sociais e o faz com maestria, pois
consegue apresentar com objetividade e precisio os nédulos econdmicos, poli-
ticos e culturais. Neste percurso, indica cuidados que muitos marxistas mais or-
todoxos nio tiveram, em observar e destacar as especificidades brasileiras frente
a0 modelo tedrico geral utilizado. E justamente neste limite que esti a maior
riqueza deste autor, sua sagacidade em perceber o que é proprio da cultura bra-
sileira. Este é o recorte proposto para todo o livro, perceber as caracteristicas da
cultura brasileira, percorrendo seu processo de constituigio.

Na fase inicial do capitulo, que contempla o periodo propriamente colo-
nial, 0 autor busca demonstrar as transformacdes sofridas na sociedade brasileira,
com o desenvolvimento da minera¢io, no sudeste brasileiro. A seu ver, ocorrem
mudancas profundas na logica isolacionista da producio acucareira. Apesar da
sociedade em seu todo continuar estruturada no binomio - senhores e escravos,
forma-se uma camada intermediaria que, pelo tipo de atividade realizada, nio
mais centrada na posse da terra, favorece a forma¢io de um mercado interno,
acompanhado de um crescimento demografico e ambos gerando o nascimento
de uma divisio do trabalho. Deste processo decorrem duas importantes conse-
quéncias: primeiro, o desenvolvimento do aparelho de Estado “ramificando-se
em milicias, érgaos de justica, reparticoes fiscalizadoras e arrecadadoras, forcas
policiais e militares, hierarquia religiosa” (p. 26); esta nova organizac¢ao indica o
inicio da absor¢io do poder privado pelo poder ptiblico, alterando a conforma-
¢io do poder existente até entio. E destacado pelo autor, o inicio da insercio
deste estado no controle do ensino, dominado até este momento pelos jesuitas,
agora expulsos com a Reforma Pombalina. Segundo, a conformacio de ativida-
des culturais. Sodré entende que se trata de um desenvolvimento ainda precario
e, em geral, norteado pela cultura europeia, aspecto este fulcral, pois demonstra
a permanéncia de uma cultura transplantada, sem cariter nacional, o que define
a alienacio. Por outro lado, de modo extremamente perspicaz, Sodré percebe a
especificidade da produgio artistica nascente, em diferentes areas de producio.
Assim, nas artes plasticas identifica Aleijadinho e o Mestre Valentim; na literatura
- Tomas Antonio Gonzaga; na musica José Joaquim Emérito Lobo de Mesqui-
ta, Marcos Coelho Neto e Francisco Gomes da Rocha, destacando como fato
principal a origem popular de todos estes artistas.

Sodré segue seu capitulo demonstrando como esta riqueza cultural, de per-
fil nacional, foi suplantada e amortecida pela logica cultural transplantada e
alienada. Inicialmente sio dois aspectos que favorecem esta desarticulagio. O
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primeiro foi a vinda da Corte para o Rio de Janeiro, trazendo consigo o refor¢o
a cultura europeia através do recrutamento de discipulos, expedi¢des cientificas
e missOes artisticas, como a missdo francesa “encabecada por J. Lebreton, cons-
tituida pelos pintores J.B. Debret e Nicolau A.Taunay, [...]” (p. 34) entre outros,
formando o ntcleo da Academia de Belas Artes. O segundo refere-se ao sentido
dado a atividade intelectual pela elite local, que a vé como forma de ascensio
social e objeto de ostentacio, através da aquisi¢io do diploma constituindo, aos
olhos do autor, uma atividade mais formal que efetiva. (p. 44). A disseminacio
dos cursos de Direito fortalecerd a proliferacio deste perfil de intelectualidade,
com pretensio aristocritica e perspectiva cultural europeia. Como mostra Sodré

O primado que o Estado concede ao tipo de cultura desin-
teressada sobre a cultura que se volta para os conhecimentos
utilitdrios e praticos nio deriva, como pensam os ingénuos,
de incompreensio dos dirigentes; deriva, isto sim, das exatas
necessidades do Estado que surgem uma sociedade escravista:

[..]. (p. 41)

A légica descrita comeca a sofrer um pequeno abalo justamente com a mu-
danca do eixo produtivo, centrado na segunda metade do séc. XIX na producio
cafeeira. Esta propiciara, de forma lenta e gradativa, primeiro um crescimento
continuo da produgio, tendo como consequéncia a ampliagio da vida urbana,
com o aparecimento de sujeitos até aquele momento ocultos: o jovem e a
mulher. Para o autor, a propria imprensa, ja existente desde 1808 se modifica,
e, jornais como ‘O Diario de Pernambuco, o Correio Paulistano, o Jornal do
Commercio incorporam desenhistas e cartunistas, bem como mestres da satira
politica, alimentando uma inovag¢io que refletird na literatura, com o movimen-
to indianista “antiluso e ensaia com Alencar, a reag¢ido linguistica [...]” (p. 46)
disseminada para a popula¢io através dos folhetins.

Mais uma vez, contudo, expressdes genuinamente nacionais, como o in-
dianismo sio suplantados por valores e premissas externas. Neste momento de
intenso desenvolvimento cientifico, o discurso europeu é carregado da ideia
de civilizacdo, ideia esta vinculada a nog¢io de raga, tio cara a um pais compos-
to de trés etnias, duas delas consideradas, naquele momento, inferiores. Assim,
enfrentavamos o problema da presenca de alguns Brasis, apresentados pela tese
dos dois Brasis: o Brasil litoraneo, urbano, branco e voltado para o exterior; (o
Brasil negro que precisaria ser resolvido e assim, este extrato nem aparece) e o
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Brasil do interior, genuino, puro e inculto. Esta tese propiciava uma possibilida-
de identitaria para este pais.

Se a produgio cafeeira inicia este processo, o mesmo sera intensificado pela
1*. Guerra Mundial que favorecera a produg¢io industrial local. Este fato detona,
no entender de Sodré, a necessidade de maior participag¢io politica e cultural
da burguesia nascente. No campo da cultura, veremos sua expressio com o
movimento modernista que, refletindo as caracteristicas desta burguesia, buscou
romper com os velhos padrdes culturais e politicos. Para o autor, o modernis-
mo brasileiro foi sintomatico, pois incorporou caracteristicas do movimento
europeu que nio corresponderam a realidade brasileira, conseguindo constituir
um movimento que deixou poucas marcas “O que ficou destes representa, na
verdade, muito pouco. A liquida¢io do formalismo tradicional, da énfase, da
retorica, [...], o acolhimento a formas populares, a aproximag¢io com motivos
nacionais, o esforco renovador [...]” (p. 59). Por outro lado, este processo de-
monstra um limite das condi¢des objetivas existentes até entdo, configurando a
estruturacdo de um novo momento, entendido pelo autor, como um contexto
que passa a apresentar relacOes capitalistas de producio.

Capitulo Ill. 3°. Fase - Cultura nacional

E muito interessante como Nelson Werneck consegue manter a linearidade
da tese proposta: a seu ver, o Brasil nio conseguiu ultrapassar a configuracio de
uma cultura transplantada e alienada, e, em cada periodo histdrico, sio diferen-
tes aspectos que inviabilizam este processo.

Assim, no contexto dos anos 1930 consolidam-se as rela¢des capitalistas no
Brasil, a partir do fomento a indstria e o consequente crescimento demo-
grafico. Os paises estrangeiros, no caso, os EUA, se viram forcados a aceitar a
conformagio de um parque industrial no Brasil, viavel a partir da estrutura¢io
e crescimento de um mercado interno; mas, rapidamente garantiram o controle
sobre o mesmo, através da organizacio de um modelo de indastria nacional,
com capital multinacional. Seguindo a perspectiva tedrica marxista, que previa
a etapa da Revolu¢io Democritico Burguesa, Sodré via neste cenario, a pos-
sibilidade de fortalecimento da classe que deveria conduzir o processo revolu-
cionério; contudo, aponta para a falta de experiéncia brasileira com este novo
cenario produtivo, levando-nos a nio compreender o significado econdémico
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das remessas de lucro, que se estabelecem como 16gica econdmica dos novos
modelos de industria com capital estrangeiro. A historiografia posterior criticara
este entendimento, demonstrando que nio se tratou de ingenuidade e sim de
escolha politico-econdmica, aspecto este nio analisado pelo autor.

Seguindo na proposicio de Sodré, o aspecto que inviabilizou o processo
revolucionirio no ambito cultural foi a inser¢io imediata do pais na 1ogica de
massa. O desenvolvimento capitalista gera demandas de produg¢io cultural e
esta responde imediatamente a 16gica do mercado. Tomando Marx como base
tedrica, destaca:

Este foi o tempo em que as proprias coisas que, até entio, eram
transmitidas, mas jamais trocadas; dadas, mas jamais vendidas; ad-
quiridas, mas jamais compradas - virtude, amor, opiniio, ciéncia,
consciéncia, etc - em que tudo enfim passou ao comércio. Este
foi o tempo da corrup¢io geral, da venalidade universal ou, para
falar em termos de economia politica, o tempo em que tudo,
moral ou fisico, tornou-se valor venal, é levado ao mercado, para
ser apreciado no justo valor. (MARX, apud SODRE, p. 65)

Assim, a producio cultural do periodo capitalista nasce como produto de
consumo, descaracterizada de valores, respondendo a uma logica, como visto,
de mercado, o que aponta para o controle imperialista. E a légica da cultura
de massas ¢ Werneck Sodré percorrerd a imprensa do periodo para recuperar
o entendimento do processo constituido. Para alguns, a cultura de massas sera
lida como uma ldgica que favorece a homogeneiza¢io do produto, seguido, no
entender destes criticos, de baixa qualidade artistica e padroniza¢io dos gostos.
Para outros, um pais que nio tiver uma cultura popular arraigada sera absorvido
pela cultura internacional. Nesta linha, para Lazarsfeld (1969) o grande poder
das midias massivas reside em sua capacidade de dissemina¢io da mensagem.
Sobre estas visdes, Sodré entende que, sem davida, o processo de massificacio
¢ necessario para a sobrevivéncia do capitalismo. Contudo, é ticito em afirmar
que “os meios de comunicagio sio meros instrumentos; nio sio geradores das
estruturas, mas resultados delas.” (p. 78) Assim, sua pergunta é ‘a que servem?’ (p.
78) Para ponderar sobre isto destaca, primeiro, a linha organizadora da publici-
dade norte-americana: ‘sexo, dinheiro e sangue’

Este processo se efetiva pelos meios de comunicagio de massa, que garan-
tem a publiciza¢io imediata do produto. Desta forma, a cultura continua trans-
plantada e alienada, porém, com novo ‘modus operandi’, dominado pelo poder
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econdémico e neste processo, culturas nacionais ainda pouco sedimentadas per-
dem a oportunidade desenvolvimento e sua popula¢io, ja destituida de direitos
perde, também, o direito sobre sua propria cultura.

Neste momento o autor procura analisar a especificidade de cada meio. Co-
meca com o cinema. Este responde, exatamente, as questdes acima colocadas.
Em primeiro lugar, houve o predominio imperialista impedindo o desenvolvi-
mento da industria cinematografica nacional. O Brasil engatinhava na condic¢io
de produtor cinematografico, sendo ao mesmo tempo ‘um dos grandes im-
portadores a enriquecer fabricas estrangeiras’ (p. 80). O diagnéstico era de um
mercado com capacidade de consumo, mio de obra, mas falta de capital e tra-
balho em equipe. Dependeu de intensa vontade politica a decisio de criar um
mercado nacional e vemos este interesse apenas em dois grandes momentos. O
primeiro foi durante o Estado Novo que, por privilegiar o discurso nacionalista,
buscou fomentar a producio artistica nacional, criando em 1932 o decreto-lei
21.240, nacionalizando o Servico de Censura Cinematografica para Educagio
Popular. Em 1942 foi criado no DIP (Departamento de Imprensa e Propagan-
da), o Conselho Nacional de Cinematografia e dez anos depois, em 1952, o
governo enviou projeto de Lei para a criagdo de uma autarquia industrial.

Durante este periodo, os profissionais do cinema conseguiram uma modesta
garantia de reserva de mercado para exibi¢io de filmes nacionais, que chegou
ao maximo do direito de exibicio de um filme nacional em cada quadrimes-
tre. Nos anos 1950 tinhamos uma boa producio cinematografica, mas nio se
percebeu que ja havia o monopodlio norte-americano na circulagio filmica,
dificultando a divulgacio e distribui¢io do filme nacional e quando o faziam,
computavam a renda da distribui¢io como lucros exportaveis, enviados para
fora através da remessa de lucros (p. 83). Para Sodré, chegavamos ao absurdo de
termos “O Pagador de Promessas” premiado em Cannes em 1962 e proibido
na Espanha, enquanto passivamos cerca de 200 filmes espanhois, ou seja, sem
nenhum debate ou preocupacio com a protecio do mercado interno e logo da
produg¢io nacional. Os anos 1960 atingiram o apice da contradi¢io de produzir
filmes de reconhecimento internacional como Vidas Secas (1964) e Deus e o
Diabo na Terra do Sol de Glauber Rocha e, a0 mesmo tempo, conviver com a
légica do mercado interno, que cobrava pesados impostos sobre a produ¢io na-
cional, tendo as empresas estrangeiras o controle da distribuicdo. Neste momen-
to inicia-se, também, a concorréncia com a televisio, piorando um cenario ja
em crise. Este cenirio é acrescido e piorado, segundo o autor, pela disseminagio
da cultura norte-americana, continuamente propalada pelo seu filme e televisdo.
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O ridio para Sodré se tornara, rapidamente, a midia de vanguarda pela sua
capacidade de disseminacio por todo o territorio nacional. A seu ver, inicial-
mente, isto se deveu a sua correlacio com a transmissio de tematicas de profun-
do interesse popular, pois as radios reproduziam a musica brasileira e transmi-
tiam o que ird se tornar a paixio nacional- o futebol. Sua capacidade de insercio
no territdrio nacional foi tio agil e intensa que criou uma expectativa extre-
mamente positiva em relacio ao seu papel social, tanto que Roquette Pinto vis-
lumbrou no ridio um importante instrumento de reducio para o analfabetismo.
Sodré, no entanto, é taxativo: “Nio demorou para se desiludir. O radio passou
logo a ser explorado, no regime de desordenada e até anarquica concessio de
canais, sob critérios comerciais” (p. 93)

Aqui, entio, mais uma vez, o autor nos mostra como o meio foi absorvido
pelos interesses politico-econémicos, inserindo-se numa légica massiva, que nio
atendera aos interesses nacionais, pois “foi visto sempre na pratica, como negdcio,
nio como instrumento de cultura. Sua influéncia cultural, entretanto, embora ar-
rolando quase tio somente aspectos negativos, foi consideravel. Um dos poucos
aspectos positivos dessa influéncia foi a uniformizacio da lingua falada.” (p. 93)
Os aspectos negativos compdem-se, primeiro, de seu uso politico no ato das con-
cessOes, seguidos de um intenso processo de privatizagio, proprio do uso comer-
cial e por fim, pautado pela publicidade, que viabiliza seu sentido mercadologico
e ,a0 mesmo tempo, define parametros culturais. Aos olhos do autor, se o radio,
com sua mobilidade e acessibilidade, foi controlado pela légica de mercado, a
televisio se tornou ainda pior, pois dependia de concessdo, tornando seu uso po-
litico ainda mais expressivo. Este uso definiu os grupos de interesse que tiveram
canais, bem como, a porcentagem de protecio ao mercado nacional. Para Sodré,
os produtos norte-americanos, chamados ‘enlatados’ prevaleceram, bem como a
publicidade que rege e movimenta este mercado. O autor encerra sua reflexio
retomando o eixo central de sua analise pois, para ele, “o problema inicial, para a
cultura brasileira, € o da retomada da liberdade; sem liberdade de pensamento e
de expressio, nio hi condi¢des de desenvolvimento cultural auténtico.”

A nosso ver, a obra fala por si. Apesar dos aspectos que 0s revisionismos poste-
riores a publicacdo da obra impuseram a mesma, esta continua instigante. Primeiro,
pela extrema riqueza que propicia a qualquer analise diacronica da cultura brasileira;
segundo pela imersao no pensamento deste autor, tio critico desta mesma cultura
e tdo perspicaz e polémico na analise da mesma. Por fim, na reflexo que esta obra
possibilita a0 campo da comunicac¢io, pois o autor, ao discutir a proliferacio dos
meios massivos, toca em feridas e questdes ainda pertinentes aos estudos dos midias.
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2. Jornalista, mestre e doutor formado pela Universidade Metodista de Sio Paulo. Sua
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Juazeiro da Bahia” (doutorado — 2008).
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“Este homem diz coisas assim
