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A construgio do saber: do individuo ao coletivo

A obra aqui trabalhada ¢é reflexo da tradicao da INTER-
COM em multiplicar saberes. José Marques de Melo e
Raquel Paiva, seus organizadores e 4 época presidente e di-
retora cultural da INTERCOM, respectivamente, apresen-
tam um livro em que se cruzam experiéncias nos diversos
Ambitos da formacio cientifica. “Icones da sociedade midi-
dtica” traz um conjunto de textos relacionados aos prémios

vinculados aos congressos da INTERCOM.
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Dividido em duas partes, a primeira retrata o aspecto analégico de nossa
sociedade (“No apogeu da sociedade analdgica”) e nesse momento sio trabalha-
dos textos de autores que remontam a nomes de grandes pesquisadores e profis-
sionais que emprestaram seus nomes aos prémios da INTERCOM. A segunda
parte (“No limiar da sociedade digital”), por seu tempo, foca de modo direto os
trabalhos apresentados no Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio.

Marcada por seu trabalho continuo de catapultar talentos ao cendrio intelec-
tual brasileiro, a INTERCOM institui durante a primeira gestao (1987-1989)
da entao presidente Margarida M. Krohling Kunsch, prémios que destacavam
a produgio em diversos 4mbitos. A cada um deles foi dado nome que contem-
plasse uma grande personalidade das diversas dreas da Comunica¢do. Foram
escolhidos os icones Vera Giangrande, Ligia Averbuck, Francisco Morel e Frei-
tas Nobre. Cada um ao seu modo contribuiu de forma inquestiondvel para o
sucesso das profissoes, carreiras e dreas de estudo que compde a comunicagio.

Ao longo de muitos anos os prémios foram destinados a pesquisadores que,
a partir de seus trabalhos de graduacio, especializa¢io, mestrado e doutorado,
inscrevessem-nos nos certames. A partir de 2005, em cuja presidéncia da IN-
TERCOM voltava a figurar Marques de Melo, o processo de validagio dos pre-
miados passou a ser diferente. Passou a vigorar a presenca nos congressos com
a apresentacdo de trabalhos que também fossem oriundos de pesquisas nesses
mesmos niveis, mas que seriam julgados nio de forma independente, mas rela-
cionada a um processo no qual jd se desenrolavam os nicleos de pesquisa (NDPs).

Premiar é, como destaca Raquel Paiva, destacar o valor do trabalho:

[...] o merecedor de ldurea doa algo (a demonstragio de uma realizagio huma-
na admirdvel) & comunidade e desta recebe uma recompensa, uma honraria. A
troca é simbélica porque “resolve” (extermina) as pressoes histéricas do grupo
social referentes a valor de uso de objetos e comportamentos, valor de troca de
mercadorias, convengées meramente praticas, etc. O premiado ¢ a0 mesmo
tempo real e imagindrio, ou seja, ele existe objetivamente dentro do grupo, é
um ser humano como os outros, mas habita também a esfera do que se ima-

gina, se sonha ou se deseja (MARQUES DE MELQO; PAIVA, 2007, p. 14)

Assim, a obra ¢ reflexo de um processo de construgio anterior, que é a
valoriza¢io da valorizacio. A iniciativa de criar prémios vai além, se torna
mais um processo, porque também cria novas produgées geradoras de co-
nhecimento e de estimulo a busca do saber: multiplica-se, compartilha-se.
E de acordo com Marques de Melo,
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o livro pretende confrontar duas geracoes de estudiosos da comuni-
cacio que trouxeram contribuicoes relevantes para o campo acadé-
mico. A intengio é balizar atitudes coletivas e inspirar agendas inves-
tigativas, ao reunir textos representativos de sua produgio cientifica

(MARQUES DE MELO; PAIVA, 2007, p. 7).

Assim foi. Duas geragdes que se encontraram de forma virtual — como
prometia uma das partes do livro, mas de forma analégica, materializada,
como prometera a outra.

Estratégia de disseminagao

A obra “Icones da sociedade mididtica” destaca as quatro modalidades
assim conhecidos como Prémios INTERCOM. O primeiro é o Prémio
Vera Giangrande, cujo destino ¢ voltado a estudantes em nivel de gradu-
acdo que sdo apresentados anualmente durante o INTERCOM Junior,
parte integrante do Congresso INTERCOM, realizado anualmente em
nivel nacional e de abrangéncia internacional.

Vera Giangrande teve sua trajetéria marcada de modo triddico: atuou for-
temente como professora, profissional e membro de entidades representativas.
Ainda em vida apoiou a cria¢io de prémio que estimulava a producio cientifica.

A outra premiagdo leva o nome de Ligia Averbuck, ligada a estudan-
tes em nivel de especializagao e que participem do Altercom (Jornada de
Inovacao Cientifica e Alternativas Comunicacionais). A especializagio,
crescente no pais nos anos 1990 e 2000, ganhou espaco como importan-
te drea de formacio complementar, de apoio a qualificagdo académica e
profissional. E esse prémio rememora uma grande pesquisadora na drea de
editora¢io em nosso pais.

O Prémio Francisco Morel estd relacionado a estudantes em nivel de
mestrado que participem nos Nucleos de pesquisa durante o Congresso
INTERCOM. Morel foi um célebre professor de publicidade e scio-fun-
dador da INTERCOM. Também se destacou no ambiente mercadoldgico
como um proeminente empresario.

O quarto prémio destacado na obra ¢ o que leva 0 nome de Freitas Nobre,
que se notabilizou como professor, pesquisador e jornalista, além de uma car-
reira publica como deputado federal. Esse prémio ¢ dirigido a pesquisadores no
espaco do doutoramento, também a partir da apresentagao de trabalhos oriun-
dos de suas teses nos NPs da INTERCOM
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Valorizagao e resultados

Assim como diversas obras produzidas, idealizadas ou organizadas por
Marques de Melo, “Icones” traz a sua marca: o compartilhamento do saber
e a florescéncia de personalidades, ampliando o espectro da pesquisa em co-
municagao no pais. Quando do inicio de sua carreira, nos anos 1960, Melo
encontrava um terreno pouco favordvel ao desenvolvimento da comunicac¢io
em todo o pais. Nao havia pesquisa ainda de forma organizada por meio de
programas de pds-graduagao, nao havia reconhecimento ou identificacio des-
sa drea com a independéncia e relevincia que se cré — e hoje tem — deva ter, e
nem mesmo massa critica de pesquisadores — ao menos organizados, conecta-
dos — para potencializar e fomentar o seu desenvolvimento.

Seu trabalho foi marcante e obteve impacto que hoje podemos sentir,
com a existéncia de diversas sociedades cientificas, vdrios programas de
pds-graduagao de excelente nivel, escolas em plenas condi¢ées de forma-
¢do de cientistas na drea de comunicacio.

Raquel Paiva, por sua vez, também tem presenga marcante na histéria re-
cente da INTERCOM, incentivando o desenvolvimento de atividades que
ampliam a possibilidade de novos talentos se destacarem e poderem mostrar
a sua produgao, muitas vezes inovadoras e que geraram novos rumos para pes-
quisa em comunicagao. Afinal, quando se 1é por extenso o nome INTERCOM
(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao) pode-se
dar mais valor a palavra interdisciplinar, que mescla vdrios sentidos e inime-
ros sabores. Disciplinas tanto dentro da comunicagio quanto fora dela, tanto
academia e ciéncia como mercado e pratica, agoes nacionais e internacionais e
especialmente o foco regional, que ganhou espago exatamente em sintonia com
a remodela¢io dos prémios, no periodo da segunda metade da década de 2000.

Forma e contetido

Na primeira parte do livio Marques de Melo abre com retrospectiva e andlise
da presenga da obra de McLuhan, resgatando, inclusive, Luiz Beltrao, responsé-
vel pela insercio da obra e da teoria mcluhaniana no Brasil, e que também deu
nome ao importante Prémio Luiz Beltrao.

Em seu resgate discorre sobre a obra de cada um dos célebre homenageados
com a atribui¢o de nomes a prémios: Freitas Nobre, Francisco Morel, Ligia
Averbuck e Vera Giangrande, analisando as suas trajetdrias e contribuicoes pro-
fissionais e intelectuais a0 campo da comunicagio.
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O livro segue com textos destacando um a um dos destaques ligados aos
prémios. Em “A conselheira que sabia ouvir” Maria Cristina Gobbi destaca as
caracteristicas de Vera Giangrande. Ali ela destaca a trajetéria pessoal que le-
vou Giangrande a se tornar uma célebre articuladora da profissio de relagoes
publicas no Brasil, tendo se notabilizado pela atividade de ombudsman em um
grande grupo varejista brasileiro. Além disso, também destaca a trajetéria em-
preendedora de Vera, sécia e criadora de uma das maiores agéncias de relagoes
publicas do Brasil em seu tempo.Conectando-se ao texto de Gobbi, segue texto
da prépria Vera Giangrande (“O encantamento de clientes e a interagio com
os publicos”), especialista na gestao de relacionamentos, o que a tornou a mais
conhecida especialista nas questoes de interagiao com os publicos.

Coube ao gaticho Antonio Hohlfeldt — hoje presidente da INTERCOM - tra-
balhar a trajetéria da também gatcha Ligia Averbuck no capitulo “A pratica que
nasceu da teoria”. Com caminho ligado a lingua e  literatura, Averbuck em ampla
distribui¢io de sua produgio em periddicos e marcou presenga no trabalho em prol
da evolugio, fomento e incentivo a produgio literdria e a disseminagio da leitura.

O texto seguinte ¢ de Averbuck (“A férmula do sucesso”) e mostra sua liga-
¢ao direta com a literatura e sua capacidade de fluir e fruir com palavras, resul-
tando composi¢ao de ficil e agraddvel degustacio.

Fétima Feliciano no artigo “Ser pragmadtico, sem perder a ironia’ trata da
vida e obra de Francisco Morel, discorrendo sobre a produgio e atuagio desse
publicitdrio que dentre outras coisas foi um dos pioneiros professores da Escola
de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo. Morel tinha a conexao
direta com o mercado, levando-o 4 academia, e vice-versa.

O texto “O andncio da noticia” de Morel demonstra sua época analdgica, mas
mesmo assim, repleta de inovagdes, de transformagoes e acima de tudo de inquieta-
coes. Analisa af as conexdes entre texto e imagem, fazendo estudo sobre significagio.

Osmar Mendes Junior em “O repérter que hasteou a bandeira brasileira
na Sorbonne” fala da vida do cearense Freitas Nobre desde o seu nascimento,
passando pela bem-sucedida carreira académica, profissional e ptblica. Sua tra-
jetéria profissional-intelectual ¢ exatamente destacada desde o titulo, em que se
pode ver a multiplicidade de Nobre.

Freitas Nobre, por sua vez, tem publicado seu texto “A liberdade de
informar e o direito a informagao”, no qual deixa clara a sua veia publica,
democritica e de professor de ética em jornalismo.

A segunda parte do livro cabe exatamente a missao de colocar em destaque
as novas geragdes e isso se dd por meio, mais uma vez do encontro entre gera-
¢oes: orientadores e orientados apresentam seus olhares, desta vez, a partir do
olhar de uma sociedade marcada pelo digital.
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No texto de abertura, Raquel Paiva conecta os trabalhos dos vencedores dos
Prémios Vera Giangrande, Ligia Averbuck, Francisco Morel e Freitas Nobre e a
presenca de uma nova realidade que ressignifica os conceitos antes consolidados.

O vencedor do Prémio Vera Giangrande Luiz Felipe Ferreira Stevanim apresenta
os textos de que resultou a sua premia¢io — “Ainda acredito no jornalismo e as char-
ges do profeta: dilemas da liberdade de imprensa na era da globalizaciao” — sucedido
pelo texto “Pelo prazer de pensar”, de seu orientador Paulo Robert Figueira Leal.

Ana Laura Moura dos Santos Azevedo traz “Meu interesse pela linguagem audio-
visual e Caracteristicas do cinema narrativo cldssico em um jogo de videogame” que
lhe renderam o Prémio Ligia Averbuck. Seu orientador Sérgio Rizzo conecta-se ao
tema pelo texto “Geragio para a qual ndo hd mundo sem computador”.

“Usar a televisao para ler a histéria e Coutinho na TV: um cineasta de es-
querda fazendo jornalismo” levaram Igor Sacramento a merecer o Prémio Fran-
cisco Morel, orientado por Ana Paula Goulart Ribeiro, autora do artigo “Cine-
astas de esquerda ndo encaravam a TV como inimiga”.

No Prémio Freitas Nobre Geane Carvalho Alzamora, sua vencedora, foi
representada pelos textos “Auto-retrato” e “Da semiose mididtica a semiose
hipermididtica: jornalismos emergentes”. No texto “Gente que faz do mun-
do académico um prazer de viver”, a orientadora Licia Santaella faz resgate
da trajetéria que levou a importante vitdria.

Multiplicagdes compartilhadas

“Tcones da sociedade mididtica” ¢ tributo. E também tradicdo. Prova a his-
téria que José Marques de Melo tem rendido homenagens e feito inesqueciveis
aqueles que em vida fizeram por merecer. Isso pode ser comprovado bibliome-
tricamente, em termos de eventos, de certames.

A cultura da valorizacio do saber e do construir tem feito da INTERCOM
um lugar de plena democracia, espago de encontro de conhecimentos, teorias,
conceitos e, acima de tudo, de pessoas. Afinal sao elas e para elas que se pode
encontrar qualquer motivo para a ciéncia.

E essa cultura expressa de forma tao brilhante por Marques de Melo e Ra-
quel Paiva na obra aqui descrita é marca expressa e impressa de José Marques de
Melo, cuja obra tem contribuido além do saber, do reunir para melhor saber.
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