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Apresentacao

Faz-se necessdria uma abordagem sobre o estudo das imagens que seja
metodologicamente desafiadora e potencialmente critica. MidiAto, em seu Il Simpésio
Linguagem e Praticas Mididticas assume o debate por uma critica do visivel. Tendo um
carater de levantar problemdticas e promover a troca de ideias, mais do que doar
interpretacGes sobre objetos, o evento articula a possibilidade de olhar esses mesmos
objetos investindo numa perspectiva critica em relacio as midias. E justamente a
possibilidade de teorizar sobre o discurso das midias — e ndo apenas analisa-las ou
descrevé-las — que caracteriza o que, num primeiro momento, estamos estabelecendo
como uma possivel definigdao de critica mididtica.

Assim, um dos objetivos do evento é delimitar cada vez melhor o que
entendemos entdo por “critica de midia”, compreensdo que deverd balizar, do ponto
de vista metodoldgico, o desenvolvimento das andlises que realizaremos em torno da
guestdo da imagem. A perspectiva critica que devemos adotar pode se conectar com
os estudos de linguagem, explicitando seu carater meta-analitico, ou seja, ndo apenas
empreendendo as analises buscadas, mas inserindo-as numa dimensdo critica para
pensarmos as proprias imagens contemporaneas.

Sobre a opcdo pela analise critica, entendemos que ela possibilita ndo se fixar
no objeto como algo fechado, mas privilegia olhar as conexdes que ele estabelece com
outros (outros textos, outras cadeias de sentido, por exemplo). Uma perspectiva critica
permite, ainda, desse modo, inserir o objeto em seu estado relacional, mais do que
gerar novos conteldos. Trata-se de articular historicamente, socialmente e
culturalmente sobre determinados objetos, apontando suas amarras, conexdes e
balizas.

Numa analise critica nos deparamos com juizos de valor e julgamentos vindos
dessas mesmas esferas que conformam o objeto. A qualificacdo e a circulagdo a partir
de tais marcas pode ser uma questao colocada, como também a separacao entre uma
suposta alta e uma suposta baixa culturas, muitas vezes ainda evocada. Associado a
um juizo de valor positivado, podemos elencar posturas que se anunciam criticas e

pretendem educar para a inser¢cao, como pode ser o caso nos projetos de media




literacy. Ou ainda, que pretendam estabelecer pardmetros para se pensar uma
producdo de qualidade, como no caso da televisao.

Nosso objetivo é pensar quais poderiam ser os caminhos da critica em relagcao
aos discursos midiaticos. Consideramos, nesse sentido, que a realizacdo de um
trabalho critico depende de um repertério compartilhado e da referéncia a cdnones de
uma determinada area. Nosso desafio sera, entdo, delinear em que bases podemos
nos posicionar criticamente sobre as midias em geral, e sobre as imagens
especificamente.

Ha caminhos tedricos mais tradicionais de critica na area da filosofia, da arte,
do cinema e, ainda, para o jornalismo enquanto pratica profissional, como no caso das
analises da cobertura jornalistica. Buscamos delimitar, portanto, interesses vindos de
tradicOes criticas diversas para assentar nossos trabalhos. A recuperacdo bibliografica
revela um pouco a tentativa deste desenho.

Trés questGes principais colocam-se como desafio, a primeira delas sendo
justamente o que é que se pode chamar, em termos conceituais, de critica de midia? A
segunda pergunta diz respeito a onde ela se encontra e quem a realiza? E a terceira
pergunta seria delimitar objetos especificos sobre os quais nos debrucarmos a partir
da perspectiva tedrico-metodolégica que pudermos fundamentar na abertura
mencionada.

Podemos estabelecer um lugar para a critica de midia na universidade e refletir
sobre tal lugar. Ele ndo se equipara ao que é feito na pratica jornalistica a titulo de
comentario, opinido ou exercicio de observacdo e controle sobre conteludos
noticiados. Acreditamos que pode haver o reconhecimento de uma vocagdo da
academia para esse tipo de perspectiva critica. E, ao acionarmos a prépria no¢do de
critica, enveredamos pelo arcabougo tedrico de diversas correntes filoséficas
pretendendo desembocar na aplicabilidade deste conceito para a area da
comunicagao.

Além disso, os trabalhos tém convergido para a observacao das implica¢des
artisticas, politicas, econdmicas, estéticas, culturais e sociais para além da (e presente
na) materialidade dos objetos estudados. Pensamos ser um desafio apresentar a
criticidade inerente aos objetos analisados e questiona-los intertextualmente uns em

relacdo a outros. Nesse sentido, o atual percurso é aquele de encontrar lugares
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tedricos em que possamos assentar os estudos. Acreditamos que, de modo geral, o
trabalho da critica é necessario, relevante e que estamos em posicdo académica e
institucional de fazé-lo aos nos voltarmos para a andlise de imagens.

Reforcamos que o Simpésio foi voltado aos estudos da imagem, em que a
guestdo da critica, mais do que um tema, representa um posicionamento tedrico e
metodoldgico a partir do qual realizar as analises, somado a outros aportes
conceituais. Isso ndo implica, necessariamente, trabalhar apenas com imagens visuais
ou audiovisuais, como fotografia, cinema ou televisdo, nem apenas com o registro
ficcional, embora isso também tenha sido feito. Pensar a imagem inclui o vasto campo
das representacGes sociais, das construcdes imaginarias, do fantastico, das figuracdes
mentais e tantos outros conceitos que ddo conta daquilo que circula fazendo laco
social para além de tracos elementares. E podemos pensar no proprio texto como
imagem, nos infograficos, na internet, nas telas de pintura, nos meios digitais, e em
tantas formas imagéticas verbais e/ou visuais. A variedade é um ponto valorizado para
termos um panorama rico e plural dentro do que se propoe.

Cada um dos trabalhos foi pensado a partir de uma perspectiva referente a
tradicOes criticas correntes, de modo a explorarmos as diversas possibilidades desse
campo, fomentando o debate em torno dele. Foram norteados alguns pontos que sao

preocupacoes da critica e que puderam ajudar a direcionar os objetos selecionados:

1. A analise da produgdo critica em si, como um campo disciplinar.
2. A questdo de especialistas e produtores autorizados a fazer a critica.
3. A questdo da audiéncia e do publico.

Essas trés possiveis vertentes para os estudos da critica de midia se desdobram

em diversas questdes:

a. Fundamentacgao tedrico-conceitual.

b. Formatos e géneros de produgao midiatica.

c. Praticas sociais estabelecidas.

d. Percepcdo da critica autorizada/especializada.
e. Lugar da critica informal e coletiva.

f. Realiza¢do de exercicios critico-analiticos.
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Em termos gerais, apontamos que criticar significa desenhar os contornos que
colocam o objeto em crise. A relacdo légica que se constrdi é do objeto para fora dele.
Pressupbe, assim, apontar os enderecamentos que partem de cada objeto e o
ampliam, evitando ficar concentrado em suas relagdes textuais mais intrinsecas.
Entendemos que, ao mesmo tempo, sdo essas mesmas vinculacées que delineiam sua
insercdo discursiva, bem como sua circulacdo e recepcao.

A imagem apresenta, entdo, a perspectiva de mundo que a engendra, o que
implica um dado padrdo visual, uma forma de visualidade materializada em diferentes
regimes de visibilidade e politicas da representacdo. Interessa-nos propor, nesse
sentido, uma recuperagao dos regimes escopicos e nos determos no ponto em que o
olho comeca a se mover junto com o mundo, configurando-o e sendo por ele
configurado. Pensemos como a mobilidade assenta a distancia entre modos de olhar e
modos de dar a ver, circuito este sempre em descompasso entre duas esferas, partes
de um mesmo objeto. Podemos, desse modo, trabalhar a partir da diferenciacdo entre
a imagem representada e o objeto factual da origem (seria esta identificavel?) que ela
se disp0Os a retratar. H4, em muitos casos, a exploracdo de um movimento de retorno,
em que o que estd dado é mais fiel ao imaginario do que a sua representacdo pela
pintura, pelo video ou outras formas materiais.

Uma proposta aqui ensaiada é a de trabalhar nos entremeios, pensar no
“entre” da imagem, em seus espacos intermedidrios — nem excesso de sentido, nem a
negacao tautoldgica do sentido. Tentamos recuperar o ponto em que a concretude dos
objetos traz sua vinculagdo a imagindrios, ao mesmo tempo em que coloca sua
particularidade critica. Exemplificamos com o ponto de virada que permitiu entender
logicamente o recorte que ocorre nas cenas do cinema, 0 momento em que é possivel
conceber pernas e bragos desprovidos de corpos integros. Assim, buscamos trabalhar a
critica no sentido de colocar em crise e de operar no resgate de seu movimento de
ruptura, buscando um método critico de trabalho ou, ainda, considerando que os
objetos nos apelam de um lugar de crise. E perguntamos, uma vez mais: onde esta a
possibilidade de produzir um salto de sentido? O sentido da critica deve nos ajudar, ao
final, a entender objetos fragmentarios que passam a habitar ordens de circulagao
diferentes das suas de origem. Fragmentos de ndo arte, por exemplo, dos quais se faz

uma producao artistica. Ou fragmentos dispersos que ordenam discursos midiaticos.
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Entendemos, portanto, que a imagem que vemos sé pode ser acessada como
imagem existente na cultura, no sentido de que toda imagem nos aparece ja como
marcada por um certo campo do visivel. Cada imagem apresenta em si um modo de
pensar a prépria imagem, como um efeito de déja vu superposto sobre o enunciado.
Estendemos esse pensamento a ideia de que a imagem é também uma espécie de
ruido que enxergamos na assunc¢do de posturas sociais, esteredtipos e marcas sobre o
corpo. Podemos pensar sobre o que se enxerga “l3”, na imagem, como sendo a
descricdo de um lugar de enunciacdo, e ndo apenas um enunciado. Recuperamos um
trecho de Didi-Huberman, que fica como reflexdo de uma das possiveis entradas para
tomar os objetos imagéticos e reviver uma perspectiva critica ouvindo ecos da tradicao

filosofica:

A entender claramente Benjamin, compreendemos entdo que a origem ndo é num uma
ideia da razdo abstrata, nem uma “fonte da razao arquetipal”. Nem ideia nem “fonte” —
mas “um turbilhdo no rio”. Longe da fonte bem mais préxima de nds que imaginamos, na
imanéncia do proprio devir — e por isso ela é dita pertencer a historia, e ndo mais a
metafisica —, a origem surge diante de ndés como um sintoma. Ou seja, uma espécie de
formacdo critica que, por um lado, perturba o curso normal do rio (eis ai seu aspecto de
catastrofe, no sentido morfolégico do termo) e, por outro lado, faz ressurgir corpos
esquecidos pelo rio ou pela geleira mais acima, corpos que ela restitui, faz aparecer, torna
visiveis de repente, mas momentaneamente: eis ai seu aspecto de choque e de formacgao,
seu poder de morfogénese e de “novidade” sempre inacabada, sempre aberta como diz
tdo bem Walter Benjamin. E nesse conjunto de imagens em “via de nascer”, Benjamin nao
vé ainda sendo ritmos e conflitos: ou seja uma verdadeira dialética em obra. Assim
devemos retornar ao motivo da imagem dialética e aprofundar aquilo sobre o qual a
andlise de Die nos havia deixado mais acima. Precisamos doravante reconhecer esse
movimento dialético em toda sua dimensdo “critica”, isto é, ao mesmo tempo em sua
dimensdo de crise e de sintoma — como o turbilhdo que agita o curso do rio —, e em sua
dimensdo de andlise critica, de reflexividade negativa, de intimagdo — como o turbilhdo
que revela e acusa a estrutura, o leito mesmo do rio (DIDI-HUBERMANN, 1998, p. 171).

Esperamos ver ressoar, nos textos agora apresentados, ecos de suas palavras,

perturbando e apontado o visivel.
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Imagens mentais e materiais: a obesidade e sua representacao

Mayra Rodrigues Gomes (mayragomes@usp.br)

Professora titular do Departamento de Jornalismo e Editoragdo da ECA-USP, possui bacharelado
e licenciatura em filosofia pela Universidade de Sdo Paulo, mestrado em ciéncias da comunicagdo
pela Universidade de Sdo Paulo, doutorado em ciéncias da comunicagdo pela Universidade de
Sdo Paulo, pés-doutorado pela Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo, livre docéncia em
ciéncias da comunicagdo pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sado Paulo.

Este artigo trata das imagens enquanto disposicbes que implicam
compartimentos para acolhé-las. Sem estes, ainda que se relacionem a
materialidades concretas, as imagens podem até ndo serem vistas. A titulo de
exploracdo de seu tema central, o artigo toma o estatuto da obesidade nos dias
de hoje em comparacdo com seu entendimento em tempos passados. Para
tanto, percorre matérias jornalisticas, sites noticiosos e outros tantos espacos
em que a obesidade é apresentada como enfermidade, ou problema de saude
publica que demanda estratégias de contencao.

N3ao estou certa de que possamos enxergar as coisas do mundo sem gue uma
dimensdo que propicie esse ato esteja devidamente instalada para nds, em
termos de cognicdo. Em outras palavras, o dado a ver é precedido de um dado.
Antes de nos comprometermos, explicitamos que ndo se trata aqui de afinidade
com um idealismo radical. Para nés a matéria do mundo é sempre um pré-dado
que consiste em concretude. Ocorre que sua existéncia ndo se segue,
necessariamente, por sua apreensao.

Também ndo se trata aqui de um certo tipo de fenomenologia que tudo reduz a
perceber, com todo o aparato sensdrio para tanto mobilizado. Percebemos nao
s6 porque algo do mundo nos estimula, ndo sé porque poderiamos ser definidos,
num outro registro, como seres de percep¢dao, mas também porque algo de
nossas capacidades mentais, suscitadas pelo trabalho acumulativo do que

chamamos de cultura, esta pronto para perceber.

Todos os sistemas de classificacdo, todas as imagens e todas as descricdes que circulam
dentro de uma sociedade, mesmo as descri¢Ges cientificas, implicam um elo de prévios
sistemas e imagens, uma estratificagdo na memdria coletiva e uma reproducdo na
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linguagem que, invariavelmente, reflete um conhecimento anterior e que quebra as
amarras da informagdo presente (MOSCOVICI, 2003, p. 37).

Para representar o processo, pensemos em enquadramentos. E como se,
mentalmente, um compartimento tenha sido criado e esteja pronto para
captacdo de determinados conteddos. Na mesma proporcdo, deixamos de ver
assim que falte o compartimento que comporte a coisa a ser vista.

Faco tais considera¢cbGes a propdsito dos trabalhos que o MidiAto, grupo de
estudos de linguagem e midia, desenvolve neste segundo semestre de 2014. Eles
versam sobre andlise de midia, enquanto suporte e produto, estudos criticos que
pretendem apreender os movimentos de geracdo, mutacdo e formacdo de
cultura e, portanto, dos individuos que a vivenciam, tendo a imagem como um
dos temas condutores.

De qualguer modo, uma imagem é sempre, ao mesmo tempo, material e mental,
mental como compartimento que propicia a visdo da material, mental, ainda que
induzida por estimulos materiais, enquanto imaginacdo que vai encontrar sua
materialidade no mundo.

No caso da imagem como ordem material, ela nos parece um dado da natureza
e, no caso da imagem mental, ela nos parece, simplesmente, natural. De um lado
e de outro, sempre obtemos a resposta calcada na identidade das coisas como
per se confirmadas: é assim porque é, claro.

Em todo caso, é preciso que tenhamos um objeto/imagem na tentativa de
demonstrar o dado que habita um dado a ver. Para tanto, escolhemos como
objeto de teste o tema da obesidade e suas representac¢des, enquanto e como
tém sido apresentadas nas midias. E certo que tanto as acdes restritivas quanto
as matérias jornalisticas correspondentes s6 podem ensaiar acontecer porque ha
uma categoria, a da obesidade, atravessada por interdicdes.

Assim, o conjunto das matérias que selecionamos para exploracdo neste
trabalho da conta, implicitamente, de Foucault. Da conta do enquadramento, da
supervisdao e do controle, do poder que se revela no exame e descricdao
minuciosa de casos, das regulagdes, das normas, das politicas publicas, por sua

vez, também, formas de controle. Da conta de um mercado de bens, materiais e
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simbdlicos, que se entranham no enquadramento, das imagens e visdes das
coisas ai empenhadas.

Ha certamente uma nova imagem do obeso que se distancia de tradicionais
associacdes: comildo, bem humorado e de bem com a vida. Onde foram parar
nossas formacdes imagindrias? Onde foi parar o gordo brincalhdo, maroto,
degustador de todas as iguarias, com sorriso contagiante? Alids, o que ser3,
daqui para frente, de Papai Noel? Para além da gordura excessiva, agora as
imagens do gordo portam o manto da enfermidade, assimilando-o ao quadro

vasto dos estados doentios.
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Ao mesmo tempo em que a experiéncia de recepgdo e circulacdo de materiais
noticiosos nos ajuda a pensar o consumo de noticias e sua relagdo com o
entendimento da vida cotidiana, ela também nos permite pensar as imagens
sociais que se tem do proprio jornalismo. A construcdo deste entendimento
coletivo em uma sociedade midiatica, segundo Braga, ocorre por interacoes
criticas sucessivas: “A sociedade, suas instituicOes e pessoas ndo apenas se
comunicam, mas pensam sobre isso e organizam largas partes de seu
comportamento e seus processos sociais conforme o entendimento que tém a
respeito” (BRAGA, 2012, p. 27).

Interessa-nos discutir a critica de midia em diferentes instancias!, mas nesse
momento nos atemos a uma instancia particular, aguela em que receptores, em
interagOes criticas especificas, revelam imagens sociais que tém da imprensa e
dos jornalistas, reafirmando ou questionando fundamentos da divulgacdao de
noticias.

Para discussdo neste Il Simpdsio Linguagem e Praticas Mididticas — Por uma
Critica do Visivel, trouxemos uma problematica dessa terceira instancia,
vinculada ao acontecimento “polémica do livro didatico”, ocorrido na imprensa

brasileira em maio de 2011 e que se refere a noticias publicadas em diferentes

1 . . . ~ sye T . sae T . .

Primeiras discussOes sobre a critica de midia no artigo “Para pensar a critica de midias”, de Gislene Silva e Rosana
Soares, e também na dissertagdo Critérios de critica de midia noticiosa: uma investigag¢éo a partir da polémica do
livro diddtico, de Wania Célia Bittencourt, sob orientacdo de Gislene Silva.
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veiculos que denunciaram o uso de um livro de lingua portuguesa’ por
supostamente “ensinar errado” o portugués nas escolas publicas brasileiras®.
Tomamos como material empirico o dossié Por uma vida melhor: intelectuais,
pesquisadores e educadores falam sobre o livro organizado pela ONG Acdo
Educativa®, que questionou a qualidade das noticias publicadas sobre o assunto.
O objetivo da publicacdo online do dossié era reunir “manifestacdes favoraveis a
publicacdo e aos autores e responsaveis pela publicacdo”, produzidas por
associacdes educacionais, linguistas, pesquisadores, educadores, jornalistas,
intelectuais e outros membros da sociedade civil, especialmente apds o grande
debate sobre o assunto que circulou na grande imprensa’. Importa saber que a
ONG nao convocou estes autores para escrever especificamente sobre o assunto
para a publicacdo. Ela coletou na imprensa, nas redes sociais e em sites
alternativos as opinides favoraveis ao livro, reunindo em material disponibilizado
para download tanto no site da ONG quanto em sites de universidades e do
Ministério da Educacdo (MEC). E nesse dossié que fomos localizar imagens
sociais sobre o jornalismo.

Foram capturados, do dossié, 48 fragmentos de interagdes criticas explicitas
sobre o jornalismo. Nesse corpus, identificamos seis nocdes-chave que
motivaram a critica feita pelo dossié a este episddio da imprensa: (1) Opinido x
informacao; (2) Auséncia de fontes; (3) Desinformacao; (4) Auséncia de contexto;
(5) Interpretacdo da realidade; (6) Omissao de informagdes. Todas elas ajudam a
compor um mapa cultural sobre o que é a pratica jornalismo para a sociedade.
Em geral, tais criticas discutem o descumprimento de fundamentos basicos do
jornalismo, como omitir informacao, ndo ouvir outras fontes, ndo dar informacgao
correta, ndo contextualizar, ndo interpretar bem o acontecimento, entre outros.
A partir delas, é possivel dizer que a sociedade considera que o jornalista deve se

ater aos fatos; deve ouvir os varios lados da mesma histéria; deve observar a

’0 capitulo do livro didético criticado pode ser acessado em: www.acaoeducativa.org.br/downloads/V6Cap1.pdf.
A acusacgdo recaia contra a publicagdo Por uma vida melhor, da Colegdo Viver e Aprender, da Editora Global, e seus
responsdveis (o Ministério da Educacdo, que distribuiu o livro, e a autora Heloisa Ramos). De acordo com o MEC,
foram distribuidos exemplares para 4.236 escolas publicas, destinado a educagdo de Jovens e Adultos (EJA).

* Sediada em S3o Paulo, a ONG Agdo Educativa foi fundada em 1994. Mais informagdes podem ser obtidas em:
http://www.acaoeducativa.org.br/.

> Disponivel em: www.acaoeducativa.org.br/portal/index.phpoption=com/content&task=view&id=2620&Itemid=2.
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informacdo correta; ndo deve ser superficial;, deve esclarecer a realidade; e nao
deve omitir informagdes do publico.

Essas imagens compdem o imagindrio da profissdo, em consonancia com a
propria visdo que os profissionais da area e estudantes tém do jornalismo ou do
dever-ser do jornalismo. Ou seja, tais impressdes e expectativas fazem parte nao
apenas do universo dos profissionais da area, mas configuram certo imagindrio
coletivo sobre o jornalismo, um imagindrio social compartilhado entre todos,

fontes, jornalistas e receptores.
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Ao pensarmos o estatuto da imagem na contemporaneidade, marcado
sobretudo por praticas mididticas cada vez mais hibridizadas, torna-se
imperativo fazé-lo em perspectiva critica. Nesse sentido, uma questdo se coloca:
se ndo estamos mais situados no campo da literatura e do cinema enquanto
artes modernas, qual o lugar da critica frente a objetos diversificados, em que
modos de producdo e circulacdo passam a fazer parte dos préprios discursos
difundidos? Como reunir elementos dispersos da critica — seja ela autorizada,
especializada ou informal — para estabelecer critérios e valores que possam dar
conta do universo multifacetado das midias?

Para além da compreensdo da critica de midia como a avaliacdo sistematica e
permanente dos meios em relagdo a cultura (social e profissional) na qual se
inserem, propomos pensar a critica como uma desconstru¢ao ndo apenas dos
objetos sobre os quais se volta, mas também das condi¢bes de possibilidade que
engendram sua materialidade. Desse modo, ampliamos a proposi¢ao de que a
critica se volta apenas para o estabelecimento de juizos de valor, mais ou menos
adequados, sobre a midia, realizando também uma espécie de “dobra” em que
ndo ha origem possivel para a interpretacao, posto que esta é rastro de algo para
sempre inapreensivel. No caso da televisdao, em que os espectadores tomam

parte de seus processos de codificacdo e decodificacdo, para além da mera
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transmissdao de conteldos buscamos articular uma visada externa capaz de, ao
mesmo tempo, distanciar-se e dialogar com a critica produzida no interior de
seus relatos.

Ainda que o acervo de criticas publicadas sobre a programacdo n3o seja sempre
reconhecido, nos meios académicos, como uma fortuna critica televisiva, faz-se
necessario reconhecer a constituicdo de um repertdrio prdprio, em que a analise
expressiva dos programas aponta para inovacoes técnicas, estéticas, narrativas e,
mais do que isso, para certos modos de enderecamento de formatos e de
publicos especificos. A medida que a formagdo de uma cultura televisiva se
consolida, os embates entre elitizacdo e popularizacdo, a relevancia dos indices
de audiéncia, a definicdo da grade e de padrdes de qualidade, bem como os
desafios éticos pressupostos nesse debate sdo problematizados, possibilitando

gue surja, assim, uma critica da midia engendrada nela mesma.

Furia canalizada, forma e conteudo incomodos: julgamento critico em Black
mirror

Como exposto por Fuchs (2010, p. 180), produtos criticos também podem estar
inseridos em meios de comunicacdao mainstream desde que adotem formatos ou
conteudos que exponham histérias e pontos de vista alternativos, critiquem
limites impostos pela representagdo midiatica tradicional, contestem discursos
reproduzidos como consensuais, ou adotem novas propostas de linguagem em
formatos que comumente ndo encontram caminhos nos grandes meios.
Entretanto, algumas questdes centrais surgem nesse sentido: qual a
especificidade do discurso da critica sobre outros meios de comunicagao, que,
por ser também midiatizada por sua publicacdo, poderia ser chamada de
“metacritica”? Como essa critica sugere e apoia-se na recep¢ao do publico nessa
instancia intermididtica? E, para além dos discursos orais ou textuais, como as
imagens por si sé podem propor (ou decompor) discursos criticos?

A analise de um objeto mididtico na interseccao desses problemas permite
avangar essas questdes. A série inglesa Black mirror é composta de histdrias
curtas sem conexdo narrativa, mas que justapostas compdem um panorama

tragico sobre a relacdo da humanidade com suas tecnologias. Criada por Charlie
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Brooker, suas duas temporadas foram exibidas pelo Channel 4, canal publico
britanico, em dezembro de 2011 e fevereiro de 2013, com trés episédios de uma
hora cada. O segundo episédio da primeira temporada — “Fifteen million merits”,
com roteiro do préprio Charlie Brooker e de Kanak Huqg — trata de Bing Madsen,
personagem solitdrio em um futuro distépico em que todos trabalham em
bicicletas para gerar energia enquanto consumem produtos em plataformas
virtuais. O personagem principal procura entdo canalizar sua revolta contra esse
sistema desumano durante um programa televisivo de talentos — parddia de
sucessos como The voice.

Em primeiro lugar, o episddio apresenta um formato inovador e “critico”, com
longas sequéncias em siléncio, intercaladas com breves didlogos e musicas, até
longo mondlogo final descontrolado, que reflete a saturacdao do protagonista.
Além disso, trata-se de um “conteldo critico”, ao tratar de relagdes sociais
problematicas por trds do consumismo, da divisao de classes e da alienacdo. Por
fim, o episddio questiona os limites da propria critica que é “canalizada” na
midia, que pode ser definida como “metacritica” ndo sé por tratar de outros
meios, mas também por refletir sobre o préprio sentido de uma critica que acaba
por ser inserida como engrenagem dentro dos mecanismos que pretende

guestionar.
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O site Viomundo, dirigido pelo jornalista Luiz Carlos Azenha, parece nos advertir
gue o convencimento é um “bem simbdlico”, a partir de sua instancia reveladora
de tensdes. Isto é, os inconvenientes da pauta publica, principalmente do
universo politico, sdo elucidados por meio de uma representacdo que pressupde
a resisténcia a certo modelo de jornalismo (convencional, tradicional,
hegemonico?!). Se aceitarmos essa premissa como plausivel, ela deve ser
pensada, contudo, como um dispositivo de convoca¢do ao debate, em uma
espécie de “suporte digital de participacdo”, com todos os louros e todas as
“precariedades” comunicacionais ai embutidos. Nesse sentido, a visibilidade de
Viomundo (com o perddo da redundancia implicita) é engendrada por
caracteristicas e necessidades de vigilia: a chancela do jornalista renomado, a
pradxis da reportagem, a critica de midia como instrumento de aprofundamento
democratico etc. Trata-se de uma “reproducdao desorientada das coisas do
mundo”. No caso mais especifico, os descaminhos da politica partidaria e
institucional. A nogdao de esfera publica se vincula a outro componente crucial,
cuja configuragdo discursiva de arena temadtica, sobretudo a fun¢do do jornalista,

|”

é seu carater de “mediador universal” das visibilidades e invisibilidades do
universo politico.

Pretende-se, aqui, identificar como esses tensionamentos (de abordagem
critica), entre midia tradicional x midia progressista, presentes em Viomundo,
norteiam os acontecimentos e sustentam disputas pelo controle das narrativas

contemporaneas. Nao deixa de ser um pressuposto em que balizas do espaco
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critico se confundem com a nocado diluida da arena publica democratica, em
certa medida.

A problematizacdo em torno do acontecimento social, em Viomundo, pode ser
vislumbrada ao nos apropriarmos da ideia mais acabada de observatorio. Assim,
a visibilidade do site se constréi com o principio de participacdo politica,
revestida de opinido multipla. Além disso, a no¢cdo do acontecimento é elaborada
com outra acepgdo, ndo menos desconcertante: como acidente de percurso das
inconstancias e das narrativas do real, na “fala selvagem de espontaneidade”
(BARTHES, 2004).

O curioso nessa incorporacao é que a logica do real se arruma a um fundamento
de critica. Eis o jogo da poética da fungdo jornalistica, colocada a servico da
visibilidade publica e alcada a vigilia do acontecimento. Lembremos que o
principio da alteridade/mediacdo de Viomundo pressupbe o engajamento
jornalistico como cddigo de conduta, mas também faz o diagndstico inconteste
do cotidiano politico. Tal complemento ndo deixa de ser um paradoxo. Nesse
sentido, o semblante de um “jornalismo partidario”, na contrainformacdo do
“golpismo midiatico”, implica uma transformacdo jornalistica. Nesse fildo, a
figura de Luiz Carlos Azenha é sintese de apropriacdes as mais variadas sobre a
ideia constitutiva da verdade, credibilidade e representatividade.

Desse modo, a necessidade/proposicdo critica nos leva a dois instrumentos: a) a
intriga factual e b) o dispositivo de chamamento/entrelacamento mediatico.
Viomundo estabelece uma visibilidade inconveniente, no fim das contas, por se
permitir impertinente na construgao de sentido jornalistica, ao se mostrar
desarticulador das relagbes miticas e referenciais da noticia moldada pela midia
convencional. Esse emaranhado interpretativo migra o mero observatério ao
ambiente-arena, e ratifica uma teorizagao sobre o acontecimento, por meio da
intriga de embate ideoldgico, essencialmente. Nao deixa de ser curiosa a
hipétese de um entendimento da pauta global ante a luz que cega, a informacao
pautada como verdade. Viomundo nos convoca, portanto, as seguintes batalhas:
a) o discernimento critico dos acontecimentos diversos; b) a arena ininterrupta
pela chancela jornalistica e politica. Podem-se vislumbrar, com isso, simulacros e

hiper-realidades que se mostram amparadas por poténcias de mediacdo e
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fastidiosas visibilidades. Esses desconcertos sdo os mais emergenciais, talvez, no
casamento de trés acepgdes: acontecimento- intriga — critica. Assim, Viomundo
porta sua visibilidade diluida, paradoxalmente, na opiniGo forte, uma outra
opinido publica, cuja chancela se desenvolve como dialética e observacdo das
inconstancias da vida publica, dos desarranjos do problema nacional e do jogo
estético e sensitivo da politica, com mais intensidade. Apreender e verificar a

manifestacdo desses tensionamentos é uma instigante tarefa.
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Batman é, dentre os grandes super-herdis mididticos, provavelmente o mais
humano deles. Seus poderes sdo fruto de suas préprias virtudes, como suas
capacidades fisicas e intelectuais, o uso que faz da ciéncia e da tecnologia e o
poder econGmico que detém e financia suas ac¢oes.

Desde sua criacdo, nos anos 1930, até a conclusdo da trilogia cinematografica O
cavaleiro das trevas, em 2012, as narrativas sobre Batman — em gibis, graphic
novels, seriados televisivos, filmes para o cinema e videogames — o fizeram um
dos super-herdéis mais bem-sucedidos mundialmente, em termos de
popularidade e de resultados comerciais. Consequentemente, essas narrativas
constituiram um imaginario poderoso, arcabouco de imagens, simbolos, mitos e
arquétipos que extrapolam as préprias narrativas do super-herdi e se fazem
presentes em varios momentos da vida contemporanea, criando
intertextualidades que ultrapassam os significados imediatos desses elementos
simbdlicos. Assim, a consagrada imagem do simbolo do homem-morcego
impressa na camiseta de um fa remete ndo apenas ao super-herdi, mas também
aquilo que ele representa no imaginario coletivo.

E quais sdo os principais elementos simbdlicos que estdo presentes nesse
imagindrio coletivo construido pelas narrativas de Batman? Esta investigacao
desenvolve um mapeamento deles a partir da trilogia cinematografica O
cavaleiro das trevas, que apresenta o super-herdi a partir de trés momentos
chave de sua trajetdria: a origem, o auge e o renascimento. Apesar de ser uma
das inumeras variagdes na mitologia do homem-morcego, nela encontram-se os
elementos candnicos da mitologia batmaniana. E, dado o seu sucesso mundial, a
trilogia constitui-se em uma fonte representativa do imagindrio compartilhado

globalmente sobre o super-herdi.
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Para entender o papel que o imagindrio tem no sucesso de um produto cultural —
sendo o imaginario um dos vdarios fatores que contribuem para isso na légica de
producdo, distribuicdo e consumo da industria criativa —, é preciso entender de
qgue forma ele opera nos processos de identificacdo fluida da audiéncia com as
visOes de mundo expressas nesses produtos.

O universo dos super-herdis surge e se desenvolve através das histérias em
quadrinhos como a atualizacdo do arquétipo do herdi, principalmente na
sociedade norte-americana sob os efeitos da Grande Depressdao econbmica das
décadas de 1920 e 1930 e da Segunda Guerra Mundial. Ele tem sido fonte de
imagindrios que permeiam geragdes em diferentes culturas, do Ocidente ao
Oriente e do Hemisfério Norte ao Sul, e em diferentes linguagens, dos
quadrinhos ao videogame. Nas primeiras décadas do século XXI, esses
imaginarios tém sido atualizados e ganhado forca comunicacional a medida que
os super-herdis tornam-se uma das principais fontes de sucesso da industria
cinematografica.

Como esses imaginarios, em larga escala fantasiosos, dos super-herdis sao
capazes de seduzir a audiéncia? Um caminho para entender isso passa pela
concepc¢ao de imagindrio de Gilbert Durand. Para ele, o imaginario é um trajeto
antropoldgico que une o bioldgico ao social. E nesse percurso de mio dupla que,
segundo Durand, hd “a incessante troca que existe ao nivel do imaginario entre
as pulsdes subjetivas e assimiladoras e as intimagdes objetivas que emanam do
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meio césmico e social” (DURAND, 2002, p. 41). E nesse trajeto antropoldgico que
se produzem os elementos simbdlicos a partir das interagdes dos gestos
pulsionais (bioldgicos) e dos meios materiais (mundos social e natural). Entre
esses elementos, estdo os arquétipos e os mitos.

Durand (2004) entende que os mitos fundadores, como o do herdi, estdo sempre
circulando em todas as sociedades ao longo da histéria, havendo o predominio
de alguns na produc¢do cultural em determinados momentos ou movimentos —
como no caso do mito prometeico, que reina no lluminismo e no auge do

racionalismo cientifico. O arquétipo do herdi tem sido preenchido e atualizado

por diferentes mitos ao longo dos tempos, como Hércules, entre os antigos
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gregos, Momotaro, entre os japoneses do século 17, e o Super-Homem,
globalmente a partir do século 20.

Nessa perspectiva, as narrativas de Batman sdo compostas por arquétipos e
mitos com potenciais de estabelecer a identificagdo da audiéncia com o
imaginario que delas emerge, pois, o sucesso popular de um produto cultural
pode ser um indice da penetracdo ou do alcance de um imagindrio especifico no
ambito sociocultural. Esta investigacdo analisa um dos aspectos essenciais das

narrativas de Batman: as varias faces do arquétipo do herdéi-vigilante.
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No texto The making of the world’s scariest terrorist brand®, o jornalista
americano Marshall Stella (2014) observa que a “estratégia diabdlica” do Estado
Islamico da Siria e do Iraque (ISIS) une praticas comunicacionais da cibercultura
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com “selvageria medieval”. O ISIS, apontado pelo jornalismo ocidental como o
grupo terrorista mais violento ja criado, ganhou amplo espa¢o no noticidrio
depois que passou a divulgar videos em que registra a decapitacdo de reféns
norte-americanos e ingleses como forma de retaliagio aos governos desses
paises, que declararam oficialmente guerra ao grupo.

Esses videos chocantes e brutais sdo discursos politicos no sentido mais estrito.
Nessa estratégia, o ato assassinato é produzido para a camera; serve a confeccao
de uma imagem em movimento feita para circular, repercutir, chocar e gerar
efeitos politicos — no caso, gerou a intensificagdo dos bombardeios dos Estados
Unidos e seus aliados.

Trata-se, abertamente, de uma encenacdo: a a¢do é toda arquitetada para
produzir uma cena com pouco mais de um minuto em que um refém é morto
diante da camera. H4 um controle tanto do ato violento, quanto da filmagem
deste ato: imagem e fato sdo indissocidveis no plano discursivo, na medida em
que os agentes do ISIS sdo autores do homicidio e também autores do registro
audiovisual. Nota-se, até mesmo, um certo profissionalismo na filmagem, que
inclui duas cameras, montagem e boa nitidez. Essa construgdo cénica remete

mais diretamente a ordem do semblante. Mas ha também o fato incontornavel

do assassinato de um ser humano registrado ao vivo, a imagem mais violenta

6 ~ . ~ . .
Em tradugdo livre: “A construgdo da marca terrorista mais amedrontadora do mundo”.
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gue se possa imaginar. H4 uma cena e ha também uma imagem referencial que
registra uma morte violenta. O fato de o refém ser um ocidental é fundamental
para a repercussao midiatica. Circulam muitos relatos sobre agressdes do ISIS a
sirios e iraquianos, inclusive assassinatos, sem tanto impacto no noticidrio.
Nenhum site de noticias exibe esses videos. No maximo, mostram frames
estaticos de trechos menos violentos. Ndo se trata apenas de um cuidado com a
brutalidade excessiva, pois o jornalismo por vezes mostra imagens de violéncia
explicita’. Neste caso, exibir os videos na integra e reproduzir o discurso do ISIS
acarretaria cumplicidade. E concederia ao Estado Islamico a chance inadmissivel
de narrar seu proprio ato terrorista e de, ao menos durante alguns minutos,
enunciar também as palavras que significam as imagens.

Os videos podem ser encontrados, porém, em sites que reinem conteuddos como
pornografia, pirataria e violéncia explicita. O agrupamento desses conteudos no
mesmo lugar revela o pertencimento a um mesmo regime visual, pornografico
na representacdo do sexo e também da violéncia. Black (2002) define essa etapa
da cultura visual de “imperativo grafico”.

Em certo sentido, os videos de decapitacdo se enquadram no que Barthes
(1990), refletindo sobre o fotojornalismo, chama de imagem traumatica, cujo
choque e horror geram uma suspensdo momentanea de sentido, algo préximo a
uma denotagao pura. Ainda que essas imagens do ISIS sejam discursos fechados,
ainda que haja a produc¢ao deliberada de uma cena de horror, a visao do horror
em si mesmo teria o mesmo tipo de efeito de suspensdo da linguagem que
Barthes (1990) atribui as fotografias jornalisticas traumdticas, tdo diretas na
transmissdao de um acontecimento que essa imediatez se antecipa a qualquer
processo de significacdo e conotac¢ao?

Outra categoria que usaremos neste artigo como ferramenta para reflexao
dessas imagens de horror que provocam repulsa — e também fascinio — é a de
abjeto, relevante nos movimentos da arte contemporanea que visam a um
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“retorno do real” (FOSTER, 2014, p. 144) e presente em fendmenos da cultura

midiatica como o jornalismo sensacionalista. Conforme Seligmann-Silva (2005),

7 O site da Folha de S. Paulo exibiu, por exemplo, videos de violéncia extrema feitos durante as rebelides no presidio
de Pedrinhas, em Sdo Luis (MA), sempre alertando os internautas previamente sobre o horror das imagens.
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na psicandlise de Julia Kristeva, o abjeto é “uma espécie de primeiro ndo eu, uma
negacdo violenta que instaura o eu” e vincula-se “ao que ha de mais primitivo
em nossa economia psiquica”. Sua manifestacdo, geralmente associada a figuras
de separacdo/exclusdo e ao corpo, “seus dejetos e fluidos”, “nos envia
novamente a esta protomorte de onde o eu comegou a se desenvolver, nos atira
de volta ao campo cadtico e pré-simbdlico da natureza” (SELIGMANN-SILVA,
2005).

Ainda segundo Seligmann-Silva, o abjeto ndo funciona no paradigma da imitacdo,
pode-se apenas apontar para ele, um modo de representacdo préximo ao
mecanismo de reversibilidade entre Real e semblante descrito por Badiou (2007)
— outra referéncia fundamental para o desenvolvimento deste trabalho. Para o
filésofo francés, o abrupto do Real s6 se manifesta na mascara e no semblante,
mas jamais no modo da imitacdo (hd um apontamento, uma funcdo de
desconhecimento que remete ao Real, tal como descrito na teoria de Jacques
Lacan). E as figuras do Real que preponderam desde o século XX sdo exatamente
as do choque e da violéncia (BADIOU, 2007).

Uma hipotese, portanto, é a de que a poténcia das imagens de violéncia explicita
do Estado Islamico ndo reside apenas no carater grafico, mas na capacidade de
apontar para o Real do horror e do abjeto. Importante levar em conta, nesta
reflexdao, a opgao do ISIS, na montagem dos videos, de ndo mostrar o instante da
decapitagcdo. H4 um movimento da faca no pescoco e depois um corte. Em
seguida, surge um plano em que a cabeca ja aparece sobre o corpo
ensanguentado. O corpo e o sangue sdo suficientemente brutais, mas é preciso
pensar o significado pleno dessa decisdao de ocultar o instante mais violento, a
ocorréncia mesma da morte. Finalmente, o artigo vai contrastar esses videos
mais crus de decapitagdo com outras imagens também fabricadas pelo ISIS, mas
com outro estatuto: pastiches de games e filmes de guerra com o intuito de

atrair membros ocidentais para o grupo.

30

——
| —



Referéncias

BADIOU, A. O século. Sao Paulo: Ideias & Letras, 2007.

BARTHES, R. “A mensagem fotografica”. In: ___. O 0bvio e o obtuso. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1990.

BLACK, J. The reality effect: film culture and the graphic imperative. New York:
Routledge, 2002.

FOSTER, H. O retorno do real. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2014.

KRISTEVA, J. The powers of horror: an essay on abjection. New York: Columbia
University Press, 1982.

SELIGMANN-SILVA, M. “Do delicioso horror sublime ao abjeto e a escritura do
corpo”. In: . O local da diferen¢a. Sao Paulo: 34, 2005.

SERELLE, M. “Da seducdo e do abalo: a narrativa jornalistica do horror”. In: SILVA,
G.; KUNCH, D.; BERGER, C.; ALBUQUERQUE, A. Jornalismo contempordneo:
figuracdes, impasses, perspectivas. Salvador: Edufba, 2011.

31

——
| —



IT StmpoOs1o LINGUAGEM E PrRATICAS MIDIATICAS

Ruinas imagéticas do real na arte contemporanea: uma perspectiva critica a
partir de obras da 312 Bienal de Artes de Sao Paulo

Andrea Limberto (andrealimberto@gmail.com)

Pés-doutoranda da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP),
estudando a interdigdo a obras artisticas, sob supervisdo da Profa. Dra. Mayra Rodrigues Gomes
e com bolsa Fapesp. E doutora (2011) e mestre (2006) pela mesma instituicdo. Integrante do
MidiAto — Grupo de Estudos de Linguagem: Praticas Mididticas e do Observatério de
Comunicagdo, Liberdade de Expressdo e Censura (Obcom) da USP.

Nara Lya Simdes Caetano Cabral (nara.cabral@usp.br)

Mestranda em Ciéncias da Comunicagdo pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de
S3o Paulo (ECA/USP), sob orientacdo da Profa. Dra. Mayra Rodrigues Gomes, e bacharel em
Comunicagao Social com Habilitagdo em Jornalismo pela mesma instituicdo. Atualmente, possui
bolsa de mestrado do CNPq. Integrante do MidiAto — Grupo de Estudos de Linguagem: Praticas
Mididticas e do Observatério de Comunicagao, Liberdade de Expressdo e Censura (Obcom) da
USP.

Assumimos um estudo sobre experiéncias em arte contemporanea que tenham o
potencial de renovar a producdo imagética, especialmente em relacdo a sua
tentativa de inovac3o formal e de desafiar regimes do visivel (RANCIERE, 2009).
Tal desafio é favorecido por se tratarem de producdes limitrofes entre os
discursos das midias e das artes. Adotamos, como corpus, obras da 312. Bienal de
Artes de S3o Paulo®, cuja curadoria norteia-se pela proposta de presentificar
coisas que ndo existem. Mais do que buscar o que nao existe, investigaremos, na
justaposicao dos elementos artisticos e midiaticos, a forma de articulagao dessa
inexisténcia, do que se diz ocultado, a ser revelado, ruina do real.

Observamos que, num primeiro nivel, tais articulagdes localizam hoje a falta, de
maneira geral, na apresentacao de situa¢Ges de conflito, de embates identitarios
e da énfase em questdes de outro modo silenciadas nos discursos sociais e,
entdo, abrigadas sob o discurso institucional de uma Bienal de Artes. Assim,
estamos privilegiando obras que, também em seu designio tematico, coloquem-
se sob a égide da dualidade interdicdo/libertacdo. No entanto, assumimos que,

num segundo nivel, a criticidade observada esta menos em levar essas questdes

8 Site do evento disponivel em: http://www.31bienal.org.br/, com referéncia das obras de arte, incluindo fotos de
divulgagdo. Alguns videos de divulgacdo estdo disponiveis na pagina do Facebook do evento:
https://www.facebook.com/events/1458595441065802/?ref_dashboard_filter=past.
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a0 espaco de exposicdo e, mais, em deslocar a possibilidade de ruptura para os
espacos de invocacdo dos corpos.

Nessa abertura critica estamos entendendo a possibilidade, mesmo que
intangenciavel, de ter contato com o novo através do corpo ausente e na
tentativa de sua presentificacdo de forma distorcida e recortada. A partir disso,
teremos trés principais questdes de trabalho. A primeira delas consiste em
questionar as possibilidades de representacdo artistica da realidade, que tem
sido tema em grande parte dos trabalhos de arte contemporanea. Em seguida,
observaremos figuras e objetos representados sob a égide das dualidades
interdicdo/libertacdo, da submissdo/exposicdo, tendo em vista que o lugar da
interdicdo é um lugar de visibilidade privilegiada. Por fim, analisaremos em que
medida a producdo resultante de tais marcas compéem uma proposta de
alargamento do visivel baseada na exposicdo de tabus, na inclusdo dos corpos e
nos movimentos de interatividade.

Exemplificamos em favor desta hipdtese com a selecdo de trés obras: Espaco
para abortar, do coletivo Mujeres Creando; AfroUFO, de Tiago Borges e
Yonamine; e Errar de Deus, do grupo Etcétera e Leon Ferrari. Todas sdo
atravessadas por temas considerados tabus — o aborto, a aceita¢do do racismo e
a representacdo do sagrado, respectivamente —, que sdo postos a luz, e
convidam o publico, em maior ou menor grau, a interagao. Cabe sublinhar, ainda,
que as trés obras selecionadas podem ser incluidas nas experiéncias da chamada
arte relacional, com sua proposta de reconciliagdo com o mundo da vida e
construgcdao de imagens de vida compartilhada, as quais mobilizam um certo
regime do visivel pelo qual se busca articular a relagdo entre estética e politica
(FABRINNI, 2013).

Na instalacdo Espaco para abortar, por exemplo, o visitante pode transitar por
pequenos espacgos rodeados por tecidos vermelhos que lembram Uteros, onde se
podem ouvir depoimentos de mulheres que abortaram. Em AfroUFO, o publico
adentra, descalgo, um espaco que apela, em uma profusao de representacdes de
alteridades periféricas, para os varios sentidos — visdo, audicao, tato e até olfato.
Ja em Errar de Deus, o visitante pode gravar, por meio de aparelhos telefénicos,

mensagens de voz para Deus, que depois serdo reproduzidas, compondo a
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playlist do ambiente. O que destacamos especialmente em todas elas é a falta
dos corpos: desde a necessidade de incluir o expectador na estrutura criada até a
apresentacdao de corpos recortados na forma de manequins despedacados,
montagem de partes do corpo em arame e escultura em isopor.

Trata-se, assim, de um trabalho de investigacdo sobre formas de ver o outro e a
si mesmo como corpos faltantes no visivel. De modo mais especifico, o percurso
aqui é feito pela arte contemporanea e sua necessidade de desconstruir as
formas tradicionais de se fazer arte, de aproximar-se de elementos da realidade
e de se propor a recobrir a distancia com o outro. Nesse trajeto, a arte aproxima-
se da linguagem mididtica e tem seu papel, uma vez mais, revisto e reassumido.
No quesito estético, hd o apelo a sentimentos de instabilidade, desconforto,
interacdo, participacdo, rompimento de expectativas. Hd um ponto em que a
abertura critica se fixa e defendemos que este seja sobre os corpos. Desde a
perspectiva albertiniana até a inclusdo em estruturas interativas, € em torno
dessa medida que a estruturacdo formal se assenta. E nossa questdo, dessa
forma, sera: qual a dimensdo estética, formal e ao mesmo tempo politica

determinada pela medida critica sobre a entrada e circulacdo dos corpos?
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Victoria Bonnell (99) diz que o “repertério de referéncias disponivel” numa
cultura nos ajuda a interpretar seus significados (apud DUBINSKY, 2012, p. 12).
Por meio de referéncias visuais recolhidas sobretudo a partir do século XVII,
Ariés (2006) mostra que a infancia € uma construcdo social: ndo hd uma marca
biolégica que determina o que é infancia ao longo dos tempo — ao ponto de, na
Idade Média, ndo haver infancia —; sdo os valores, as crencas, as normas sociais
de um periodo e de uma sociedade que ditam os contornos que definem as
infancias (ja que ndo ha um Unico modelo, num determinado recorte de tempo).
Dubinsky (2012), por sua vez, mostra como as imagens de criancas deslocadas do
lugar social que, em geral, é reservado a elas, sdo usadas para mobilizacoes
sociais. Meninos e meninas sofrendo em situacdes de guerra e de fome viram
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cartazes de campanhas mobilizadoras. Falamos aqui de um “ideal”, que perpassa
os conceitos de infancia das sociedades ocidentais atuais: a crianca é aquele que
tem de ser protegida de conflitos, de dores e de sofrimentos. Nao
necessariamente todas elas, mas as que Cristina Ponte (2005) chama de “nossas
criangas” — as que sdo os filhos, os parentes, os alunos das classes médias e alta.

O que entendemos, a partir disso, é que essas criangas que padecem nas guerras
e na fome sdo destituidas de sua “aura” de infancia, para lembrar Benjamim
(1994). No entanto, as meninas e os meninos pobres — as “outras criangas”, diz
Ponte —, mesmo privadas diariamente de sua condi¢do de crianga, ndo tém a
capacidade de conclamar as pessoas para que sua “aura” seja reconstituida. O

mesmo vale para situacdes que exploram a sexualidade de criangas, tal como o

ensaio fotografico divulgado em setembro de 2014 pela revista Vogue, que
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mostra meninas em roupas ditas do vestudrio adulto, e em poses parecidas as de
modelos ja crescidas. Imagens de prostituicdo (pobre) infantil ndo provocam,
necessariamente, a mesma mobilizacdo social que as fotografias de Vogue
geraram.

A partir dessa reflexdo, vamos analisar textos de critica de midia em torno do
caso da revista: do blog Territério de Maira, publicado na Carta Capital®, do blog
Maternar, veiculado no site da Folha de S. Paulo'™® e da coluna de Rodrigo
Constantino, de Vejall.

No primeiro caso, Maira Kubik Mano coleta alguns depoimentos sobre o caso: de
uma roteirista e de uma arquiteta (sem explicar a razdo para isso), de uma artista
plastica que “ja realizou performances no Brasil questionando a industria da
moda” e de uma jornalista e analista de moda. A opinido da blogueira aparece
claramente apenas no comec¢o do post: “Pernas abertas, calcinha aparecendo,
blusa levantada. Se fossem modelos adultas, estariamos discutindo aqui no blog,
mais uma vez, a objetificacdo do corpo mulheres. Mas sdo criancgas e as fotos [...]
praticamente falam por si”.

No segundo caso, as autoras, jornalistas da Folha de S. Paulo publicam texto que
segue estrutura noticiosa, sem clara exposicao do pensamento das autoras, e
com uma série de citacGes de especialistas na area, como advogados e psicéloga.
No entanto, todas sdo contrdrias as fotos; a revista foi procurada, mas nao se
pronunciou. Nao houve a busca por alguma fonte que apoiasse o ensaio. O inicio
do texto diz que a revista “foi criticada em redes sociais e acusada por um
instituto de ter publicado fotos de meninas menores de idade em poses sensuais,
vestidas de biquini. Em algumas imagens, elas aparecem deitadas e com pernas
abertas”.

Na coluna de Rodrigo Constantino na Veja, a critica é politizada, no sentido
institucional do termo: ele relaciona o ensaio a pedofilia, prevendo que a

“esquerda revolucionaria” vai defender exposicdes como essa:

9 Disponivel em: http://mairakubik.cartacapital.com.br/2014/09/11/vogue-kids-faz-ensaio-com-criancas-em-poses-
sensuais-e-pode-ser-acionada-pelo-mp/.

10 Disponivel em: http://maternar.blogfolha.uol.com.br/2014/09/11/instituto-acusa-revista-de-publicar-fotos-
sensuais-de-meninas/.

H Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/rodrigo-constantino/tags/vogue/.
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Fotos sensuais com meninas de dez anos! Que pais compactuam com isso? A revista tenta
se justificar, diz que as fotos retratam as modelos infantis em um “clima descontraido”.
Entdo é isso: vamos estimular pequenas Lolitas com o argumento de que tudo ndo passa
de um “clima descontraido”. Afinal, ser mais recatado com criangas é coisa de
“reacionario”, ndo é mesmo?

Nos trés casos, nota-se que, em primeiro lugar, ndo fica claro se a critica é feita
apenas a exploracdo das meninas modelos retratadas ou se de alguma forma
outras criancas serdo afetadas também. Parece haver uma certa confusdo entre
o estimulo a pedofilia e a sexualizacdo precoce, como se a primeira decorresse
da segunda. Em nenhum dos textos, é referido que a publicacdo ndo se destina a
criancas, mas sim a adultos, que seriam os compradores da moda para os filhos.
Além disso, nenhuma das criticas avalia outros ensaios da revista: uma rapida
analise em seu site mostra que ha vdérias fotos com o mesmo teor. Em suma,

notam-se pouca contextualizacdo e pouca reflexdo nas criticas feitas.
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Num mundo permeado e atravessado por imagens, tomamos justamente as
imagens como nosso objeto de estudo. Imagem assumida em suas duas
dimensodes: (1) a imagem mental, da ordem do imaginario, que se assenta numa
cultura e é repassada adiante; e (2) a imagem enquanto materialidade, imagem
fisica, linguagem, veiculo de uma multiplicidade de sentidos. Nesse contexto,
articulado a nosso repertorio prévio em estudos do consumo e da linguagem que
estdo no pano de fundo, propomos estudar as imagens postas em circulagdo por
marcas e os imaginarios negociados a partir delas por jovens urbanas.

Trata-se de uma proposta de critica das imagens publicitarias em dois niveis: 1)
buscando a compreensdo dos imaginarios que sao conscientemente mobilizados
pelas marcas, visando a seducdao do consumidor; 2) e confrontando estes
imagindrios com as apropriagdes feitas pelos seus consumidores, que podem se
manifestar em novas imagens materiais e em novos imaginarios.

Com base em um video®, de janeiro de 2014, com depoimentos de

“rolezeiras”

, levantamos marcas que fazem parte do cotidiano de jovens
urbanos da periferia de Sao Paulo (SP). Assim, definidas as marcas — Melissa,
Quiksilver, Nike, Hollister, Aeropostale e Oakley (Juliet) —, selecionamos imagens
postas em circulacdo pelas marcas nas redes sociais (Facebook e Instagram), no

periodo que abrange a data de publicagdo do mencionado video das “rolezeiras”

12 UOL MAIS. “Vocé conhece as rolezeiras? Descubra quem sdo e 0 que pensam essas meninas”. Disponivel em:
http://mais.uol.com.br/view/1575mnadmj5c/voce-conhece-as-rolezeiras-descubra-quem-sao-e-o-que-pensam-
essas-meninas-04024E9B3162CCC14326?types=A. Acesso em: 22 ago. 2014.

13 “Rolezeiras” foi a denominagdo que se deu as jovens que participaram dos “rolezinhos”, encontro de jovens da
periferia de Sdo Paulo em shoppings e pragas da cidade, que se tornou noticia no periodo de dezembro de 2013 a
janeiro de 2014.
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e que marcou as ocorréncias dos rolezinhos: dezembro de 2013 a janeiro de
2014.

Nesta pesquisa, entendemos imaginario como um enquadramento, ou, nos
termos de Durand (2012), como uma referéncia ou conjunto de atitudes
imaginativas do homem que se manifestam através do discurso. Dito isto,
recorremos a noc¢ao de arquétipo, como “imagens primordiais” que fazem parte
da experiéncia humana, para definir que valores identitarios as marcas acima
mencionadas pretendiam construir.

Identificados os arquétipos, buscamos colocd-los em crise com a imagem e o
discurso dos jovens da periferia paulista no video supracitado. Para tensionar o
imaginario marcario, em primeiro lugar, identificamos o local de recepcdo destes
consumidores. O consumo dos jovens de periferia deve ser avaliado tanto em um
contexto global quanto nacional. Por um lado, o fenédmeno de veneracdao de
marcas globais por jovens de periferia é recorrente em outros paises. Por outro,
o consumo dos jovens brasileiros é fruto de um contexto recente de expansao do
consumo por parte dos grupos populares proporcionado por politicas publicas,
bem como de um cendrio de efervescéncia e insatisfacdo politica cujo simbolo
sdo as manifestacdes de junho de 2013.

Assim, o que observamos em trés minutos de imagens de jovens da periferia em
um parque de Sdo Paulo é a apropriacao possivel dos arquétipos vendidos pelas
marcas a partir desse local de recepgdo. O resultado é a perfuracao desses
valores identitdrios, pois enquanto tentam reproduzir os valores hegemonicos
recorrendo aos mesmos bens de consumo, os jovens da periferia modificam esse
imagindrio por meio de suas atitudes e praticas. O ideal do surf, do esporte e da
aventura (ou simplesmente o arquétipo do explorador) acionados por muitas das
marcas aqui analisadas é substituido pelo ideal da rebeldia e da ostentagao, que
representa uma tentativa de aproximacao do status da riqueza, principalmente
entre os homens, vistos como provedores de bens para as mulheres. Dessa
forma, acreditamos que os imaginarios das marcas acabam se convertendo em
outros arquétipos (o fora da lei, o governante etc.), em virtude das condi¢cGes de

recepc¢ao de seus consumidores.
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O presente trabalho investiga a construcdo imagética dos idolos da musica como
fenbmeno midiatico desenvolvido em meio e por meio de apelos visuais e do
campo do imagindrio. Reflete sobre a dindmica de estabelecimento de valores no
ambiente do mercado de producdo e consumo cultural de massas. Este processo
é observado por meio das narrativas apresentadas no reality show Superstar,
veiculado pela TV Globo entre abril e julho de 2014.

No programa, 35 bandas disputaram a atencdo do publico e o prémio composto
pela gravacdo de um disco com a empresa Som Livre, mais RS 500 mil em
dinheiro e quatro automoveis. A selecdao das bandas é realizada por meio de
votagdo do publico pela internet, além da avaliagdo de trés jurados, os musicos
Fabio Junior, lvete Sangalo e Dinho Ouro Preto. A votagao é apurada em tempo
real e exibida por meio de um termémetro localizado no canto esquerdo da tela.
A andlise debrugou-se sobre as biografias produzidas sobre as bandas finalistas
da competicdo e sobre o ultimo episddio do reality show, em que a banda Malta
foi escolhida camped. E importante apontar que o formato do programa no
ultimo episodio foi alterado e a decisdo foi inteiramente definida pelo voto do
publico. Os jurados apenas fizeram comentdrios sobre as apresentacdes e sobre
a trajetdria das bandas.

Esse poder do publico ligado as formas de comunicagao digital evidencia de certa
maneira uma maior participacao de diversos atores sociais na legitima¢dao de um
produto. Nesse processo decisério confluem diversos fatores, todos mediados

pelo ponto de vista dos individuos participantes da votacdao. No caso do reality
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show, trata-se das falas dos artistas mais experientes e dos famosos, da
performance musical, das entrevistas e depoimentos dos proprios artistas e da
opinido dos demais membros do publico.

O programa apresenta diversos espacos para expressdao de opinides sobre as
bandas e o gosto musical: entrevistas com os apresentadores, depoimentos e
videotapes (vts), expressdo corporal durante as apresentacdes (gestos como
cantar, dancar, bater palmas), votacdao e mensagens pelas redes sociais.

No entanto, o publico em geral fica apartado de uma expressao presencial, e,
portanto, mais significativa, podendo apenas se expressar por meio da votacdo e
das redes eletronicas. Todos os outros espacos sdao ocupados por vozes de
famosos, ligados ou ndo ao campo musical. Mesmo a plateia, lugar
tradicionalmente ocupado por f3s e pelo publico em geral, fica restrita a
convidados.

Cria-se, assim, uma polarizacdo entre publico especializado e publico comum.
Para quem deve ser direcionada a estratégia das bandas competidoras? Isto
depende da dindmica de construcdo da opinido e do gosto do publico, e do papel
das instancias validadoras. Esta dindmica simula a proprio mecanismo de
funcionamento do showbiz. Convida a problematizacdo da ideia corrente de uma
formula de fabricacdo sucessos na musica de massa, cuja repeticdo seria
suficiente para conquistar mentes e coragdes da massa dominada.

Ao mesmo tempo em que decreta um suposto poder ao publico, a presenga do
show em uma grande emissora de televisdo mostra que a grande midia ainda
tem um papel importante ao dar visibilidade para grupos amadores. Esse valor é
celebrado inclusive na cenografia do programa, em que uma tela modvel
"esconde" a banda até que ele atinja uma meta de votos do publico. A tela é uma
metdfora sobre os parametros aceitacdo mercadolégica dos musicos: se um
grande publico o apoia, o musico pode ter participacdo em espagos mididticos.
Mas como conquistar esse publico se ndo houver acesso a comunica¢cdao de
massa?

Na fala dos participantes, tanto nas biografias quanto nas entrevistas, os prémios
do programa ficam em segundo plano em relagao a oportunidade de exposi¢ao

mididtica. Os musicos reafirmam que o grande atrativo é aparecer, ter exposicao
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e ser conhecido pelo grande publico. Neste sentido, as bandas finalistas
comemoram poder ter se apresentado em todas as edi¢cdes do programa. Além
da exposicdo na televisdo, o programa conta com uma pagina na internet, em
gue é possivel acompanhar noticias e apresentacoes das bandas.

Nos perfis de cada banda, sdo destacados como o grupo se formou, sua
trajetdria, suas referéncias musicais. Sdo criadas narrativas em torno de tragos
da personalidade de cada um, que criem uma empatia com o publico. Ao mesmo
tempo, reiteram tracos de identificacdo para gerar reconhecimento e diferencas
para mostrar a novidade, autenticidade daquela banda.

Ao direcionarmos nosso olhar para o programa Superstar, podemos levantar
questdes que dizem respeito ndo somente a sua estrutura particular, mas
também criticas sobre o funcionamento do mercado cultural. Tais questdes
criticas se referem a construcdo do imaginario sobre o artista popular e as
caracteristicas valorizadas pelo mercado de musica. Ao mesmo tempo refletem
sobre implicacdes da posicdo ocupada por artistas estabelecidos e iniciantes na

producdo de cultura e legitimacdo dos bens produzidos.
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Ja avancadas em termos de abordagens e procedimentos metodolégicos, as
discussoes sobre as representacbes de identidade sdo um objeto cldssico de
estudo no campo da comunicacdo social. Dos estudos culturais as ciéncias da
linguagem, diferentes referenciais tedricos tém sido aplicados no intuito de
compreender de que modo determinados grupos ou comunidades sdo
convertidos em discurso e inscritos no fluxo das midias. Dai nascem nocGes
classicas, como a de narrativa da nacdo (HALL, 2001) e a de escrita da tradicdo
(BHABHA, 1998), que pressupdem a existéncia dos processos discursivos como
forma de sedimentacdo de saberes, valores e culturas.

E a partir desses debates tedricos que podemos mapear a relevancia dos
enunciados sobre o mundo: além de servir a “transmissdo do ethos comunitario,
ou seja, de tradicdes e modos de ser”, como diz Sodré (2009, p. 180), as
narrativas dao forma as identidades coletivas, reforcando representagdes sociais
(MOSCOVICI, 2003), e trabalham a favor da coesdo e do sentido, conferindo
legitimidade aos grupos nelas representados. Ou seja, o discurso, em suas
vertentes verbal, imagética, sonora, gestual etc., é entendido ndo apenas como
processo informativo, mas também autoconfirmativo, ao determinar e reforcar
os tracos visiveis do eu/nds e mirar a identificagdo continua.

Nossa proposta é aplicar tais linhas de analise a um processo tdao complementar,
guanto frequente: o das representag¢des sobre o Outro articuladas em narrativas
de informacao e entretenimento. Tal ideia se justifica ao levarmos em conta a
relacdo de interdependéncia entre identidade e alteridade: se, de fato, a

realizacdo do sujeito se dd somente na linguagem e diante do Outro, como
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aponta Freitas (1992, p. 54), podemos entender que, por razdes as mais diversas,
o proximo e o distante sdo categorias irremediavelmente entrelacadas e
tensionadas na textualidade midiatica.

Tomando a televisdo como objeto, buscaremos compor uma metodologia de
analise estrutural dos discursos imagéticos que convidam a experiéncia de
alteridade — ou seja, ao contato mediado das audiéncias com o Outro, que tem
sua singularidade e materialidade narrativizadas a partir dos pressupostos e
estéticas do audiovisual. Para isso, trés campos de analise sdo essenciais: os
estudos sobre representacdes, discursos e narrativas, ancorados nas ciéncias da
linguagem e na psicologia social; trabalhos que debatem a questdo da imagem,
suas atribuices comunicacionais e os efeitos de sua transposicdo ao sistema
midiatico; e, também, estudos recentes sobre géneros, formatos e o estatuto
cultural da televisdo na contemporaneidade.

Essas referéncias nos permitem abordar a narrativa televisiva a partir daquilo
que ela reverbera de experiéncias simbdlicas essenciais ao homem desde a
Antiguidade — a saber, a producdo de enunciados e imagens que explicam o
mundo, demarcam sentidos e, como afirma Gomes (2003), definem aquilo que
dele torna visivel e, principalmente, vivivel. E em funcdo de uma “vontade de
verdade”, nos termos de Foucault (1996), que o discurso disciplina, instaura
regimes de visibilidade e nos oferece molduras para enquadrar experiéncias,
com implicagGes diretas na configuracao do que, nelas, é familiar ou exético.
Adicionalmente, somos instados a compreender que textos e imagens sao
campos privilegiados para aquilo que Moscovici (2003, p. 89) denomina
rotinizacdo: processo psiquico-comunicacional que torna os individuos “mais
familiarizados com objetos e ideias incompativeis”, podendo, desse modo, se
conectar a eles. Sendo as representagdes sociais mecanismos de reducdo de
familiaridade, como diz o autor, aferimos que todo aparato discursivo — inclusive
o visual-mididtico — trabalha no rumo de propiciar identificacdes e rotinizar
olhares. Inclusive, e principalmente, quando o assunto central do enunciado é
um universo cultural ou geograficamente distante.

Em suma, as narrativas diaspdricas ou — como denominamos — de alteridade, que

pressupdem o deslocamento, a instabilidade e a assuncdo do Outro e das
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fissuras que o demarcam na linguagem, sdo um objeto de analise fecundo aos
estudos criticos sobre a imagem. Resta uma questdo: como mapear as estruturas
e estratégias das narrativas de televisdo que versam sobre a alteridade?
Propomos, como ponto de partida, a utilizacdo de trés hipdteses oriundas de
diferentes ambitos dos estudos visuais: a imagem indicial, conforme os
raciocinios de Dubois (1994); a imagem espetacular, segundo Debord (1997); e a
imagem complexa, abordada nos estudos de Catala (2005). Cada uma destas
linhas oferece propostas metodoldgicas diferentes para conceituar os efeitos e,
principalmente, a natureza das representacdes imagéticas.

De maneira preliminar, observamos que alguns dos mecanismos utilizados para
demarcar a alteridade no texto televisivo sdo os jogos de oposicdo; estratégias
testemunhais (via singularizacdo/personalizagdo do Outro); a produgdo de
efeitos de real, via referencialidade e producdo da verossimilhanca (BARTHES,
1988; GOMES, 2000); e a criacdo de fronteiras semioldgicas (LOTMAN, 1998).
Para fins de exemplificacdo, observaremos episédios do programa O mundo
segundo os brasileiros, reality show da Band que propde apresentar grandes
cidades ao redor do mundo a partir da perspectiva de brasileiros que nelas
vivem. Assim, pode-se mapear e construir linhas de analise que permitam
abarcar a complexa teia de sentidos das narrativas de alteridade,

independentemente dos géneros ou formatos televisivos nos quais se inscrevem.
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A andlise é motivada, entre outros aspectos, por artigo de Eduardo Pefuela Cafiizal
(2013) que aborda as imagens sob a rubrica de uma categoria especifica, isto é,
como paisagem em uma narrativa ou texto maior. Tais imagens, apreendidas
assim, sdo tidas como componentes do entorno que, em um quadro, reinem
“configuracdes de objetos pertencentes ao mundo da natureza ou da cultura”
(PENUELA CANIZAL, 2013, p. 96). Dessa forma, elas préprias como narrativas,
atuam como enquadramentos que direcionam o olhar e a interpretacdo de
imagens ou cenas e os sentidos ou efeitos de sentidos associados a elas. Como um
tipo de framing, isto é, um conjunto de tragos semanticos ordenados a fim de
estabelecer uma plataforma de interpretacdo destinada a um determinado
enfoque compreensivo de um texto (PENUELA CANIZAL, 2013, p. 101). Tais
imagens, como paisagem, funcionam entdao como apresentagdao de mundo, como
um recorte por visadas de valores e sentidos em que se situam padrdes
ideoldgicos e de acao e posicionamentos diante da vida.

E a partir desse olhar que o objeto de interesse para esse trabalho passa a ser
estudado: imagens da pobreza como paisagem, em sua composicao como
elemento da narrativa que atribui assim efeitos de sentido e significados que
recortam e condicionam elementos textuais, configurando aquilo que sob um
enfoque especifico permite ascender ao status da visibilidade.

E nesse terreno que o conceito de representacdes sociais pode ser evocado,

como representacdes de algo ou alguém, cujo conteldo se torna significante
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como elemento da ordem simbdlica que opera ao fazer sentido para uma
comunidade, com eficacia que se amplia a medida que sdo apagadas as marcas
de sua formacdo como construcdo, ao serem tomadas como naturalizadas
(MOscovicl, 2011).

Estabelecem, desse modo, o lugar do “eu” e do “outro”, do familiar e do ndo
familiar, do adequado e do inadequado a partir de um protétipo padrdo que
ganha fixidez, torna-se cristalizado, mas que, no entanto, pode ser modificado ou
se modifica a partir da instauracdo de elementos que alterem os sentidos,
relacdes e conteudos a ele relacionados.

O estudo pauta-se, entdo, pela observacdo de politicas de representacao acerca
da pobreza, como elemento dotado de forte poder simbdlico nos
direcionamentos conferidos a narrativa. Mas, também, da prépria conformacao
da pobreza como objeto em estudo, na medida em que tais politicas referem-se
a recorréncias e linhas diretivas de sentido e significado que podem ser atrelados
a ela, na construcdo de enquadramentos e fixacdo ou transformacdo de olhares
sobre o universo que engendra a seu redor.

Para tanto, o trabalho utiliza como aporte o filme O contador de historias, de Luiz
Villaca (2009), baseado na trajetdria de vida de Roberto Carlos Ramos, que, na
infancia, é deixado pela mde na Fundacdo de Bem Estar ao Menor (FEBEM), na
época de sua criagao pelo governo, nos anos 70 e da relagao que se estabelece
entre ele e pedagoga francesa, em pesquisa desenvolvida no Brasil.

Tal encontro se instaura pelo lugar que o menino ocupa na instituicdo, como
sujeito “desviante” em relagdo a formagdao domesticadora proposta, mas
também pelo teor imagético de seus relatos, dotados de forte veio criativo por
meio da imaginacdo de outras versdes tomadas por ele como possiveis e
histérias fantdsticas que visualiza como retrato e transformacdo de seu
cotidiano. As relacdes entre realidade e fantasia sdo a toénica inicial que
desencadeia parte da narrativa e um olhar especifico e interessado da
pesquisadora para o infante.

Apoiando-se ainda em outros autores, como [talo Calvino e Vera da Silva Telles, o
trabalho analisa, entdo, as imagens da pobreza como paisagens que surgem em

cenas diversas e os sentidos atribuidos as representagdes sociais em seu
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entorno, na busca pelas variacdes e recorréncias que se estabelecem sobre o
objeto na tentativa de encontro de politicas de representacdo, ou ainda, na
busca por “(...) diferentes maneiras de apropriacdo dos mecanismos de producgdo
da representacdo” (HAMBURGER, 2005, p. 209, grifos do original). Isso, uma vez
que, simbdlicas por natureza, tais imagens determinam visadas,
comportamentos e tomadas de posicdo, configurando as acdes e assim também
as formas de inscricdo dos sujeitos no mundo e as implica¢cdes decorrentes de
todo esse universo de sentidos e gestos que constituem nosso cotidiano na
contemporaneidade, em um mundo e época que tem na pobreza um dos pilares
de sustentacdo de seus sistemas econdmico e social, como também, na
multiplicacdo e circulacdo de imagens novas configuragGes de interacdo humana

e conviviabilidade.
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O tensionamento entre o documental e o autobiogridfico na imagem (e,
especialmente, na fotografia) € um tema recorrente na obra de autores como
Sophie Calle, Hélene Cixous, Annie Ernaux, Georges Perec e Agnés Varda, que
tomam sob diferentes perspectivas os engendramentos que ligam o tripé
formado entre a memoria, a ficcionalizacdo do eu na imagem e os efeitos de
referencialidade do dispositivo, espécie de “desejo ontoldgico” em relacdo a
fotografia que garante sua distingdo em uma comunidade das imagens
(BARTHES, 2006).

Diante disso, o objetivo do presente artigo é explorar essas diferentes
perspectivas para o alinhavamento de uma critica da imagem que se estruture
para além da questdo da imagem-fetiche e do punctum barthesiano e
reposicione o proprio conceito de referencialidade como decorrente do
deslocamento de géneros a partir da adogdo de diferentes cédigos de narragao e
técnicas de composicdao imagética especificas. Sobrevém, nessa perspectiva, a
concepgao do realismo como um operador estético, um conjunto de protocolos
que articulam a relagdo entre o real e sua representagdao conforme expectativas
socialmente determinadas, o que explica a disposicao valorativa que torna certas
representacdes mais legitimas do que outras, exercicio contingente a cada época

e a cada contexto cultural préprios as representacdes.
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Serdo discutidas, assim, as fronteiras entre a referencialidade (fotografia como
técnica) e a criacdo (disposi¢cdo autoral, decorrente do género) na estruturacdo
da imagem fotografica. As producdes analisadas trabalham com uma qualidade
estética que faz aparecer novas configuracbes de realismo, em que a
legitimidade do relato ndo mais se atesta pela objetividade, mas pela énfase no
lugar de onde se enuncia: o espaco de uma experiéncia irredutivel, particular, em
oposicdo as categorias universalizantes. Nesse sentido, as narrativas que se
ordenam por um efeito de real deslizam de um realismo de matiz histérico para
um realismo dos afetos, das subjetividades.

Nesse jogo, é a realidade da inscricdo que toma o primeiro plano da narrativa,
em que se enfatiza o envolvimento e o engajamento do narrador com o objeto
de sua narracdo. O “realismo dos afetos”, portanto, tem na énfase da
experiéncia subjetiva seu valor ético e estético. E assim que as dimensdes do
testemunho, da autorrepresentacdo, do envolvimento pessoal com a matéria
narrada, do sofrimento (no sentido patético) que se experimenta em primeira
pessoa e, eventualmente, do amadorismo ganham compleicdo nas diferentes
formas de expressdo da contemporaneidade (entre elas, a propria fotografia
documental).

A partir do entendimento de que a escritura é da ordem da performance e nao
da criagdo, a autoria é pensada ndo como a agao do sujeito-fotégrafo na feitura
de sua obra particular, mas como o espacgo a partir do qual se da a organizacao
discursiva das significacdes derivadas da fotografia (BARTHES, 2004; FOUCAULT,
2009). A autoria, portanto, é pensada como uma fung¢ao e ndo como a estrita
materializacdao da subjetividade no engendramento de uma obra. Em outros
termos, é necessario considerar o autor como um efeito derivado de certos
géneros do discurso, ou seja, como um efeito simultaneo de um jogo estilistico,
cujas regras subsumem a proépria ideia do género, e de uma posi¢do enunciativa.
A isso, coaduna-se a ideia de que a fungdo-autor é também um espaco de
autoridade: ela “ndo se forma espontaneamente como a atribuicdo de um
discurso a um individuo. E o resultado de uma operacdo complexa que constrdi

certo ser de razdo que se chama de autor” (FOUCAULT, 2009, p. 276) e a quem
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se da um status realista e uma posicdo de autoridade. Toda autoria, portanto,
sempre pressupde operacdes de autorizacdo de um lugar de discurso.

A partir do pressuposto de que sempre haverd, nas tipologias discursivas que
contemplamos, um enunciador proposto, um lugar de onde as proposicdes de
sentido serdo irradiadas, é possivel dizer que o movimento inerente a noc¢do de
autoria traduz-se em estratégias de autorizacdo para que se ocupe esse
posicionamento. Isso engendra espacos de reconhecimento e legitimidade para a
producdo fotografica. Esse reconhecimento corresponde a validacdo de um “néds
coletivo” que fornece as regras e leis de um meio circunscrito por determinagdes
e imposicOes proéprias, bem como por sistemas complexos de privilégios,
obrigacOes e hierarquias.

E justamente a partir desses pressupostos que se pode pensar os modos de
(autor)izacdo da fotografia como conceito nucleo para uma critica da imagem.
No pacto autobiografico, engendra-se uma relacdo com o verdadeiro que esta no
seu proprio aspecto formal, independentemente do conteldo que serve de
objeto a esta fé juramentada que sustenta um testemunho. Enquanto
articulagdo formal, portanto, a promessa de verdade da autobiografia “ndo tem a
ver com o enunciado como tal, mas com a garantia de sua eficacia: o que nele
estd em jogo ndo é a funcdo semidtica e cognitiva da linguagem como tal, mas
sim, a garantia de sua veracidade e da sua realizagdao” (AGAMBEN, 2011, p. 12).
Esse aspecto é lastreado por um tipo de experiéncia que abrange igualmente a
posicdo do espectador. Contemplar uma fotografia tem como correlata a
disposicdo em coloca-la (ou ndo) em “situacao de existéncia”. Tal investimento
subjetivo, que se perfaz em termos dialégicos, ha de levar em conta a vinculagao
de toda imagem com a esfera do simbdlico: o dominio das relagdes socializadas,
das convencgdes estabilizadas que modulam as formas de relagdo do sujeito com
o mundo: “A imagem veicula, sob forma necessariamente codificada, um saber
sobre o real” (AUMONT, 2012, p. 84).

Nesse sentido, o conceito de autoria nas imagens de tensionamento entre o
autobiografico e o documental sera discutido em suas implicacdes éticas e

estéticas, em que entram em questdo os movimentos formais da meméria, os
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pactos estabelecidos entre os participantes do discurso e as diferentes

articulacdes dos codigos de narragdo propostos.
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Tempestades terriveis e naus a pique. A mise en scéne romantica litoranea de J.
M. W. Turner é uma das mais chamativas na histdria da pintura e uma forma de
prelidio ao Impressionismo. Nesses quadros, Turner ndo apenas trata com
fidedignidade a sua representacdo, mas transmite movimento através de uma
cena estatica.

A ideia do presente trabalho é tratar Turner como um dos antecessores da cena
discursiva clamante por movimento e verossimilhanca — que impulsionara tanto
a fotografia como o cinema — por engendrar aquilo que chamamos de
movimento-cristal. Esse conceito esta intimamente ligado ao campo da poética
das imagens e, o mais importante, a ideia do pensamento por imagens, crucial
para o campo de estudos de critica do visivel e do imaginario.

Gilles Deleuze acreditava que o cinema é uma forma de pensamento, onde ndo
ha pensamento conceitual, mas sim por imagens: “Dai a primeira grande tese de
Deleuze ao elaborar uma classificagdo das imagens cinematograficas: o cinema
pensa com imagens-movimento e imagens-tempo, as primeiras caracterizando o
cinema classico, as segundas, o cinema moderno” (MACHADO, 2009, p. 247).

As imagens-movimento sdo estudadas a partir da classificacdo de Peirce e de
uma reflexdo calcada nas trés teses de movimento de Henri Bergson, a quem
Deleuze destina a paternidade tanto da imagem-movimento quanto da imagem-
tempo. Dessa forma, a imagem-movimento recebe caracteristicas das categorias
universais tracadas por Peirce que s3ao a primeiridade, a segundidade e a

terceiridade. Deleuze (2009, p. 289) deixa claro que:

Segundo Peirce, ndo ha nada para |4 da terceiridade: para |3, tudo se reduz a combinagdes
entre 1, 2, 3. Ora, mas, além disso, o que é que tudo isso tem a ver com o cinema?
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Quando Godard diz 1, 2, 3..., ndo se trata apenas de acrescentar imagens umas as outras,
mas de classificar tipos de imagens e de circular por esses tipos (DELEUZE, 2009, p. 291).

Assim, se o cinema é a constru¢cdo continua de 1,2,3, vemos que as varias
sequéncias filmicas sdo esse amplo processo de ressignificacdo que vai da afeicdo
a interpretacdo, passando pela acdo. Dessa forma, é importante ndo apenas
encontrar os momentos de imagem-mental, de interpretacdo, mas também os
intercdmbios de situacbes (normalmente, imagens-afeicdo) e acdes (a
segundidade da imagem-movimento, a imagem-acao). A imagem-movimento é a
soma de afeicdo, acdo e mentalismo (interpretacdo).

E a imagem-tempo? Ora, também calcado na filosofia de Bergson, Deleuze vai
falar da evolucdao da imagem-movimento. Para ele, a imagem-mental, fruto da
terceiridade, era um passo importante do cinema, porém ndo o ultimo. Afinal, “o
cinema ndo apresenta apenas imagens, ele as cerca com um mundo” (DELEUZE,
2005, p. 87). E é a cercania desse mundo que o torna enquanto uma forma de
pensamento, de filosofar. A realidade filmada/representada pelo cinema acaba
se vinculando a memoria e ao pensamento.

A juncdo indiscernivel entre atual e virtual, bem como real e imaginario,
percepcdo e lembranca, fisico e mental, forma um novo tipo de imagem: a
imagem-cristal. Essa unido, claramente inspirada na condicdo hjelmsleviana de
conteudo e expressdao (DELEUZE, 2005, p. 89), é uma “confusdo entre real e
imagindrio [que] é um simples erro de fato, que ndo afeta a discernibilidade
deles: a confusdo so se faz ‘na cabega’ de alguém” (DELEUZE, 2005, p. 88).

Com isso, a imagem-cristal se torna a mais paradigmatica das imagens-tempo. E
sua condicdo de pensamento influencia, longamente, ndo sé o cinema, mas
também as outras atividades imagéticas. E isso que notamos no que
chamaremos aqui de movimento-cristal.

Ora, o movimento-cristal é a cristalizacdo estatica da unido entre o real da
imagem-acao (segundidade da imagem-movimento) como a imagem-cristal
(vinda da imagem-tempo. E isso que vemos em Turner e que devemos desvelar
em pinturas tais como The fighting temeraire tugged to her last berth to be
broken up (1838), The slave ship (1840) e Snow storm: steam-boat off a harbour's
mouth (1842).
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Os videogames tornaram-se um dos produtos culturais mais pervasivos,
rentdveis e com grande influéncia na sociedade. Com esse exponencial
crescimento, educadores e pesquisadores tém mostrado grande interesse nos
efeitos dos videogames nos jogadores e como alguns desses aspectos podem
estar atrelados a aprendizagem em qualquer fase da vida. Enquanto algumas
perspectivas temem que essas midias possam fomentar a violéncia, a agressao, a
imagem negativa da mulher ou mesmo o isolamento social, hd uma tendéncia
cada vez mais crescente de se tirar proveito de jogos digitais em sala de aula,
como grande aliado no ensino-aprendizagem.

A convivéncia intensa dos alunos com as diversas midias em seu cotidiano tem
levado a escola a refletir as suas praticas. Com o objetivo de captar a aten¢do de
um aluno geralmente pouco engajado que, por vezes, tem seu foco disputado
por uma série de outros aparelhos tecnolégicos, a escola tenta entrar nessa
seara digital investindo em jogos digitais educativos. Sendo assim, no esforco de
repaginar uma certa imagem desgastada do ensino tradicional, a escola tenta se
apropriar do imagindrio do videogame, familiar aos alunos.

Essas estratégias em sala de aula lancam mao de elementos de jogos (no caso da
gamificacdo do ambiente educacional) ou mesmo utilizam os jogos como
material didatico, a fim de engajar os alunos. A narrativa desses games torna-se
um elemento importante de investigacdo, tanto em fun¢do do agenciamento do
aprendiz-jogador, quanto da interatividade promovida por esses jogos, nos

diversos caminhos narrativos possibilitados dentro de uma histéria. Nos
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videogames aplicados a educacdo, apesar da infinidade de possibilidades
narrativas, é possivel afirmar que existem alguns padrdes de narratividade e
interatividade que visam atingir esses objetivos de ensino-aprendizagem.
Podemos citar, segundo Marie Laure Ryan, dois tipos de interacdo, que vao
determinar as narratividades desses jogos: o externo/exploratério, no qual o
aprendiz-jogador experimenta o jogo externamente, como observador das
acles; e o interno/ontoldgico, no qual o aprendiz-jogador pode interagir no
ambiente como personagem. Esse ultimo modelo preenche de fato as condi¢Ges
basicas da narratividade, convidando o jogador a se engajar no jogo de papéis e a
realizar acdes que alcancem metas pretendidas, realizando, segundo a autora,
um “ato de imaginagao”.

Porém, um olhar observador para as experiéncias praticas de gamificacdo da
educacdo nos leva a seguinte problematica: em um primeiro momento, falamos
de um investimento na apropriacdo do imaginario do game, com o esforco de
resgatar a imagem da educacdo. Agora, no entanto, diante das propostas
circulantes no mercado de educacdo, é possivel observar que a maioria deles
tende a interacdo observadora, em que o aluno continua em sua passividade de
espectador. Esses pontos nos levam a pensar: no cendrio atual, ocorre de fato
interatividade ou se trata apenas de uma “representacdo de interatividade”, a
fim de inserir o ambiente escolar no mundo digital?

Na sala de aula, a mobilidade, interatividade e colaborag¢ao sdao elementos
intrinsecos no dia a dia dos jovens, reforcando a emergéncia de uma nova
cultura baseada na participa¢ao dos alunos e na capacidade deles em migrar de
uma midia a outra, realizando leituras criticas desses conteldos, ou, como afirma
Jenkins (2012), participando criticamente desses textos.

Sendo assim, langamos mais uma pergunta: ja que, ao usar a gamificacdo
“observadora”, a escola esta apenas recriando a mesma metodologia da sala de
aula com uma imagem nova, ndo seria na gamificacdo ontoldgica que o aluno
teria mais possibilidades para ampliar sua percepg¢ao critica do mundo?

Além disso, ja que o aluno convive com mais de uma midia em seu cotidiano, ndao
seria na confluéncia dessas diversas midias, inclusive do videogame, que ele

encontraria a diversidade de imagens para ampliar seu repertério?
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Acreditamos, portanto, que as narrativas transmididticas devem ser
contempladas nas estratégias educacionais em que sdo abordados conteldos
mididticos. Mais do que isso, propomos que na sociedade hiperconectada e em
que as transformacdes tecnoldgicas convergem para a educacdo, ndo é mais
suficiente falarmos apenas de “letramento digital ou midiatico”. Nesse sentido,
este trabalho tem como objetivo realizar uma andlise critica sobre a gamificacdo
do ambiente educacional, das formas de interatividade e narratividade presentes
nessas estratégias e como essas questdes revelam imagindrios e concepgbes
sobre a interface entre educacdo, sociedade e tecnologia. Por fim, propomos
uma reflexdo acerca de uma abordagem educacional do uso do videogame que
considere a convergéncia das midias e os sentidos produzidos quando pontes sdo
construidas entre o videogame, livros, filmes etc.,, em uma perspectiva de

desenvolvimento de um letramento transmidiatico.
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Sobre MidiATO

Constituimos um grupo de pesquisa, liderado pelas professoras doutoras Mayra
Rodrigues Gomes e Rosana de Lima Soares e sediado na Escola de Comunicagdes e
Artes da Universidade de Sdo Paulo. Voltamo-nos para os estudos de linguagem
aplicados as produgdes das midias em geral e, em particular, a0 acompanhamento das
disciplinas de graduacédo e pés-graduacdo, focadas no jornalismo e nas midias em seus
diferentes produtos e formatos verbais, visuais e audiovisuais.

MidiAto desenvolve diversos projetos que expandem o espectro do trabalho
com a graduagdao, com a pos-graduagao ou mesmo com as respectivas pesquisas
individuais: desenvolvem-se atividades voltadas a divulgacdo de conhecimento, como
publicacdes, blogs, sites interativos em plataforma wiki. Investe-se na participacdo em
congressos e outros eventos, nacionais e internacionais, bem como organiza e sedia
reunides e eventos.

Ha um investimento nas ferramentas que hoje podem congregar comunidades
e ajudar a difundir conhecimento, publicando contelddos a uma audiéncia interessada.
Nesse sentido ressaltamos a producdo de sites wiki engendrada nos trabalhos das
disciplinas de ciéncias da linguagem: praticas midiaticas.

Tais ferramentas de informatica sdo hoje fundamentais tanto no trabalho com
0 ensino, com a pesquisa e também nas atividades de extensdo. Elas permitem, ao
mesmo tempo, falar a comunidade USP e ainda extrapolar suas fronteiras,
congregando numa comunidade de pessoas interessadas em torno desse veiculo
virtual. A dimens3ao do que seja extensdo (estender o alcance de um conhecimento
para além das fronteiras académicas), se agiganta quando se trata de um trabalho que
direciona sua divulgacao ao digital.

Destacamos que o grupo possui duas publica¢des principais: RuMoRes, voltada
para a divulgacdo de estudos cientificos que contribuam para o debate sobre
comunicagdo, cultura, midias e linguagem, é uma publicacdo semestral da Escola de
Comunicagbes e Artes — ECA/USP e Anagrama, publicacdo trimestral que tem como
objetivo como objetivo discutir temas relacionados a midia, imprensa e comunica¢ao
social a partir de uma 6tica interdisciplinar. A principal meta é divulgar a producgao
académica dos graduandos de qualquer area do conhecimento. A ideia da revista

surgiu a partir da constatacdo de que existe uma enorme producdo académica e
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cientifica de grande qualidade e interesse feita por graduandos que, muitas vezes, ndo
é absorvida pelas revistas cientificas convencionais.

O trabalho se desenvolve em torno da rubrica “ciéncias da linguagem”,
empregada por diversas linhas de pensamento para designar estudos que levam em
conta as condi¢Ges e implicacdes da assuncdo da linguagem pela espécie humana,
assim como seus reflexos na atualidade dos sentidos socialmente desenhados. A
realizacdo de tais estudos encontra sua possibilidade no cruzamento da antropologia,
das ciéncias cognitivas, da filosofia, da linguistica, da légica, da psicandlise, da
semidtica etc. Ocorre que, para o vasto campo da comunicacdo e das midias, e para o
abrangente campo do jornalismo em particular, é justamente este tipo de estudo que
pode promover uma compreensdao melhor do poder das palavras, de seus efeitos e da
responsabilidade de que se reveste quem assume a producdo de discursos.

Apresentamos estudos que se valem de metodologias tomadas sob diversos
enfoques, mas sempre na visada sdocio/politica que atravessa a producdo midiatica.
Respaldados por esse instrumental, desenvolvemos o exame de produtos, que
comparecem por meio de variados suportes, a partir de diversificados eixos de
perspectiva: o da organizagdo das praticas sociais, enquanto orquestrada pelo
jornalista e seu lugar discursivo; o da recuperacdo do imaginario social por ele
reafirmado, ou que se pretende introduzir; o do desenho deste imaginario, como
veiculado pelos correspondentes internacionais, esquematizando esteredtipos; o
apontamento da ressignificagdo dos dados histdricos, induzindo a interpretagdes
especificas de acontecimentos atuais; o das narrativas jornalisticas que constroem os
limites, e as politicas correspondentes, da exclusdao e da inclusdo sociais; o do retorno
de conceitos operatérios, como massa e massificacdo, em virtude de novos
enfrentamentos. Esses estudos firmam nossa orientacdo para a analise de discurso
enquanto proposta para o entendimento da complexidade dos fenémenos

comunicacionais.

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443 — Bloco A
05508-900 — Cidade Universitdria — Sdo Paulo — SP

http: www.usp.br/midiato
email: midiato@usp.br
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