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Na segunda-feira uma fotografia ocupou quase um quarto do alto da primeira pagina deste jornal. Na imagem, um helicoptero da FAB,
naquele tom de cinza quase preto, aparece voando a poucos metros do chio. Pela porta lateral escancarada vemos um militar fardado de
verde-oliva, capacete gorducho, na postura tipica de quem presta muita atengédo ao que se passa em solo. Ele olha para um avido caido
no vasto pasto, um capinzal bravio que se estende pelo descampado a perder de vista. A aeronave no solo — como gostam de dizer os
alto-falantes de aeroporto — esta aparentemente avariada, quer dizer, parece desengong¢ada, destroncada, um pouco torta, mas jaz
inteira, digna, com a compostura que lhe restou da aterrissagem que ndo ha de ter sido tranquila. No céu ha nuvens baixas, carregadas,

mas o sol bate forte na fuselagem do avido branco, enfeitado por uma faixa lateral vermelha emoldurada por frisos azuis.

O bimotor néo é grande. Sdo trés ou quatro amplas janelas de vidro do lado esquerdo (deve ser bonito olhar o horizonte viajando ali
dentro), no angulo que foi escolhido pelo fotografo Paulo Ribas, do Correio do Estado, jornal de Campo Grande (MS). A cena retratada

aconteceu no domingo, nas pastagens da pecuaria de Mato Grosso do Sul.

Logo acima da foto, a manchete: Avido com Huck e Angélica sofre acidente. Huck é Luciano, apresentador de TV, uma das
personalidades mais famosas do Brasil. Angélica é Angélica, simplesmente Angélica, também apresentadora famosa. Eles formam um
casal bonito, tém trés filhos — que também estavam a bordo, acompanhados de duas babas — e representam um icone familiar que emula

felicidade, prosperidade, unido, satide e mais tudo aquilo que os comuns desejam uns para os outros quando calha de ser réveillon.

Neste ponto vale um alerta ao improvéavel leitor. Dizer que o casal é uma imagem nao significa esvazia-lo de substincia. A industria do
entretenimento entulha o imaginério nacional de marcas futeis e de personas volateis. Os dois apresentadores, porém, alcancaram outro
patamar. Sdo pessoas de carne e 0sso que, juntas, encarnam uma imagem que nao é efémera como bolha de sabao. Sao celebridades de
verdade, por assim dizer. MilhGes de brasileiros os amam. Qualquer intercorréncia dolorosa que venha a machucar um dos dois vai
machucar também — e talvez mais — a sensibilidade dos an6nimos que os idolatram com devocao e sinceridade. A Huck e Angélica
multidées dedicam um amor verdadeiro — e, por favor, ndo hé ironia nesse enunciado (embora exista ironia, corrosiva ironia, nos usos e

nos modos que conformam a vida social; e quanto a isso nada a fazer).

Sendo assim, um susto grande que se abate sobre os dois ndo é assunto que se restrinja aos limites da industria da diversdo, é noticia de
primeira grandeza e de primeira hora. Na noite da mesma segunda-feira, o Jornal Nacional dedicou 12 minutos e 51 segundos ao
acidente. Mostrou que os passageiros e tripulantes do voo passavam bem, sem ferimentos graves. O piloto narrou para as cimeras, com

amplos gestos espaciais, como se desviou das vacas para pousar em seguranc¢a. Um as. “Foi um milagre”, resumiu Luciano.

Durante um tempo, muito tempo, os jornalistas acreditavam que tinham o condao de escolher se queriam o ou nao queriam reportar o
que acontecia com as celebridades. Estavam iludidos — o que, alias, é comum (mas isso é outra conversa). Nao se trata de uma escolha
possivel. Pode-se variar a dose, mas nao ha como ignorar esse ente a que chamamos celebridade, que se imp6s como elemento integrante
desse outro ente a que chamamos realidade. Nao ha mais como contar o que se passa no mundo (eis ai uma definicao de jornalismo)
sem falar de celebridades, ainda que ocasionalmente — e mesmo quando vocé edita a primeira pagina do Estad3o.

As celebridades — essas personagens de si mesmas em tempo real, essa gente que é célebre somente por ser célebre, esses rostos

ultraconhecidos, independentemente de se ocuparem de jogar bola, de atuar em esttidios de TV ou de ganhar dinheiro na especulacdo



financeira — s@o as protagonistas visiveis do teatro que anima os vazios dos mortais. Povoam micro-histérias afetivas nas solidoes
anonimas. As biografias delas todas, cruzadas e entrecruzadas, emprestam seu sentido as biografias sem sentido (que também pode ser

as delas proprias).

Em curvas mais largas do tempo — no chamado longo prazo —, vocé pode encontrar o fio da histéria nas sagas conduzidas pelos grandes
estadistas, nos movimentos politicos que contagiam os continentes, nos deslizamentos tectonicos das relagdes econdmicas. Nesse plano,
estamos falando da invencéao do capitalismo, da queda do Império Romano, da derrota do nazismo. No prazo curtissimo, porém, na
miudeza do rés do chao, nisso que acontece entre uma quinta-feira e um sdbado de uma semana qualquer entre os irrelevantes afazeres
diarios de cada um de nos, a presenca fundamental das crencas, dos idolos e dos mitos alinhava uma teia de sentidos sem a qual tudo

viraria p6 antes da hora. E ai que entram as celebridades. Para isso sdo fabricadas.

Uns dizem que elas compoem o Olimpo da nossa era, ou que sdo a familia real de nagGes sem realeza alguma. Nao estao errados. O
ponto crucial, porém, néo é religioso ou monarquico. O ponto é linguistico. As celebridades sdo signos de alcance virtualmente universal
que organizam as formas de representacio das emocdes. Elas conformam os tipos que modelam o tempo, ensinam a emagrecer, a casar,
a receber convidados para um almogo. Ensinam como se vestir num funeral. Tanto e a tal ponto que tudo o que um politico quer ser na
vida é isto: virar celebridade (e quando consegue é um problema).

As vezes as celebridades vencem a morte e quando sobrevoam a tragédia realimentam a esperanca inconsequente da sociedade que as

venera.
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