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Resumo

Este artigo pretende trazer um exemplo, a partir da experiéncia do Movimento dos
Trabalhadores Sem Terra (MST), do Brasil, de como as classes trabalhadoras na América
Latina organizam o modo de producdo jornalistico. Nesta organizacdo, a direcdo politico-
ideoldgica da proposta editorial adota como critérios de noticiabilidade os fatos com
valores-noticia que possam atender a proposta de jornalismo integral de Gramsci, ou seja,
que auxiliem na formacdo da conscientizacdo politica dos trabalhadores. Apesar dos
avancos dos meios digitais, as classes trabalhadores tém dificuldade para manter veiculos
de comunicacdo com efetiva contribuicdo na formacdo da consciéncia critica da classe
trabalhadora.
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Introducéo

Para tentar mostrar como 0 MST organizou a producdo de sua comunicacdo, este
artigo traz os seguintes topicos: a caracterizacdo do que é a imprensa das classes
trabalhadores, de acordo com autores como Cicilia Peruzzo e Maria Nazareth Ferreira. Em
seguida, a partir da analise dos veiculos do MST e de depoimento dos integrantes do
movimento, serdo definidos os conceitos de comunicagdo para 0 movimento dos Sem Terra.

Em seguida, o artigo traz as dificuldades das organizacdes de esquerda de criar
veiculos de comunicacdo que possam contribuir, de forma contundente, na formacdo da
consciéncia critica das classes trabalhadoras, como apontava Gramsci. Por fim, serdo
mostradas as tentativas que o0 MST adotou, no seu jornal voltado para as bases, de construir
um modo de producdo jornalistico que contribua nesta formacdo, adotando critérios de
noticiabilidade que tenham como valores-noticia aqueles que possam elevar o nivel de

consciéncia critica e formacdo de identidade.
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A imprensa das classes trabalhadoras

Os autores que estudam a &rea da comunicacdo popular dividem-se entre as
nomenclaturas da imprensa feita pelas classes trabalhadoras. Cicilia Peruzzo (2004) entende
que esse tipo de comunicacdo propde-se a trazer contetdos alternativos aqueles produzidos
pela inddstria jornalistica. Esses contetdos teriam direcdo politico-ideoldgica tanto na
proposta editorial, como no modo de organizacao e estratégias de producgdo dos veiculos.

Peruzzo aponta que, com o passar do tempo, o conceito alternativo ganha diferentes
significados: desde os veiculos que podem estar ou ndo ligados a movimentos sociais e as
producbes de comunidades, passando por publicacGes alternativas vendidas em banca, até
0s Orgaos comunicativos de sindicatos e partidos politicos. A autora agrupa essas producdes
em duas classificacdes: a comunicagcdo popular, alternativa e comunitaria, e a imprensa
alternativa.

A corrente imprensa alternativa engloba o jornalismo alternativo
praticado no contexto dos movimentos populares, ligada a organismos
comprometidos com as causas sociais, mas com publicac6es de porte mais
bem elaborado e com tiragens maiores; a imprensa politico-partidaria; a
imprensa sindical combativa e o jornal alternativo propriamente dito,
caracterizado como de informacdo geral, a semelhanca dos diarios,
semanarios ou mensarios, porem com abordagem critica. [...] desse modo,
0 que caracteriza esse tipo de jornal como alternativo é o fato de
representar uma opcao como fonte de informacéo, pela cobertura de temas
ausentes da grande midia e pela abordagem critica dos conteidos que
oferece. (PERUZZO, 2004, p.132-136)

A comunicacdo do MST, portanto, pode ser considerada uma experiéncia de
imprensa popular, ligada diretamente ao seu carater de classe social trabalhadora, logo,
proletaria, classificada, neste artigo, como imprensa das classes trabalhadoras.

Para Maria Nazareth Ferreira (1990), a historia da imprensa das classes
trabalhadoras é a histéria de uma importante manifestacdo da luta entre a classe
trabalhadora e as classes detentoras dos meios de producgdo. Essa imprensa € a responsavel
pelo registro da historia das classes populares. Sem esse registro, as futuras geracdes, ao se
basearem apenas na industria jornalistica, ndo teriam conhecimento das lutas, das
discussdes, das vitorias e das derrotas nos movimentos sociais. Portanto, a imprensa das

classes trabalhadoras pode livra-las de serem excluidas da historia pela historiografia oficial

Como um dos poucos depositarios das experiéncias e vivéncias das classes
subalternas, cabe & imprensa proletéria a importante tarefa de documentar
a historia destes setores da sociedade. As paginas desta imprensa narram a
historia das derrotas populares, das rebelides vencidas e dos herois
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andnimos sacrificados em nome da coletividade. Nos seus registros [...] é
possivel a recuperacdo destas memorias perdidas, propositalmente
apagadas, mas auténticas e ricas em ensinamentos, licGes a serem
aprendidas. A historia recente do Brasil estd repleta destes
acontecimentos; apaga-los, como faz a historiografia oficial, significa
desarmar as classes subalternas de suas realizagBes historicas, de sua
memoria, de sua cotidiana resisténcia (FERREIRA,1990,p. 6).

Portanto, além de ser mais um instrumento na formacdo da consciéncia e elevacéo
do nivel critico, a imprensa proletaria acaba por ser o registro da historia das classes
trabalhadoras. Os movimentos sociais organizados — como o MST, no Brasil; o0 EZLN, no
México; sindicatos, associacdes de jornalistas e intelectuais; partidos politicos de esquerda
e entidades ligadas aos direitos das minorias — desenvolveram meios de comunicagdo
aproveitando as contradigdes dos instrumentos hegeménicos da propria burguesia.

Porém, se essa imprensa empregar as mesmas praticas de selecdo e construcdo das
noticias, estaria condenada a reproduzir os mesmos discursos e a adotar uma logica
mercantil para elevar o indice de audiéncia.

A ldgica da imprensa proletaria poderia estabelecer uma guerra de guerrilhas contra
a inddstria jornalistica. Toda guerrilha caracteriza-se pelo enfrentamento de um pequeno
grupo fortemente conscientizado contra um exército regular de poderio militar muito maior.
Os manuais de guerrilha preconizam que o grupo guerrilheiro s6 pode vencer o exército
regular se a batalha for estabelecida em um campo em que a guerrilha atue com mais
liberdade e no qual o exército regular tem dificuldade.

Nessa analogia, a imprensa das classes trabalhadoras poderia estabelecer uma guerra
de guerrilhas com a industria jornalistica em um campo de batalha em que esta ndo se sinta
a vontade, ou seja, na selecdo de noticias que escapem aos valores-noticia rotineiros e que,
clara e explicitamente, mostrem qual partido defendem. Enquanto a imprensa industrial
tenta atingir o maior nimero de receptores possivel, maquiando o noticiario de maneira que
ele pareca plural, a imprensa dos trabalhadores pode buscar outro caminho: rechear seu
noticiario de temas polémicos, adotando abertamente posturas em relacdo aos fatos que
podem interferir no dia a dia das sociedades.

Levar a disputa para 0 campo dos anuncios e da circulacdo € estabelecer a batalha
com exército regular em campo aberto. A indUstria de comunicagdo especializou-se na arte
de ganhar cada vez mais anunciantes, reforcando a ordem capitalista. Quanto mais desigual
é a sociedade, mais criativos sdo 0s anuncios, maior é a capacidade das agéncias de

publicidade de atrair novos consumidores. Se a imprensa proletéaria entrar na disputa por
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publicidade, ndo so estaria fadada a perder, como sé faria perpetuar o capital, perdendo o
principio de valorizar, por meio do seu noticiario, a visdo de mundo que defende.

Outro caminho que ndo o da veiculacdo de andncios seria o financiamento ou
vinculacdo por um grupo politico ou movimento social que tenha também a comunicacéo
como forma de militdncia. E o caso do MST, que, no Brasil, promove uma guerra de
guerrilha contra a industria jornalistica, como mostra o depoimento de Cé&cia Cortez,
integrante do coletivo de comunicacdo do MST nos anos 90, em um simposio organizado
pelo Centro de Estudos Latino-americanos sobre Comunicagéo e Cultura (Celacc):

O MST entende que a Comunicacdo é um direito universal, ¢ um
patriménio da humanidade e, como tal, deve ser utilizada. Como a gente
luta pela terra, a gente luta pela comunicacdo, porque a relacdo do
monopo6lio da terra e do monopdlio da comunicacdo sdo grandes
impedimentos da consolidagdo da democracia neste continente. Da mesma
forma que a terra € um patriménio da humanidade e tem uma funcdo
social, as relagbes de comunicacdo devem estar a servico da maioria da
populacdo e devem atender & grande diversidade cultural, histérica e a
grande diversidade de relagdes. (CORTEZ In FERREIRA, 2007, p. 136)

O MST mantém seu préprio veiculo de comunicacdo, o Jornal Sem Terra, em
circulacdo ininterrupta desde 1981, que, até a metade dos anos 90, era o instrumento para
comunicacgdo tanto para a base como para a sociedade. Nao havia, naquele momento, a
preocupacdo do MST em construir duas linguagens diferentes em veiculos para dois
publicos diferentes.

De acordo com o dirigente nacional do MST, Neuri Rosseto, em janeiro de 1995, o
jornal Folha de S.Paulo fez uma grande reportagem sobre 0 movimento, o que deu inicio a
um processo de cobertura que tornou o MST mais conhecido nacionalmente pela sociedade
civil, consumidora dos meios de comunicacao da industria jornalistica.

Para Rosseto, essa cobertura por parte dos meios de comunicagdo, que aos poucos
foram dando uma abordagem mais negativa as agdes do movimento, levou a necessidade de
resposta. Os jornalistas que mantinham relacbes com o MST foram chamados para consulta
e uma das propostas foi a criacdo de outro veiculo, com outra linguagem, dessa vez voltado
para a sociedade, a Revista Sem Terra, que circulou pela primeira vez em 1997 e seguiu
até 2010, quando ndo houve condi¢des financeiras para ser mantida.

A necessidade de criar um veiculo para dialogar com a sociedade civil evidencia a
dificuldade, principalmente nas duas Ultimas décadas, da esquerda brasileira de manter um

veiculo com penetracdo na classe trabalhadora.
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Apesar dos avangos proporcionados pela Internet, que permite a criacdo de sites,
blogs e revistas eletrénicas sem o0s custos dos veiculos impressos e exigéncias legais de
emissoras de radio e TV, esse meio de comunicacdo ainda ndo se mostrou, visdo do
dirigente do MST, decisivo na formagao da consciéncia critica da classe trabalhadora.

As redes sociais, que constantemente se renovam no seu formato, contribuem na
difusdo de determinados temas, algumas vezes até multiplicando o alcance dos veiculos da
imprensa alternativa. Porém, ainda faltam estudos para mensurar a contribuicdo desse
processo pulverizado de divulgacdo na formacéo da consciéncia critica.

Nas chamadas midias classicas, houve a tentativa, apds o Férum Social Mundial, de
2001, de criar um veiculo de comunicacdo impresso, com venda em banca e assinatura, que
pudesse, nas palavras do entdo diretor da publicacdo, José Arbex Jr., estabelecer uma guerra
de guerrilhas com a industria jornalistica brasileira. Em 2003, entrou em circulacdo o Brasil
de Fato, com a pretensdo de tornar-se um veiculo que pudesse articular as forcas de
esquerda e que dialogasse com toda a classe trabalhadora, como aponta a pesquisadora Ana
Maria Straube de Assis Moura

O jornal nasceu da necessidade por um canal de comunicacdo com a
sociedade a partir de uma ofensiva lancada pela midia comercial contra o
movimento, em um momento em que as forgas repressivas do governo
intensificavam suas acfes contra os sem terra. Lancado em janeiro de
2003, o Brasil de Fato tinha a perspectiva de se tornar um jornal diario, de
massas, que se contrapusesse a grande imprensa comercial e pautasse as
questdes sociais a partir de uma ¢tica de esquerda. Pretendia dar voz aos
movimentos sociais,levar suas reivindica¢Ges a sociedade e debater com a
populacdo os termos de um programa de transformacdes chamado de "Um
Projeto Popular para o Brasil", formulado pelo MST e pelo Movimento
Consulta Popular (MOURA, 2009, p.163).

O Brasil de Fato foi apoiado por diversos movimentos sociais, mas foi idealizado,
principalmente, pelo MST, que necessitava desse didlogo com a sociedade civil,
principalmente nos ultimos anos, gracas ao embate com o discurso do agronegécio. Em
2013, na edicdo comemorativa dos 10 anos, o jornal comemorava “pequenas vitorias e
grandes desafios”

Sobreviver dez anos, como imprensa popular, comprometida com a classe
trabalhadora e a visdo de esquerda da luta de classes, €, sem divida, uma
vitéria. Um feito fantastico em qualquer pais do mundo, ainda mais em
tempos de neoliberalismo, hegemonia do capital financeiro e
internacional, refluxo do movimento de massas e derrota ideoldgica das
diversas correntes de esquerda na década de 1990. Um feito herdico, que
somente foi possivel porque ao longo desses anos conseguimos manter
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uma linha editorial fiel a classe trabalhadora, sem cair no adesismo
governamental ou no sectarismo esquerdista, do estilo “todos estdo
errados, menos nods”! Sobrevivemos gracas a fidelidade aos movimentos
sociais, populares e sindicais, que lhe deram sustentacdo politica,
organizacional e que o utilizaram como instrumento de luta ideoldgica.
Sobrevivemos gragas aos milhares de militantes sociais esparramados pelo
pais, que de forma voluntaria, aqui e acola, o carregam e o utilizam.
Sobrevivemos gragas a um coletivo de profissionais do jornalismo, em
varias areas, que de forma militante, abnegada, sacrificada, colocou seu
trabalho e sua sabedoria a servico dos trabalhadores, enfrentando todo tipo
de dificuldades. (BRASIL DE FATO. Dez anos de Teimosia!
<Disponivel em http://www.brasildefato.com.br/node/11715>. Acesso em
30 mar 13.)

A propria equipe admite que o jornal ndo conseguiu atingir o que pretendia, gragas a
um contexto internacional de descenso dos movimentos sociais

Até agora resistimos teimosamente. Porém estamos longe de nosso sonho,
de atuar de maneira mais incisiva na formacdo da classe trabalhadora e na
luta ideolégica da sociedade brasileira. Sonhavamos com tiragens
massivas semanais, disputar nas bancas e até transformar-se em diario.
Né&o conseguimos. Fomos boicotados de todas as formas. Enfrentamos a
luta de classes na pratica, com boicote de distribuicdo, de publicidade e de
difusdo. Mas sofremos, sobretudo, pelo longo periodo histérico de
apatia das massas e do refluxo das mobilizacbes populares, que
poderiam ter retomado com as vitdrias eleitorais antineoliberais. Nos
enganamos! Ainda estamos longe do reascenso. (BRASIL DE FATO.
Dez anos de Teimosial <Disponivel em
http://www.brasildefato.com.br/node/11715>. Acesso em 30 mar 13.
Grifo deste autor)

A sensacdo de frustracdo que pode ser sentida na leitura do editorial reflete como o
caminho para a construcdo de um veiculo que articule as forcas de esquerda ainda ndo se
efetivou. As razBes para esses problemas demandam outros estudos mais profundos e
especificos de cada veiculo. Além do contexto politico, hd uma grande dificuldade na

organizacdo jornalistica dos veiculos.

As dificuldades no modo de producdo jornalistico em veiculos da imprensa
alternativa.

Como muitos jornalistas que atuam nos veiculos alternativos tiveram formacéo
(académica, profissional, ou ambas) no modelo de jornalismo da inddstria jornalistica, ha
dificuldades em construir um discurso adequado a imprensa das classes trabalhadoras. Foi 0

caso do Brasil de Fato, como aponta a pesquisadora Ana Maria Straube Moura:
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[...] o jornal ndo consegue atingir camadas amplas da sociedade e nem
produzir as reportagens de envergadura nacional que pretendia. Essa
mudanca significa o abandono das perspectivas de se tornar um jornal
didrio, concorrente direto dos grandes jornais comerciais, e 0
direcionamento de seu projeto para algo mais préximo dos movimentos
sociais, um jornal que fale para a militancia e a subsidie com elementos
para formacdo. [...] Um jornal voltado para os movimentos sociais deve
ser feito por eles, a partir de suas demandas, e logicamente, sustentado
pelos mesmos. Mas, a fragmentacdo das forcas populares diante das
avaliacGes sobre o governo Lula prejudica a intengcdo do Brasil de Fato de
reunir a esquerda em torno da defesa e viabilizagdo de seu projeto.[...]
Diante desse quadro, o jornal é obrigado a rever suas perspectivas e
voltar-se para dentro, passando a funcionar cada vez mais para suprir as
necessidades dos movimentos que o sustentam, sem conseguir articular
novos apoios por conta de seus posicionamentos politicos e adotando cada
vez mais em seu conteudo, pautas e linguagem restritas aos interesses e
realidades dos movimentos sociais que o sustentam (MOURA, 2009,
p.164-165).

Além dos problemas internos, o Brasil de Fato, que se colocava como um jornal das
esquerdas, ndo conseguiu estabelecer-se como veiculo concorrente a industria jornalistica,
tal qual seus antecessores, como observa Murilo César Ramos:

0 que Gramsci ndo antecipou foi a rapida e progressiva modificacdo da
imprensa; os jornais de opinido logo perderiam espaco acelerado para os
jornais de massa, comerciais, [...] para um radio e uma televisdo
igualmente massificados e ainda mais dominados pelo financiamento
comercial, atrelado ao consumo capitalista e por conteldos de lazer
catartico tdo mais atraentes quanto fossem seus conteldos
ideologicamente alienantes (RAMQOS, 2007, p.37).

Para a imprensa das classes trabalhadoras efetivamente exercer papel relevante na
construcdo da contra-hegemonia, ela deveria diferenciar-se radicalmente da industria
jornalistica adotando:

a) novo processo de selecdo e construgdo das noticias;

b) oposi¢do ao modelo norte-americano de jornalismo, que ndo se esconde por tras

do mito da objetividade e assume abertamente sua ideologia;

c) linguagem que seja compreensivel e que, a0 mesmo tempo, encoraje, impulsione

e incentive os trabalhadores a seguir na luta, mesmo em momentos de repressao,
0 que pode ser feito pela incorporacdo da cultura popular do trabalhador no
processo de selecdo e construcdo das noticias.

Essa imprensa — caracterizada, por Gramsci (2010), como imprensa de opinido —

constrdi o que Octavio lanni chamou de “hegemonia alternativa, na qual se expressam as
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classes e 0s grupos sociais subalternos em luta para realizar sua vontade coletiva nacional-
popular, alcangando a soberania” (IANNI, 2000, p.146).

Uma das principais diferencas entre a imprensa das classes trabalhadoras (ou
imprensa proletaria) e a industria jornalistica € o modo de producdo jornalistica, desde a
selecdo até a construcdo das noticias.

Para marcar 0 campo em que atua, a imprensa das classes trabalhadoras precisaria
fazer seu publico receptor compreender que aquele meio de comunicacdo é radicalmente
diferente da imprensa ligada as classes dominantes. Se 0os meios de comunicacdo ligados a
movimentos sociais, sindicatos, associacbes ou partidos politicos, utilizarem a mesma
forma de sele¢do e construcdo de noticias da industria jornalistica, caberia apenas a selecdo
diferenciada da pauta a percepc¢éo, por parte do publico, que ali esta um veiculo com outro
projeto editorial e € alternativo aos que normalmente se conhece.

Uma das caracteristicas da imprensa das classes subalternas é a de adotar, como
categorias de selecdo de noticias, 0 que a industria jornalistica geralmente ndo adota. No
caso da América Latina, entre as categorias de selecdo de noticias da imprensa alternativa
podem constar: 0 processo de reparacdo dos crimes cometidos pelas ditaduras militares nos
anos de 1960 e 1970, principalmente sobre os desaparecidos politicos; a luta pela reforma
agraria, nos diversos paises em que ela ndo aconteceu; as condi¢des de trabalho no campo e
na cidade; as manifestacdes de preservacdo do folclore; o debate sobre eventos da historia
latino-americana, como as revoltas indigenas, o processo de independéncia, as lutas
operarias, como a que resultou no massacre de Santa Maria de lquique; entre outras pautas.
Como afirma Kaplun (2002, p.69): “Lo que para las demas radios no es “noticia”, la vida y
la lucha cotidiana de la gente, alimenta nuestro informativo. En lugar de entrevistar a
“personajes estrela”, es la gente de a pie la entrevistada”.

Porém, como foi visto, em muitos casos, tanto a industria jornalistica quanto a
imprensa alternativa cobrem o mesmo fato. A diferenciacdo entre os dois modos de
producdo estaria na abordagem e na construcdo da noticia.

Caberia a imprensa proletaria a tarefa de tirar o fato de sua condi¢do singular e
apresentar os contraditérios e a contextualizagdo. Nao bastaria apresentar apenas os “dois
lados da noticia”, como diz 0 jargdo tradicional da imprensa burguesa. Se o0s textos séo
ideoldgicos, ou seja, sdo resultado da disputa em torno da producéo do sentido, a selecdo de
um ponto de vista que exclui outro, a abordagem (angulacéo, ponto de vista) escolhida deve

ficar evidente para quem recebe aquela informacéo.
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Para compreender o quadro completo do modo de producéo na imprensa das classes
trabalhadoras, recorre-se a teoria da interagdo das a¢fes proposta por Jorge Pedro Sousa:

I — Acdo pessoal. Se as noticias resultam, parcialmente, da histéria de vida,
formacdo e ideologia do jornalista, na imprensa alternativa, o jornalista ndo precisa,
necessariamente, pertencer ao movimento social ao qual o veiculo esta ligado, mas seria
interessante que compartilhasse da mesma ideologia. Note-se aqui que, em muitos casos, ha
jornalistas na inddstria jornalistica que podem estar alinhados ideologicamente a esquerda,
mas, diante das sancGes e promocdes das organizacOes jornalisticas e das rotinas
produtivas, passam a adotar as normas editorias em detrimento de suas crencas individuais.

No caso da imprensa proletaria, além desses jornalistas que compartilhariam
ideologias semelhantes, ha um trabalho de formacdo de quadros para produzirem o0s
proprios veiculos de comunicagdo. No caso especifico do MST, essa formatagdo ndo segue
0S mesmos conceitos das instituicdes universitarias brasileiras, que ainda adotam matrizes
curriculares alinhadas com as demandas de mercado. Assim, a producdo dos veiculos do
MST tem, além de jornalistas profissionais, militantes formados a partir dos conceitos
educacionais do Movimento.

O enunciador das mensagens, como afirma Kaplun, ndo pode ser entendido apenas
como a fonte emissora que transmite somente suas proprias ideias, mas um comunicador
com o qual o sujeito coletivo possa se reconhecer e se sentir coautor da mensagem.

Su principal cometido es recoger las experiencias de los
destinatarios, seleccionarlas, ordenarlas y organizarlas vy, asi
estructuradas, devolvérselas, de tal modo que ellos puedan hacerlas
conscientes, analizarlas y reflexionarlas. (KAPLUN, 2002, p.74).

Il — Acdo social. As noticias sdo resultado das dinamicas das organizacgdes, e ndo é
porque a imprensa proletaria ndo é produzida por uma inddstria que a redacdo dos veiculos
ndo esta sujeita a imprevisibilidade dos acontecimentos, como admite a jornalista do Jornal
Sem Terra nos anos 90, Cécia Cortez:

Infelizmente ndo da para por tudo e, as vezes, a gente tem que administrar
algumas frustracdes porque o reporter popular que foi até 14 no campo e
achou importante de repente essa reunido dos educadores e na mesma
semana ocorre uma ocupagdo massiva ou caso Rainha, por exemplo, ai a
gente tem que levantar alguns critérios. Mas no seu Estado a noticia é
divulgada. (CORTEZ In FERREIRA, 2007, p.136-137).
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Portanto, hd também critérios de noticiabilidade na imprensa proletéaria. A diferenca
é que essa imprensa poderia adotar categorias de selecdo que privilegiassem a histéria, a
memoria, a divulgacdo da cultura popular, a reflexdo e a formacédo de consciéncia.

Cicilia Peruzzo (2004, p.156-158), ao analisar a prética da comunicacdo popular,
aponta as seguintes caracteristicas das pautas e producdes: a) conteudo critico: “julga-se a
realidade concreta, local ou mais abrangente, [...] levantando reivindicacdes, apelando a
organizacdo ¢ a mobilizagdo popular, aponta para a necessidade de mudangas™; b)
articulacdo da cultura: “a comunicag¢do popular abre espagos para a transmissao de produtos
da cultura e da criatividade presentes na musica, na cancdo, no desenho, na literatura, na
poesia, na dramatiza¢do teatral, na medicina popular”’; c) reelaboracdo de valores:
“contribui para romper a dicotomia emissor versus receptor; d) formagdo das identidades: a
participacdo do publico contribui para o processo de construcdo das identidades e
valorizagéo da historia e da cultura; e) servigo: a comunicacao traz beneficios reais para 0s
envolvidos naguele movimento; f) preservacdo da memdria: como também mostrou Maria
Nazareth Ferreira (1990), “ao documentar decisdes, programas e fatos relacionados com os
processos de organizagdo das lutas, registra a historia dos segmentos subalternos”; g)
conquista da cidadania: o publico aprende a

[...] participar politicamente da leitura do bairro e da escola para os filhos,
apresentar sua cancao e seu desejo de mudanca, a denunciar condi¢Bes
indignas, a exigir seus direitos e usufruir da riqueza gerada por todos, [...]
a organizar-se e a trabalhar coletivamente. (PERUZZO, 2004, p.158).

Kaplin chama esses critérios de noticiabilidade de “formulacdo pedagogica da
mensagem’” que permitem a reflexao

El equipo comunicador debe procurar devolver esos hechos y experiencias
que ha recogido, de tal manera gque ahora la comunidad pueda verlos con
otra perspectiva critica, analizarlos, discutirlos, reflexionarlos, emitir un
juicio, desentrafiar las causas del problema que hasta ahora habian estado
viviendo y sufriendo como una mera contingencia, sin percibir sus raices.
Nuestra manera de presentar los hechos debe ser problematizadora,
suscitar la reflexion.. (KAPLUN, 2002, p.73-74).

Il — Acéo ideoldgica. Ao contrario da industria jornalistica, em que, as vezes, 0
interesse ideoldgico ndo é assumido e fica travestido pelo mito da objetividade jornalistica,
na imprensa proletaria, essa ideologia é assumida nas pautas, na redacdo das manchetes e
textos, na angulagéo das fotos, na defini¢do das editorias, no relacionamento com o publico.
Como serd visto no Capitulo Il, o Jornal Sem Terra e as demais publica¢cbes do MST

sempre tém como protagonista o trabalhador rural, os atingidos por barragens, as
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populacdes indigenas, os trabalhadores latino-americanos. Essas sdo as fontes ouvidas nas
reportagens, sdo eles os entrevistados e é, a partir deles, que a pauta é pensada.

IV — Acdo cultural. Se a visdo de mundo que condiciona a producédo das noticias na
industria jornalistica € a do liberalismo burgués, na imprensa das classes proletérias, é a da
solidariedade internacional entre os povos e os trabalhadores. Por isso, entre os critérios de
noticiabilidade estdo ndo s6 as lutas inerentes aos movimentos sociais com 0s quais 0
veiculo de comunicacdo esta atrelado, mas também outras lutas em outros paises cuja
divulgacao e reflexdo reforcem esse espirito internacionalista.

V — Acdo do meio fisico e tecnoldgico. O desenvolvimento tecnoldgico favorece
muito a imprensa das classes trabalhadoras tanto pela possibilidade de publicar e divulgar
materiais no ambiente digital e da Internet, o que pode ter custos menores aos da producéao
de jornais, como por poder ser alcancado pelos publicos com maior acesso a essas
tecnologias. O MST, por exemplo, ocupa todos os meios de comunicacdo disponiveis,
incluindo as redes sociais.

VI — Acéo historica. Jorge Pedro Sousa (2002) entende que, em cada momento
historico, essas cinco acdes interagem e € dessa interacdo que se obtém a resposta para a
pergunta: por que as noticias sdo como sdo? Os veiculos da imprensa proletaria que
conseguiram lograr éxito, ou seja, sobreviveram as repressdes e eventuais momentos de
descenso dos movimentos sociais, sdo aqueles que compreenderam que o contexto historico
demandava que 0s proprios quadros desses movimentos tomassem em suas maos a tarefa de
construir esses veiculos de comunicacdo. Como conta Cortez, ao falar sobre a politica de
comunicacgdo do MST:

[...] logo cedo a gente entendeu que ndo podia contar com a midia, com 0s
meios convencionais também 0s meios regionais, porgue esses Sdo a
expressdo dos nossos inimigos. A gente decidiu e compreendeu que se a
gente quisesse avangos com nossas conquistas, com as novas organizagdes
e com a nossa resisténcia, nds teriamos também que passar a assumir para
nos, 0 Nosso processo de comunicacdo dos meios de produgdo, mesmo que
a gente ndo tivesse em 83/84, jornalistas e profissionais da area. [...] Os
profissionais de comunicacdo ndo eram motivo para impedir que a gente
fizesse comunicagdo, produzisse meios. Para nds, a comunicagdo ndo é
um apéndice, uma coisa paralela, a parte. Ela faz parte das acGes, tanto
que no MST, o setor de comunicagéo é tdo importante quando o setor de
producdo. (CORTEZ In FERREIRA, 2007, p.134).

A organizacdo da comunicacéo dentro do MST

O MST sempre atribuiu grande importancia & comunicagéo e, hoje, ao se estudar sua

politica de comunicacdo, pode-se dizer que ela estd fundamentada em quatro pilares: | — A
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comunicagdo deve auxiliar no processo de organizacdo dos trabalhadores; Il — A
comunicacdo deve formar nova consciéncia, dar novos significados aos conteudos e, a
partir dessa nova visdo, impulsionar os trabalhadores para lutar por mudancas na sociedade,
0 que pode ser estudado a partir do conceito de contra-hegemonia proposto por Ant6nio
Gramsci; 111 — A comunicacdo deve também educar e educar para transformar, o que pode
ser comparado ao conceito de comunicagdo educativa de Mario Kaplun (que também pode
ser visto em Gramsci); e IV — A comunicacgdo precisa ter sentido e ser compreendida pelo
camponés, por isso deve valorizar e incorporar sua cultura popular, o que é feito pela
inclusdo da mistica no processo de selecdo e construcéo das noticias.

Esses quatro pilares foram construidos ao longo da trajetéria da construcdo da
politica de comunicacdo e sdo manifestados em diferentes momentos. Em um deles, por
exemplo, durante o estagio de valorizacdo do jornal como instrumento de formacédo, o
proprio Jornal Sem Terra, na edicdo 119, de setembro de 1992, em texto intitulado
Melhorar a Comunicacao, define as funcfes do jornal e do militante. Entre as funcdes do
jornal estao:

a) Informar. Ao saber das lutas nos estados, 0s companheiros sentem-se
estimulados.

b) Formar. “nosso jornal também quer formar a consciéncia dos trabalhadores
rurais apresentando informacGes corretas e temas de estudo que possibilitam fazer
discussdes e unificam o entendimento sobre a realidade brasileira”. Nesse ponto, pode-se
dizer que o jornal aproximaria-se do conceito de jornalismo integral de Gramsci (2010);

¢) Organizar. “nosso jornal tem ajudado na organizagdo de muitos companheiros”;

d) Trocar experiéncias e dar unidade politica ao movimento. Lenin falava da
necessidade de um jornal para toda a nacéo, ou seja, do carater nacional da publicacéo, e 0
Jornal Sem Terra afirma que “sem unidade politica ndo existem condi¢des para uma
organizacdo nacional funcionar, pois esta unidade politica se transforma em unidade de
acao”.

As fungdes do militante seriam: a) elabora¢do das noticias. “Como nosso jornal ¢
popular deve-se aumentar a participacdo de companheiros que possam ajudar na elaboragéo
das matérias em cada estado, mesmo que sejam pequenas colunas, mas todos nés somos
convidados a escrever”; b) distribuigdo; ¢) leitura; d) assinaturas. A distribui¢do e leitura

sdo tarefas dos zeladores do jornal, militantes responsaveis por levar o jornal aos
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assentamentos e acampamentos e fazer leituras com os vizinhos durante as noites,
comentando ou explicando noticias.

Mais tarde, na conferéncia ministrada, em 1997, pela jornalista do MST Cacia
Cortez, compilada para o livro organizado por Maria Nazareth Ferreira — Cultura,
Comunicacao e Movimentos Sociais (2007) —, ao falar sobre a constru¢do da politica de
comunicacdo do movimento, a militante elenca alguns pontos, além do entendimento que
ela deve ser sempre informativa, “porque a caréncia de dados, de informacao, de acesso ao
acumulo de informacdo, com respeito a propria realidade das familias camponesas é
fundamental” (FERREIRA,2007, p 135).

Outra caracteristica da comunicagao apontada pela militante ¢ que “[...] Ela deve ser
uma comunicagdo no sentido de formar consciéncia, de construir novas interpretacdes,
novas visdes dessa realidade, de construir a revolta”. (CORTEZ In FERREIRA, 2007,
p.135). Ao atribuir essa importancia & comunicagéo, o discurso da militante aproxima-se ao
que Gramsci definia como papel do jornalismo na formagéo da consciéncia critica.

A seguir, Cacia Cortez apresenta outra caracteristica da comunica¢do do movimento
que pode ser compreendida em consonancia com o jornal como organizador coletivo
definido por Lenin

E uma comunicacio que deve ser também organizativa, a gente entende
que os meios de comunicacdo e a producdo de informacdo devem ser da
forma que ajude a organizar. A gente ndo quer s6 o panfleto para chamar
atencdo, a gente ndo quer sé o boletim para negociar, a gente também quer
0s meios para ajudar a organizar. (CORTEZ In FERREIRA, 2007, p.135).

A préxima caracteristica da comunicacdo do MST descrita por Cacia Cortez € a
capacidade de ser educativa, portanto, pode ser relacionada a comunicacdo educativa
proposta por Mério Kaplin

Também deve ser uma comunicacdo educativa, entendendo que a
educacédo ndo esta dentro da sala de aula, ndo € so a educacédo formalizada,
todas as nossas relagdes é de comunicagdo, a constru¢do dos meios, para
noés, também é um processo educativo, educativo de quem faz, de quem
recebe,[...] construir novos educadores também. (CORTEZ In
FERREIRA, 2007, p.135).

Finalmente, dentro do conceito leninista de comunicacdo como propaganda da
agitacdo, Cécia Cortez explica que, para o MST, esse ‘“carater agitativo” da comunicagao
deve ndo s6 ser compreendido como também deve tocar profundamente na “alma

camponesa”, dai a importancia do uso da mistica
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O “agitativo” para nés é comunicacdo que salienta, valoriza, enaltece os
valores positivos da nossa luta, valores humanitérios, valores solidarios, as
nossas poesias, 0S nossos cantos, as nossas musicas, oS nossos “causos”,
as nossas historias. Essa comunicacdo tem que ser agitada nesse nivel,
como se balangasse dentro da gente uma série de valores que estdo sendo
construidos e outros sendo rejeitados. (CORTEZ In FERREIRA, 2007,
p.135).

Consideracoes finais

As dificuldades de organizacdo que os movimentos sociais e partidos politicos
enfrentaram nas Gltimas décadas na América Latina contribuiram para 0 MST estruturar sua
politica de comunicacdo como instrumento de formacdo e conscientizacdo politica e que,
mais do que ser compreendido pelo camponés, que possa ser também um agente catalisador
das lutas.

Portanto, o processo de selecdo e construcdo das noticias tem, como principais
critérios de noticiabilidade, a incorporacdo da cultura popular do camponés dentro dos
processos de comunicacdo, pode ser visto pelo que o movimento batizou de mistica:
momentos de celebracdo da luta que mexem com os sentimentos dos militantes.

Esse uso da mistica colabora para compartilhar, entre os quadros do movimento, 0s
avancos e conquistas dos outros setores estruturantes do movimento: 0s setores da
producdo, da comunicacdo e dos da formacdo e educacdo. Na visdo do dirigente nacional
Neuri Rosseto, sdo esses setores que fazem o MST manter-se, mesmo em momentos de
dificuldade, como as repressfes ou recessos dos demais movimentos sociais. A mistica
colabora com eles, pois auxilia no processo de comunicacdo, de modo a fazer o camponés
nao s6 compreender como também se “emocionar” com o que esta sendo dito.

A origem desses momentos de celebracdo esta na ligacdo inicial do MST com a
Teologia da Libertacdo e a CPT. Ao longo da trajetéria, o MST foi se distanciando dessa
ligacdo organica com o0s movimentos religiosos, porém a influéncia desses rituais
permanece e acontece em todos os atos do movimento, desde as reunides diarias, passando
pelos cursos de formacdo, encontros, congressos e até na producdo dos veiculos de

comunicacdo, tanto nas plataformas digitais como nos veiculos impressos e radiofénicos.
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