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Resumo

O estudo trata da estereotipizacdo da cidade brasileira de Salvador — BA pelos meios
jornalisticos espanhdis. Quanto ao método, analisa os processos de reproducdo e/ou
transfomacdo de esteredtipos locais e nacionais e a constituicdo da identidade baiana e
brasileira nas producdes dos correspondentes internacionais dos principais periodicos da
Espanha (El Pais, El Mundo e ABC) sob a luz dos estudos relacionados a anélise do
discurso e a analise de contetdo.

Palavras-chave: estereotipos; Salvador; midia; Espanha.

1 INTRODUCAO

Historicamente, a midia internacional se vale do uso de esteredtipos, tomando-0s
como artefatos morais e ideoldgicos, para representar uma identidade nacional. Desse
modo, o presente estudo propde-se a responder a seguinte problematica especificamente:
como (e a partir de que esteredtipos e processos de estereotipia) a identidade da cidade
brasileira de Salvador - Bahia é representada na Espanha pela sua midia?

O método geral reside em analisar as publicacGes que fazem referéncias a cidade de
Salvador veiculadas nas edicGes digitais dos principais jornais da Espanha, ABC, EI Mundo
e El Pais, no ano de 2015, para que assim, seja possivel identificar a partir das suas
concepcdes ideologicas, a compreensdo da identidade soteropolitana e 0s processos de
estereotipizacdo da cidade baiana. Busca-se a partir da metodologia adotada qualificar e
quantificar, no que tange as tematicas e a partir da analise de discurso (qualitativa e
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quantitativa), as publicacbes e os dados contextuais sobre a construcdo discursiva dos

jornais supracitados.

2 CONSTITUICAO DAS IDENTIDADES A PARTIR DOS ESTEREOTIPOS
SOCIAIS DIFUNDIDOS PELA MIDIA

A inata capacidade da comunicacéo social de difundir conteudos de forma massiva e
construir bens simbolicos, potencializada pelas circunstancias do cenério contemporaneo de
globalizacdo e acesso as tecnologias da informagdo e comunicacdo, tem permitido a
circulacdo de conteudos midiaticos com referéncias comuns entre individuos desconhecidos
e de diferentes representacdes culturais. Desse modo, entende-se que a midia tem
influenciado na percepcado, na construcdo e no deslocamento das concepcdes de identidade
em todo o mundo.

A esse respeito, Ortiz (2006) descreve a midia e as corpora¢fes como capazes de
desempenhar as mesmas fungdes pedagdgicas que a escola no processo de construgdo
nacional. Para ecle, “midias e empresas sao agentes da constituigdo da memoria
internacional-popular, ao fornecerem aos homens referéncias culturais para suas
identidades” (ORTIZ, 2006, p. 144).

Como um tema notorio, a identidade pode ser examinada sob diferentes perspectivas
(psicoldgica, sociolbgica, filosdfica, antropoldgica, entre outras). A ética contemporanea de
Hall (2001) a interpreta como culturalmente formada, construida socialmente e ligada a
discussdo das identidades coletivas. Sobre o seu processo de construcdo, Castells (2001,

p.23) a relaciona com 0s processos de representacoes.

A construcdo de identidades vale-se da matéria-prima fornecida pela
historia, geografia, biologia, instituicdes produtivas e reprodutivas, pela
memoria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e de
revelacbes de cunho religioso. Porém todos esses materiais Sao
processados pelos individuos, grupos sociais e sociedades, que
reorganizam seu significado em funcédo de tendéncias sociais e projetos
culturais enraizados em sua estrutura social, bem como em sua viséo de
tempo/espago (CASTELLS, 2001, p.23, grifos nossos).

Infere-se, entdo, que meios de comunicagdo tém se colocado como um espaco de
producdo e representacdo simbdlica na construcdo de identidades dentro de diversas
linguagens formatos e recursos, estando os estere6tipos entre eles. Pois, conforme afirma

Bhabha (2001, p.116), “o estereodtipo da acesso a uma “identidade”.



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

A palavra “esteredtipo” tem sua origem etimoldgica no grego e sua composigédo foge
um pouco da conotagdo negativa que o discurso do senso comum lhe da. E formada por
stereos (s6lido) e typos (tipo) constituindo “impressao sélida”. Ela nasce no mundo
da impressdo e refere-se a placa metalica criada para a impressao em si, em vez da prensa
de tipos mdveis. O termo, no sentido de impressdo, comeca a ser usado por volta de 1798.
Somente no ano de 1922 ele € introduzido nas Ciéncias Sociais pelo jornalista e analista
politico Walter Lippmann a partir da publicacdo da sua obra Public Opinion, a qual propde
a analise da influéncia das concepg¢des nacionalistas etnocéntricas nas relagdes politicas
internacionais durante a 12 Guerra Mundial, sublinhando a importancia das imagens mentais
na interpretacdo dos acontecimentos.

Lippmann ([1922] 2008) conceitua os esteredtipos como resultantes de um processo
‘normal’ ¢ ‘inevitavel’, inerente & forma como se processa uma informacéo. Segundo ele, a
percepcdo dos fatos depende da posicdo e dos habitos dos olhos, e a criacdo de fatos
estereotipados esta relacionada com a visdo de um mundo pré-construido pela cultura e
transmitido pela linguagem. Em concordancia com Lippmann, Bosi (1977) explica que,
quando se busca conhecer a realidade, apropria-se dos aspectos do real ja recortados e
confeccionados pela cultura por meio de "um processo de facilitagdo ¢ de inércia” que
conduz a estereotipia. Compreende-se assim, que, nesta perspectiva, 0Ss estereotipos
cumprem funcgdes de selecdo e simplificacdo de informacdes e ndo necessariamente como
distorcao ou falsificacdo delas.

Sdo diversos os estudos que relacionam os estere6tipos e a atividade da midia na
sociedade contemporanea. Tendo em vista as especificidades dos diversos estudos, Biroli
(2011) adverte para as possibilidades oferecidas pelos esteredtipos difundidos na midia.
Para ela, o compartilhamento massivo de referéncias que os meios de comunicacdo
possibilitam pode contribuir para a reproducdo dos estere6tipos ou para sua transformacao
ou superacdo (em direcdo a novos arranjos estereotipicos, isto €, a novas expectativas-
padrdo) nas disputas pela representacdo do mundo social.

Corroborando com Biroli (2011) e levando-se em consideracdo que as narrativas
jornalisticas constroem representacdes sociais que sdo tomadas como retratos da realidade,
mas que podem ser transformadas pela constru¢cdo de novas narrativas que alterem
representacdes anteriormente vistas como solidas e funcionais (MOTA, 2005), entende-se a
necessidade da comparagdo aqui realizada entre as publicagfes de diferentes jornais

espanhois, dentro de recorte temporal e com tematicas distintas, para a observacdo das
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mudangas e conflitos dos diferentes contextos e uma discusséo mais complexa do processo
de estereotipizacdo da cidade de Salvador. Desse modo, os esteredtipos auxiliam o
jornalismo na interpretacdo da complexidade dos processos de formacdo das identidades
sem problematiza-los, pois eles sdo capazes de definir as identidades como dados objetivos,
a partir de valores morais incorporados.

Sabe-se que discursos locais situam historicamente a cidade brasileira de Salvador
como eétnica, cultural e turistica, e a identificam a partir de esteredtipos de
multiculturalismo, referéncia intimamente ligadas as referéncias nacionais, sobre o
hibridismo e miscigenagdo do Brasil (GUERREIRO, 2005). Considerando a propriedade
dos discursos internacionais na construcao das identidades nacionais (PAGANOTTI, 2007)
e ao propor o estudo da identidade da cidade brasileira de Salvador no exterior a partir de
um componente (jornal digital) da opinido publica de um pais europeu, a Espanha, espera-

se, encontrar discursos andlogos que confirmem tal propriedade.
3 A ANALISE DO DISCURSO QUALITATIVA: CONDICOES DE PRODUCAO

Para proceder a analise do discurso qualitativa, consideram-se aqui 0S mecanismos
formais que constituem o processo de producdo de um determinado discurso, nas palavras
de Pécheux ([1969] 1997): “o estudo da ligacao entre as circunstancias de um discurso e o
seu processo de producdo”. E, ainda, os elementos de contexto considerados relevantes por
Sousa (2006): i. Orgdo de comunicacio que vai ser analisado; ii. Contexto do fendmeno a
estudar; iii. 3. Conhecimento cientifico anterior.

Os discursos em analise no presente estudo sdo as publicacbes com referéncias a
cidade de Salvador, realizadas ano de 2015, pelos principais jornais da Espanha, em suas
edicdes digitais: ABC, EI Mundo e EIl Pais, os quais figuram entres os jornais mais lidos do
pais.

O jornal ABC nasce em 1 de janeiro de 1903. Em seu primeiro exemplar contempla
as verdadeiras intengdes do seu nascimento, um diério liberal e monéarquico. O jornal ABC
se autodenomina sua ideologia politica e editorial como de direita, monarquica e catolica e,
segundo o Estudio General de Medios as edi¢cbes do ABC chegam a 660.000 leitores.

Em 1989 nasce o diario EI Mundo. O proprio EI Mundo se define como um diario
liberal e os seus jornalistas sdo bastante heterogéneos: alguns tem uma postura mais

conservadora enquanto que outros mantem uma posicdo editorial um pouco menos
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conservadora. No ano de 2010, o diario EI Mundo cria uma plataforma de contetdos por
assinatura, chamado Orbyt, além de se adaptar as novas tecnologias e criar sua edicéo
digital, elImundo.es, que funciona independentemente da publicacdo impressa.

O primeiro nimero do El Pais aparece em 4 de maio de 1976, quando Espanha
inicia a transicdo a democracia. O jornal se define como um diario global, independente, de
qualidade e defensor da democracia. El Pais esta presente na Internet desde 1996, quando
inaugurou a primeira edi¢do digital, atualmente sob o dominio elpais.com. A pagina web do
diério conta com trés edi¢cdes (Espanha, América e Brasil), que variam segundo o lugar de
acesso do leitor.

Crespo (1999) a fim de descrever as diferencas existentes entre os trés jornais
espanhois, examina a agenda de temas dos editoriais e o estilo redacional de cada um deles.
Ela constata que a agenda de temas, ndo apresenta grandes diferencas. Os jornais El Pais e
El Mundo tem uma agenda editorial temporal, enquanto a agenda do editorialismo do ABC
€ um pouco mais atemporal das trés e boa expressao do perfil do diario: a monarquia ou a

censura ao nacionalismo encontram espacos, sejam ou ndo estes temas das publicacdes.
3.1 CODIFICACAO DOS DADOS

A compreensdo das publicacbes e as suas referéncias a cidade de Salvador nos
referidos jornais no ano de 2015, requer a consideracdo dos enquadramentos dados as
informacdes publicadas por eles. Muitos sdo os autores que tentaram justificar, desde o
ponto de vista académico, os enquadramentos das informacdes publicadas num jornal.

Para Goffman ([1975] 2006), o enquadramento da informacédo é uma exigéncia que
tem o jornalista para conseguir que o publico a entenda. Nesse sentido, somente a
informacdo contextualizada sobre Salvador tera sentido para o leitor espanhol. Embora os
enguadramentos ndo sejam sempre Obvios, eles sd0 um processo consciente e intencionado;
precisamente, ao enquadrar uma informagdo sobre Salvador, o jornalista espanhol projeta,
de forma inconsciente, seu modo de ver as coisas, que, conforme esclarece Hackett (1984
apud CRESPO, 1999) estdo alinhados com o mundo em que vive e no qual ocorrem 0s
fatos.

Boa parte da investigagdo sobre framing entende que os enquadramentos sdo
fundamentalmente ideoldgicos e nos Ultimos anos atribuem as suas causas a natureza

complexa do processo de producdo dos artigos jornalisticos. Essa concepcao permite inferir,
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ao tomar por analise a media¢do da informacdo sobre Salvador na Espanha, que incidem
nesse processo tanto os fatores individuais dos jornalistas quanto os socioldgicos ou
institucionais dos jornais, imersos na conjuntura que envolveu o mundo, o Brasil e a
Espanha ano de 2015.

O ano de 2015 termina com a economia mundial bastante fraca, empurrada pela
perda de momento nos EUA e pelos dados de muitas economias grandes, entre elas, China.
Na Espanha, ao contrario, as medidas econdmicas adotadas nos ultimos quatro anos (inicio
dos primeiros sinais da crise) comecam a oferecer resultados favoraveis para a recuperacdo
da economia nacional e a fomentar o otimismo entre a populagio. Ainda em 2015, ocorre
na Espanha as eleicBes gerais, cujo vencedor foi o Partido Popular, presidido e liderado
pelo presidente Mariano Rajoy.

No Brasil, o pessimismo majoritario sobre a inflacdo e o desemprego associado a
ideia é cada vez mais presente no imaginario da populacdo de que o Brasil é dominado pela
corrup¢do — apontado pela primeira vez como principal problema do pais. A frustracdo
acumulada desde 2014 com o tdo sonhado legado da realizacdo da Copa do Mundo Fifa de
Futebol e a reeleicdo de sua presidente configura o balanco final do ano de 2015 realizado
pelo jornal Folha de S&o Paulo em publicacdo do dia 29/11/2015.

Em Salvador, os reflexos da conjuntura nacional incidem sobre questfes sociais. Os
indices de violéncia atingem numeros recordes - segundo o 9° Anuario Brasileiro de
Seguranca Publica, a capital baiana aparece como a segunda capital do Brasil em nimeros
absolutos de pessoas que morrem vitimas de violéncia - e o mercado financeiro, sobretudo o
imobiliario, vive o pior ano da sua historia, conforme a Associa¢do dos Dirigentes de
Empresas do Mercado Imobiliario Baiano. O turismo em 2015, por sua vez, contrariando as
expectativas, cresce 5% a mais do que no ano anterior. A secretaria de Turismo do Estado
da Bahia atribui tal indice a alta do délar e as melhores condic¢Ges para a visita do turista
estrangeiro.

Apos a explicitacdo das condi¢bes de producdo das publicagbes, compreende-se a
énfase dada por Agnez (2015) ao momento de tensdo que vive o jornalismo internacional
diante do contexto global, interconectado e em rede, intensificado pelos fluxos de pessoas e
mensagens. Em tal reflex&o a autora aponta para as profundas transformacdes que as formas
de cobertura do noticiario internacional sofreram ao longo do Gltimo século. Nesse ambito a
autora acredita que no cendrio contemporaneo, de aceleracdo nas trocas de informagdes em

escala global, os meios de comunicacdo vém exercendo grande influéncia nas diversas
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maneiras pelas quais podemos “ver” e imaginar o mundo. Portanto este é o cenério para

balizar as avaliacGes quantitativas a seguir.
4 ANALISE DO DISCURSO QUANTITATIVA: ANALISE DE CONTEUDO

A analise do discurso quantitativa, a analise de conteddo, cumpre-se a partir da
técnica de analise categorial, propriamente a partir da categorizacdo tematica. Pondera-se
para tanto as proposi¢es de Laurence Bardin (1988), o qual descreve essa técnica de
analise como cronologicamente, a mais antiga e na pratica, a mais utilizada; esclarece que o
seu objetivo é fornecer, por condensacdo, uma representacao simplificada dos dados brutos
e, ainda, alerta para a delicadeza do instrumento e a possibilidade de desvios caso o analista
ndo esteja familiarizado com os processos de coleta de dados e o seu posterior
agrupamento. A constituicdo do corpus do presente estudo também seguiram regras
sugeridas por Bardin (1988):

i. Exaustividade: todas as publicacOes realizadas pelos jornais espanhois ABC, El
Mundo e El Pais, no ano de 2015, com referéncias a cidade de Salvador foram
consideradas, conforme se 1€ na Tabela 1.

Tabela 1 — Ocorréncias de publicacGes com o termo “Salvador de Bahia” em 2015.

SALVADOR DE BAHIA

ABC EL EL PAIS TOTAL
MUNDO
Ocorréncias de publicacfes com 23 13 25 61
o termo “Salvador de Bahia” em
2015.

ii. Homogeneidade: as publicacdes obtidas, que sdo de uma mesma natureza, foram
subdividas em categorias semanticas (a partir tematicas reveladas na analise qualitativa) que
esbocam as diferentes referéncias sobre Salvador - BA enquanto lugar fisico e concreto ou
abstrato e ideoldgico, como pode-se observar na Tabela 2.

Tabela 2 — Categorias de analise x Ocorréncia de publicagdes

NUMERO DE OCORRENCIA DE PUBLICACOES

CATEGORIAS
ABC EL MUNDO EL PAIS TOTAL
A. Lugar de cultura, 03 03 09 15
turismo e lazer
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B. Lugar de 10 03 06 19
Eventos esportivos

C. Lugar de 00 01 03 04
desenvolvimento

econémico

D. Lugar de 02 00 02 02

manifestacBes sociais e
discusséo politica

E. Lugar de violéncia e 07 06 06 19
tragédias

TOTAL 61

A categoria “A. Lugar de cultura, turismo e lazer” retine publicagdes sobre acdes e
programas culturais soteropolitanos, além de considerar Salvador como destino de viagem.
Em “B. Lugar de eventos esportivos”, as referéncias a Salvador estdo relacionadas a
ocorréncia de eventos esportivos na capital baiana e a sua inclusdo no circuito de eventos
esportivos mundiais. A terceira categoria, “C. Lugar de desenvolvimento econdémico”
enumera as alusdes a questbes da economia financeira local, seu potencial e suas
repercussdes. Os indices sobre Salvador como palco de acontecimentos politicos estdo
agrupados na categoria “D. Lugar de manifestagdes sociais e discussdo politica”. A quinta
categoria, “E. Lugar de violéncia tragédias”, contabiliza as mencdes a crimes e tragédias
(sociais e ambientais) ocorridos em Salvador.

A seguir, na Tabela 3, baseando-se no modelo de analise proposto por Paganotti
(2007), apresentam-se 0s principais estereétipos, identificados por suas representacdes
sobre a cidade de Salvador e aglutinados nesses quatro grupos tematicos, segundo sua
reproducdo ou transformacdo, e suas frequéncias nos textos dos jornais espanhdis
analisados. A reproducdo dos esteredtipos corresponde a neutralizacdo de caracteristicas e
competéncias da cidade de Salvador e, ainda, a naturalizacdo do pertencimento distinto dos
individuos aos seus diferentes campos sociais. Conforme Biroli (2011, p. 24) a reproducao
dos esteredtipos interpela, constituindo as identidades, e constrange a compreensdo dos
comportamentos segundo a insignia da normalidade e do desvio. A transformacdo dos
estereotipos, por sua vez, refere-se a possibilidade de modificacdo dessas representacdes
sociais. Paganotti (2007) explica a possibilidade sob os preceitos da Anélise Critica do
Discurso, a qual prevé a contestagdo, discussdo ou negacdo de imagens cristalizadas pela
difusdo e reconhecimento social e, ainda, a partir da adocdo de préticas criativas pelas
narrativas jornalisticas capazes de gerar novos conceitos que transformem ou entrem em

conflito com pressuposi¢des anteriores.
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Tabela 3 — Estere6tipos: Reproducédo, Transformacao e Frequéncia

CATEGORlAS
TEg/'OA;F:EAS ESTEREOTIPOS | REPRODUCAO | TRANSFORMACAO | TOTAL | FREQUENCIA*
SALVADOR
A. Lugar de 4 6 10 16,4%
a SAMBA E CARNAVAL
cultura, turismo e
Iazer BELEZA NATURAL 3 0 3 415%
3 0 3 4,5%
EXOTISMO
TOTAL (A) 10 6 6 | —
B. Lugar de X 0 2 2 3,3%
Eventos esportivos | NCOMPETENCIA
20 0 4 4 6,5%
FALTA DE
ESTRUTURA
PREJUTZOS COM A 1 0 1 1,6%
COPA DO MUNDO
TOTAL (B) 1 6 7
C. Lugar de 1 2 3 4,5%

desenvolvimento DIFERENCAS SOCIAIS

econdmico 1 1 2 3,2%
CRISE ECONOMICA

' 4 0 A 6,5%
PAIS DO FUTURO
TOTAL (C) 6 2 TR E—
D. Lugar de 0 2 . "
manifestacGes INDIFERENGA
sociais e discussao POLITICA
politica ) 1 5 y -
CORRUPCAO
A 0 4 4 6,5%
IGNORANCIA
TOTAL (D) 1 : B —
E. Lugar de VIOLENCIA 11 5 = -
violéncia e GENERALIZADA
tragédias 7 3 - —
POBREZA
! 0 7 11,5%
IMPUNIDADE
TOTAL (E) o5 3 T E—
TOTAL (ATBrCHD+E) 46 26 72 118%
Transformacdo e Reproducéo 63,9% 36.1% 100%

(%)

*Frequéncia dos esteredtipos nos textos. Calculo realizado a partir do total do tipo de estereétipo dividido pela
guantidade total de textos lidos (61). Considera-se que um texto pode ndo apresentar estere6tipo ou apresentar
mais de um esteredtipo.
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Na Tabela 4, a seguir, alguns exemplos destas formas extraidas dos artigos
jornalisticos em analise:

Tabela 4 — Exemplos

CATEGORIAS | ESTEREOTIPO EXEMPLO
TEMATICAS
SOBRE
SALVADOR
A. Lugar de Reprodugdo de | “Margallo baila con Carlinhos Brown. El ministro de Exteriores
cultura, turismo | estere6tipo de visita la favela en la que el cantante impulsa proyectos de integracion
e lazer samba e con ayuda espaiiola” (ABC, 20/06/2015).
carnaval.
B. Lugar de Transformacdo | La FIFA confirmé este martes el calendario y las siete sedes para las
Eventos de esteredtipo dos competiciones de futbol de los proximos Juegos. En la masculina,
esportivos sobre falta de los cuartos de final se jugaran el sabado 13 de agosto en Brasilia,
estrutura. Salvador de Bahia, Belo Horizonte y Sao Paulo y las semifinales el
miércoles 17 en Sao Paulo y Rio. (EL MUNDO, 10/11/2015)
C. Lugar de Transformagdo | “El Grupo Via Célere ha finalizado su sexta promocion en Salvador
desenvolvimento | de esteredtipo de Bahia (Brasil). Compuesta por 60 viviendas de lujo distribuidas en
econdmico sobre crise un edificio de 30 plantas y una superficie total de 3.380 metros
econdmica. cuadrados, esta ubicada en la ciudad de Horto Florestal” (EL PAIS,
15/0402015).
D. Lugar de Transformacdo | Al grito de «Fuera Dilma» decenas de miles de personas vestidas con
manifestacdes de esteredtipo el amarillo y el verde de la bandera nacional marcharon ayer por las
sociais e sobre principales ciudades de Brasil (Rio de Janeiro, Sdo Paulo y Salvador
discusséo indiferenca de Bahia) para pedir la dimision de la presidenta del pais, Dilma
politica politica. Rousseff, y la retirada del poder del Partido de los Trabajadores
(PT). (ABC, 16/03/2015)
E. Lugar de Reprodugdo de | “Al menos 13 personas han muerto y otras tres han resultado heridas
violéncia e estere6tipo de a raiz de un tiroteo entre la Policia Militar y un supuesto grupo de
tragédias violéncia delincuentes que planeaba asaltar una sucursal bancaria en Salvador
generalizada. de Bahia, al noreste del pais” (EL MUNDO, 06/02/2015).

4.1 INFERENCIAS

Apbs as categorizacBes, procede-se a inferéncia, sublinhada por Fonseca Janior
(2006), como a mais fertil da analise de conteudo, estando centrada nos aspectos implicitos
da mensagem analisada. Trata-se da articulacdo entre a andlise de contetdos (analise
quantitativa do discurso) e as suas condi¢fes de produgdo (anélise do discurso qualitativa).
No presente adota-se a modalidade de inferéncias especificas (FONSECA JUNIOR, 2006)
para a analise das publicacGes sobre Salvador nos jornais espanhéis ABC, EI Mundo e El
Pais no ano de 2015, uma vez que se procura compreender a constituicdo da identidade de
Salvador pelos jornais da Espanha e a reprodugdo e/ou transformacdo dos estereétipos
sociais que sdo veiculados por eles. A leitura dos 61 artigos jornalisticos publicados pelos 3
veiculos selecionados e a posterior categorizacdo das referéncias a Salvador em pequenos

grupos tematicos e, em seguida, a classificacdo em blocos de estereGtipos segundo sua
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reproducdo ou transformacdo, e a sua frequéncia revelam processos de estereotipia
diversos.

A. Lugar de cultura, turismo e lazer: As 14 publicacdes deste grupo contém 16
esteredtipos sobre Salvador como um dos polos mais atraentes do Brasil e um dos
principais eixos de producdo e debate artistico e cultural do pais. 16,4% delas transformam
0 esteredtipo da cidade do ‘samba e do carnaval’ dando visibilidade a diversidade da cultura
baiana. 4,5% das publicacdes reproduz o esteredtipo da ‘beleza natural’, fazendo referéncia
as suas praias tropicais. Ja o esteredtipo da ‘exotismo ¢é reproduzido 3 vezes nas publicagdes
totalizando uma frequéncia de 4,5%. Elas se referem a repeticdo de discursos do senso-
comum sobre 0s aspectos excéntricos do sincretismo religioso baiano e soteropolitano e ndo
deixa “emergir a ‘diferenga cultural’ como categoria enunciativa oposta a nogoes
relativistas de diversidade cultural ou ao exotismo da ‘diversidade’ de culturas”
(BHABHA,1998, p.95)

B. Lugar de eventos esportivos: Essa categoria retne 20 publicacdes que citam
Salvador entre as cidades de realizacdo de eventos esportivos internacionalmente
reconhecidos. O grupo apresenta 2 estereotipos de ‘incompeténcia’, ambos pelo processo de
transformacéo, os quais figuram uma frequéncia de 3,3%. Aqui a cidade e 0 seu povo séo
citados como capazes de recepcionar eventos de grande porte, contrariando até mesmo o
discurso interno sobre o tema. Sdo 4 os esteredtipos de ‘falta de estrutura’, todos de
transformacdo e com frequéncia igual a 6,5%, descrevem a cidade de Salvador como
portadora de um grande estadio de futebol. Na se¢do ‘prejuizos com a Copa do Mundo
2014°, a reproducdo do esteredtipo em uma publicagcdo que versa sobre a decep¢do do povo
com a ilusdo de legado social do evento a cidade; o registro figura com 1,6% de frequéncia.

C. Lugar de desenvolvimento econémico: Sdo 04 as publicacdes que fazem
referéncia a cidade de Salvador como metropole em ascensdo comercial e 12 0s processos
de estereotipia nelas identificadas. Esteredtipos de ‘diferengas sociais’ apresentam 4,5% de
frequéncia (1 por reproducdo e 2 por transformacbes) em publicacbes que tratam de
construcdes imobilidrias espanholas na regido e o seu publico-alvo. A simplificacdo da
‘crise economica’, representa 3,2% da frequéncia e 1 reproducdo e 1 transformacéo dos
estereotipos sobre o assunto. A generalizacdo da situacdo econdmica da cidade como parte
do ‘pais do futuro’, representam 6,5% de frequéncia com ocorréncia de 4 reproducdes da
ideia de otimismo e esperanca soteropolitana em dias melhores, apesar da crise econémica

nacional.

11



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

D. Lugar de manifestacbes sociais e discussdo politica: O agrupamento de 4
publicacBes revelam a frequéncia equilibrada de diferentes esteredtipos e de diferentes
processos de estereotipia dentro da tematica. Os estereotipos sobre a ‘indiferenca politica’ e
a ‘ignorancia’ de Salvador no que se refere aos temas da politica, sdo descritos pelo recurso
da transformacéo e apresenta frequéncia de 6,5% cada um deles. Nas publicacdes, Salvador
é reconhecida como uma das capitais mais ativas na busca pela manutencdo dos seus
direitos. A estereotipia da ‘corrupgdo’, por outro lado, é reproduzida por quatro vezes,
figurando uma frequéncia de 6,5%, refor¢ando o esteredtipo nacional fortemente marcado
no ano de 2015.

E. Lugar de violéncia tragédias: Essa se¢do contabiliza 19 publicacBes que versam
sobre atos de violéncia (como roubos e crimes) e de tragédias ambientais na cidade de
Salvador. Tais publicacBes reunem 28 estere6tipos que majoritariamente reproduzem a
partir de estruturas representativas simplificadoras os problemas sociais da cidade como:
‘violéncia generalizada’ (18%), ‘pobreza’(16,4%) e ‘impunidade’ (11,5%). As reproducdes
dos esteredtipos sdo maioria das publicacdes nesta categoria, 25, enquanto a transformacéo
tem apenas 3 incidéncias. Entre estes dados, destacam-se a sensagdo de inseguranga em
todo o pais, a relacdo entre violéncia e pobreza e a utilizacdo de drogas por jovens pobres e

negros de zonas periféricas e a impunidade aos abusos policiais a esses jovens.
5 ANALISE DOS RESULTADOS

A analise do funcionamento dos meios de comunicacdo e da midia aqui realizada
revela a adocdo pelo jornalismo de narrativas que atuam sobre a dindmica social de
producdo, apoiadas na reproducdo e naturalizacdo dos estere6tipos ou na superacdo e
transformacéo deles. Em ambos os casos, conclui-se que as narrativas atuam sempre numa
posicao de disputas pela representacdo do mundo social e na construcdo e deslocamento das
identidades. Fundamentando-se num recorte temporal (o ano de 2015), obedecendo a
critérios metodologicos especificos de analise qualitativa (andlise do discurso) e
quantitativa (analise de conteddo), percebe-se que, embora em condi¢fes de producéo
especificas (sobretudo no que se refere ao perfil editorial de cada um deles) os trés jornais
espanhois analisados (ABC, EL Mundo e El Pais) convergem em aspectos como: a média de
publicacGes anuais sobre a cidade de Salvador; a definicdo dos temas presentes nas

publicacdes; e as narrativas em que esses temas se inserem.
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O cruzamento das andlises qualitativas e quantitativas oferece também um panorama
muito coerente do discurso sobre Salvador produzidos pelos diferentes jornais. A analise
do discurso qualitativa (de condi¢cbes de producdo) demonstra que os indices de violéncia
atingiram numeros recordes em Salvador no ano de 2015. Em sintonia com a informacéo, a
anélise quantitativa (de analise de conteudo) revela o maior nimero de publica¢bes na
categoria tematica “Lugar de violéncia e tragédias” (contabilizando 19 publicagdes nos trés
jornais espanhais) e, ainda, entre os indices de estereotipia encontrados, os mais relevantes
sd80 ‘violéncia generalizada’, ‘pobreza’ e ‘impunidade’, que somam 28 e pertenciam a
categoria tematica “Lugar de violéncia e tragédia”.

Outra convergéncia de dados diz respeito a revelacdo na analise das condi¢cbes de
producdo do surpreendente crescimento do setor do Turismo em Salvador no ano de 2015.
Nesse sentido, as categorias tematicas “Lugar de eventos esportivos” ¢ “Lugar de cultura,
turismo e lazer” ficam, respectivamente, em 2° e 3° lugar em nimero de publicagdes nos
jornais da Espanha. No que se refere aos esteredtipos encontrados em cada um das
categorias, “Lugar de cultura, turismo e lazer” totaliza 16 estere6tipos (‘samba e carnaval’,
beleza natural e exotismo) que, na maioria das ocorréncias, se d& pelo processo de
reproducdo e a categoria tematica “Lugar de eventos esportivos”, agrupou 7 esteredtipos
(entre ‘incompeténcia’, ‘falta de estrutura’, ‘prejuizos com a Copa do Mundo’), em sua
maioria pela transformacédo deles em representacdes outras que situam Salvador como polo
esportivo do Brasil.

As demais categorias tematicas “Lugar de manifestagdes sociais e politicas” e
“Lugar de desenvolvimento econémico” registram 02 e 04 publicagdes nos trés jornais,
respectivamente. Apesar do nimero relativamente baixo de publicacGes, as suas narrativas
estdo imersas em esteredtipos. “Lugar de manifestagdes sociais e politicas” reuniu 12
esteredtipos (de ‘indiferenga politica’, ‘corrupgdo’ e ‘ignordncia’), na sua maioria pelo
processo de transformacdo da visdo sobre a cidade de Salvador como alheia as questdes
politicas nacionais, e também corrobora e reflete os dados da andlise de condicbes de
producdo que informou sobre a dificil situacdo politica do Brasil. “Lugar de
desenvolvimento econdmico” conta a reunido com a de estereotipos de reproducdo, na sua
maioria, de visdes sobre Salvador sob as diferencas sociais, crise econémica e pais do
futuro. Mais uma vez os dados quantitativos reforcam os resultados da analise das

condigdes de producéo.
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Nota-se, diante da convergéncia de dados, que o jornalismo internacional, sob uma
nova ordem mundial de circulacdo e difusdo da informacdo num contexto globalizado
interconectado e, em rede, corrobora a hipotese de Willians (2011 apud AGNEZ, 2015)
sobre a homogeneizagdo dos seus discursos, uma vez que sdo, muitas vezes, baseados nas
mesmas fontes. Dessa maneira, conclui-se que as narrativas do jornalismo espanhol néo
instauram novos e relevantes discursos sobre a cidade de Salvador, mas, sim, realizam uma
traducdo dos fatos sociais produzidos local e nacionalmente que auxiliam na simplificacao
da realidade, e na utilizacdo de esteredtipos, que evidenciam a nova identidade da cidade, ja
consolidada nacionalmente. Salvador, aos poucos, vai deixando emergir entre a sua
identidade sociohistorica, cultural e turistica (‘a 1*. capital do Brasil’, ‘a Cidade do
Carnaval’, ‘a terra da alegria’, ‘onde ¢ verdo o ano inteiro’) esteredtipos antes atribuidos as
“grandes metropoles brasileiras”, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, seja positivamente na
sua consideracdo como dos eventos sociais (politicos e esportivos, precisamente
evidenciados nas andlises), seja negativamente, na defini¢do entre as ‘mais violentas’.

Entende-se, portanto, que os processos de estereotipia identificados aqui ndo se
restringem ao olhar apenas da midia da Espanha, mas, sim ao olhar sobre fatos e dados
estatisticos da prépria cidade, o qual tem atendido as necessidades e expectativas da midia
nacional e internacional. Fato que suscita um comparado futuro entre as noticias de jornais
de Salvador no mesmo periodo sob a perspectiva do Agenda Setting, a fim de identificar se

0 contetido dos jornais de Salvador pautam a agenda dos jornais espanhdis.
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