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Esta primeira parte do anuario Obitel apresenta uma sintese
comparativa dos principais dados do monitoramento efetuado no
ano de 2014 acerca da producéo, circulacéo e recepcdo de progra-
mas inéditos de ficcdo televisivalevados ao ar em paises ibero-ame-
ricanos.

O monitoramento abrange programas de 77 canais de tel eviséo
aberta — 54 privados e 23 publicos — de alcance nacional, nos 12
paises que constituem o ambito geocultural do Obitel. Em 2014,
surgiu mais um canal publico na Venezuela, pais que desde 2012
vem aumentando o niimero de canais publicos.

Tabela 1. Paises-membros do Obitel e canais analisados em 2014

Paises Canais privados Canaispublicos Total de
Obitel P P emissoras
. América2, Cana 9, L
Argentina Telefe, El Trece Television Publica 5
. Globo, Record, SBT, .
Brasil Band, Rede TV! TV Brasil 6
Chile | UGV, Cand 13, Telecanal, LaRed, TVN 7
Chilevisiéon, Mega
o Sefial Colombia,
Colémbia RCN, Caracol, Cana Uno Canal Institucional 5
Equador Teleamazonas, RTS, Ecuavisa, ECTV, GamaTV, 7
qa Cana Uno TC Television
Espanha Antena3, Cuatro, Tele5, LaSexta Lal, La2 6

+ A Espanha conta com 24 televisdes autondmicas, ndo analisadas neste capitulo com-
parativo, que inclui somente as emissoras de cobertura nacional em cada pais. O mais
significativo desses canais regionais ou locais pode ser encontrado no capitulo sobre a
Espanha neste Anuério.
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Estados Azteca America, EstrellaTV,
. MundoFox, Telemundo, UniMas, 7
Unidos T —
Univision, Vme
M éxico Televisa, TV Azteca, Cadena Tres Once TV, Conaculta 5
Latina, América Television,
Peru Panamericana Television, ATV, TV Perd 6
Globa TV
Portugal SIC, TVI RTP1, RTP2 4
Uruguai Montecarlo TV, Saeta, Teledoce Tel WI?_?ES)aC ional 4
Canal I, Globovision, LaTele, ANTV, TVES, C.'A'
- TeleSur, VTV, Vive
Venezuela Meridiano, Televen, TV. Colombeia Avila 15
TV Familia, Vale TV, Venevision iy a
Total 54 23 e

Fonte: Obitel

No universo de 77 canais de televisdo aberta dos paises Obi-
tel, verifica-se um grande predominio dos canais de capital privado
(70%) sobre os publicos (30%). Essa proporgéo tem sido mantidaao
longo dos anos de nosso monitoramento.

Portugal destaca-se como o Unico pais com igual quantidade
de canais privados e publicos. Por outro lado, nos Estados Unidos
ndo existe nenhum canal publico em lingua espanhola. A menor di-
ferenca entre 0 nlmero de canais privados e publicos é encontrada
na Coldmbia, Equador, México e Venezuela, enquanto a maior
diferenca aparece no Chile, Brasil, Peru e Argentina.

1. 0 contexto audiovisual nos paises Obitel

Panorama da audiéncia

Ha vérios anos, no Obitel, entendemos que o crescimento e
apropriacdo da internet nas populagdes dos 12 paises que formam
esse projeto ndo significou um abandono total das telas televisivas,
pelo contrério, 0 que se observa € uma série de transmidiactes que
destacam essa fase de migrac&o tecnol 6gica vivenciada por muitas
audiéncias ibero-americanas em sua relagdo com “velhas e novas’
midias, com novas e velhas telas.
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O que ficou claro em 2014 € que essa migracdo, em geral, esta
tendo um forte impacto nas medi¢des de rating e share, ja que a
maioria dos paises registra uma reducdo em seus nivels de audién-
cia, pois aformatradicional de ver televisdo esta sendo abandona-
da, principalmente pelos jovens, o que ndo significa que eles ndo
continuam assistindo programas televisivos. Eles assistem TV, mas
em outro tipo de dispositivos ou por meio de plataformas de Video
on Demand (VoD), por exemplo, Netflix ou Claro Video. Isso esta
acontecendo ndo apenas nos paises que fazem parte do Obitel, mas
€ um fendbmeno mundial.

A reducdo generalizada do rating também significou uma per-
da para algumas indUstrias televisivas, por exemplo, a chilena, que
este ano passou por uma das piores crises de sua historia

O Unico aumento na medi¢do de audiéncias que se constata na
maioria dos paises do Obitel € aguele vinculado a transmisséo da
Copado Mundo de Futebol de 2014, no Brasil. O maior éxito esteve
nesse campo, o0 esportivo. A transmisséo das partidas da Copa do
Mundo fez com que, a0 menos no pais-sede, a ficcdo tivesse que
ceder tempo de tela para a paix&o pelo futebol.

Outro ponto de inflexdo no panorama das audiéncias ibero-
-americanas esteve relacionado com a aprovagdo de novas leis no
setor das telecomunicagdes e radiodifusdo, ou com a entrada em
vigor de reformas anteriores. Foi o caso de Equador, Espanha,
M éxico e Uruguai.

No Equador, entrou em vigor o Regulamento-Geral daLei Or-
ganica de Comunicagdo, que modificou o ecossistema midiético do
pais aponto de significar o fechamento de jornais e provocar asaida
do ar de programas de ficgdo que foram considerados impréprios.
Foi o caso da popular sitcom Una Pareja Feliz

Com uma perspectiva muito diferente, no Uruguai entrou em
vigor a Lei de Servigos de Comunicac8o Audiovisual, que estabe-
lece a exigéncia de que cada cana de televisdo estreie duas horas
de ficgdo televisiva e cinema nacionais por semana. Apesar disso, o
pais ndo produziu qualquer tipo de ficcdo em 2014.
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Depois de uma longa espera, entrou em vigor, no México, a
Reforma de Telecomunicagdes e Radiofusdo, mas seus beneficios
em matéria de concorréncia e maior oferta televisiva terdo que es-
perar mais alguns anos até que comece a operar uma nova rede de
televisdo nacional do grupo radiofénico Imagem.

Na mesma linha se manteve a Espanha, dado que o reordena-
mento do espaco radioel étrico espanhol ndo significou a dissolucéo
do duopdlio televisivo que tem predominado no pais; pelo contrario,
ele se fortaleceu ap6s a regulamentag&o iniciadaem 2014.

I nvestimento publicitario

Diferentemente do ocorrido em 2013, o investimento publici-
tario em 2014 cresceu na maioria dos paises do Obitel. Uma boa
parte desse sucesso deve-se a transmissdo da Copa do Mundo de
Futebol, realizada no Brasil, mas €le também é resultado das novas
estratégias publicitérias multitela, que estédo ampliando os cenarios
comerciais da maioria das emissoras ibero-americanas.

A Argentina apresentou um aumento de 7,4%, sendo que a
televisdo aberta concentrou 31,9% da publicidade total — um caso
muito semelhante ao do Brasil, que teve um aumento de 7,6% e
onde a televisdo aberta nacional foi a que obteve mais lucros.

Nos Estados Unidos, a televisdo hispanica continuou apre-
sentando crescimento de 14,7% — uma cifra muito significativa,
levando-se em conta que as audiéncias latinas representam um lucro
anual estimado em 2,5 bilhGes de dolares.

Paises como Equador, Colémbia, Venezuela, Peru e Uru-
guai também apresentaram um aumento do investimento publicité-
rio, com atelevisdo e, especificamente, aficgdo, sendo 0 espaco e o
formato que mais geraram lucros.

O México apresentou um cenario publicitério sui generis, ja
gue a principal emissora, a Televisa, esta apostando na recomposi-
¢d0 de suas estratégias comerciais voltadas a futura integracéo de
seus contedidos em um cendrio multiplataforma. O lucro daempresa
foi de 5,341 bilhdes de dolares em 2014.
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Os paises ibéricos, Espanha e Portugal, também tiveram um
aumento no investimento publicitério. No caso espanhol, a publici-
dade aumentou em 5%, enquanto a midia portuguesa superou seus
lucros publicitérios em 6,4%.

O Chile foi um dos paises que tiveram uma reducéo da pu-
blicidade, pois o investimento caiu 5,5%, como consequéncia da
desacel eracdo econdmica no pais andino.

Merchandising e merchandising social

A migracdo tecnoldgica ndo é apenas uma caracteristica das
audiéncias ibero-americanas, mas também um novo panorama para
aindlstria publicitéria relacionada & producéo de ficgdo. A tradi-
cional estratégia de product placement (que ainda domina o mer-
chandising) vem sendo acrescentada uma estratégia de publicidade
transmidiética queinclui ndo s o0 uso de redes sociais, mas também
a geracdo de aplicativos e plataformas que permitam ampliar tanto
aexperiénciaficcional quanto 0 mundo de consumo que é gerado a
partir dela.

Paises como Brasil, M éxico, Colémbia e Espanha, com seus
devidos matizes, assistiram a uma evolucéo naformacomo a publi-
cidade se insere dentro e fora das tramas narrativas de suas séries e
telenovelas. O Brasil, por exemplo, € pioneiro na criagdo de inser-
¢Oes publicitérias que convidam as audiéncias a percorrer 0 univer-
so multitelas das ficgBes produzidas pela Globo.

Nos casos do México e da Colémbia, a estratégia ndo é téo
interativa com as audiéncias, mas sd0 propostos Novos esguemas
publicitérios que incluem néo apenas o merchandising multitelas,
mas também a ampliagéo das ficgdes por meio de shows musicais
ou pela montagem de pecgas de teatro.

A Espanha aposta ha geragdo de recursos transmidia voltados
a potencializar as ficgdes na internet, o que é feito principa mente
com telenovelas inspiradas em obras literérias. Essas obras, em ge-
ral, oferecem prequelas (prequel) e sequelas (sequel) que servem
para ampliar ndo apenas a ficcdo televisiva, mas também a expe-
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riéncia de suas audiéncias; por exemplo, a série Los Misterios de
Laura conta com um jogo on-line que permite que 0s usuarios se
transformem na protagonista da histéria.

No resto dos paises do Obitel, o que predomina no merchandi-
sing é ainsercéo de publicidade dirigida principalmente as mulheres
(produtos de beleza, produtos de limpeza etc.). A Venezuela € o
nico pais onde ainclusdo de publicidade em umaficcéo é proibida,
desde 2014, segundo a Lei de Responsabilidade Social em Radio,
Televisdo e Midias Eletronicas.

Em relagdo ao merchandising social, houve diversas posturas
nos 12 paises do Obitel; por exemplo, no M éxico, manteve-se vi-
gente aficcdo a la carte, que vem sendo usada desde 2011 para que
governos federal e locais possam incluir a promogao de suas agdes
governamentais em telenovelas ou séries.

Nessa mesma linha politica, os Estados Unidos e o Uruguai
usaram algumas das suas ficgdes para promover o voto. No caso do
pais sul-americano, essa promocao foi para a eleicdo presidencial;
nos Estados Unidos, por sua vez, as telenovelas das emissoras la-
tinas foram usadas tanto para promover o0 voto entre a comunidade
hi spanica quanto paraapoiar o decreto-lei do presidente Obamavol-
tado a“aliviar" asituagdo dos milhdes de imigrantes que vivem no
pais sem documentos.

Uma das inclusBes sociais que mais chama a atencéo € aquela
relacionada a diversidade sexual, uma vez que paises como Brasil
e Portugal mostraram uma abertura sem precedentes a chamada te-
matica“gay”. No Brasil, Amor a Vida mostrou o primeiro beijo en-
tre dois homens em uma telenovela brasileira e avangou muito com
relagdo ao mundo narrativo de uma ficgdo que pensa o amor entre
dois homens fora dos esterettipos ou clichés com que os homosse-
xuais haviam sido representados nas telenovel as do pais.

Portugal, sem mostrar esses niveis de abertura, apostou nadis-
cussdo narrativa dos direitos das pessoas do mesmo sexo ndo so
a0 casamento, mas também & adocdo, e assim foi mostrado na te-
lenovela Sol de Inverno. A inclusdo da temética nessa novela fez
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com que recebesse 0 prémio Arco-iris, da Associacdo de Interven-
¢do L éshica, Gay, Homossexua e Transgénero de Portugal. Outra
ficcéo portuguesa que também tratou da diversidade sexual foi Os
Nossos Dias, na qual se tinha plangjado mostrar o primeiro beijo
entre duas pessoas do mesmo sexo natelevisdo portuguesa, mas ele
foi parcialmente censurado.

Outras teméticas sociais presentes nas ficgdes ibero-america-
nas estdo relacionadas aos direitos da infancia e da adolescéncia,
especificamente com todo o contelido vinculado a erradicacdo do
bullying. 1sso ocorreu em paises como Brasil, Colémbia, Estados
Unidos, Peru e Venezuela.

Politicas de comunicacéo

O ano de 2014 foi fundamental para as politicas de telecomu-
nicacOes e radiodifusdo nos paises ibero-americanos que fazem par-
te do Obitel; em primeiro lugar, porque muitos deles comegaram a
sentir as vantagens e as desvantagens das recentes aprovagoes de
leis e regulamentos do setor; em segundo lugar, porque 0s processos
de digitalizacdo do espectro radioelétrico, com vistas ao “apagéo
analogico”, significaram uma transformacao profunda dos ecossis-
temas midiéticos.

A Argentina vivenciou a concessdo das frequéncias de radio-
difusdo segundo a L el de Servicos de Comunicacgo Audiovisual, o
gue abriu mais um cendrio para a batalha midiatica e juridica entre
0 governo argentino e o Grupo Clarin — o conglomerado midiético
mais importante do pais. Nao obstante, isso ndo impediu o progra-
ma Argentina Digital, cujos objetivos sdo a autorizag¢do para que as
empresas de telefonia operem licengas audiovisuais, a neutralidade
da rede e a obrigacdo das concessionérias de compartilhar suas re-
des.

Nessalinha, o Brasil apresentou o Marco Civil dalnternet, que
estabelece os direitos e as obrigacGes dos usuarios da rede. Esse
marco juridico € um dos mais importantes do mundo, porque reco-
nhece ndo apenas a neutralidade da rede, mas também que ela deve
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servir a liberdade de expresséo e ao respeito a privacidade e aos
dados pessoais dos usuérios.

Os Estados Unidos também avancaram no tema, poisaComis-
sdo Federal de Telecomunicagdes finalmente adotou a “ neutralida-
de darede’ e declarou ainternet como um servigo publico basico,
colocando-a no mesmo nivel da éguaou daluz.

Em 2014, o Chileiniciou aimplementacdo da televisdo digital
terrestre, iniciando o processo para chegar ao “apagdo analégico”,
que, contudo, foi paralisado porgue nem todos os habitantes (princi-
pa mente as comunidades mais afastadas) contam com equipamen-
tos de recepcdo. O mesmo aconteceu no Peru, pais que, em 2014,
postergou seu “ apagado anal 6gico” para 2024, emboraisso ndo esteja
confirmado. O apagdo ndo ocorreu porgue ndo ha uma penetracéo
suficiente de televisores digitais. Atualmente, o pais andino conta
com 26 canais digitais, dos quais um terco é exclusivamente reli-
gioso.

A Espanha, por sua vez, avangou na reestruturacdo do espec-
tro radioelétrico com vistas a liberé-lo para dar lugar a tecnologia
4G. Ao mesmo tempo, o governo espanhol anunciou a licitacéo de
cinco canais de televisdo digital terrestre (quatro em HD e um em
formato padréo). Esse processo de redistribuicdo do espectro tam-
bém aconteceu em Portugal, onde o governo tem a tarefa de criar
mais canais televisivos e estagbes de rédio em high definition (HD).
Junto com isso, também se destaca a criagcdo de uma tarifa especia
sobre as operadoras de TV parafinanciar o cinema. Cada assinante
atualmente contribui com 1,75 euros para esse fim.

Para evitar esses conflitos, na Colémbia, foi iniciado em 2014
o Plan Vive Colombia, por meio do qual se busca a ampliagéo da
cobertura de acesso ainternet e a criacdo de contetdos on-line para
consolidar um processo de afabetizagdo midiética

Paises como M éxico e Uruguai viveram processos semel han-
tes com relacdo a discussao e aos gjustes dos seus Novos marcos re-
gulatérios. No M éxico, entrou em vigor aLei de Telecomunicagdes
e Radiodifusdo, que pretende acabar com os monopdlios midiéticos
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para gerar maior concorréncia no setor. Uma das primeiras acdes
implementadas no marco dessalel, pelo Instituto Federal de Teleco-
municactes, foi nomear como agentes econdmicos preponderantes
aTelevisaeaAméricaMdavil; contudo, essas grandes empresas en-
contraram brechas juridicas suficientes para ndo somente continuar
dominando seu setor, mas também estender suas operacdes para ou-
tros mercados.

O Uruguai, em meio a elei¢des presidenciais, viu ser aprovada
alLei de Servigos de Comunicagdo Audiovisual, que buscadar prio-
ridade a producéo local; contudo, ha umaforte polarizagdo em torno
dela, porque se critica suaforte politica de controle e autocensura.

Esse mesmo contexto de excesso de regulacéo foi vivenciado
pelo Equador e pela Venezuela, pois ambos padeceram de um ce-
nario midiatico complicado, devido as férreas legislagdes que ten-
dem a controlar qualquer contetido que possa ser considerado noci-
VO para a populacdo ou para o governo.

No Equador, a Regulamentacéo-Geral daLei Orgénicade Co-
municacdo se concentraem vigiar os contelidos midiaticos e em im-
por sancdes ao que for considerado como descumprimento, o0 que,
em muitos sentidos, acaba por ser inconstitucional, pois vai contra
a liberdade de expressao estabelecida pela proprialel como um de
seus principais baluartes. Por exemplo, as mensagens que emite o
presidente “néo constituem contelido comunicacional”, razéo pela
gual ndo podem gerar direito de resposta.

No mesmo sentido, aLei de Responsabilidade Social em Rédio,
Televisdo e Midias Eletronicas da Venezuela foi polémica, ndo ape-
nas pelas restricdes de contelidos sexuais e violentos e a proibicdo
de publicidade sobre cigarros, bebidas alcodlicas e drogas ilicitas,
mas também pel as sanc¢les a contelidos que possam gerar agitacéo,
alterar aordem publicaou desobedecer as autoridades | egitimamen-
te constituidas. A cobertura jornalistica das marchas contra o go-
verno venezuelano em funcéo dos problemas econdmicos foi con-
siderada como contetido improprio para a populagdo por promover
a desordem social. Isso significou um duro golpe aos veiculos de
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comunicacdo ndo governamentais ou independentes, que tiveram
gue se abster de cobrir as multitudinérias marchas para evitar que
suas concessdes |hes fossem retiradas.

TV publica

Dos 77 canais de televisdo que formam o ambito do Obitel,
23 sdo publicos, mas nem todos possuem 0 mesmo peso e a mes-
ma importancia, nem em termos de oferta programética nem de
consumo pelas audiéncias ibero-americanas. Em aguns casos,
isso ocorre pela preponderancia da televisio comercial sobre a pU-
blica e, em outros, porque em muitos paises latino-americanos as
funcbes dos meios de comunicagdo publicos sdo confundidas com
as funcBes governamentais, como ocorre no Equador e na Vene-
zuela, e também, embora em menor medida, no M éxico. Mas isso
ndo acontece em paises como Espanha e Portugal, que tém uma
histéria midiética mais apegada aos servigos publicos dos meios
de comunicagdo estatais. Ndo obstante, os dois sistemas ibero-
-americanos passam hoje por diversas crises financeiras e de cre-
dibilidade.

Com esse panorama, muitos dos meios de comunicagao publi-
cos dos paises do Obitel ndo apresentam altos niveis de audiéncia, o
gue tem impacto sobre sua producéo de ficcao.

As recentes modificagdes em leis e regulamentacBes, em al-
guns paises, possibilitaram o crescimento das midias publicas, como
aconteceu na Argentina, onde 33,3% das emissoras de r&dio e tele-
visdo sdo publicas.

No Brasil, asituagéo € diferente, mas a Unica midia publica, a
TV Brasil, continua apresentando audiéncias muito baixas, embora
tenha realizado uma coprodugdo com a Espanha e transmitido uma
rara producéo angolana, Windeck — Todos os Tons de Angola, com
apoio do governo federal.

Um pais que viveu uma grave crise em seu sistema publico
de comunicagdo foi o Chile, uma vez que a televisdo estatal TVN
sofreu uma perdaimportante de capital humano e financeiro quando
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0 ecossi stema midiético chileno entrou em crise em funcéo dareces-
s80 econdmica no pais.

O mesmo cenario aconteceu no Peru e na Coldmbia, onde a
televisdo publicanéo consegue penetrar de maneirasignificativanas
audiéncias, 0 que provocou uma reconsideracdo sobre arazédo de ser
das estacOes estatais em ambos 0s paises.

Com um panorama muito diferente, mesmo com baixos niveis
de penetracdo, o sistema de televisdo publica dos Estados Unidos
(PBS) langou, em 2014, o Vme, um sistema de televisdo publica
dirigido a populacdo hispanica que vive no pais, o qual se transmite
por subcanais digitais do sistema publico norte-americano.

Com umalongatradicdo navida midiética de suas audiéncias,
0s meios de comunicagéo publicos da Espanha e de Portugal en-
frentaram, em 2014, um dos desafios mais importantes de sua his-
téria. Na Espanha, os problemas financeiros do sistema publico,
as pressdes do governo e a demisséo de seus diretores geraram
uma crise nunca vista, que provocou a intervencdo do governo
parareduzir o capital da RTVE em mais de 387 milh&es de euros,
destinados a compensar a depreciacdo dos imdveis e restabel ecer
0 equilibrio patrimonial do conjunto dos meios de comunicacdo
publicos.

Portugal, por um caminho muito semelhante, também viveu
momentos de dificuldade, que trouxeram de volta os planos de pri-
vatizacdo do setor de midia publicado pais (RTP). Para evitar isso,
foi criado um Conselho-Geral Independente (esquema muito seme-
Ihante a0 daBBC de Londres), o qual teria atarefa de administrar o
funcionamento dos meios de comunicagdo publicos; contudo, are-
lacdo do Conselho com o governo foi tensa desde o inicio, gerando
perdas historicas de cerca de 85 milhdes de euros.

No M éxico, também se apostou em um sistema de midia pu-
blica semelhante ao da BBC, mas anova Le de Telecomunicagdes
e Radiodifusdo n&o apoiou de maneira decisiva a criacéo e o forta-
lecimento de meios de comunicagdo publicos e sociais. O sonho de
uma BBC mexicana ficou simplesmente suspenso.
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Em virtude da Lei de Servigos Audiovisuais, 0 Uruguai criou
um Sistema Publico de Réadio e Televisdo Nacional que vai pro-
mover a producdo de ficcdo e cinema nacionais em todos os canais
publicos e privados.

Uma situacdo muito semelhante vivem Equador e Venezuela,
paises onde o plano governamental de comunicacdo tem como base
a criagcdo de sistemas publicos. Contudo, eles funcionam mais como
midias governamentais, que posicionam, acima de tudo, aimagem e
as acOes do governo do momento, perdendo, com isso, a possibilidade
detornar realidade o direito de suas popul ages a comunicacao livre.

TV paga

Se algo se pode dizer da televisio paga nos paises do Obitel é
gue ela vem tendo um crescimento constante desde o ano de 2011.
Em 2014, a penetracdo da televisdo paga (por cabo ou satélite) su-
perou 50% dos domicilios em todos os paises. Inclusive ha paises,
como Argentina, Peru, Colémbia e Estados Unidos, nos quais a
penetracdo € superior aos 70%.

No resto dos paises, como Chile, M éxico, Espanha, Portugal,
Uruguai e Venezuela, a porcentagem de domicilios com televisdo
paga varia entre 50 e 60%. Brasil e Equador foram os Uinicos com
uma penetracdo menor do que 30% do total de domicilios. Em todos
0s paises, em paralelo ao crescimento da televisdo paga, deve-se
considerar aimportancia que esta adquirindo o Video On Demand,
pois sistemas como Netflix, Vimeo e Claro TV cresceram de forma
considerdvel em 2014.

O que também adquiriu muita relevancia foi a contratacéo de
eventos, como a Copa do Mundo de Futebol de 2014, cujatransmis-
s80 gerou lucros para a maioria dos canais privados do ambito do
Obitel.

Tecnologias de informacao e comunicagao
Constancia é a palavra que mais define 0 aumento do acesso as
tecnologias de informacdo e comunicagdo nos 12 paises do Obitel,
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pois, como vem ocorrendo desde 2011, os governos implementaram
diversos planos para obter a “famosa’ conectividade de toda a po-
pulacdo a internet, que, juntamente com a convergéncia tecnol gico-
-digital, propiciou a reducéo nos precos dos pacotes do chamado Tri-
ple Play (telefonia— fixa e celular —, televisdo digital e internet). Por
exempl o, isso fez com que aconcorrénciaaumentasse em paises como
M éxico ePeru, favorecendo os consumidores, que puderam se conec-
tar dinternet apartir de dispositivos méveis por um prego mais baixo.

Levando em consideragdo essa possibilidade, a Globo, no Br a-
sil, comegou a emitir alguns programas em streaming, através da
Globo TV+ e do Gshow. Em ambos os sistemas, existem contel-
dos exclusivos para a internet, como webséries, videoclipes e tuto-
riais de moda. Ainda que com diferencas marcadas, o Peru também
aproveitou o cenario transmididtico e, em 2014, aumentou o nimero
de webséries, produzindo quatro em apenas um ano.

Nos Estados Unidos, as emissoras | atinas, em termos das préa-
ticas transmidiéticas de suas audiéncias, também criaram estraté-
gias parapoder “enganchar” os maisjovens em sua programacao. A
estratégia mais relevante foi a Television Everywhere, a qual gerou
vérios contetidos que podiam ser consumidos em diversas platafor-
mas e aplicativos.

Assim ocorreu também com Espanha e Portugal, paises onde
a penetracdo do telefone celular concentrou o grosso das estraté-
gias tecnol 6gicas implementadas pelas diversas emissoras, pois foi
através do celular que se promoveram os contetidos multitelas e as
diversas estratégias transmidiaticas desenvolvidas a partir daficgao.

A Colémbia, por meio do Plan Vive Colombia, ndo apenas
buscou diminuir alacunadigital, como também implementou acbes
de afabetizacdo digital para propiciar que as audiéncias fossem as
produtoras de seus préprios contetidos. 1sso significou uma mudan-
¢aimportante, porque os membros da audiéncia passaram a ser vis-
t0s como usuérios, e ndo como meros consumidores.

Sem que iSO represente uma aposta no uso de tecnologias e
formas de interacdo com as audiéncias de ficgcdo, paises como Ar -
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gentina, Uruguai e Venezuela destacaram o crescimento na pene-
tragdo dainternet: nesses paises houve um aumento de mais de 10%
em relacdo a 2013. O Equador € o Unico pais no ambito do Obitel
gue ndo tem mais de 50% da populagcdo com conexdo a internet:
apenas 37,4% dos equatorianos tém acesso a rede.

2. Comparacao da ficcao televisiva nos paises ibero-americanos
em 2014

A sintese comparativa da ficgdo televisiva entre os 12 paises
Obitel sera feita com base em indicadores de produgdo estabeleci-
dos no protocolo metodoldgico comum, sendo os principais: total
anual de horas de ficgao, total de titulos, formatos, faixa horaria,
nimero de capitul os e episddios, dados de circulacdo (importacéo,
exportacdo) e de coprodugdes. Faremos também, quando couber,
algumas andlises do triénio 2012-2014, buscando dimensionar 0s
dados temporalmente e, principamente, identificar e analisar ten-
déncias mais importantes na ficgdo televisivaibero-americana

Tabela 2. Oferta de horas de ficcio nacional
e ibero-americana em 2014

2012 2013 2014
Oferta
Global de | Nacional | Ibero | Nacional | Ibero | Nacional | Ibero | TOTAL

Horas 1™10675 | 18915 | 11584 |22335| 10180 |20.750
TOTAL 29.790 33919 30.930 94,639
Fonte: Obitel

A oferta global de horas de ficcdo em 2014 apresentou uma
diminuic&o de aproximadamente 3 mil horas em relac&o ao ano de
2013, queda de 8,8%, embora esse total seja ainda superior ao ob-
servado em 2012. Se considerarmos somente o total de horas nacio-
nais, 0 ano de 2014 apresentou amenor ofertano triénio 2012-2014.
Embora também haja reducdo em 2014 do nimero total de horas da
ficcdo ibero-americana, percentualmente ha um aumento continuo
no nimero de horas ibero-americanas no triénio, em relacéo as na-
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cionais, a saber: em 2012 com 63%, em 2013 com 65% e, em 2014
representando 67% do total de horas. Nesse Ultimo ano, houve au-
mento expressivo na exibicdo de titul os ibero-americanos em paises
como Brasil, Argentina, Peru e Uruguai.

Tabela 3. Oferta de horas de ficcao nacional e ibero-americana
por pais—triénio 2012 a 2014

Tabela 3.1. Oferta de horas de ficcao nacional — 2012-2014

2500
2000

1500

?llllllill.

ARG |BRA  CHI COL EQU | ESP | EUA MEX| PER POR URU VEN TOT.

®Nac. 2014 |1146/1346 769 1132|415 | 828 [1142 1399 413 1275 o0 | 315 10180
mNac, 2013 1054/1338| 919 1309 530 | 811 | 909 2333|1042 1104| 12 221 11582
2Nac, 2012 965 1503 631 1252 234 898 836 2020 552 1164 36 783 10874

Nac. 2012-2014 3165|4187 2319 3693 1179 2537 2887 5752 2007 3543 48 131932636

Fonte: Obitel

Osdados mostram que, em 2014, Argentina, Brasil, Espanha,
Estados Unidos, Portugal e Venezuela apresentaram crescimento
naproducio de horas de fic¢do nacional, enquanto Chile, Colém-
bia, Equador, M éxico, Peru e Uruguai apresentaram recuo. Entre
esses paises, chama a atencéo a queda acentuada nas horas de pro-
ducéo nacional no México — mais de 900 horas em relagdo a 2013
e mais de 600 horas em relagdo a 2012. Outro pais que apresentou
forte queda nas horas nacionais produzidas foi o Peru, que perdeu
mais de 600 horas em relacéo a 2013.

Em 2014, M éxico, Brasil, Portugal, Coldbmbia e Argentina,
nessa ordem, foram os cinco paises que mais produziram horas de
ficcdo nacional. Ainda uma vez, Brasil e México, mesmo com a
gueda havida neste pais, continuam a ser os maiores produtores de
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ficcdo no espago ibero-americano. Em contrapartida, Peru e Equa-
dor tiveram amenor oferta de horas de ficgéo nacional, enquanto o
Uruguai ndo produziu horas de ficg@o nacional em 2014.

Essa é a mesma tendéncia notada no triénio 2012-2014, apesar
das oscilagBes. O Obitel considera que producdo nacional medida
em horas sgja 0 melhor indicador quantitativo da capacidade produ-
tivaemtelevisdo. Assim, temos que M éxico e Brasil estéo nafaixa
de paises de grande capacidade produtiva; Colémbia, Portugal e
Argentina, na faixa de paises de capacidade produtiva média; Es-
tados Unidos, Espanha, Chile e Peru sdo paises de capacidade
produtiva média baixa; e Venezuela e Equador, de capacidade
produtiva baixa. O Uruguai esta muito aquém dessa Ultima faixa,
configurando-se como um pais essencialmente consumidor de fic-
¢ao televisivaibero-americana.

Tabela 3.2. Oferta de horas de fic¢ao ibero-americana — 2012-2014

4500
4000
3500

DRA (HI (ﬂl. EQU E5F POH URU
m Ibero 2014 ) 209 | e | | '2119' 636 | a' 93 'znrsn
| mibero2013 706 | 30 'mn 1179 | 3314 | 154 | 2275 | 1385 | 3791 | 918 | 1972 | 3710 | 22334
¥ lbero 1011 | 577 0 | 2982 | 682 2686 | 284 | 2329 | 1556 | 1820 | a5 I 2188 2874 18913
Ibero 2012 2.01«1 2723 258 | NSS I 2770 | 9805 | 521 1 7272 | 4‘8]1 | 7730 | 2389 | ?lZ.i I 752.? 61997

Fonte: Obitel

Na oferta de horas de ficcao importada em 2014 entre os 12
paises do Obitel, Venezuela, Peru, Espanha, Coldmbia e Portu-
gal, em ordem decrescente, apresentaram queda, enquanto nos de-
mais paises houve aumento de horas de ficgdo importada. Chama-
mos atengdo para o fato de o Brasil ter multiplicado praticamente
sete vezes o nimero de horas de ficcdo ibero-americana, embora



Sintese comparativa dos paises Obitel em 2014 | 43

continue sendo um ndmero bastante reduzido quando comparado
aos outros paises do Obitel, s6 perdendo da Espanha em baixaim-
portacéo.

Ao compararmos o total de horas de ficgdo nacional e impor-
tada por pais, temos que, dos 12 paises, apenas quatro, Brasil, Co-
Idmbia, Espanha ePortugal, apresentaram mais horas de producao
nacional do que ibero-americana, portanto produziram mais horas
do que importaram e onde houve, em 2014, predominancia de fic-
¢Oes nacionais sobre asibero-americanas. Diferentemente, 0s outros
oito paises, México incluido, importaram mais do que produziram
horas de ficcao.

Tabela 4. Oferta de titulos de ficcio nacional e ibero-americana
por pais—2012 a 2014

Oferta de titulos de ficcao nacional

o | E ‘
5 E
0 - : ! 3
ARG BRA coL EQH TOT.
ENac. 2014 28 39 13 32 17 14 | 15 7 224

ENac, 2013 3z 15 5 19 | 17 30 14 34 15 | 2
MhNac, 2012 | 34 35 23 16 8 33 10 28 13 7

tH
i 1l B N
U | ESP | EUA | MEX | PER | POR | URU
o | | -
1
[ 3
Totl | st |09 | 76 | so [ 35 | o5 | ma [ 76 | a3 | se | @

-
i
- = s
=
%5 e[| 5L

Fonte: Obitel
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Oferta de titulos de ficcao ibero-americana
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Fonte: Obitel

Ao compararmos o triénio, verificamos que Brasil, Chile, Es-
tados Unidos e Peru aumentaram a producgdo de titulos nacionais
e que Portugal, Uruguai e Venezuela diminuiram, enquanto Ar-
gentina, Colémbia, Equador, Espanha e México oscilaram no
periodo. Argentina e Portugal, apesar de diminuirem o nimero de
titulos nacionais em comparagdo ao ano anterior, aumentaram em
horas de producéo de ficgdo nacional em 2014, o que indica, nesses
dois paises, o contetido ficciona de longa duracdo. Ja 0 México
apresentou diminuigdo drastica no nimero de producfes nacionais,
com 20 titulos nacionais a menos que em 2013, a0 mesmo tempo
gue houve aumento de titulos importados e reprises de antigas no-
velas e minisséries de sucesso.

Quanto a oferta de titulos importados no triénio (2012—2014),
percebemos que Argentina, Brasil, Equador, M éxico, Peru e Ve-
nezuela apresentaram crescimento no nimero de titulos, engquanto
a Espanha apresentou queda. Ja Chile, Colémbia, Estados Uni-
dos, Portugal e Uruguai oscilaram em nimero de titulos ibero-
-americanos. O Chile diminuiu o nimero de titulos importados de
paises ibero-americanos em relagdo ao ano anterior, embora tenha
sentido a presenca crescente da telenovela de origem turca, paisfora
do &mbito Obitel.
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Tabela 5. Formatos de ficcio nacional e nimero de titulos

Tabela 5.1. Formatos de ficcao nacional
e nimero de titulos em 2014

10

* | LL

o | | 1 B 1 I M. s B | Ll

ARG | BRA | CHI | COL | EQU | ESP | EUA | MEX | PER | POR | URU | VEN | TOT.

WTelenovela| 14 | 23 | 97 | 2 | 1 | 0 | 24 | 12 | @ | & | o | & | s
msérie e ml=s=alzlalz]la|z|a]|e|a|=
EMinissérie | 8 | 5 | 2 | 0 9 || & 0 o | 7 1 0 1| 2
Wlalsfiime | 0 | 1 | 0 | ¢ | o | 3 | 0 | o | o | o | o | o] a
W Unitério s |4 | & [ %] 08|54 o | @ |® |04 |m
mOocudrama| © | 0 | 1 0 K 0 0 o 0 0 o | 1
Outras 5| % |a 0 2 3 [] 0 1 3 | o o | 19
Total 7| 9 |2 | 15 | 0 | 32 | 37 | 24 | 15 | 17 | 0 | 9 | 2

Fonte: Obitel

No ano de 2014 atelenovela foi novamente o principal formato
ficcional nos paises monitorados pelo Obitel. Foram produzidas 88
telenovelas. O pais que mais produziu foi o Chile (17), em segundo
lugar aparecem empatados Argentina e Estados Unidos (14 cada)
e, em terceiro, Brasil (13). Destacamos o fato de que o México,
tradicionalmente um dos maiores produtores de telenovelas, apre-
sentou apenas 12 titulos em relagdo aos 20 produzidos em 2013,
significando uma queda de 40% em sua producéo de telenovelas.
Também Coldmbia e Peru apresentaram diminui¢do do formato,
chegando este Ultimo a ndo produzir nenhuma telenovela em 2014.
Em sentido contrério, deve-se assinalar o crescimento das teleno-
velas na Venezuela, que dobrou sua producéo, passando de apenas
trés telenovelas em 2013 para seis em 2014, e no Equador, que néo
havia realizado nenhuma telenovela em 2013 e que produziu uma
em 2014. Ja Brasil e Portugal apresentaram estabilidade em rela-
¢80 a 2013. Em trés paises, Espanha, Peru e Uruguai, ndo houve
nenhuma producdo de telenovela
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A exemplo do que ocorreu em 2013, a Série aparece em segun-
do lugar, com 77 titulos nos paises do Obitel, 11 titulos a menos
gue atelenovela. O campedo da producéo de séries foi a Espanha,
com 20 titulos, mesmo com areducdo de doisem relagdo a2013. O
segundo lugar ficou com a Colédmbia, cuja produgdo saltou de zero
em 2013 para 13 titulos em 2014. Em terceiro lugar na producéo de
sériesficou o Brasil, com 12 titulos, um aumento de trés titulos em
relacdo a 2013. De todo modo, chamamos atencéo para o fendbmeno
do forte crescimento das séries no conjunto das producdes ficcio-
nais no espago ibero-americano. Em alguns paises, como Colém-
bia, Equador e Peru, a quantidade de séries suplantou em muito
0 numero de telenovelas. Em lado oposto, estdo Estados Unidos e
M éxico, que produziram dois titulos cada um, com nova e acentu-
ada queda deste Ultimo, que havia produzido sete titulos em 2013.

O terceiro lugar em formatos foi ocupado pela minissérie, com
29 titulos nacionais no computo geral dos 12 paises do Obitel. O
maior produtor de minissériesfoi a Argentina, com oito titulos, se-
guida por Peru, com sete titulos, e, empatados em terceiro lugar,
Brasil e Espanha, com cinco titulos cada. O Chile manteve o nd-
mero de duas minisséries no ano e Portugal e Venezuela produzi-
ram uma minissérie cada.

Tabela 5.2. Formatos de ficcao nacional
e nimero de titulos — 2012 a 2014

5 2% 828
__
o I —

I it

m ’w EuA MFX PER POR
WTelenovela | 20 | 45 | w| 1|3 |»|®|s %0 | w|m
mSérie 12 [ P 3 | 18 6 F: ) [ 59 4 [ 0 [ 14 I 18 1 [ 3 [ 241
WMinlssérie | 35 | 23 | 5 | 0 | 0 | 38 | o | o | 2| 5 | 2 | 3 | ®»
mTelefilme | o | s | 1 | L] 0 I 3 ] o L] I 4 L] [ L] | 13
MUnitiic | 11 | 2 | 4 | 0 | o | 2 | & | 4 | o |2 |2 | 1| =
-Dﬂ(llﬂl'mlﬂ. L] | (] | 3 L] L] | L] ] o 1 | L] | 1] | L] | 4
Outro T4 |2 | 9| 6| = |8 | 2| & | B0 [A|W
Total % 19 | 76 58 | 3w | 95 41 | 76 43 | 67 | 4 | ;| 3

Fonte: Obitel
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Quando analisamos o triénio 2012-2014, o México continua
sendo o maior produtor de telenovelas, seguido de perto por Brasil
e Chile. Embora a telenovela ainda seja o formato predominante,
0 numero total de séries foi apenas 10% inferior ao das telenovelas
e aindafoi o Unico formato que teve pelo menos uma producdo em
cada um dos paises do Obitel. O pais que mais investe em séries
continua sendo a Espanha, seguida por Colémbia e Argentina. O
terceiro formato mais produzido no triénio foi aminissérie, e entre
seus maiores produtores estdo Argentina, Peru, Espanha e Brasil.

Se somarmos no triénio os dois formatos de curta serialidade,
gue sdo a série e aminissérie, sua producdo chega a 340 titulos, ex-
cedendo em 79 titulos o total detelenovelas, quefoi de 261. Ficando
apenas com os dados de 2014, reforca-se o fato de que os formatos
de curta serialidade vém ganhando espago no espago ibero-america-
no. NaColémbia, Equador e Peru, aproducdo de séries suplantou
em muito a de telenovelas. Nesse sentido, vale também lembrar o
destaque dado pelo Brasil no proprio titulo de seu capitulo a esca-
lada dos formatos de curta serialidade em sua programacéo no ano
de 2014.

Ja o formato unitario foi produzido por nove dos 12 paises,
sendo Argentina e Brasil 0s dois maiores produtores, com 55% da
producéo desse formato. Os telefilmes estiveram presentes apenas
em quatro paises: Brasil, Chile, Portugal e Espanha. E o formato
docudrama concentrou-se apenas em dois paises: Chile, onde étra-
dicional, com trés produgdes, e Peru, com apenas uma.



48 | Obitel 2015

Tabela 6. Oferta de capitulos/episodios de ficcao nacional
e ibero-americana no triénio 2012-2014

Tabela 6.1. Oferta de capitulos de ficcao nacional
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Fonte: Obitel

Os trés paises em que houve maior oferta de capitul os/episo-
dios de ficgdo nacional em 2014 foram, pela ordem, Brasil, Por-
tugal e Coldmbia, sendo que a oferta brasileira se manteve estavel
em relacdo a 2013, enquanto a de Portugal e Col6mbia aumentou.
Outros paises que também aumentaram a oferta de capitulos/epi-
sodios foram Argentina, Espanha, Estados Unidos e Venezuela.

Como néo podia deixar de ser, chama atengdo a grande dimi-
nui¢cao da of erta de capitul os/episddios do M éxico, que caiu vertigi-
nosamente em 2014 frente aos dois anos anteriores, fato decorrente
daforte quedanaproducéo de ficcdo ocorridanesse pais. O Peru foi
outro pais que apresentou queda acentuada nesse quesito, diminuin-
do praticamente em 50%.
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Tabela 6.2. Oferta de capitulos de ficcao ibero-americana
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Fonte: Obitel

O panorama de oferta de capitulos/episddios mostra que em
2014 houve aumento de exibicdo de ficcOes ibero-americana em
sete paises monitorados pelo Obitel, a saber: Argentina, Brasil,
Chile, Equador, Estados Unidos, M éxico e Uruguai. Nesse cené
rio, o pais que apresentou maior crescimento de capitul os/episodios
foi o Brasil, que, embora apresentando um ndmero relativamente
baixo de capitulos/episddios, multiplicou por nove essa oferta em
razéo do aumento das importagdes de ficcOes ibero-americanas.
Argentina foi outro pais que chegou praticamente a duplicar essa
oferta, enquanto que Chile também aumentou em quase 30%. Em
sentido oposto, os paises que mais diminuiram a oferta de capitulos/
episodios ibero-americanos foram, pela ordem, Venezuela, Espa-
nha, Peru e Portugal.

Os dados apresentados mostram que houve um bom aumento
na distribuicédo da ficgcdo ibero-americana entre os paises Obitel no
ano de 2014.
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Tendo em vista a crescente importancia das coproducfes no
cendrio de globalizacdo da producdo televisiva, introduzimos no
Protocolo Metodol 6gico do Obitel uma tabela exclusiva para as co-
produgdes.

Os Estados Unidos destacam-se de forma isolada como o pais
gue mais apresentou coproductes em 2014, pois 15 titulos, que
correspondem a 65% da sua ficgéo nacional, foram produzidos em
colaboracdo com outros paises Obitel, especialmente Colbmbia e
M éxico. Em seguida surgem Peru e Venezuela, apresentando seise
cinco coprodugdes, respectivamente. Numa retrospectiva historica,
os Estados Unidos nunca acangaram um quantitativo téo ato nas
coprodugdes, vindo de trés coproductes em 2012 e uma em 2013.
Ja a Venezuela tinha sido a lider em exibicdo de coproducdes em
2013 (seis), enquanto o0 Peru destacou-se nesse quantitativo em
2012 (com sete coproducdes). Ambos 0s paises se mantém ativos
nas coproducdes em 2014, seguidos pela Espanha. Apenas uma co-
producéo foi realizada por Brasil, Equador e Portugal.

Tabela 8. Epocas da ficcao nacional em 2014
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Fonte: Obitel
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Em relacéo ao tempo em que as tramas sdo localizadas, per-
manece o grande predominio das histérias que se passam no tempo
presente. E o que se da em 83% das ficgBes produzidas em 2014,
Dentre essas produgdes, Estados Unidos, Peru e Argentina S0
0s paises que lideram em ficcBes no presente. De outro lado esta a
Espanha, seguida numa grande distancia por Colémbia e Brasil,
aqual continua no topo, concentrando 31% do total de ficgOes am-
bientadas no passado (hi stéricas e de época), dado que consolidasua
forte tradicéo nesse género de ficgdo e que foi destacado ao longo
dos anuarios. Em 2014, foram 49 as ficcGes de época e historicas,
todas trazendo fatos situados no passado como motor da narrativa.

Tabela 9. Titulos de ficcao nacional por faixa horaria em 2014
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Fonte: Obitel

A exibicdo de teleficgdes nacionais em 2014 se concentrou no
horario nobre. Dos 224 titulos, 143 foram exibidos nessa faixa,
correspondendo a mais de 60% dos titul os exibidos em todas as fai-
xas horarias. Em segundo lugar esta o periodo da noite, e o Brasil
€ 0 Unico pais que tem um ndmero expressivo de producdes nes-
sa faixa, concentrando 54% das exibicOes. Em terceiro lugar esta
0 periodo datarde, no qual Brasil e Chile se destacam, com sete
producgdes cada. Por Ultimo, o periodo da manha é o que apresenta
0 menor nuimero de titulos, apenas seis, no qual Estados Unidos e
Equador apresentam duas ficcBes cada.
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3. As dez ficgdes mais vistas do ano

Tabela 10. Os dez titulos mais vistos de cada pais em 2014:
origem, formato, audiéncia e share

Paisde
. | origem .
" 1.&?' Sha- | Forma- Pro- TV pri- daideia Pa|‘s_de
Titulo dién- Canal vadaou| . . exibi-
. re to dutora - original ~
-cia publica ¢io
ou ro-
teiro
1 [AMONA | 41016675 19 | Globo | Globo |Privada| Brasl | Brasi
Vida novela
2 |Império 32,4 | 53,51 Tele Globo | Globo | Privada| Brasil | Brasil
novela
3 |EMFa 1314 51,96 19 | Globo | Globo |Privada| Brasi | Brasi
milia novela
4 |Amores 97 15335 | MINS | Giobo | Globo | Privada| Brasi | Brasi
Roubados série
Al Fondo - América| América
5 |HayStio | 20,1 | 4220 P | Televi- | Tele |Privada| Peru | Peru
" Opera . L
(62 temp.) sién visiéon
Pituca sin Tele- ) ) )
6 Lucas 26,3 | 43,60 novela Mega Mega | Privada| Chile | Chile
Globo,
o Nexus,
7 |OTemoe! 565 [ 5022 | MINS | Giono | Pandae | Privada| Brasil | Brasi
0 \ento Série
Globo
Filmes
Corazon Tele- América
8 24,8 | 35,00 Televi- | Televisa | Privada| México | Peru
Indomable novela S6n
Tde América
9 |LaGata 24,6 | 36,00 novela Televi- | Televisa | Privada| México | Peru
sién
Tele- . . .
10 |Alto Astral | 23,4 | 42,57 novela Globo | Globo | Privada| Brasil | Brasil
Tapas &
11 |Beijos(4* | 23,1 | 42,00 | Seérie | Globo | Globo |Privada| Brasl | Brasil
temp.)
Mi Co- .
12 [razébnes | 231| - Tele- Canal 2 | Televisa | Privada | Espanha Mexi-
novela co
Tuyo
Mi Amor . Del
el Wachi- América Barrio
13|, 23,1 |32,60| Série | Televi- Privada| Peru Peru
man (32 . Produc-
sién )
temp.) ciones
14 [NEMA | 551 4188 | 19 | Globo | Globo | Privada| Brasl | Brasi
Horizonte novela
Hasta €l
15 |Fnde gl .| T¥& | cana 2| Televisa | Privada| AT | M&d-
Mundo te novela tina co
Amaré
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A Grande
16 |Familia 225|41,90| Série | Globo | Globo |Privada| Brasil | Brasil
(142 temp.)
Geragdo Tele- . . .
17 : 22,2 | 38,62 Globo Globo | Privada| Brasil Brasil
Brasil novela
a
18 (L0807 51 1 | 2940 | sarie [canal 13| | privada| chile | chile
temp.) Wood
19 [AVeNda 56713105 T8 | Taefe | Globo | Privada| Brasi AT
Brasil novela tina
. Del
Locura de América Barrio
20 20,2 | 3350 | Série | Televi- Privada| Peru Peru
Amor . Produc-
sion )
ciones
g1 |RESTOSde| 1g g | a5 | TEE | Tde | 50y | Privada| Brasit | YUY
Mentiras novela | doce guai
op [AVeNIda | g | 30p | TEE | TEE s | Privada| Brasi | Y
Brasil novela | doce guai
23 [Weve 19410710 T¥% | tun | TVN | Publical chile | chile
Temprano novela
La Sombra Tele- . . ‘s Méxi-
24 del Pasado 18,7 - novela Canal 2 | Televisa | Privada| México o
25 |Lacaa | 186 - | 19 | cand 2| Televisa | Privada| YOS | Mei-
novela zuela co
El Nifio Minis- . . .
26 Rojo 18,3 | 27,50 e Mega Mega | Privada| Chile Chile
o7 |[ELAMOT IOl 100l ogag | T8 1 ryn | TuN | Publica| AT | chile
Manejo Yo novela tina
28 [PMOSLOS| 476 1 3150 | T8 | tyn | TN | Publical Chile | Chile
Carmona novela
Soltera Tde
29 |OtraVez | 17,7 | 25,50 Canal 13| Canal 13 | Privada| Chile | Chile
novela
(22temp.)
g0 [lAMa- gl L | TEe | a2 | Televisa | Privada| Meéxico | M
querida novela co
31 |socias | 170 | 2540 | T8¢ | TuN | TUN | Publica| A9 | chile
novela tina
El Color .
32 |dela 169 - | T¥® | Candl 2| Televisa | Privada| México | M
. novela co
Pasion
33 |Guapas | 168 | 2800| sarie | ¥ | Polka | Privada| AT9ST | Ut
doce tina guai
Lo Quela -
34 |VidaMe | 165 |2660| 19 | YNVi | toavisa | Privada| México | EUA
. novela sion
Robo
Yo no
35 (e gl | TES | a2 | Televisa | Privada| México | M
los Hom- novela co
bres
Muchacha
3g |l@iana |50 | TE& | o 2 | Televisa | Privada| AT | Mei-
\Vienea novela tina co
Casarse
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» Del
. Ameérica .
37 |Cholo 1532310 | MINS | rgevi. | BAMO | piveda| ey | Peru
Powers série si6n Produc-
-ciones
Mi Co- Tele- | Univi-
38 |razon es 15,0 | 26,00 . Televisa | Privada | Espanha | EUA
novela sion
Tuyo
3g [AVenida |0 204 | TS Eqiavisal Globo | Privada| Brasi | F9U
Brasil novela dor
Sl te América| América
40 | . 149 | 253 Série | Televi- | Televi- | Privada| Peru Peru
Milagros 3 . . i
sion sién
4 M 148 |3060| 19 | sic |SPT¥ | bivadal Portugal | PO
Salgado novela Visdo ga
g |Solamente | 5l 50| T8 | TEe | b ka | Privaga| Ar9eT | Ve
\os novela | doce tina guai
Mudase L:gﬁﬁrd_/ Argen- | Argen-
43 |Hijosdel | 14,4 | 22,05 | Comédia| Telefe | 9 Privada| 19 9
Rock Endemol/ tina tina
Telefe
ag [Avenida o | T8 ) cona 13| Globo | Privada| Brasit | M&-
Brasil novela co
a5 | 0 ose0| T9 | sic | SPTEE | privadal| Portugal | PO
Inverno novela Visao gal
Mis Ami-
46 |gosde | 139 |2200| T¥S | TEe | o ia | Privada| AT9ET | Ut
novela | doce tina guai
Sempre
47 I-I;g Fami- 13,8 | 22,40 | Série |Ecuavisa| Ecuavisa| Privada | Equador Egclf’
La Canci- Unité
48 |6ndeTu | 13,8 | 22,00 rios TVN [Invercine| Plblica| México | Chile
Vida
La Ronca colom- | €%
49 13,7 | 52,13 | Série | Caracol | Caracol | Privada ) 16m-
de Oro bia bia
Sempre -
50 [Twya 134 - | T¥ |cana 13 VA% | privada| Mésico | M-
novela ca co
Acapulco
Hasta el L
51|Findd | 1332200 19 | YUV | pyeisa | privada| AT9 | EUA
novela sion tina
Mundo
Qué . .
52 |Pobrestan| 131 | 22,00 | T8 | YUV | 1y avica | privada| ©9O™ | EUA
) novela sion bia
Ricos
. América| América
53 o 1311920 | MM | Teievi- | Televi- | Privada| Peru | Peru
Otelo série L . L 7
sién sién
54 [RAIOSER| 450 1 1940 | T8 Eqiavisal Globo | Privada| Brasl | F9U%
Mentiras novela dor
55 [LACUE™ | 130 2300| TS | TEE | Giono | privada| Brast | Y
rera novela | doce guai
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. Plural
56 |00 | 150 o700 T8& 1 vy | Ente- | Privada| Portugal | POV
Escorpidao novela ) ga
tainment
57 |Aenda | 15511820 T8 | ATV | Globo | Privada| Brasil | Peu
Brasil novela
sg [ 115702010 19 | Ecuavisa) "YU | privada| EUA | FOU
Diabla novela do dor
so [Hordel 14571 2300] T8& | T8 | Gioho | privada| Brasi | U™
Caribe novela | doce guai
60 |Guapas | 12,6 | 19,30 | T | &l Trece| Pol-ka | Privada| AAr9ST |Argen-
novela tina tina
L.C.
) Accién
g1 [CaMoal | 15511918 | T8¢ | Taete | Produc | Privada| AT9ST [Argen-
Amor novela . tina tina
-cionese
Telefe
Los Ve Under- Argen- | Argen-
62 |cinosen 12,2 | 23,45 |Comédia| Telefe | ground e | Privada g g
tina tina
Guerra Endemol
63 [0 | 150 11730 | T¥¢ |Ecuavisa| Globo | Privada| Brasi | F9U%
Corazon novela dor
64 |El Regreso| 12,1 | 24,10 Tele TVN TVN Publica| Chile Chile
novela
El Tiempo Boome- Espa-
65 |Entre 11,9 | 26,50 | Série A3 Privada | Espanha <P
rang TV nha
Costuras
Tele-
mundo .
66 |-2PAO | 419 | 1750| T¥& | ATV | eArgos | Privada| MEI% | pery
na novela ) EUA
Comuni-
cacion
67 [P 1497 2600| saie | 5 | P¥°2 | privaga| Espanha | EP*
cipe Plano nha
Un Refu-
68 |gioparael| 11,7 | 25,00 Tde | Tele Televisa | Privada| México | 2™
novela | doce guai
Amor
69 | Sres. Papis| 11,6 | 2051 | %€ | Telefe | Telefe | Privada| Ar9ST |Argen-
novela tina tina
Por Sem- -
70 |premi 11,6 | 19,00| 1€ | UNVi- | 1o ovisa| Privada| AT9" | EUA
novela sion tina
Amor
Plural
71 [Beimonte | 115 | 2860| 9% | Tvi | Enter- |Privada| AT9ET | PO
novela ! tina ga
tainment
Colém- co-
72 [Niche 11,3 | 47,67 | Série | Caracol | Caracol | Privada bia 16m-
bia
73 |ENOUa 1195160 | T8 | Ecuavisa| T privada| EUA | EOUE
Piel novela do dor
74 [CU9O0 1499|1750 T |Ecuavisa| Globo | Privada| Brasl | E9U%
Encantado novela dor
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L.C.
Accion
75|2M05 14161846 | 19 | Telefe | Produc: | Privada| AAT9ST |ATgen-
Familia novela . tina tina
-cionese
Telefe
Castelao
Produc-
Pulseras - -cionese| _ . Argen-
76 Rojas 11,0 | 23,85 | Série | Telefe Televisio Privada | Espanha tina
de Cata
lunya
77N 11091750 | T & Trece| Pol-ka | Privada| AT9S |Argen-
&Dia novela tina tina
Mis Ami- Argen- | Argen-
78 |gosde | 10,8 | 16,97 |Comédial El Trece| Pol-ka | Privada| 12 g
tina tina
Sempre
) Plural
79 |JdNS 140812640 T | Tvi | Enter- |Privada| Portugal | PO
Proibidos novela ) ga
tainment
go [ENCA@ | 1571 o300 | TS | TEE | Gong | Privada| Brast | Y
doras novela | doce guai
o Co-
81|-2%e | 105 | 4348| serie | Caracol | Caracol | Privada| C%9™ | iom-
cion |l bia bia
) Plural
g2 |D%N0S | 154 | 2960 | T¥® | Tvi | Enter | Privada| Portugal | PO
Cruzados novela ] ga
nainment
Caracol,
Mentiras Warner Co-
83 10,3 | 43,38 | Série | Caracol " | Privada| EUA 16m-
perfectas TeleA- bia
mazonas
- Esta-
84 |LaGata |102|1900| ¥ | UV | ryeisa| privada V' | dos
novela | sion -zuela .
Unidos
El Sefior Esta-
85|delos | 100 | 100 | 19 | Tée jTelemun oy | BUA- e
; novela | mundo | do Argos -México )
Cielos 2 Unidos
El Combo Equa
86 |Amarillo 9,9 | 17,10 | Série |Ecuavisa| Ecuavisa| Privada| Equador gor
(5 temp.)
El Capo colom- | S
87 m ap 99 (4287 | Série RCN RCN | Privada bia 16m-
bia
88 |EI8 2 | g8 | 1500| sarie | [CTE |TCTde | Incak | oo o | EQUE
cretarias levision | vision tada dor
89 [PA™Y | 97 | 2070| T¥® | Ecuavis TOMUY | privada| EUA | EOU
Obrero novela do dor
go |LaMal- g2 14700 | TEE | UNVie | 1y ica | Privada| Espanha| EUA
querida novela | sion
Bambu Espar
91 | Velvet 94 [2140| Série A3 Produc- | Privada| Espanha nha

-ciones
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N Co-
92 |Fugitivos | 9,3 |42,460| Série | Caracol | Caracol | Privada Cogic;m- |6m-
bia
g3 [Nora | g9 |1g00| TES | Tde \Telemun ol EUA | EUA
Acero novela | mundo | do Argos
Comando colom- | &
[V I 91 (41,84 | Série RCN RCN Privada . |6m-
Elite bia bia
95 |LAQUESE] o | o5 | saie | T5 | O™ | privada| Espanha | B
Avecina bernio nha
De Quete .
96 |Quierote | 89 |17,00| 18 | YUNVi- | tovica| privada| V& | EUA
. novela sion zuela
Quiero
o7 |Farsantes | 89 |3000| 19¢ | T&& | by ya | privada| AT9ST | UM
novela | doce tina guai
Aguila - Globo- - Espa-
98 Roja 8,8 (21,00 Série Lal media Pablica | Espanha nha
Cuéntame Gruno Espa
99 |Cémo 85 | 1860| Série | Lal PO | piblica | Espanha | =
. Ganga nha
Pasd
Chiringui- - Mediaset Espa-
100 0 de Pepe 82 | 21,40 | Série T5 Espafia Espanha nha
Sin Identi- - Diagonad | . Espa-
101 dad 8,1 | 20,10 | Série A3 TV Privada | Espanha nha
o Co-
102|k3Viuda | g5 | 4050 | saie | caracol | S €| privada| CO9O™ | jom-
Negra Televisa bia bia
AliasEl Colom- | S
103|,, . - 78 | 3987 | Série RCN RCN | Privada ) 16m-
Méxicano bia bia
Plural
104|Mulheres | 75 [ 2520 T¥€ | 1vi | Enter- | Privada| Portugal | PO
novela : ga
tainment
Bem-
105|~vindosa | 7,5 | 1510 saie | RTP | P.T¥% | pgpiica| Portugal | PO
- visdo gal
Beirais
Tele- Caracol e Coldm- Co-
106|La Suegra | 7,4 | 39,23 Caracol Privada . |6m-
novela Sony bia bia
107)1sabel | 7.0 1640 | Saie | a1 [P | publica | Espanna | 5P
Ganga,
TVE,
1og|Micente | g5 1540 | T | g | Tve, | Pablica| Espanha | EP*
Ferrer me - nha
Visiona-
TV
- . Portu-
109|sal 59 | 18,70 | Séie SIC SIC Privada | Portugal gal
! Plural
110|Po1da 55 [2000] T | 1vi | Ente- |Privada| Portugal | PO
por Ti novela ’ ga
tainment
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CMO
Produc-
. | -ciones N
111|FBRONCA | g g gy | TEe |Venevi-| o | privada| COIOM™ | Vene
De Oro novela sion bia zuela
Caracol
Televi-
sion
112|MENr 4 (o712 | TEE VeVl pyovisa | Privada| México | VTS
para Vivir novela | sion zuela
Vista
Produc-
. | -ciones N
113|AmOr 44 |2060| TOE |Venevi-| Coia | Privada| COIO™ | Vene
Sncero novela sién bia zuela
RCN/
Televi-
sion
Loquela .
114)vidame | 42 2096 | 19 |VENVI-| ryoica | Privada| Méico | VS
. novela sién zuela
robd
Mi Co- .
115razones | 42 19,91 | 19 | VNIl ryoica | Privada| México | VO
novela sién zuela
Tuyo
116 Corazon 42 | 2114 Tele- Vepg\/l- Vepgn- Privada Vene- | Vene-
Esmeralda novela sién sion zuela | zuela
117|Maidoen| 5 g | 1g1g| TEE | ryoven T8O pivda| EUA | VTS
Alquiler novela do zuela
De Todas . )
118|Maneras | 39 | 1,47 | THS | Venevi-j Venevi- | | Vene | Vene
novela | sion sion zuela | zuela
Rosa
Rafael . | Caracol .
119|Orozeo, EI | 37 1867 | 198 [V | roayii | privada| COIOM | Vene
- novela sion .. bia zuela
Idolo sion
\oltea . )
120|pa’quete | 3,6 | 24,22 Tele- | Venevi- | Venevi- | o q | Vene | Vene-
novela | si6n sion zuela | zuela
enamores

Fonte: Obitel, com dados de institutos de pesquisa conforme discriminado em cada um
dos 12 capitulos.

A Tabela 10 redine os 120 titul os que correspondem a soma dos
dez titulos mais vistos em cada um dos 12 paises Obitel, ordenados
por indice de audiéncia. Entre os primeiros dez titulos mais vistos
estao sete telenovelas, duas minisséries e uma soap opera. Dentro
desses dez titulos, seis sdo producgdes do Brasil, trés do Peru e uma
do Chile. Os trés primeiros lugares sdo ocupados pela Globo, res-
pectivamente pelas telenovelas Amor a Vida, Império e Em Familia.
A emissora apresenta ainda mais trés titul os entre os dez primeiros
colocados: duas minisséries, Amores Roubados (quarto lugar) e O
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Tempo e o Vento (sétimo lugar), e umatelenovela, Alto Astral (déci-
mo lugar). Naquinta posi¢ao, surge a soap opera Al Fondo Hay S-
tio (sétimatemporada), da América Television (Peru). O sexto lugar
ficou com atelenovela Pituca sin Lucas, da produtoraMega (Chile),
emais duastelenovelas da América Television, Corazén Indomable
e La Gata, ocupam o oitavo e o nono lugares, respectivamente.

Fazemos notar que apenas a primeira colocada ultrapassou 0s
40 pontos de audiéncia, mantendo-se praticamente a mesma faixa
no triénio.

As produc@es nacionais prevaleceram dentro dos 120 titulos
mais vistos, sendo que foram notadas apenas quatro exportacoes:
em primeiro lugar, Avenida Brasil (Globo), exportada paracinco pa-
ises do Obitel, enquanto Corazén Indomable, La Gata e Mi Corazon
és Tuyo (Televisa, México) apenas para um pais. Ainda a assinalar
duas adaptactes de roteiro original de outro pais, ambas realizadas
pela Televisa: Mi Corazon és Tuyo (original da Espanha) e Hasta el
Fin del Mundo te Amaré (original da Argentina).

Tabela 11. Formatos e faixa horaria dos dez
titulos mais vistos em 2014

For matos Faixa horaria

Pais | Tele- | oo | Mi- | 1o | Unité | Docu- | Ou- | Ma | Tar- | No- | Noi-

nove- . nisse- . ~

la rie rie filme rio |drama| tros | nha | de | bre | te
Argen- | o | 4| g 0 0 0 3| 02|80
tina
Brasl | 6 | 2| 2 0 0 o |o|o|ol| el a
Chile | 7 | 2] 1 0 0 o |lo|lol1]9]o0
Coom- 4 19l 0| 0o | o o]o|lolo|l1w]o
bia
L I I 0 0 0 ol olo|lw]|o
dor
Epa- | 5 | g | 5 1 0 o |l 1]o|l1]9]o0
nha
EUA | 10 |0 ] O 0 0 o |o|lolo|w]|o
México| 10 | 0| O 0 0 o |o|lola|le]|o
Peru | 4 | 3| 2 0 0 0 1l o0olo]w]|o
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Portu- |5 151 0| 0| o] o]o|o]o|1w]o
gal
Ui\ g 19l 0| ol ol o|o|lo|l1]s]a
guai
vene | 45 1o | o 0 0 o lo|lo|2|8]o0
zuela
TO-
s | 7| s | 1 0| ols 11| 101 8

Fonte: Obitel, com dados de institutos de pesquisa conforme discriminado em cada um
dos 12 capitulos.

Na Tabela 11 as dez ficcbes mais vistas de cada pais estéo
classificadas por formatos e faixa horéria de exibicéo. Das 120 pro-
ducdes mais vistas, 78 sdo telenovelas, uma a mais que 2014 e o
mesmo numero de 2012. Em seguida, estéo as séries, contabilizando
29 titulos, oito amais que 2013 e quatro amais que 2012. Asminis-
séries foram apenas seis, seis a menos que 2013 e quatro a menos
gue 2012. Resumindo, em 2014, as séries tiveram um aumento ex-
pressivo, enquanto a producéo de telenovelas manteve-se estével e
as minisséries tiveram gueda acentuada.

Estados Unidos, México e Venezuela foram os paises que
mais exibiram telenovela, dez cada pais, seguindo-se o Uruguai,
com nove. Esses dados s80 similares aos dos anos precedentes. A
Colébmbia foi o pais que mais exibiu séries (nove), seguida pela
Espanha, com seis. Essas liderangas se mantém desde 2012. Em
contrapartida, em anos anteriores, o Peru se destacou com a exibi-
¢80 de minisséries, 0 que ndo se repetiu em 2014.

Com relacdo a faixa horéria, o horério nobre voltou a concen-
trar a exibicdo das ficcoes, apresentando 85% das producdes mais
vistas, porcentagem maior que dos anos anteriores (70% em 2013 e
82% em 2012).
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Tabela 12. Paises produtores e importadores entre os dez titulos
mais vistos em 2014 nos paises Obitel

. . Numero de| Nimero de
Pais produ- | NUmero N o —
P ocorrén- | comerciali- Paisesimportadores
tor de titulos . ~
cias zacoes
1 México 2% 27 16 Col ombla_/ EUA / Peru/
Uruguai / Venezuela
. Argentina/ Equador /
2 Brasi| 16 2 2 México / Uruguai / Peru
3 | Argentina 11 13 5 Portugal / Uruguai
4 | Colémbia 12 13 3 Venezuela
5 Espanha 11 11 1 Argentina
6 Chile 10 10 0 -
7 Portugal 9 9 0 -
Estados Equador / Peru/ Vene-
8 . 8 8 6
Unidos zuela
9 Peru 6 6 0 -
10 | Equador 3 3 0 -
11 | Venezuela 3 3 0 -
12 Uruguai 0 0 0 -
TOTAL 115* 125** 43 -
Fonte: Obitel

* Cinco se repetiram.
** Cinco sdo coprodugdes.
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Figura 1. Distribuicfo das dez ficcoes mais vistas em cada pais

11 pcoméncias entre os 10+

1 exportagio
Audidncia entre 260 2 6.5

[ 13 ocoméncias entre o5 104 &8
3 exportagles

Audvbneia entre 13.7 ¢ 37 22 ocormincias entre o 10+

12 exportaches
Audebncia entre 41.0 ¢ 10.0

, |
|13 ocoméncias entre os 10+ [{]
|5 exportagtes 13
|Audidncia entre 22 9 e 8.9

Fonte: Obitel

A figuraacimailustra a distribuicdo das ficgBes mais vistas en-
tre os paises Obitel. Entre as 120 ficcBes de maior audiéncia, M é-
xico e Brasil sGo os maiores produtores, cada um com 22 posi¢des
no ranking geral. Em seguida, aparecem producfes da Colémbia
e da Argentina, ocupando 13 posicfes cada uma. Algumas dessas
posi¢des sdo ocupadas pel o mesmo titulo, como no caso de Avenida
Brasil, telenovela brasileira que esteve entre as dez mais em cinco
paises. E a primeira vez, desde o inicio das andlises Obitel, que tal
feito é alcancado por uma Unica telenovela. O México coproduziu
ainda cinco ficcOes, aparecendo, portanto, 27 vezes como produtor
na lista dos maiores sucessos de audiéncia. Em nimero de titulos,
M éxico produziu 26 entre as 120 produgdes mais vistas, enquanto
16 sdo do Brasil e 12 da Colémbia, seguindo-se Argentina e Espa-
nha, com 11 titulos produzidos por cada uma.

O maior nimero de exportactes também é do M éxico, queteve
16 producdes entre as dez mais vistas em cinco outros paises. O
segundo maior exportador é o Brasil, que aparece 12 vezes como
produtor de sucessos de audiéncia fora de seu territorio. Argenti-
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na e Coldmbia exportaram cinco e trés ficgdes, respectivamente,
enguanto a Espanha exportou uma. O maior importador foi 0 Uru-
guai, cujas ficcOes mais vistas séo producdes de Brasil, Argentina
eMéxico.

4. A recepcao transmidia nos paises Obitel

A andlise da recepcao transmidia segue como ponto fundamen-
tal para o estudo da ficcéo televisiva no ambito dos paises Obitel,
tendo em vista que 0 acesso ainternet continua progressivamente se
popularizando no contexto ibero-americano. De acordo com os da-
dos divulgados pelo Ibope Media?, a penetragcdo dainternet na Amé-
rica Latina aumentou de maneira global em 2014, devendo chegar a
60% em 2015. Entre as atividades mais citadas pel o | bope encontra-
-Se 0 acesso as redes sociai's, corroborando o que a Secretaria-Geral
Ibero-Americana (Segib) indica: os mercados mais ativos em redes
sociais estéo na Ibero-Ameérica. Soma-se a isso a tendéncia de uso
simultaneo de dispositivos e plataformas em regime de multitarefas
(Livingstone, 2011), atividade que em paises como o Brasil é reali-
zada por 55% da populagdo.® Dado esse contexto, € possivel afirmar
gue o uso dainternet em conjunto com atelevisao vem impul sionan-
do o consumo geral de contelidos produzidos pel os canais abertos.

Trazendo tais tendéncias para o consumo da ficcéo televisiva
no ambiente de convergéncia dos meios (Jenkins, 2009), a andlise
da recepcdo transmidia proposta pelo Protocolo Obitel 2015 é que
a observacao dos processos de recepcdo (interacOes e préticas dos
usudrios) sgja feita em conjunto com a das estratégias de transmi-
diacdo adotadas pel os produtores. Dessamaneira, apropostafoi que
cada pais descrevesse e interpretasse as ofertas transmidia das fic-
¢Oes ibero-americanas e, especificamente, na recepcdo, verificasse

2 “Internet na América Latina’, disponivel em http://www.mediabook.ibope.com/noti-
cialinternet-na-americarlatina, acesso em maio de 2015.

3“ Acesso ainternet impulsiona o consumo dos meios tradicionais de midia, aponta lbope
Media’, disponivel em http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/paginas/acesso-a-inter-
net-impulsiona-0-consumo-dos-mei os-tradi cionai s-de-midi a-aponta-ibope-media.aspx,
acesso em maio de 2015.
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Como ocorre a interacdo e a participacéo das audiéncias. Em resu-
mo, propds-se observar como se relacionam as audiéncias nas redes
sociais ao realizar comentarios com outros usuarios e ao produzir
contetidos sobre as ofertas transmidia dos produtores.

A andlise da recepcdo transmidia teve inicio com a selecéo do
titulo mais representativo do ano em cada um dos 12 paises, sgjaem
virtude do impacto gera nas redes, segja pela importancia entre as
dez ficgdes com maior audiéncia. Os paises também poderiam efe-
tuar andlise da recepcdo de dois titulos para a posterior comparagdo
dos dados. De qualquer maneira, o objetivo principal era a andlise
gualitativa de uma ou mais redes sociais, ficando a critério de cada
pais tanto a definicdo do corpus de observacdo como a selecdo dos
aspectos da participacdo do publico e das teméticas predominantes
nas discussdes de acordo com os comentérios publicados. A seguir,
apresentamos o conjunto resumido dessas escol has.

Tabela 13. Titulos e redes analisados pelos paises Obitel

Pais Titulo Formato LD Rede social analisada
top ten
Argentina Guapas Telenovela | 3° Lugar Twitter
Brasil Malhagdo Soap Opera Twitter
Império Telenovela | 2°Lugar Twitter
Chile PitucasinLucas | Telenovela| 1°Lugar Facebook
Site oficial
App VoD oficial
P - Movil ParlarTV
o]
Colébmbia | LaRoncadeOro Série 1° Lugar Facebook — perfis oficial
edefa
Twitter
Equador El Combo Amarillo Série 8° Lugar Facebook
Espanha El Principe Série 2° Lugar Facebook
El Sefior delos - Facebook
EUA Cielos 2 Serie | roLuga Twitter
Gﬁ?daoetleFA”r]rg?é Telenovela | 2°Lugar Facebook
México El Color dela
Pasion Telenovela | 6° Lugar Facebook
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Peru Al Fondo Hay Sitio | Soap Opera| 1°Lugar | Perfil de fa no Facebook

Facebook

) - o
Portugal Jardins Proibidos | Telenovela| 5°Lugar Site oficial

Uruguai Rastros de

. Telenovela | 1°Lugar | Perfil de fa no Facebook
Mentiras

Site oficial

Venezuela Corazén Esmeralda | Telenovela | 6° Lugar Face_book
Twitter

Instagram

Fonte: Obitel

Figura 2. Redes mais analisadas entre os paises Obitel

SiteOficial
wewry PEfilFAFacebook

~Facebook
Twitter

Fonte: Obitel

Seguindo uma tendéncia que ja se apresentava forte desde
2012, asredes sociais foram o grande foco de concentracdo de agoes
transmidia nos paises do Obitel durante 0 ano de 2014. Quase todos
0s paises centraram suas analises em paginas do Facebook* criadas
pelos produtores de contelidos ficcionais televisivos. As excecles
foram o Brasil e a Argentina, que analisaram performances de fas
no Twitter. E interessante verificar que Peru, Brasil, Argentina,
Equador, Uruguai e México concentraram suas observacdes nas
atuacdes dos usuérios nas redes sociais, enquanto Espanha, Esta-
dos Unidos, Portugal, Venezuela e Chile analisaram propostas de

4 Sabe-se que aimportancia do Facebook ndo se restringe ao ambito social, tendo a rede
gerado impacto econdmico global de US$ 227 bilhdes e 4,5 milhdes de empregos. “The
global economic impact of Facebook”, disponivel em http://www?2.del oitte.com/uk/en/
pages/technol ogy-media-and-tel ecommuni cati ong/articles/the-gl obal -economi c-impact-
-of -facebook.html, acesso em maio de 2015.
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interagdes transmidia no dmbito da producdo e seus resultados no
engajamento das audiéncias. A Colémbia fez um misto das andlises
supracitadas, tracando caracteristicas distintas e semelhantes entre
os contelidos transmidia gerados pel os produtores e pelos usuérios.

Entre os critérios adotados, Peru, Argentina, M éxico, Colém-
bia e Espanha levaram em conta o nimero de likes nas paginas das
ficgdes no Facebook para definirem seus objetos de andlise. Ja a
Venezuela realizou a selegdo a partir do titulo que oferecia a maior
guantidade de propostas de interacdes transmidia no ambito da pro-
ducéo, considerando principal mente a atuacdo nas redes sociais. Na
mesma linha, Portugal optou pela inovacgdo contida na andlise de
uma ficgdo que investiu no conceito de colaboragdo criativa a partir
da interagdo com os usuérios on-line, assim como o Uruguai, que
escolheu como objeto uma pagina no Facebook criada por um fa
Estados Unidos destacou a criacéo de um capitulo secreto lanca-
do exclusivamente pelainternet e o Chile optou pela pagina de um
empreendimento ficticio criada dentro da trama de uma telenovela.
Por fim, Argentina e Espanha usaram como critério de selecéo as
ficgdes no top ten, e o0 Brasil mesclou uma ficgdo com alto indice
de audiéncia e uma com grande repercussdo nas redes. Portanto, os
principais critérios de selecéo do objeto transmidiaforam: 1) reper-
cussdo nas redes sociais, como nimero de likes, compartilhamentos
e comentérios; 2) propostas inovadoras da producdo nas interactes
transmidia com a audiéncia; e 3) indices de audiéncia das ficcdes:
presenca no top ten.

Mesmo com o aumento do acesso & internet e uso das redes
sociais no espaco ibero-americano, alguns paises apontaram limita-
¢Oes nas agbes de transmidiagdo propostas. No M éxico, assim como
na Venezuela, as estratégias em multiplas plataformas ainda sdo
experimentais e ndo se destacam pela acdo dos fas que ndo sgjam em
espacos oficial's propostos pela producéo. Na Coldmbia observa-se
gue as acles na internet ndo expandem as narrativas televisivas e
apenas replicam seus contelidos. O Chile reporta a irregularidade
com que ocorrem as agdes transmidia, sendo descontinuas mesmo
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com o publico disposto ainteragir e complementar seu consumo de
televisdo na web. Percebe-se nesses casos que as agdes transmidia
ndo sdo vistas como possibilidades para o estreitamento de lacos
com as audiéncias nem como necessarias para produzir seu enga-
jamento. Antes, as propostas transmidia sdo vistas como elementos
extras, até dispensaveis, uma vez que sdo consideradas de menor
importancia frente ao que € apresentado natelevisao.

Por outro lado, a Argentina registrou uma agdo bem-sucedida
de criagdo da hashtag de uma telenovela (#amigasguapas) em torno
da qual quase 1.500.000 f&s geraram contelidos e criaram espacos
de interacdo. Por meio do fendmeno do shipping, o Brasil analisou
como as téticas (Certeau, 2007) dos fas podem interferir na propria
trama televisiva. Espanha e Equador apresentaram interagdes po-
sitivas entre os espagos oficiais da produgdo no Facebook e o pu-
blico on-line e categorizaram os contetidos gerados pelos usuarios
na rede, assim como o Uruguai observou como os fés evidenciam
a sua participacdo ao criar e administrar paginas no Facebook com
inegavel dedicacdo. Portugal chamou a atencdo para a consulta da
opinido dos tel espectadores — através dainternet ou do telefone —na
definicdo dos rumos da narrativa em determinados momentos-chave
da histéria. Os Estados Unidos mencionaram aimportancia das es-
tratégias transmidiano envolvimento das audiéncias entre duas tem-
poradas de uma série, tendo destacado o langamento de um episodio
nainternet que revelou previamente informagdes fundamentais para
o futuro desenvolvimento datrama.

O que se percebe, portanto, € que ndo houve unidade de pro-
postas transmidia nos paises Obitel. Cada um deles tem suas pecu-
liaridades e se encontra em um momento particular de desenvolvi-
mento das agdes desenvolvidas pela producdo ou do engajamento
dosfas. Apesar disso, € importante ressaltar que o triénio 2012-2014
foi marcado, em nosso espaco de andlise, pelo papel central que as
redes sociais desempenharam nos processos de transmidiacdo das
ficcOes televisivas. O estreitamento das relacfes entre produtores e
audiéncias nessas plataformas vem se consolidando e amadurecen-
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do em diferentes niveis, de maneira que podemos observar publicos
mai s auténomaos e criticos, capazes de criar e gerenciar seus proprios
conteldos acerca das tramas ficcionais televisionadas e manifestar
Seus apoios e seus descontentamentos em espagos extraoficiais.

5. 0 mais destacado do ano nos paises do Obitel

As implicactes dos novos marcos regul atorios, as novas apos-
tas narrativas e teméticas das ficgles na televisdo e nainternet, e a
transformac&o dos habitos de recepcdo e consumo das audiéncias
ibero-americanas de ficgdo foram alguns dos pontos mais destaca-
dos em 2014 nos paises do Obitel, que se descrevem aqui.

O ano de 2014 ndo foi memoravel paraaproducao de ficcdo na
Argentina, pois o nimero de titulos de estreia de ficgo nacional na
grade televisiva argentina sofreu uma redugéo importante. Curiosa-
mente, aumentaram as horas de ficgdo emitidas, como resultado da
volta de formatos mais longos (como a telenovela) em detrimento
de séries ou sitcoms. Também é importante registrar o fato de que a
gueda na industria argentina facilitou, de alguma maneira, o suces-
so de ficghes estrangeiras no pais — e 0 caso mais destacado é o de
Avenida Brasil, da Globo.

Em seu capitulo, o Brasil colocou como fato mais destacado
do ano que, pela primeira vez, a producédo de curta serialidade (s&-
ries e minisséries) foi maior que a de telenovelas, algo inédito para
esse pais, tao caracterizado pela producdo e exportacdo de teleno-
velas. Uma explicacdo para esse fendmeno é que as “histérias cur-
tas’ refletem melhor arazdo de ser da nova cultura oral, que cresce
na relacdo que as novas geragdes tém com a tecnologia moderna.
A0 mesmo tempo, isso representa uma séria aposta da Globo em
formatos que ndo apenas s80 mais curtos, mas também estédo mais
vinculados a curta serialidade, que vem sendo promovida pelo atual
contexto comunicacional.

A Colémbia manteve a presenca de séries em seu top ten, no
qual apenas um titulo foi de umatelenovela. Essa situagdo se man-
teve porgue as coprodugdes que a principal emissora colombiana, a
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Caracol Television, realizou com produtoras estrangeiras continua-
ram apostando principal mente em formatos mais curtos, que se po-
sicionam melhor no mercado internacional. Um elemento que tam-
bém se destacou naficgdo colombiana € a proximidade cultural das
suas principais produgdes, pois programas como La Ronca de Oro
e Niche giraram em torno de figuras miticas da mdsica colombiana.
Outro sucesso foi asérie La Seleccion 11, umahomenagem a selecéo
da Colémbia dos anos 1990, e que adquiriu maior notoriedade pelo
bom desempenho da atual equipe na Copa do Mundo do Brasil, em
2014.

O que aindustriadaficcdo no Chile, por suavez, realizou para
adquirir um novo ar foi importar, com sucesso, ficgdes da Turquia.
A transmisso dessas novas formas de narrar e retratar uma ficgdo
foi muito bem recebida pelas audiéncias chilenas, que, em um ano,
viram ser transmitidas até cinco telenovelas turcas de maneira si-
multanea. O sucesso da “invasdo turca’ também trouxe bons di-
videndos para o pais e para a empresa Mega, pois agora o Chile
transformou-se na plataforma de exportacdo para as ficgdes turcas,
umavez que el as sdo comercializadas, com dublagens chilenas, para
12 paises da América hispanica.

Trésfatos se destacaram no Equador em 2014: 1) a promulga-
¢do do Regulamento da Lei de Comunicagéo e o que isso significou
em matéria de regulamentacdo e restricdo de contelidos, o que, in-
clusive, afetou a saida do ar do exitoso sitcom intitulado La Pare-
ja Feliz, que infringiu a lei ao apresentar contelido discriminatorio
por razdes de género e orientacdo sexual; 2) o fato de que, apesar
do dominio da Ecuavisa no top ten, a telenovela mais assistida foi
Avenida Brasil, da Globo; 3) por fim, a consideravel reducdo da
producéo nacional egquatoriana, a qual apresentou, em 2014, apenas
dez titulos, comparados com 17 estreias em 2013.

Outro pais que também foi beneficiado pelo sucesso de Aveni-
da Brasil foi 0 M éxico, uma vez que a segunda emissora nacional
em importancia, a TV Azteca, apostou tudo na transmissdo de tele-
novelas brasileiras, o que Ihe permitiu chegar novamente ao top ten,
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do qual estava ausente desde 2011. Em 2014, a Azteca estreou seis
telenovelas, das quais quatro eram produgdes da Globo.

Outro dos fatos mais destacados no M éxico foi o escandalo
de corrupgdo protagonizado pela ex-atriz de telenovelas Angélica
Rivera. A atual primeira dama do pais ganhou notoriedade porque
garantiu ter comprado uma casa de mais de sete milhdes de dolares
com o salario que recebeu da Televisa por seu trabalho como prota-
gonista de diversas telenovelas. Sua agdo buscou encobrir o tréfico
de influéncias do atual presidente do pais, Enrique Pefia Nieto.

Na Espanha, 2014 foi um ano formidavel para cada uma das
suas 32 ficgOes de estreia, uma vez que todas atingiram altos ni-
veis de audiéncia e, também, conseguiram se posicionar de maneira
exitosa no exterior. Esse auge foi obtido por uma mistura de no-
VOs esguemas narrativos (ligados a comédia) e pela permanénciade
formatos longevos, que continuam sendo muito valorizados pelas
audiéncias espanholas, como Cuéntame Coémo Paso (atualmente em
sua 162 temporada), Aguila Roja e |sabel. A receita por trés desse
sucesso € a priorizacéo da qualidade em detrimento da quantidade
de ficgOes.

Nos Estados Unidos, o0 mais relevante foi a transmissdo da
Copado Mundo de Futebol, que foi vista ndo so pelaaudiéncia his-
panica, mas por todo o publico norte-americano. A partidadas quar-
tas de final entre 0 México e a Holanda continua sendo o programa
de maior audiéncia para uma emissora hispanica, com 10,4 milhdes
de telespectadores, enquanto o jogo entre a Argentinae a Alemanha
foi afina de Copa do Mundo com maior audiéncia nos EUA, ao
alcancar 9,2 milhdes de tel espectadores. No ambito daficcéo televi-
siva, a Telemundo registrou avancos histéricos em termos de share
de audiéncia, gracas ao sucesso das séries El Seiior de los Cielos 2
e Sefiora Acero.

A instabilidade predominou na produgéo de ficcdo no Peru em
2014, pois o impulso e o crescimento da indUstria televisiva peru-
ana se detiveram de maneira inesperada, devido, por um lado, ao
abandono da ficcéo local pelas audiéncias peruanas e, por outro, a
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preferéncia das audiéncias juvenis por assistir a outras ficgdes me-
nos costumbristas.

Portugal, por sua vez, mostrou um avango importante em sua
industria de ficcdo em 2014, uma vez que conseguiu se desprender
do predominio das telenovelas brasileiras, que tanto dominaram o
gosto das audiéncias portuguesas. E fez isso apresentando teleno-
velas, ficgdes de longa serialidade, mais proximas dos costumes e
habitos da populagdo portuguesa, mas também colocando nas telas
de televisdo dramas que apostaram em temas polémicos, como o
direito ao casamento universal e aadocdo de filhos por casais gays.

A Venezuela também colocou entre seus destaques do ano a
maneira com que as novas legislactes influenciaram tanto a produ-
¢&o de contetidos quanto a censura dos mesmos por parte das auto-
ridades bolivarianas, as quais, para cumprir alei, consideraram que
todo conteddo (ficcional ou noticioso) que apoiasse as manifesta-
¢Oes gestadas pela crise econdmica seria tido como subversivo. O
cenério da censura nos meios publicos e privados venezuelanos foi
0 que marcou o ritmo midiético do pais no ano de 2014.

Por fim, o Uruguai, embora ndo fosse um dos paises maisim-
portantes na producéo de ficcéo, vinha tendo, desde o periodo de
2009 a 2013, um crescimento constante que foi interrompido de re-
pente, porque a principal produtorade ficgcdo do pais, a Saeta Canal,
deixou de produzir séries e telenovelas. 1sso foi, inclusive, contra-
ditério aum novo marco juridico que estabelece a exigéncia de que
0s canais tenham 60% de produgdo nacional em sua programagéo.

6. Tema do ano: relagdes de género na ficcao televisiva ibero-
-americana

O conceito de género esteve associado inicialmente ao estudo
das mulheres. Hoje, reconhecemos que o conceito e suas defini¢oes
se complexificaram, e que 0 género € uma construcao simbdlicaque
define e relaciona socialmente os sujeitos. Também sabemos que o
género é tanto o produto quanto o préprio processo de sua elabora-
¢do. A nocao de género se sustenta fundamental mente na prética, ou
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sgja, no exercicio cotidiano de ser sujeitos generificados. Com essa
ideia basica, nos paises do Obitel escolhemos as relagdes de género
gue estéo sendo representadas na ficcdo televisiva ibero-americana
como “temado ano”.

O objetivo central dessa andlise foi trabalhar com as ficcdes
nacionais em um eixo temporalmente flexivel — segundo particu-
laridades e possibilidades de cada pais — para identificar como o
feminino, o masculino e o némade (homossexualidade, |eshianismo
e constructes de género diferentes: gays, |éshicas, trans, bissexuais
e outras) foram representados em nossos relatos de ficgdo. 1sso nos
permitiu analisar as caracteristicas de cada uma dessas representa-
¢oes, além de observar presencas e auséncias, reconhecimentos e
valores por meio de umaandlise comparativa dessas representacoes,
gue sdo traduzidas por especialistas como:

Umacomplexamatriz de préticas, mitos, imagens,
crencas e valores que configuram uma culturaque
Se expressa has agles das pessoas, traduzindo-se
naquilo que os individuos pensam e sentem e nas
préticas que sdo aceitas e transmitidas socia men-
te. (Villarroel, Brito e DeArmas, 2004, p. 18)

Portanto, essas representacdes se vincularam as acdes coletivas
dos grupos sociais, e suaexplicacdo se deu a partir do estudo de de-
terminados comportamentos sobre algum referente externo, tangi-
vel ou intangivel (Ramirez, 2007). Nesse caso, osreferentesforam a
presenca de personagens e a construcdo de tramas na ficgao seriada,
a partir das quais as condutas de género sdo orientadas, mostradas
e normatizadas.

Na parte metodol gica, analisamos como, em cada ficcdo tele-
visiva, cada personagem protagonista encarna um conjunto de valo-
res—sociais, politicos, éticos e morais— que o definem como perso-
nagem e o situam na estrutura do relato. Em todas essas narrativas,
existiram elementos model ares para os diferentes personagens. Nos-
sa heroina foi virginal, pura, sexy, moderna, prostituta, sensual ou
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méae. Da mesma maneira, 0s personagens masculinos foram repre-
sentados propondo-se formas masculinas diferenciadas, do modelo
hegeménico da masculinidade patriarcal até masculinidades mais
abertas a dimensdo e a variedade subjetivas, em sintese, mais proxi-
mas a uma abertura emocional . Os personagens de géneros némades
também foram representados em diversos matizes, do exagero e da
inversdo de papéis e comportamentos ao reconhecimento de novas e
diferentes sensibilidades e corpos.

Muitos desses papéis foram rompidos em alguns relatos, prin-
cipa mente natelenovela contemporanea, o que evidenciamudancas
importantes na forma de abordar esse grande tema que € o género.
Porém, ha caracteristicas que se mantém de maneirageneralizadano
model o conservador da ficcdo ibero-americana.

Explorar como foram representados os diversos géneros em
NOSS0S paises nos permitiu ter uma visao complexa dos sujeitos ge-
nerificados e dos mandatos que eles incorporam. Além disso, possi-
bilitou a abordagem da telenovela em sua dimensdo de fato social,
ou sgja, como produto cultura que dialogacom nossavida cotidiana
e com as multiplas representacfes de género que existem em torno
dela.

A seguir, apresentam-se as conclusdes sobre cada um dos 12
paises que formam o &mbito do Obitel no que diz respeito a dimen-
sdo de género manifestada em suas ficgdes.

Argentina: Na Ultima década, as ficcBes argentinas passaram
por transformagdes significativas nas quais incidem tanto as mudan-
¢as na percepcdo das maneiras com que a sociedade identifica e defi-
ne o0s géneros quanto as formas de verossimilhanga nos diferentes ti-
pos discursivos. E por isso que, atualmente, natelevisio argenting, as
antigas representacdes heteronormativas e binarias (homem-mulher)
convivem com perspectivas mais abertas sobre as diversas manifesta-
¢Oes de género. Contudo, poucas dessas representactes recaem sobre
personagens centrais, ja que 0s géneros ndmades sempre aparecem
mais em personagens secundarios, o que aindaindica aresisténciaa
mostré|os em posicdes privilegiadas dentro datrama ficcional.
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A mudanca, segundo a equipe argentina, reside principalmente
na origem da producé&o de ficgdo, uma vez que o capital econdmico
encara outro tipo de diversidade, mas sempre cuidando os limites
morais para que sua ficgdo continue sendo lucrativa. As producdes
estatals, por sua vez, apostam em uma leitura mais socioeducativa,
na qual ainclusdo se dé sem restricfes e de maneira nao estereoti-
pada.

Brasil: Ancoradas inicialmente a um modelo heteronormati-
vo € binario (homem-mulher), as telenovelas brasileiras sdo as que
mais tém inovado e evoluido nas representactes de género, umavez
gue, por um lado, ainda mantém as nocdes cléssicas do melodrama
através do amor romantico, mas, por outro, se permitem abrir es-
paco a diferentes manifestagBes sociais através da representacéo de
um amor confluente (Giddens, 1993), como aconteceu com a tele-
novela Amor a Vida, que representou o primeiro beijo entre homens
em umatelenovelaem horério nobre natelevisdo brasileira, ou com
Império, na qual se apresentou uma variedade de personagens que
nédo estavam ancorados a condic¢ao binaria de género.

O atual estilo de vidadasociedade brasileira se refl ete naficgdo
carioca, gque representa a convivéncia de diversas formas de fami-
lias recombinadas e de identidades de género ambivalentes, que séo
construidas através de negociaces de amor e intimidade.

Chile: As mulheres continuam sub-representadas nas telenove-
las e séries chilenas — um reflexo fid do que ocorre na vida publica
e cultural do pais. No capitulo chileno, aprecia-se uma diversidade
de modos de ser mulher, os quais podem ser sistematizados em dois
grupos. 1) a comunidade de género e 2) a inversao/experimentacéo
com diferentes papéis de género. O primeiro grupo esta constituido
por telenovelas com um elenco muito grande, nas quais os diversos
personagens representam distintos tipos de conflitos relacionados a
esterettipos de género; 0 segundo grupo aceita como solucado possivel
ainversdo dos esteredtipos de género, pois mulheres e homens inter-
cambiam papés. Contudo, isso ndo muda os valores heteronormati-
vos através dos quais se define, naficgdo, o ser homem e o ser mulher.
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Coldmbia: Astelenovelas, como produto principal datelevisao
colombiana, refletem em suas narrativas a encruzilhada de género
gue se debate entre o radicalismo dogmatico, o maltrato manifesto
€ 0S escassos espacos de desenvolvimento para uma livre condicéo
humana, e ndo apenas de género. A tensdo, portanto, esta centrada
entre o paradigma patriarcal binario (homem-mulher) e a multidi-
versidade. Ao seu lado se encontra o fantasma das violéncias, que
ataca, principalmente, o feminino e, depois, a diversidade sexual.
Como conclusdo, as ficgdes colombianas oferecem atual mente pos-
sibilidades minimas de transformacdo da vis&o de género.

Equador: Asnovas condi¢8esjuridicas que vigiam e castigam
os conteddos midiaticos desse pais trouxeram uma mudancaimpor-
tante na ficgdo, pois se cuidou muito para que, nas narrativas das
telenovelas, ndo se realizassem atos de discriminagdo por género
ou orientacdo sexual. Isso, porém, ndo impediu que varias sitcoms
de sucesso, como Mi Recinto, Los Compadritos e La Pareja Feliz,
saissem do ar ao ndo cumprir essas normas. Porém, 0 mesmo ndo
aconteceu com outras ficgdes, que, sem cair nos esteredtipos bur-
lescos, realizaram uma representacdo de género na qual o papel
da mulher foi sutilmente violentado na construgdo narrativa, como
na série Estas Secretarias, que foi realizada pelo canal estatal TC
Television.

Espanha: A relacéo diretamente proporcional entre o grau de
protagonismo, o atrativo fisico e a classe socia das personagens
femininas do dramatelevisivo espanhol confirma a tendéncia gene-
ralizada a construcéo de prot6ti pos pés-feministas que transformam
a sexualidade em autoafirmac&o. No entanto, como a maioria das
ficgdes espanholas esta ancorada no passado, ndo foi possivel ob-
servar model os de mulheres mais desinibidas, jaque o retrato falado
das heroinas da ficgdo espanhola assumiu as caracteristicas de uma
mulher jovem, bela e bondosa, cuja existéncia se articulou em torno
das relagfes sentimentais e familiares. Os problemas de articulagéo
entre sua vida pessoal e profissional ndo ocuparam um espaco rele-
vante nas narrativas espanholas.
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Estados Unidos: A matéria de andlise foi a protagonista femi-
nina da telenovela mexicana Lo Que la Vida me Rob6, Monserrat
Mendoza. Ela é uma mulher atraente, aberta, livre, mas muito caté-
lica e cuja Unica aspiracdo de futuro é casar com seu namorado. Ela
representa fielmente 0 model o marianista de mulher, que esperara o
casamento para perder a virgindade, embora, no resto datrama, use
roupas provocativas. Monserrat ndo estudava e ndo pretendia fazé-
-lo, pois atrama faz ver que isso ndo é necessario quando o que se
quer é“o0 amor verdadeiro”. Chamou a atengo o fato de essarepre-
sentacdo marianista ter uma ampla aceitacéo no publico hispanico,
jd que, se algo se destaca na grade midiética norte-americana, € a
liberdade de atuacdo de todas as mulheres.

México: Ainda ancoradas nas raizes narrativo-tematicas do
Modelo Televisa, as telenovelas mexicanas continuam representan-
do os valores do velho melodrama, no qual a moral permeia, em
grande medida, as representacdes do masculino e do feminino. 1sso
permite que, através da personalizacéo e daindividualizacdo de ar-
quétipos, sgjam matizados todos os tipos de problematicas sociais,
sem afetar os principios basicos do formato e as nogdes sobre o que
€ e 0 que deve ser “mora mente aceito”.

Isso faz com que a dicotomia entre “bons e maus’ seja o cen-
tro de toda a representacéo de género, pois as “mulheres boas’ séo
aquelas submissas, que aceitam sua desgraga, e “as més’, as que
atentam contraamoral socia para satisfazer suas necessidades pes-
soais, 0 que sempre conseguem através do exercicio de sua sexua-
lidade. Portanto, as mulheres que agora aparecem nas telenovelas
mexicanas podem se mostrar mais livres, mas isso ndo as empodera
frente a0 seu entorno e suas circunstancias de vida, como se pode
ver em ficgbes como Las Bravo e Mi Corazon es Tuyo, nas quais,
inclusive, foi narrativamente tolerado que a protagonista dancasse
pole dance, pois 0 amor do “homem bom” acabaria por salvala
desse terrivel destino.

Peru: Nesse pais, deixaram de predominar as representacdes
marianistas, ou seja, aimagem de uma mulher associada aos val ores
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virginais, de profundo amor e respeito pelafamilia, paradar lugar a
um modelo feminino que mostra mulheres mais independentes, cuja
vida esta centrada no trabalho, no desenvolvimento pessoal, e que
vivem uma sexuaidade mais ativa, ndo associada necessariamente
ao casamento e a maternidade. O mesmo ocorre com a representa-
¢ao masculina, na qual os homens provedores (chefes de familia)
convivem com homens machistas e violentos que representam, qua-
se sempre, o papel de vildos. A representacéo da diversidade sexual
no mundo ficcional peruano, contudo, ainda é escassa, umavez que
se representa de maneira timida e sempre sob as regras do sistema
patriarcal heteronormativo.

Portugal: A representacéo de mulher submissa e abnegada co-
meca a mudar nas telenovelas portuguesas, j& que agora a mulher
pode ser vista como alguém mais livre, que € dona de seu proprio
destino. Ficges como Sol de Inverno mostraram a histéria de mu-
Iheres empresarias que enfrentavam a vida sem perder o glamour, e
nao mais as mulheres frageis que tudo aguentavam; pelo contrario,
eram mulheres fortes que olhavam a vida de uma perspectiva mais
ampla e sem o tom de vitimizagdo. Por isso, telenovelas como Mu-
Ilheres e Mar Salgado apostaram em narrativas que criticavam as
dindmicas familiares tradicionais que tanto influenciam a represen-
tacdo limitada sobre o0 que é e deve ser uma mulher.

Uruguai: Em um pai's com pouca producgo de ficcéo, destaca-
-se gue duas de suas producdes de mais sucesso, Las Novias de Tra-
volta e Porque te Quiero Asi, tenham tido como pilar narrativo a
representacdo da diversidade de género.

Las Novias de Travolta é a histéria de quatro mulheres que,
apos construir uma amizade desde a adolescéncia, questionam-se
sobre a corporizagdo do feminino e as imposi¢des que sdo feitas
as mulheres nesse processo, dado que a condicdo para ser aceita
como mulher € manter a juventude e a estética do corpo. Por outro
lado, Porque te Quiero Asi apresenta a mudanca que se gesta quando
se rompem as concepgdes patriarcais de género, abrindo espaco ao
conceito de double entanglement (McRobbie, 2004), que se refere
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a coexisténcia de valores neoconservadores em relacéo ao género,
a sexualidade e & vida familiar com processos de liberalizac&o re-
lativos a licdo e a diversidade de relagdes domésticas, sexuais e de
parentesco.

Venezuela: O que predominou nas representagdes de género
nas telenovel as venezuelanas foi 0 modelo tradicional, que estabele-
ce hierarquias sexuais e distribui¢des de poder nas quais as mulheres
sempre saem desfavorecidas. 1sso faz com que ainda persistanas nar-
rativasficcionais venezuelanas o modelo da“ cinderelamididtica’, no
gua a mocga pobre se apaixona por um homem rico que ndo apenas
atorna feliz, mas também a faz ascender socialmente. Assim acon-
teceu com atelenovela La Virgen de la Calle, um exemplo fiel desse
modelo heteronormativo de representar o género na ficgdo e que, na
Venezuelg, continua sendo uma constante narrativa e ssmbolica.

Algumas conclusoes

Independentemente das variagdes com as que se aborda o tema
do género naficcéo dos paises do Obitel, examinamos, em conjunto,
dois elementos importantes. Em primeiro lugar, uma série de tenta-
tivas, certamente desiguais, de “avango”’ na inclusdo naturalizada
de diferentes situagGes, interacfes, personagens e, principa mente,
identidades sexuais nas telenovelas e séries. S&o identidades e inte-
ragdes diferentes, como simples réplicas de personagens masculinos
e até machistas em personagens femininos empoderados, diante de
personagens masculinos diminuidos, que aceitam certas condicdes
de submissdo, sobretudo sexual.

O que foi dito é importante como inicio de uma possivel ten-
déncia em relacdo a identidades de género na ficgéo ibero-ameri-
cana, que poderia, no futuro préximo, mostrar de maneira natural
essa diversidade de género existente na vidareal, para além do es-
tritamente masculino e feminino, mas sem condenar ou ridicul arizar
aquilo que ndo se encaixe nessa categorizacao tradicional.

Em segundo lugar, justamente desde 2013 aconteceu o que
pode ser 0 passo definitivo na abertura da ficgéo a outras interagcdes



8o | Obitel 2015

e identidades de género, e que continuou em 2014, que foi 0 amor
entre dois homens, um dos quais € o personagem central da histéria.
Referimo-nos ao caso datelenovela brasileira Amor a Vida (Rastros
de Mentiras), que estreou na Globo em 2013 e foi transmitida pela
TV Azteca, do México, em 2014.

A cena na qual, pela primeira vez, dois homens aparecem se
beijando em uma telenovela transmitida na televisdo aberta dura
apenas 1 minuto e 24 segundos. N&o houve necessidade de exage-
ros nem de falsa interagdo, ja que a cena ndo apenas foi bem cui-
dada, mas também natural, porque nela Félix e Nico, personagens
principals, mostraram seu amor e se beijaram sem que se tivesse
gue recorrer, narrativa e visualmente, aclassica“insinuacéo” que as
telenovelas tipicas usam quando desejam mostrar (sem mostrar) o
amor entre 0s personagens homossexuai's, 0 que tem sido incorpora-
do artificialmente as suas histérias nos Ultimos anos.

Depois de sua estreia no Brasil, em 2013, Rastros de Mentiras
passou a ser transmitida no México, pela TV Azteca, em 22 de se-
tembro do 2014, tendo sido concluida em 8 de maio de 2015. Foi na
conclusdo de seu capitulo final que se incluiu sem censura o beijo
entre os dois personagens homossexuais que, ao longo da telenove-
la, acabaram estabel ecendo uma relacéo sentimental forte. Quando
essa telenovela estreou no Brasil, em 2013, também significou o
primeiro beijo gay mostrado em uma telenovela da televisdo aberta
brasileira, em horario nobre.

Como devemos avaliar essa transmissio? E uma abertura ou
uma ousadia da narrativa da ficgdo televisiva em relacgo a diversi-
dade sexua? Sera que, a partir dessa transmissao, podemos superar
a censura e o tabu de falar da diversidade sexual nas telenovelas
ibero-americanas sem cair em rétul os, clichés ou esteredtipos discri-
minatérios? A pergunta fica no ar, mas a cena do beijo permanece
naimagem, como uma interacéo afetiva natural narelagdo amorosa
entre dois homens.
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