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RESUMO: Definindo redes de imagem como as redes sociais que tém a fotografia e o
video como protagonistas de suas dinamicas, este ensaio tem o objetivo de evidenciar as
potencialidades destes canais para a producdo fotojornalistica. Em atencdo a certas
caracteristicas midiaticas de tais redes, propde-se classificar tal pratica como um
telefotojornalismo, sobretudo tendo em vista a possibilidade de um amparo conceitual
nas praticas televisivas de veiculagdo da noticia.
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ABSTRACT: Defining image network as social media that have photography and video as
protagonists of their dynamics, this paper aims to explore the potential of these channels
for photojournalism production. Observing certain media features of such networks, it is
proposed to classify this practice as a telephotojournalism, particularly in view of the

possibility of a conceptual support in the TV news practices.
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INTRODUCAO

No confronto com o midiacidio promovido pela revolucdo digital (ALVES,
2006, p. 95), o jornalismo vem buscando sua adaptacdo as formas de circulacdo da
informacgdo impostas pelas dinamicas das redes sociais. O acordo entre o Facebook e
empresas jornalisticas de peso, como The New York Times e National Geographic, a fim
de se garantir a agilidade na producdo e acesso as noticias por meio do aplicativo
Instant Article em smartphones, ¢ emblematico para evidenciar a inevitabilidade desse
embate.

Neste cenario, ha de se considerar o potencial de exploragdo do fotojornalismo,
principalmente pelo fato de que a fotografia possui um protagonismo nos processos
comunicacionais que ocorrem nessas redes: a tela, como suporte para a informagao,
favorece o uso de imagens, e a fotografia, embrido das imagens técnicas (ou
tecnoimagens), ocupa uma posi¢do estratégica em tais modalidades contemporaneas de
comunica¢do. Nao ¢ a toa que o Facebook, por exemplo, vem demonstrando forte
interesse nas redes que se pautam em fotografias e videos (o que sera retomado mais a
frente).

Ao mesmo tempo, o smartphone, talvez verdadeiramente o primeiro personal
computer da era digital, vem ocupando cada vez mais a posi¢ao de ferramenta primeira
a servico da convergéncia mididtica, e ndo somente no ambito do consumo
telemidiatizado, o que permitiria compara-lo a TV, mas também no ambito da produgdo
de conteudos, o que vemos de maneira exemplar no caso da fotografia, presente de
maneira cada vez mais intensa nestes dispositivos, visto a crescente qualidade das

cameras e a oferta de aplicativos (apps) fotograficos.

DAS REDES SOCIAIS AS REDES DE IMAGEM: UM NOVO
AMBIENTE PARA O FOTOJORNALISMO

Um dos pioneiros e dos mais emblematicos aplicativos fotograficos para
smartphones, langado em 2009, o Hipstamatic, pouco se abalou com a chegada de um
outro aplicativo no ano seguinte, o Instagram. Tendo ja conquistado certa popularidade
(seria premiado como o app do ano pela Apple), € com um nimero consideravel de
alguns milhdes de usudrios, inclusive fotojornalistas (Damon Winter, do The New York
Times, receberia um prémio por uma série de imagens realizadas no Afeganistdo com o

aplicativo — cf. figura 1), o Hipstamatic, mesmo sendo um aplicativo pago, ocupava
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uma posicao confortavel como ferramenta de aplicacdo de efeitos plasticos vintages em
fotografias, onde, para Lucas Buick, um de seus criadores, tal potencial de intervencao
estética (que envolvia a simulacdo de escolha de modelos de camera, lentes e filmes) era
o que diferenciava o Hipstamatic do Instagram, este que seria apenas mais uma rede

social (CARR, 2015).

Figura 1: fotografias premiadas de Damon Winter, do The New York Times, produzidas com smartphone e app
Hipstamatic. Disponivel em http://lens.blogs.nytimes.com/2011/02/11/through-my-eye-not-hipstamatics/.

Com o antincio de que teria 300 milhdes de usudrios em dezembro de 2014 (em
junho de 2016, atingiu 500 milhdes), o Instagram demonstrou o potencial da network
photo, pratica em que o desejo de compartilhamento se sobrepde a questdes estéticas de
feitura de imagens. Buick, a época do anlincio de tamanha audiéncia do Instagram,
reconheceu a falha em ndo ter percebido o potencial da simbiose entre rede social e
fotografia, e notou o papel decisivo desta neste universo do compartilhamento: para
Buick, “a fotografia ¢ a for¢a guiadora do sucesso do Facebook” (CARR, 2015), o que
explica o interesse da grande rede de Mark Zuckerberg em ter adquirido o Instagram,
tal como se concretizou em 2012.

Apesar de notarmos que a fotografia ja poderia ser veiculada no Facebook,
assim como em praticamente todas as principais redes sociais, como o Twitter ou o
Whatsapp, o Instagram tem na fotografia a sua sustentacdo primeira, onde a produgao e
publicacdo fotograficas configuram-se como as agdes primordiais do aplicativo (cabe
notar que o Facebook, apesar de té-lo adquirido, ainda mantém a possibilidade de sua
independéncia). Trata-se do exemplo mais expressivo para demonstrar que algumas
redes sociais poderiam ser caracterizadas como verdadeiras redes de imagem.

Tal denominagao poderia até ser atribuida em caso de redes “anti-sociais”, como
0 Rando, por exemplo, um aplicativo que chegou a agregar mais de dez milhdes de

usuarios, mas que preservava o anonimato destes, operando com a troca aleatdria de
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fotografias’. Mais recentemente, assistimos a ascensdo vertiginosa do Snapchat, app
que permite um “chat imagético”, um “bate-papo” (video)fotografico (o nome faz um
trocadilho com o termo snapshot, que caracteriza a fotografia despojada), ao basear-se
nas trocas de imagens que ndo sdo armazenadas em timeline, que desaparecem logo
apos serem vistas®. Inclusive, de forma a corroborar ainda mais a assertiva de Buick
acerca da “forca guiadora da fotografia” nas redes sociais, cabe anotar que o Snapchat,
no ano de 2015, recusou a proposta do Facebook para adquiri-lo por cerca de 3 bilhdes
de dolares (LINK ESTADAO, 2015).

Essa simbiose que caracteriza as redes de imagem ¢ garantida pelo aporte
tecnologico dos smartphones, estes que, inevitavelmente estando dotados de cameras
para captura de fotografia e video, facilitam enormemente a participagdo dos usuérios
conectados. Se num primeiro momento, tais gadgets prometiam ocupar uma posicao
amadora no universo dos equipamentos de produgdo fotografica, agora, com as redes de
imagem, este tipo de dispositivo vem demonstrando seu potencial para protagonizar um
papel muito mais influente e determinante na pratica da fotografia, passivel de ser
comparado ao mesmo potencial que veio a reboque com o surgimento das cameras
Leica no inicio do século XX, as quais deram inicio ao processo de consagracdo do
pequeno formato da pelicula de 35mm, o que determinou a estruturagdo técnico-estética
da afirmacao identitaria do fotojornalismo moderno.

E uma vez que a atuacdo destes gadgets ndo se resume somente ao universo
fotografico, ou as redes de imagem apenas, mas a propria estruturacdo da comunicagao
mididtica contemporanea, estaria, portanto, o fotojornalismo imerso num possivel

cenario de reconfiguracdo de sua identidade?

A SOCIEDADE DAS TELAS

A forca atribuida a fotografia nas redes sociais nada mais ¢ do que o proprio
reflexo do papel central que a tecnoimagem passou a ocupar na comunicacdo, desde
pelo menos o inicio do século XX, justamente com a ascensdo do fotojornalismo, uma

pratica de imagem a servigo da informagao.

*Na rede social Rando, nunca sabiamos para quem envidvamos ¢ nem de quem exatamente recebiamos a
imagem, somente tomavamos conhecimento da localizacdo geografica onde a foto teria sido produzida.
Essa anti-rede durou apenas um ano, entre 2013 e 2014, pois seu modelo de funcionamento ndo permitiria
uma explorac¢do comercial publicitaria (cf. Lomas, 2015).

*Numa atualizagio em julho de 2016, o aplicativo introduziu o mecanismo “Memories” (“Minhas
Memorias”, na versdo em portugués), em que o usuario pode optar por salvar seus “snaps” numa galeria
para acesso posterior.
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Um cenario que, por sua vez, foi propulsionado pelo surgimento da televisao,
acentuando o carater telemidiatizado da imagem, que passaria a adquirir uma
ubiquidade inédita, em funcdo de novas tecnologias de transmissdo e recepg¢ao.
Caracteristicas todas essas que, por fim, foram refinadas e culminaram no cenério atual
da web e das redes, sociais e de imagem.

Ainda que se tenha apresentado acima um arco dramatico demasiadamente
sucinto para descrever a trajetoria da tecnoimagem na comunicagdo, ¢ certo que, deste
percurso, ¢ possivel extrairmos um embate entre o fotojornalismo e o telejornalismo,
mas que, em funcdo da atual valorizacdo da tela como suporte imagético universal, pode
ganhar outros contornos, tal como tentaremos examinar a partir deste ponto.

Para Gustavo Cardoso (2013), em sua obra 4 sociedade dos ecras, é possivel
estabelecermos uma sociologia da tela, um denominador para captar a “centralidade dos
processos de mediacdo institucional, tecnologica, de consumo e recepcdo, a evolucdo
das escolhas sociais de apropriagdo da comunicagdo” (p.16). Para este autor, “o ecrd ¢

assim, para nds, tanto objeto como metafora social e simbdlica” (p. 18):

individuos e organizagdes concorrem para a institucionalizagdo dos ecrds
como suporte de todas as formas comunicativas mediadas. Do telemovel ao
televisor, do computador ao tablet, do leitor mp3 ao radio, o elemento fisico
comum a mediagdo parece ser o ecrd. Resta-nos, por enquanto, a auséncia
parcial de ecrds nos jornais e nos livros, mas todos os restantes herdeiros da
comunicacdo de massas, do radio a televisdo, parecem fazer um percurso de
apropriacdo social do ecrd como seu elemento definidor da mediagdo

comunicativa (CARDOSO, 2013, pp.15-16).
A tela (o ecrd), como novo ambiente para a fotografia, nos forca a uma
aproximac¢ao com outras formas de manifestacdo desse suporte, ¢ a TV talvez ainda

- . . . . a5 L,

ocupe o posto de modelo de tela que mais influenciou (ou ainda influencia?”) as praticas
televisuais como um todo. Cardoso constréi sua obra tendo como ponto de partida
alguns ajustes na ideia de se considerar a TV o “Unico objeto dominante, um ecra que se
converte na porta de um mundo de oportunidades” (SILVERSTONE apud CARDOSO,
2013, p. 17). Em outras palavras ndo se caberia mais o entendimento da TV unicamente
no ambito do lar familiar, visto a ubiquidade e mobilidade das telas que passaram a

orquestrar as relagdes comunicacionais no inicio deste século.

> Cabe notar que a famosa selfie do Oscar 2014, considerada a foto mais compartilhada de todos os
tempos (chegando rapidamente a 1.2 milhdes de compartilhamento na rede social do twitter) estava
intimamente associada ao universo televisivo, tanto pelo fato de sua produgdo ter-se dado durante a
transmissdo do evento, como pelo fato de que foi promovida “ao vivo” pela apresentadora da cerimdnia
do Oscar naquele momento, Ellen Degeneres, apesar de clicada pelo ator Bradley Cooper.
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No entanto, Cardoso ndo deixa de reconhecer o carater seminal da TV, tal como
se insiste aqui, como uma pratica de tela (grifo meu), uma vez que, para ele, “a verdade
¢ que, com o crescimento da internet e da loégica dos sistemas de mediagdo multiusos, o
ecrd do televisor passou a ser partilhado com outros ecrds, onde por vezes também a
narrativa televisiva estd presente” (2013, p.17). Tais observagdes somam-se a anotagao

de Coelho a respeito do surgimento da televisdo:

a generalizagdo do televisor vem alterar as relagdes entre os meios de
comunicac¢ao social e a forma como eles interagem com os publicos. Castells
assinala que ‘a difusdo da televisdo [...] criou uma nova galidxia de
counicago [...] Os outros media ndo desapareceram, mas reestruturaram-se e
reorganizaram-se’ (1996: 330): os jornais e as revistas especializam-se no
aprofundamento dos seus conteudos e, nalguns casos, definem publicos-alvo.
A radio perde a sua centralidade e, para sobreviver, ganha flexibilidade,
adaptando-se aos ritmos do quotidiano. Essa centralidade foi plenamente
assumida pela televisao (COELHO, 2005, p. 65).

E justamente este potencial de obrigar a uma reconfiguragio do entorno que nos
permitiria atribuir aos smartphones a mesma centralidade que ja foi atribuida a TV. De
certa forma, a generalizacdo desses novos gadgets consiste na possibilidade de um
aprimoramento e refinamento dessa dita sociedade das telas, onde a portabilidade e
conectividade, que sdo inerentes as suas dindmicas, determinam ndo s6 um novo
patamar no consumo da informacao telemidiatizada, mas também a revisdo da propria
dimensao social da tela.

Se ja foi possivel atribuir @ TV “um importante papel de vinculo social que
marca o ritmo da vida cotidiana”, induzindo-nos a “afirmar que seria muito dificil
conceber a nossa existéncia individual desligada dela” (BRANDAO, 2010, p. 31), o que
dizer dos smartphones, cada vez mais passiveis de serem personalizados por seus
usuarios?

Se a TV foi realmente a primeira rede de imagem no cenario da comunicagao, e
isso se deu a partir de uma postura passiva de seus usuarios, agora com os smartphones,
essa sensacdo de vinculagdo social pela imagem tende a ser mais expressiva,
principalmente se observarmos esta “personificagdo” das telas como sendo a
potencializacdo do protagonismo de seus usudrios, que passam agora a ter um papel
muito mais ativo na producdo de conteudo e na atuacdo no controle dos fluxos de

informagao:

interagir com ecras [...] ¢ o que nos capacita para entrar num novo mundo
publico com uma moeda de troca, podermos discutir com outrem algo que

e
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essa pessoa pode também compreender e sobre o qual pode dar opinido
informada. E através dos ecrds que consumimos a classificagdo que informa a
nossa experiéncia sobre as multiplas facetas do mundo que nos rodeia, de
perto ou de longe, nas diferentes dimensdes da distancia. E através dos ecris
que consumimos significados e que o negociamos, transformamos e, por
vezes, distribuimos (CARDOSO, 2013, p. 22).

O smartphone, sendo uma espécie de gadget a servigo da convergéncia das telas,
¢ a possibilidade de redimensionamento social destas, o que implica, portanto, no
proprio redimensionamento da imagem na vida social.

Assim, nessa sociedade da(s) tela(s), o fotojornalismo deve ter as redes de
imagem — estas que concentram densamente a producdo imagética advinda dos
smartphones— como importantes espagos para se pensar ¢ debater seu papel social,
sobretudo tendo em vista a potencializagdo de seu carater telemidiatizado: se antes isso
se dava por meio do aporte de outros meios (jornais, revistas etc.), hoje, o
fotojornalismo encontra tais redes como mecanismos de veiculagdo que parecem ser

proprios da (tele)tecnoimagética.

TELEFOTOJORNALISMO

Observando-se a presenga do fotojornalismo no /nstagram, é possivel identificar
tanto a participagdo de empresas jornalisticas, como também dos proprios
fotojornalistas. Se em alguns momentos, tais atuacdes se coincidem acerca de
determinados temas noticiosos, em outros vemos uma completa desvinculacdo de
conteudos ou direcionamentos destes (SOUZA E SILVA, 2015).

Os proprios fotojornalistas se assumem como verdadeiros novos canais
distribuidores, invertendo a hierarquia com a qual a pratica sempre se relacionou, isto €,
ndo dependem das empresas jornalisticas para a difusdo de seus trabalhos fotograficos.
Exemplificam o potencial do Instagram como assimilador da “logica descentralizada”
da web, que “flexibiliza e coloca em crise a concep¢ao de hierarquia” de um sistema
tradicional de distribui¢do de informagdes visuais (SILVA JR., 2012).

E mesmo em situacdes onde essa hierarquia ainda parece ser estabelecida, como
no caso da revista National Geographic, por exemplo®, os fotojornalistas, quando em

missdes encomendadas pela empresa, ainda assim mantém certa liberdade de atuagao

6 . ;. . . ~ . ~

Trata-se do canal com perfil jornalistico de maior circulagdo nesta rede (com cerca de 59 milhdes de
seguidores, contados em setembro de 2016, ¢ a unica empresa jornalistica a se configurar dentre pelo
menos as 100 contas mais seguidas no Instagram).

e
70



Ano 03 Uolume 02
I EGRY

Julho-Dezembro de 2016

em suas contas pessoais, veiculando materiais inéditos da mesma missdo, o que ¢
notéavel nas contas de grandes fotdgrafos da revista, como Ami Vitale e Robert Clark.
Levando-se em conta ainda que, no caso do Instagram, o fotojornalismo poderia
ser incrementado pelo uso do video como plataforma, a aproximag¢do com a TV poderia
ser ainda mais contundente, como nos mostra, por exemplo, o fotégrafo hungaro Balazs
Gardi, que faz uso interessante dessa midia em algumas de suas publicagdes: numa série
de imagens que aborda o problema de acesso a dgua pelas camadas mais carentes da
sociedade, na cidade de Detroit, Gardi associa a imagem estatica da fotografia a voz em
off de depoimentos de cidaddos, criando uma interessante sinergia audiovisual (figura

2).

| What
| FARGC

Figura 2: posts publicados pelo fotograto Balazs Gardi, que faz interessante uso do video como plataforma no
Instagram. Disponivel em: https:/instagram.com/p/xHq766DTZX/.

Nesta sociedade das telas, onde impera a logica de se ver a distancia, a fotografia
nas redes ¢ uma fotografia telemidiatizada, e o fotojornalismo, ali presente, acaba por

ser uma espécie de telejornalismo.

“NOV@S” ANCORAS PARA A INFORMACAO
Ao analisar as origens do telejornalismo, Godinho (2011) diferencia a
reportagem da noticia, afirmando que aquela tem o potencial de exportar o espectador

ao objeto tratado pelo media jornalistico, ao contrario desta, a noticia, que somente
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importa o objeto ao espectador (apenas informa). Para Godinho, portanto, a televisao
poderia entdo atuar como reativadora de um circuito de saida no espectador, onde este
seria “teleportado” a uma nova experiéncia, mas o que se vé com mais frequéncia, ndo
sdo tais géneros “ex-portadores”, mas “géneros que importam (in-formam), como € o
caso da noticia, da publicidade, do entretenimento, em que incluem os reality shows e
talk-shows” (GODINHO, 2011, p. 46).

Talvez, o mesmo valesse para a distingdo entre foto-noticia e fotorreportagem,
esta ultima que ndo mais encontra espaco nas paginas dos jornais e revistas (com
rarissimas excegoes, em cadernos especiais), €, por isso mesmo, sua presenga poderia se
dar de forma mais enfatica e organizada em redes como Instagram, esta um potencial
espaco de resisténcia e sobrevivéncia da fotorreportagem. Vemos essa possibilidade
acontecer com maior énfase no caso das contas de fotojornalistas, que mantém um
publico cativo, fiel e com maior engajamento, e assim parecem aproveitar melhor este
possivel potencial de ex-portagdo nas fotorreportagens que, ali no Instagram, por eles
sdo articuladas.

Por outro lado, a propria documentacdo construida por usudrios comuns no
Instagram poderia também ser encarada dentre desse mesmo processo de “ex-portagao”.
Ao recorrermos as hashtags da rede como as verdadeiras dncoras para busca da
informacao (e ndo mais depender do ancora do jornal televisivo), lidamos com um
universo imagético que até pode ndo ser elaborado com as mesmas estratégias e
preocupagdes estéticas que os fotojornalistas, mas que, por isso mesmo, mantém um
certo frescor documental, j4 que preponderantemente sdo imagens produzidas numa
esfera mais despojada e descompromissada. O excesso e a abundancia, que sdo
caracteristicas intrinsecas a rede, acabam por diluir qualquer intengdo particular num
sentido mais amplo, pois as imagens estdo inseridas numa grande narrativa de potencial
“ex-portador” da reportagem, cuja constru¢do nio cessa: tome-se como exemplo o fato
de que seis meses apos o atentado a sede do jornal francés, Charlie Hebdo, ocorrido no
inicio de janeiro de 2015, a hashtag #jesuischarlie, que apontava pouco mais de
1.200.000 — um milhdo e duzentas mil imagens, continuava a ser alimentada a uma
velocidade média de quatro fotos a cada hora, as quais, independentemente de seu
potencial informativo, ou importador —tal como nas palavras de Godinho (2011, op.
cit.)-, carregam o potencial para detonar um processo especifico e inédito de

significacdo, elevando a noticia ao patamar de uma reportagem em continua construgao.
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Figura 3: fotografia da fachada do jornal Charlie Hebdo, em
Paris, publicada pelo usuério @cboyl3, no dia 14/07/2015, seis
meses apos o atentado.

O fotojornalismo deve dialogar com essa realidade, pois talvez seja possivel
afirmar que, em fun¢do de um distanciamento das edi¢des ideologicas e politicas de
empresas jornalisticas, a enxurrada de imagens despojadas e despejadas na pratica das
redes de imagem (no Instagram, por exemplo, sdo publicadas em torno de 90 milhdes
de imagens por dia) possam também servir de referéncias informativas, entrando, assim,
num confronto direto com aquelas imagens filtradas pela pratica jornalistica.

E os cenarios das redes de imagem vém se consolidando cada vez mais: o
Twitter, recentemente, apresentou o Periscope, ferramenta que permite a transmissao,
em modo streaming, de imagens capturadas pelas cameras dos smartphones, o que
permitiria um compartilhamento da informacao imagética em tempo real; o Hipstamatic
também inaugurou recentemente o DSPO (figura 4), que permite a montagem de grupos
fechados, espécie de “sub-redes” com usudrios do aplicativo, que poderdo combinar
uma atuacdo de documentagdo imagética em torno de um determinado tema e por um

determinado tempo (de uma hora a um ano).
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Figura 4: material de divulgagdo do DSPO, na pagina do app Hipstamatic.
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Um submundo midiatico agindo na constru¢do da informagdo, que passa a ser
orquestrada também sob uma nova logica de hierarquias, desafiando as marcas de
informagdo como curadoras do interesse publico e agentes de opinido: um desafio para
as empresas jornalisticas que parece crescer em medida igual ao aumento da circulagdo
de imagens nas redes, e que, por isso, deveriam ter o fotojornalismo, agora um

“telefotojornalismo”, como linha de frente nesse embate.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALVES, R. C. “Jornalismo digital: Dez anos de web... e a revolugdo continua”.
Comunicagdo e Sociedade. v. 9-10, Universidade do Minho: Braga, 2006, pp. 93-102,
Disponivel em <
http://revistacomsoc.pt/index.php/comsoc/article/viewFile/1157/1100>.  Acesso em
06/07/2015.

BRANDAO, N. G. 4s noticias nos telejornais: que servico puiblico para o século XXI?
Lisboa: Guerra & Paz, 2010.

CAPUTO, Victor. Facebook “Instant Articles” traz noticias a linha do tempo.
Disponivel em http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/facebook-instant-articles-

traz-noticias-a-linha-do-tempo. Acesso em 01/07/2015.

CARDOSO, G. (org.). 4 sociedade dos ecras: sociologia dos ecrds, economia da

mediacdo. Lisboa: Tinta da China, 2013.

CARR, A. No filter: inside hipstamatic’s lost year searching for the next killer social
app. Disponivel em http://www.fastcompany.com/3001994/no-filter-inside-

hipstamatics-lost-year-searching-next-killer-social-app. Acesso em 01/03/2015.

COELHO, P. 4 TV de proximidade e os novos desafios do espaco publico. Lisboa:

Livros Horizonte, 2005.

74



Ano 03 Uolume 02
I EGRY

Julho-Dezembro de 2016

GODINHO, J. 4s origens da reportagem: televisdo. Lisboa: Livros Horizonte, 2011.

INSTAGRAM. Photojournalists sharing the world through Instagram. Disponivel em
http://blog.Instagram.com/post/50018716356/photojournalists-sharing-the-world-
through. Acesso em 19/12/2014.

ROBERTO JUNIOR, P. Cerca de 70% dos brasileiros ativos no Facebook se informam
pela rede social. Disponivel em <http://observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/cerca-

de-70-dos-brasileiros-se-informam-pelo-facebook. Acesso em 30/06/2015.

LINK ESTADAO. Snapchat recusou mais de US$ 3 bi do Facebook, comprovam e-
mails vazados. Disponivel em <http://blogs.estadao.com.br/link/snapchat-recusou-

proposta-de-mais-de-us-3-bi-do-facebook/>. Acesso em 13/03/2015.

LOMAS, N. The short, Serendipitous Life & Untimely Death Of Antisocial Photo-
Sharing App, Rando. Disponivel em <http:/techcrunch.com/2014/03/22/rip-rando/>.
Acesso em 08/07/2015.

SILVA JR., A. Da fotografia expandida a fotografia desprendida: como o Instagram
explica a crise da Kodak e vice-versa. In: XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo, 2012. Anais. Fortaleza: Universidade de Fortaleza, 2012. Disponivel:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2012/resumos/R7-1704-1.pdf. Acesso em
16/07/2015.

SOUZA E SILVA, W. Consideragdes sobre a presenca do fotojornalismo no Instagram.
In: Triade, v. 3, n.6, pp. 108-123, 2015.

75



