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RESUMO

Com wum lugar historicamente garantido na mesa brasileira, a came bovina &,
contemporaneamente, consumida em um contexto de midiatizacdo. Tal consumo mididtico
carrega aspectos simbdlicos da nossa cultura, dados a partir de significados culturais que, em
movimento continuo no mundo social, sdo transferidos dos bens aos consumidores por meio de
rituais de consumo (MCCRACKEN, 2010). Em uma sociedade marcada pela presenca cada vez
mais influente da midia e suas logicas, dentro da ideia de midiatiza¢do conforme Hjarvard (2012
e 2014), e caracterizada por uma midia que exerce um papel de mediacao cultural principal, o
ambiente online passa a configurar um novo lugar de transferéncia de significados,
possibilitando o surgimento de novos rituais de consumo especificos da rede. Nesse sentido, o
presente artigo se dedica s representacdes e interacdes do consumo midiatizado do consumo de
carne, em especial em torno do consumo do churrasco, nas redes sociais Instagram, Twitter e
Facebook. A partir da andlise de dados coletados a respeito de postagens com a hashtag
“#churrasco™ ao longo de uma semana, € possivel observar aspectos como os sentidos postos em
circulagdo na rede, bem como tendéncias do consumo da carne entre o churasco e o #churrasco.

PALAVRAS-CHAVE: consumo: midiatizacao; carne: churrasco; redes sociais digitais.

O CONSUMO DE CARNE NA CULTURA OCIDENTAL

O consumo de carne na alimentagdo humana acompanha movimentos
importantes da constitui¢ao das civilizacdes modernas no Ocidente e, a0 mesmo tempo,
nos ajuda a contar a histéria do préprio consumo como atividade culturalmente
constituida.

Na Europa da Idade Média. nas primeiras aglomeracdes urbanas. a base da
alimentacdo para a maior parte das pessoas eram os paes e papas feitos a partir de
cereais como trigo e aveia. Mesmo assim, o consumo de carne parece ter ocupado um
lugar de honra no continente europeu.

Se a carne bovina nao era nem um pouco comum nas refei¢des da populacao,
porco e aves, por outro lado, abasteciam as mesas carnivoras do continente. enquanto o

arenque e outros peixes salgados abasteciam a populacao do norte.
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Porém, se pensarmos nas ocasides festivas. o cenario que se tem é o de um

consumo de uma variedade imensa de carnes. em quantidades igualmente abundantes.
No mundo Ocidental, particularmente na sociedade européia assumidamente carnivora,
o consumo de carne sempre esteve simbolicamente ligada a fartura e a celebracao.

No final da Idade Meédia. no século XIV. vive-se. na Europa. uma era de
abundancia no consumo de carne. que dura até meados do século XVIL

Nessa época de abundancia, mais que a quantidade, é a variedade da carne que
esta imtimamente ligada a condig¢do social do individuo. e significa inclusive aspiracao
ao mundo das classes mais favorecidas. Assim,

Em Paris. em 1557, diz um observador estrangeiro: “O porco ¢ o alimento
costumeiro dos pobres. dos que sdo verdadeiramente pobres. Mas qualquer
artesdo. qualquer mercador. por mais miseravel que seja. quer comer. nos
dias de carne. cabrito, perdiz, como os ricos™. (BRAUDEL. 2005: 169 - 170)

E no inicio da Idade Moderna. alias. que o consumo de carne passa a ser um verdadeiro

divisor de mundos e configurar um consumo de ostentacdo nas cortes.

A quantidade ostentatoria ganha a qualidade. Trata-se. quando muito. de um
luxo de fachada. Os festins de carne [...] sdo a caracteristica marcante. Sob
todas as formas. cozida ou assada. juntamente com legumes € até com
peixes, a carne era servida a granel “em piramide”. em imensos pratos que
recebiam. na Franca. o nome de mets. (BRAUDEL. 2005: 167)

Porém, a partir de meados do século XVI. a disponibilidade de carne para
alimentacao diminui drasticamente. Na Franca. por exemplo. o consumo de carne anual
por pessoa. no inicio do século XIX, ¢ estimado em torno de 23.5kg. enquanto que, em
Paris. sao estimados cerca de 72,6kg. Na Alemanha, de modo semelhante, dos cerca de
100kg de carne consumidos anualmente por pessoa no final da Idade Média. chega-se a
consumir menos de 20kg no 1nicio do século XIX. (BRAUDEL. 2005: 173 - 4)

Essa queda no consumo pode ser explicada pelo aumento das populagdes
urbanas e consequentemente da demanda por alimentacdo e. de qualquer forma. esse
periodo s6 fez acentuar as diferencas entre os que podiam consumir e os que nao
podiam. A estes ultimos. restou uma alimenta¢do muito mais precaria, a base de papas
de cereais e legumes raramente frescos. Mesmo a carne. quando disponivel. oferecia-se

salgada, seca, em conservas.
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A situacao passa a melhorar a partir do desenvolvimento de técnicas de criacao e

pecuaria, aliado a colonizagao de um Novo Continente com pastagens disponiveis para
criagcdo bovina. A Ameérica Colonial, desde o México, passando pelo vale do Sao
Francisco no Brasil. até Buenos Aires e Montevidéu, passou a ser nido s6 uma nova
civilizagao da carne e de carnivoros, como também um importante fornecedor para o
continente europeu. igualmente sedento por carne (BRAUDEL, 2005: 178).

Com a mtroducéao da criacdo de gado bovino no Brasil, e posteriormente com a
vinda da familia real portuguesa e sua corte no século XIX, os habitos alimentares
brasileiros passam por importantes transformac¢des. tomando contornos mais
semelhantes a mesa européia, ora por meio de adaptacdes a realidade local (carne seca,
feyjdo e mandioca. no lugar da carne com péo e vinho da Europa). ora pela importacao
dos produtos daquele continente.

E o consumo da came passa a integrar a cultura alimentar do brasileiro.
carregando consigo determinados significados, a partir do momento em que se insere na
légica de um consumo culturalmente constituido.

Um exemplo marcante da importancia dada a carne na mesa brasileira é a
proliferacdo, a partir da década de 1960. das churrascarias que servem o churrasco
gatucho. Este costume alimentar tipico da regido sul do Brasil € caracterizado por
grandes cortes de carne assada na brasa, no sistema de rodizio, em que a carne é servida
em grande quantidade e variedade. Este tipo de restaurante atrai também a atencao de
turistas estrangeiros, impressionados com a fartura e a qualidade das cames servidas

(RIBEIRO e CORCAO, 2013: 432).

O CONSUMO MIDIATIZADO COMO PILAR DE UMA NOVA SOCIEDADE

Nao por acaso, o periodo do “triunfo” da carne como definidora de status a mesa
da corte européia fo1 antecedido justamente pela época a que McCracken (2010) reputa

o aparecimento do consumo tal qual o entendemos hoje, com propriedades simbdlicas e
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de formacao de identidades, fato que deu origem ao que hoje vivemos e conhecemos

como sociedade de consumo.

O autor defende que o consumo como hoje é dado, enquanto consumo de
propriedades culturais e simbélicas agregadas aos bens. tem suas origens na Inglaterra
elizabetana, a partir do final do século XVI e durante o século XVII (MCCRACKEN,
2010: 30-32). Naquele momento. a posse de determinados bens e a adesdo a
determinados padrdes culturais passaram a ter uma importancia muito maior na
defini¢do do posicionamento social e na proximidade com a familia real. O custo da
manutencdo do novo szafus social passou a ser exorbitante.

O consumo. desde suas origens, apresenta-se indissociavel das propriedades
simbolicas que se consomem. para muito além das propriedades utilitarias dos bens.

Essas propriedades simbélicas sdo dadas a partir de significados culturais. Estes
significados estdo em um movimento continuo no mundo social e, segundo McCracken.
sdo transferidos do mundo culturalmente constituido para os bens de consumo por meio
da publicidade e do sistema de moda. A partir dai, estes significados culturais sao
transferidos aos consumidores individuais por meio de rituais de posse. de troca. de
arrumacdo e de despojamento (MCCRACKEN, 2010: 100).

E importante ressaltar que o esquema proposto por McCracken simplifica o
mundo do consumo entre publicidade e moda como mediadores culturais. bens de
consumo como portadores de significados e os rituais de posse. troca, arrumacio e
despojamento como os rituais operados pelos consumidores. Contudo. isto abre o
caminho para pensarmos o mesmo esquema a partir das especificidades de cada setor da
vida material.

Llano Linares e Trindade (2011), por exemplo, a partir de uma apropria¢ao do
modelo de McCracken, mostram como o sistema alimentar comporta-se tal como a
publicidade e o sistema de moda, ao operar a transferéncia de significados do mundo
para os bens. por meio de agentes e instituicdes dos mundos da nutricgio e da
gastronomia, a partir de rituais de consumo especificos envolvidos neste movimento de
significados culturais.

Ademais. ndo somente os rituais de consumo precisam ser adaptados. como

também os modos midiatizados destes rituais interferem nos rituais em rede. Sio estes
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modos midiatizados de rituais de consumo alimentar que nos interessam especialmente

aqui.

Outro aspecto a se destacar quanto ao modelo de movimentos de significados
enfre o mundo. os bens e os sujeitos, ainda que McCracken (2010) ndo o tenha
mencionado diretamente, € o importante papel de mediac¢ao cultural desempenhado pelo
consumo, papel este exercido a partir do momento em que o consumo como movimento
permeia a transmissao de aspectos culturais entre o mundo, os bens e os consumidores.

Mais que 1sso. o consumo em seu papel de mediagdo cultural se vé também
inseparavel de um contexto de sociedade midiatizada, em que a publicidade e o sistema
da moda. na leitura de McCracken (2010) e a midia e seus dispositivos de um modo
geral desempenham um papel cada vez mais central na definicdo dos parametros da
sociedade.

Entendemos a midiatizacdo nos termos em que define Stig Hjarvard (2014).
Segundo o autor, a presenca cada vez mais frequente dos dispositivos midiaticos nas
atividades sociais, por um lado. e a posicdo da midia enquanto institui¢ao relativamente
independente na sociedade. por outro, definem a midiatizacdo enquanto fendémeno
cultural e social essencialmente urbano. industrial e da alta modernidade. Hjarvard

explica que

Por midiatizacdo da cultura e da sociedade entendemos o processo
pelo qual ambas as esferas se tornam cada vez mais dependentes da
midia e de sua logica. (...) A logica da midia influencia as formas
sociais de interacdo € comunicacdo. como. por exemplo. o modo pelo
qual a comunicacdo politica ¢ realizada nos meios de comunicacdo
(Stromback. 2008): influencia também a natureza e a funcdo das
relacdes sociais. bem como as relacoes entre o emissor. o conteudo € o
receptor da comunicagdo. (HIARVARD. 2014: 36)

Demarcamos, ainda, fronteiras conceituais necessarias a compreensdo da
midiatizagdo ndo em oposicdo, mas de maneira complementar e inserida na ideia de
mediacao. Nesse sentido, se. por um lado, a media¢ao tem como foco o processo de
comunicagdo em suas mediacdes técnicas pelos meios de comunicacio, a midiatizagao,
como uma das media¢des principais na sociedade atual (BRAGA, 2012: 51-52). refere-
se as transformacgoes estruturais de longo prazo na sociedade pautada pela logica da

midia.
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Trindade (2014) situa, assim. as mediacdes mais proximas dos estudos de

recepcao e apropriagdes culturais realizadas pelos sujeitos em suas interagdes via
mediagdo técnica. A midiatizagcdo, por outro lado, esta relacionada as modulagoes
culturais e sociais a partir da logica das midias, e se constitui hoje como um tipo de. e a

principal mediagdo na nossa sociedade hoje.

Nessa esteira pode-se afirmar que as mediacdoes permitem
compreender o sujeito na dinamica dos processos comunicacionais
com suas apropriacdes frente as realidades que atuam. A midiatizacdo
percebe nessas apropriagdes do sujeito, uma estrutura que depende de
contextos. temporalidades ¢ uma logica institucional/ideologica que
via interacdes, por meio de dispositivos comunicacionais. modelizam
padrdes culturais, praticas de sociabilidade. institucionalizam logicas
politicas, crengas e percepgoes. (TRINDADE. 2014: 8)

Por esta razdo, os estudos de mudiatizacdo passam a se dedicar a um nivel
intermediario das relagdes sociais e culturais. E no nivel das instituigdes sociais (a
midiatizagdo da politica e da religido. por exemplo) e dos fendmenos culturais (a
midiatizacdo das brincadeiras infantis). histérica e culturalmente inscritos, que se situam
os estudos de midiatizagido (HTARVARD, 2014: 17). Considerando-se 0 consumo como
mstituigdo social no nivel intermediario. a midiatizagao do consumo torna-se um campo
de estudo privilegiado para se observar a influéncia da midia nos processos de
aprendizado e realizag¢do do consumo.

Outra das caracteristicas centrais desta sociedade midiatizada esta no
deslocamento para uma énfase na instancia da recepgdo das mensagens midiaticas.
Recorremos a Braga (2006) que, se naquele momento pensava em uma sociedade “em
vias de mediatizacdo”, enxergava caracteristicas proprias desta sociedade no que se

refere aos sujeitos da circulagio das mensagens midiaticas:

Com a abrangéncia oferecida pela midia moderna. os ambitos de circulacdo
ultrapassam os sub-universos especializados. O proprio objetivo de
abrangéncia leva a uma forte énfase no polo receptor. ao serem
desenvolvidas as objetivacdes. Na cultura escrita, o ambito da expressdo €
predominante. Este deslocamento de énfase para o polo receptor leva a
reversoes bastante radicais na construcdo da realidade. (BRAGA. 2006: 8)

Destaca-se, aqui, o processo de emancipagdo do receptor e consumidor das

mensagens, caracteristico desta sociedade. Estes atores no processo de circulacao das
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mensagens passam a imprimir ativamente seus significados na produg¢ido do sentido da

acao comunicacional, ressignificando valores no consumo simbdlico de marcas.

A esse respeito, é Fausto Neto (2010 e 2013) quem acrescenta a discussdo o
conceito de circulacio midiatica. Segundo o autor. este novo cenario proporciona novas
formas de interagdo entre as instancias de producdo e recepcao, diferentes da ideia

unidirecional que se atribuia a comunicagio na “sociedade dos meios™.

(...) ndo se trata da supressdo dos lugares de producdo ¢ da recepcao de
discursos, mas de sua subordinacdo a configuracdo de novos regimes de
discursividades nos quais o discurso estd preso. Trata-se da ordem
interdiscursiva onde a circulacdo — como terceiro — se oferece como um
novo lugar de producdo. funcionamento ¢ regulagdo de sentidos. (FAUSTO
NETO. 2010: 60)

Os papeis de produgcdo e recep¢do dos discursos ndo desaparecem
completamente, mas reconfiguram-se em uma logica diferente daquela de uma
comunicacao unilateral. Esta nova légica prevé de fato uma complexidade que €
inerente a sociedade midiatizada, em que aqueles papeis assumem um carater dinamico
frente a continua interface proporcionada pelo consumo midiatico. Configura-se. assim,
um lugar de realizagdo de “jogos complexos”. de apropriacao e continua dos sentidos
das mensagens muidiaticas, por meio do consumo destas enquanto bens de consumo
simbolicos.

Devemos lembrar. ainda, que é a partir da crescente complexificagdo da
estrutura tecnolégica dos meios que se pode verificar o fenémeno da circulacao em sua
atuacao concreta:

A complexificacdo tecnologica expde o trabalho da circulacdo, muda os
ambientes, as temporalidades. as praticas sociais e discursividades. os
processos, o status dos sujeitos (produtores e receptores). as logicas de
contatos entre eles e os modos de envio e reevnvio entre eles diluindo
fronteiras outrora cristalizadas. em favorecimento desta nova “zona de
contato”, mas também de indeterminacoes. (FAUSTO NETO, 2010: 65)

Assumimos, portanto. a midiatizacdo como uma mediagdo cultural principal na
sociedade. que imprime uma légica do consumo midiatizado por meio de marcas e bens
de consumo, em que os dispositivos comunicacionais operam uma espécie de pauta aos

padroes culturais desta sociedade midiatizada. e nos permitem observar, nos vestigios
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da circulacdo das mensagens midiaticas, o movimento dos sentidos e dos rituais desse

CONSuMmo.

E nesse contexto que voltaremos nosso olhar para o consumo de carne no Brasil:
nosso objetivo serda o de observar aspectos de um consumo midiatizado, a partir das
representacgdes feitas pelos sujeitos a partir de dispositivos comunicacionais e postos em

circulacdo na rede.

#CHURRASCO NA REDE

Voltando ao tema do consumo midiatizado da carne, nosso objetivo agora é
observar aspectos deste consumo e suas representagdes pelos sujeitos nas redes sociais
online.

Como recorte, optamos por observar as ocorréncias de postagens por meio da
busca por uma hashtag’, ou seja. forma de indexacio de palavras-chave utilizada nas
principais redes sociais online, utilizando para este fim o aplicativo Keyhole®, que
realiza pesquisas e cruzamentos de dados a partir de palavras-chave fornecidas pelo
usuario para, em seguida, fazer cruzamentos de dados a partir dos resultados dessas
buscas.

Os resultados fornecidos pelo aplicativo sao compostos de dados sobre: nimero
de ocorréncias para a palavra-chave; ntimero de usuarios diferentes que utilizaram a
hashtag em suas postagens: alcance do total das postagens (somatéria do nimero total
de pessoas potencialmente atingidas pelas postagens, a partir da contagem de seguidores
dos autores das postagens nas redes sociais); quantidade de postagens originarias de
cada rede social analisada: percentual de postagens originais contra o percentual de
compartilhamentos ou refweets: percentuais de postagens feitas por pessoas dos géneros

masculino e feminino: percentual dos tipos de dispositivos midiaticos de origem

3 Hashtag: Tags sdo palavras-chave (relevantes) ou termos associados a uma informacio, tépico ou
discussdo que se deseja indexar de forma explicita no aplicativo Twitter, e também adicionado

ao Facebook. Google+ e/ou Instagram.

Hashtags sdo compostos pela palavra-chave do assunto antecedida pelo simbolo cerquilha (#).

As hashtags viram hiperlinksdentro da rede. indexaveis pelos mecanismos de busca.

Fonte: Wikipédia. Acessada em 28/04/2015.

4 Kevhole. Aplicacdo disponivel online em: http://kevhole.co
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(dispositivos fixos ou moveis, plataformas Android ou 10S): ocorréncias de outras

palavras-chaves relacionadas ao termo de busca escolhido.

Tais resultados de cruzamentos de dados. assim. tomam corpo ao serem
problematizados a partir das representacdes dos rituais do consumo midiatizado, e
fornecem caminhos para a compreensdo de novos rituais e tendéncias de consumo
manifestados nos vestigios da circulacao midiatica.

Ao realizar uma busca prévia a partir do termo #CARNE, as ocorréncias nio se
mostram suficientes para gerar amostras quantitativamente relevantes a partir do
aplicativo utilizado. Contudo, ao sugerir palavras relacionadas a carne, chamou a
atencdo o grande numero de postagens sobre churrasco. sob as hashtags
#CHURRASCO, #CHURRAS, #CHURRASQUINHO e #CHURRASCAO,
principalmente na rede social Instagram.

Assim. optamos por realizar a busca para a /ashtag #CHURRASCO. que possui
relevancia numérica nas redes sociais observadas, o suficiente para observarmos
aspectos do consumo midiatizado de algo que se apresenta tanto como um prato a base
de carne, quanto como um evento eminentemente social.

Foram analisadas, assim, as ocorréncias para o termo de indexacéo
#CHURRASCO, no periodo de uma semana, do dia 22 ao dia 28 de abril de 2015. O
periodo de uma semana é importante para termos uma amostra representativa ao longo
do tempo, contando com dias da semana e também finais de semana.

Optamos por observar as ocorréncias nas redes sociais Instagram. Twitter e
Facebook. por serem redes de maior disseminacdo no pais. e por se tratarem de lugares
de compartilhamentos de mensagens escritas e visuais para uma rede de amigos.

A partir destes parametros, nas redes sociais analisadas. foram localizadas 601
postagens com a fiashtag #CHURRASCO, feitas por 486 usuarios diferentes. Somando-
se os seguidores de cada usuario que postou algo sob essa fiashtag, temos que o alcance
destas postagens é da ordem de 1.447.474 usuarios das redes sociais.

A maior parte destas postagens é feita a partir da rede social Instagram.
totalizando 223 delas. ou seja. mais de um terco do total. Em segundo lugar vem o
Twitter, com 85 postagens. e 0 Facebook com 34. Outros blogs e redes sociais de menor

expressﬁo 3p1'ESEIlt3]11 numeros menores.
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O Instagram, que se mostrou uma rede social favorita para este tipo de

I3

postagem, ¢ uma plataforma de compartilhamento sobretudo de imagens, e também
pequenos videos, todos acompanhados ou ndo de um texto. Em geral. os textos sio
utilizados pelos usuarios como uma legenda. ou com comentarios pessoais, € com a
forte presenca das hashtags como forma de indexar estes contetidos e ser mais
facilmente localizados na rede.

Além disso. desta amostra, aproximadamente 90% das postagens sdo originais. e
apenas cerca de 10% se referem aos chamados “Retweets” (termo utilizado para o
Twitter), “Shares™ (no caso do Facebook) ou “Regrams” (termo para o Instagram). Ou
seja. ao falar ou mostrar imagens de seu churrasco, os usuarios compartilham
prioritariamente conteudo proprio nas redes.

Isto pode ser relacionado a visdo de Shirky (2011) quanto a motivagcao pessoal
por uso de novas ferramentas e compartilhamento de contetidos. na forma de uma
verdadeira generosidade que. aliada a criatividade dos usuarios, constitui-se um fator
inerente a cultura da participa¢do. Relativizando uma possivel leitura demasiado
otimista com relacdo ao papel da rede nas interagdes dos sujeitos na
contemporaneidade, é importante ressaltar. ainda. que tais comportamentos nao sdo uma
novidade, uma ruptura, mas sim a continuidade de padrdes de comportamento muito

mais antigos.

Todo pequeno ¢ surpreendente novo comportamento aqui descrito tem
dois elementos em comum: as pessoas tiveram a oportunidade de se
comportar de uma maneira que recompensasse alguma motivacao
infrinseca. e essas oportunidades foram possibilitadas pela tecnologia.
mas criadas por seres humanos. Esses pequenos novos
comportamentos. no entanto. sdo extensdes de padroes muito mais
antigos das nossas vidas como criaturas sociais, muito mais do que
substitutos desses padrdes. (SHIRKY, 2011: 93 — 94)

Do ponto de vista agora do perfil desta amostra. chama a atencado a prevaléncia
de usuarios identificados como sendo do sexo masculino, em torno de 78% dos
usuarios, contra 22% de usuarias identificadas como sexo feminino em seu cadastro
nessas redes. Isto pode apontar para inimeras conclusdes, e estes dados ndo séo

suficientes para tracar perfis definitivos. Contudo. o consumo midiatizado do churrasco

10
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parece relacionar-se a valores de masculinidade em suas representacdes na rede e

processos de interagao.

Tal aspecto vai ao encontro do conceito das categorias culturais sobre as quais
MecCracken (2010) discorre ao falar dos valores do mundo culturalmente constituido
que serdo transferidos aos bens de consumo. As categorias culturais de masculino e
feminino estao presentes nos rituais de consumo alimentar e séo assim representadas no
consumo midiatizado pelos préprios consumidores. Isto se constrél, aqui, na forma de
logicas de consumo alimentar por género. em seus usos ou praticas rituais relacionadas
aos rituais de consumo e circulacdo midiatica do #CHURRASCO.

A esse respeito, Llano Linares e Trindade (2011) discutem diferencas
representadas no ambito do consumo alimentar quanto as categorias de género e trazem.
a partir de Sobal (2005, apud LLANO LINARES e TRINDADE, 2011), um exemplo

pertinente a partir da cultura alimentar americana:

Nas categorias culturais americanas. por exemplo. a salada ¢
tipicamente um prato que esta caracterizado por ser consumido pelas
mulheres ja que esta associado a paradigmas estéticos e de cuidado
corporal (...). A outra face ¢ a comida masculina: a melhor
representacdo poderia ser, também no campo das categorias culturais
americanas. a carne ousfeak, o qual representa a capacidade
transformadora do natural ao cultural por meio da forca dominante.
(SOBAL. 2005, apud LLANO LINARES ¢ TRINDADE. 2011: 7).

Outro aspecto interessante na amostra analisada é a forte presenga dos
compartilhamentos via dispositivos moveis, que totaliza em torno de 70% das origens
das postagens. entre browsers em dispositivos méveis e aplicativos para as plataformas
Android e iOS. Isto aponta para uma caracteristica de grande relevancia na midiatizagio
deste consumo, ou seja, a presenca cada vez maior dos dispositivos mdveis que mantém
os usuarios conectados potencialmente 24 horas por dia.

Nesse sentido, a rede social Jnustagram, aquela responsavel pela maior parte das
postagens, é justamente a plataforma com maior estimulo ao compartilhamento de
conteidos de forma movel. Criado exclusivamente para dispositivos moveis, sua logica
também se insere na captura de momentos do “agora”, ainda que seja possivel

compartilhar contetidos tardiamente.
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Isto é justamente o que da sentido a pratica interacional vivida e circulada

midiaticamente no momento do churrasco. E como se o churrasco s6 houvesse existido
se tivesse havido a circulagéo da /iashtag #CHURRASCO. Participar de um churrasco,
do ponto de vista do consumo midiatizado deste #CHURRASCO., torna-se um ritual de
consumo que somente se completa na captura e postagem de contetidos que, postos em
circulacdo nas redes sociais, carregam os sentidos presentes neste ritual que se da
simultaneamente offline e online.

Por fim, a partir da hashrag #CHURRASCO. foram observadas as ocorréncias
para as principais palavras-chave relacionadas. destacando-se: “barbecue”. “amigos”,
“familia”. “domingo” e “cerveja”. Quanto as hashtags que se referem a marcas,

aparecem poucos nomes de churrascarias, como a “churrascariatoni”.

TOpICS (%] 8 Hashtags A Keywords

Tip: Click on a keyword or hashtag to see related posts

neparpecue

Figura 1: Nuvem de palavras com as hashtags de maior ocorréncia em postagens em conjunto
com #CHURRASCO.

Tais ocorréncias apontam para um forte aspecto de sociabilidade relacionado ao
churrasco, que se caracteriza tanto como evento social quanto como um prato. Isso traz
implicagdes quanto ao processo de consumo midiatizado do churrasco. como, por
exemplo. a sua forte relacdo com dispositivos de comunica¢do movel. o grande niimero
de postagens de fotos e mensagens de textos acompanhadas de hashfags nas redes

sociais, valorizando sua indexacao. e indicando a disposi¢ao dos sujeitos em marcar tal
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consumo como forma de ser mais facilmente acessado e identificado com as outras

ocorréncias para a mesma /ias/irag na rede.

CONSIDERACOES FINAIS

O consumo de carne na sociedades ocidentais, a partir da Idade Moderna,
consolidou-se como um consumo de carater festivo, e chegou ao Novo Continente, na
era colonial, como simbolo da fartura que estas novas terras representava.

Quando falamos das sociedades de consumo hoje, torna-se imprescindivel falar
de um movimento de transferéncia de significados, que circulam entre o mundo
culturalmente constituido, os bens e os sujeitos consumidores (MCCRACKEN. 2010).

Nesse contexto, o consumo opera um papel fundamental, de mediacao cultural e
simbolica, em conjunto com os dispositivos comunicacionais, que constituem uma
mstancia onipresente na chamada sociedade midiatizada (HIARVARD. 2014).

Assim, trabalhamos com a ideia de um consumo midiatizado. pensando o
consumo como instancia mediadora na cultura da sociedade de consumo. no contexto de
uma sociedade midiatizada. que tem na midia os parametros culturais e interacionais de
referéncia.

Um dos aspectos deste consumo midiatizado é a crescente participagdo da
instancia da recepcao na esfera da producéo e circulacdo de mensagens. reconfigurando
as logicas comunicacionais em relagao ao paradigma anterior da comunicagao unilateral
(FAUSTO NETO. 2010).

Com o objetivo de observar aspectos do consumo midiatizado a partir das
representagdes deste consumo na circulagdo de conteudos pelos usuarios das principais
redes sociais online. utilizamos um aplicativo de coleta e cruzamento de dados. a partir
de uma /iashtag, ou seja, de um marcador definido pelos proprios usuarios para indexar
os contetidos em circulacao na rede.

Por meio da coleta dos dados de postagens ao longo de uma semana nas redes
sociais Instagram. Twitter e Facebook com a siashtag #CHURRASCO, pudemos atentar
para algumas caracteristicas marcantes deste consumo midiatizado.

A partir da analise dos dados fornecidos, chamou nossa atencéo a forte presenca

das postagens no Instagram. a partir de dispositivos moveis, indicando tratar-se de
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imagens capturadas e postadas no instante mesmo do evento ou da refeicdo. numa

légica de compartilhamento imediato, cada vez mais forte nas redes sociais.

Outro aspecto central é a ocorréncia de termos indicativos de um ritual de
consumo socializado para o churrasco, visto como um acontecimento social tanto
quanto um prato ou uma refeicdo. Hashtags como familia, amigos. domingo e cerveja
aparecem juntamente com o churrasco com tanta ou até mais for¢a quanto os termos
carne, frango ou barbecue (churrasco em inglés).

Com isso, participar de um churrasco, do ponto de vista do consumo midiatizado
deste #CHURRASCO. torna-se um ritual de consumo que somente se completa na
captura e postagem de contetidos que. postos em circulagio nas redes sociais. carregam
os sentidos presentes neste ritual que se da simultaneamente offlirne e online.

Tais sentidos nos permitem, por fim, detectar alguns aspectos das tendéncias de
consumo alimentar da carne em sua modalidade do churrasco.

A partir de TRINDADE e PEREZ (2013). podemos afirmar que o consumo de
carne na forma de churrasco segue na contramio de movimentos atuais tais como o
“fast” e o “on the go”. tidas como tendéncias de consumo alimentar de uma forma geral.

Os sentidos postos em circulagdo pelos consumidores de churrasco e
#CHURRASCO estao hoje muito mais ligados ao prazer (tendéncia do consumo
hedonistico) e também ao encontro e a celebragdo (consumo relacional)., em certa
medida como heranca do que se viu na transi¢ao da Idade Média para a Idade Moderna
na Europa. do consumo de camme como celebragdo, fartura e diferenciagdo. em sua
dimensao relacional e social.

Ha ainda o consumo hedonistico. que se revela nas manifestacdoes que
exaltam relacdes diversas de prazer com o consumo alimentar. E dessas
sensacoes € experiencias. percebemos que o consumo nos espacos privados e
publicos. hoje mais os publicos. também manifestam a busca pelo prazer do
convivio. do encontro. da troca. da descontracdo, a relacdo. Esses momentos
revelam a dimensdo relacional e social que a alimentacdo nas ruas e nas
casas pode assumir. Compartilhar o momento da refeicdo ¢ um signo de
afetividade. cordialidade ¢ até¢ de cumplicidade. (TRINDADE ¢ PEREZ.
2013: 250)

Contudo, ao olharmos para a experiéncia online e offline de forma integrada.
vemos que este “compartilhar o momento da refeicio” referidos por Trindade e Perez

(2013) pode tanto indicar a for¢a de uma tendéncia de consumo relacional. quanto uma
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importante presenca do “on the go” se pensarmos na presenca dos dispositivos méveis

para a captura e o compartilhamento de tais momentos.

Da mesma forma, o imediatismo da captura de tais momentos esta ligado a
tendéncia “fasr’, do consumo alimentar momentaneo e rapido, enquanto que as
postagens em seu conteudo enaltecem o consumo hedonistico. ligados ao prazer do
churrasco enquanto prato e enquanto reuniao social.

O consumo midiatizado, quando integra em um mesmo ritual os processos
offline e online. mostra-se um campo desafiador para o campo das tendéncias de
consumo, ao trazer a tona contradi¢des geradas dentro destes movimentos de circulacéo
de sentidos, e aponta também para novos caminhos de investigagdo a partir da dimensao
interacional que caracteriza tal consumo alimentar midiatizado. em conjunto com

categorias culturais ligadas a este consumo.
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