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Como o discurso politico virou
entretenimento

E logo o ‘merchandising’ podera ser a solucao para financiamento das campanhas eleitorais...
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“Durante um breve periodo tivemos a ilusdo de que poderiamos (...) voltar a argumentacao racional,
de modo que a retoérica pudesse substituir os ritos. (...) As sociedades complexas e de mudancas
rapidas, contudo, pouco a pouco deixam de ser sociedades de intercambio, da comunicacdo e da
argumentacdo, para ser cada vez mais sociedades da expressdo. A unidade de comunicacgdo entre o
emissor e o receptor vai se quebrando. Cada vez menos tratamos com comunicadores e cada vez mais

com atores”
Alain Touraine, Communication politique et crise de la représentativité (1989)

A dentncia de que a comunicacao politica se rebaixou definitivamente a um circo de bufées populistas
virou um mantra mundial em 2016. Em setembro, a revista The Economist publicou uma capa sobre a
“pos-verdade”. Segundo o semandrio inglés, os politicos — e mesmo os estadistas — nao precisam mais
ter compromisso com a verdade dos fatos, e a maior demonstracao do fenémeno seria Donald Trump,
que fez sua campanha movida a mentiras escalafobéticas. Os eleitores também nao estao nem ai:
tomam suas decisoes com base em fanatismos e mistificacoes, estimulados pela performance do
histrido da vez. Se o que ele diz é verdade ou mentira, ora, isso € um detalhe irrelevante.

E claro que a distorcio ndo vem de hoje. Nem de ontem. A propria expressio “pos-verdade” — que, por
sinal, foi eleita pelo Dicionario Oxford como “a palavra do ano” — entrou no circuito ainda em 2004,
quando foi titulo de um livro de Ralph Keyes — The Post-Truth Era: Dishonesty and Deception in
Contemporary Life. Bem antes disso, Alain Touraine, em tons comedidos, ja lamentava a transformacao
da politica num jogo de “atores”. Mentira e politica, enfim, sdo intimos ha muito tempo. A novidade é

que a coisa piorou muito.

Hoje, os discursos politicos se encaixaram perfeitamente bem na grande industria do entretenimento.
Seja nas campanhas eleitorais, seja nas mensagens que o poder publico dirige aos cidadaos, a
comunicacio politica segue cada vez mais as regras, os formatos e os ritmos estabelecidos pelo
entretenimento. Nao é preciso que nos lembremos do palhaco Tiririca, um supercampeao das urnas,
para nos rendermos a essa constatacao. Nao € preciso citar o éxito de um Silvio Berlusconi na Italia, de
um Arnold Schwarzenegger na Califérnia, de um Marcelo Crivella no Rio de Janeiro ou de um Joao
Doria em Sao Paulo, todos adestrados pelo cinema e pela televisao, para sabermos de vez que os
idedlogos perderam seu lugar para os marqueteiros, que os pensadores vém sendo substituidos pelos
animadores de auditorio, que a razao vai sendo revogada pela diversao e que os palanques, depois de
convertidos em palanques eletronicos, agora fulguram como picadeiros virtuais. O respeitavel ptublico
ora gargalha, ora espuma de 6dio, e vota como quem aplaude.

N3ao é mais pelas leis da retorica, da oratoria e da logica que se entende a identificacio entre
governantes e governados. Elementos estéticos incidem fortemente nos lacos de atracao entre os
“atores” do teatro politico e seus seguidores acriticos. Nao custa alertar que falamos aqui de uma
estética menos “artistica” e mais industrializada, fabricada pela industria cultural. Falamos de uma
“estética” artificial, que se vé em rodas de liga leve, em acessoérios do vestuario, na decoracao de



interiores, na fachada de agéncias bancéarias. E essa “estética” rebaixada, tao caracteristica da industria
do entretenimento, que explica o comportamento da massa seduzida. Nao é a economia que define o
eleitor — é o circo, por mais que a economia tenha seu peso.

Nas redes sociais isso € flagrante. Por que noticias abusivamente mentirosas — como a de que o papa
teria dado seu apoio a Trump — ganharam tanta adesdo de tantos americanos? A resposta é tao simples
quanto desalentadora. As calanias, infamias e invencionices extraem sua for¢a do desejo do eleitor.
Passam longe da razao. Se a noticia falsa cai no agrado das fantasias que ele nutre, sera proclamada
verdade suprema naquele instante de puro prazer.

As pessoas escolhem suas causas politicas com os mesmos neurénios com que escolhem um estilo de
game, um género de filme (drama, acao, suspense, etc.), um time de futebol ou um idolo do sertanejo
universitario. A opiniao publica é uma crianca mimada: supoe que a realidade existe para diverti-la,
para vinga-la, para lavar-lhe a alma ressentida.

A esse deslocamento estético corresponde um redimensionamento ético. Com isso a ética do discurso
politico vai mudando. Antes, ele se comportava como um discurso lastreado na verdade dos fatos. De
uns tempos para c4, parece comportar-se como um discurso de ficcao, de entretenimento. Numa
telenovela, por exemplo, é aceitavel que, 1a pelas tantas, a personagem diga que tal refrigerante é uma
delicia (trata-se do famigerado “merchandising”). O telespectador nao se incomoda, em nada, mas, se o
telejornal adotasse a mesma pratica, ele se sentiria traido.

Eis, entdo, que na era da “pds-verdade” até mesmo “merchandising” o discurso politico deu de fazer. E
inacreditavel. Soube-se agora que em 2013, ao fazer uma palestra paga na inauguracao de uma fabrica
de cerveja, o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, atendendo a encomenda expressa daqueles que o
contrataram, afirmou em sua fala: “Eu duvido que a gente tome no mundo uma cerveja melhor que a
Itaipava. A melhor cerveja que o povo nordestino vai beber. Cerveja de qualidade”. (Ver reportagem de
Ricardo Brandt, Fabio Serapiao, Julia Affonso, Beatriz Bulla e Fausto Macedo, Propaganda de cerveja
em palestra, publicada no Estado de 29 de dezembro, pagina A6.) Identidade mais perfeita entre a
marca de um politico e a marca de uma mercadoria, impossivel.

Mais um pouco, vao legalizar o “merchandising politico” como solucao para o financiamento das
campanhas eleitorais. O entretenimento tomou o poder e sai caro.

*Jornalista, é professor da ECA-USP
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