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producdes em midias alternativas. Entre estes, encontra-se Linn da Quebrada, que utilizou a campanha de
financiamento coletivo, o crowdfunding, para conseguir recursos e lancar seu primeiro album, o Pajuba. O
objetivo desse ensaio é observar, descrever e discutir, pelo campo contemporaneo da comunicagéo e cultura,
o lugar de Mc Linn nas midias e como essa (hiper)midiatizagdo possibilitou a artista tragar estratégias para
sua campanha de crowdfunding. A discussdo propde que Linn, ao utilizar recursos midiaticos alternativos,
desloca a arte para o espago do coletivo, em um movimento contra hegemonico que valoriza a periferia

como espaco de produgéo artistica musical.

RENATO LEVI PAHIM & CLAIRE CRISTINA CARVALHO CASTELANO (USP)

Musica Popular Brasileira: expressao e reafirmac¢iao da submissao feminina
A musica é uma presenga atemporal e universal, responsavel por construir os aspectos generalizantes que
definem as tradigcbes e as particularidades da trajetéria de cada individuo. Seu papel é fundamental
na construcdo das identidades pessoais e coletivas, das nacionalidades e das culturas. Num pais com ex-
pressiva desigualdade de género e tradicionalismo patriarcal, a musica popular brasileira ocupa-se, muitas
vezes, da perpetuagdo desses valores. Seus principais autores sdao homens. Além disso, a mulher aparece
como tematica de varias obras que, por vezes, reafirmam seu lugar de submissdao numa “feminilidade ideal”
ou transgridem o lugar de fala. A pesquisa visa compreender as relagdes geradas na tensao entre criador e
receptor nos valores pessoais e coletivos. Para tanto, sera realizado andlises de musicas e entrevistas. Obje-
tiva-se problematizar a questdo de género na posicao social e afetiva relegada a mulher dentro das cang¢oes
escolhidas e no deslocamento do eu-lirico dos compositores. Visa-se disponibilizar o resultado da pesquisa
em um produto audiovisual com leituras multiplas do discurso poético, do contexto histérico das cangdes e

do universo dos criadores.

* SUELI LAFRATTA (ALTERJOR/USP)

Jornalismo especializado: revista digital Sucesso na Cozinha
Sucesso na Cozinha é uma revista digital dirigida aos profissionais da gastronomia, especialmente os pe-
quenos empresarios e produtores autonomos de alimentos artesanais para comercializa¢ao. A publicac¢ao
nasceu em junho de 2016, com a proposta de valorizar o profissional e incentivar seu crescimento e sua
capacitagdo como empreendedor e gestor no segmento gastrondmico, o que contribui para o sucesso dos
negocios. Dessa forma, Sucesso na Cozinha pauta reportagens sobre Mercado, Agenda do Chef, Agenda de
Cursos e Eventos, Artigos, Perfil e Receitas. A revista surgiu em um cendrio de crescente entrada no mer-
cado gastrondmico de homens e mulheres, que passaram a fabricar e a comercializar produtos artesanais
doces e salgados, informalmente ou como micros e pequenos empresarios. Esses produtores encontram em
seu talento a chance de uma alternativa ao emprego formal, ou a falta dele, com geracao de renda para a fa-
milia, alimentando o sonho de empreender e movimentam um mercado invisivel e nao mensurado. Em 17
meses, a Sucesso na Cozinha ja possui credibilidade junto a leitores e fontes, o que é essencial ao jornalismo.

O préximo passo é buscar parceiros para investir no seu crescimento.



