A institucionalizacdo da pesquisa cientifica em Comunicacao no Brasil

Margarida M. Krohling Kunsch

Delinear e descrever um panorama da pesquisa em Comunicacdo no Brasil ndo é uma tarefa simples. Sdo
muitos os fatores a serem considerados, como a dimensdo territorial, 0 grande numero de escolas, faculdades e
centros de pos-graduacéo da area da Comunicacéo e de suas subareas, o quadro de pesquisadores/autores, além
do volume e da diversidade da producdo cientifica e da literatura existentes. Acresce a isso o variado leque de
tematicas trabalhadas nos grupos de pesquisa € nos foruns, seminarios e congressos cientificos promovidos pelas
associacdes académicas que integram o campo das Ciéncias da Comunicacéo no Brasil.

Para fins deste artigo, a op¢ao foi fazer um recorte de alguns segmentos que pudessem apresentar, embora de
forma sintética, um panorama da configuracdo dos programas de pods-graduacdo e dos centros de pesquisa em
Comunicacdo existentes no pais, bem como as principais tematicas presentes nassuas areas de concentragao e
linhas de pesquisa. Outo ponto tratado se refere ao papel das entidades académicas/cientificas desse campo, que
tém atuado como grandes articuladoras e difusoras do conhecimento gerado em congressos anuais e difundido
em suportes eletronicos e impressos.

As principais fontes para nosso estudo foram a bibliografia relacionada com a tematica e as bases documentais
disponiveis em sites institucionais do Ministério da Educacdo do Brasil, dos programas de pds-graduacdo em
Comunicacdo e do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq) do Ministério de
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Ciéncia, Tecnologia, Inovagdes e Comunicacoes (MCTIC), trata-se de um estudo quantitativo descritivo e
qualitativo em sua analise reflexiva.. Foram aproveitadas e atualizadas partes do artigo "O campo académico-
cientifico da Comunicacéo no Brasil: panorama, constituicio e perspectivas” (KROHLING; GOBBI, 2016).

0 campo académico de Comunicacéo no Brasil

Entendemos por campo académico um “conjunto de instituicdes de nivel superior destinado ao estudo e ao
ensino de comunicacdo e onde se produz a teoria, a pesquisa e a formacdo universitaria das profissdes de
comunicacdo” (LOPES, 2000, p. 42). Esta definicdo pressupde trés subcampos: o cientifico, concernente a
producdo de conhecimento teorico e aplicado; o educativo, com o papel fundamental de reproduzir esse
conhecimento por meio do ensino; e o profissional, responsavel pela aplicacdo das praticas e pelo vinculo com o
mercado.

0 pensamento de Pierre Bourdieu sobre o campo cientifico ¢ sempre uma referéncia. Ele alerta que se trata de
um espaco de busca do reconhecimento publico e politico do saber produzido. Procurar a legitimacao daqueles
que se dedicam a construir novas teorias, por meio, sobretudo, de sua visibilizacdo diante da comunidade
académica e da sociedade, € uma luta constante nesse ambito:

0 campo cientifico, enquanto sistema de relagdes objetivas entre posicdes adquiridas (em lutas anteriores), é
lugar, espaco de jogo de uma luta concorrencial. O que esta em jogo especificamente nessa luta ¢ 0o monopélio
da autoridade cientifica definida, de maneira inseparavel, como capacidade técnica e poder social; ou, se
quisermos, 0 monopolio da competéncia cientifica, compreendida enquanto capacidade de falar e de agir
legitimamente (isto é, de maneira autorizada e com autoridade), que é socialmente outorgada a um agente
determinado (BOURDIEU, 1983, p. 123, grifos nossos).

Acreditamos que "autoridade cientifica” e “competéncia cientifica” s6 sdo adquiridas a partir de muita
pesquisa e de constantes buscas de uma epistemologia da ciéncia. E, neste caso especifico, pelo estudo critico da
producdo do conhecimento gerado no campo das Ciéncias da Comunicacédo. No caso da constituicdo do campo
académico de Comunicacdo no Brasil, néo foi diferente. Se hoje essa area de conhecimento ja conta com um
inegavel reconhecimento publico, nacional e internacionalmente, ¢ porque muitas batalhas foram travadas
nesse segmento juntamente com as entidades cientificas. A proposito, diz José Marques de Melo (2014, p. 454):
“Se a declaracédo do processo constituinte do campo da Comunicacédo pode ser feita como uma sequéncia natural
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de fatos harmonicamente articulados, isso € so aparéncia. Na realidade, tudo ocorreu em ritmo de guerra,
ostensiva ou declarada”

Para José Luiz Braga (2001, p. 20), a constituicdo interna do campo “néo se faz a partir de proposi¢des abstratas
ou de gestos epistemologicos formalizados, mas sim de pratica da pesquisa”. Contudo, acrescenta, ela "deveria
poder ser de algum modo relacionada ao adngulo proposto para que este [o campo] possa ser visto como
produtivo”. Consideramos que o reconhecimento e a respeitabilidade de um campo académico sdo construidos
com bases produtivas de novos conhecimentos e saberes. E o florescimento das areas emergentes depende
muito de aportes e investimentos em novas geracoes de pesquisadores em todo o territdrio nacional e ndo apenas
nos grandes centros. Enfatiza Marques de Melo (2014, p. 454) que,

nesse sentido € que as novas areas de conhecimento protagonizaram verdadeiras batalhas para existir,
progredir, subsistir, dentro do campus. E um conflito que se alastra para as agéncias de fomento académico,
cujos recursos ordinarios alimentam os programas de ensino e cujas dotacdes complementares nutrem os
grupos de pesquisa.

No Brasil, a producdo da pesquisa se depara com realidades bastante diversificadas e heterogénas entre as
suas cinco regides - Sul, Sudeste, Centro-oeste, Nordeste e Norte. H4 uma grande concentracdo nas regides
Sudeste e Sul, como veremos mais adiante.

O campo académico de Comunicacdo no Brasil € amplo e tem crescido de forma acentuada nas ultimas
décadas. Tanto no nivel de cursos de graduacio' como no de cursos de pos-graduagdo, que somavam, em fevereiro
de 2018, 55 programas aprovados e reconhecidos pela Coordenadoria de Aperfeicoamento do Pessoal de Nivel
superior (Capes), do Ministério da Educacdo. Na verdade, esse campo acompanha as tendéncias do mundo
contemporaneo, onde a comunicacdo pode ser considerada uma das areas mais dindmicas, que perpassa toda a
estrutura da sociedade nos seus mais variados contextos - politico, econdmico, social, tecnologico, ecoldgico etc.

Manuel Castells (2009, p. 24-25) questiona “por que, como e quem constroi e exerce as relacées de poder
mediante a gestdo dos processos de comunicacéo e de que forma os atores sociais que buscam a transformacao
social podem modificar essas relacdes influenciando na mente coletiva". Para ele, o "processo de comunicacdo
opera de acordo com a estrutura, a cultura, a organizacio e a tecnologia de comunicacdo de uma determinada
sociedade”. E hoje “a estrutura social concreta € a da sociedade-rede, a estrutura social que caracteriza a sociedade
no inicio do século XXI, uma estrutura social construida ao redor das redes digitais de comunicacdo” Essa nova

'No site do Ministério da Educacio, acessado em 09/02/2018, ndo foram encontrados dados atualizados do niimero de cursos de graduacdo da drea de
Comunicacéo Social e das subareas. Sabe-se, entretanto, que houve acentuado crescimento nos ultimos anos. Em 2015, eram registrados 1.352 cursos.
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estrutura da sociedade-rede modifica as relacoes de poder no contexto organizativo e tecnolégico derivado do
"auge das redes digitais de comunicacdo globais e se eleva no sistema de processamento de simbolos
fundamental da nossa época” Isto &,

poder € algo mais que comunicacdo € comunicacgao € algo mais que poder. Mas o poder depende do controle
da comunicacao. Igualmente o contrapoder depende de romper o dito controle. Ea comunicacdo de massas, a
comunicacdo que pode chegar a toda a sociedade, se conforma e é gerida mediante relacdes de poder
enraizadas no negodcio dos meios de comunicacio e da politica do Estado. O poder da comunicacdo esta no
centro da estrutura e da dindmica da sociedade (CASTELLS, 2009, p. 23).

Em face de toda essa nova conjuntura da era digital e do poder da comunicacdo na contemporaneidade,
surgem novas demandas e frentes de trabalho, com grande predominancia do trabalho imaterial e de servicos,
queirdoinduziranecessidade da criacdode novoscamposdosabere deagentes profissionais que ultrapassem
as carreiras tradicionais existentes nas instituicoes universitarias. Consequentemente, esses novos campos do
saber tém impulsionado a criacdo de novos cursos superiores na area da Comunicacido e motivado, também, a
existéncia de novos estudos e a ampliacdo do espectro de temas comunicacionais a serem explorados com
pesquisas empiricas e aplicadas por parte dos pesquisadores brasileiros.

A pesquisa cientificaem Comunicacdo no Brasil

A pesquisa cientifica no ambito académico, no Brasil, € produzida basicamente nas escolas e faculdades de
Comunicacdo Social, sobretudo nos centros de pos-graduacdo e nos grupos de pesquisa de universidades
publicas e privadas.

As universidades publicas, tanto em nivel nacional, chamadas de “federais”, com em nivel estadual,
denominadas “estaduais”, sdo as que oferecem as melhores condicdes institucionais para que os professores
possam realizar suas pesquisas. Isto €, além dos apoios financeiros e de infraestrutura, a pesquisa € valorizada e
faz parte da carreira docente, sendo mesmo um dos itens de avaliacdo do desempenho académico.

Em relacdo as universidades privadas, duas sdo as caracteristicas principais: as confessionais efou religiosas (as
pontificias universidades catdlicas e as universidades evangélicas, como as metodistas, as adventistas etc.); e as
comunitarias geridas por fundacoes, prefeituras e comunidades locais nos seus respectivos municipios.
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Em todo esse contexto, a producdo da pesquisa académica em Comunicacdo, no Brasil, € desenvolvida por
professores/pesquisadores universitarios e suas equipes de orientandos de pos-graduagio, por meio de bolsas de
mestrado e doutorado stricto sensu e bolsas de iniciagao cientifica para estudantes de graduacgao.

Os orgdos de fomento nacionais e estaduais sdo os que, majoritariamente, financiam a pesquisa. Em nivel
nacional, contamos com o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq), do Ministério
de Ciéncia, Tecnologia, Inovagdes e Comunicacées (MCTIC), que oferece auxilios a pesquisa e bolsas nas
categorias de mestrado, doutorado, pos-doutorado, iniciacdo cientifica e produtividade para pesquisadores. A
Coordenadoria de Aperfeicoamento do Pessoal de Nivel Superior (Capes), do Ministério da Educagdo, com
excecdo das bolsas de produtividade ao pesquisador e de iniciacdo cientifica, oferece também as demais
modalidades. Em nivel estadual, contamos com fundac¢des de apoio a pesquisa na maioria dos Estados da
federacdo, como a Fundacdo de Apoio a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo (Fapesp), a Fundagdo de Apoio a
Pesquisa do Estado de Minas Gerais (Fapemig), a Fundacdo de Apoio a Pesquisa do Estado do Rio Grande do Sul
(Fapergs) e a Fundacdo de Apoio ao Pesquisador do Estado da Bahia (Fapesb) etc. Gracas a todos esses 6rgdos
publicos de fomento e a outras instituicdes, tem sido possivel um grande avanco nos estudos cientificos do
campo comunicacional no pais.

Apesar das conquistas e dos apoios possiveis, a nosso ver, ainda ha muitas dificuldades a serem superadas para
o pleno desenvolvimento da pesquisa em Comunicacdo nas instituicdes universitarias do pais. A maioria dos
docentes e pesquisadoresatua em universidades e escolas da rede privada, onde ndo ha tradi¢do e uma cultura
de valorizacdo da pesquisa cientifica. Nessas ha falta de condicoes institucionais, sendo que os docentes
vinculados trabalham, na sua maioria, apenas como "horistas” no ensino de graduagdo, sem receber apoios
especiais para pesquisas. Muitas vezes, também, a falta de titulacdo em nivel de doutorado e a baixa producdo
cientifica impedem o acesso aos pedidos de financiamento junto aos 6rgdos publicos.

Vale ressaltar que, embora possam existir excecdes, ndo ha ainda uma cultura dos pesquisadores brasileiros de
Comunicacdo de buscarem apoios financeiros da iniciativa privada para realizacdo de suas pesquisas, algo que
acontece muito em outras areas das ciéncias mais tradicionais, como as exatas, as biologicas, da saude etc.

O desenvolvimento da pesquisa em Comunicacéo e o papel da pds-graduacao

Fazer uma retrospectiva das principais etapas do desenvolvimento da pesquisa cientifica em Comunicacio no
Brasil exigiria um amplo estudo bibliografico e documental, considerando desde as primeiras publicacoes do
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campo e as iniciativas pioneiras de pessoas e instituicoes levadas a efeito’, que ajudaram a impulsionar o
crescimento do campo das Ciéncias da Comunicacdo. Para fins deste artigo, nossa opcdo foi reunir dados
relacionados com a sistematizacdo institucional que de alguma forma expressassem o /ocus principal de onde
emanam a pesquisa e a producdo cientifica decorrente. O que mais se destaca nesse contexto € o papel central
dos programas/cursos de pos-graduagio e dos grupos de pesquisas para o desenvolvimento da pesquisa cientifica
em Comunicacéo.

Osistema de pds-graduacdo no Brasil

A pesquisa cientifica na universidade brasileira se processa de forma sistematizada com a implantacdo dos
cursos de pos-graduacao com a Reforma Universitaria ocorrida no pais em 1968. Até entéo, poucas universidades
tinham tradicdo em pesquisa (Kunsch, 1992, p. 39-49). A partir dai passa a vigorar a indissociacdo do ensino e da
pesquisa e a exigéncia de que o professor universitario tivesse uma formacdo de pos-graduacao stricto sensu,
justificando-se que somente dessa maneira seria possivel garantir a qualidade do ensino e da pesquisa no pais.
Ficou, igualmente, estabelecido que a pesquisa e os cursos de pos-graduacgao seriam condicoes sine quibus non
para a existéncia de uma universidade. Desde entdo o paradigma adotado como a definicdo de que os programas
de pds-graduacdo devem ser se estruturar em areas de concentracao e linhas de pesquisa vigora até hoje.

No conjunto do sistema educacional brasileiro, a pos-graduacgéo constitui o setor mais bem estruturado e com
resultados altamente positivos’. Nesse contexto, destaca-se o papel da Coordenacido de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (Capes), vinculada ao Ministério da Educacéo. E esse 6rgdo que autoriza e credencia a
criacdo de novos cursos em todas as areas do conhecimento. Seu sistema de avaliagdo permanente goza de
merecida reputacdo na comunidade cientifica, nacional e internacional, mostrando-se como um instrumento de
relevancia para o continuo aprimoramento dos programas e dos agentes envolvidos. A Capes tem desempenhado
um papel fundamental para elevar o nivel de qualidade dos cursos instalados, por meio da aplicacdo de
indicadores de avaliacdo anual e quadrienal dos programas como um todo.

O sistema de avaliacdo da pos-graduacdo instituido pela Capes constitui uma iniciativa fundamental para a
busca e o alcance da exceléncia em muitos dos programas existentes. Os critérios basicos que norteiam essa
avaliacdo foram estabelecidos pelas proprias comunidades das respectivas areas de conhecimento.

’José Marques de Melo (1998, p. 149-155) define seis possiveis fases da evolucdo da pesquisa em Comunicagdo no Brasil: estudos histéricos e juridicos;
pesquisa mercadoldgica; comparativismo e difusionismo; deslumbramento e apocalipse; legitimacéo académica; e politizacdo dos estudos. Em varias outras
publicacdes ele tem se dedicado a histéria e ao desenvolvimento das Ciéncias da Comunicacdo no Brasil e tem mapeado, por meio de obras coletivas,
grupos locais e regionais de pesquisadores no ambito nacional.

*Para maisinformagdes, consultar o portal da Capes: www.capes.gov.br
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Representantes dessas comunidades integram comités de avaliagdo junto a Capes e coordenam com os programas
de pos-graduacdo a elaboracdo periddica do chamado "Documento de area”, onde constam fundamentos,
parametrose indicadores de avaliagio”.

Em 2014, em um processo de melhoria da avaliacdo da pos-graduacéo, foi implantada por esse orgéo a
Plataforma Sucupira’. E uma ferramenta para coletar informacdes, realizar analises e avaliacdes, reunindo o
maximo de dados sobre o Sistema de Pos-Graduacdo no Pais. Os dados sdo disponibilizados em tempo real a
medida que os PPGs os cadastram, trazendo informacdes dos corpos docente e discente, a producéo (académica,
técnica, artistica dos docentes e discentes), dados gerais sobre os programas e demais processos e procedimentos
que a Capes realiza. E uma plataforma aberta, que pode ser acessada por toda a comunidade académica.

Os programas de pos-graduacdo em Comunicag@o

Os primeiros cursos de pos-graduacao stricto sensu em Comunicacdo no pais foram os da Escola de
Comunicacoes e Artes da Universidade de Sio Paulo (ECA-USP), da Escola de Comunicacdo da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (ECO-UFRJ), da Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo (PUC-SP), da Universidade
de Brasilia (UnB) e da Universidade Metodista de Sao Paulo (Umesp)’, na década de 1970, incluindo-se na década
de 1980 o Programa de Multimeios da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp). Esses cursos configuraram
os estudos de pos-graduacao em Comunicagdo no Brasil até, praticamente, o inicio da década de 1990, quando
surge o curso de Comunicacéo e Cultura Contemporénea, da Universidade Federal da Bahia (UFBA) ao qual foram
novos programas, iniciando-se um processo de expansdo da pos-graduacdo em Comunicacéo no Brasil.

Foi gragas aos cursos de pos-graduacao surgidos a partir de 1970 que a pesquisa cientifica desse campo foi
sistematizada e conseguiu florescer. Eles tiveram um papel decisivo no crescimento dos estudos e para que fosse
possivel atingir o estagio avancado em que estes hoje se encontram.

Em todo esse contexto, o Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias da Comunicagdo (PPGCOM) da Escola de
Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP) constitui o primeiro e maior centro de pos-
graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo no Brasil. Discorrendo sobre o pioneirismo desse programa, Maria
Immacolata Vassallo de Lopes (2008, p. 202) afirma:

*Ver, para maisinformagdes: Lopes; Romancini (2012, p. 195-197).
*Aescolha do nome é uma homenagem ao professor Newton Sucupira, autor do Parecer n° 977, de 1965.
*Dados sobre os anos de criacdo estdo no quadro 1, mais adiante.
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O PPGCOM-USP se reveste de grande importancia para a formagio na area de Comunicacio, em nivel de
graduacao e pos-graduacao em todo o Brasil, atendendo e compartilhando seu trabalho com todas as regides
do pais. No que diz respeito a sua contribuicdo nacional e internacional, ele continua atuante, constituindo
uma das maiores referéncias académicas e um grande polo irradiador de pesquisa no campo da Comunicacéo.
O programa € decorréncia natural da producdo de conhecimento de seus docentes e discentes. Sua historia ¢
resultado dos esforcos direcionados a formagdo de docentes, pesquisadores e produtores de alto nivel no
campo da Comunicacdo.

Os registros documentais do PPGCOM da ECA-USP destacam historicamente duas frentes de atuacdo. A
primeira, institucional, identificada pela batalha em torno da autonomizacdo da area dentro do campo do
conhecimento e que se reflete na conquista de sua atual insercio na Tabela de Areas do Conhecimento dentro da
grande area de Ciéncias Sociais Aplicadas, como Area de Comunicacédo e Respectivas Especialidades. Foram
justamente docentes da ECA-USP fundadores desse programa que muito contribuiram para o reconhecimento
da Comunicacdo como area autdbnoma no ambito das Ci€ncias Sociais Aplicadas. A segunda frente é a
académico-cientifica, quer como centro formador de pesquisadores, professores e  profissionais, quer pela
primazia nasistematizacio da pesquisa e da geracdo de conhecimento em Comunicacdo no Brasil.

Identificacdo dos programas de pos-graduagcdo em Comunicacdo na atualidade

Muitos poderiam ser os enfoques para pesquisar e descrever o conjunto dos programas de pos-graduagdo em
Comunicacio no Brasil’. No entanto, nos limitaremos a abordar mais as areas de concentragio e suas respectivas
linhas de pesquisa e como os programas estdo distribuidos geograficamente no territorio nacional.

Em fevereiro de 2018, o numero de programas existentes era de 55, sendo que, destes, todos os cursos
oferecem o mestrado e 26 tém também o doutorado, conforme quadro a sequir. Em relacdo ao mestrado, ha duas
modalidades: o académico e o profissional. O nimero de mestrados académicos é predominante. Nos ultimos
anos, até porincentivoda propria Capes, foram criados 7 mestrados profissionais’, dos quais 3 no ano 2017.

"Para mais detalhes, ver o artigo "A pés-graduagio em Comunicagéo no Brasil", de Maria Immacolata Vassallo de Lopes e Richard Romancini (2012).
*"Mestrado profissional” (MP) é o que enfatiza estudos e técnicas diretamente voltadas ao desempenho de um alto nivel de qualificacfio e capacitagdo
profissional para atender uma necessidade socialmente definida em diversas areas do conhecimento. A titulacdo em nivel de mestrado stricto sensu ¢
equivalente ao mestrado académico. Fonte: Capes (http://www.capes.gov.br?) . Acesso em 09/02/2018.
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Quadro 1 - Programas de pos-graduacdao em Comunicac¢ao no Brasil

Instituicoes

Nome do programa

Areas de concentragio

Ano de criacdo

Regido

Universidade de

Teoria e pesquisa em comunicagao
Estudo dos meios e da producéo

Mestrado

Doutorado

Sio Paulo (USP) Ciéncias da comunicagio midiatica 1972 1980 Sudeste
Interfaces Sociais da Comunicacéo
Universidade
Federal do Rio Comunicacio Comunicacio e cultura 1972 1983 Sudeste
Janeiro (UFRJ)
Un|vle.r5|dade de Comunicacao Comunicacao e sociedade 1974 2003 Centro-
Brasilia (UnB) oeste
Pontificia
g:tlgleircsg;d;edgéo Comunicacgao e semiotica Signo e significagcdo nas midias 1978 1981 Sudeste
Paulo (PUC-SP)
Universidade
Metodista de Sdo | Comunicacdo Social Processos comunicacionais 1978 1995 Sudeste
Paulo (Umesp)
Universidade
Estadual de L L
Comunicacéo
Campinas Multimeios unicag 1986 1998 Sudeste
(Unicamp)
Universidade Comunicacdo e cultura Comunicacao e cultura
Federal da Bahia contemporanea contemporanea 1990 1995 Nordeste
(UFBA)
Universidade do
Vale do Rio dos Ciéncias da comunicagao Processos midiaticos 1994 1999 Sul
Sinos (Unisinos)
Pontificia
Universidade -
Catolica do Rio Comunicagio social Prat|ca§ € c~u|turas da 1994 1999 Sul
comunicagio
Grande do Sul
(PUC-RS)
Universidade Comunicacéo e sociabilidade
Federal de Minas | Comunicagéo social contem o(r;énea 1995 2004 Sudeste
Gerais (UFMG) P
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Universidade
Federal do Rio
Grande do Sul
(UFRGS)

Comunicacdo e informacio

Comunicacdo e informacio

1995

2000

Sul

Universidade
Paulista (Unip)

Comunicacéo

Comunicacdo e cultura midiatica

1997

2012

Sudeste

Universidade
Federal
Fluminense (UFF)

Comunicacao

Comunicacdo e informacéo

1997

2002

Sudeste

Universidade
Tuiuti do Parana
(UTP)

Comunicacdo e linguagens

Processos comunicacionais

1999

2010

Sul

Universidade
Federal de
Pernambuco
(UFPE)

Comunicacao

Comunicacéo

2001

2007

Nordeste

Universidade
Estadual Paulista
"Julio de Mesquita
Filho"
(Unesp/Bauru)

Comunicacao

Comunicacdo midiatica

2001

2014

Sudeste

Universidade do
Estado do Rio
de Janeiro (UERJ)

Comunicacao social

Comunicacéo social

2002

2012

Sudeste

Pontificia
Universidade
Catolica do Rio de
Janeiro (PUC-RJ)

Comunicacao social

Comunicacao social

2003

2012

Sudeste

Faculdade Casper
Libero (FCL)

Comunicagao

Comunicacdo e informagio

2006

Sudeste

Universidade
Federal de Santa
Maria (UFSM)

Comunicagdo midiatica

Comunicacdo e informacio

2006

2012

Sul

Escola Superior
de Propaganda
e Marketing
(ESPM)

Comunicacéo e praticas
de consumo

Analise da interface
comunicagao-consumo

2006

2013

Sudeste

Universidade de
Sorocaba (Uniso)

Comunicacéo Social

InteracGes midiaticas

2007

Sudeste
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Universidade
Anhembi
Morumbi (UAM)

Comunicacao

Comunicacao audiovisual

2006

2015

Sudeste

Pontificia
Universidade
Catolica de Minas
Gerais (PUC-MG)

Comunicacao social

Interacdes midiaticas

2007

Sudeste

Universidade
Federal de Juiz
de Fora (UFJF)

Comunicacdo e sociedade

Comunicacéo e sociedade

2007

Sudeste

Universidade
Federal de
Goias (UFG)

Comunicacao

Comunicacao, cultura e cidadania

2007

Centro-
oeste

Universidade
Federal de Santa
Catarina (UFSC)

Jornalismo

Jornalismo

2007

2014

Sul

Universidade
Estadual de
Londrina (UEL)

Comunicacao

Comunicagdo visual

2008

Sul

Universidade
Federal de Sao
Carlos (UFSCar)

Imagem e som

Imagem e som

2008

Sudeste

Universidade
Catolica de
Brasilia (UCB)

Comunicacao

Comunicacdo e informacéo

2008

Centro-
oeste

Universidade
Federal da
Paraiba (UFPB)

Comunicacao

Comunicacdo e culturas midiaticas

2008

Nordeste

Universidade
Federal do
Ceara (UFQ)

Comunicacao da UFC

Comunicacao e linguagens

2008

Nordeste

Universidade
Municipal de Sdo
Caetano do Sul
(Uscs)

Comunicacao

Comunicacao, inovacéo e
comunidades

2009

Sudeste

Universidade
Federal do Rio
Grande do Norte
(UFRN)

Estudos da midia

Comunicagdo midiatica:
praticas sociais e de sentido

2009

Nordeste
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Universidade de
S40 Paulo (USP)

Meios e processos
audiovisuais

Meios e processos audiovisuais

2010

2010

Sudeste

Universidade
Federal do Parana
(UFPR)

Comunicacao

Comunicacéo e sociedade

2010

Sul

Universidade
Federal do Para
(UFPA)

Comunicacéo, cultura e
Amazonia

Comunicacgao

2010

Norte

Universidade
Federal de Mato
Grosso do Sul
(UFMS)

Comunicacao

Comunicacao

201

Nordeste

Universidade
Federal do Piaui
(UFPI)

Comunicacao

Processos comunicacionais

20M

Nordeste

Fundacdo
Universidade
Federal de Sergipe
(FUFSE)

Comunicacao

Comunicacao e sociedade

2012

Nordeste

Universidade
Federal do
Amazonas (Ufam)

Ciéncias da comunicacéo

Ecossistemas comunicacionais

2012

Norte

Universidade
Federal
Fluminense (UFF)

Midia e cotidiano

Discursos midiaticos e
praticas sociais

2013

Sudeste

Universidade
Estadual de Ponta
Grossa (UEPG)

Jornalismo

Processos jornalisticos

2013

Sul

Universidade
Federal da
Paraiba (UFPB)

Jornalismo*

Jornalismo

2013

Nordeste

Universidade
Federal do
Espirito Santo
(Ufes)

Comunicacéo e
territorialidades

Comunicacdo e territorialidades

2014

Sudeste

Universidade
Federal de Ouro
Preto (Ufop)

Comunicacgao

Comunicagdo e temporalidades

2015

Sudeste
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Centro
Universitario
Fiam-Faam

Jornalismo*

Jornalismo

2015

Sudeste

Fundacéo
Universidade
Federal do
Tocantins (UFT)

Comunicacdo e sociedade

Comunicacéo e sociedade

2016

Norte

Escola Superior

de Propaganda e
Marketing do Rio
de Janeiro (ESPM)

Producéo jornalistica
e mercado®

Comunicacdo; interface
comunicagao € consumo

2016

Sudeste

Universidade
Federal do Rio
de Janeiro (UFRJ)

Criacdo e producdo de
conteudos digitais*

Contetidos e objetos digitais

2016

Sudeste

Universidade
Federal
Fluminense (UFF)

Cinema e audiovisual

Narrativas e estéticas
Historias e politicas

2017

2017

Sudeste

Universidade
Catolica de
Pernambuco
(Unicap)

Inddstrias criativas®

Industrias criativas

2017

Nordeste

Universidade
Federal do

Reconcavo da
Bahia (UFRB)

Comunicacao

Midia e formatos narrativos

2017

Nordeste

Fundacéo
Universidade
Federal do Pampa
(Unipampa)

Comunicagdo e industria
criativa®

Comunicacao e industria criativa

2017

Sul

Universidade
Municipal de
Séo Caetano
do Sul (USCS)

Inovagdo na comunicagao
de interesse publico®

Comunicacgao e inovacédo

2017

Sudeste

Fonte: Capes - Plataforma Sucupira: https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/.
*Mestrado profissional (MP)
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Areas de concentracdo e linhas de pesquisa

Os programas de pos-graduagdo em Comunicacdo estdo configurados, conforme ja demonstrado, em areas
de concentracdo. Dentro dessas areas estdo estabelecidas linhas de pesquisa que agrupam docentes que possuem
aderéncia, nos seus estudos e na sua producdo cientifica, com as tematicas correspondentes.

Dando continuidade as analises dos PPGs, ndo ha uma regulamentacdo com referéncia ao nimero de areas de
concentracdo e as linhas de pesquisa de cada programa que ficam a critério da instituicao responsavel. Mas ha
avaliacéo periodica (quadrienal) para aferir a adequacéo da produgio do corpo docente e discente em funcéo da
area de concentracao e das linhas de pesquisa estabelecidas pelo programa.

De acordo com a requlamentacio do orgio avaliador dos PPGs, uma Area de Concentracio “expressa a
vocacido inicial efou historica do programa. Nesse sentido, ela deve indicar, de maneira clara, a area do
conhecimento a qual pertence o programa, os contornos gerais de sua especialidade na producdo do
conhecimento e na formacdo esperada”. As Linhas de Pesquisa “expressam a especificidade de producio de
conhecimento dentro de uma Area de Concentracio e sio sustentadas, fundamentalmente, por
docentes/pesquisadores do corpo permanente do programa”.

Quadro 2 - Areas de concentracdo dos programas de pds-graduacdo em Comunicacgao no Brasil

Frequéncia nos programas
de pds-graduacio

Area de concentragdo

2]

Comunicacio / Comunicacéo social

Comunicacao e sociedade

Comunicacao e informagéo

Jornalismo

Processos comunicacionais

Comunicacdo e cultura

Midias / Comunicagdo midiatica

Comunicagao e cultura midiatica

Comunicacao e consumo

NINININ[Wlw ]S>l o

Comunicagdo visual

Comunicacao audiovisual 1

Processos midiaticos 1
Conteutdos e objetos digitais 1
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Signo e significagdo nas midias 1
Comunicacao e sociabilidade contemporanea 1
Interfaces sociais da comunicagdo 1
Teoria e pesquisa em comunicagdo 1
Estudo dos meios e da producdo midiatica 1
Praticas e culturas da comunicacao 1
Interactes midiaticas 1
Comunicacdo, cultura e cidadania 1
Imagem e som 1
Comunicacdo e linguagens 1
Comunicacdo e inovacédo 2
Ecossistemas comunicacionais 1
Discursos midiaticos e praticas sociais 1
Comunicacdo e territorialidades 1
Comunicacéo e temporalidades 1
Industrias criativas 2
Midias e formatos narrativos 1
Comunicacao e inovacdo 1
Cinema e recursos audiovisuais 1

Fonte: https://sucupira.capes.gov.br. Acesso em 20/02/2017.

0 quadro 2 mostra que a grande area da Comunicacdo/Comunicagio Social conta com o maior numero (6) dos
programas existentes, sequido de Comunicagao e Sociedade (5), Comunicacéo e Informacéo (5) e Jornalismo (4). A
area de Comunicacdo e Sociedade intrinsecamente expressa grande amplitude e permite abrigar diversas linhas
de pesquisas, donde uma recorréncia de um bom numero. Observa-se que, apesar de existirem programas
especificos de pos-graduagiio em Ciéncia da Informacio’, 5 possuem nas suas areas de concentracio a tematica
de Comunicacio e Informacéo, sendo que as linhas correspondentes enfatizam em geral aspectos mais ligados as
tecnologias e redes midiaticas. O numero de 4 areas especificas de Jornalismo se explica pelas opgoes das
universidades em oferecer programas especificos em Jornalismo e pela criacdo recente de novos mestrados
profissionais dessa area. Com terminologias e nomes diferentes, nota-se que muitas areas contemplam os
estudos de midia e processos comunicacionais e midiaticos. Chama atencdo, também, que no dmbito dos 55
programas estudados, grande parte dasareassao unicas e especificas.

°Para maiores detalhes sobre esses programas e suas terminologias, consultar a Plataforma Sucupira: http://sucupira.capes.governo.br.
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Em relacdo as linhas de pesquisa que sdo vinculadas as areas de concentracdo, estas sdo bastante variadas,
dependendo de cada programa e de seus objetivos. A sequir apresentamos uma relacdo das linhas de estudos
estabelecidas nos 55 programas de pos-graduacéo, para que seja possivel ter uma visdo, ainda que panoramica,
dos temas mais frequentes que vém sendo estudados pelos pesquisadores e pelos estudantes de pos-graduagao
no ambito dos respectivos programas.

Quadro 3 - Linhas de pesquisa mais frequentes nos programas de pds-graduacdo em Comunicacao no Brasil

Frequéncia nos programas
de p6s-graduacdo

Linhas de pesquisa

Estudos de jornalismo 10
Estudos de cinema e audiovisual 9
Comunicacdo midiatica e processos midiaticos 8
Comunicacéo e politica 5
Tecnologias da comunicacao e estéticas 3
Midias e praticas socioculturais 2
Epistemologia, teoria e metodologia da comunicacao 1
Linguagens e estéticas da comunicagio 1
Politicas e estratégias de comunicacao 1
Consumo e usos midiaticos nas praticas sociais 1
Comunicacdo e ambiéncias em redes digitais 1
Informacdo e mediacdes nas praticas sociais 1
Comunicacdo, cultura e cidadania 1
Comunicacéo e educacdo 1
Processos mediaticos e praticas comunicacionais 1
Midia, linguagens e processos sociopoliticos 1
Estética e culturas da imagem e do som 1
Cultura de massa, cidade e representacéo social 1
Tecnologias de comunicacdo e cultura 1
Comunicacgao e experi€ncia 1
Comunicacéo e representacdo 1
Comunicacéo e producéo 1
Produtos midiaticos: jornalismo e entretenimento 1
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Midia e identidades contemporaneas 1

Midia e estratégias comunicacionais 1

Processos de recepcédo e contextos socioculturais
articulados ao consumo

Linguagem e mediacéo sociotécnica 1
Midiatizacdo e processos de interagdo 1
Comunicacéo e poder 1
Estética, redes e linguagens 1
Cultura, narrativas e producao de sentido 1
Midia e cultura 1
Midia e cidadania 1
Midia e mediac6es socioculturais 1
Comunicacéo e cultura 1
Regimes de sentido e processos comunicacionais 1
Projeto isolado 1
Imagem, som e escrita 1
Politicas de comunicacdo e de cultura 1
Jornalismo e sociedade 1
Comunicacdo institucional e mercadologica 1

Comunicacdo comunitaria, territdrios de cidadania e
desenvolvimento social

Historia, estética e dominios de aplicacdo do cinema e da

fotografia

Andlise de produtos e linguagens da cultura midiatica 1
Midiatizacao e processos sociais 1
Cultura, cidadania e tecnologias da comunicagdo 1

Praticas profissionais e processos sociopoliticos nas midias
€ na comunicacgao das organizacoes

Praticas culturais nas midias, comportamentos e
imaginarios da sociedade da comunicacdo

Pragmaticas da imagem 1

Processos comunicativos e praticas sociais 1

Textualidades mediaticas 1

Jornalismo e processos editoriais 1
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Cultura e significacdo

Informacdo, redes sociais e tecnologias

Mediacdes e representacdes culturais e politicas

Configuracdo de linguagens e produtos audiovisuais na
cultura midiatica

Contribuicdes da midia para a interacdo entre grupos sociais

Midia, cultura e producéo de sentido

Jornalismo, cultura e sociedade

Imagem e linguagens

Cultura visual e processos sociais

Linguagens, processos e produtos midiaticos

Midia, identidade e regionalidade

Comunicacéo, cultura e socialidades na Amazonia

Processos comunicacionais € midiatizacdo na Amazonia

Comunicacéo e formacoes socioculturais

Poéticas e técnicas

Historia, teoria e critica

Estudos de midia e producédo de sentido

Estudos de midia e praticas sociais

Linguagens na comunicacdo: midias e inovagao

Processos comunicacionais: inovacdo e comunidades

Processos comunicacionais nas organizacoes

Fotografia e audiovisual

Processos comunicacionais na cultura mediatica

Comunicacéo e formagdes socioculturais

Midia e producéo de subjetividades

Cultura, economia e politicas da comunicacédo

Linguagens, representacdes e estéticas comunicacionais

Redes e processos comunicacionais

Politicas, discursos e sociedade

Linguagem, representacdes e producdo de sentidos

Processos, praticas e produtos

Praticas e processos comunicacionais

Comunicacéo e poder
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Praticas comunicacionais e tempo social 1

Interagdes e emergéncias da comunicacédo 1
Linguagens jornalisticas e tecnologias 1
Jornalismo, midias e culturas 1
Comunicacéo, poder e identidades 1
Contetdos e objetos digitais de entretenimento 1
Contetdos e objetos digitais editoriais 1
Tecnologias, linguagens e produtos 1
Gestao, mercado e sociedade 1

Comunicacdo como industria criativa: arte, producio
audiovisual e convergéncia de midias

Comunicacéo para a industria criativa: educacdo, memoria,

politica e economia L
Comunicacdo e memoria 1
Midia e sensibilidades 1
Processos comunicacionais: inovagdo e comunidades 1
Linguagens na comunicagio: midias e inovacdo 1
Narrativas e estéticas 1
Historias e politicas 1

Fonte: https://sucupira.capes.gov.br. Acesso em 20 fev. 2017.

Nota-se que as quatro linhas que obtiveram o maior niimero de frequéncia em relacdo asdemaissdo: Estudos
de Jornalismo (10), Estudos de Cinema e Audiovisual (9), Comunicacdo Midiatica e Processos Midiaticos (8) e
Comunicacéo e Politica (5). As duas primeiras sdo pioneiras nos estudos do campo da Comunicacéo no Brasil. Os
estudos ligados a midia e seus processos tém merecido grande destaque nos ultimos anos, até porque sdo
eminentemente contemporaneos. Chama atengio também o nimero em Comunicacédo e Sociedade (8). E as
pesquisas em Comunicagio e Politica (5) vém sendo bastante exploradas pelos estudiosos brasileiros.

A relacdo das tematicas das linhas de pesquisa dos cursos de pods-graduacdo e dos grupos de pesquisa
apresentadas neste artigo revela uma grande pulverizacdo e pouca incidéncia ou €nfase em teorias da
comunicacado. Nesse sentido, acreditamos que se faz necessario equacionar quais seriam as razoes e por que 0s
estudos das teorias da comunicacdo aparecem com pouca frequéncia nos levantamentos realizados. Muniz
Sodré (2014, p. 92-94), ao se referir ao campo comunicacional no Brasil, fala da dispersdo cognitiva e das
ambiguidades existentes. Acreditamos que essas percepcoes do autor estdo muito presentes nos estudos dessas
areas no pais.
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No conjunto da vasta literatura do campo comunicacional disponivel no pais, contamos com varios
pesquisadores brasileiros seniores que vém se dedicando aos estudos das teorias da comunicacio e com muitas
obras publicadas, como Muniz Sodré, José Marques de Melo, Ciro Marcondes Filho, Luiz Claudio Martino, Lucia
Santaella, entre outros”. Certamente os fendmenos novos, que estdo ocorrendo na sociedade e na era digital,
constituem desafios importantes ndo so para os estudiosos seniores que ja vém pesquisando, como também
para os da nova geracdo, a fim de podermos avancar nessa seara complexa e multidisciplinar das Ci€ncias da
Comunicacdo. Caberia também realizar uma ampla pesquisa para identificar o que vem sendo ensinado nos
cursos de graduacido nas escolas/faculdades e se ainda ha mais énfase apenas em manuais repetitivos e de
reproducdo das teoriase correntes tedricas da Comunicacdo mais do passado.

Distribuicdo geografica dos programas de pds-graduagdo em Comunicacéo

A distribuicao geografica das sedes dos 55 programas existentes, entre as regioes do Brasil, como demonstra o
mapa a sequir, € assimétrica. Hd uma concentracdo acentuada na Regido Sudeste, em comparacdo com as outras
regides do pais, mormente o Centro-Oeste e o Norte. Evidentemente, tal assimetria se deve a concentracdo do
desenvolvimento socioeconémico na regido Sudeste, onde também existe um maior numero de universidades e
faculdades de Comunicagdo, como reafirmaremos mais adiante.

Figura 1 - Distribuicdo dos programas de pds-graduacdo em Comunicagao por regides do Brasil

Fonte: Capes. Acesso em 09/02/2018.

"Estesautores possuem vérias obras publicadas que estdo disponiveis no mercado editorial.
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Os dados da Figura 1 expressam um desequilibrio em termos de numero de programas por regido, mostrando
que a maior concentracdo esta de fato na Regido Sudeste. Na Regido Nordeste houve um crescimento expressivo
da oferta nos ultimos anos. A Regido Sul manteve o niumero que vinha registrando a partir de 2000 e nas regides
Cento-Oeste e Norte, embora novos programas tenham sido criados nos Ultimos anos, o nimero ainda € bem
reduzido. Ha um desequilibrio também quanto ao numero de cursos em nivel de doutorado que sdo oferecidos
nascinco regides, como mostra o Quadro 4.

Quadro 4 - Distribuicdo dos cursos de mestrado e doutorado em Comunicacao pelas regides do Brasil

Regido  Mestrado Doutorado

Norte 03 ---
Nordeste 10 03
Centro-Oeste 04 01
Sudeste 28 15
Sul 10 06
Total 55* 25

*48 mestrados académicos + 07 mestrados profissionais.
Fonte: Capes. Acesso em 09 de fevereiro de 2018.

Apesar do grande crescimento da oferta de cursos em nivel de pos-graduagdo stricto sensu a partir do ano
2000, 0 numero de 55 programas credenciados e em funcionamento ainda € pouco se considerarmos o tamanho
do Brasil e o nimero de cursos de graduacdo em Comunicacéo e suas subareas existentes no pais.

Para criar um programa novo, as exigéncias do proprio sistema vigente da Capes é muito rigoroso. E muito
dificil, em regides mais afastadas, contar com quadros suficientes de docentes titulados para constituir um
programa novo, que prevé em torno de, no minimo, oito professores com doutorado e com dedicacado exclusiva
em turno completo e com producdo cientifica pertinente. Isto se agrava ainda mais nas universidades privadas,
que sdo a maioria no pais, as quais veem como um problema fazer grandes investimentos financeiros para manter
um programa ou curso dessa natureza e com um corpo docente em periodo integral. E por isso que ha uma
predominancia de universidades publicas no conjunto desses 55 programas.

E necessario assinalar que o pais vem realizando acoes afirmativas no sentido de ampliar os cursos em todas as
regioes de maneira mais igualitaria. Um dos ¢bices esta no numero de doutores para trabalhar nessas regioes e,
consequentemente, a dificuldade em constituir um quadro docente capaz de atender as exigéncias para se
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estabelecer um programa de pds-graduacdo. Uma das solugdes encontradas é fazer com que os programas ja
consolidados oferecam seus cursos para regides mais desprovidas, na forma de parcerias e convénios, mediante
os chamados Mestrado Interinstitucional (Minter) e Doutorado Interinstitucional (Dinter). Isto tem tido um
retorno muito positivo, possibilitando a formacdo e permanéncia de professores nas suas proprias origens e
regioes.

Sdo muitas as razoes para a existéncia das assimetrias destacadas no mapa apresentado. Nao daria para
enumera-las na sua totalidade neste texto. Entre todas as razdes possiveis esta a concentracdo demografica e do
desenvolvimento econdmico, social e tecnologico no Sudeste e no Sul. Evidentemente, isto desencadeia uma
ampliacdo da cadeia produtiva de setores da industria, do comércio e do segmento de servicos e, também, o
crescimento do terceiro setor nessas regides, exigindo, para atender toda a demanda e formar profissionais e
pesquisadores, o surgimento de um grande numero de centros e instituicdes universitarias. Outra questdo
central esta relacionada com os critérios exigidos pela Capes para aprovacdo de novos cursos. Para superar toda
essa defasagem, o Ministério da Educagdo tem promovido, nas ultimas décadas, incentivos e apoios em busca de
um maior equilibrio.

Varias acoes vém sendo empreendidas, ndo somente no sentido de sistematizar as necessidades de pesquisa no
Brasil, mas também de buscar solu¢des que possam atender as emergentes necessidades de conhecimento, de
forma a tornar o pais mais competitivo no cendrio internacional. Consideram-se muito importantes acdes que
vém sendo empreendidas no ambito das instituicdes de ensino superior, criando uma agenda de interesses
comuns e o intercambio do conhecimento produzido. Esse conjunto de realizacdes, sem duvida, pode permitir o
movimento das instituicdes que estdo na periferia do sistema, possibilitando chegar a patamares mais elevados
nos indices de classificacdo e nos famosos rankings internacionais que, muitas vezes, por serem métricos, avaliam
apenas o lado quantitativo da producédo cientifica. E o resgate da famosa disputa do publish or perish que
atemoriza pesquisadores, professores, estudantes e instituicoes.

O sistema da pos-graduacdo no Brasil estd em constante revisdo de suas necessidades estruturais,
metodologicas, de inser¢do internacional, de avaliacdo da producéo, formatacdo ou formacdo. Isto tem permitido
o desenvolvimento da pesquisa como um instrumento vital para a construcdo de uma sociedade democratica,
mais justa e equanime.
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Grupos de pesquisa em Comunicacdo

Outros floci importantes onde se desenvolve a pesquisa no pais sao 0s espacos existentes nas proprias
universidades brasileiras que abrigam grupos, centros ou nucleos de investigacdo cientifica. Hd uma grande
diversidade de estudos, correntes de pensamento comunicacional, espacos de producdo, situados nesses
agrupamentos, sendo que na sua maioria os grupos estao vinculados aos programas de pos-graduacéo.

Nesse contexto vém sendo estudadas e incorporadas varias vertentes teoricas e aplicadas da area de
Comunicacdo, bem como seus multiplos processos, suas metodologias e escolas que vdo se construindo ao
longo do tempo e produzindo pesquisas, novos conhecimentos e publicacdes. Centrados em determinadas linhas
de investigacdo, comumente esses grupos, além de liderancas que os dirigem, séo integrados também por
estudantes de graduagdo e pods-graduacdo e outros pesquisadores nacionais e internacionais. Sdo esses
estudiosos-lideres que tém contribuido muito para a formacédo de uma nova geragao de investigadores.

O Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPg), do Ministério de Ciéncia,
Tecnologia, Inovacées e Comunicagdes (MCTIC), criou, em 1992, o Diretdrio dos Grupos de Pesquisa, que retine os
grupos que ali se inscrevem de todas as areas do conhecimento. O censo atual foi feito em 2016, contando com
531 instituicoes, registrando 37.640 grupos e 199.566 pesquisadores, sendo 129.929 doutores.

Do conjunto de dados extraidos da base corrente de Grupos de Pesquisa, obtidos em janeiro de 2017,
referindo-se ao censo atual, registramos 719 grupos da area de Comunicacdo, a qual esta subordinada a grande
area de Ciéncias Sociais Aplicadas. Atualmente, os Grupos de Pesquisa que se declaram da area da Comunicagao
representam 1,9% do total de grupos existentes na plataforma. No censo de 2014, havia 638 grupos da area da
Comunicacdo, isto ¢, 1,8 % do total. Portanto, ndo houve mudancasignificativa entre essesdois ultimos censos.

Observa-se que essesdados nédo traduzem a totalidade de todos os grupos existentes no pais, pois o registro no
referido diretdrio € espontaneo e por iniciativa do pesquisador e com aval de sua universidade de origem. Muitos
outros grupos devem existir, mas que nio estio registrados em bases de dados oficiais como esta.

Tendo como referéncia os levantamentos feitos junto a esses grupos registrados no CNPg, percebe-se que a
pesquisa em Comunicacgdo no Brasil caminha de forma expoente e abriga uma grande diversidade tematica,
focada, também, em areas especificas, e ¢ ao mesmo tempo muito abrangente, como podemos notar a partir da
relacdo das principais linhas de pesquisas encontradas, conforme mostra o quadro a seguir.
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Quadro 4 - Principais linhas de pesquisa dos Grupos da Area da Comunicacéo

Tematica Nl]mer_o ae
grupos existentes
Cinema e audiovisual 110
Jornalismo 84
Comunicacéo e cultura 50
Midias e processos midiaticos 38
Comunicacdo organizacional e relacdes publicas 25
Comunicacéo e educacdo 18
Cibercultura 14
Comunicacdo, tecnologia, informacédo e comunicacéo digital 14
Comunicacédo e consumo 13
Publicidade e propaganda 12
Opinido publica "
Televisdo - ficcdo seriada 9
Educomunicacao 6
Radio 6
Comunicacao popular e comunicagio e cidadania 4
Comunicacéo e informacgao 3
Comunicacdo politica 3
Cultura e identidade organizacional na area da comunicacédo 2
Biblioteconomia 2
Teorias da comunicacdo 2
Editoracéo 1
Telenovela 1

Fonte: https://www.cnpg.br. Acesso em 16/02/2017.

Observa-se que nessa relacdo as dez primeiras linhas de pesquisa com maior frequéncia contemplam
subareas especificas das Ciéncias da Comunicacio e de temas ligados aos processos midiaticos e de comunicacdo
e cultura, sendo que as quatro primeiras sao também recorrentes nas areas de concentracio e nas linhas de
estudos dos programas de pos-graduacdo. Ha, portanto, uma forte vinculagdo dos grupos de pesquisas
consultados, como os cursos de pos-graduacao.
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A existéncia desses grupos tem contribuido sobremaneira para o avanco da pesquisa cientifica em
Comunicacdo no Brasil e permitido um produtivo intercambio académico entre os pesquisadores de grupos
similares de universidades nacionais e internacionais.

O papel das entidades cientificas de Comunicacdo

Ao se falar em pesquisa cientifica em Comunicacdo no Brasil, ndo se pode deixar de mencionar o papel central
e estratégico das entidades ou associacOes cientificas desse campo, que envolve desde entidades mais
abrangentes nassuas finalidades e caracteristicas como entidades especificas por areas e especialidades.

O grande numero de associacOes académicas da area de Comunicacdo e das subareas, espalhadas no
territério nacional, induziu a criacdo, em 2008, de uma federacdo que congrega entidades ou associacdes
académicas e cientificas de Comunicacdo, contemplando varias areas de estudos. Ea Federacio Brasileira das
Associacoes Académicas e Cientificas de Comunicacdo (Socicom)”, que tem como principais objetivos:
“fortalecer a Comunicacdo como campo do saber, desenvolvendo a¢des destinadas a sua consolidacdo como
Grande Area de Conhecimento perante a comunidade académica e os 6rgios gestores de ciéncia e tecnologia;
representar os associados junto as instituices responsaveis pelas politicas publicas de ciéncia e tecnologia, aos
orgaos reguladores e avaliadores do ensino superior e as agéncias de fomento a pesquisa cientifica, artistica e
tecnoldgica no pais; e fomentar iniciativas para estimular a cooperacédo entre instituicdes congéneres e beneficiar
espacos regionais ou segmentos disciplinares considerados estratégicos”.

A Socicom tem, entre muitas outras iniciativas, promovido seminarios nacionais para debater os grandes
temas do campo da Comunicacéo, com forte vertente para o estabelecimento das politicas publicas e em defesa
da democratizacdo da comunicacdo no pais. Nesse sentido, ela tem articulado acdes em defesa e para melhoria
da qualidade do ensino de graduacéo, estabelecendo parcerias com 6rgaos publicos como o Instituto de Pesquisas
Econdmicase Aplicadas (Ipea) e contribuindo paraa criacio de entidades e a realizacdo de atividades no espaco
ibero-americano de Comunicagao.

Duas entidades podem ser consideradas como interdisciplinares e abrigam todas as areas de conhecimento
do campo comunicacional: a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo (Intercom) e a
Associa¢io Nacional dos Programas de Pos-Graduacdo em Comunicagéo (Compos)”.

"Ver www.socicom.org.br.
"“Para mais detalhes sobre as finalidades e frentes de atuagfio sugere-se consultar os sites www.intercom.org.br e www.compos.org.br.
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Alntercom, que em 12 de dezembro de 2017 completou 40 anos, € a principal e maior entidade cientifica da
area da Comunicacdo do pais. Ela constitui, pela sua trajetdria, um modelo singular de uma atuacéo plural,
dindmica e abrangente. Foi também a grande propulsora da criacdo de muitas outras entidades do campo
comunicacional no Brasil, reunidas na Federacdo Brasileira das Associacbes Académicas e Cientificas de
Comunicacéo (Socicom). A Compos, fundada em 16 de junho de 1991, congrega como associados os programas de
pos-graduacdo em Comunicacdo stricto sensu de instituicoes de ensino superior publicas efou privadas.

0 conjunto das associagdes académicas”, que congregam as subareas da Comunicaciio e especialidades das
praticas profissionais, sdo as sequintes: Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Comunicacdo Organizacional e
de Relacoes Publicas (Abrapcorp); Associacdo Brasileira de Ensino de Jornalismo (Abej); Associacéo Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor); Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual (Socine); Forum
Brasileiro de Ensino de Cinema e Audiovisual (Forcine); e Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Publicidade
(ABP2).

As associacdes académicas de areas especificas e multidisciplinares do campo das Ciéncias da Comunicacio
sdo: Associacio Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber); Associacdo Brasileira de Pesquisadores de
Historia da Midia (Rede Alcar); Rede de Estudo e Pesquisa em Folkcomunicacéo (Folkcom); Unido Latinoamericana
de Economia Politica da Informacdo, da Comunicacdo e da Cultura - Capitulo Brasil (Ulepicc); Associacdo
Nacional de Comunicacio Politica (Compolitica); Sociedade Brasileira de Pesquisadores e Profissionais de
Comunicacdo e Marketing Politico (Politicom); e Associacdo Brasileira de Pesquisadores e Profissionais de
Comunicacéo e Educacdo (ABPEducom).

As entidades académicas e cientificas da area de Comunicacdo tém prestado uma significativa contribuicdo
para o desenvolvimento do campo das Ciéncias da Comunicacdo no pais, particularmente no que diz respeito a
pesquisa cientifica. Elas tém induzido e motivado a apresentacao e difusdo da producio que vem sendo gerada.
Sdoasgrandesarticuladorase impulsionadorasdo crescimento e da consolidacdo dessa area de conhecimento no
ambito das demais ciéncias. Elas atuam em varias frentes, como congressos, seminarios, foruns, grupos de
estudos tematicos, publicacdes etc. A existéncia dessas associacbes cientificas permite, também, uma
interlocugdo mais representativa com a comunidade académica nacional e internacional.

"“Nossites das associagdes aqui relacionadas encontram-se as principaisinformag6es sobre suas finalidades, objetivos, frentes de atuacio etc.
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Consideracoes finais

Para concluir, vale registrar aqui algumas reflexdes. A pesquisa cientifica em Comunicacdo néo é algo
acabado e estanque. A comunicacdo pela sua propria natureza estd sempre sintonizada com a dindmica da
sociedade e com as conjunturas dos acontecimentos na contemporaneidade. Tudo se move com e por meio da
comunicacado. Destacamos neste texto o grande poder que a comunicacio exerce em todo esse contexto. Aos
pesquisadores desse campo cabe grande responsabilidade em contribuir com seus estudos na formacgao de novas
geracdespara que anova producdo de conhecimentossirva paraintervir naspraticas sociais e midiaticas, tendo
como meta buscar meios para as transformacoes de que o mundo tanto necessita e em prol de uma sociedade
mais tolerante e mais democratica. Como observamos,a realizacdo da pesquisa cientificaem Comunicacdo no
Brasil, sobretudo a que vem sendo gerada em centros de pos-graduacdo e em grupos de pesquisa, na sua maioria
acontece em universidades publicas e ¢ financiada por 6rgdos de fomento também publicos. Temos assim o
compromisso de retribuir com algo para a sociedade.

Como relatamos, apesar do desenvolvimento positivo alcancado e das conquistas obtidas até aqui,
consideramos que precisamos avancar muito mais nas pesquisas empiricas, trazendo aportes experimentais de
fendmenos estudados para construcdo de novas teorias e para contribuir nas intervencoes e melhorias nas
industrias das comunicacdes e no mercado profissional.

O panorama apresentado neste artigo sobre a situagao e a institucionalizacdo da pesquisa cientifica em
Comunicacdo no Brasil ndo tem a pretensdo de ser algo completo e acabado. Nosso principal proposito foi
reunir dados descritivos que de alguma forma pudessem registrar o estagio em que se encontram os estudos do
campo comunicacional no pais, na atualidade, e a sistematizagao institucional existente em relagdo aos centros
de pos-graduacdo e aos grupos de pesquisa. Certamente, a partir do mapeamento das tematicas que vém sendo
exploradas nestes dois segmentos, muitos outros estudos poderiam dai decorrer, sobre quais sdo os projetos de
investigacdo em curso, perpassando até os resultados, relatorios e os produtos finais na forma de publicagoes,
comunicacoes cientificas apresentadas em congressos nacionais e internacionais.

Outro ponto que vale lembrar € que, no contexto brasileiro, foi fundamental o fato de a area da
Comunicacdo estar inserida no sistema de ciéncia e tecnologia do pais € que representantes da nossa
comunidade integram comités assessores nos orgios que fazem parte desse sistema. E nesse ambito que sio
travados debates e estabelecidas possiveis politicas publicas.
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