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Pontos de partida: sobre os principios que regem este capitulo

A ciéncia € um discurso e uma pratica sociais submetida a condicdes socio-historicas de producdo. O recorte
dessas condicoes, no caso de uma histdria dos estudos brasileiros de comunicacao sera feito nas duas dimensoes
em que podem ser vistas essas condicdes de producdo da ciéncia da Comunicacdo, que sdo a macrodimensio do
desenvolvimento do campo do mercado cultural no pais € a microdimensdo do desenvolvimento do campo da
pesquisa de comunicac¢do no pais. Ressaltaremos os fendmenos que mais marcaram os dois campos numa
tentativa de desenhar um panorama diacronico dos estudos de comunicacdo no Brasil e algumas perspectivas de
seu futuro.

O tratamento que daremos aos estudos de comunicacdo passa necessariamente pela constituicdo e
desenvolvimento historicos da cultura e da comunicacdo de massas no pais. Faz-se necessario entdo, o
esclarecimento dos sentidos envolvidos nessa afirmacéo.

'Este artigo é uma verséo do capitulo publicado em SIMONSON, Peter; PARK, David (Orgs). New Histories of Communication Study. London: Routledge,
2016.
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A primeira questdo diz respeito a comunica¢cdo como um campo de estudos no Brasil que progressivamente se
autonomiza® dentro do campo maior de conhecimento das Ciéncias Sociais e Humanas. Isto porque
progressivamente vem se demonstrando a especificidade de seu objeto que sdo os fendbmenos comunicacionais na
sociedade contemporanea. Enfatizamos que esse processo de autonomizacdo cientifica do campo da
Comunicacédo € correlato a crescente autonomizacdo da cultura nas sociedades contemporaneas, isto €, a
constituicdo da cultura de massas e de seus principais agentes, os meios de comunicacao. E nessa ordem historica
que surgem o ensino € a pesquisa de comunicacdo. O ensino da comunicacdo da origem aos chamados cursos
superiores de comunicacdo que tém por objetivo a formaclo especializada de profissionais para o mercado
cultural, ao mesmo em tempo que passam a concentrar a pesquisa académica de comunicacgdo, fato que vem a dar
formas de legitimidade ao campo. Nesse processo de autonomizacdo do campo da comunicagdo interagem,
portanto, fatores de diversas ordens que sdo historico-sociais (a organizacéo capitalista da cultura), institucionais
(os cursos de comunicacdo) e cientifica (a especificidade da pesquisa dos fendmenos comunicacionais).

A seqgunda questdo refere-se a pesquisa em comunicacdo, aos problemas que envolvem a producio de
conhecimento nesse campo. Como a comunicacao se constitui historicamente como campo auténomo de estudos
(0o que ocorreu na histdria de cada ciéncia), ela ndo pode ser investigada fora dos marcos do contexto econdmico,
social, politico e cultural que a envolve. As condi¢cdes de producdo dessa pesquisa sdo as condicoes concretas
impostas pela realidade do pais onde ela se faz. Dai podermos apreender toda a concretude da afirmacao de que os
problemas substantivos que se impdem a pesquisa em determinado pais ndo sdo os mesmos da pesquisa em outro.
A historicidade do objeto da comunicacdo € um a priori essencial para se compreender e avaliar a situacdo da
pesquisa em determinado lugar.

Breve panorama dos estudos historicos sobre o campo no Brasil

Antes de procedermos a analise da construcdo do campo da Comunicacéo no Brasil faremos uma breve revisdo
de literatura sobre a histdria dos estudos da area. Estes trabalhos constituiram-se muitas vezes em subsidios a
discussdo aqui presente e sdo fontes de estudo sobre o tema.

’A autonomizagio de um campo é sempre relativa seja em face a outros campos seja em face a um campo maior em que esta inserido. O caso do campo da
comunicacdo ¢ marcado por uma progressiva interiorizacdo de determinantes para seu funcionamento: imperativos de desenvolvimento, critérios de
autoridade e de legitimacéo internas, diferenciacdo de dreas e temas de estudo, etc. Sobre o processo de autonomizacdo do campo cultural e do campo
cientifico, ver Bourdieu (1982, 1983).
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Em termos de estudos sobre a histéria do campo comunicacional no Brasil, a literatura recente aponta
progressos, embora nio se possa dizer que haja uma historia consolidada ou que esta esteja integrada a uma
analise historica internacional (ainda a ser construida, como notam Simonson e Peters, 2008) dos estudos de
midia e de comunicacéo. O fato desta produgao sobre a historia do campo ser quase exclusivamente publicada em
lingua portuguesa (ou espanhola) limita muito sua circulacio e as possibilidades de intercambio com a pesquisa
internacional.

No pais, aponta-se para uma “franca institucionalizacdo" dos estudos que relacionam a Historia e a
Comunicacdo em ambas as disciplinas (Ribeiro; Herschamnn, 2008). No entanto, isto vem ocorrendo
predominantemente na Comunicacdo, como atestam os eventos que buscam reconhecer e estabelecer marcos da
investigagdo’, assim como as tentativas de historiografias recentes de maior folego, como a realizada por Barbosa
e colaboradores (2012).

Embora o conhecimento historico tenha aumentado, existem muitas lacunas, assim como disputas, o que ¢
natural, pode-se afirmar que o trabalho de sistematizacdo da pesquisa em comunicacgado no Brasil e na América
Latina, de teor mais ou menos historico, ocorre desde o final da década de 1970, quando ja havia certa trajetoria
nos estudos na regido. Tais trabalhos devem-se “principalmente, ao aparecimento de novos espacos de pesquisa
da comunicacéo nas universidades, fortalecidos pelos programas de pos-graduacao” (GOBBI, 2006, p.57).

Utilizaremos os pares de categorias relativos as abordagens historicas propostas por Pooley e Park (2013), isto
é, historias centradas no campo/contextuais (fieldcentric/contextual) e historias intelectuaisfinstitucionais
(intelectual/institutional), para organizar a literatura historica conforme se seque.

No inicio, a partir da década de 1970, predomina uma literatura proxima dos géneros de “avaliacdo” e
"balanco” (Beltran, 1976, 1981), que utiliza ou desenvolve argumentos histdricos, numa perspectiva basicamente
contextual. Sdo destacadas, sobretudo, as dimensdes sociais - estatuto periférico da regido, carater dependente
da producao cientifica, desenvolvimento dos meios de comunicacgéo, etc. - que influenciaram os estudos de
comunicacgao. Esta vertente tem continuidade em relatos de pesquisadores pioneiros, por vezes em tom
memorialista, que procuram delimitar momentos e ideias relevantes da pesquisa no Brasil e América Latina
(Marques de Melo, 1988, 1999, 2004). Movimento posterior dessa tendéncia pode ser vista na descricdo historica
de instituicGes pioneiras do campo (Marques de Melo; Gobbi, 2000). A literatura sobre o “estado da arte”,

‘Um exemplo significativo foi o Ciclo de Conferéncias "50 anos das Ciéncias da Comunicacdo no Brasil: a contribui¢do de Sdo Paulo”, promovido por duas
instituicoes importantes: a Fundacio de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo (FAPESP), drgdo do governo paulista de fomento a pesquisa cientifica, e a
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares em Comunicacio (INTERCOM), a mais tradicional associacio de pesquisadores da area. Realizado em 2013,
o0 evento privilegiou o debate de trabalhos nacionais que foram importantes para a constituicio da area de estudos no Brasil (no todo, mais de cem livros).
Este conjunto de referéncias foi organizado em periodos, tendo inicio com os “precursores” do estudo da comunicacao, originarios das ciéncias sociais
brasileiras, principalmente da sociologia, antropologia, histdria e estudos literarios, a partir da década de 1950. A lista dos trabalhos esta disponivel em:
<http://www.fapesp.br/7888>.
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produzida na década de 1980 sobre a pesquisa de comunicacdo em geral ou em determinada area (Marques de
Melo, 1983a e 1983b), ndo tinha originalmente pretensdes historiograficas, porém, torna-se util, aos olhos de
hoje, como material para compreender certas dimensdes intelectuais do campo (tematicas de pesquisa,
abordagens, etc.). Fontes importantes para a historia do campo sdo também as compilagdes bibliograficas sobre a
pesquisa brasileira em comunicacgio (por exemplo, Marques de Melo e Dencker, 1984), realizada com auspicio da
Intercom.

E menos comum o trabalho histdrico sobre o desenvolvimento isolado de teorias e correntes de pensamento
(fieldcentric), ja que no pais os elementos contextuais tém influenciado mais fortemente as agendas de pesquisa.
No entanto, merecem destaque em termos de sintese e exposicdo reflexiva, os trabalhos de Riidiger (1998, 2002)
sobre a trajetoria da pesquisa brasileira em comunicacdo em que realiza uma (re)avaliacio e analisa as
perspectivas relacionadas a pesquisa critica.

A partir da década de 1990, aparecem obras que combinam elementos contextuais e intelectuais e examinam
a pesquisa critica brasileira e latino-americana, discutindo seu desenvolvimento e limitacées (Berger, 1999, 2001;
Martino, 2006).

Também focando elementos contextuais e intelectuais, porém de teor comparativo, ha os estudos historicos (e
de diagnostico da situacgdo atual) sobre a pesquisa de recepgdo na América Latina (Jacks, 2011) e os que mapeiam a
situacdo dos programas de pos-graduacéo na regido ibero-americana (América Latina, Espanha e Portugal) como
o de Lopes (2012), este de natureza mais institucional.

0 trabalho de Barbosa et al. (2012) referido antes, buscou utilizar a proposta de Loblich e Scheu (2011) numa
historiografia que articula dimensdes intelectuais, autorais, institucionais, disciplinares e contextuais dos estudos
de Comunicacéo no Brasil. Embora o resultado seja desigual, em razdo do parcelamento autoral e da inexisténcia
desintese final, apresenta informacdes, dados documentais e bibliograficos, além de discussoes uteis.

O campo da comunicacao no Brasil

Os problemas substantivos que a realidade brasileira tem colocado para a pesquisa em comunicacao, porém,
como veremos, nem sempre acatados, tém necessariamente passado pelos processos de transformacdo cultural e
politica provocados, respectivamente, pelo desenvolvimento de uma moderna e complexa industria cultural em
presenca de uma populacdo marcada por fortes niveis de desigualdade e pelos ciclos de regimes autoritarios e
democraticos e suas relacoes conflituosas com os meios de comunicacio. E dentro dessa dinamica cultural e
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politica contraditoria em muitos paises de capitalismo periférico como o Brasil onde se inserem os estudos de
comunicagéo.

O inicio do estudo sistematico da comunicacédo no Brasil € mais resultado da presenca do vigoroso fendmeno
da comunicagdo massiva - em continuo desenvolvimento desde a década de 1950 - do que das descobertas
cientificas que justificam o aprofundamento de um campo de conhecimento. A instalagdo das bases industriais do
mercado cultural nos anos 60 e sua consolidacdo nos anos 70 outorgaram aos fendmenos de comunicagao
massiva a importancia que tem se expressado tanto pela atencdo crescente da parte de disciplinas afins ou
proximas, quanto pela demanda de um mercado avido por profissionais especializados, fato este que provocara a
instalacdo de cursos universitarios de Comunicacdo. Como em outros paises da América Latina, os termos estudos
de comunicacdo e de midia tendem a ser utilizados praticamente como sindnimos (Moragas, 1981; Waisbord,
2014), 0 que se relaciona a esta origem historica.

Numa sintese extrema, é possivel dizer que o processo de consolidacdo da comunicacdo massiva no pais
integra a organizacdo capitalista da cultura no Brasil em sua etapa contemporanea que se expressa basicamente
na constituicao progressiva do campo simbolico como sistema de relacdes de producéo, circulagdo e consumo de
bens culturais. Ocorre o aumento, diferenciacdo e profissionalizacdo dos produtores e empresarios de bens
simbadlicos; as agéncias de legitimacao e de difusdo passam a ser regidas por leis internas ao mercado cultural e
assiste-se a constituicdo de um publico cada vez mais extenso e socialmente diversificado. O acesso ao consumo
cultural, num primeiro momento restrito apenas a pequenas parcelas da populacao, generaliza-se rapidamente,
incorporando inclusive as classes de baixa renda’.

A forma historica da constituicdo do mercado cultural no Brasil e também em outros paises da América Latina
foi marcada pela presenca ativa do Estado como instituicdo organizadora e legitimadora da cultura e pela
progressiva hegemonia dos meios de comunicacdo como agentes produtores de cultura. Tudo isso na presenca de
uma populacdo marcada por violentos desniveis econdmicos e culturais.

Para delinear uma historia dos estudos em comunicacdo no Brasil, partimos, conforme afirmamos, da
compreensdo dos mesmos como um campo cientifico em autonomizac¢do (Bourdieu, 1976, 1982) dentro do
campo maior das ciéncias sociais € humanas, ao mesmo tempo em que se afirma como de natureza
interdisciplinar. E no campo académico que se produz a maior parte da pesquisa brasileira sobre a Comunicacéo.

Adotamos uma definicdo formal e abrangente do que seja o campo académico: um conjunto de instituicoes de
nivel superior destinado ao estudo e ao ensino da comunicacdo e onde se produz a teoria, a pesquisa e a formagao

“0 processo basico do desenvolvimento econdmico brasileiro desde a década de 1950 tem se caracterizado pela progressiva “substituicio de importacdes" e a
expansdo do mercado interno de consumo. O Ultimo episddio marcante nesse processo foi a emergéncia de uma "nova classe média”, a partir do segundo
governo Lula (2006-2010), com a entrada de 30 milhdes de pessoas no mercado formal de trabalho e de consumo. Ver: Furtado (1958) e Neri (2010).
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universitaria das profissdes de comunicacao. Isso implica dizer que nesse campo podem ser identificados varios
subcampos: 1) o cientifico, que implica em praticas de producdo de conhecimento: a pesquisa académica tem a
finalidade de produzir conhecimento teorico e aplicado (ciéncia basica e aplicada) através da construcéo de
objetos, metodologias e teorias; 2) o educativo, que se define por praticas de reproducio desse conhecimento, ou
seja, através do ensino universitario de matérias ditas de comunicacéo; e 3) o profissional, caracterizado por
praticasde aplicacdo do conhecimento e que promove vinculos variados com o mercado de trabalho.

Por isso, pretendemos apresentar uma periodizacdo historica do desenvolvimento da pesquisa em
Comunicacdo no pais, salientando articulacbes entre os subcampos mencionados. Ja afirmamos que esta
periodizacdo combina elementos de ordem contextual e institucional, de nivel macro e micro, das condicdes de
producdo dessa pesquisa, procedendo a conexdo entre os estudos de comunicacdo e a dindmica sociocultural e
politica brasileiras e os processos de institucionalizacdo do campo no Brasil, em didlogo com movimentos mais ou
menos similares em outros paises da América do Sul.

Uma periodizacao dos estudos de comunicacgdo no Brasil

Numa tentativa de periodizar o desenvolvimento dos estudos em Comunicacdo no Brasil, associado ao
desenvolvimento do mercado de bens culturais, diferenciamos trés etapas socio-historicas que regem as
transformacoes ocorridas na sociedade brasileira: a etapa de desenvolvimento “nacional”, a do desenvolvimento
“transnacional” e a do desenvolvimento “globalizado”

Comunicacdo, mercado cultural e processo de desenvolvimento “nacional”

Esta etapa vai dos anos 1930 a meados dos anos 1950 e configura o inicio das transformacées constitutivas da
modernizacdo da sociedade brasileira orientada por um modelo de desenvolvimento “auténomo” com base nos
processos socio-econdmicos de industrializacdo e urbanizacdo e nos processos politico-culturais de nacionalismo
e populismo. A industrializacdo é comandada por um Estado populista erguido pelos dois governos de Getulio
Vargas (1930-1954) que provoca acelerada urbanizacéo feita a base da entrada de uma massa de trabalhadores de
origem rural que migra para as cidades. Além dos aparelhos repressivos, o Estado usara dos incipientes meios de
comunicacao, principalmente o radio e o cinema, para exercer intenso controle ideoldgico. De outro lado, sdo
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esses mesmos meios que vao estar na base da construcdo de um mercado de bens culturais e de uma sociedade de
massas no Brasil. E dentro desse tripé historico, formado pela entrada em cena das classes populares, a criagdo de
um mercado cultural e a configuracdo de um Estado populista, que passa a ser projetado o processo de
modernizacdo da sociedade brasileira O papel dos meios de comunicacdo sera tanto o de agente ideoldgico do
populismo, como de estimulador de um mercado de bens culturais, bem como das primeiras ideias de identidade
nacional e com elas a construcio de um imaginario nacional’ e os primeiros idolos da nacio (cantores do radio e
comediantes do cinema).

E dentro desse contexto de modernizacdo da sociedade brasileira, em que se constituem progressivamente
uma sociedade de massas e uma cultura de massas no pais, onde ocorrem as tentativas iniciais de oferta de cursos
superiores voltados ao ensino sobre os meios de comunicacdo de massa. Havia principalmente entre os
profissionais da imprensa a preocupacdo de fazer que com o jornalista tivesse uma formacao especifica. Desde a
criacdo da Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), em 1908, esta entidade defendia a criacdo de uma escola
superior de jornalismo. As condi¢cdes pareciam mais maduras na década de 1930, quando a recém-criada
Universidade do Distrito Federal (UDF), idealizada por Anisio Teixeira, discipulo de Dewey, criou em 1937 um
pioneiro curso de jornalismo e publicidade. Este projeto foi, porém, distinto da proposta de teor mais
profissionalizante defendida pela ABI, tendo em vista sua constituicao como “um curso universitario destinado a
refletir sobre o fendbmeno ascendente da cultura de massa, correlacionado duas atividades entdo imbricadas
profissionalmente: o jornalismo e a publicidade” (MARQUES DE MELO, 2002, p.84). Até esse momento, 0s postos
profissionais ligados as crescentes atividades dos meios de comunicagdo, particularmente a imprensa, eram
ocupadas principalmente pelos bacharéis em Direito, razdo pelo qual o proprio curriculo de ensino das ciéncias
juridicas contemplava disciplinas voltadas a outros campos profissionais (Barbosa 2000).

A UDF era uma universidade autbnoma que se caracterizou por um projeto de ensino progressista, agrupando
muitos intelectuais de esquerda, o que fez com que fosse hostilizada por grupos conservadores. Foi desativada em
1939, durante o Estado Novo, periodo ditatorial do governo Vargas (1937-1945) iniciado com um golpe de estado
doisanos antes.

Isso ndo significou, porém, auséncia de preocupacio do Estado quanto aos meios de comunicacdo. Ao
contrario, desde revolucdo de 1930, na qual os lideres do movimento perceberam o potencial mobilizador do
radio, verificamos a inser¢do dos meios de comunicagdo dentro do projeto nacional populista “como um dos
meios para converter as massas em povo e o povo em nac¢do" (LOPES, 1990, p. 20). Nesse sentido, os processos de
modernizacdo capitalista (industrializacéo, urbanizagio, massificacéo, etc.), ao rearticular os modos de vida dos

°0 advento dos meios de comunicacio de massa - imprensa, livro, cinema, radio - constituiu um aspecto fundamental para a compreenséo do contexto em
que as pessoas comecaram aimaginar a comunidade a que pertencem como “nagiio” (Anderson, 1983).
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setores populares, fizeram com que progressivamente os meios de comunicagao se tornassem os instrumentos por
exceléncia de interpelacdo das massas. Dai, a preocupagao do Estado com o controle ou direcionamento dos meios
de comunicacdo e a influéncia por 6rgdos similares dos regimes fascistas da Europa levaria, durante o periodo do
Estado Novo, a criar um poderoso 6rgéo de propaganda politica, o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP),
que funcionou de 1939 a 1945.

A propria continuidade da oferta de ensino superior de comunicagao teve importante suporte estatal, tendo
em vista que, a partir da década de 1940, amparados em dispositivos legais, foram criados cursos de jornalismo em
universidades publicas como o da Faculdade Nacional de Filosofia da Universidade do Brasil (atual Universidade
Federal do Rio de Janeiro), inaugurado em 1948, e o da Faculdade de Filosofia da Universidade Federal da Bahia, de
1950. Esse movimento de criacdo de cursos de jornalismo deu-se também em universidades e como oferta de
cursos livres, oferecidos por individuos, empresas ou associacoes profissionais, que estdo na origem, por exemplo,
da Faculdade Casper Libero de jornalismo, em 1948 e da Escola Superior de Propaganda e Marketing, em 1951,
ambas em Sao Paulo e existentes até hoje.

A partir desse contexto, nota-se que desde "seus primordios, as propostas e os cursos de jornalismo oscilavam
entre uma perspectiva profissionalizante e outra humanista” (RIBEIRO; SACRAMENTO, 2012, p. 137). Esta ultima
tendia a ser mais influenciada por modelos europeus de ensino, valorizando o desenvolvimento de uma “cultura
geral” pelo estudante, com disciplinas como sociologia, historia, politica, lingua e literatura, entre outras, no
curriculo. A tensdo entre o teor académico [ profissional ou humanista / instrumental dos estudos universitarios
de comunicacédo, de maneira geral, parece ser uma tendéncia ocorrida em toda a América Latina e que atingira
também os programas de estudo e pesquisas realizadas em niveis superiores, com reflexos até hoje. Martin-
Barbero e Rey (2000) discutem esse ponto, falando de similar situacdo colombiana, e Orozco Gomez (1997)
observa que o estudo de comunicacdo na América Latina reporta-se a criacdo das escolas de jornalismo, em varios
paises, tendo sido a primeira fundada em 1935, na cidade de La Plata, Argentina.

A pré-historia dos estudos em Comunicacio no Brasil situa-se desde essa época’, momento em que sio
publicados alguns poucos trabalhos que discutem questoes relacionadas aos meios de comunicacdo e a relagdo
entre estes e a sociedade ou profissdes. Tais sdo os casos do livro de Barbosa Lima Sobrinho, O problema da
imprensa, de 1923 e dos trabalhos de teor pedagogico sobre o cinema (Almeida. 1931; Serrano e Venancio Filho,
1931). Estes dois tltimos trabalhos discutem preocupacées do Estado com o cinema e a educacédo (em 1936, foi

*Qutras periodizacbes sobre a pesquisa em Comunicacdo no Brasil, como a de Marques de Melo (2003), remontam o inicio desta aos trabalhos de
historiadores, como Alfredo de Carvalho, que se voltaram a imprensa durante o século XIX. No entanto, malgrado a continuidade de estudos historicos sobre
a imprensa brasileira (como os de Rizzini, 1941, e Sodré 1966) a conexdo destes estudos com a investigagdo comunicacional que se da no marco da
modernizacdo social no pais e na efetiva institucionalizacio da pesquisa, ¢ fragil e dificil de ser feita.
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criado o Instituto Nacional do Cinema Educativo - INCE, que durou até 1966). Ambos - o jornalismo e o cinema -
evidenciam o protagonismo de suas associacdes nas primitivas discussdes sobre a educacdo de massa.

Como notamos, o campo académico que iria se constituir manteve fraca relacdo com a literatura apontada até
aqui. Mais importantes seriam as pesquisas de mercado realizadas por institutos de verificacdo de audiéncia e de
consumo de midia’, a partir da década de 1940. Esta conexio reside nas concepcdes e hos métodos (quantitativos)
que residem na emergente perspectiva funcionalista na pesquisa em comunicacdo, com desdobramentos em
etapas posteriores.

Comunicacéo, mercado cultural e processo de desenvolvimento “transnacional”

Este periodo teve inicio com o governo Juscelino Kubitschek (1956-1961) e o marco final se da com o governo
Collor (1990-1992). Sua base foi a ideologia desenvolvimentista. Contudo, a possibilidade de concretizacdo do
modelo “nacional” ja estava minada pela base devido a que o processo de substituicdo de importagdes passou a ser
comandado macicamente por capitais estrangeiros, configurando nitidamente um processo de desenvolvimento
"associado” ou “transnacional”. O fato desse processo ter-se aprofundado ao longo do regime militar (1964-1985)
demonstra claramente a combinacdo de dois aspectos que comumente sdo considerados antagdnicos: a
organizacdo de um Estado autoritario e o crescimento econdmico que incorpora uma acelerada expansao da
industria cultural no pais. O Estado toma a seu encargo a implantacdo de toda a infraestrutura tecnoldgica do
sistema de telecomunicacoes (sistema de satélite, empresas como a Telebras e Embratel) e o sistema basico de
micro-ondas (que possibilitou as redes nacionais, a tevé em cores, em 1972), cujo resultado foi a consolidacéo de
um mercado de cultura nacional. Dai em diante, o sistema de meios passa a ser um espaco para além das disputas
mercantis para erigir-se em espaco de lutas hegemonicas, de conflitos com a politica de controle e censura dos
militares e, posteriormente, de desafios trazidos pela redemocratizacédo do pais.

A realidade do mercado cultural nesta sequnda fase se caracteriza fundamentalmente pela consolidacdo de
suas bases industriais e pela reorganizacdo da politica cultural do Estado. Os contrastes com a fase anterior
demonstram o avanco das formas “romanticas”, espontaneas e amadoras para atividades marcadas pela eficiéncia
e pelo padrao técnico elevado alcancado ao longo dos anos setenta e oitenta, e que tém nas Organizacoes Globo o
seu representante maximo.

’0 Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica) foi criado em 1942 e a Marplan (desde 1997, Ipsos Marplan, instituto de pesquisa de habitos de
consumo).
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Por outro lado, a divisdo entre 0 dmbito da atuacdo do Estado e da empresa privada se aprofunda, levando para
outro patamar a compatibilidade do dualismo com comercial/ndo-comercial dentro do mercado cultural. A
atuacdo direta do Estado na cultura "artistica” cresce sobremaneira, com a criacdo de uma série de 6rgdos, como o
SNT no teatro; a Embrafilme no cinema, o INL no livro, a Embratur no turismo, além das funcées de concessionario
das emissoras de televisdo e de radio, de incentivador cultural (leis de incentivo fiscal) e de poderoso anunciante
nosveiculos de massa.

Tal contexto social teve forte impacto em todos os subcampos da comunicacdo: o ensino de comunicacio
apresentou forte crescimento e consolidacdo dos cursos de graduacdo, as profissdes cresceram e se diversificaram
€ na pesquisa iniciou-se um progressivo processo de institucionalizacdo académica. O funcionamento da
industria cultural concentrou-se no eixo Rio de Janeiro-Sao Paulo, com a oligopolizacdo do setor por grandes
grupos de midia (Globo, Abril, SBT, Folha) ai localizados.

A par dessa expansao ocorreu uma caracteristica surpreendente, que foi contra os proprios prognosticos feitos
pelos intelectuais e pesquisadores nos anos setenta sobre o inevitavel destino de crescente importador cultural
que estaria reservado ao Brasil. Em menos de vinte anos, desde meados dos anos oitenta a producao de bens
culturais veio apresentando um crescente indice de nacionalizacdo, entendendo-se com isso uma grande
expansao da producdo e do consumo cultural internos, além de o pais iniciar-se como exportador de alguns
produtos como telenovelas e discos (fendmeno que também ocorreu em outros paises da América Latina, cf. Fox,
1997).

As Escolas de Comunicacao

Ao longo da década de 1960 sao criadas as “escolas de comunicacdo” no Brasil, abrigando cursos de graduacéo
com habilitactes profissionais do campo (jornalismo, publicidade, relacées publicas, cinema e radio/televisdo).
Essa tendéncia generalizada do ensino e dos estudos profissionais numa Unica area ocorreu em toda a América
Latina, no mesmo periodo, € pode ser associada, por sua insercdo universitaria, ao fortalecimento da ideia de
“ciéncias da comunicacdo”. No caso brasileiro, a criacdo destas escolas ocorre pioneiramente em instituicoes
publicas, como a Universidade de Brasilia (1964), Universidade de Sdo Paulo e Universidade Federal do Rio de
Janeiro (1966), mas também em instituicGes privadas. Houve na organizacdo curricular dos cursos de
comunicacdo uma influéncia do Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacion para América
Latina (Ciespal), importante 6rgdo na historia da Comunicagio na América Latina, criado em 1959, em Quito, pela
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Organizacao das Nacoes Unidas (ONU) e pelo governo equatoriano. Os cursos multiplicam-se rapidamente: sio 23
na década de 1960, e 58 na década posterior (Marques e Melo 2003, 165). O aumento da oferta relaciona-se ao
desenvolvimento econdmico e do mercado cultural, assim como do ensino superior como um todo. No entanto,
como bem notam Ribeiro e Sacramento (2012, p.139):

O surgimento desses primeiros cursos de comunicagdo, entretanto, por si sd, ndo fez existir um campo
cientifico institucionalizado, uma vez que a producdo teodrica vinha, em geral, a reboque da dimensao
profissionalizante (FRANCA, 2001, p. 48). A precedéncia do ensino em relaciio a pesquisa caracterizou ndo s6 a
comunicagdo, mas o modo como as ciéncias sociais, em geral, se institucionalizaram no Brasil (WERNECK
VIANNA; CARVALHO, 1995).

A despeito do teor instrumental dos cursos de comunicacdo, havia necessidade de bibliografias e,
particularmente a partir do final da década de 1960 e na década sequinte, sdo publicados trabalhos importantes,
do ponto de vista das demarcacdes intelectuais que a area buscava estabelecer. Sdo obras de autores nacionais, de
jovens professores que se dedicavam a Comunicacéo ja nos espacos institucionalizados proprios do campo (os
cursos de graduacéo), de estudiosos de outras areas, como a Sociologia ou Literatura, assim como de um nimero
expressivo de traducoes.

Para dar dois exemplos marcantes, no primeiro caso, dois professores e pesquisadores até hoje produtivos,
Marques de Melo (1970) e Sodré (1972) publicam. O primeiro autor, ligado a instituicées do Estado de Sdo Paulo,
faz nas obras do inicio da década de 1970 a exposicdo do “referencial tedrico em que se projetaria boa parte da
pesquisa académica mais convencional de entdo: o funcionalismo sistémico, matizado com materiais
historiograficos” (RUDIGER, 2002, p. 65). Sodré, radicado no Rio de Janeiro, dialoga com autores europeus como
Barthes e Morin, para discutir a emergéncia do que chama de “comunicacdo do grotesco”, derivada do
desenvolvimento da midia na sociedade brasileira.

No ambito das traducdes, sdo introduzidos no Brasil tanto os autores da América do Norte, como Schramm
(Comunicagdo de massa e desenvolvimento, 1970), DeFleur (Teorias da comunicagdo de massa, 1970) e McLuhan
(Os meios de comunicagdo de massa como extensi@o do homem, 1972), quanto a pesquisa europeia, caso de
Morin (Cultura de massa no século XX, 1967), Eco (Apocalipticos e integrados, 1972), Barthes (Mitologias, 1972)
e Bourdieu (A economia das trocas simbdlicas, 1974). Também ocorre a traducdo de alguns autores latino-
americanos, como Eliseo Veron (/deologia, estrutura e comunicagdo, 1970) e Antonio Pasquali (Sociologia e
Comunicagdo, 1973).
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Bastante influentes, do ponto de vista ndo apenas da contribuicdo para o ensino nesse momento, mas também
por evidenciarem as grandes linhas de forca na conformagdo dos estudos e da pesquisa, sdo as coletaneas
organizadas por Luiz Costa Lima (1970) e por Gabriel Cohn (1973a), além de uma terceira que reune artigos da
revista francesa Communications (Barthes et al, 1971)° com autores como Greimas, Metz, Eco e Barthes. As duas
primeiras tém a similaridade de voltarem-se ao ensino superior, reunindo tanto autores da “mass communication
research” (por exemplo, Lasswell, Katz, na segunda, e Lazarsfeld e Merton, em ambas) quanto da teoria critica
europeia (Habermas, na coletanea de Cohn; Adorno, Horkheimer, em ambas; e Marcuse e Benjamin, em Costa
Lima).

Gabriel Cohn, da Universidade de Sdo Paulo, foi introdutor da teoria critica no Brasil, e publicara no mesmo
ano um livro sobre os conceitos de publico e massa (Cohn 1973b), resultado de sua tese de doutorado, no qual
buscou analisar sistematicamente a ideologia da comunicacdo de massa, numa vertente que teve
desenvolvimento posterior numa série de investigacdes de outros autores, principalmente em Sdo Paulo. A ideia
de contribuir para esclarecer o campo teorico dos estudos da comunicacdo de massa também aparece na
coletanea, na qual Cohn faz uma apresentacao analitica. Embora provindo da Sociologia, o autor defendia a
"especificidade intrinseca da comunicacdo” (COHN, 1971, p. 14), cuja abordagem seria até entdo insuficiente, e
explicada pela caréncia de um quadro teorico proprio. Ja Costa Lima vem da area de Literatura (o que pode
justificar a inclusdo de outros autores em sua coletinea, como Julia Kristeva), do Rio Janeiro, e embora ele mesmo
ndo tenha continuado a trabalhar em temas da comunicacao, seu livro mostra o interesse os estudiosos da area
(ou, de maneira geral, dos interessados em questdes da semiologia e estudos da linguagem). Este aspecto é
representado também pela publicacdo da coletdnea de Communications e pelo trabalho do poeta e pesquisador
Décio Pignatari (1970).

°E interessante notar, evidenciando o duradouro papel formativo destes livros, que a coletanea de Lima teve uma oitava edigio, em 2011, enquanto a obra de
Cohn atingiu, até 1987, cinco edi¢des (e 0 autor trabalha numa nova edicio). Ja a coletanea da revista Communications estava na oitava edicio em 2013.
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Figura 1. Livros de comunicacéo influentes organizados por Gabriel Cohn (1973), Luiz Costa Lima (1970) e 0 nimero tematico
da revista Communications (1971)

As Correntes Teoricas

Predominante durante a década de 1960, o funcionalismo foi criticado e passou a conviver com a tradicao da
teoria critica ao longo dos anos 70. Como ja observado anteriormente, aqui se cruzam elementos da historia
contextual - a ditadura militar iniciada no Brasil a partir de 1964 (antecedendo outras rupturas democraticas na
regido: Chile 1973, Uruguai 1973, Argentina 1976, Bolivia 1980) e o contexto da guerra fria, que antagonizaram
osintelectuais de esquerda e os governos dos Estados Unidos - e da historia intelectual:

0 poder da penetracdo dessa teoria na comunidade intelectual brasileira estaria na proporcéo direta em que
fornece uma chave de leitura para as mudancas que ocorrem na esfera cultural do pais, promovidas por um
regime ditatorial. A combinacdo da ideologia repressiva com o avanco da modernizacgao da esfera cultural, ao
mesmo tempo que tipifica a realidade da Industria Cultural no Brasil, justifica as razdes por que a teoria da
Escola de Frankfurt “pegou” entre nos. (LOPES, 1990, p. 50-51)

A partir do combate ao funcionalismo, que ao longo das décadas de 1960 e 1970 foi representado por
investigacdes comparativas e descritivas sobre a "difusdo de inovacoes” (numa linha de pesquisa em
“comunicacio e desenvolvimento”) e sobre as politicas nacionais e internacionais de comunicacédo (numa linha de
“comunicacdo e politica"), desenvolveram-se outras perspectivas. Este é o caso da proposta de “comunicacdo
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dialogica” de Paulo Freire (1971), que faz uma critica ao difusionismo e ao modelo de comunicagido como extensio
(cf. Beltran, 1979; Lima; Christians, 1979). A perspectiva extensionista, dentro da linha de “comunicacéo e
desenvolvimento”, foi divulgada no Brasil e demais paises da América Latina desde o final da década de 1960, pelo
Ciespal e pela Unesco. A obra de Freire’ influenciou varios autores da regifio, no proprio ambito da discussio da
comunicacgao para o desenvolvimento, caso do paraguaio Juan Diaz Bordenave, ou de maneira mais ampla, como
Martin-Barbero (1999).

Ao delinear uma histdria da "comunicacgao participativa” na América Latina, que marcaria distintivamente a
regido, Barranquero (2011) também destaca Freire, ao lado de outros pesquisadores como o venezuelano Antonio
Pasquali, o uruguaio Mario Kaplun e o boliviano Luis Ramiro Beltran, assim como experi€ncias praticas da regido,
como a das radios dos trabalhadores de minas na Bolivia. Esta tradicdo latino-americana tem desdobramentos nas
propostas de “comunicacgdo alternativa”, "comunicacdo popular” e “comunicacdo comunitaria”, com reflexos,
também no Brasil, ndo somente académicos, pois se volta a participacio social e aos movimentos populares.
Exemplos disso sdo as acdes de “educacdo para os meios” ou “leitura critica”, como a desenvolvida, a partir da
década de 1970, pela Unido Crista Brasileira de Comunicacdo Social (UCBC). Tratava-se de um programa de
formacao para agentes pastorais, religiosos, estudantes secundaristas, entre outros grupos.

Vale destacar a convergéncia desta proposta a Teologia da Libertacédo, bastante influente em toda a América
Latina na época - teologos como Leonardo Boff e Hugo Assmman chegaram a participar de encontros do
programa da UCBC. Houve ainda o didlogo desta vertente com a pesquisa de recepcio dos anos 1980. Segundo
Paiva e Gabbay, iniciativas similares ocorreram em outros paises da América Latina, na mesma época, realizadas
por instituices como o Ceneca (Centro de Indagacéo, Expressdo Cultural e Artistica) do Chile, o Cinep (Centro de
Investigacdo e Educacio Popular), na Coldmbia, e o Ciespal, tendo em vista produzir “um ambiente em que a
discussdo centrada na preocupacdo em analisar criticamente a producdo midiatica e, consequentemente, a
capacitacdo para a produgio de mensagens para os diferentes meios de comunicacéo fossem possiveis” (2010, p.
95). Sobre o tema da “comunicacéo alternativa” no Brasil e na América Latina, Festa e Lins da Silva (1986) e Huesca
e Dervin (1994) apresentam discussoes.

Em outras perspectivas também comecaram a ocorrer convergéncias de interesses entre os pesquisadores
latino-americanos, em parte devido aos contextos sociais marcados pela situacédo similar de subdesenvolvimento
dos paises, dos varios regimes autoritarios na regido e no crescimento de industrias culturais, com forte presenca
de conteudos dos paises desenvolvidos. Assim, a preocupagdo com o “imperialismo cultural” gera estudos sobre os
fluxos de comunicacéo, e a teoria da dependéncia produzida na regido, os trabalhos da Escola de Frankfurt e de

°Exemplificando as vicissitudes das ideias progressistas na América do Sul da época, Paulo Freire escreveu e publicou, em 1969, o livro em questio no Chile,
editado no Brasil somente dois anos depois. Ele estava exilado no Chile desde 1964 e, com o golpe de Pinochet, em 1973, mudou-se para a Suica.
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outros autores de tradicdo marxista (como Althusser) fornecem embasamento conceitual aos trabalhos criticos,
efetuados por vezes a partir de metodologias socio-semiologicas. Conforme Armand Mattelart (que trabalhou no
Chile e publicou, com Ariel Dorffman, em 1971, o representativo livro do periodo Para leer al Pato Donald.
Comunicacién de masa y colonialismo), ao final dos anos 1970, “os pesquisadores latino-americanos assumiram
um papel determinante no questionamento do principio do free flow of information e do projeto de uma Nova
Ordem mundial da Informacao e da Comunicagdo” (1999, p.16).

de masa y

extensao ,
ou
comunicacdo?

pavlo freire

Figura 2. Livros de Paulo Freire sobre comunicacio alternativa (1971) e de Ariel Dorfman e Armand Mattelart sobre
imperialismo cultural (1971)

O proprio Ciespal, a partir de um seminario ocorrido na Costa Rica, em 1973, redireciona sua perspectiva, a
partir do embate ocorrido entre os pesquisadores da regido de vertente critica, que passam a substituir os
professores estrangeiros. Centros de pesquisa de outros paises, como o Centro de Estudos da Realidade Nacional
(Ceren), fundado em 1970, no Chile, o Instituto de Investigaciones de la Comunicacion (Ininco), criado em 1973,
na Venezuela, e o Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacionales (llet), fundado em 1976, no México (e
que acolheu alguns pesquisadores latino-americanos, principalmente do Chile, apos o golpe militar neste pais),
também foram divulgadores das propostas criticas.
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O Papel das Associacoes Cientificas

No Brasil, a criacdo de uma série de instituicoes que organizam os pesquisadores favoreceu o dialogo nacional
e inter-regional entre eles. Em 1972, foi criada a primeira entidade académico-cientifica da area no Brasil, a
Associacdo Brasileira de Ensino e Pesquisa da Comunicacdo (Abepec) que durou até 1985. A dissolucio da
entidade é sintoma da dificuldade de convivéncia e de didlogo entre as tendéncias de pesquisa da época (Rudiger,
2002).

Embora a Abepec tenha se dedicado mais a questoes curriculares do que ao campo da pesquisa, ela participou
junto com entidades congéneres de trés outros paises (Venezuela, Colombia e México) da fundagio da Associacdo
Latino-Americana de Investigadores da Comunicacéo (Alaic), em 1978, em Caracas, Venezuela. Trés anos depois é
criada a Federacion de Asociaciones de Facultades de Comunicacion Social (Felafacs), na Coldmbia, contando com
auxilio econdmico da Fundag¢ao Konrad Adenauer, da Alemanha, interessada em promover a democracia cristd e o
ensino da comunicacdo na regido. Esse auxilio favoreceu a entidade que cresceu continuamente, ao contrario da
Alaic que seria reestruturada no Brasil em 1989. Esta entidade adquiriu maior dinamismo, realizando encontros
bienais, desde 1992, a despeito da critica de Islas e Arribas (2010) de que o niimero de académicos e pesquisadores
que participam da entidade ainda € baixo e que ela possui uma incipiente democracia interna.

O processo de rearticulacdo da Alaic teve importante participacdo da segunda entidade cientifica dos
pesquisadores brasileiros, que conseguiu agregar de modo mais efetivo os pesquisadores, a Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo (Intercom), criada em 1977 e existente até hoje. A Intercom realiza
congresso anual e promove diferentes iniciativas voltadas ao fortalecimento do campo, como publicacdes, cursos,
dialogo com governo e sociedade. Outra entidade nacional importante ¢ a Associacao Nacional dos Programas de
Pos-Graduacdo em Comunicag¢do (Compods, criada em 1990 e que atua nessa outra instancia de
institucionaliza¢do do campo - os estudos pos-graduados - que sdo criados a partir da década de 1970, quando
surgem cinco cursos de pos-graduacdo em Comunicacéo, trés no Estado de Sdo Paulo, um no Rio de Janeiro e
outro em Brasilia. Os mestrados pioneiros surgiram em 1972, na Universidade Federal do Rio de Janeiro e
Universidade de Sdo Paulo e os doutorados comecam no inicio dos anos 1980. A pos-graduacdo brasileira
apresentou um aumento expressivo de programas na ultima década, como se discutird no proximo topico.

Os Centros de Pesquisa

As condicdes institucionais de producédo de toda pesquisa, e de comunicagido também, sdo formadas por um
conjunto de fatores que incidem na realidade mais proxima a pratica dessa pesquisa. Sdo fatores que vao desde o
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nivel macrossocial da questdo da dependéncia cientifica e das relacdes entre Ciéncia, Sociedade e Estado no Brasil,
passam pelo nivel das relacdes da pesquisa com a universidade e desembocam em determinados programas de
pos-graduacdo em comunicacdo. No Brasil sdo esses programas que passam a concentrar a investigacdo cientifica
de Comunicacéo, que, mais do que nunca, caracteriza-se como pesquisa académica. Como afirmamos atras, os
cursos universitarios de comunicacdo surgem no bojo do processo de expansao do mercado cultural brasileiro
para atender a demanda de qualificacdo especializada de profissionais, ao mesmo tempo em que se constituem
em centros de pesquisa da area.

Entretanto, como complementa Fausto Neto (1995), a pesquisa de comunicacio no pais é fundamentalmente
académica e publica, o que possivelmente se deve ao fato das universidades publicas vincularem com mais afinco
e continuidade a pesquisa ao processo de capacitacdo de seus professores.

Em 2013 contavam-se 63 cursos de pos-graduacdo no pais, sendo 43 de mestrado e 20 de doutorado,
reconhecidos pelo 6rgao federal que credencia, coordena e avalia a pds-avaliacdo no Brasil, a Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), criada em 1951. Junto atua o Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPg), criado no mesmo ano, que € a principal entidade promotora da
pesquisa cientifica no pais. Cabe notar que o crescimento das pos-graduacoes, inclusive em Comunicacao, é geral
no contexto da América Latina”. No entanto, o Brasil singulariza-se por maior acimulo de experiéncia nesse
setor, fruto de relativa continuidade das politicas de educacéo, ciéncia e tecnologia desde a reforma universitaria
ocorrida em 1969. No ano de 2012, os programas de pds-graduacdo em comunicacéo titularam 608 mestres e
147 doutores e contavam com um quadro docente formado por 524 professores'.

Para entender a historia de expansio desses cursos € possivel recorrer a Bourdieu (1976), que nota que os
estados iniciais de um campo cientifico sdo sempre marcados por poucos recursos cientificos acumulados e por
um grau de heterogeneidade mais elevado entre os seus agentes; dai a concorréncia cientifica ser mais reduzida. A
evolucdo de um campo cientifico se da entdo no sentido da indiferenciagdo para a diferenciagdo interna, sendo
que este movimento € correlato ao aumento da concorréncia cientifica. Nesse sentido, no caso brasileiro:

A expansdo da pds-graduacdo em Comunicacio foi marcada por dois movimentos, um no sentido de sua
regionalizacdo, e outro no sentido de uma delimitacdo temdtica mais rigorosa, o que assinala uma
organizagdo dos programas com perfis de estudo mais especificos, no caminho de uma maior diferenciacao
interna, como apontada por Bourdieu. (LOPES, 2006, p.29).

"“Conforme analises em Lopes (2012).
"Dados da CAPES, disponiveis em <http://geocapes.capes.gov.br>.
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O processo de construcgao da identidade dos programas foi moroso e complexo. Na década de 1970, em virtude
da juventude dos programas e de seu numero reduzido, a oferta de areas era superdimensionada, levando a
situacoes de "um professor uma linha de pesquisa”. Havia confusio entre os conceitos de “programa” (equivalente
ao curso como um todo), de "area de pesquisa” (area de concentracdo de pesquisa no curso) e de “linha de
pesquisa” (tematica de estudo mais especifica dentro da area), o que expressava a indefinicao de rumos. Na década
de 1980, quando se iniciaram os doutorados, a situagdo pouco se alterou. A estruturacdo dos doutorados foi
desenhada como um prolongamento dos mestrados, mantendo-se as mesmas areas e linhas que funcionavam
neste nivel. Somente no final dos anos 1990 € que comecam a aparecer tentativas de especificacdo do doutorado,
com programas que oferecem areas e linhas de pesquisa exclusivas neste nivel de pos-graduacao.

De todo modo, é na década de 1990, com o surgimento de novos programas, que se torna visivel carater
identitario da pos-graduacio de comunicacao, no sentido dos programas dotarem-se de maior cultura cientifica.
E evidente que isso s6 pode ser exercitado na medida em que cresce a competéncia e os recursos cientificos do
campo, acompanhados pelo aumento da competicao cientifica, no dizer de Bourdieu.

Atualmente, as areas tematicas (chamadas areas de concentracdo) nos Programas de pos-graduacio de
Comunicacdo encontram-se firmadas em torno de uma triade: comunicagdo, cultura e tecnologia. As linhas de
pesquisa que mais se consolidam podem ser identificadas em alguns blocos. No primeiro bloco, temos: teoria,
tecnologiase discurso; no sequndo: culturae midias; e no terceiro: organizacées e politica.

Os periodicos cientificos

A partir do final da década de 1970 e inicio da década posterior sdo criados no Brasil periodicos cientificos de
teor mais maduro - alguns que perduram até hoje, como a Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo
(editado pela Intercom) e Comunicagdo & Sociedade (do programa de pos-graduagdo da Universidade Metodista
de Sdo Paulo). Houve também a divulgacdo da pesquisa latino-americana através de revistas como Chasqui
(editada pelo Ciespal) e Did-logos de la Comunicagdo (da Felafacs). Estas revistas, assim como os encontros das
associacoes cientificas e a circulacdo de livros, favoreceram a criagdo de um ambiente intelectual com certa
articulacdo no campo comunicacional nos paises da regiéo.
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Figura 3. Periodicos de comunicacéo latino-americanos proeminentes: Dia-/ogos de la Comunicacione Chasqui
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Figura 4. Periodicos de comunicacéo brasileiros influentes: Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio (Intercom) e
MATRIZes"

"A consolidacdo do sistema de poés-graduagdo no Brasil permitiu que muitas revistas académicas proliferassem, publicadas quase inteiramente pelos
programas. Entre as melhores avaliadas estdo: MATRIZes, publicada pelo Programa em Ciéncias da Comunicacéo da Universidade de Sdo Paulo, criada em
2007; Galaxia, publicada pelo Programa em Comunicacéo e Semiotica da Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo, fundada em 2001; Famecos, do
Programa de Comunicacéo Social da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, publicada desde 1994 e E-Compos, revista da associagdo
Compos, fundada em 2004.
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O principal esforco coletivo reuniu pesquisadores de diversos paises latino-americanos e recaiu sobre uma
reavaliacdo da tradicdo da pesquisa critica, feita principalmente através da perspectiva gramsciana sobre a
cultura popular moderna, o que permitiu pensar as formas de resisténcia ao poder dos meios de comunicacdo de
massa. O movimento relaciona-se a percepcdo do esgotamento da pesquisa de teor denuncista, ancorada
principalmente nos autores frankfurtianos. A partir do final dos anos 1970, parte da pesquisa no Brasil, em
consonancia com o que se fazia em outros paises da América Latina, busca escapar da "razéo dualista” (Martin
Barbero, 1987) que opunha o massivo e o popular, a producdo e o consumo da comunicacio. Delineiam-se, nesse
momento, e ao longo da década de 1980 (em paralelo, no caso brasileiro, ao processo de redemocratizacdo do
pais) os parametros para os estudos de recepcéo, que elaboram uma construcio tedrica que desmonta as teses de
passividade e manipulacdo dos receptores, e cuja originalidade foi reconhecida internacionalmente (Moragas,
1981; Capriles, 1982). "A perspectiva que vai, entdo, se formando entre os pesquisadores é: a comunicacdo deve
ser tratada no cenario da cuftura que na América Latina encontra eco na sua formacao hibrida, que propicia
multiplas mediacées na recepgdo das mensagens” (BERGER, 2001, p. 268). Os conceitos destacados ddo o tom das
preocupacdes que atravessariam a pesquisa da regido na década posterior. No contexto brasileiro, as
metodologias qualitativas ganham reforco e ha uma diversificacdo das tematicas: recepcdo, comunicagéo e
cultura popular, tecnologias de comunicacdo, linguagem dos meios, comunicacdo e educacdo, ensino de
comunicacao.

Comunicacao, mercado cultural e processo de “globalizacao”

Esta fase tem seu marco no inicio da década de 1990 com o neoliberalismo ascendente implantado pelo
governo de Fernando Collor de Melo (1990 - 1992) e sequido pelo de Fernando Henrique Cardoso (1995 -2002).
Sucederam-se politicas de privatizacdo e de desrequlamentacio da economia como um todo. Em pouco tempo, o
Estado deixou de figurar como agente de politica cultural e a esfera de cultura publica sofreu forte desarticulacéo.
Ainda que esse rumo tenha sido parcialmente alterado a partir do governo de esquerda de Luis Inacio Lula da Silva
(2003-2010), nas politicas de comunicagio ocorreu uma espécie de pacto entre o Estado e a iniciativa privada em
novo ordenamento da industria cultural brasileira. Por isso, ndao ocorreu desconcentracdo na propriedade
nacional dos meios de comunicacéo, havendo entrada de novos players em novos setores das telecomunicacoes e
da radiodifusdo (televisdo digital, telefonia celular, televisdo por assinatura, video on demand, servicos de
internet, etc.). Diferentemente de outros paises da América do Sul, como a Venezuela, no qual o Estado aumentou
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a presenca no setor de comunicacgdo, ou a Argentina, que promulgou uma “Ley de Medios" (2009) visando
desconcentrar o setor, ndo tem havido no Brasil iniciativas polémicas como essas, embora sejam pautas do
governo de Dilma Rousseff (2011) leis de democratizagio das comunicagdes e de inclusio digital.

Outra caracteristica do processo atual de globalizacdo € certa "desnacionalizag¢ao” da producéo, revertendo o
processo da etapa anterior. Trata-se de novas leis que permitem o aumento da propriedade estrangeira nas novas
midias eletronicas (telefonia movel, canais pagos, internet) promovendo fusées, joint ventures e outros tipos de
parcerias, o que se projeta no aumento das remessas de lucro para o exterior. No entanto, por outro lado, o
Ministério das Comunicacfes passa a recuperar importancia nesse novo cenario comunicacional mediando
embates frente aos processos de requlamentacdo dos meios . Sdo os casos do novo marco civil da Internet e da
nova lei de TV paga”.

Claramente todos esses cenarios em mudanca passam a desafiar a pesquisa de Comunicacdo impondo revisées
e elaboracio de novas categorias de analise. A globalizagcdo € um novo paradigma historico e epistemoldgico para
as ciéncias sociais (lanni 1994); é uma nova dimenséo da cultura que complementa, combina e altera a cultura
nacional e a local (Ortiz, 1994). Sobretudo, ela traz questionamentos para velhas certezas acerca das diversidades
e heterogeneidades de que € feita a cultura, de aspetos relegados como as sensibilidades e as sociabilidades, as
hibridizacoes e as mediacoes que perpassam os processos de comunicacdo e de cultura. Etudo isso circundado e
embebido na natureza densa e multidimensional das tradicoes, memorias e identidades, da historia viva de cada
grupo, classe, etnia deste pais marcado por desigualdades e dominacdes seculares, em que a tardo-modernidade
se apresenta mesclada de anacronismos e contemporaneidades.

Conclusoes e algumas perspectivas de futuro do campo

Como vimos, para nds, estudiosos da comunicacdo, este € um momento historico particular porque vemos
colocada a comunicacdo no centro da sociedade contemporanea e no seu proprio sentido. E nesse momento que
residem as explicacdes mais plausiveis para a "explosdo da comunicacdo”, a explosao dos cursos de comunicagao
e, principalmente a explosdo da importancia dos estudos de comunicacdo. Estamos longe das enganosas
explicacdes sobre as fantasias midiaticas dos jovens que fariam crescer vorazmente as faculdades de comunicacdo
ou sobre a inespecificidade dos estudos de comunicacao.

“Para as recentes politicas de comunicacio do Brasil e da América Latina, ver os Anuarios do OBITEL (Observatorio Ibero-Americano da Ficcio Televisiva) em:
http://obitel.net
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E no entroncamento dos processos de institucionalizacio acelerada dos estudos de comunicacio com o
crescimento da insatisfacdo generalizada com a sua disciplinarizacdo no contexto das ciéncias sociais
(Wallerstein) e com a sociedade da comunicacdo (Vattimo), que se pode identificar a institucionaliza¢do
interdisciplinar dos estudos de comunicacdo. Caracteristica que a torna um "paradoxo" em face a aceleracio do
seu processo de institucionalizacdo como interdisciplina, pelo menos desde a ultima década.

A preocupacdo com esse mesmo paradoxo € que leva Capparelli e Stumpf a afirmarem:

a Comunicacéo, na sua dimensdo institucional, procura se organizar de forma auténoma, mas ndo em termos
epistemoldgicos. Ndo que os objetos de estudo tivessem se tornado particulares ou que os pressupostos
teoricos fossem proprios. Na verdade, a massa critica sobre o fendomeno criou nichos de pesquisadores
situados, em termos profissionais ou burocraticos, nos chamados departamentos de comunicacdo. Em outras
palavras, o campo institucional procurou se especializar. Um paradoxo: procurou se especializar
institucionalmente no momento em que a fragmentacdo aumenta em termos de interfaces e de perspectivas
teoricas. (1998, p.9)

Ndo obstante a correcdo do diagnostico, nosso esforco foi demonstrar que esse paradoxo € aparente,
sustentando que o caso dos estudos de comunicacdo no Brasil em que a sua institucionalizacdo como campo
académico € concomitante a uma progressiva afirmacéo de seu estatuto transdisciplinar. Em outros termos, € um
caso de luta para afirmar institucionalmente um campo académico transdisciplinar e afirmar o estatuto
transdisciplinar da comunicacao. Este estatuto, entretanto, ndo constitui um caso isolado, mas antes, deve ser
entendido como fazendo parte de movimento contemporaneo de reconstrucao historica das ciéncias sociais.

Duas observacoes decorrem dessa posicdo. A primeira € que a reestruturacdo transdisciplinar das ciéncias
sociais ndo implica em dissolver a formacédo de pesquisadores nem a pratica cientifica em generalidades, mas sim
em articular nela a experiéncia e os recursos de diversos ramos e enfoques em uma sintese que, na proliferacao de
objetos de estudo abordados, conflua enquanto ldgica cientifica para a producdo de conhecimento pertinente e
consistente, e que responda as necessidades sociais, mais além das "grupais", que em todo caso se somariam em
uma identidade maior para assim fortalecer-se. A sequnda observagdo € que a transdisciplinarizagcdo assim
entendida ndo supde uma arbitraria e radical dissolucdo da estrutura disciplinar no institucional, e muito menos
no cognoscitivo ou enquanto processo de formacao. E precisamente através da conquista do rigor tedrico-
metodologico e da ampliagédo e consolidagdo do dominio dos saberes até agora fragmentados em disciplinas que
nos, pesquisadores da comunicacgao, poderemos avancar, a partir do espaco académico, juntamente com o0 nosso
tempo sociocultural.
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Existe a preocupagdo de que a pesquisa brasileira em comunicacdo dialogue mais com a pesquisa
internacional, ndo sé latino-americana, e os pesquisadores locais tém sido estimulados a participar de projetos e
redes de pesquisa internacionais e a publicar em periddicos de lingua inglesa - observa-se, alias, que uma
tendéncia atual € a publicacédo de revistas cientificas brasileiras bilingues. Porém, ha também a preocupacéo de
que atividades deste tipo ocorram a partir de uma construgcdo mutua de conhecimento, de modo mais horizontal
do que aquele que vem caracterizando geralmente as relacdes cientificas Norte-Sul. De qualquer modo,
apresentar a pesquisa nacional em foruns globais ¢ um topico da agenda da area e a insercdo da pesquisa
brasileira numa historia internacional dos estudos em Comunicacdo colabora com a possivel identificacdo de
zonas de discussao comuns.

Nesse sentido, o debate atual em torno da epistemologia do campo, tem destacado a questdo da
institucionalizacdo da comunicacdo como campo interdisciplinar de estudos como uma marca central da
trajetoria historica brasileira. Uma interseccio possivel de ser trabalhada entre essa caracteristica local e os
estudos internacionais diz respeito ao tema da fragmentacéo/dispersdo X unidade do campo. De fato, nos tltimos
anos, aimportancia e acomplexidade que a comunicacio assume na sociedade parece se refletir, no caso do Brasil,
numa dispersao (e menos numa fragmentagdo) tematica e de perspectivas, o que explica o surgimento de uma
série de associagdes de pesquisa voltadas a subcampos da Comunicagio™. Isto indica, sem duvida, um enorme
crescimento quantitativo da pesquisa, que, no entanto, requer mais esforcos reflexivos sobre a unidade
interdisciplinardo campo e as bases conceituais que favorecam o didlogo e os avancos comuns.
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