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RESUMO

Este texto tem como finalidade discutir as relacdes de Midiatizacdo e Consumo
Cultural, estimulados pela Publicidade presente nas Redes Sociais, com énfase no
Facebook, com vistas a identificar de que modo o sistema publicitario pode capitanear
usuarios para acessar, por intermédio do produto publicitario, sites esotéricos,
especificamente do Jogo de Ifa, originario do Candomblé e a partir disto observar o0s
rituais de consumo e se ha satisfacdo nos resultados da consulta em espacos
diferenciados aos de Terreiro.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; consumo mitico e mistico; midiatizacdo;
candomblé

1 - INICIACAO

Primeiramente motivados por uma curiosidade [vocacdo] quanto ao
conhecimento dos estudos do Candomblé, bem como, por percebé-lo vitima de
preconceito e estigmatizado por uma sociedade de maioria cristd, o desejo de
aprofundar o “olhar” investigativo nesta seara através dos signos e simbolos que os
representa, considerado sagrado pela populacdo que o professa, sobremaneira pela
imersao nestes espacos sagrados, foi [re] aflorado.

Paralelamente, submersdes tedricas oportunizadas pelo Doutorado da
PPGECOM- ECA/USP, no transcorrer da escritura da tese, cujo titulo por hora é: Os
Segredos de Ifa.com: Os Buzios como Teckné do Sagrado no Candomblé, através das
Mediagdes Culturais, Midiatizagdo e Consumo Mitico/Mistico em Terreiro e em Sites, e
em face da etapa empirica de coleta de dados em redes sociais e em sites, nos levou a

compreender a importancia do papel da publicidade na pulverizacdo dos saberes

! Trabalho apresentado no VIII Pré-Pesq PP — Encontro de Pesquisadores em Publicidade e
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socioculturais, até entdo muitas vezes, cultuados apenas em local sagrado e especifico
ao rito.

A partir da tese, o trabalho se desdobra em outras nuances e gradacfes cujas
cores intensas da publicidade, do consumo e da midiatizacdo, como veiculos de
repercussao do “produto religioso” [neste caso], estimulam o sujeito internauta —
enquanto usuario de redes sociais, sites, internet por fim — a se inserir em espagos
estruturados transversalmente a partir de uma imagem “meramente comercial”, cedendo
lugar onde passa a operar, a partir disso, 0 sujeito de crenca que se lanca no escuro da fé
— aqui ancestral muitas vezes distante do seu fazer religioso [em tese] — possibilitando
voos [superficiais?] no céusespaco proporcionados pelas plataformas digitais que de
certo modo, [intencional ou ndo] efetivamente realizam o religare entre si e 0s mundos
espirituais, em busca de respostas as suas inquietacoes.

Insurge entdo, desde um dado instante de navegacéo sub-repticia, o brotar de um
“primeiro” movimento em dire¢do aos saberes religiosos de raiz afrobrasileira, que
poderd de certo modo, se efetivar em uma ritualidade do consumo cultural, e nesse
sentido, a ritualidade se categoriza, portanto, como forma com que se concretiza a
comunicacdo (ou o intercambio)” asseverada pelas regularidades e pelos ritmos na
reconstrucdo infindavel dos nexus simbdlico assegurado e repetidamente, pela
publicidade.

O corpus da publicidade e da teologia esta muito préximo um do outro, para ndo
dizer que se cruza. Sobremaneira atende aos apelos da pds- modernidade que reclama
pelos aspectos identitarios, nesse mundo maultiplo, construindo uma liberdade que oscila
entre “pertenca e desenraizamento” as culturas étnicas, raciais e religiosas, que fazem
parte dos discursos contemporaneos e paradoxalmente ainda encontra-se em seu sono
filos6fico, enquanto no céusespaco seu conteudo simbolico encontra-se vivo
desadormecido. Viver este mundo mdaltiplo € uma aventura revolucionaria, ao
experenciar a liberdade de escolhas da natureza dos ritos, uma vez que o foi teoldgico [e
ainda o €], torna-se tecnoldgico.

A andlise de Discurso Critica — ADC (Fairclough, 2001 e 2003) foi utilizada
como percurso metodoldgico para se compreender e discutir a midiatizagdo do consumo
cultural do Jogo de Ifa, desde o proprio conteudo do site, bem como dos usuérios a

partir dos comentarios deixados no proprio site.
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Aqui, um texto amparado teoricamente, aprofundado metodologicamente,
respeitando o lastro cultural ontolégicos do saber de Povo de Santo e as suas
genealogias fundamentais. Nao obstante precisamos alertar, “ja ndo se pode falar de
histéria, como qualquer coisa de unitario”, € ao anunciar o momento historico pos-
moderno, caracterizado pelas vicissitudes da aparicdo dos, mas media, e deste modo
uma sociedade complexa e cadtica e por esta razdo mesma, devemos fazer imergir
nossas mais profundas esperancas de emancipagao.

Axé!

1- MIDIATIZAQAO, CONSUMO CULTURAL E CONSUMO
CULTURAL MITICO /MISTICO — UMA APOSTA

Aparentemente ao nos distanciar, ndo muito [dos mundos angélicos aos
virtuais?], dos saberes ancestrais discutidos mais adiante, imbricados nos saberes
socioculturais, resgatando os aspectos da presenca dos meios de comunicacdo nas
culturas populares (TRINDADE E. & PEREZ, 2014) e em sua decomposicao,
partiremos em direcdo a construcdo de uma genealogia de consumo
cultural/midiatico/mitico/mistico, dos processos que interferem na légica da “producéo
dos meios e nas competéncias das audiéncias na recepgao/consumo” (ibid, p.08).

Apresentamos até aqui [com contaminacGes evidentes], uma “teologia
transformada em comunicacdo”, com fins a aproximar o humano da divindade, agora
desta vez [com as béncaos dos orixas], permitir os coletivos humanos “reais e tangiveis”
[em todas as modalidades de expressao religiosa], construirem juntos um céu, céus
mesmos que “s6 devem sua luz a criagdes aqui de baixo” (LEVY, 2015, p. 85).

Temos como incumbéncia adentrarmos mais profundamente ao conceito de
Midiatizacdo, uma vez que este texto € um desdobramento do estudo que sera
atravessado por duas logicas que se sustentam mutuamente, contudo pertencem a
diferentes gradientes e concepcdes: O Jogo de Ifa em Terreiro de Candomblé (cujo
corpus tedrico/metodoldgico em sua amplitude sera contemplado na tese) apoiado pelas
mediacdes culturais e 0 Jogo de If4 em Site (que é objetivo proficuo deste artigo), sendo
esta modalidade fruto da midiatizacdo de aspectos religiosos.

Neste sentido, introduziremos ao debate o conceito de Midiatizacdo, amparados

sobremaneira pelos estudos de Trindade. E & Perez Véron e Hjavard.
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O termo midiatizacdo bem como o termo mediag¢Bes insurge na década de 80,
com a finalidade de reorientar os estudos dos meios para o discernimento das l6gicas de
“uma presenca midiatica para a construcdo ou organizacdo das praticas" (sociais,
culturais, politicas ou religiosas), dentre outras. (TRINDADE. E & PEREZ, 2014 p.04).

A Midiatizagdo em termos conceituais é “um substantivo” que d& nome a um
processo, onde as entidades submetidas a esse processo sdo em sua maioria a propria
sociedade ou ““subsistemas particulares delas” (HJAVARD, 2008, p. 113).

Entretanto, a midiatizagdo ndo € um sistema universal que caracterizam todas as
sociedades humanas (seja do passado ou do presente), mas esta assentada entre aspectos
singulares da espécie bioldgica- simiose — e pela exteriorizagdo dos processos mentais
na forma de dispositivos materiais (VERON, 2014, p.13) 5.

Assim o sendo, a Midiatizacdo “percebe nas apropriacdes do sujeito” em suas
relacbes com o0s meios, considerando-as como uma “estrutura que depende de
contextos, temporalidades, l6gicas institucionais” e ideol6gicas, que “por meio dos
dispositivos comunicacionais, modelizam padrdes culturais” [religiosos], préaticas de
sociabilidade, ao institucionaliza-las (TRINDADE, E. & PEREZ, 2014, p.12).

Achamos pertinente, apresentarmos o0 esquema conceitual da Midiatizacéo,
segundo Veron, para um maior entendimento do uso da Midiatizacdo e do Consumo, no
presente estudo [tese], para um maior esclarecimento de nossa presente rota.

Figura 1-Esquema conceitual da Midiatizagdo (VERON) ©

2
Q\/ldu aly

QCQ 6 10\
AN
| ol |

Nele séo constatados quatro setores ou zonas de producdo de coletivos,

entendido como construgdes que ocorrem no centro da comunicagao.

5Teoria da midiatizagdo: uma perspectiva semioantropoldgica e algumas de suas consequéncias. Revista
MATRIZes — jan/jun- 2014.
SFonte:https://www.google.com.br/search?q=esquema-+conceitual+da+midiatizacdo+de+Veron&biw=128
0&bih=621&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwWjA7NnUjr_PAhVBGpAKHd3NAHWQ A
UIBigB#imgrc=_ Acesso: Dia 03/10 as 15:26h.
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Figura 2- Esquema conceitual da Midiatizacdo (VERON)
Em consonéncia com a Pesquisa

Terreiro de
Candomblé

O Jogo C
de Ifa -
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c

Na Zona 1, como nos demonstra a figura 02, a interacdo das midias com outras
instituicbes (ndo midiaticas) da sociedade. Na Zona 2, a relagdo das midias com outros
atores individuais, no caso em questdo com os usuarios de sites esotéricos. Na Zona 3, a
interacdo da instituicio com os atores’, em virtude dos usos do Jogo de Ifa. E por fim, a
Zona 4, a forma como a midia afeta o relacionamento entre as instituicGes e os atores,
tornando o acesso ao sagrado de maneira mais instantanea e atendendo aos anseios do
fazer oracular (VERON, 2014).

Destarte, a l6gica da midia institui a sociedade como um todo e torna-se parte do
tecido social. Neste sentido, o fendbmeno midiatico e em conseqliéncia disso, a
Midiatizagdo sdo tdo relevantes, uma vez que a religido, no caso particular de Povo de
Santo, deve ser compreendida como uma modelizacéo e assim o sendo, uma forma de
pulverizacdo dos saberes oriundos do tecido sociocultural religioso.

Tomando isso como premissa, e ainda sob a égide das formulacGes de Trindade
E. & Perez, o consumo para “as mediacdes culturais, se ddo na perspectivas de
questionar o que as audiéncias fazem com os meios (2014, p.09)?” Qual a repercussédo
apreendida nos resultados obtidos no Jogo de Ifa, no sentido de transformagoes
individuais, familiares e até sociais, para 0s consulentes?

Todavia, 0 Consumo Midiatizado “tende a compreender as formas de presenca e
consequéncias das midias na vida dos usuarios, no entendimento das ritualidades nos
usos do Jogo de Ifa, para a compreensdo das dindmicas da vida e sobremaneira o quanto

de valor [sentimental e financeiro] se agrega a pratica oracular e divinatdria.

"Partilhamos com a ideia de ator visto como ator-rede, para consubstanciar teoricamente a proposicéo de
processo de Midiatizagdo, que demandara lastro tedrico de “redes” e “agrupamentos sociais” para
subsidiar 0s usos de ciberespaco[algoritmo] , em nossas argumentacdes.
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Essas questdes se estendem de tal maneira, que nos faz verificar uma lacuna na
concepcgdo de Consumo Cultural, frente as préaticas do Jogo de Ifa (dentre outras préaticas
do sagrado), seja na dindmica de terreiro ou em ciberespacos, no que concerne ao modo
sui generis de cobranca de valores, que sdo indicados, presumidamente pelos orixas
[ndo fixo], o que nos escapa a qualquer formulacdo racional de valor presumivel,
dizimal [em cédulas?] N&o caberia aqui a epistemologia do Consumo cultural
mitico/mistico? Mais indicado aos processos de uma teologia? Temos capital tedrico
dentro das discussfes de consumo que possam capitanear essa argumentacdo tao
especifica e etérea?

Finalizando nosso pensamento-motriz, que movera as engrenagens deste estudo,
que a primeira vista traz a contradicdo em dados momentos e a contemplacdo e a
inteiracdo em outros, nos quais supde que, 0s mundos virtuais nos recomendam
compreendé-los como instrumento de conhecimento e de autodefinicdo de
agrupamentos humanos, como nos sugere Latour, que podem se assumir como
intelectuais autbnomos ocupando o papel simultdneo de estar e ser muitos lugares, de
“simulacdes cosmicas” [religiosas] “reinventando céus imanentes” que oferecem mapas
[noturnos, mentais] das realidades daqui de baixo, acolhendo de igual modo, corpos
angélicos e ciberespagos, reunidos em um mesmo tempo social, apresentando
multiformas do religare (LEVY, 2015, p.90-91).

I11- FE ANTROPOLOGICA: VIVER E IMPRECISO?®

A religido de matrizes africanas, especificamente neste caso o0 Candomblé, surge
através da diaspora negra, com o trafico de escravos negros oriundos de diversas
cidades africanas. Como o conhecemos hoje no Brasil, ndo existe em outros paises, pois
devido a unido de diversos escravos de diferentes regides numa mesma senzala criou-se
a miscigenacdo de fundamentos religiosos/ misticos, dando origem ao nosso
Candomblé®.

A maioria das praticas ritualisticas francamente africanas mantinha um nucleo
comum, formada pelo ritual de possessdao estimulado por dancas, canticos
entusiasmados pelo toque dos atabagues e uma devocao particular a uma divindade, que

se tratava de um ancestral espiritual do individuo, além do cumprimento de oferendas,

8 Alusio e releitura do poema de Fernando Pessoa: Navegar € preciso; viver ndo é preciso
9 Do artigo: Revista Orixas o Segredo da Vida n° 1 Autor: Mario Cesar Barcellos, Editora: Pallas.
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bem como sacrificios as divindades, além da medicina magica a base de recursos
naturais e por fim a adivinhagido (ONIDAJO, 2007).

O fundamento basilar do candomblé é efetivamente o culto ao orixa, dono da
cabeca (ori, cabeca e x4&, forca), intermediarios entre 0 Deus supremo (Olorum) e o
mundo terrestre, encarregados de administrar e de se comunicar com os homens através
de rituais especificos, cuja finalidade é estabelecer a harmonia entre este e 0 mundo
espiritual.

Os deuses africanos deixaram sob a responsabilidade dos babalorixas e
yalorixas, as revelagdes dos mundos espirituais, cujas informagdes sdo concedidas a
estes pela intervencdo dos orixas, através das manifestacdes realizadas pela técnica dos
bazios. Isto ocorre apds cumprirem suas obrigagdes a Ifa e dessa maneira possam
receber o conhecimento que no candomblé nunca é conseguido antes de sete anos de
dedicacéo, estudo e disciplina, tornando-se babalaé (CAPUTO, 2012, p.54).

Durante o periodo marcado entre os séculos XVI e XVIII, o culto aos orixas se
restringiu a aproximadamente 50 divindades. Dessas, 16 tiveram forga e resisténcia, por
serem mais invocadas em funcdo de suas caracteristicas de divindades combatentes,
fortes e guerreiras, capazes de fazer superar a violéncia que o povo de santo sofria nas
senzalas.

O mais famoso método de adivinhacdo é o j& mencionado Ifa4. Os iorubanos
acreditam que Deus tenha enviado Ifa ao mundo para por ordem em tudo, Desde as
colheitas do ano, nas decisdes governamentais do mundo, das doencas e epidemias que
poderiam assolar a populagéo.

Deste modo, é provavel elucubrar que os buzios possam ser admitidos como
processo criativo, uma vez que os babalads, canais das divindades, utilizam-se destes
recursos naturais a partir do que possam encontrar diretamente na natureza, em seu
contexto sociocultural com fins a encontrar respostas, orientacdes, alentos aos
consulentes, em sua condicdo de vida, participando como sujeitos autdnomos e ao
mesmo tempo obedientes a0 mundo espiritual, contudo buscando alternativas de
superacdo e transformacdo de si mesmos, de suas vidas, familia, e neste processo
dindmico possam construir muito que provavelmente, um conhecimento no qual se vém
intimamente implicados (LIMA JR, 2012). O logos da teckné.
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Referiremos ao sistema de adivinhacdo composto por 16 buzios, conchas do
mar, preferencialmente colhidas pelo préprio babalad, dentro de uma ritualistica
propria, fechados e abertos. Um deles diferenciado denominado Oxetua que representa
Exu o mensageiro do jogo. Além disso, os buzios representam o axé [energia] dos 16
orixas presentes na leitura do oréaculo.

Figura 03- Imagem de buzios abertos e fechados

P 4 Buzio
fechado
O' Bazio

aberto

Fonte: ONIDAJO, 2007 p.26
Como nos esclarece a figura 03, os buzios apresentam forma cilindrica e lisa,

chamada cauris, tendo uma abertura retilinea e de bordas serrilhadas na face inferior, e
uma saliéncia mais ou menos eliptica no dorso.

Via de regra, o preceito fundamental do jogo para a interpretacéo é a verificacdo
da posicdo dos buzios na jogada e sua ocorréncia entre caidas das conchas abertas, com
a abertura natural da concha para cima, ou fechadas (caem com o dorso para cima),
sendo esta considerada positiva, ativa, masculina e mais favoravel. A inversa €
considerada negativa, passiva e feminina.

Na tradicdo africana, € 0 orixd quem exerce 0 carater comunicativo e
informacional com eloquéncia e circunstancialidade atraves deste processo que
postulamos ser tecnoldgico [teckné]. Neste sentido, supostamente exista no jogo de
bazios e na dupla que interage diretamente, babalad e consulente, uma pretensa relacéo
cuja dialdgica se estabelece em um nivel equanime, onde ambos 0s elos comunicativos
possam se apresentar como sujeitos, operando sua autonomia [ouvir, compreender e
executar a partir da sua interpretagdo], fortalecendo o “circuito enunciativo” (LIMA JR,
2012, p. 45), singular, préoprio, adequado a cada sujeito/consulente formando talvez o
“lago subjetivo”, sem criar modelos padronizados, estaticos, uniformes nesses processos
de comunicacdo e fé que venham ser aplicados a todos.

3.1- FE ALGORITMICA: NAVEGAR E PRECISO
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Uma das caracteristicas determinantes dos novos tempos [digitais] é a
[oni]presenca do algoritmo. Vivemos a era do algoritmo, que se trata de um conjunto de
regras preestabelecidas para a resolucdo de qualquer problema dado, uma estrutura de
repeticdo, uma espécie de Homo Deus'® [salvaguardando a visdo apocaliptica de
Havari]. Tudo o que fazemos operacionalizando sistemas on line, estamos efetivamente
operacionalizando algoritmos. Ainda sobre a presenga dos algoritmos, “o poder estara
com quem sabe programar como nos afirma Trindade E. & Perez (2014, p.09).

Balizando esta discussdo a partir dos estatutos em Stig Hjavard (2002) e
Trindade E. & Perez (2014), no que se refere a Midiatizacdo, podemos classificar
algoritmos como produtores de Midiatizacdo indireta, por conceber que 0S seus usos
ndo ocasionam transformacBes consubstanciais da pratica cultural, com efeito, é
possivel afirmar que se mantém a logica hegemonica e semantica contidas nos
dispositivos mididticos. O algoritmo da lugar as “novas formas de modagem do social”
(ibid, p. 12), uma vez que quem constroi o algoritmo, construird também os niveis e
“gradientes” e a categoria de interatividade, bem como o sentido a este apreendido por
dispositivos de filtragem. Podera inclusive antever a capacidade de acGes dos usuarios,
atingindo de forma continua e abrangente a vida social [midiatizada] pelos dispositivos
midiaticos [digitais], no caso em questdo 0s sites esotéricos, 0s consumos destes
[gratuitos ou pagos], suas ritualidades, mediante aos apelos da publicidade deste
“produto” [mercadoria] midiatizado nos ambientes digitais (Facebook, sites e outros
aplicativos), como veremos com maior propriedade mais adiante.

Ao nos alicercar das singularidades referentes ao algoritmo e aos processos de
midiatizacdo, podemos retomar nossa trajetoria de fé, realizando sobrevdos agora nos
dominios digitais, na crenca que ao realizar uma consulta oracular, mais precisamente o
jogo de Ifa, no ciberespaco — uma espécie de terreiro etéreo [outra aposta] — se
compreende que “produtos e consumidores sdo sujeitos mediadores” de um dueto entre
interacdo/comunicgdo, atravessados por mediages culturais em suas formas de
instrumentalizacdo, fazem dos produtos [de fé] que geram um custo/beneficio,
restituirem as “manifestacdes discursivas de sujeitos consumidores” em suas formas de
interacdo, suscitando vinculos de diferentes nuances (TRINDADE E. & PEREZ, 2016,

10 Homo Deus: Uma breve histéria do amanha. Yuval Noah Harari. Companhia das letras, 2016.
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p.06). Os ditos sujeitos consumidores ao acessar 0 céuespaco de interatividade, se
transportam ao lugar transpessoal, que fara “florescer uma forma de inteligéncia
qualitativamente diferente” (LEVY, 2015, p. 96), que se somam as inteligéncias
individuais, criando um cérebro coletivo, atingindo pela transcendéncia e virtualidade, a
divindade.

O ser [humano, religioso ou ndo], ndo coincide com necessariamente aquilo que
é fixo, inabalavel, perdurdvel. Neste sentido, a possibilidade de imersdo em outras
dimens@es que tem muito “que a ver com o0 acontecimento, o didlogo, a interpretacdo”
em um esforco que o torna capaz nesta experiéncia de oscilagdo no mundo [p0s-
moderno] a chance do surgimento de “um novo modo de ser (talvez finalmente)
humanos” (VATTIMO, 1989, p. 17).

A partir disso, a fé é o astrolabio que guiara o sujeito religioso [do candomblé ou
ndo], a aventurar-se na pragmatica do devir, em busca de respostas as suas
contingéncias e essas muitas vezes podem requerer um meio mais rapido e inteligivel de
acesso a divindade onipotente, onisciente e onipresente, instigada pelo produto
publicitario.

IV- FILHOS DE OLORUM.COM: O SUJEITO DO CIBERESPACO E
SEDUZIDO A ENTRAR NO CEUESPACO

Olorum, ou Olodumaré, ou Zambi, para os iorubanos, “é o criador do Universo,
€ 0 proprio principio criador em eterno movimento” de tudo o que somos e de tudo o
que nossa condicdo tacita possa perceber. E relacionado intensamente & cor branca, e
em sua supremacia absoluta controla tudo. Podemos associd-lo ao macrocosmo
[deducdo nossa]. Nao possui forma fisica.

Para encontrar Olorum se torna necessario procura-lo fundamentalmente em nés
mesmos, construindo nossos céus particulares. Como é associado ao principio gerador
do que h& no universo, € infinito em suas perfeicdes, € eterno, imutavel, imaterial e
Unico. Quando se apreende conhecimentos “dos muitos meios que Olorum se utiliza
para comunicar-se conosco” [céuespago?], se atinge entdo a sabedoria e através dela nos
sera revelado os mistérios dos mundos [virtuais?], ocultos e sagrados, inerentes a esses
saberes*, mistérios divinos, sua forca ativa e sua razao de ser” (ibid, p.37).

A partir do predmbulo onde se revela a mitologia do candomblé, relacionando-a

com a descricdo algoritmica j& preanunciada, adentraremos em um campo discursivo,
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que analisara a publicidade do fazer oracular nas redes sociais (especificamente no
Facebook e em Site Esotérico), apresentando nosso olhar transformador, “cujo mundo
angelico ou celeste, torna-se a expressao, o0 espaco de comunicacdo, de navegacdo e de
negociagao” dos sujeitos pertencentes a um “intelectual coletivo” (LEVY, 2015, p. 90).

Esses fundamentos nos norteiam “sobre uma série de fenomenos empiricos em
suas formas de publicizagao”, assim definidos, a0 serem acionados pelas circulagdes
midiaticas das marcas/produtos, tornando-se os grandes protagonistas do consumo
midiatizado” e se firmam como elemento midiatizador, aqui em questdo, a presenca da
publicidade que de maneira constitutiva opera na expansao do discurso da fé, trazendo
outras possibilidades prementes de acesso (TRINTADE E. & PEREZ, 2013, p.07).

A partir daqui, analisaremos os vinculos entre o produto de publicidade na
Fanpage e as derivacGes que o produto publicitario pode gerar aos consumidores da
rede social ou mesmo em outros aplicativos de busca, seus rituais de consumo e a
relacdo que se estabelece entre “pessoas-consumidores-midiatizados” e produtos (ibid,
p.05) em alguma medida, de fé.

Figura 04- Imagem de andncios publicitarios no Facebook

A figura 04 apresenta produtos publicitarios no Facebook, neste caso em pagina
pessoal, que nos leva a conjecturar que as plataformas digitais, conhecedoras do perfil
de busca em plataformas diversas como, por exemplo, Google, dentre outras, ja
direcionam publicidades especificas de interesse do usuario. Aqui a forca da presenca
da linguagem algoritmica. E vélido acrescentar, que o estudo mais aprofundado (tese),
pretenderd analisar sites esotéricos que operam 100% com a linguagem algoritmica.
Neste texto, analisamos site especifico que opera com a linguagem algoritmica
inicialmente e posteriormente se utiliza de outras dimensGes do ciberespaco para a
conclusdo de suas consultas. O usuario ao ser estimulado pelo produto
publicitario/hiperlink armazenado na Fanpage, ao clica-lo, se d& o acesso a homepage

esotérica (site), como apresenta a figura 05.
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Figura 05- Homepage!!

Fonte!?

Logo a seguir da imagem, o seguinte enunciado:

Escolha aqui a modalidade de Consulta aos Buzios que deseja
fazer para descobrir seus orixds e entidades, além de enviar
perguntas especificas do seu caso.

O site apresenta trés modalidades de consulta, a saber:

4.1- A consulta completa ao Jogo de Buzios

Na consulta completa ao Jogo de Buzios, o usuario/consulente pode enviar 03
(trés) perguntas direcionadas sobre cada assunto que desejar, em todos os aspectos da
vida. Total de 15 perguntas: 03 (trés) perguntas relacionadas a saude; 03 (trés) perguntas
relacionadas a profissdo; 03 (trés) perguntas relacionadas ao aspecto social; 03 (trés)
perguntas relacionadas ao aspecto familiar; 03 (trés) perguntas relacionadas ao aspecto
amoroso. Além de descobrir os orixas e entidades que acompanham o usuario e
aprender como cultua-los. A referida consulta é enviada com 05 dias Uteis contados a
partir do dia seguinte a realiza¢do da consulta por Mae Makena. O valor desta consulta é
de R$200,00.

4.2- Consulta Parcial ao Jogo de Buzios

Investigacdo completa relacionadas ao aspecto Amoroso ou Profissional. Total
de 03 (trés) perguntas além de identificar orixa e entidades pertencentes a corrente do
usuario/consulente, também identifica feiticos ou maleficios jogados contra o

usuario/consulente. Indica 0 mesmo prazo de devolutiva e o valor € de R$100,00.

11 Site: Raizes espirituais: http://www.raizesespirituais.com.br/. Acesso data: 14/11/2016, as 16:48h.
12 Site: Raizes espirituais: http://www.raizesespirituais.com.br/. Acesso data: 14/11/2016, as 16:51h.
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4.3- A consulta dos orixas que acompanham vocé

eSS,

Nesta consulta, o usuario/consulente vai descobrir quais sd0 0S Seus Orixas e
entidades que acompanham os caminhos de sua vida e como aprender a cultua-los.
Nesta modalidade, ndo sdo admitidas perguntas mais especificas. O tempo de devolutiva
é mais reduzido, acontece em 03 (trés) dias e o valor da consulta é de R$50,00.

O usuério/consulente ndo precisa estar online no momento da realizagdo da
consulta, apenas no momento que antecede a andlise das questbes, pois os dados e
questdes efetuadas através de um formulario proprio (em hiperlink), como ja
mencionado, serdo analisados posteriormente. Quanto a interpretacdo da consulta ao Ifa,
presumivelmente, sdo enviadas por email nos prazos ja informados, a partir do dia da
consulta com a yalorixa.

Sobre o0s comentarios dos usuarios/consulentes que realizaram a consulta,
apresentaremos para discussdo, apenas trés, dos muitos realizados e alimentados na
homepage, na data na qual realizou-se a pesquisa. Ressaltamos o sigilo dos nomes dos
usuarios/consulentes mencionados, mesmo sendo estes divulgados abertamente na
propria homepage. Iremos utilizar em substituicdo aos nomes dos usuarios-consulentes,
nomes de orixas. Quanto ao teor do enunciado, consideraremos ipsis litteris:

Gostaria de agradecer pelo trabalho q foi feito. Fiz um trabalho de
mudanca de mente e em menos de um més ele q estava afastado
voltou pra ficar e assumir um relacionamento. Muito obrigada pelo
servico e dedicacdo (Oxum).

Adorei os servicos®® prestados, a qualidade no atendimento e a
paciéncia em responder todos o0s e-mails com esclarecimentos de
duvidas. Muito atenciosa dedicada e centrada. Amei a seriedade do
trabalho. Confiei e confio de olhos fechados, de verdade. Indico
muito! Muita paz, luz e satde a todos nos (lemanja).

Ol4, eu me consultei com minha Méae depois de ter lido muito. Fiquei
um pouco apreensivo e ha mesmo tempo seguro e pensei” se ela falar
que é para eu deixar de lado, eu deixo" No entanto ela me ajudou e me
elucidou muito. Fiz quase todos os trabalhos e estou esperando 0s
resultados, ainda ndo fizeram um més que foram feitos. Nesse
periodo, no entanto, minha mée sempre me respondeu meus muitos e-
mails me confortando e me afagando. De fato é uma pessoa linda e
com muita luz. Muita axé para senhora minha mae, que a senhora
possa levar conforto ao coracao de todos por muitos anos, linda mae!
Te amo (Ogum)!

13 Ao analisarmos o discurso presente no enunciado, atentamos para “servi¢o”, reforcando nossas
elaboragdes acerca “do produto/marca” publicitario e seu consumo cultural.
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partir das discussdes de Trindade E. & Perez (2016, p.04), “sujeitos do sistema
publicitdrio, em coeréncia com as postulagdes tedricas sobre o sujeito contemporaneo”,
oriundo do ecossistema publicitario e de seus modos de reproducdo. No campo das
teorias linglisticas, as enuncia¢fes acima descritas, foram construidas e demarcadas
segundo uma teoria da enunciagdo mididtica a partir da publicidade, com vistas a
formatos recorrentes das formas subjetivas dentre outros desdobramentos.

Nos depoimentos, podemos constatar reacdes afirmativas em relacdo ao produto
final das interacbes comunicativas e pbde ser constatado que apenas um dos
comentarios analisados indica uma relacdo religiosa afrobrasileira mais efetiva. No que
concernem aos rituais de consumo, pbde ser percebidos, como dispositivos articuladores
dos sentidos do produto [esotérico] presente na vida das pessoas, portanto a presenca do
sistema publicitario é constitutiva nessa relacdo de consumo, mesmo que a ritualidade
ndo se dé sempre pelo caminho do andncio publicitario, mas este ja cumpriu sua fungédo
ao estabelecer o vinculo com o “produto.”

Assim 0 sendo, o consumo do “produto” midiatico religioso, na maioria dos
comentarios analisados foi realizado por pessoas do sexo feminino. No que refere-se a
modalidade de consulta mais realizada é a que se destina a responder questfes de
relacionamento, pela discursividade presente nos enunciados/depoimentos analisados,
em decorréncia da presenca da informacdo diretamente no texto, ou pela analise
sociossemiotica, da presenca do discurso no intertexto. Outrossim, revelou-se os valores
mais altos, em virtude da modalidade escolhida, deixando outras pistas no tocante a
ritualidade [resursividade] no feitio do jogo, também constatado pelo contetdo dos
depoimentos.

Ainda sobre consumo [mitico/mistico], a forma de pagamento pode ser realizada
apos o preenchimento de e-mail, com a seguinte indicacdo: “No Brasil, as “compras”
(atentamos para o uso do termo que reafirma nossas postulagdes de “produto”) podem
ser feitas com cartdo de crédito, com boleto ou através de seu banco.” Salientamos a
facilidade e comodidade no pagamento. “Clientes fora do Brasil podem utilizar o
sistema PayPal”, deixando evidente processos de internacionalizagdo do “produto”.

No proprio site, pode ser constatado sistema de publicidade envolvendo uma

diversidade de consultas a outros oraculos, além do oferecimento de servicos como
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amarragOes, banhos, dentre outros. Ficando assim, clara a relagéo de rituais de consumo

numa perspectiva transdisciplinar, que se define dentro de duas ldgicas: A
antropoldgica, cujos rituais de consumo, operariam na relacdo consulente/redes sociais/
sites-jogo de buzios, em nivel microssocial realizando mecanismos de transferéncias de
significado (terreiros de candomblé/site), “voltados a manutencdo, resisténcia ou
transformacdo das praticas simbolicas de tal sistema estudado”, considerando os
resultados apontados nos depoimentos. E, simultaneamente, a nosso ver, a ldgica
comunicacional, uma vez sendo “o ritual de consumo articulador dos sentidos
produtos/marca na vida das pessoas” cujo sistema publicitario torna-se parte distintiva
nesta relacdo de consumo, uma vez que, a publicidade na Fanpage, pode vir a ser,
veiculo articulador entre o usuério e o site esotérico (TRINDADE E. & PEREZ, 2014,
p.157).

V- PONDERACOES FINAIS

Noutras palavras, a divindade se encontra onde nossa mais profunda crenca
acredita que ela possa estar. Neste sentido “mundos reais” (Terreiros de Candomblé) e
“mundos virtuais” (Redes Sociais e Sites), podem de diferentes modos acessar 0s
mecanismos de teckné [peneira de buzios, ciberespaco) e igualmente operar os lacos
subjetivos entre consulente e babalad (ciberespaco), motivados pela publicidade que
operada pela midiatizacdo de consumo cultural [mitico-mistico], no que incidird na
producéo de rituais desses mesmos consumos, no sentido de transformacgdes de modos
de vida, abrindo novos espacos de circulacdo de saberes [silenciosos] que a partir desta
interacdo, podera ser amplamente visitado, revisitado, em um constante devir.

Que Olorum nos guarde!

VI-REFERENCIAS

BARBERO, Jests-Martin. Dos meios as mediac¢fes: comunicacgao, cultura e hegemonia. Rio
de Janeiro: Editora da UFRJ, 2003.

CAPUTO, S.G. Educacdo nos Terreiros: Ed. Pallas Editora. Rio de Janeiro, 2012.
CHOULIARAKI, Lilie; FAIRCLOUGH, Norman. Discourse in late modernity: rethinking
critical discourse analysis. Edinburgh: Edinburgh UniversityPress,1999.

HJARVARD, Strig. Midiatizacdo: teorizando a midia como agente de mudanca
social e cultural. In: Revista Matrizes. Revista do Programa de Pés-graduacdo em
Ciéncias da Comunicacao da USP. Sdo Paulo: ECA/USP, v. 5, n. 2, p. 53-92, jan/jun,
2012.

LATOUR, B. Reagregando o Social. Bauru, SP: EDUSC/ Salvador, BA: EDUFBA, 2012.
LEVY, P. A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do ciberespaco. 4. ed. S&o
Paulo: Loyola, 2003.

965



ﬁ‘?l_ll :
PRUFPEal 2017 - EDICAO RECIFE
PP

P. Cibercultura. 2. ed. Sdo Paulo: Editora 34, 2000.LIMA JUNIOR, AS,
Educacdo e Contemporaneidade: Contextos e Singularidades. Ed: EDUFBA: EDUNEB.
Salvador, 2012.

ONIDAJO, O. A Leitura da Sorte na Umbanda e no Candomblé. Ed: Pallas. Rio de Janeiro,
2007.
PEREIRA, P.J. Deuses de dois Mundos: O livro da Traicdo. Ed: Da Boa Prosa. Sdo Paulo,
2014.
TRINDADE, Eneus e PEREZ, Clotilde. Vinculos de sentidos do consumo alimentar em
Sao Paulo: publicidade e praticas de consumo. In: Anais XXI Encontro da Compos.
Juiz de Fora: UFJF/ Comp0s, p.1-16, 2012. (Grupo de Trabalho Recepgéo: processos de
interpretacdo, uso e consumo midiaticos).
TRINDADE, E. Estudos Mediaticos da Publicidade. In: Revista Comunicacao, Cultura e
Cidadania. Campinas: Atomo / Alinea, volume 2, numero 1. 2007.

. Recepcao publicitaria e préaticas de consumo. In: Revista Fronteiras —
Estudos Midiaticos. Unisinos, 2008.
VALEZIM, U. O Jogo de Buzios: O Oréaculo dos Orixas. Ed Companhia dos Anjos. Sdo Paulo,
2015.
VATTIMO, Gianni. A Sociedade Transparente. Traducdo de HosseinShooja e Isabel
Santos. Lisboa: Relégio D’ Agua, 1992.
VERON,

966



