MIDIA DIGITAL
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Termo amplo, genérico e de multiplas interpretacodes. Fala-
-se aqui de um meio ou um formato de comunicacdo que
se instala e opera no ambiente da internet, utilizando para
tal de uma sucessdo de ferramentas e funcionalidades dis-
poniveis nos diferentes ambientes e plataformas digitais. A
midia digital ndo pode ser caracterizada como de opo-
sicdo as midias de massa ou midias tradicionais, uma vez
que rdadio, TV, meio impresso e meio audiovisual fambém
podem estar presentes num ambiente digital. A midia digi-
tal ndo estd limitada aos conhecidos meios de comunica-
cdo, pois um amplo espectro de industrias pode fazer uso
das funcionalidades mididticas disponiveis na internet para
operar sua comunicacdo com diferentes publicos e cao-
racterizar-se como midia digital. Assim, pessoas, grupos de
pessoas, marcas de consumo, organizacoes jornalisticas, de
entretenimento, de producdo audiovisual, de atividades de
educacdo, saude, instituicdes governamentais e ndo go-
vernamentais, por exemplo, podem constituir-se em midia
digital ao se apropriarem dos ambientes digitais de forma
criativa e conversacional para realizacdo de suas ativida-
des de comunicacdo e informacdo. Em Ultima insténcia, a
midia digital pode ser caracterizada como um amplo espa-
co de intferacdo que conecta, em termos comunicativos e
expressivos, todas as possibilidades de relacdes narede: um
para um, um para muitos, muitos para muitos.
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