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PREFACIO

PUBLICIDADE E ANTIRRACISMO: ENTRE TEORIAS E
PRATICAS PARA UMA MUDANCA SOCIAL NECESSARIA

A discussdo sobre publicidade e a representagdo dos negros em tais
mensagens sempre esteve e esta no horizonte das pesquisas individuais e
conjuntas dos organizadores — Francisco Leite e Leandro Leonardo Batista,
ambos da Escola de Comunicacoes e Artes da Universidade de Sdao Paulo
—, pois desde 2011, com a publicacao de O negro nos espacos publicitdrios
brasileiros, organizada pelos mesmos autores, havia ali uma preocupacao
com o tipo de representacao que a midia publicitaria realizava ou realiza
sobre o negro no Brasil, maior contingente étnico do pais, e que se vé
pouco representado de modo positivo na midia. Ou, quando se registra essa
representacao, ela é associada a uma condicao subalterna no contexto das
producoes discursivas midiaticas em geral, e ndo apenas na publicidade.

Raras vezes sao percebidas agdes de rupturas ou a¢des contraintuitivas,
como tratam os organizadores, as logicas historicas que determinaram o
racismo estrutural no Brasil. Nesse sentido, esta segunda obra, intitulada
Publicidade antirracista: reflexoes, caminhos e desafios, lancada oito anos
depois da obra publicada em 2011, manifesta um carater diferente. Nao
se trata mais de diagnosticar o problema do racismo contra o negro na
publicidade brasileira em seus tipos e 16gicas de manifesta¢des, mas sim de
pensar movimentos tedricos e a¢des praticas profissionais na publicidade
e, logicamente, executadas por publicitarios que possam ir ao encontro do
antirracismo como lugar de mudanca social efetiva.

Como traz Francisco Leite, citando Bonnet (2000, p. 91), na epi-
grafe que abre o primeiro capitulo da obra, “Para pensar uma publicidade
antirracista: entre a producao e os consumos”: “O antirracismo tem uma
mensagem, ele é um discurso de mudanca”. Leite situa a publicidade como
um discurso sobre os consumos e para o consumo de suas ideias e valores,
apresentando seu papel regulador/mediador nos contextos culturais que
envolvem uma perspectiva racista e antirracista do ser das sociedades. Tais
perspectivas funcionam como variantes de discursos simbdlicos instaura-
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dores de realidades culturais. O antirracismo na publicidade ¢ apresentado
como alternativa de discurso estruturante a um direcionamento civilizatério
que busca a superagdo das desigualdades e a destituigdo dos discursos que
instituiram as praticas racistas.

Na sequéncia, Clotilde Perez (ECA/USP) e Bruno Pompeu (ECA/
USP e ESPM) apresentam o primeiro desafio a instituicao da perspectiva
antirracista, pela seguinte constatacao que intitula o Capitulo 2: “Quando
apresenca esta longe da equidade: o negro na publicidade brasileira, ainda
um esteredtipo”. Os autores atentam, numa perspectiva antropossemiotica,
que, embora possam existir agdes antirracistas da publicidade, persiste um
grande niumero de mensagens que trabalham na légica dos esteredtipos
racistas para a construcdo das producoes sociais de sentidos na nossa cul-
tura. As analises das campanhas de Natal da Perdigao de 2018 e Dia dos
Pais de O Boticario de 2018 ilustram o desafio de superar os esteredtipos
tradicionais sobre o negro e a ldgica instituida do racismo estrutural no pais.

O Capitulo 3, entdo, de autoria de Marcos Emanoel Pereira (UFBA),
vem no sentido de apontar caminhos para pensar o tema “Estereétipos
na publicidade: como a psicologia social pode nos ajudar a identifica-los
e evita-los?”. Trata-se de uma discussdo fundamental para a compreensdo
sobre os esteredtipos e a distingdo de seus usos (inevitaveis e disfuncionais)
em narrativas midiaticas como a publicitaria, que mostra um cuidado com
o encadeamento dos capitulos desta obra, pois se no capitulo anterior nos
deparamos com os esteredtipos racistas entranhados nos signos da nossa
cultura, aqui vem a contribuicao tedrica para compreendé-los e para buscar
uma superacdo, nos termos da psicologia social, pensada em suas aplicagoes
para a publicidade, na busca da formulagao de processos de subjetivagao
social contra os esteredtipos legitimadores da desigualdade e, portanto, na
perspectiva antirracista constitutiva de um novo ente social.

O mesmo horizonte de superacao dos esteredtipos racistas na media-
¢do da publicidade nas culturas, mas a partir de outro viés tedrico, vem da
discussdo apresentada no Capitulo 4 — “Antirracismo, reconsolidacdo de
memoria e mixed reality”, de Leandro Leonardo Batista (USP). Batista, um
dos organizadores da obra, considerando as novas tecnologias de realida-
des virtuais e aumentadas, discute em sua contribuicdo especifica o uso de
experimentos em Ciéncias Cognitivas que possam auxiliar na compreensao
de fatores que possibilitem influenciar na reconsolidacdo de contetidos
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mentais com foco em elementos que favorecam a percepcao e consolidacao
na memoria dos individuos referentes a contelidos antirracistas.

A partir do Capitulo 5, a obra nos leva, como leitores, dos desafios
e caminhos tedricos as perspectivas das praticas publicitarias na busca de
acoes criticas e propositivas a légica antirracista na publicidade.

Em “Youtubers negras e narrativas midiaticas contraintuitivas: refle-
x0es sobre autoeficacia e ameaca dos esteredtipos”, de Francisco Leite
(USP), Lunalva de Oliveira Mendes Lima (UFABC) e Leandro Leonardo
Batista (USP), traz um estudo exploratério sobre o trabalho da formacao
de opinido afirmativa de mulheres negras youtubers para a comunidade
de internautas/ seguidora(e)s em seus canais, daquela rede social digital
especifica. O capitulo reflete com base nos dados de comentarios postados
sobre frames dessas formadoras de opinido estudadas, no que compete aos
conteudos afirmativos e valorativos a uma condicdo de ser e bem-estar de
ser negro, do mesmo modo que revela um alto poder de propagabilidade
dessas profissionais, considerando seus altos nimeros de fas e views. O
principio da autoeficacia afirmativa das mulheres negras em questdo, em
seus discursos e atitudes, simultaneamente mostra o potencial do consumo
midiatico que essas personalidades apresentam, praticando efetivamente
uma ameaga a logica dos esteredtipos racistas, auxilia na compreensao de
expansdo da nogdo de publicidade na dire¢do da agéncia dos profissionais
youtubers como divulgadores para os consumos, indo além, pelo sentido
de propagabilidade, da concepgao restrita de publicidade como formato
de comerciais ou anuncios, pois canais de Youtube e seus youtubers passam
a ser agentes publicitarios nas difusoes dos consumos. Dai a justificativa
desse capitulo numa obra que trata de publicidade e antirracismo.

A sexta contribuicao mostra o crescimento publicitario e de mercado
do segmento de produtos para cabelos voltados ao consumidor negro, de
modo simultdneo observa, no periodo em que esse crescimento de mer-
cado se estabelece, o mapeamento dos trabalhos académicos brasileiros em
humanidades entre artigos e pesquisas de dissertacoes e teses que mostram
um tipo de pensamento que ajuda a compreender essa nova producao social
de sentido, que valoriza o cabelo crespo e cacheado, contra a ditadura dos
cabelos lisos, do padrao branco hegemonico. Essa contribuicao intitula-se
“Crespos e cachos, comunicacio e consumo: fios entrelacados em pesquisas
realizadas no Brasil entre 2013 e 2018, de Flavia Mayer dos Santos Souza
e Juliana Bellia Braga (Ufes).
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Na mesma esteira da discussao do capitulo anterior, sobre a repre-
sentacdo afirmativa do cabelo negro na publicidade, agora especificamente
do corpo da mulher negra, o Capitulo 7 - “Empoderar pra qué? Corpos e
cabelos das mulheres negras na publicidade” -, de Laura Guimaraes Corréa
(UFMG), traz uma importante reflexao critica sobre os modos de repre-
senta¢ao de mulheres negras na publicidade e as formas de reinvengao e
valorizagao da beleza negra na contemporaneidade que, pouco a pouco,
vem ganhado corpo/tépico frente as perspectivas racistas.

Jaem “O consumidor ndo tem cor, mas negro ele nao é. Ou como os
negros continuam fora da publicidade mesmo estando dentro do mercado
consumidor” (Capitulo 8), de Carlos Augusto de Miranda e Martins (USP),
assinala as contradi¢oes que se ddo ainda pela presenca de estereétipos
racistas na constitui¢ao das mensagens de marcas, a0 mesmo tempo que as
praticas de consumo e o mercado de consumidores mostram uma atuagao
economica significativa de pessoas negras com poder de consumo, o que
impoe a construcdo de mensagens com melhor adequacao ao que o autor,
pautado em discussdes de Muniz Sodré, sugere ser muito mais uma repre-
sentacdo estética do negro do que uma postura ética do mercado, corrobo-
rando as contribui¢des dos Capitulos 2 e 7, pois os desafios de superagdo
dalégica racista se impoem a resisténcia antirracista.

Essa linha de reflexao se mantém no nono texto — “A publicidade na
capital mineira tem cor? Pessoas negras na comunicac¢ao de anunciantes
de Belo Horizonte” -, de Pablo Moreno Fernandes (UFMG), que estuda o
cenario da capital mineira quanto aos tipos de presenga do negro nos espacos
publicitario daquela capital, constatando que o desafio a 16gica racista se
impoe como um imperativo no contexto estudado.

O décimo capitulo, “O racismo sutil na representacao afrodescendente
na publicidade impressa: pré e pos-Estatuto da Igualdade Racial’, de Roberto
Santos (FFLCH-USP), busca avaliar os sentidos de uma possivel mudanca
social pela instituicao do Estatuto da Igualdade Racial na representacao do
negro na imprensa. As conclusoes da pesquisa mostram que houve uma
diminuicdo da presenca do negro frente ao periodo anterior da instituicao
do Estatuto em pauta, que se configura em trés aspectos: 1) constatacdo de
uma normatividade branca, 2) baixa representatividade numérica de pessoas
negras e 3) minoracdo da representacio afrodescendente nos espacos da
midia impressa estudados.
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O Capitulo 11, “Os embates em torno das representacoes da bran-
quitude na publicidade brasileira’, de Laura Wottrich (UFRGS), traz uma
importante reflexdo, pois, como coloca a autora, objetiva “debater essa
questao pelo viés da branquitude, perspectiva potente para evidenciar a
cumplicidade entre a narrativa publicitaria e a norma hegemonica. Para
tanto, reivindica uma perspectiva sociocultural de analise da publicidade,
atenta as suas contradi¢des constitutivas, acionando-a para compreender
como a branquitude é constituida nos antncios”. Essa compreensao apre-
senta-se como um caminho possivel para entendermos como instituir o
antirracismo na légica que visa a sua naturalizagao nos moldes como a
branquitude se instituiu historicamente no contexto brasileiro.

Em “Diversidade e publicidade: eixos em simulada conexao” (Capitulo
12), Marina A. E. Negri (Unicamp) apresenta a problematica da publicidade
e de seu processo criativo atravessados pelos ideais do politicamente correto
no que se refere as aberturas para as questoes de género e de etnia como
fatores que ainda nao configuram de fato uma transformacédo do fazer
criativo publicitario, sendo muito mais aquilo que Muniz Sodré (1999, p.
257) trata como uma “encenacdo mercadoldgica da diferenca”, aspecto esse
verbalmente postulado no Capitulo 8 e que se confirma no texto em tela. Por
outro lado, a reflexdo apresentada por Negri faz configurar um horizonte
de mudanca social a ser paulatinamente implementado junto aos processos
criativos publicitarios, frente aos imperativos do mundo contemporaneo
em transformacao.

No Capitulo 13, “Como a inovagao em processos educacionais con-
tribui para formar publicitarios negros?”, Lina Maria Moreira Garai da Silva
(Umesp) corrobora a necessidade de mudancas de processos de trabalho e
das mentalidades dos profissionais na publicidade ao discutir, como fruto
de um processo de inovacdo em formacao do ensino superior em Publici-
dade, a implementagdo de um projeto pedagédgico de curso de publicidade
e propaganda, a partir de um modelo curricular orientado a formagao de
pessoas negras em uma instituicdo de ensino superior (Faculdade Zumbi
dos Palmares em Sao Paulo) voltada a formagao de negros, valorizando
os sentidos do protagonismo do negro no ambiente social de formacao,
bem como vislumbrando esse horizonte nas futuras a¢des profissionais
nos ambientes de trabalho de seus egressos. Trata-se de uma proposta
de formacao inovadora e que compde uma perspectiva estratégica para a
consolidacao do antirracismo no ambiente social.
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No caminho semelhante ao texto acima, em “Desafios e caminhos
estratégicos para a expressdo da igualdade racial na publicidade” (Capitulo
14), de Dilma Souza Campos (Agéncia Outra Praia), e em “Publicitarios
negros brasileiros” (Capitulo 15), de Renata Hilario, Aquiles Filho e Rafael
T. Barreto (Grupo Publicitarios Negros), discute-se a necessidade de uma
politica de formacao indutora do protagonismo do negro para ocupar os
postos de trabalhos nos ambientes profissionais da area. Ambas as reflexoes
mostram que 0s negros ocupam poucos espacos nos ambiente publicitarios e
da comunicacao de modo mais geral, sendo necessaria uma acio educativa/
formadora e estratégica para buscar a ocupagao dos espacos profissionais
por pessoas negras. Os autores desses dois capitulos, que encerram este livro,
defendem que sé com a presenca de profissionais negros nesses lugares e
na apropriagao plena desse lugar de fala social ¢ que se pode pensar em
mudancas efetivas da pratica discursiva publicitaria rumo ao antirracismo
como uma nova mentalidade social.

Dessa maneira, busco oferecer aos leitores um panorama do conjunto
de textos que compdem a obra Publicidade antirracista: reflexdes, caminhos
e desafios, cuamprimentando os organizadores pela persisténcia no tema e
consisténcia na articulacao qualificada de autores e capitulos pertinentes
as reflexdes, aos caminhos e aos desafios a consolidacdo do antirracismo
na publicidade. Agradeco o convite de prefaciar esta publicacdo e de mais
uma vez participar de uma obra de relevancia politica e social, pois se em
2011 colaborei com um capitulo, desta vez coube a mim a honrosa tarefa
de prefaciar um livro que cumpre rigorosamente seus objetivos e se mostra
propositivo nos avangos das reflexdes sobre o negro na publicidade. Avangos
esses que aqui ganham a tonica propositiva das acdes antirracistas como
horizonte civilizatério a superacao do racismo entranhado historicamente
no tecido sociocultural brasileiro.

Sao Paulo, 5 de novembro de 2019.
Eneus Trindade

Professor associado da Universidade de Sao Paulo, da Escola de Comunicacoes e Artes,

no Departamento de Relacdes Piblicas, Propaganda e Turismo

12



