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APRESENTACAO

Este livro é um convite a reflexdo e um chamado urgente para o
exercicio de repensar os espacos publicitarios brasileiros, da producao aos
consumos, considerando em seus fluxos perspectivas e a¢oes antirracistas,
que colaborem para o enfrentamento e a superacdo do racismo nesses espa-
cos, inscrevendo espelhamentos e transformacdes na sociedade.

Com esse foco, Publicidade antirracista: reflexdes, caminhos e desafios,
em seus 15 capitulos, oferta e compartilha significativas contribuicoes
interdisciplinares produzidas por olhares de pesquisadores brasileiros e
profissionais do mercado da publicidade, que ao analisarem o campo publi-
citario apontam os desafios, sugerem modos, caminhos para compreender,
promover e praticar oposi¢do ao racismo e as suas manifestacoes deletérias
a partir dos espacos de sentidos de comunica¢des de marcas. Com efeito, as
discussoes abordadas ao longo deste livro consideram perspectivas tedricas
e experiéncias praticas advindas tanto do campo académico quanto profis-
sional publicitario para articular um pensamento que alcance e implique
as ambiéncias da produgdo e dos consumos materiais e imateriais que as
acoes publicitarias enredam e movimentam no cotidiano.

Este livro materializa e expande as potentes discussdes construidas
durante o Forum Midia, Representatividade e Diversidade: Desafios e Caminhos
Estratégicos para a Expressdao da Igualdade Racial na Publicidade, realizado
em 13 de junho de 2018, no Centro de Pesquisa e Formacao do Sesc-SP.
Esse evento teve como objetivo, a partir dos espacos e das experiéncias da
universidade e da industria da publicidade, promover discussoes e analises
sobre as iniciativas que estao ou nao sendo desenvolvidas e aplicadas, para
promover e inscrever a igualdade racial no pensar e fazer publicitario e
midiatico no Brasil.

Esta obra também tem como proposta estabelecer a continuidade e
ampliar os debates inscritos na obra seminal O Negro nos Espacos Publicitdrios
Brasileiros: perspectivas contemporaneas em didlogo, que organizamos e langa-
mos, em 25 de novembro de 2011, no painel Os Desafios para a Abordagem
do Negro na Publicidade Brasileira, na Universidade de Sao Paulo — USP. Essa
publicacao foi considerada entre os 10 melhores livros brasileiros do campo
da Comunicacado, em 2012, pelo celebrado Prémio Jabuti.
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Na referida obra, para além do viés de denuncias ao racismo, um
pensamento foi articulado para pensar criticamente a presenca e auséncia
dos negros e das negras na publicidade do pais, discutindo e analisando
o papel e os efeitos operados pelas comunicagdes de marcas que em suas
producdes (re)produziam e reforcavam arcaicos estereétipos racistas. Foi
objetivo também dessa publicacdo apresentar algumas tendéncias que
surgiam no campo publicitario para combater e deslocar tais contetidos
estereotipicos negativos associados aos negros e as negras no Brasil.

De la para c4, como encontraremos neste novo livro, poucas, lentas
e timidas mudancas foram e vém sendo identificadas e promovidas para
efetivamente transformar esses cenarios de invisibilidade e de baixa repre-
sentatividade inscritos tradicionalmente aos negros e as negras nos espacos
midiaticos do pais. Essa morosidade vem ocorrendo, mesmo diante de regis-
tros oficiais, como o Censo 2010, que ha tempo apontam ser a populacdo
brasileira majoritariamente negra. Pesquisas também ja demonstraram que
anossa sociedade nao se identifica nas representacdes que a sua publicidade
reflete. Outros levantamentos alertam também para o significativo poder
de consumo da populacdo negra brasileira.

No entanto, frente a esses dados e a contestacdo social efervescente,
com efeito, cabe reforcar os ecos sociais e questionar, ao longo da leitura
deste livro: por que a midia brasileira, especialmente a publicidade, consi-
derando o recorte desta obra, permanece resistindo em nao representar em
seus enquadramentos criativos o Brasil em suas diversidades e diferencas?

Nessa direcdo, ao longo dos encontros reflexivos deste livro, também
€ necessario pensarmos: como o campo publicitario poderia se movimentar
para promover e expressar a igualdade racial em suas praticas? Quais cami-
nhos e desafios precisam ser observados e enfrentados para garantir que a
mutualidade, equidade, isto ¢, o equilibrio entre as representacoes raciais,
tanto nos espacos profissionais da producdo publicitaria quanto nas suas
narrativas de acoes de marcas, seja assegurada?

E no intento de colaborar com o direcionamento de orientacdes
para essas e outras questdes correlatas que Publicidade antirracista: reflexdes,
caminhos e desafios, sem perder de vista o papel e o objetivo mercadoldgico
que a publicidade deve desempenhar no social, articula o seu quadro de
reflexdes. O esforco é demarcar as potencialidades transformativas que o
pensamento antirracista e suas expressoes podem produzir ao serem prati-
cados, articulados e desenvolvidos nos espacos da producio e dos consumos
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enredados pela comunicagao publicitaria, de modo a desafiar a tradi¢ao de
ultrapassadas praticas racistas que limitam e atrasam o desenvolvimento e
a inovacdo da publicidade, bem como a sua conexao e identificagao com a
sociedade que a sustenta.

Posto isso, precisamos agradecer as autoras e aos autores que pron-
tamente aceitaram participar deste projeto, compartilhando os resultados
de suas pesquisas, experiéncias e vivéncias para nos apoiar a problematizar,
compreender e ampliar as discussdes sobre a tematica que direciona este
livro. Agradecemos também todo suporte institucional ofertado pela Uni-
versidade de Sao Paulo, especificamente, pela Escola de Comunicagdes e
Artes e pelo Departamento de Relacoes Publicas, Propaganda e Turismo.
Nossa gratidao também ao Sesc-SP pelo apoio e oportunidades de viabilizar
as nossas iniciativas, permitindo que as suas expressdes ganhassem proje¢ao
social, visibilidade e, principalmente, chegassem aos espagos sociais para
além dos muros académicos. Aos leitores e as leitoras também agradecemos
e desejamos uma experiéncia de leitura enriquecedora e estimulante. Muito
obrigado a cada um de vocés.

Por fim, esperamos que este livro, em linha com outros esforcos,
instigue e incentive debates, (re)avaliacdes, acdes e a criacdo de projetos de
intervencao antirracista que auxiliem a promocao de um espago publici-
tario que tenha na igualdade racial e no respeito as diferencas critérios de
orientacdes para as suas expressoes de sentidos, e que esses sentidos sejam
primariamente antirracistas.

Boa e inspiradora leitural

Francisco Leite

Leandro Leonardo Batista

Os organizadores



