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Integracdo foi a marca da IV Jornada Académica Discente do Programa de Pos-
Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo da Universidade de So Paulo (PPGCOM-USP),
realizada no dia 23 de agosto de 2013, das 9 as 19 horas, nas dependéncias da Escola
de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sao Paulo.

A participacdo direta dos alunos na organizacdo do evento revelou uma nova
atitude académica, de que seria possivel ampliar os espacos de convivéncia, com a
possibilidade de troca de experiéncias, de um lado, entre os discentes (antigos e novos,
mestrandos e doutorandos, alunos ou interessados) e, de outro, entre o corpo docente
e discente administrativo.

Por iniciativa dos representantes discentes Ben-Hur Demeneck e Bianca Dreyer,
e apoio da secretaria Rosely Vieira de Sousa, foram realizadas reunides periddicas e
abertas, sendo que algumas sugestdes ja foram implantadas, como a divulgagdo de
todos os resumos e a escolha da convidada externa, que abriria o evento.

Os encontros possibilitaram ainda iniciar o planejamento da V Jornada Académica
Discente, a ser realizada em 29 de agosto de 2074, data escolhida pelos alunos.
Novidades vém por ai, com a formagdo de uma nova comissao organizadora, além da
possibilidade de debate entre os discentes, por meio da leitura antecipada do resumo
ampliado.

Esta IV Jornada foi diferente e comecou no ritmo das manifestaces populares
ocorridas no Brasil em 2013, com a conferéncia da professora e pesquisadora da
Universidade Metodista de Sao Paulo, Cicilia Maria Krohling Peruzzo, que discorreu
sobre o tema Movimentos Sociais, Comunica¢do Comunitdria e Midia Alternativa:
permanéncias e reelaboragcdes em tempos de redes virtuais.

A empolgacédo foi tamanha que a organizacdo precisou quebrar o protocolo, com



a abertura para o debate entre o publico e a convidada, atividade ndo prevista no
cronograma do evento. Seria o comeco de um dia especial, pautado pela eficiéncia das
nossas secretarias, Rosely Vieira de Sousa e Claudia Lima, que foram responsaveis por
toda logistica e acompanhamento do evento; da preocupacdo de nossos coordenadores,
Adilson Odair Citelli e Eneus Trindade Barreto Filho, sempre atentos para com os
colegas; e da dedicacdo de nossos docentes e discentes, em especial, Beatriz Trezzi
Vieira, Carlos Augusto Tavares Junior, Isadora Ortiz de Camargo, Mara Ferreira Rovida,
Nadini de Almeida Lopes, Neide Maria de Arruda, Patricia Guimaraes Gil, que assumiram
0 compromisso em prol de uma causa: a manutencdo da credibilidade do primeiro
programa da area de comunicacgao do Brasil, criado em 8 de janeiro de 1972.

Serd que vale a pena? — é a pergunta de alguns. E a resposta se da pelas 17
mesas da Jornada, totalizando 143 apresentacdes, sendo 78 de Doutorado e 65 de
Mestrado. Uma conquista académica, acrescida pela dedicacdo das pessoas que fazem
o Programa de Po6s-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da ECA-USP continuar
a ser um espaco de formacdo de pesquisadores e docentes de destaque no cenario
nacional e internacional.

Luciano Victor Barros Maluly e Rosely Vieira de Sousa
Organizagéo
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Resumo

O presente projeto de pesquisa, ainda em desenvolvimento, visa a compreensao do
conceito de TV Cult e as aplicacbes do termo a ficcdo televisiva brasileira. O tema, pouco
aprofundado no Brasil, € importante para pensarmos a histéria cultural e a criagdo de
uma memoria coletiva acerca das ficgdes televisivas nacionais. A partir das nocdes de
TV Cult, surgidas nos Estados Unidos e Inglaterra a partir da década de 1980, o termo
passou a ser atribuido a diversos filmes e ficcdes. No Brasil, as telenovelas e séries ca-
racterizam-se por sua peculiaridade e 'latinidade’, distanciando-se das defini¢des mais
utilizadas no cenario internacional. Portanto, faz-se necessario identificar outros aspec-
tos que fazem com que um programa televisivo se torne um Cult e investigar a presenca
deles nas ficcdes brasileiras. Para isso, € importante a constituicdo de um quadro teérico
que possa proporcionar um conhecimento dos termos e usos do conceito em suas diver-
sas expressoes. Pautado em linhas tedricas que definem o Cult a partir da memoria e do
comportamento de fas, e no atual contexto comunicacional das midias digitais, o estudo
propde uma analise de comunidades de individuos que se reinem para assistir e comen-
tar a ficcdo, a fim de compreender as fundamentagdes do termo e aplica-las ao contexto
nacional. As manifestacdes dos fas serdo analisadas a partir de ficcées que componham
corpus significativo para analise. Essa escolha se dara com base nas producdes que ob-
tiverem maior dedicagdo da audiéncia, a partir de manifestacdo nas redes sociais. Sera
especialmente analisado o caso de Avenida Brasil, pois foi certamente uma telenovela
que marcou o pais e trouxe canones que conquistaram um publico fiel, o que ha algum
tempo nao acontecia de forma tao intensa com uma telenovela.
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Resumo

0 nosso objeto de estudo sdo os jornalistas blogueiros. A partir desse grupo, pre-
tendemos comprovar a hipotese de que jornalistas estdo migrando para os blogs em
busca de maior autonomia e liberdade de expressdo. O principal critério de escolha para
selecionar os profissionais a serem analisados foi o histoérico da carreira; especificamen-
te aqueles que ja possuiam uma trajetdria consolidada no meio tradicional (impresso,
radiofdnico, televisivo), e que migraram para os blogs, conseguindo manter a visibilidade
e reputacédo. O grupo é representativo para demonstrar as mudancas que estdo ocorren-
do no jornalismo contemporaneo em decorréncia das novas tecnologias. Os jornalistas
passaram a utilizar o blog ndo s6 como novo meio de sobrevivéncia profissional, mas
também como ferramenta para a denuncia, trazendo a tona problemas como patru-
Ilhamento, controle, cerceamento financeiro e censura. Problemas que ndo sdo novos,
mas que estdo provocando novos debates na sociedade em torno do atual significado
da liberdade de expressdo. Além disso, tais problemas fizeram com que os jornalistas
blogueiros se destacassem na midia, por fazerem, em alguns casos, jornalismo contra
hegemonico e alternativo, diferenciado da midia tradicional.
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Resumo

Nosso principal proposito € apresentar o percurso e os resultados de nossa investi-
gacdo realizada em acervos franceses, como parte integrante de nosso estudo de douto-
rado em andamento. Ao longo de estagio de pesquisa realizado no Centre de Recherches
Sociologiques et Politiques de Paris (CRESPPA) do CNRS, entre agosto de 2012 e julho de
2013, desenvolvemos uma pesquisa com o objetivo de levantar e analisar determinado
material francés difusor de prescricées de comunicacéo, sobretudo de relagdes publicas,
nas relacdes de trabalho em empresas, nas décadas de 1950 e 1960. Mais especifica-
mente, nossa atencdo esteve direcionada aos documentos produzidos pelas entidades
francesas: Comité National de I'Organisation Francaise (CNOF) e a Commission Générale
d'Organisation Scientifique (CEGOS). Tal investigago foi valiosa para melhor compreen-
dermos o objeto de nossa pesquisa de doutorado no Brasil, haja vista que constatamos
convergéncias significativas entre as prescricdes de relacdes publicas identificadas no
material francés e no material brasileiro; este ultimo produzido pelo Instituto de Orga-
nizacdo Racional do Trabalho (IDORT), no mesmo periodo. Ao final, compreendemos que
o discurso do IDORT quanto as prescricées de comunicagdo para empresas e de relacdes
publicas ndo se tratava de um caso isolado e fazia parte de um movimento mundial da
racionalizagdo do trabalho.
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Resumo

Esta pesquisa tem como objetivo investigar as relagcdes de comunicacdo em ambien-
tes de fabricas recuperadas e/ou ocupadas, geridas pelos trabalhadores sob o modelo da
autogestdo. Nossas hipdteses se fundamentam na perspectiva de que a comunicagao,
assim como o trabalho, tem uma dimensédo ontoldgica, ainda que este ocupe a posicao
de fundante do ser social. Esta dimensao ontoldgica faz com que a comunicacéo seja
constitutiva tanto das relacées de producéo, quanto do prdprio processo produtivo. Nos-
so recorte se faz sobre as fabricas autogestionadas, anteriormente organizadas sob a
forma de sociedades de capital (empresas capitalistas). O que nos interessa é verificar
como se ddo as relacdes de comunicacdo em uma situagdo onde as relacdes de producao
ja ndo ocorrem sob o modelo hierarquizado tradicional de empresas capitalistas, bem
como de que forma a comunicacdo funciona no modelo autogestionado. Optamos por
uma perspectiva multidisciplinar apoiada no materialismo histérico. Isso inclui o estudo
das condicdes objetivas de realizacdo da comunicacéo e nosso recurso aos estudos em
economia politica; o estudo da dimensao subjetiva e simbdlica e nosso aporte a analise
do discurso de linha pecheuxtiana; assim como a filosofia e teoria de Marx e outros
autores que seguem o seu pensamento.
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Resumo

0 projeto aborda a ficcéo televisiva brasileira, especificamente a telenovela, a partir
de um olhar para a linguagem da ficcdo em multiplas plataformas como uma experi-
éncia dindmica e complexa que alcanca sentido a partir da soma das condi¢des sociais
e tecnoldgicas de nossa época. Estudar a telenovela, hoje, no Brasil, além reiterar sua
importancia historica e profundamente imbricada com a identidade do pais, € verifi-
car que sua insercdo em um contexto de multiplas plataformas e em um ambiente de
convergéncia das midias, possibilita que esse produto da industria cultural experimente
novas possibilidades de expansao, fragmentacéo e ressignificacdo. A simultaneidade das
opgdes interativas tecnoldgicas organiza, portanto, uma nova ficcdo televisiva. Nosso
objeto engloba a complexa conjuncédo de fatores que configura experi€ncias que en-
sejam uma reflexao tedrica hibrida em termos de Epistemologia, Teoria e Metodologia
da Comunicacdo. Refletimos sobre as atuais experiéncias comunicativas da telenovela
brasileira em sistemas e redes comunicativas que se interpenetram em ecossistemas mi-
diaticos nascidos da pessoalidade das relacdes, da inter e da transdisciplinaridade, uma
realidade em que todos se tornaram mais permeaveis: emissor, mensagem e receptor.
A criacédo do outro € nossa criacdo. E todos temos o compromisso de ser participantes
ativos nesse processo.
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Resumo

Na busca pelo fortalecimento do debate publico sobre Ciéncia, Tecnologia e Inovacao
(CTétl), no Brasil, pesquisadores tém abandonado o confinamento de seus laboratdrios
para se comunicar diretamente com a sociedade, principalmente por meio da publicacdo
de livros. Alguns deles tém se apresentado como legitimos porta-vozes de importantes
areas do conhecimento. A pesquisa de doutorado propde uma reflexdo critica sobre o
papel do cientista enquanto divulgador da CTEtl e sobre as possibilidades de aproxima-
cdo com a sociedade por meio das midias escritas. Para executar o estudo, estdo sendo
utilizadas ferramentas metodoldgicas da Analise de Discurso. Resultados parciais reve-
lam uma tendéncia ao uso de recursos artistico-literarios na busca pela popularizagéo
da ciéncia; que o discurso é fortemente pautado em fontes legitimas que lhes conferem
autoridade; e que as cenografias constituidas auxiliam a reafirmar a ciéncia como cam-
po privilegiado de construgcdo de conhecimento acerca dos fenémenos da natureza.
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Resumo

Este trabalho € o resultado de uma investigagcao sobre o processo de recep¢do da
telenovela brasileira exibida por uma nova categoria de midia digital movel - a out of
home - no transporte publico da cidade de Sdo Paulo. Buscou-se identificar os tipos de
experiéncias, comunicativa, cultural, estética e social que emergem nesse novo lugar de
assisténcia da teledramaturgia brasileira. Pretendeu-se ainda compara-la com a experi-
éncia tradicional do espectador e do fa que recepciona a telenovela no conforto de sua
casa. Por meio da observacado etnografica e da coleta de dados primarios, procurou-se
conhecer como se da a relagdo entre essa midia digital movel e suas audiéncias; salien-
tando que essa nova forma de producéo da telenovela (de fato, pos-produgio) é exibida
de forma condensada, sem audio e com legenda. A tentativa de compreender o papel
exercido pelos meios de comunicacao televisivos no cotidiano da sociedade contempora-
nea nos levou a necessidade de repensar a recepcdo do modo tradicional, dentro de casa
para este momento em que ela acontece em outra plataforma, como narrativa transmi-
dia. Nossa pesquisa trouxe resultados interessantes, entre outros, os de que, nesse novo
lugar de recepcdo da telenovela, a mesma € utilizada como “recurso comunicativo”, pois
inimeros passageiros do transporte coletivo compartilham e interagem sobre variados
temas que fazem parte do contexto social e que estdo inseridos nas novelas.
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Resumo

Pretende-se compreender como o jornalista usa os niumeros como argumento que
simula um sentido de verdade no texto. A analise ira considerar as reflexdes do discurso
da Andlise de Discurso Critica para verificar a utilizacdo dos nimeros nas matérias refe-
rentes as manifestacdes sociais contra 0 aumento da tarifa de transporte publico em Sao
Paulo, em junho de 2013, e seus desdobramentos em outras esferas no Brasil. A partir
da observacdo das rotinas de trabalho e suas praticas produtivas, pretende-se entender
como o jornalista usa os numeros no texto para sustentar um discurso ideoldgico. Para
tanto, pretende-se fazer um estudo de caso, recortando a analise no tema apresentando
e utilizando a técnica de coleta conhecida como observacdo participante. A partir da
analise qualitativa, pretende-se confrontar o material coletado pelo pesquisador com a
selecdo de matérias publicadas no veiculo de comunicacdo, de modo a observar a funcéo
reguladora dos discursos na vida social. Dessa forma, a pesquisa esta inserida no debate
sobre linguagem e producdo de sentido em Comunicagdo e trata da racionalizacdo do
processo produtivo, tendo, portanto, como paradigma cientifico a dialética e o materia-
lismo historico, que veem a razdo como instrumentos de apreensao da realidade.
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Resumo

Este projeto parte da linha dos Estudos Culturais e se propde a realizar um Estudo de
Recepcdo com jovens - 14 a 18 anos - com o objetivo de pesquisar o que pensam, como
se sentem e o que os motivam a participar ativamente das plataformas transmidiaticas
das telenovelas, as quais serdao o meio para se chegar aos sujeitos da pesquisa. O atual
cenario transmidiatico apresenta um universo ficcional muito mais amplo e possibilita
a continuidade do contetdo em outras midias através da elaboracéo de novos aconte-
cimentos. Além de ser uma forma de complementacdo dos contetudos gerados para as
telenovelas ou seriados, a transmidialidade também traz uma nova forma de acompa-
nhamento ficcional, deixando o publico transitar livremente entre os meios. Desta forma,
a horizontalizacdo do conteudo faz com que o espectador consiga se situar no contexto
do enredo ficcional independente de qual midia este acompanhe a narrativa. Pretende-
se assumir e criar métodos de pesquisa ndo convencionais, levando em consideracdo a
transformacdo dos espacos interativos e participativos.
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Resumo

Com a circulacgéo dos discursos sobre a “nova classe média”, ha um (re)-emergente
interesse na tematica das classes sociais. Além disso, ha uma "midiatizacao das classes
sociais". Elas estdo nos institutos de pesquisa, nas revistas, nas novelas, nos aplicativos
de celular, nas redes sociais, nos blogs, na moda, na publicidade, como uma "explosédo
de classes midiatizadas" capazes de dotar de sentido e significado as interacdes e as
praticas de consumo dos sujeitos. No entanto, observa-se uma insuficiéncia tedrica e
metodoldgica neste tema nas pesquisas em Comunicacdo no Brasil. O projeto, entdo,
pretende investigar a relevancia, a abrangéncia e os limites do conceito de classe social
como mediagdo da comunicacéo na contemporaneidade. Para isso, pretende: a) discutir
a historia e a atualidade conceito de classe em suas diversas vertentes teoricas e sua
relacdo com o campo da comunicacéo; b) a partir de trés eixos centrais (representagdes
de classe na midia; estudos de recepcdo e economia politica da comunicacéo), fazer
uma genealogia do conceito no campo da Comunicacdo do Brasil; c) a partir dos trés
eixos elencados, empreender um esforco de pensar e analisar a atualidade do conceito
de classe com a midiatizacdo das classes, as novas tecnologias, o trabalho digital e as
lutas de classe na internet.
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Resumo

O presente artigo integra reflexdes sobre a producdo editorial e o papel do editor
durante os anos de chumbo do regime militar, usando como objeto de analise um pro-
cesso formado no Superior Tribunal Militar contra editores do livro "Fundamentos da
Filosofia", do soviético marxista Afasaniev, em especial Enio Silveira, diretor da editora
Civilizagdo Brasileira. A metodologia de analise primou pela criacdo de duas categorias
que se evidenciaram na leitura sistematica dos documentos oficiais: o papel do livro e
a figura do editor. Durante a leitura do processo, pode-se perceber que tanto o livro,
quanto o editor suscitam discussées e opinides divergentes dentro da Justica Militar.
Ha aqueles que defendem que o livro € uma arma perigosa como veiculo de informacéao
sobre doutrinas e filosofias diferentes das adotadas pelo regime militar e que o editor
deve ser responsabilizado por publicar tais obras. Enquanto outros argumentam que o
livro serve como difusor de cultura e material de apoio de estudo e que cabe ao editor
tomar decisdes comerciais sobre o que publica ou ndo. No sentido de compreender o
papel do editor, foi realizada também a leitura de cartas de diversos intelectuais, escri-
tores e editoras que foram mandadas em defesa do Enio Silveira e que se tornaram parte
dos anexos do processo em questdo. Por meio desta leitura pode-se perceber a rede de
sociabilidade do editor, sua permeabilidade e influéncia no mercado editorial no Brasil
e no mundo.
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ZUENIR VENTURA: MEMORIAS E
MEDIACOES CULTURAIS DURANTE A DITADURA
MILITAR

Nivel » Doutorado
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Orientadora: Prof® Dre Sandra Lucia Amaral de Assis Reimdo

Resumo

A pesquisa tem o objetivo de compreender e analisar a producéo do jornalista Zuenir
Ventura em uma perspectiva de repensar as memorias sobre a ditadura militar brasileira
(1964-1985). Trabalharemos com a hipdtese de o jornalista, como atuante na imprensa e
proximo de segmentos da sociedade (politicos, artistas, entre outros), ter atuado no pro-
cesso da tessitura da historia, na construcao da memoria por meio das suas narrativas e
na mediacao cultural. A partir dessa trajetdria, observada nas relacées entre os campos
da cultura, politica e comunicacao, poderédo ser notados os temas desenvolvidos, as in-
terlocucdes de Zuenir, modos de producdo da imprensa e a historicidade das publicacdes.
Para este trabalho, o corpus vai ser composto por documentos produzidos pela policia
politica, textos jornalisticos e o livro 1968: 0 ano que nao terminou.
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Resumo

A amplificacdo das especializacées profissionais € uma das caracteristicas da so-
ciedade capitalista. Seja nos processos histdricos - observados em paises onde tal mo-
delo econémico-social se encontra em grau avancado de desenvolvimento -, seja em
situacdes mais recentes, percebe-se a intensificacdo do processo de divisdo social do
trabalho o que influencia as relacdes sociais. Se, por um lado, os individuos ou grupos
estdo cada vez mais especializados, por outro, ha um aumento da interdependéncia. O
sociologo francés Emile Durkheim, ao observar tal dinmica, expde como uma de suas
preocupacdes centrais compreender como tal organizagao social, tdo propensa a disper-
sdo, apresenta uma espécie de coesao. Apesar das disputas e conflitos que se acirram
com o desenvolvimento do capitalismo, este tipo de sociedade ainda preserva espacos
de dialogo. Nesse sentido, a comunicacdo surge como um dos meios utilizados para que
essa interacdo social aconteca o que possibilita, em alguma medida, o desenvolvimento
da chamada solidariedade organica. Assim, propde-se estudar nesta pesquisa de que for-
ma um ator social contemporaneo, o jornalista, pode contribuir para o didlogo entre as
diversidades a ponto de facilitar a solidariedade entre os individuos de diferentes grupos
sociais. Como cenario de pesquisa de campo foi escolhido o espaco do transito em Sao
Paulo, e sua cobertura radiofonica.
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HIP HOP PAULISTANO: NARRATIVA DE
NARRATIVAS?

Nivel » Doutorado
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Orientadora: Prof® Dre Cremilda Celeste de Araujo Medina

Resumo

A pesquisa sobre hip hop paulistano procura caracterizar cinco tipos de narrativas
que predominam nesta manifestacdo cultural cujos registros na capital paulista co-
mecaram ha quarenta anos. Tratamos da narrativa sonora resultante do trabalho dos
criadores de bases musicais (dj's) que compdem narrativas pds-modernas com base em
colagens e parodias; da narrativa das letras de rap (sigla para “ritmo e poesia”, em
inglés), com ténus épico e narradores herdicos; da narrativa impactante dos grafites
e pichacdes, lirismo de formas, cores, tipologias e figuras; da narrativa dramatica da
dancga (break), cujos narradores sdo os personagens de apresentagdes em trés atos, de
comego (em pé), meio (no chio) e fim (“congelando” algum movimento, com permanecer
por alguns segundos parado com as pernas para o ar); a quinta narrativa é o chamado
“conhecimento”, que se refere aos saberes ligados a cultura hip hop, espécie de narrativa
das narrativas.

Palavras-chave

Cultura; Hip hop; Rap; Break; Grafite.

43



PONTO DE VISTA A(UJTORIZADO:

COMPOSICOES DA AUTORIANO DOCUMENTARIO
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Resumo

Aspecto central no documentario brasileiro contemporaneo, a valorizacdo da ex-
periéncia do outro faz com que voltemos os olhos a0 homem comum, as expressées
individuais, as formas particulares com que os individuos ordenam seu estar no mundo.
Estruturados por um encontro entre sujeitos, esses filmes podem apresentar uma com-
posicdo da alteridade que ndo se reduza as configuragcdes de um individuo tipico, assim
como as de um outro absolutizado.

Instiga-nos, nas formas dessa relacdo, apreender um ponto de vista que se autoriza
no documentdrio como espaco de autoria: a0 mesmo tempo em que se inscreve na cena,
organiza discursivamente o filme, pela distribuicdo das formas de ver e ouvir o outro.

A analise da autoria considera condicionantes historicos que compreendem o do-
cumentario como género discursivo, a0 mesmo tempo em que suscita a investigacdo de
efeitos de singularidade apreensiveis nos filmes, remetentes a um espaco de autor.

Sob conformacdes estéticas especificas, delineia-se esse lugar implicado a uma de-
terminacdo €tica que se estabelece quando os sujeitos tornam-se interdependentes: no
encontro com o outro, faz-se do proprio sujeito um outro.

Propomos uma analise inter-relacionada dos documentarios Nds que aqui estamos
por vds esperamos, Santiago e Pacific; A pessoa € para o que nasce; Estamira e Garapa;
Santo forte, A falta que me faz e O céu sobre os ombros.
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PERIODICOS CIENTIFICOS EM
COMUNICACAO - A CONSTRUCAOQ DO CAMPO
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Discente: Renata Carvalho da Costa
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Resumo

0 estudo faz uma analise da passagem do impresso para a plataforma digital e dis-
cute os recursos desta plataforma que sdo utilizados ou poderiam ser pelos periddicos
que constituem o corpus do trabalho. O corpus é composto pelos cinco periddicos cien-
tificos brasileiros on-line da area de Comunicacdo com melhor qualificacdo WebQualis
— sistema de avaliagdo de periodicos da Capes (Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior), ou seja, classificados como A2 no triénio 2010-2012. Séo eles:
E-Compds (Associacdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagio);
Famecos (PUC-RS); Galaxia (PUC-SP); Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicagdo) e MATRIZes (USP).
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Resumo

Com o advento e a popularizagdo da internet — e especialmente das ferramentas
de elaboracdo e compartilhamento de contetdos —, os jornais impressos viram a verba
publicitaria destinada a eles encolher na ultima década e passaram a experimentar uma
crise em seu modelo de negdcios. A crise comercial-financeira, por sua vez, trouxe a
tona uma segunda crise que ja se desenrolava havia mais tempo: a crise de paradigmas
do jornalismo praticado nos meios impressos na sociedade contemporanea. Esta tese se
concentra justamente nesta crise, investigando, com o apoio de autores da comunica-
cdo social, do jornalismo, da sociologia, da economia e da historia, como os editores de
jornal impresso enxergam o seu papel e o papel desses veiculos na atualidade, em um
cendrio marcado pela instantaneidade da informacdo. A bibliografia sobre o tema foi
confrontada com as opinides de 11 editores seniores dos principais jornais paulistanos,
entrevistados nesta pesquisa, que explicitam em seus relatos angustia em relacdo ao
cendrio atual de incertezas na atividade e consciéncia de que ha uma transformacéo de
paradigmas em curso na area.
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FUNCAO EDUCATIVA DA TELENOVELA .
BRASILEIRA: DO MERCHANDISING SOCIAL A
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Nivel » Mestrado
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Resumo

A presente pesquisa busca observar a articulacao entre merchandising social e fun-
cdo educativa na telenovela brasileira como geradora de pautas para a imprensa e de
temas de conversacao nas redes sociais da internet. Entre as redes sociais, escolhemos
o Facebook como local de analise das conversacdes sobre os temas sociais. Para isso,
realizamos um estudo de caso da telenovela Salve Jorge, de autoria de Gloria Perez,
transmitida pela Rede Globo, por meio de uma metodologia que aborda tanto a recepcao
a partir dos contetdos emitidos pela televisao, passando pela repercussdo na imprensa,
como pelos posts no Facebook. A recepcéo foi vista de acordo com o que Martin-Bar-
bero definiu como operadores perceptivos e suas destrezas discursivas. Um aspecto que
merece destaque é que os temas sociais aparecem mais constantemente tratados na
midia hegemonica como jornais, revistas e tv, do que nas redes sociais, demonstrando
que a conversacao nesses locais nem sempre € pautada pelos discursos correntes dos
produtores oficiais de conteudo.
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Estudo das conexdes entre a generalidade histérica dos fatos e a singularidade da
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cultural. Indagacéo sobre o conceito de representacdo e de imagem. Pesquisa tedrica
sobre os conceitos de autor, publico, mensagem, repertdrio, cddigos verbais e ndo-ver-
bais, e dispositivos. Investigacdo das conexdes das linguagens e ambientes mediaticos
com a historia cultural, tendo em vista a nocdo de conhecimento e de construcédo de
identidades.

Analise dos géneros discursivos nas diferentes formas de manifestacdo humana em
seus contextos espago-temporais, considerando nocdes tais como: intertextualidade,
transmidialidade, hipertextualidade, polissemia, dialogismo.
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Resumo

Nosso projeto busca investigar o conceito guitar hero como uma estética particu-
lar compartilhada dentro da comunidade do rock. Os guitarristas sao responsaveis por
compor e executar os sons distinguiveis do género, o que os coloca na posi¢cdo mitica de
deuses e herdis. A emergéncia desse discurso na cultura popular se da no fim dos anos
1960 com a formacao dos “Power trios", grupos que tinham como solista e improvisador
um guitarrista cujas caracteristicas principais eram o virtuosismo instrumental e o sen-
timento (“feeling”) na execucéo da guitarra elétrica.

Na génese do rock e dos herdis da guitarra estdo os inventores, empresarios e mu-
sicos, criadores do instrumento mais vendido no mundo. As marcas pioneiras Gibson,
Fender, Rickenbacker e Gretsh mantém uma longa tradi¢do na indUstria musical, e sdo
tdo celebradas quanto os artistas que ajudam a promover. A maioria dos guitarheros
tem sua imagem cultural associada a um modelo especifico dessas empresas. Assim,
na esséncia dessa pratica estd o vinculo tecnoldgico e industrial congregado por seus
participantes e entusiastas.

Na musica popular, a guitarra possui uma capacidade comunicacional complexa
atrelada a um conjunto abrangente de experiéncias materiais e simbdlicas. Na comuni-
dade de entusiastas do rock, identificamos o compartilhamento de uma grande quanti-
dade de signos, desde poder, tecnologia, liberdade, rebeldia e sexualidade. Estes valores
e habitos sdo formadores da visao de mundo dos seus participantes, de modo que seu
relacionamento com o instrumento e seus signos transforma e determina sua maneira
de perceber e agir na realidade.

0 estudo do fendmeno guitar hero iniciara com a articulagao das teorias estéticas e
semioticas com os discursos e praticas produzidos pelos musicos a respeito da guitarra
elétrica como objeto de arte e consumo. Ela é um elemento fundamental nesse proces-
so e estd inserida no sequndo nivel da triade “rock/guitarra/guitarrista”, subjacente a
qualquer interpretacdo sobre esse universo. Nossa tarefa aqui sera analisar as diversas
representacoes da guitarra elétrica dentro da esfera especifica de amantes do rock e



suas diversas vertentes. Primeiro, discutiremos sua ubiquidade na dimensao de simbolo,
com informagdes historicas sobre sua forca representacional na industria do rock, e dos
diversos usos e apropriacdes que sua ascensao desencadeou ao longo do tempo. A seguir,
abordaremos a andlise semidtica da guitarra enquanto icone, evidenciando seu carater
estético primordial como um objeto de arte para ser apreciado e adorado. Finalmente,
discutiremos a relacdo da guitarra como um indice que se refere ao trabalho dos guitar-
ristas que as transformaram em icone do rock através de suas apropriacdes particulares,
articulando um novo sentido a sua existéncia.

A estética tecnoldgica mostrara o vinculo inexoravel dos guitar heros com os equi-
pamentos eletrénicos. Nesta secdo, discutiremos a relacdo dos guitarristas com as prin-
cipais marcas de guitarra, bem como abordar como esse culto aos musicos se reflete
na comunidade do rock através de uma devocédo fervorosa ao objeto guitarra elétrica.
A criacdo da guitarra elétrica se formou dentro de um processo simbiotico em que in-
ventores, guitarra e guitarristas estdo associados dentro de um continuo dindmico que
¢ altamente vantajoso para todos os envolvidos. O desenvolvimento do instrumento
foi marcado por uma adequacéo técnica e fisica do artefato a experiéncia pratica dos
musicos. Nesse processo, articulamos a analise semidtica o simbolo homo faber para
caracterizar esses primeiros produtores e musicos que modificaram para sempre a pai-
sagem sonora do mundo.
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AGAPE — ARTE COMO A VIDA
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Resumo

Partimos neste estudo de uma reflexdo que levanta uma hipdtese de um diagrama de
pensamento de um universo em que, segundo o idealismo objetivo de Peirce, matéria e
mente ndo se separam como substancias estranhas, exibindo processos ldgicos e criati-
vos, realizando assim sua insercdo no mundo, fazendo-se cognoscivel em uma ldgica que
estabelece um continuo que pode ser observado pelas categorias presentes na Fenome-
nologia de Charles Sanders Peirce (1839-1914), onde a Arte, nesse universo constituido
por uma Unica substancia, a idealidade, reconhece sua génese nas formas do desenho do
mundo que encontra na sua coreografia, os ecos da musica do cosmo, abrigando nessas
formas o préprio corpo da escultura da mente inserida, fazendo-se ouvida.

Palavras-chave

Peirce; Fenomenologia; Semidtica; Arte.

54



FRAGMENTOS DA HISTORIA: 0 USO DA
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Resumo

Esta pesquisa pretende recuperar aspectos pouco conhecidos da Historia de Londri-
na, entre 1930 e 1950, por meio de pesquisa bibliografica e de campo realizada junto
aos pioneiros habitantes da regido. A analise de documentos fotograficos da época, as-
sociada a historia oral, possibilita a obtencdo de dados relevantes. Nesta linha, pretende
decifrar — segundo metodologia de desmontagem das imagens fotograficas, proposta
por Boris Kossoy — as multiplas realidades implicitas nos documentos de forma a produ-
zirem sentido. Na reunido dos relatos e histdrias individuais e coletivas espera preencher
lacunas na Historia da cidade bem como contribuir para fixacao de sua memoria no
periodo assinalado.
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Resumo

Tendo em vista um novo cendrio em que os dispositivos de registro do real adquirem
onipresenca na vida cotidiana, o jornalismo se encontra em um periodo de readequacao
de seu modus operandi. Pretende-se investigar as reconfiguracées do produto jornalisti-
co em razdo da ubiquidade de cameras, que oferecem um material inesgotavel e cercado
de uma expectativa de autenticidade. Desse modo, o que se observa ¢ a consolidacado
de uma estética precaria, por ser escassa de recursos agradaveis de sentido, mas que se
sustenta em uma promessa de veracidade por trazer a fachada um registro que seria
da esfera do privado. Assim, intenta-se compreender de que forma o telejornalismo se
apropria desse conteudo, no intuito de observar as disputas de sentido geradas entre os
discursos do jornalismo e demais instituicdes simbolicas, a partir da normatizagcdo do
gestual emitido pelos sujeitos em cena. Tem-se como hipotese que tal fendmeno reflete
um panorama no qual os espectadores estdo cada vez mais letrados midiaticamente e
criticos aos meios de comunicacdo de massa, o que insta os veiculos jornalisticos a pen-
sarem readequacdes ao seu produto de modo a contemplar essa audiéncia.
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DISCURSO, INTERDICAO E LIBERDADE
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E SUAS ARTICULACOES COM A COMUNICACAO
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Discente: Nara Lya Simdes Caetano Cabral

Orientadora: Prof® Dr* Mayra Rodrigues Gomes

Resumo

A pesquisa aborda o "politicamente correto” no escopo da comunicagdo e das mi-
dias. Por "politicamente correto”, referimo-nos a uma tendéncia que se aplica a varios
campos prescrevendo formas de expressdo ou conduta, com o objetivo de combater
atitudes discriminatdrias, sobretudo no que diz respeito as questdes étnicas, de género
e sexuais. A primeira dimensdo do objeto de pesquisa que pretendemos investigar diz
respeito aos valores e discursos que se vinculam a tematica do politicamente correto
no Brasil. J& a segunda dimensdo, considerando que as verdades fixadas por praticas
discursivas correspondem a realizagdo de poder, diz respeito as requlacdes determinadas
pelo discurso politicamente correto. Metodologicamente, partimos da analise discursiva
de matérias jornalisticas sobre a tematica em foco publicadas no jornal Folha de S.Paulo,
entre 1988 e 2012, de modo a mapear os discursos circulantes que compdem o debate
sobre o politicamente correto no pais, inclusive a posicdo da propria imprensa. E possi-
vel observar que, no debate publico, o politicamente correto remete a discussées sobre
as fronteiras da liberdade de expressdo na contemporaneidade: de um lado, estdo os
defensores do politicamente correto como um “caminho para a civilidade"; de outro, ha
aqueles que apontam que o politicamente correto representa uma forma de cerceamen-
to da liberdade da expresséo.
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Resumo

A pesquisa objetiva analisar a narrativa televisual da minissérie Capitu, exibida pela
Rede Globo em 2009, com direcdo de Luiz Fernando Carvalho, a partir da producédo
de sentido dos elementos cénicos que caracterizam os protagonistas dessa producao
- Capitu, Bento e Escobar. Constituindo parte do imaginario do receptor do codigo vi-
sual, atrelado as representacées dos matizes emocionais que caracterizam a agdo e a
motivacdo das personagens. O carater dialdgico do discurso e o hibridismo das lingua-
gens presentes na minissérie serdo analisados com base no quadro tedrico da Andlise do
Discurso (AD), dos estudos de linguagem e estética de Bakhtin e dos estudos de imagem
de Aumont, assim como sistema cultural de signos de Baudrillard e os apontamentos
classificatorios das cores de Farina, Bastos e Perez. E possivel identificar as associacoes
afetivas das personagens e como ao longo das fases da vida - jovem e adulta - as cores
foram tornando-se mais presentes nas vestimentas e maquiagem, com tonalidades mais
escuras conforme o andamento da obra audiovisual.
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DO SAGRADO AO PROFANO: CAMBIOS
ESTETICOS DA FIGURA ANGELICAL NA
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Resumo

Desde o surgimento do que conhecemos hoje por publicidade e propaganda sempre
foram utilizados artificios para que se pudesse chamar a atencdo dos consumidores.
Prova disso séo os diferentes apelos usados pela area da comunica¢do como forma de
buscar o aumento das vendas de inumeros produtos e servicos, fossem eles destinados
ao publico final ou o chamado “trade”. Um destes apelos, que vem tornando-se cada vez
mais usual, é justamente a utilizacdo da figura destes seres ditos celestiais como forma
de agregar adjetivos positivos as campanhas publicitarias. Este artigo visa abordar os
cambios estéticos pelos quais vem passando a figura angelical na propaganda desde o
final do século XIX e inicio do século XX, bem como a maneira acredita-se profana com
que vem sendo divulgada nos dias atuais.
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Resumo

Propomos estudar a narrativa da série Once upon a time da perspectiva dos estudos
da linguagem, com foco na problematizagdo das conexdes textuais/discursivas por ela
operadas. O supracitado universo ficcional de nosso interesse, uma série norte-ameri-
cana, insere em sua trama elementos de contos classicos. Ou seja, faz uso de inumeras
referéncias que fazem parte do imaginario universal de contos de fada, ao mesmo tempo
em que mescla essas referéncias introduzindo novas relacées entre os contos originais, e
ainda propde uma transposi¢do para o contexto real e atual. Imediatamente justificamos
assim nosso problema de pesquisa: numa série que opera elos com outras narrativas,
questionamos justamente como isso ocorre. A partir de uma abordagem qualitativa, em
termos metodolégicos procederemos primeiramente com um levantamento bibliogra-
fico, em que executamos uma discussao de diversos conceitos da analise de discurso
- sobretudo interdiscurso, intertexto, dialogismo, heterogeneidade e polifonia - a fim de
identificarmos operadores analiticos que servirdo de base para a segunda etapa meto-
doldgica, de analise do corpus.
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A FICCAO TELEVISIVA E A PRODUCAO DE
SENTIDO DE IDENTIDADE NAS COMUNIDADES
DE BRASILEIROS NO JAPAO

Nivel » Mestrado
Discente: Helen Emy Nochi Suzuki

Orientadora: Prof® Dr Maria Cristina Palma Mungioli

Resumo

A pesquisa pretende investigar a questdo da identidade a partir da producgdo de
sentidos e da ressignificacdo das tramas das telenovelas brasileiras em comunidades
brasileiras no Japdo. O quadro tedrico se baseia nos Estudos Culturais, na Andlise do
Discurso (AD) e nos estudos de Bakhtin. Empregando métodos de natureza qualitativa
com pesquisa etnografica em campo, pretende-se analisar aspectos da recepcéo da te-
lenovela brasileira, enfatizando a producédo dos sentidos de identidade brasileira a partir
do discurso televisual.

Palavras-chave
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brasileiros no Japéo.
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BLOG DE PERSONAGEM: DISCURSO E

DIALOGIA NA PRODUCAO DE SENTIDOS ENTRE
INTERNAUTAS E PERSONAGEM DA MINISSERIE
“AFINAL, O QUE QUEREM AS MULHERES?”
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Resumo

A dissertacdo teve o objetivo de compreender como sdo produzidos sentidos entre
os polos da producédo e da recepcdo da minissérie Afinal, o que querem as mulheres?
(TV Globo, 2010). Para isso, analisa os discursos do blog de André Newmann (Michel
Melamed), protagonista da trama. Tal analise torna-se interessante uma vez que no blog
havia espaco disponivel para comentarios dos internautas, além de ter sido mantido pelo
proprio ator Michel Melamed. Os discursos foram analisados com o intuito de entender
a relacao dialdgica estabelecida entre ator-personagem e telespectadores-internautas.
Buscou-se, ainda, desvelar o ethos discursivo desses interlocutores e, assim, observar
como os falantes se constituem e se enunciam nesse processo dialégico. Como eixo
paradigmatico; os estudos de Linguagem de Bakhtin ao lado do aporte tedrico-meto-
dolégico da Analise do Discurso de linha francesa. Ao fim da pesquisa observou-se que
os telespectadores-internautas passam a participar e construir mutua e dialogicamente
a correia discursiva do blog. Por parte da produgdo, ha uma busca pela posicdo ativo-
responsiva do internauta — determinante para considerar o blog ndo apenas um produto
transmidiatico feito para “constar”, mas para possibilitar a producdo de sentidos para
além da narrativa televisiva. E mais especialmente, dar forma e voz ao telespectador-
internauta.
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ECOS DO SILENCIO: LIBERDADE DE
EXPRESSAO E REFLEXOS DA CENSURA NO
BRASIL POS-ABERTURA DEMOCRATICA

Nivel » Doutorado
Discente: Ivan Paganotti

Orientadora: Prof® Dr* Mayra Rodrigues Gomes

Resumo

A pesquisa avalia os reflexos da censura depois da abertura democratica brasileira
de 1988. A transicdo democratica brasileira insere-se em um contexto de superagdo dos
estados autoritarios que ainda se encontra incompleto em diversos lugares do mundo
- e, em algumas instancias, até mesmo dentro dessas democracias recentes. A persis-
téncia de praticas anteriores a reorganizacao do estado democratico de direito evidencia
contradicbes que foram ignoradas negligenciadas durante a abertura, mas que preci-
sam ser finalmente enfrentadas. Uma dessas contradi¢des que se destaca no cenario
brasileiro € o conflito entre liberdade de expressdo e diferentes definicdes legais que
pretendem delimitar esse direito, ou os principios e valores com que colide - como o
direito a privacidade, a defesa da imagem, a privacidade, pluralidade, defesa da infancia
ou da imagem coletiva de grupos minoritarios, historicamente persequidos ou alvo de
preconceito. Para avaliar essas contradicdes, pretende-se analisar processos juridicos
que tratem - cerceando, ponderando ou garantindo - a liberdade de expresséo, de forma
a avaliar valores, agentes, instancias € argumentos mobilizados para a delimitacdo da
liberdade de expressdo.
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A ALTERIDADE NA FICCAO E NA
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Resumo

0O presente projeto busca examinar os processos de construcao discursiva da alteri-
dade no dispositivo audiovisual brasileiro. Para isso, recorre-se a dois géneros televisivos
- o jornalismo e a ficgdo seriada - a fim de observar de que modo enunciados a respeito
de paisagens e mundos culturais exdégenos sdo construidos. Com base em referenciais
dos estudos de linguagem, do campo do jornalismo, da comunicacdo audiovisual e dos
estudos culturais, a perspectiva deste trabalho € a de que cabe ao discurso da televisao
emoldurar determinados aspectos e caracteristicas do outro que ¢ tornado visivel no es-
paco midiatico; inclusive o outro que compde a propria comunidade simbélica nacional
(alteridade sociocultural ou contra narrativa de identidade). Como objetos especificos de
estudo, foram eleitos o programa de grande reportagem Globo Repdrter e a telenovela
Cordel Encantado, ambos da Rede Globo de Televisdo. O jogo de oposicdes, a demarcacdo
de fronteiras culturais e o embate estranhamento-identificacdo sao alguns dos proce-
dimentos que podem ser identificados - e operacionalizados de modo mais ou menos
semelhante - em ambos os géneros.
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DE HOGWARTS A PARAISOPOLIS:
LEITURAS DE HARRY POTTER — ESTUDO DO
DISCURSO E DA RECEPCAO DA OBRA NUM
CONTEXTO DE CAPITALISMO PERIFERICO

Nivel » Mestrado
Discente: Marco Polo Ribeiro Henriques

Orientadora: Prof® Dr Maria Cristina Palma Mungioli

Resumo

0 projeto visa compreender como as matrizes culturais universais presentes na obra
literaria Harry Potter dialogam com leitores brasileiros inseridos num contexto de desi-
gualdade social, especificamente os jovens moradores da comunidade Paraisépolis, na
periferia da cidade de Séo Paulo. Para tanto, a metodologia de investigacado tentara uma
aproximacdo com o mapa das mediacdes de Jesus Martin-Barbero: analisara a série de
livros Harry Potter enquanto fato da comunicacgdo e da cultura contemporéneas em sua
totalidade, relacionando as apropriacées realizadas pelos leitores de baixa renda com o
contexto e os processos de producdo em que a obra foi concebida.

0 processo de atribuicdo de sentido pelos leitores - situado no eixo da recepcdo do
mapa conceitual de Barbero em que operam as mediagdes da socialidade e da ritualida-
de - sera estudado segundo os conceitos de codificacdo/decodificacdo de Hall; astucias
e taticas dos receptores, de Michel de Certeau; e dos pressupostos tedricos fornecidos
pela Sociologia da Leitura e pela Estética da Recepcéo.

A pesquisa empirica de natureza qualitativa partira da elaboracdo de estratégia para
a formacéo de grupos focais (de leitura) com moradores de Paraisopolis, sequida pela
selecdo de perfis tipicos para a realizacdo de entrevistas em profundidade e histéria de
vida.
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Resumo

A pesquisa tem como objetivo levantar os discursos construidos pelos jornais diarios
sobre artes plasticas, de forma a verificar quais representacdes os textos empregam ao
abordar este tipo de producéo cultural. Desta forma, procura estudar a confluéncia entre
0s campos comunicacional e estético nos dias atuais, com investigagdo sobre os fend-
menos da construcdo do gosto. A experiéncia estética contemporanea ocorre em meio
aos apelos da industria cultural, da comunicacdo de massas e dos desenvolvimentos tec-
nolégicos. Por meio da analise dos discursos dos textos publicados sobre artes plasticas
no caderno “llustrada” do jornal Folha de S.Paulo e no "Segundo Caderno” de O Globo,
o estudo pretende investigar o processo de mediatizacdo de um gosto geral, ao mesmo
tempo em que detecta os limites e as caracteristicas deste gosto, expressas pelo texto
jornalistico. Desta forma, o estudo da producéo mediatica sobre a arte conduz a compre-
enséo da propria difusdo dos conceitos estéticos contemporaneos, além de seus critérios
de promocao e de exclusédo de modalidades de producdo e mesmo de artistas.
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INSTITUICOES, DISCURSOS E PRATICAS:
UM ESTUDO DO JORNALISMO INVESTIGATIVO
NO BRASIL

Nivel » Mestrado
Discente: Seane Alves Melo

Orientadora: Prof® Dr* Mayra Rodrigues Gomes

Resumo

Propomos a investigacdo dos discursos sobre o jornalismo investigativo no Brasil,
que buscam definir as concepgdes e as praticas legitimas da especialidade. Buscamos
responder questdes quanto a autonomia dessa especialidade na esfera do jornalismo,
quanto aos critérios de consagragdo de jornalistas como jornalistas investigativos e
quanto as praticas que distinguem o jornalismo investigativo de outras especialidades.
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Ementa Linha de Pesquisa 3: Comunicacdao e Ambiéncia em Redes Digitais

Foco nas reflexdes epistemoldgicas e nos recortes tedrico-metodoldgicos decorrentes
da insercdo do fendmeno da comunicacdo em ambiéncias de redes digitais sustentadas
pelas tecnologias digitais de informacio e comunicacéo (TICs). Ocupa-se, também, da
reflexdo sobre o campo da comunicagdo em suas interdisplinaridades e complexidades
decorrentes dos impactos das TICs. Sdo temas dessa linha de pesquisa, os diversos
fendmenos da comunicacdo em redes; os estudos de convergéncia midiatica e conse-
quentes impactos na sociabilidade, nas organizagdes e na cultura; os estudos voltados
a construcdo de sentido nas linguagens transmediaticas e hipermediaticas; a analise
dos processos de sociabilidade e subjetividade decorrentes das relacées comunica-
cionais humanas, p6s-humanas e nas novas formas de habitar. Sdo, ainda, objetos de
estudo desta linha os processos transversais de comunicacdo digital em seus diferentes
campos de aplicacdo como a Educacédo, o Jornalismo, os Meios Audiovisuais e as Orga-
nizacdes; os mapeamentos e analises setoriais de impacto das TICs; as analises sobre
formas inovadoras de territorialidades e organizagcdo da producdo do conhecimento,
entre outros.

Mesa ® Linha de Pesquisa 3: Comunicacdo e Ambi€ncia em Redes Digitais
Coordenacdo PPGCOM-ECA/USP

Profe Dre Elizabeth Nicolau Saad Corréa
Prof. Dr. Massimo Di Felice



CARTOGRAFIA DAS MOBILIZACOES
DIGITAIS BRASILEIRAS - ABRINDO A CAIXA-
PRETA DAS IDENTIDADES COLETIVAS E DA
CULTURA DIGITAL

Nivel » Doutorado
Discente: André Figueiredo Stangl

Orientador: Prof. Dr. Massimo Di Felice

Resumo

Os movimentos sociais representam uma parte da realidade social na qual as rela-
cdes sociais ainda ndo estdo estabilizadas em estruturas sociais, por isso a acdo coletiva
(Melucci) é um espago privilegiado para observar as associagdes. As mobilizagdes podem
ser caixas-pretas recém-abertas e o elemento central de sua controvérsia ¢ a formacao
de uma identidade coletiva. Os coletivos se diferenciam pela atuacdo atribuida aos ac-
tantes, assim, a presente pesquisa tenta descrever as possiveis distincdes entre as mobi-
lizagdes organizadas por brasileiros (junho 2013) e outras mobilizagdes organizadas em
outros contextos (como a primavera arabe, 0 movimento #75m na Espanha, o "occupy
wall street" nos EUA). Tendo como base a teoria do ator-rede (TAR) desenvolvida Bruno
Latour, a pesquisa realiza uma “cartografia das controvérsias" dos atores, humanos e
ndo-humanos, sequindo os rastros deixados nas "redes" da cultura digital.
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ESTRATEGIAS DE COMUNICACAQ NA
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ORGANIZACIONAL NO CONTEXTO DA
SOCIEDADE DIGITALIZADA

Nivel » Mestrado
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Resumo

Este projeto apresenta como objeto de estudo a configuracdo de uma ecologia da
comunicacao organizacional no contexto da sociedade digitalizada. Para dar conta de
tal objeto, caracteriza-se como uma pesquisa do tipo qualitativa com estratégia de es-
tudo de multicasos e levantamento exploratério. O recorte tedrico-metodoldgico parte
de uma abordagem interdisciplinar e esta concentrado nos estudos da cibercultura e das
novas midias - os chamados new media studies para que os seguintes objetivos sejam
atendidos: Conhecer o estado da comunicacdo organizacional nas empresas atualmente
e mapear algumas tendéncias que se apresentam descrevendo exemplos de projetos
ou acdes de comunicacdo de destaque na rede; Realizar uma pesquisa de campo com
as organizacdes para entender quais sao as dificuldades encontradas por elas para de-
senvolverem seus processos de comunicacdo na sociedade digitalizada e verificar se os
profissionais de comunicacdo compreendem a logica de funcionamento da sociedade
com individuos conectados; Apresentar a configuracéo de uma ecologia da comunicagao
organizacional no contexto da sociedade digitalizada.
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Resumo

Com a popularizagdo dos mobiles cada vez mais as pessoas assistem aos programas
de TV enquanto usam essas plataformas para acessar a web, funcionando como "se-
gunda tela" na busca por informagdes sobre a atracdo ou para compartilhar opinides. A
pesquisa em desenvolvimento quer compreender como essa convergéncia de multiplas
telas interfere na producdo de sentido das mensagens e na experiéncia de comunicagao.
E com base nessas discussées, pensar em formas de explorar de modo eficaz e interes-
sante a “"Second Screen”, no intuito de enriquecer o processo comunicativo aos agentes
sociais envolvidos.
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A LUDUSFERA DOS AMBIENTES DIGITAIS

Nivel » Doutorado
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Orientador: Prof. Dr. Sérgio Bairon Blanco Sant’Anna

Resumo

Investigacdo filosofico-tedrica, de abordagem interdisciplinar, que objetiva propor
premissas a criacdo de ambientes digitais em hipermidias conceituais, como comuni-
cacgdo integrada, visando a compreensdo inaugural de conceitos. A partir de contribui-
cdes tematicas, inspiradas em varias areas do saber e fazer, apresentar nexos teoricos
nédo conclusivos, possiveis lacunas e rupturas epistemologicas cientificas, como frutos
de uma reflexdo sistematica centrada no processo criador de ambiéncias digitais inte-
rativas. Para tanto, objetiva-se a construcdo do metaconceito Ludusfera, vista como
esfera ludica (Spielraum, espacgo de jogo/Spiel) de integracdo de experiéncias estéticas,
conhecimento cientifico e cotidiano hipermidiatico, sob a perspectiva da fenomenologia
hermenéutica heidegger-gadameriana, com énfase na circularidade da compreensao.
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Resumo

Este trabalho é uma reflexdo inicial da pesquisa de doutorado realizada e visa a
desenvolver uma analise da obra hipermidiatica "A Casa Filosofica". A hipermidia é uma
reconstrugcdo em 3D da casa construida em Viena pelo arquiteto Paul Engelmann para
Margaret Stonborough, irma do filésofo Wittgenstein, que se envolveu com a construcéo
dessa casa que se tornou simbolo de mudancas marcantes na sua filosofia. Partimos do
conceito de hipermidia de Arlindo Machado (1997) que desenvolve a ideia de labirinto
e suas possibilidades para a producéo cientifica do conhecimento em hipermidia. Sobre
essa nocao, realizamos a analise de "A Casa Filosdfica", para a qual utilizaremos a me-
todologia desenvolvida na pesquisa de mestrado (Nering, 2011), que considera niveis de
conhecimento (Bairon, 2004), interatividade (Schulmeister, 2001), navegagdo (Landow,
2006) e hibridismo (Santaella, 2005).
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Nivel » Doutorado
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Resumo

Este trabalho tem como objeto empirico de pesquisa os produtos jornalisticos des-
tinados para serem consumidos em tablets. Quer-se verificar o pressuposto de que as
publicagdes atuais ndo refletem a totalidade dos potenciais oferecidos pelas plataformas
moveis digitais. Defende-se a necessidade de atualizacdo das teorias que apresentam as
caracteristicas do jornalismo digital, na medida em que estas ndo versam acerca da mo-
bilidade e das ampliacdes do jornalismo diante da cultura da convergéncia. Desta forma,
a proposta aqui apresentada mostra-se indo ao encontro dos temas que dizem respeito
aos estudos da convergéncia midiatica e seus impactos nas organizagdes; aos estudos
voltados a construcdo de sentido nas linguagens transmediaticas e hipermediaticas; e
aos processos da comunicacgdo digital no campo do jornalismo. O desenvolvimento da
tecnologia e a insercao das narrativas jornalisticas na rede digital tornam mais complexo
o processo de produgdo do contetdo e o de formacéo do sentido. Os dispositivos moveis
digitais possuem uma légica prépria de funcionamento diferente daquela que corres-
ponde, por exemplo, aos computadores pessoais. De acordo com o estudo dos meios, as
plataformas moveis devem ser consideradas novos meios, onde a producédo de contetdo,
0 consumo e os modelos de negécio seguem uma ldgica especifica e diferente.
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Resumo

Temos como objeto de estudo, a narrativa digital jornalistica, que ao longo do nosso
trabalho esta conceituada como sistema narrativo. Propomos a nogdo que modelar uma
narrativa digital jornalistica &, assim, 0 mesmo que modelar um sistema complexo e
adaptativo. Pretendemos descobrir no estudo como se da o desenho do sistema narrativo
e como ele dialoga com os propdsitos do jornalismo. A nossa hipotese central € que os
formatos narrativos mais interessantes para o jornalismo sdo frutos desta compreensédo
sistémica. Temos como objetivos: inaugurar um modo sistémico de se pensar as narra-
tivas no jornalismo, propor um modelo tedrico que expanda a compreensdo do que ¢
narrativa digital jornalistica, contribuir para a expansdo teoérico-conceitual do JDBD,
oferecer um ferramental conceitual para analise de narrativas digitais, dar visibilidade
as potencialidades narrativas nos cibermeios e refletir sobre o papel do jornalista nesta
nova fase do jornalismo que se anuncia.

Palavras-chave

Jornalismo; Narrativa; Digital.



TV DIGITAL E HIPERMIDIA: UMA NOVA
LINGUAGEM, UMA NOVA COMUNIDADE

Nivel » Doutorado
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Resumo

A pesquisa reflete acerca das transformacées trazidas a sociedade pela Internet nes-
ses tempos de bits e convergéncia tecnoldgica em que as tecnologias como os celulares,
computadores e, até mesmo, os receptores de televisdo além de desempenharem uma
funcao principal, integram conteudos, servicos e linguagens de diferentes midias. Nes-
se sentido, o conceito tradicional de televisdo atravessa uma fase de desconstrucédo e
ganha uma nova roupagem. A proposta da tese é reforcar a ideia da televisdo como
um bem publico, discutir as formas de usufruto dos seus acervos e identificar as carac-
teristicas que merecem ser conservadas. Na pesquisa de campo, aplico a metodologia
de Producdo Partilhada do Conhecimento. A intencdo € levar a universidade a experi-
mentar junto a uma comunidade de periferia um espaco no qual a comunicacéo digital
interativa, especialmente ligada a Web e a TV social, seja utilizada como ferramenta
agregadora de mobilizacdo comunitaria para o desenvolvimento local. A investigacdo
ainda acompanha o cenario de implantacdo da TV digital no Brasil e no mundo e sugere
a estrutura narrativa da linguagem hipermidia como referéncia para a construcédo da
televisdo pés-moderna.
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Resumo

0O projeto visa investigar e analisar o impacto das tecnologias de informacéo e co-
municacdo sobre as formas de comunicacdo e agdo em encenacdes artisticas que se
utilizam do digital como interface tecnoldgica. Pretende-se, assim, verificar como a co-
municacéo digital estaria alterando a propria atuagao artistica na contemporaneidade.
Para isso, a pesquisa tomara como estudo fundamental, as producdes de grupos de expe-
rimentacao cénica que se caracterizam por utilizar tecnologias digitais em rede em suas
encenacdes, analisando tais usos sob as perspectivas técnica, estética e de conteudo. O
projeto de pesquisa conta com bolsa FAPESP.
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Resumo

Nosso trabalho pretende identificar e compreender as principais formas de organiza-
cdo da acgdo politica em contextos de redes digitais para, em seguida, promover um dia-
logo entre tais modelos de organizagdes e as teorias da comunicacao digital. Partiremos
de uma hipotese fundamental: as redes digitais articulam formas de organizagdo da vida
politica concorrentes com o modelo herdado da modernidade: o Estado-Nacao.

Palavras-chave

Comunicacéo digital; Net-ativismo; Acdo politica; Mobilizacdo.
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JORNALISMO PARA TABLETS:

PERSPECTIVAS E PANORAMAS DO MODELO DE
INFORMACAO MOVEL DO THE NEW YORK TIMES
E IMPRESSOS BRASILEIROS

Nivel » Mestrado

Discente: Isadora Ortiz de Camargo

Orientadora: Prof® Dre Elizabeth Nicolau Saad Corréa
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Resumo

O projeto pretende, inicialmente, identificar o panorama de transformacdo e
(re)formatacéo do conteudo jornalistico para dispositivos moveis tateis, os tablets, usa-
dos com mais frequéncia nas redacdes brasileiras nos ultimos trés anos. A partir de um
estudo de caso do jornal norte-americano The New York Times, perceber quais mudancas
tem impactado a producdo de conteudo jornalistico, identificando aspectos que cons-
troem a versao mobile deste jornal referéncia em implementacdo de cultura digital.
Pensando nos aspectos da mobilidade e acesso a informacédo, a pesquisa também quer
identificar como os jornais brasileiros estdo se inserindo neste contexto e que modelo
seguem. Com o estudo de caso e mapeamento da realidade brasileira pretende-se apre-
sentar uma proposta metodoldgica de como pensar as versdes moveis de publicacées
jornalisticas baseadas nas realidades encontradas em que os tablets deixam de ser apa-
ratos tecnoldgicos e passam a ser plataformas midiaticas.

Palavras-chave

Jornalismo para tablets; The New York Times; Mobilidade; Cultura digital; Infoten-
déncia.



A RODA EM REDE: AS TRANSFORMACOES
CULTURAIS DA CAPOEIRA NOS AMBIENTES
MIDIATICOS DIGITAIS

Nivel » Mestrado
Discente: Mariana de Toledo Marchesi

Orientador: Prof. Dr. Massimo Di Felice

Resumo

Essa pesquisa tem como objetivo principal investigar a influéncia da midia digital
nos processos de reproducdo e transformacdo da capoeira, entendida como uma cultura
tradicional contemporanea, glocal, digital e em rede. No percurso tedrico, procuramos
elaborar uma abordagem nédo-convencional da relacdo entre o homem e a técnica, pre-
ferindo a visdo simbidtica a dicotdmica. Essa visdo leva ao entendimento das midias
como ambientes de poiese cultural, e ndo como simplesmente como meios que veiculam
conteudos ja prontos. Por outro lado, buscamos desenvolver uma abordagem menos
essencialista e conservadora das dindmicas culturais, especialmente no tocante as cul-
turas afro-americanas das quais a capoeira faz parte. A partir desse olhar, procuramos
conhecer os deslocamentos da capoeira.

Palavras-chave

Comunicacéo; Digital; Cultura; Capoeira; Redes.
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AREA DE CONCENTRACAQO I )
ESTUDOS DOS MEIOS E DA PRODUGAO
MEDIATICA

Ementa Linha de Pesquisa 1: Informacdes e Mediacées nas Praticas Sociais

Estuda os processos de producdo, difusdo e recepcdo da informagéo no universo midi-
atico, sob a perspectiva dos valores da cidadania, ética e interesse publico, com énfase
nos vetores da produgdo da narrativa jornalistica (percepgdo e reconstrucéo discursiva
da realidade), que toca na questdo dos fundamentos metodoldgicos da captacdo das
informacdes, das estruturas sociotécnicas que atuam na reconstrucdo dos fatos perce-
bidos e na sua expressividade. A diversidade cultural, quanto as multiplas possibilida-
des de se perceber e narrar um evento, orienta as investigacoes da linha de pesquisa,
bem como a consideragcdo do conjunto de elementos relativos a estrutura, producédo
e difusdo de bens culturais da industria editorial. Os impactos sociais e historicos, a
convergéncia das midias, a concepg¢ao de processos informacionais, incluindo o debate
entre discurso hegemonico e alternativo, fomentam as pesquisas desta linha voltada a
compreensdo da comunicagdo noticiosa, ao estudo das relagdes éticas na construcédo
dos produtos informativos, a reflexdo sobre a informacdo como direito fundamental
do cidadéo.

Mesa @ Linha de Pesquisa 1: Informacdes e Mediagdes nas Praticas Sociais

Coordenacdo PPGCOM-ECA/USP
Prof2 Dr> Alice Mitika Koshiyama
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SAO PAULO EM REVISTA

Nivel » Mestrado

Discente: Camilo Morano Vannuchi

Orientador: Prof. Dr. Eugénio Bucci
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Resumo

Para que servem as revistas de cidade, o que caracteriza esse formato, o que buscam
seus leitores e o que deve ser feito pelas editoras para que o modelo ndo apenas persista
mas consiga crescer e se desenvolver junto com a popularizagdo e a disseminacdo dos
dispositivos moveis e da internet de bolso. A pesquisa fara um estudo de caso da revista
Epoca Séo Paulo, lancada em 2008, investigando de que maneira o produto foi contami-
nado pelo modelo pioneiro da Veja Sdo Paulo (um produto encartado gratuitamente em
outro veiculo, de abrangéncia nacional), em que aspectos se diferenciou dele (mensal e
com maior espaco para reportagens e servicos, inspirada em similares como Chicago e
Los Angeles) e de que maneira suas especificidades constituiram erros e acertos edito-
riais. Finalmente, apresentara elementos do que pode ser feito para ganhar credibilidade
e repercussao na era do compartilhamento e das redes sociais, com vistas principalmen-
te ao melhor aproveitamento do roteiro cultural/gastrondmico e do banco de dados nas
plataformas digitais e no jornalismo "mabile”.

Palavras-chave

Jornalismo de revista; Revista de cidades; Epoca So Paulo; Sao Paulo; Jornalismo
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RADIOJORNALISMO: COMPARTILHAMENTO
E EXPRESSIVIDADES NO CIBERESPACO

Nivel » Mestrado
Discente: Carlos Augusto Tavares Junior

Orientador: Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly

Resumo

0 compartilhamento de informacéo radiojornalistica representa um fendmeno con-
temporaneo observado nas redes virtuais que envolvem a divulgacdo e uma producao de
midia pessoal, baseada na experiéncia subjetiva. Desta forma, emergem novas formas
de expressividades a partir da dindmica da interatividade, caracteristica ressaltada por
Gisela Swetlana Ortriwano sobre o debate sobre as manifestacées radiofonicas. As redes
redefinem as pautas e, assim, a cobertura radiojornalistica. Assim, pretende-se estudar
a constatacdo de uma expressao alternativa, segmentada em nichos diante de uma sa-
turacdo do modelo radiofénico que nao supre diversos perfis, a se destacar os conteu-
dos "on demand". Entretanto, observa-se que dificuldades de acesso que inviabilizam o
modelo convencional. Neste contexto, torna-se essencial detectar as possibilidades de
expansao das relacdes humanas sociais a partir de redes cibernéticas, ou seja, se 0 com-
partilhamento de radiojornalismo contribui para a ampliacdo de repertério informativo.
Essa pesquisa propde uma busca sobre as novas plataformas radio.

Palavras-chave

Radio; Radiojornalismo; Compartilhamento; Expressividades; Ciberespaco.
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DE BOLETIM A JORNAL SEM

TERRA: HISTpRIA, PRATICAS E PAPEL NA
CONSTITUICAO DO MST

Nivel » Mestrado

Discente: Joana Tavares Pinto da Cunha

Orientadora: Prof® Dre Alice Mitika Koshiyama
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Resumo

A pesquisa pretende contextualizar a emergéncia histérica do Boletim Sem Terra,
sistematizar o conteudo e forma da publicacdo desde a primeira edicdo - em maio de
1981 - até a consolidacdo do Jornal Sem Terra, como instrumento do recém-fundado
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). O estudo parte de uma discussao
conceitual sobre a comunicacdo de massa e hegemonica, passando pelos referenciais
de cidadania, jornalismo alternativo, midia radical e popular, para situar o objeto no
conjunto da comunicacio contra-hegemonica. E feita uma contextualizagio da questio
agraria e da luta pela terra no Brasil, com a apresentacdo de outras experiéncias de
imprensa camponesa. A partir de uma analise do contexto da ocupacéo da Encruzilhada
Natalino, no Rio Grande do Sul, que originou o Boletim Sem Terra, € sistematizado o con-
teudo de 43 edicoes da publicacdo, divididas em quatro fases, até sua transferéncia de
Porto Alegre para Sdo Paulo, em maio de 1985. Por fim, ¢ feita uma analise das praticas
e formas de fazer do periddico, sua relacdo com a Igreja e seu papel na articulagdo do
MST nacionalmente.

Palavras-chave

Comunicacéo popular; Contra-hegemonia; Reforma agraria; Jornal Sem Terra; MST.



[49] O EVANGELHO NO PODER OU O PODER NO
EVANGELHO: UM OLHAR COMUNICACIONAL DO
EVANGELICO NOS PROGRAMAS RELIGIOSOS DA
TELEVISAO BRASILEIRA

Nivel » Mestrado
Discente: Larissa Pothin Preuss

Orientador: Prof. Dr. Eugénio Bucci

Resumo

A pesquisa tem por objetivo verificar a relagdo do evangélico no poder comunicativo
que se faz na televisdo brasileira. Para tanto, consideramos que os programas religiosos
sofreram ao longo do tempo modificacbes de estrutura e objetivos. Analisaremos as
orientacdes transmitidas pelos televangelistas aos fiéis em seus programas durante o pe-
riodo de campanha eleitoral em 2012. Esta pesquisa tem base qualitativa e busca através
da analise de contetdo dos programas evangélicos de maior repercussao na midia, verifi-
car se houve algum indicio de inducao por parte dos religiosos que fazem uso do espago
publico para a divulgagao de contetdo politico tendencioso, ou se apenas utilizaram seu
tempo no ar para participar do processo democratico orientando suas comunidades de fé
no que tange ao direito e dever do cidad&o. Discutiremos a relagcdo entre midia, poder e
religido e a influéncia politica pautada em valores religiosos alavancada pelos meios de
comunicacdo. Queremos olhar mais a fundo as causas os resultados da espetaculariza-
cdo do evangelho com advento da religido na instancia da imagem ao vivo.

Palavras-chave

Televisdo; Evangélicos; Politica; Poder; Religiao.
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[50] DO PAPEL AO DIGITAL: COMO AS NOVAS
TECNOLOGIAS DESAFIAM A FUNCAO DO EDITOR
DE LIVROS DE HISTORIA

Nivel » Mestrado

Discente: Luciana Pinsky

Orientador: Prof. Dr. Eugenio Bucci
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Resumo

Os livros digitais estdo trazendo mudangas ao mercado editorial, ao circuito do livro
e a edicdo em si. Novos protagonistas entram em cena e o editor de livros, que ganhou
destaque a partir do século XIX, vé sua funcdo desafiada. O objetivo desta pesquisa €
estudar o papel do editor de livros. Para isso, apresenta o conceito de livro ao longo da
historia e a sua funcdo na sociedade. Procura demarcar os contornos do livro de historia
e fornece uma dimensdo geral do mercado de livros no Brasil e no mundo. O trabalho
de campo consiste em entrevistas ndo diretivas com 12 profissionais do livro brasileiros
e estrangeiros. As conclusdes indicam que estamos vivendo na era do incunabulo digi-
tal, em que ha alguns experimentos, mas ainda pouca certeza de como sera o livro do
futuro.

Palavras-chave

Livro; Livro digital; Editor; Edicdo; Editora; Historia.



A FOTOGRAFIA JORNALISTICA NA
INSTANCIA DA IMAGEM AO VIVO

Nivel » Mestrado
Discente: Ménica Rolim Zarattini

Orientador: Prof. Dr. Eugénio Bucci

Resumo

0 estudo procura entender os contextos em que a fotografia jornalistica transita
como discurso pelos meios de comunicacdo, cujo alcance foi expandido pelas novas
tecnologias da informagdo. Apoiado nos conceitos de telespaco publico e instancia da
imagem ao vivo elaborados por Bucci, pretende-se discutir o papel que o fotojornalismo
exerce hoje ndo s6 na chamada " midia impressa” , isto €, a imprensa em papel, mas
também na internet e na televisdo. O paradigma da circulacéo ditado pelo consumo
transforma a imagem numa mercadoria poderosa e atribui a ela um valor, além de eco-
némico, simbdlico, exatamente como aponta Debray ao destacar a equagao "Visivel =
Real = Verdadeiro" Sera discutida a crise da fotografia jornalistica na imprensa con-
temporanea, cujos veiculos convencionais sdo engolidos cada vez mais pela industria
do entretenimento, o que gera uma hipertrofia da fotografia ilustrativa (mais afeita ao
entretenimento do que ao rigor da deontologia jornalistica classica), como aponta Bae-
za. Esta apresentacao € parte da pesquisa e da tese intitulada: "Imagens do massacre do
Realengo: a funcdo informativa da legenda fotografica nos jornais impressos”, entregue
em 05 de agosto de 2013, na Universidade de Sdo Paulo. Utilizou-se o modelo meto-
doldgico criado por Lopes para pesquisa em comunicagao que através de niveis e fases
permite ao maximo exercer a critica no plano interno da pesquisa. Também foi utilizada
a metodologia de analise e interpretacdo das fontes fotograficas e desmontagem do
signo fotografico criada por Kossoy.

Palavras-chave

Fotografia; Fotojornalismo; Legenda fotografica; Imagem ao vivo; Telespaco publico.

93



FONTES OFUSCADAS: MIDIATIZACAO DE

MULHERES ADULTAS EM SITUACAO DE RUA

Nivel » Doutorado

Discente: Suzana Rozendo Bortoli

Orientadora: Prof® Dre Alice Mitika Koshiyama
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Resumo

Partindo-se da hipdtese de que as mulheres adultas em situacdo de rua sao invisiveis
nos relatos jornalisticos, o objetivo principal da presente pesquisa é desvendar como a
midia cobre assuntos que envolvem mulheres que vivem nas ruas ou pernoitam abrigos
publicos da cidade do Rio de Janeiro. Como objetivo secundario, pretende-se cruzar a
analise desse conteudo com os depoimentos dessas mulheres e dos profissionais das
mais diversas areas que trabalham diretamente com elas, apontando os possiveis "erros”
e "acertos” midiaticos. Para realizar esse trabalho, opta-se como estratégias metodold-
gicas: realizar entrevistas com mulheres adultas em situacdo de rua e com profissionais
que trabalham com elas; e analisar o conteido de material jornalistico (a ser definido
depois das entrevistas) dos Ultimos vinte anos que levantaram esse tema.

Palavras-chave

Mulheres adultas em situacdo de rua; Comunicacédo; Midia; Jornalismo; Cidadania.



COMUNICACAO, ALIMENTACAO E SAUDE:

DIRETRIZES PARA UMA NOVA ABORDAGEM
MIDIATICA E PROMOCAOQ DA CIDADANIA A
PARTIR DA ANALISE TEMATICA DO MATERIAL
DIDATICO DO PROJETO EDUCANDO COM A
HORTA ESCOLAR (PEHE)

Nivel » Mestrado

Discente: Tatiana Aoki Cavalcanti Silva

Orientadora: Prof® Dre Alice Mitika Koshiyama

Resumo

A pesquisa objetiva fornecer diretrizes na abordagem da alimentacéo, de forma que
se disponibilizem subsidios praticos a quem se propde a tratar do tema e a ampliar o
debate acerca do assunto. Pode-se afirmar que as midias que abordam dieta e nutricao
baseiam-se no nutricionismo - a ideologia oficial da dieta ocidental — cujo foco €é tratar
o0 alimento como se ele fosse somente a soma de seus nutrientes, sempre sob aval do
saber cientifico. A midia também dispde a alimentacdo como campo predominantemen-
te voltado a dieta e nutricdo, e constroi o discurso de que a alimentacdo do individuo
e, por consequéncia, sua saude, € uma responsabilidade individual e pouco vinculada a
aspectos como a cultura e a politica. Na auséncia de um veiculo midiatico que contras-
tasse com essa abordagem, foi adotado como objeto de estudo o material didatico do
Projeto Educando com a Horta Escolar (PEHE), que surgiu em 2005 e foi realizado pelo
Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacéo (FNDE), em parceria com a Organiza-
céo das Nacdes Unidas para a Agricultura e Alimentacdo (FAO). A metodologia do PEHE
consiste em uma estratégia em Seguranca Alimentar e Nutricional, de maneira que se
efetivem os principios do Direito Humano a Alimentacdo Adequada (DHAA) e da Sobera-
nia Alimentar. De carater transdisciplinar, seu material comunicativo propde a execucéao
de uma horta comunitaria, bem como um laboratério para abordar temas como saude,
nutricdo e economia. Como resultados sdo fornecidas 32 diretrizes na abordagem da
alimentacdo, divididas em quatro temas centrais. No que concerne a analise do PEHE,
foram detectadas seis tematicas centrais. E, tanto as diretrizes quanto a apreciacéo cri-
tica do objeto se deram pelo método da analise tematica, em conjuncdo com a pesquisa
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documental. Pode-se afirmar que as diretrizes trazem a tona quanto o questionamento
do tema alimento € intersetorial, politico e, por consequéncia, de interesse publico. E, ao
tornarem publicas tais questdes, os diversos setores envolvidos - sobretudo o Estado, a
indUstria alimenticia e o jornalismo - deverao rever suas politicas e estratégias em torno
do alimento.

Palavras-chave

Comunicacdo; Saude; Cidadania; Alimentacéo.



DIALOGpS ENTRE A FALA E A ESCRITA
NA PRODUCAO DE PERFIS JORNALISTICOS EM
AMBIENTES EDUCACIONAIS

Nivel » Doutorado
Discente: Agnes Francine de Carvalho Mariano

Orientadora: Prof® Dre Maria Otilia Bocchini

Resumo

Este trabalho investigou modos de dialogia na passagem da fala para a escrita,
durante a producédo de perfis jornalisticos em ambiente educacionais. Os dados foram
coletados em oficinas ministradas para estudantes de comunicacéo. O objetivo foi iden-
tificar diferentes solucdes exploradas, a relagdo que estas possuem com o grau de le-
tramento e, assim, encontrar formas de facilitar o desenvolvimento da escrita. A analise
dos dados constatou que ha uma tendéncia de que a entrevista participe da producao
do perfil de diferentes modos, em funcdo da maturidade do estudante como escrevente.
A organizagdo topica da fala, em geral, desempenhou papel mais relevante entre os
escreventes com menor dominio das estratégias proprias da escrita. Verificou-se que os
estudantes com maior dominio dessas estratégias utilizam a entrevista, sobretudo, como
uma forma de interacdo que permite aquisicdo de conhecimento. Confirmada a hipo-
tese de que, especialmente em casos de estudantes com menor fluéncia, a organizacao
tépica da fala tende a orientar significativamente a organizacdo tdpica da escrita, os
resultados permitem sugerir formas de organizacdo do ensino para incentivar produgdes
mais complexas.

Palavras-chave

Perfil; Entrevista; Fala-escrita; Ensino de jornalismo; Géneros jornalisticos.
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RADIOJORNALISMO EM EMISSORAS

CATOLICAS: A EVANGELIZACAO PELA NOTICIA

Nivel » Mestrado

Discente: Beatriz Trezzi Vieira

Orientador: Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly
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Resumo

Este estudo busca tracar o perfil dos radiojornais e averiguar como é produzido o
jornalismo veiculado pela Radio Aparecida AM e a Radio Cancdo Nova AM, duas das
mais influentes emissoras catolicas do Pais. Uma vez que os responsaveis pelas radios
procuram evangelizar por meio da programacdo, nela incluida a atividade jornalistica,
procurou-se observar as caracteristicas intrinsecas aos noticiarios dessas radios, as quais
representam expressivo segmento em nimero de emissoras no Brasil. Por meio da ana-
lise de radiojornais das emissoras, foi possivel verificar como esses estdo estruturados
em termos de editorias, seu conteudo religioso, fontes entrevistadas e temas abordados,
que podem ser considerados proprios do radiojornalismo catélico, conforme indicam os
responsaveis pelas radios. As entrevistas a representantes da Igreja Catdlica e a especia-
listas, bem como a consulta a fontes bibliograficas, complementam as bases de reflexao
sobre o jornalismo produzido em um contexto religioso. Conclui-se que a evangelizacdo
pela noticia presta um servico a sociedade, na medida em que garante espaco a causas
sociais no noticiario e procura promover os valores humanos, defender a vida e lutar por
justica, principios inerentes também a deontologia do préprio jornalismo. Porém, a fim
de ndo vir a tornar-se uma mera ferramenta de promocdo institucional, € necessario
que seja observado o conjunto de deveres, principios e normas que norteiam a atividade
jornalistica, a luz da responsabilidade social e do interesse publico.

Palavras-chave

Radio Aparecida AM; Radio Cangao Nova AM; Radiojornalismo; Jornalismo Catoélico;
Evangelizacdo; Igreja Catélica.



ETICA E JORNALISMO GLOBAL: 0
FUTURO DO JORNALISMO E DIANTE DE UMA
DISSOLUCAO DO BINOMIO ASSUNTO DE
INTERESSE NACIONAL/ASSUNTO EXTERNO

Nivel » Doutorado
Discente: Ben-Hur Demeneck

Orientadora: Prof® Dre Alice Mitika Koshiyama

Resumo

A tecnologia permitiu a abrangéncia global dos meios de comunicacéo, no entanto,
um jornalismo de perspectiva global depende de fundamentos epistemoldgicos que su-
perem o bindmio "assuntos domésticos" versus “assuntos externos”. Embora o jornalismo
global surja como resultado de maior conectividade das tecnologias, mobilidade pelo
mundo e apagamento de fronteiras, seu estabelecimento emperra nas barreiras nacionais
e mesmo numa cultura jornalistica transnacional (BERGLEZ, 2013). Ou seja, as teorias
do jornalismo se desenvolveram dentro de fronteiras nacionais e nao “com" elas (WARD,
2005, 2008). Quanto ao referencial tedrico dessa pesquisa de doutoramento, hd uma
associacao entre os conceitos de objetividade jornalistica, cidadania, ética e jornalismo
global. Complementarmente, é de interesse identificar como jornalistas brasileiros, com
alguma insercédo nos debates globais, percebem-se conscientes ou ndo da construcdo de
um jornalismo para além do bindmio nacional [ internacional e como avaliam as novas
responsabilidades da profissdo. Outro ponto a somar no estudo ¢ indicar como centros de
exceléncia de jornalismo, escolas e a "usinas de ideias" promovem esse debate.

Palavras-chave

Etica; Jornalismo Global; Futuro do jornalismo; Cidadania; Globalizagao.
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0 PREDOMINIO DO ENTRETENIMENTO NO

JORNALISMO ESPORTIVO: EM BUSCA DE NOVOS
PUBLICOS

Nivel » Mestrado

Discente: Carlos Henrique de Souza Padeiro

Orientador: Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly
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Resumo

O objetivo da pesquisa € analisar a linha editorial do jornalismo esportivo adotada
pelos principais meios de comunicacio no Brasil. E perceptivel que cada vez mais os
grandes veiculos enxergam o jornalismo esportivo como um produto de entretenimento.
Essa tendéncia, porém, ndo pode ser considerada como inovadora. Esporte e Entreteni-
mento caminham juntos desde os primordios da cobertura esportiva, no inicio do século
passado. O impresso foi pioneiro no viés dito ludico, enquanto o radio popularizou essa
linha editorial e influenciou os demais meios. Em relagcdo ao contetdo produzido, ha uma
falta de equilibrio, pois o espaco destinado ao infotenimento (sinénimo do jornalismo
que traz a informagio com divertimento) suplanta o exercicio de investigacéo para tra-
tar de assuntos relevantes ao esporte nacional.

Palavras-chave
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O COTIDIANO JORNALiSTICO:I
ORGANIZACAO DO TRABALHO, PRATICAS,
PRAZER E SOFRIMENTO

Nivel » Doutorado
Discente: Cristiane Oliveira Reimberg

Orientadora: Prof® Dre Alice Mitika Koshiyama

Resumo

Esta pesquisa de doutorado, iniciada em fevereiro de 2011, estuda como se da a
relacdo de sofrimento e prazer no trabalho do jornalista, partindo da perspectiva de que
a saude no trabalho € um direito de cidadania. Para isso, tracamos o percurso da orga-
nizacdo do trabalho no jornalismo, relacionando estudos da sociologia do trabalho com
0s aspectos organizacionais encontrados em obras sobre o jornalismo. Esse mapeamento
¢ complementado por entrevistas com profissionais que atuam na area, de diferentes
faixas etarias e com experiéncia em diferentes meios. Pretendemos trilhar um caminho
de reconstrucéo das palavras e recuperacdo das vivéncias dos jornalistas no trabalho por
meio dessa parte qualitativa da pesquisa. Por fim, observaremos a partir da analise de
conteudo das entrevistas quando o sofrimento no trabalho é transformado em prazer e
quando esse sofrimento leva ao adoecimento. O nosso referencial tedrico, nesse sentido,
¢ a psicodinamica do trabalho.

Palavras-chave
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DIREITO A INFORMACAO EM EMISSORA

PUBLICA DE COMU,NICACAO: ANALISE DO
TELEJORNAL REPORTER BRASIL

Nivel » Mestrado

Discente: Davi Lopes Gentilli

Orientadora: Prof® Dre Alice Mitika Koshiyama
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Resumo

Esta pesquisa analisa se o telejornal Repdrter Brasil, exibido na TV Brasil, cumpre
com os principios do direito a informacdo. Teoricamente, as conceituacées classicas
acerca da cidadania sdo analisadas, fazendo um paralelo com o desenvolvimento do
jornalismo. Percebeu-se que os valores atribuidos a atividade, ao longo da sua historia,
determinaram a sua interface com o Estado e com as demandas de direitos que tangem
essa pratica, culminado no direito a informacdo. O jornalismo é compreendido como
uma forma de conhecimento que se da por meio da abordagem de acontecimentos
cotidianos. No entanto, por sua configuracao comercial predominante, esses veiculos
reproduzem uma ldgica ideologica nas redacdes que impede a reflexdo necessaria no
jornalismo. O veiculo publico, por outro lado, pode dar condigdes para a pratica do jor-
nalismo livre das determinacdes econémicas inerentes aos veiculos privados. Mas, para
tanto, um veiculo publico de comunicagado deve ter como base num modelo de gestdo e
financiamento que permita sua autonomia com relacdo aos governos e ao mercado. A
pesquisa empirica consiste na coleta de dados numa amostra de seis edicées do telejor-
nal em semana artificial, na qual suas matérias jornalisticas sdo analisadas sob critérios
quantitativos e, numa etapa posterior, é selecionada uma matéria de cada edigdo para
analise qualitativa.
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RADIORREPORTAGEM: REFERENCIAS
PARA A PRATICA, O ENSINO E A PESQUISA

Nivel » Mestrado
Discente: Nadini de Almeida Lopes

Orientador: Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly

Resumo

Com a crescente transformacdo no campo tecnoldgico, o jornalista é imerso dia-
riamente em novos desafios que mudam ndo somente a forma de pensamento, mas
também o fazer da profissdo. No radiojornalismo, esse percurso deve ser avaliado com
cuidado. Primeiramente € importante desconstruir a ideia de ascensdo e queda desse
meio de comunicacgdo a cada novidade que surge.

A radiorreportagem pode ser vista como a mais importante das atividades do repor-
ter de radio. Esse deve ser o momento em que ele prepara para o ouvinte um material
rico em sons ambientes para que ele seja facilmente transportado para a cena relatada.

Porém, muitas mudancas ocorrem na sociedade contemporéanea e transformam essa
relacdo, sendo uma das principais o conceito de convergéncia das midias que resignifica
a compreensao da radiorreportagem e o papel do repérter de radio.

Doze entrevistados académicos e profissionais foram ouvidos e teceram uma ana-
lise sobre os principais pontos de discusséo ao redor desse tema: o conceito de radior-
reportagem, a evolucdo dos aparatos técnicos, convergéncia das midias e internet, a
importancia da linguagem radiofénica e o ensino de radiojornalismo nos bancos das
universidades buscando auxiliar os profissionais da area de radio quanto a pratica, ao
ensino e a pesquisa.

Palavras-chave
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[61]1 AS NOTICIAS DA AMERICA LATINA NA
MiDIA ALTERNATIVA — SOBRE A FORMACAO
DOS JORNALISTAS NA RADIOAGENCIA NP E NA
AGENCIA PULSAR BRASIL

Nivel » Mestrado
Discente: Vivian de Oliveira Neves Fernandes

Orientador: Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly

Resumo

Esta dissertacdo € um estudo sobre as noticias da América Latina produzidas na
midia alternativa, com foco sobre o radiojornalismo. Com isso, busca-se contribuir na
construcdo conceitual do atual jornalismo alternativo latino-americano. O carater con-
tra-hegemadnico do jornalismo alternativo diz respeito, portanto, a forma, ao conteudo
e as suas praticas produtivas; com uma agenda distinta a trabalhada pela grande midia
e com abordagem de cunho popular. Também sera ponto de discussdo da pesquisa a
concepcdo de América Latina e sua relacdo com projetos comunicacionais alternativos,
de organizagdes politicas e movimentos sociais. A base conceitual ¢ determinada pela
reflexdo em torno do conceito de hegemonia de Antonio Gramsci e de comunicacdo con-
tra-hegemadnica. O objeto de estudo se refere ao jornalismo realizado em duas agéncias
de noticias para radio: a Radioagéncia NP e a Pulsar Brasil.

Palavras-chave
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AREA DE CONCENTRACAO II

ESTUDOS DOS MEIOS E DA PRODUCAO
MEDIATICA

Ementa Linha de Pesquisa 2:
Consumo e Usos Midiaticos nas Praticas Sociais






AREA DE CONCENTRACAQO I )
ESTUDOS DOS MEIOS E DA PRODUGAO
MEDIATICA

Ementa Linha de Pesquisa 2: Consumo e Usos Midiaticos nas Praticas Sociais

Estuda os processos de producéo, difusdo e recepgdo de produtos mediaticos, bem como
0S Seus usos & consumos, a partir de uma perspectiva emancipatdria para as praticas
sociais cidadas, visando o bem-estar social e a sustentabilidade. Os objetos desta linha
englobam a midiatizacdo dos fendbmenos do consumo na vida material, bem como as
formas de comunicar e se relacionar no ambiente urbano. O estatuto dessa midiatiza-
cdo prevé a compreensdo da mediacdo cultural do consumo, destacando o estudo das
suas formas linguageiras e estéticas de representacdo, bem como das relagdes sociais
construidas a partir de produtos comunicacionais, com énfase no estudo das marcas,
da publicidade, da propaganda, da comunicagdo visual e do design. Trata também sobre
0s usos midiaticos: as finalidades cotidianas dos meios, seus usos para a satisfacdo de
necessidades operacionais e simbdlicas. Contempla as investigacdes sobre a histéria e
evolucdo dos meios e a critica a mediacdo destes nas dindmicas culturais, isto €, nas
praticas sociais sugeridas por esses usos e os estudos de seus efeitos na vida social.

Mesa ® Linha de Pesquisa 2: Consumo e Usos Midiaticos nas Praticas Sociais

Coordenacdo PPGCOM-ECA/USP:

Prof. Dr. Leandro Leonardo Batista

Profe Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza
Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho



VISUAL COLOQUIAL VIRTUAL: 0 USO

DE IMAGENS EM CONVERSACAO NAS REDES
SOCIAIS

Nivel » Doutorado

Discente: Ana Cristina Paula Lima

Orientador: Profe Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza
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Resumo

0 objetivo da pesquisa & investigar as caracteristicas semanticas, sintaticas e prag-
maticas, conforme dimensdes de Charles Morris, de mensagens postadas na rede social
Facebook, em especial as que possuem potencial de se transformarem em memes. Con-
forme definicdo de Raquel Recuero "“memes possuem maior longevidade, que é a capa-
cidade de permanecer no tempo; fecundidade, que € sua capacidade de gerar copias e a
fidelidade, que € a capacidade de gerar copias com maior semelhanca ao meme original”
A hipotese é que as mensagens que possuem maior apelo memético, dentre as milhares
conversas publicadas no site, sdo as com contetdo predominantemente impessoal, de
linguagem sincrética, em especial a partir das matrizes visual/verbal e, dentro dessa
linguagem, as iconotextuais. O estudo pretende analisar e tipificar os memes visuais
utilizados e selecionados em conversas na rede social Facebook que apresentem, como
caracteristicas, simplificacdo na forma grafica, densidade semantica e uso para entre-
tenimento (humor).
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PROPAGANDA, CONSUMO E SEMIOTICA:
POSSIBILIDADE DE RENOVACAO NO ENSINO DA
PUBLICIDADE

Nivel » Doutorado
Discente: Bruno Pompeu Marques Filho

Orientadora: Prof® Dre Maria Clotilde Perez Rodrigues Bairon Sant’Anna

Resumo

Ja nédo € de hoje que a comunicacéo publicitaria vem passando por transformacées
drasticas, por questionamentos profundos e por crises assoladoras. Esse cenario eviden-
temente impacta também o ensino da publicidade, que vem a ser justamente o tema
desta pesquisa. Tendo por hipotese a pouca ou nenhuma abertura desse ensino para as
teorias do consumo e para a semiotica, a investigacdo parte da analise de conteudo dos
curriculos dos cursos de Publicidade de dez instituices de ensino superior brasileiras
e quer discutir uma epistemologia prdpria da Publicidade contemporanea, que apro-
xime: as discussdes mais atuais sobre a comunicacdo midiatica; as questdes relativas
ao fendbmeno do consumo; e a adocdo de uma perspectiva semiotica. A tese apresenta
uma discussao aprofundada sobre o fazer, o pensar e o ensinar da propaganda na con-
temporaneidade, chegando, por fim, a propor um arranjo disciplinar estruturado nessa
epistemologia mais ampla, de modo a responder de maneira mais adequada e eficiente
aos contextos cultural, social, comunicacional e profissional de hoje.

Palavras-chave
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A CULTURA FUTEBOLISTICA EM REDE:

TRANSFORMACOES TATICO-MENTAIS NA ERA
TELEVISUAL

Nivel » Doutorado

Discente: Diego Frank Marques Cavalcante

Orientador: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho
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Resumo

Interessa a esta pesquisa a compreensao das transformacées taticas no futebol in-
fluenciadas pela utilizacdo das imagens televisuais dos jogos pelos especialistas da area.
A tatica pode ser entendida como a orquestragdo das movimentagdes dos jogadores. Tal
dindmica cinésica é compreendida a partir da nocdo de mente proposta por Peirce. As
representacdes televisuais dos jogos possibilitam a investigacdo repetida e detalhada
das movimentacdes dos jogadores em espacos e tempos desconexos acelerando as in-
ter-influéncias entre mentalidades taticas distintas. A intensificacdo da visibilidade dos
jogos resulta em grandes investimentos e cobranca por performances vitoriosas. A tatica
se torna aspecto decisivo e suas inovagdes vitoriosas passam ter distintas influéncias
sendo recriadas por mentalidades taticas posteriores. Inovacdes em eventos como a copa
do mundo funcionam como nd em uma rede de transformacées. Interessa-nos investigar
metamorfoses mentais de cada n6 e ao mesmo tempo compreender suas influéncias
nas inovagdes subsequentes. Para isso, desenvolveremos uma abordagem semidtica para
analisar a tatica de movimentacéo dos jogadores em campo.
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0S SIGNIFICADOS DA SETA: ANALISE
DO SIMBOLO GRAFICO EM SISTEMAS DE
SINALIZACAO, DE ESQUEMATIZACAO E DE
IDENTIDADES VISUAIS

Nivel » Mestrado
Discente: Graziela Gallo Garcia

Orientadora: Profe Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza

Resumo

A pesquisa analisa a seta como simbolo grafico universal da comunicacéo visual
reconhecido por diferentes povos em diversas épocas e culturas e apresenta a seta como
transmissora de informagdes essenciais por meio de seus varios significados e funcdes
facilitando as interacées sociais no mundo contemporaneo. O objetivo € identificar os
significados mais notaveis da seta, além de sua funcéo direcional basica e como eles se
desenvolveram em trés modalidades de aplicacdo. Nos sistemas de sinalizagcdo algumas
vezes com significados distintos como: encontro, indicacdo ou localizacéo; nos sistemas
de esquematizacdo com diferentes funcdes, dependendo da intencdo da mensagem a ser
transmitida: acéo, causa-efeito, foco, geracdo, identificacdo, intensidade, limite, relagéo,
sequéncia, tempo, transferéncia e transformacéo; nos sistemas de identidades visuais
com novos significados vindos de associacdes semanticas relacionadas as situacées es-
pecificas e aos setores de mercado de cada marca, como: cobertura, satisfacdo, simpatia,
saude, crescimento, desenvolvimento, rapidez, centralizacdo, prazer e suavidade. A pes-
quisa pretende, com a analise e a interpretacdo das variaveis particulares a cada campo
de estudo, entender de forma ampla o simbolo grafico em questao.
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[66] PUBLICIDADE E ESPIRITO DO TEMPO:
PROPOSTA DE UMA METODOLOGIA

PARA IDENTIFICAR TENDENCIAS DE
COMPORTAMENTO E CONSUMO

Nivel » Doutorado
Discente: Janiene dos Santos e Silva

Orientadora: Prof® Dre Maria Clotilde Perez Rodrigues Bairon Sant’Anna

Resumo

Este projeto tem por objetivo sugerir uma metodologia para a identificacdo de ten-
déncias de comportamento e consumo por meio da analise interpretativa da publicidade.
Para tanto, entendendo que a publicidade capta e manifesta o espirito do tempo ou
zeitgeist, sera proposto um método de analise semidtica de expressividades marcarias e
seus sinais, com base na fusédo de modelos ja consagrados na interpretacdo de narrativas
do consumo.

Palavras-chave

Consumo; Publicidade; Zeitgeist; Tendéncias socioculturais; Semiética.
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A VISUALIZACAO DA INFORMACAO EM

PORTAIS JOR~NALiSTICOS: INTERFACES ENTRE
COMUNICACAO E DESIGN NA PRODUCAO
INFOGRAFICA

Nivel » Mestrado

Discente: Julia Rabetti Giannella

Orientadora: Profe Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza

Resumo

A Visualizacdo da Informacéo é uma especialidade da Comunicagéo Visual que com-
preende os processos e produtos de organizacdo da informacdo e sua apresentacdo,
com o objetivo de facilitar a compreensdo de uma grande quantidade de dados por
meio da emergéncia de padrdes subjacentes aos mesmos. O objeto da nossa pesquisa, a
infografia, reconfigura-se diante da convergéncia entre banco de dados, computadores
e internet presente no Jornalismo Digital e Online. Pretendemos investigar o papel da in-
fografia na apresentacdo e exploracdo de determinados contetdos noticiosos em portais
jornalisticos, destacando seus aspectos visuais esquematicos (mapas, diagramas, redes,
etc.), multidimensionais e interativos a partir das técnicas e métodos da Visualizagdo da
Informacdo. Para tanto, compusemos o corpus do trabalho a partir do evento eleitoral,
fendmeno que envolve uma extensa, complexa e interligada rede de dados de interesse
publico. Buscamos destacar as contribuicdes da Comunicacdo Visual para o processo
comunicacional no Jornalismo Digital e Online, que delineia um movimento tendencial
dos tradicionais infograficos explanatorios e suas respectivas leituras lineares e passivas
para um paradigma de acesso participativo a informacédo e ao conhecimento, marcado
por um maior grau de autonomia que cada usuario tem de desenhar seu proprio percurso
informacional e buscar significagdes.

Palavras-chave
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[68] PUBLICIDADE E POLIFONIA:
DESCOMPASSOS ENTRE O ETHOS IDEALIZADO
NA PUBLICIDADE TRADICIONAL E O ETHOS
EFETIVO NA CIRCULACAO CONTEMPORANEA

Nivel » Doutorado
Discente: Livia Silva de Souza

Orientador: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho

Resumo

A enunciagédo publicitaria tradicional da voz somente aos discursos sintonizados as
suas intencdes de consumo, e se constitui a partir de uma idealizacdo do ethos consu-
midor. Verificaremos como se da a apropriacdo de mensagens publicitarias, no consumo
simbdlico de seus discursos, quando o contexto midiatico contemporaneo permite a sua
ressignificacdo, considerando as manifestacdes de vozes imprevistas e a circulacdo das
mensagens.

Palavras-chave

Publicidade; Polifonia; Ethos; Circulagdo; Consumo.
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DO BRASIL A ‘MARCA BRASIL. QUE PAIS E
ESTE?

Nivel » Doutorado
Discente: Maria Cecilia Andreucci Cury

Orientadora: Prof® Dre Maria Clotilde Perez Rodrigues Bairon Sant’Anna

Resumo

O Brasil parece passar por um momento de superexposicdo midiatica como con-
sequéncia de fatores diversos, entre eles, o0 momento econdmico positivo do pais, se
comparado ao cenario global recessivo, e a conquista da condicdo de pais-sede da Copa
do Mundo de 2014 e das Olimpiadas de 2016. Nesse sentido, acredita-se que a tematica
desta pesquisa, a Marca Brasil, ou seja, o pais enquanto marca, se revele uma boa opor-
tunidade para reflexdes sobre atividades marcarias, identidade e consumo culturais no
ambito Estado-Nacéo. A pesquisa ocorre em sincronicidade com a exposicdo midiatica
prévia de tais eventos, o que garante contemporaneidade ao tema. A imagem do Brasil
tende a sofrer impactos nos proximos anos, decorrentes da Copa do Mundo de 2014,
Olimpiadas de 2016 e da Marca Brasil. Aumentam os esforcos estratégicos do Gover-
no para capitalizar esse momento e melhor posicionar-se na arena global. Buscar-se-a
nessa investigacdo explorar os efeitos de sentidos construidos a partir dessa estratégia,
lancada com a expectativa de melhor projetar o pais no mundo.

Em sintese, pretende-se compreender a mediacdo do consumo do Brasil, enquanto
produto midiatico e cultural, destacando o estudo dos vinculos de sentido e estéticas
de representacdo, bem como das relacdes sociais construidas a partir desses produtos
comunicacionais.
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0 CARATER MULTIDISCIPLINAR DA

COMUNICACAO VISUAL EM HOSPITAIS

Nivel » Doutorado

Discente: Ménica de Moraes Oliveira

Orientadora: Prof® Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza
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Resumo

A Comunicacédo Visual em hospitais tem o poder de tornar o espaco agradavel e
acolhedor, pois suas pecas, quando dispostas de maneira planejada e sistematizada,
podem formar um conjunto chamado de “ambiéncia hospitalar”. Essas pecas (placas,
banners, totens, displays, fachadas, etc.) cumprem funcgdes de sinalizacio, identidade
visual e transmitem informacdes administrativas e funcionais. O objetivo desta pesquisa
foi evidenciar que o ambiente hospitalar, por ser extremamente complexo, necessita de
um projeto de Comunicacéo Visual com carater multidisciplinar. A metodologia adotada
partiu de uma pesquisa bibliografica relacionada a diferentes areas envolvidas com a
Comunicacéo Visual aplicada ao tema hospital. Nao foi adequado fazer estudos de caso,
por ndo terem sido autorizados registros fotograficos. Optou-se por um levantamento
iconografico, utilizando referéncias disponiveis em meios impressos e digitais para ca-
racterizar os elementos da teoria. Dada a complexidade do tema, ndo existe literatura
especifica consolidada e, na literatura das areas afins, os conceitos ainda sao divergen-
tes e incipientes. A contribuicdo desta pesquisa estd na organizacdo dos estudos na
interface de Comunicacédo Visual aplicada a outras areas, pois hospitais sdo organismos
complexos, dinamicos e flexiveis que exigem solugcdes que acompanhem e respeitem
essas caracteristicas.
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IMAGEM, COMIDA E CULTURA JAPONESA
NA CIDADE DE SAO PAULO: AS DIMENSOES
MEDIATIZADORAS DO CONSUMO

Nivel » Doutorado
Discente: Nicolds Llano Linares

Orientador: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho

Resumo

Este projeto busca analisar a midiatizacdo das praticas alimentares na contempo-
raneidade e articula-lo a dois processos de negociagdo identitaria situados na cidade
de Sdo Paulo: o da consolidacdo da imagem de Sao Paulo como espaco intercultural,
que aproveita as expressdes étnicas dos fluxos migratdrios que convivem na cidade e as
utiliza como recurso argumentativo na promocéo turistica da cidade, e por outro lado, a
constituicdo de um novo estatuto identitario da comunidade Nikkei na capital paulista,
pois o fendmeno de aceitacdo, consumo e hibridizacdo de sua cozinha foi amplamente
discutido e celebrado na midia, constituindo um fenémeno de valorizacdo e aceitacao
étnica e cultural sem precedentes na sua historia migratéria no pais. A partir do estudo
dos vinculos de sentido entre publicidade, marcas e consumo de comida japonesa em
diferentes dimensées, a pesquisa busca estabelecer implicagdes criticas sobre o papel
mediatizador do consumo e sua importancia na formacéo da interculturalidade.

Palavras-chave
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AS REPRESENTACOES DA CLASSE C NAS

FAMILIAS DAS TELENOVELAS: ASPECTOS DE
COMUNICACAO E CONSUMO

Nivel » Mestrado

Discente: Rosana Mauro

Orientador: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho
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Resumo

As telenovelas brasileiras sao produtos discursivos que refletem a realidade da nacédo
e a influenciam ao mediatizar o conhecimento que a populacdo tem da sociedade. Neste
sentido, de uns tempos para ca as telenovelas vem retratando a dita nova classe C bra-
sileira e "criando”, a0 mesmo tempo, o conhecimento que todas as camadas sociais de
telespectadores podem ter a respeito de dado grupo social. Cabe a pesquisa académica
averiguar quais sao os discursos por tras das familias ficcionais da nova classe ascen-
dente e abrir uma reflexdo sobre a midia e sua relagdo com os conhecimentos sociais.
0 que tais discursos dizem a respeito do consumo, da questdo de classe e distincdes
sociais brasileiras? Para tanto, foram consideradas trés familias ficcionais: familia de
Solange de Fina Estampa; de Tufdo de Avenida Brasil e a familia de Maria da Penha de
Cheias de Charme. A Analise do Discurso Francesa, a Analise do Discurso Critica e as te-
orias do francés Pierre Bourdieu estdo sendo aplicadas na analise, cujo resultado parcial
demonstra que a aparente mudanca discursiva, ao retratar novas camadas sociais com
protagonismo, ¢ manejada para que no fundo nada mude.
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MOBILIDADE, CONSUMO E IDENTIDADE:
UM ESTUDO COMPARATIVO ENTRE ANGOLA,
BRASIL E PORTUGAL

Nivel » Doutorado
Discente: Silvio Koiti Sato

Orientadora: Prof® Dre Maria Clotilde Perez Rodrigues Bairon Sant’Anna

Resumo

Esta pesquisa pretende refletir sobre o ambiente de mobilidade decorrente do de-
senvolvimento das tecnologias méveis (sem fio) e as consequentes transformagdes nas
dimensdes de espaco e tempo, que formaram novos territorios e cibercidades. Neste am-
biente, ocorrem novas possibilidades de interacdo entre as pessoas, conectadas num am-
biente de rede, com impactos nas praticas sociais, inclusive nas relacdes de consumo.

A telefonia celular popularizou-se rapidamente na ultima década em nivel mundial.
O celular ¢ utilizado por pessoas de diferentes classes sociais e faixas etarias, acom-
panhando os individuos em suas jornadas didrias e traz a sensacdo de seqguranca e, ao
mesmo tempo, de autonomia por meio de suas funcionalidades e possibilidades.

0O objetivo principal desta pesquisa € verificar como o acesso a comunicacdo mével
alterou os comportamentos dos individuos, suas praticas de consumo e relacées sociais.
Desenvolveremos uma perspectiva comparativa em trés paises de lingua portuguesa
(Angola, Brasil e Portugal), com contextos distintos, mas com raizes historicas entre-
lacadas. Pretendemos comparar estes diferentes contextos da mobilidade e a materia-
lizagdo de seus impactos no cotidiano dos individuos e na construcdo de novos rituais
de consumo.

Palavras-chave
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VITRINES: EXPOENTES MARCARIOQS DAS

TENDENCIAS DE CONSUMO

Nivel » Doutorado

Discente: Alhen Rubens Silveira Damasceno

Orientadora: Prof® Dre Maria Clotilde Perez Rodrigues Bairon Sant’Anna
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Resumo

Vivemos em um mundo cada vez mais mutavel onde as relagdes estdo em constantes
transformacdes. Tais mudancas sinalizam uma fluidez nas relacdes sociais e, por conse-
guinte, nos rituais de consumo. O estudo das tendéncias de consumo tem como principio
norteador a deteccdo e reflexdo de tais mudancas sociais e como elas, as mudancas, se
ddo no ambito social, cultural, econémico e comportamental. As marcas, por sua vez,
precisam antever tais mudancas para se adaptarem com maior rapidez perante o seu
publico consumidor e por isso elas buscam nos estudos das tendéncias de consumo um
vetor que aponte e direcione para onde os anseios sociais estdo convergindo. Este pro-
jeto tem como caracteristica estudar como as tendéncias de consumo entendidas como
valores sociais e como as marcas interpretam tais valores em suas vitrines por meio do
visual merchandising. Como método de analise nos apoiaremos na semidtica desenvolvi-
da pelo estudioso Charles Sanders Peirce que nos auxiliara na compreenséo da producao
de sentido das tendéncias e na sua traducdo, por parte das marcas, para as vitrines.
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0 DISCURSO DOS PROSUMERS VS. A
PROPAGANDA COMO INFLUENCIA NO CONSUMO
DE SMARTPHONES NO BRASIL

Nivel » Mestrado
Discente: Bruna Seibert Motta

Orientador: Prof. Dr. Leandro Leonardo Batista

Resumo

Este projeto de pesquisa tem por objetivo estudar os prosumers (identificados mais
adiante), considerando seu papel dentro da comunicacdo comercial e mais especifi-
camente na sua relacdo com a propaganda on-line e offline. Tomando como base a
literatura desenvolvida recentemente, que busca identificar as funcdes desenvolvidas
e os efeitos causados por este “intruso” na comunicacdo comercial tradicional e uni-
direcional, este projeto, a partir de estudos de casos com publicos de diferentes niveis
de aceitacdo/rejeicdo social (simpatia/antipatia), procura entender de que forma atuam
estes comunicadores consumidores, e até que ponto influenciam na decisdo de com-
pra de smartphones em contraponto aos efeitos da propaganda convencional. O estudo
possibilitara ndo s6 um relato de como o mercado (smartphones) esta lidando com este
emergente fenémeno e os efeitos gerados pelo mesmo, mas também motivar sugestdes
efou ideias para uma sinergia entre a propaganda comercial e a presenca espontinea de
comentarios ou ativismos nas redes sociais.

Palavras-chave
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[76]1 ALIMENTACAO OU DIVERSAO? A
ESTETICA DA MIDIATIZACAO PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS INFANTIS E SUAS POSSIBILIDADES
DE SENTIDOS NAS PRATICAS DE CONSUMO

E HABITOS ALIMENTARES DAS CRIANCAS NA
CONTEMPORANEIDADE

Nivel » Mestrado

Discente: Cinira Baader

Orientador: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho
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Resumo

A pesquisa que se propde tem por objeto o estudo da midiatizacdo publicitaria de
alimentos infantis, materializada a partir da tendéncia de consumo do eatertainment,
considerando suas possibilidades de sentidos junto ao comportamento alimentar das
criancas, por meio da analise semiotica e fenomenoldgica dos principais elementos sig-
nicos presentes na composicdo das diferentes mensagens, expressoes e manifestacées
publicitarias dadas nesta midiatizagcdo, enquanto estéticas publicitarias de alimentos
que orientam as éticas das praticas de consumo e as ldgicas dos habitos alimentares
infantis na contemporaneidade. Nessa perspectiva, a proposta tedrico-metodoldgica de
base para empreender a analise sugerida neste estudo fundamenta-se nos conceitos e
definicdes da semiotica peirceana, especialmente a partir dos referenciais teoricos de
Peirce e Santaella. No entanto, considerando-se a origem e esséncia fenomenolégica da
visdo pansemidtica proposta por Peirce, entende-se a possibilidade e pertinéncia de uma
unido filosofico-tedrico-metodoldgica entre duas abordagens (semiotica e fenomeno-
logia), onde a semidtica peirceana segue em sua aplicacdo como referencial tedrico de
base, mas considerada sobre o pano de fundo filoséfico da fenomenologia, especialmen-
te a partir das contribui¢des dos estudos de Merleau-Ponty.
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A NEUROCIENCIA NA COMUNICACAO DE
RISCOS: 0 USO DO ELETROENCEFALOGRAMA
(EEG) NA COMUNICACAO DE RISCO

Nivel » Mestrado
Discente: Diogo Rogora Kawano

Orientador: Prof. Dr. Leandro Leonardo Batista

Resumo

Esta proposta de pesquisa versa sobre os principios da Prospect Theory, ou Teoria
da Perspectiva, de Daniel Kahneman e Amos Tversky (1981), aplicados ao contexto de
campanhas publicas envolvendo risco. Nesse sentido, embora a literatura tenha procu-
rado entender e demonstrar os aspectos relacionados a percepcdo de ganhos e perdas
psicoldgicas atribuidas a uma determinada escolha em areas financeiras e afins, ndo se
sabe, ainda, como tais processos e mecanismos envolvidos na apresentacao de diferentes
mensagens se ddo em nivel neural, ou seja, como aspectos cognitivos (percepgdo, aten-
céo e emocao) sdo processados pelas diferentes regides do encéfalo a fim de que possam
sinalizar e corroborar/refutar os apontamentos teoricos advindos da Prospect Theory e,
em Uultima instancia, subsidiar propostas de elaboracdo de campanhas publicas mais
eficazes do ponto de vista de persuasdo, como intencdo de comportamento. Para tanto,
a pesquisa se utiliza de uma técnica de neuroimagem, o EEG (eletroencefalograma), o
qual permitira a identificacdo e avaliacdo de parametros e respostas neurofisioldgicas
associadas aos estimulos apresentados.
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[78] 0 HUMOR “CHAPA BRANCA”: UMA ANALISE
DA FORMA DO LUDICO NA COMUNICACAO
ORGANIZACIONAL (JORNAIS, REVISTAS,
CARTILHAS, CARTAZES, FOLDERS E OUTROS
MATERIAIS ILUSTRADOS)

Nivel » Doutorado
Discente: Ed Marcos Sarro

Orientador: Profe Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza

Resumo

0O projeto de tese pretende pesquisar a insercao do humor e do conteudo ludico na
comunicagio de organizagdes (publicas ou privadas) por meio de materiais ilustrados e
desenvolver um método de analise visando avaliar o potencial de impacto na eficiéncia
da comunicagao das organizagdes, inclusive indo além do impresso e propondo a explo-
racdo do suporte digital. O objeto de analise da tese sdo pecas de comunicacdo organi-
zacional impressa (cartilhas, folders, revistas e jornais institucionais, manuais) nas quais
exista a utilizacdo de elementos do humor grafico em suas diferentes formas (especifi-
camente o desenho), produzidas na ultima década (entre os anos 1992 e 2012). O estudo
proposto se insere dentro do universo das pesquisas existentes sobre a interface humor,
comunicacéo e design editorial, lancando mais luz sobre um assunto ja discutido, mas
que ainda carece de uma metodologia quanto a forma e ao uso, inclusive para se definir
o0 que ¢é de fato humor grafico no contexto analisado. O estudo buscara também sugerir
um projeto de aplicacdo desse género discursivo, visando dar materialidade as premissas
pesquisadas e sistematizadas. A fundamentacdo tedrica sera feita tendo por base textos
de ciéncias sociais aplicadas; principalmente ligados a comunicacao, a administracéo, a
educacdo, as artes visuais, a publicidade e a historia.
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[79] CARTOGRAFIA DA COMUNICACAO
MARCARIA DE RED BULL NOS CIRCUITOS DE
CONSUMO CULTURAL JOVEM DE SAO PAULO

Nivel » Doutorado
Discente: Eric de Carvalho

Orientadora: Prof® Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza

Resumo

Estudo da comunicacdo da marca nos principais circuitos de consumo cultural do
jovem paulistano. Analise da adequacédo de suas estratégias de branding as praticas
culturais de nichos de consumidores. Cartografia do consumo ilustrando os pontos de
contato de Red Bull com seus publicos nas cenas de entretenimento em S&o Paulo. O
resultado desse levantamento gerara uma representacéo grafica para melhor visualiza-
cdo e orientacdo das agdes de contato da marca com seus publicos, respeitando seus
valores culturais.

Palavras-chave
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COMPREENDENDO A PUBLICIDADE

CONTRAINTUITIVA E SEUS EFEITOS NOS
ESTEREOTIPOS PELA GROUNDED THEORY

Nivel » Doutorado

Discente: Francisco Vanildo Leite

Orientadora: Prof. Dr. Leandro Leonardo Batista
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Resumo

Esta pesquisa tem como objetivos gerais: 1) construir uma teoria substantiva (mode-
lo tedrico representativo) sobre a recepgdo da publicidade contraintuitiva e seus efeitos
nos esteredtipos associados & mulher negra brasileira; 2) avancar com os estudos sobre
a publicidade contraintuitiva e suas repercussdes nos estereodtipos sociais, partindo para
compreendé-los empiricamente nos espagos e praticas da recepcédo valorizando, neste
percurso, as experiéncias e as perspectivas dos individuos manifestadas nos processos
interacionais promovidos pelo dispositivo publicitario; 3) continuar a estimular a inser-
cdo dos estudos sobre a publicidade contraintuitiva nos debates tedricos da comuni-
cagdo publicitaria, alimentando dessa forma o campo com pesquisas contemporaneas
sobre os efeitos da comunicacdo nos esteredtipos. Este trabalho configura-se como uma
investigacdo qualitativa orientada pelo Interacionismo Simbélico e pelos Estudos da Re-
cepcdo (mediagdo e interacdo), enquanto referencial tedrico basilar e pela Grounded
Theory Construtivista (Teoria Fundamenta nos Dados), como abordagem metodoldgica.

Palavras-chave
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0S EMERGENTES NAS AGUAS DE NARCISO:
NOVOS CONSUMIDORES DO BRASIL E SUAS
REPRESENTACOES NA PUBLICIDADE

Nivel » Doutorado
Discente: Jése Rocha Fogaca Martins

Orientadora: Prof® Dre Maria Clotilde Perez Rodrigues Bairon Sant’Anna

Resumo

O projeto de pesquisa apresenta trés objetivos principais, em diferentes niveis de
aprofundamento e generalizagdo: 1) Aprofundar o conhecimento tedrico sobre o con-
sumo e suas significagdes, refinando os conceitos introduzidos neste projeto e defi-
nindo outros, de acordo com o paradigma e o quadro tedrico adotados. 2) Contribuir
para a analise sobre os novos consumidores do Brasil em particular. 3) Entender as
representacdes dos novos consumidores na publicidade brasileira. De forma mais estrita
— e buscando o entendimento das manifestacées do fendbmeno — pergunta-se: que
representacées se colocam para os novos consumidores do Brasil? Como a publicidade
expressa as caracteristicas dessa populacdo? Quais os principais diferenciais expressos
nas campanhas publicitarias voltadas a ela? De forma mais ampla — e aqui buscando
a analise do fendmeno —, pretende-se responder em que se baseiam as caracteristicas
recorrentes encontradas na publicidade voltada aos novos consumidores, como e por
que elas se constituem, e qual o referencial cultural comunicado.
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ABERCROMBIE & FITCH: A NOVA FEBRE
ENTRE OS BRASILEIROS E MODELO DE GESTAO
DE MARCA POS-MODERNA

Nivel » Mestrado
Discente: Marcelo Barreiros Rodrigues

Orientador: Prof. Dr. Leandro Leonardo Batista

Resumo

Mesmo nao tendo lojas no Brasil, mesmo sem fazer propagandas impressas ou na
TV, a marca de roupas e acessorios Abercromie & Fitch se tornou objeto de desejo de 9
entre 10 jovens consumidores brasileiros, sequndo a revista IstoF Dinheiro. Além disso ¢
uma das marcas que mais cresceram nos Estados Unidos nos uUltimos anos e a maioria
dos consumidores so turistas (em sua maior parte brasileiros) que viajam até la para
comprar suas roupas. O sucesso € tdo grande entre os brasileiros que a quantidade de
pecas “pirateadas” vendidas em camelds € facilmente notada pelas ruas da cidade. O que
faz com que uma marca secular se torne a "queridinha” pelos consumidores de uma hora
para a outra? Que elementos uma marca deve trabalhar na Pés-modernidade para atrair
a atencio (e o desejo) dos consumidores, que sdo bombardeados de marcas e propagan-
das? O presente trabalho visa investigar o sucesso desta marca entre os brasileiros e seu
sucesso baseado numa gestdo de marcas pds-moderna.
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[83] PUBLICIDADE MEDIATIZADA: PROCESSO
CRIATIVO, CONSUMO E A COMPLEXIDADE DA
CIRCULACAO DE SENTIDOS

Nivel » Doutorado
Discente: Maria Cristina Dias Alves

Orientadora: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho

Resumo

O projeto de pesquisa busca investigar o processo criativo da publicidade contem-
poranea face a disseminacdo dos meios digitais e da rede on-line. Objetivamos compre-
ender de que maneira a imprevisibilidade da circulacdo de sentidos em uma sociedade
"mediatizada" pode interferir ou reorganizar os modos de criar tendo em vista um con-
sumidor ubiquo, que esta sempre na expectativa, seja por participacao em tempo real,
compartilhamento, co-criacéo, ludicidade, entre outros modos de interacao.

Palavras-chave

Criagdo publicitaria; Mediatizacdo; Producdo de sentido; Identidade; Usos midiati-
Cos.
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ENUNCIACAO DA RECEPCAO

PUBLICITARIA: UM ESTUDO SOBRE DESEJO E
PRATICAS DE CONSUMO DO SUJEITO RECEPTOR

Nivel » Doutorado

Discente: Midierson Sebastido Maia da Silva

Orientador: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho
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Resumo

0O presente projeto, por meio da relagdo interdisciplinar entre Psicanalise Lacaniana,
Enunciacdo da Recepcdo Publicitaria e Estudos Culturais, busca promover um estudo
complexo sobre a formacédo do desejo na publicidade, envolvendo emissédo, recepgao,
usos e praticas de consumo por parte dos sujeitos-consumidores, entendidos por meio de
efeitos discursivos. Para tanto, o projeto visa o entendimento da producéo de sentidos,
com atencdo maior ao polo da recepcdo, em mensagens publicitarias, veiculadas dentro
de filmes longa metragem nacionais e internacionais, no objetivo de identificar o proces-
so de formacédo do desejo na publicidade associada ao cinema, mediante seus processos
de narrativa. Busca-se também, nessa pesquisa, entender a parceria entre cinema e
publicidade, bem como as peculiaridades de cada um dos formatos, € como essa parceria
trabalha no objetivo de capturar a atencéo e gerar a identificacdo do sujeito receptor,
visando causar a formagao de seu desejo.
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GRAPHIC NOVELS E A LINGUAGEM DOS
QUADRINHOS NO SETOR CORPORATIVO

Nivel » Mestrado
Discente: Thiago Seiji Takahashi

Orientadora: Prof® Dre Sandra Maria Ribeiro de Souza

Resumo

0 presente projeto de mestrado trata do estudo sobre o uso dos quadrinhos e sua
linguagem no setor corporativo, com énfase na publicacdo de Graphic Novels com temas
empresariais direcionadas ao publico adulto. Sera analisada a eficiéncia da linguagem
dos quadrinhos como veiculo de treinamento para formacao e capacitacdo humana, des-
tacando principalmente suas caracteristicas exclusivas como roteiro, timing, narrativa e
traco, e identificando possibilidades e beneficios que o uso desse veiculo/estilo (Graphic
Novel) pode proporcionar ao setor corporativo.

Os quadrinhos sempre estiveram presentes em produtos midiaticos de comunicacédo
de massa desde o inicio do século XX, quando, entdo, mostraram-se promissores como
instrumento para aumento de vendas de periddicos. Foi somente décadas mais tarde que
a linguagem dos quadrinhos passou a ser analisada pelas suas caracteristicas proprias e
defendida como um poderoso meio de comunicacdo midiatica. Os quadrinhos possuem
sintaxe propria e signos de facil interacdo com outros dispositivos de comunicacdo. Na
contemporaneidade, com a necessidade de comunicacdo veloz e eficiente, diante da
quebra de paradigmas mecanicistas, estes signos e linguagem mostram-se presentes,
porém carentes de analises para suas possiveis aplicacdes corporativas.

Palavras-chave
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INTERFACES SOCIAIS DA COMUNICAGAO

Ementa Linha de Pesquisa 1: Comunicacao, Cultura e Cidadania

Esta linha de pesquisa apresenta-se como espaco privilegiado para o estudo das multi-
plas interfaces sociais da comunicacdo, convertendo-se em area decisiva para a com-
preensao da sociedade de seus agentes culturais e das condicdes sociais de producao
simbolica. Através delas analisam-se empirica e teoricamente: a) a presenca do Estado,
suas politicas de regulamentacdo da producéo cultural e artistica e o direcionamento
dado as politicas publicas; b) a presenca dos movimentos sociais, seus canais de comu-
nicacdo alternativos e as lutas pela ampliacdo dos direitos da cidadania, pela liberdade
de expressdo e acesso aos meios de comunicagio; ¢) os movimentos culturais e artis-
ticos e suas formas de expressao.
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[86] ANIMACAO E QUADRINHOS DISNEY:
PRODUCAO CULTURAL NO INICIO DO SECULO

XXI

Nivel » Doutorado

Discente: Celbi Vagner Melo Pegoraro

Orientador: Prof. Dr. Waldomiro de Castro Santos Vergueiro
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Resumo

0O projeto propde analisar as influéncias e as transformag¢des promovidas pelas pro-
ducdes Disney, mais especificamente os filmes de animacéo e as histérias em quadri-
nhos, a partir das mudancas da estrutura corporativa na década de 1990, resultando
numa descentralizacdo do processo de producéo e a criacdo de uma nova dindmica na
criagdo do produto culturalfartistico, ainda pouco analisada quanto aos seus efeitos
comunicacionais no inicio do século XXI. O processo de concentracdo tornou a produgao
cultural ainda mais homogénea, criando uma comunicagdo menos regional e peculiar,
apostando no global. Outro ponto importante € como o processo comunicacional desses
produtos resultou em efeitos massivos de saturagdo de informacdo em prol de mais
resultados lucrativos e menos riscos criativos.
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[87] O ANTROPOMORFISMO NOS QUADRINHOS
ADULTOS: ARQUETIPOS E IMAGINARIO

Nivel » Mestrado
Discente: Diego Emmanuel de Kerchove de Denterghem

Orientadora: Prof. Dr. Waldomiro de Castro Santos Vergueiro

Resumo

0 projeto proposto visa explorar e analisar o antropomorfismo nos quadrinhos adul-
tos. Baseando-se em uma bibliografia tedrica sobre o imaginario coletivo, narracdo e
historias em quadrinhos. O trabalho investigara os impactos que a escolha do antropo-
morfismo, como forma de representacdo, tem sobre a construcdo de personagens e da
narrativa. Para aprofundar a pesquisa serao feitos dois estudos de casos de duas obras
de diferentes nacionalidades que tém em comum o uso de protagonistas animalescos,
como também de um universo antropomorfico como um todo. As obras sdo: Blacksad
dos espanhodis Juan Diaz Canales e Juanjo Guarnido, e Zé Gatdo do brasileiro Eduardo
Schloesser. Assim espera-se alcancar o objetivo da pesquisa que € explorar o antropo-
morfismo nos quadrinhos adultos, analisando o seu lugar no imaginario coletivo e os
seus reflexos nas narrativas e na construcdo dos personagens.
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[88] OS QUADRINHOS COMO FONTE DE
INFORMACAO PARA 0 ESTUDO DA REALIDADE
SOCIAL: O PENSAMENTO ANARQUISTAE

O AUTORITARISMO EM V DE VINGANCA E
WATCHMEN

Nivel » Mestrado
Discente: Douglas Pigozzi

Orientador: Prof. Dr. Waldomiro de Castro Santos Vergueiro

Resumo

Discute o papel do poder politico nas sociedades autoritarias € do pensamento li-
bertario e anarquista, utilizando as histérias em quadrinhos V de Vinganca e Watchmen,
ambas do roteirista Alan Moore, em func¢ao das suas simbologias e tematicas. O foco de
estudo sdo as relacdes politicas e sociais que estas graphic novels possuem, apresen-
tando as histdrias em quadrinhos como um recurso informacional que tem um papel na
ampliacao das possibilidades de comunicacdo e expressdo na sociedade contemporanea,
além de trabalhar a conscientizacdo politica do leitor acerca das diversas possibilidades
de padrdes de comportamentos individuais e coletivos no mundo atual.

Palavras-chave
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[89] DE MARIA A MADALENA: SIMULACOES DO
FEMININO NAS HISTORIAS EM QUADRINHOS
BRASILEIRAS DE HUMOR

Nivel » Doutorado
Discente: Ediliane de Oliveira Boff

Orientador: Prof. Dr. Waldomiro de Castro Santos Vergueiro

Resumo

Localizada na materialidade da historia e tendo a cultura e a sociedade como ma-
térias-primas, as historias em quadrinhos sdo fontes de analises sociais e de comuni-
cagdo. A pesquisa apresentada objetiva analisar como os quadrinhos de protagonistas
femininas simulam/produzem identidades, verificar concepcdes de identidade de género
vinculadas ao humor desencadeado pelos quadrinhos e discutir como essas identidades
femininas fazem parte da constituicédo identitaria no Brasil. A partir da Hermenéutica de
Profundidade, apresentamos, até o presente momento, 4 blocos de discussdes: 1) dis-
cussdes sobre identidade e género (MAFFESOLI, DURAND, PAGLIA); 2) contextualizagcio
das historias em quadrinhos a partir dos personagens femininos; 3) produgdo feminina
de historias em quadrinhos; 4) analise dos casos Angeli, Chiquinha, Laerte (BERGSON,
FREUD). Os autores analisados no item 4 apresentam 3 campos distintos de producio
identitaria. O primeiro caso representa a consolidacdo da libertacdo feminina dos anos
80, 0 segundo discute a autoestima feminina apos a solidificacdo da industria cosmética
e da moda e o terceiro aborda a transgenia e presenca feminina no biologicamente
masculino.
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[90] O DISCURSO AUTOBIOGRAFICO NOS
QUADRINHOS: UMA ARQUEOLOGIA DO EU NOS
QUADRINHOS DOS EUA E DO BRASIL

Nivel » Doutorado
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Resumo

As historias em quadrinhos de ndo-ficcdo constituem-se como um importante ele-
mento de ruptura no que se refere a tematica, a narrativa e o estilo dos quadrinhos
de aporte mais tradicional. Centradas em um modelo de expressdo autobiografico, os
quadrinhos de nao-ficcdo compdem uma consideravel parcela do mercado alternativo
e ocupam um lugar central no processo de valorizacdo dos quadrinhos como objeto de
expressao séria. Na tentativa de analisar as caracteristicas formais e os processos dis-
cursivos dos quadrinhos de nao-ficcdo, a pesquisa propde-se a efetuar uma descricédo ar-
queoldgica dessa manifestacao discursiva. Desde que surgiram nos EUA durante o inicio
da década de 1970 (GRAVETT, 2005, p. 23), os quadrinhos de ndo-ficgdo tém apresentado
grande plasticidade, refletida num extenso espectro de experimentalismo e na fragmen-
tacdo em diversos géneros e subgéneros. Assim, tentando sistematizar essa dispersao
de elementos, orientamos nossa investigacdo em torno de trés eixos inter-relacionados:
autobiografia, biografia e jornalismo. Dentro de cada eixo elegemos objetos materiais
formados por agrupamentos dispersos de histérias curtas e graphic novels, privilegiando
o contexto de formacdo da matriz autobiografica nos EUA e a subsequente derivacao
dessa modalidade no Brasil, iniciada durante a década de 1980.
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[91] QUADRINHOS E LITERATURA: AS
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Resumo

Este projeto de pesquisa analisa a recepcdo critica de adaptacdes de classicos da
literatura universal para quadrinhos e sua fungio social ao longo do século XX (CALVINO,
ELLIOT, GADAMER), mapeando a trajetdria de transformacio da recepgio dessa lingua-
gem no contexto da industria cultural, suas relacées com a educacgdo, a formacgdo do
leitor, e as perspectivas de letramento, sob a otica das teorias de comunicacdo de massas
e dos conceitos de reproducdo e de distincdo ou diferenciacdo cultural no mercado de
bens simbdlicos (BORDIEAU, 1964, 1970, 1971, 1992, 2007).

Aponta, como hipotese, que as leituras quadrinizadas de obras classicas da literatura
universal serviram, em nivel mundial, mas especialmente no Brasil, ao propdsito ideolo-
gico de quebrar as fronteiras entre a massa culta e a massa popular, aproximando novos
leitores de obras que representam e, de alguma forma fundamentam, uma certa visdo de
mundo ocidental. (BHABHA, 1998).
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Resumo

Esta tese procura demonstrar que o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
(MST) construiu sua politica de comunicagdo a partir dos contextos politicos em que
estava inserido. Na primeira fase, houve o uso jornal como instrumento de organizacao
do Movimento, depois houve a necessidade de formacdo da consciéncia critica e de es-
pirito internacionalista de classe dos trabalhadores rurais. Depois, houve a incorporacao
da cultura popular do camponés como forma de incentivo para prossequir na luta, o que
¢ chamado pelo MST de mistica. Atualmente, a politica de comunicagao esta focada na
formacao de militantes para a elaboragdo e desenvolvimento de meios de comunicagao
organicos ao movimento. Foram analisadas edicdes do Jornal Sem Terra, a luz dos con-
ceitos de Lénin e Gramsci. Para compreender como a educagdo contribui para a forma-
cdo dessa politica de comunicacdo, foram entrevistados cinco educandos da turma de
2011 da Qualificacdo em Radios Comunitarias. A proposta de formacéo foi analisada a
luz do modelo de educacao participativa de Mario Kaplun. A pesquisa conclui que o MST
constréi uma contra-hegemonia na comunicagao ao desenvolver seus proprios veiculos
que, além de informar, auxiliam na organizacédo, formacéo e incentivo dos trabalhadores
rurais a sequir na luta por Reforma Agraria e pela construgdo de uma nova sociedade.
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Resumo

O cinema brasileiro, historicamente caracterizado por sua marginalizacdo no circuito
de exibicdo e distribuicdo em detrimento do cinema estrangeiro, viveu um periodo de
publico significativo e titulos provocantes durante a década de 1970, com a Boca do Lixo,
polo de producédo cinematografico localizado nas ruas do Triunfo, Gusmdes, Vitéria e dos
Andradas, centro de Sao Paulo. Inserida em um contexto de efervescéncia politica e com-
portamental, seus longas-metragens abordavam os corpos de belas mulheres, em tramas
marcadas por elementos eroticos e pornograficos. Ao mesmo tempo, a Censura, érgédo fe-
deral subordinado ao Ministério da Justica, tinha como um de seus critérios para os cortes
que impunha sobre as producdes simbdlicas a presenca de cenas consideradas imorais e
ofensivas ao decoro publico. Partindo de questdes como as diferencas entre o erotismo e a
pornografia e as formas através das quais o poder lidou com a sexualidade ao longo da his-
tdria do Ocidente, esta pesquisa foca-se na analise de cinco filmes da Boca do Lixo e seus
respectivos processos censorios: Amadas e Violentadas (1976), A llha dos Prazeres Proibidos
(1978), Histdrias que Nossas Babds nido Contavam (1979), A Noite das Taras (1980) e Mulher
Objeto (1981). Neles foi encontrada uma gradacio do erdtico ao pornografico, na medida
em que se buscava aprimorar a qualidade dos prazeres, passando assim a outro regime de
visibilidade. A Censura, por sua vez, atuou a partir de um modelo normativo de sexualidade,
separando as abordagens consideradas normais das desviantes. Ao final, conclui-se que os
filmes supracitados foram tolerados pela Censura gracas a autocensura dos produtores e
diretores: atuava-se na linha divisoria aceita pelo 6rgdo estatal ou desafiava-se essa linha,
uma vez que houvesse recursos de apelacdo disponiveis e acessiveis.
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Resumo

Esse estudo pretende discutir a censura no Brasil colonial (século XVII) a partir da
proibicao do livro Noticias Curiosas e Necessarias das Cousas do Brasil, de Siméo de
Vasconcelos, considerado a primeira obra “publicada” no Brasil e sobre o Brasil que foi
censurado pelos jesuitas no mesmo periodo.

Ainda quer levantar uma discussdo a respeito da pratica de censura pela igreja cato-
lica enquanto poder politico na col6nia e os motivos que promoveram o veto da obra.
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Resumo

De margo de 2010 a dezembro de 2012, o Observatério de Comunicacao, Liberdade
de Expressdo e Censura (OBCOM) da Universidade de So Paulo (USP) desenvolveu a
pesquisa Opinido Publica e Censura no Mundo Contemporaneo. Para abarcar a comple-
xidade e diversidade de pontos de vista, diferentes instrumentos de investigacdo foram
empregados, entre eles, a produgdo de video-entrevistas. O processo desta proposta
audiovisual em seus aspectos epistemoldgicos, tedricos e técnicos, incluindo as esco-
Ihas da pesquisadora e, também, diretora das entrevistas, foi o objeto deste trabalho. O
quadro teorico de referéncia contemplou autores que tratam da interdisciplinaridade,
teorias e pesquisa em Comunicacéo além de experiéncias contextualizadas nos dominios
da Antropologia, Ciéncias Sociais, Cinema e Documentario. Trés pontos sdo ressaltados
nas consideracdes finais: 1) o debate sobre a incorporagdo da linguagem audiovisual
ao trabalho de pesquisa empirica traz possibilidades renovadas de postura, abordagem,
interacdo e divulgacdo da producdo cientifica; 2) o cientista-documentarista legitima
a cientificidade de seu trabalho em sua intencionalidade; 3) na construcdo do objeto
(Opinido Publica), ganha-se em interlocucéo, diversidade e subjetividade.
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Resumo

0 MST nasce em 1984 como movimento social camponés nacional, constituido e
organizado para lutar pela terra, pela reforma agraria € por mudancas sociais no pais.
Transformacdes historicas que ocorrem com o avanco das tecnologias da informacéo e
comunicacédo, com a reproducdo ampliada do capital no campo e na cidade, o avango
das lutas e conquistas do MST - na espacializacéo, socializacdo politica e comunicagado
- e com a formacéo cientifica e politica dos seus quadros, ha um processo de aproxi-
macdo entre o trabalhador do campo e da cidade, o desenvolvimento da percepcédo da
universalidade da classe trabalhadora, que pode fortalecer a consciéncia e a luta politica
da classe trabalhadora no campo e na cidade. Paulatinamente, sustenta-se a concepcao
de que a luta do MST, dos camponeses, faz parte de luta mais ampla, ligada a totalidade
dos processos. Totalidade da sociedade capitalista, do modo capitalista de producdo
estruturado com o antagonismo entre classes dominantes e classe trabalhadora. O ob-
jeto desta tese sdo os processos de comunicacdo, espacializacdo e socializacdo politica
do MST, com foco na percepcédo da universalidade de classe no movimento, da luta de
classes, na consciéncia politica e na relagdo com movimentos sociais e trabalhadores
do espago urbano. Esses processos sdo analisados a partir de documentos, narrativas
de liderancas e instancias de organizacdo com o espaco urbano, com foco na atuagao
do MST na Grande Séo Paulo. Cada um desses niveis — comunicacgdo, espacializacéo e
socializacdo politica — constitui um eixo de analise, compreensdo e desenvolvimento
do objeto de pesquisa. A percepcdo da universalidade de classe, da luta de classes, a
consciéncia e aliancas politicas sdo aspectos privilegiados nos trés niveis de analise.
Os principais espagos e instancias de analise sdo a Consulta Popular, Escola Nacional



Florestan Fernandes (ENFF), o assentamento Irm& Alberta, as relagdes do MST com o Hip
Hop e a Alianca Bolivariana das Américas (ALBA) dos Movimentos Sociais. Cabe uma
breve justificativa da escolha desses espacos e instancias. A Consulta Popular por ser a
principal responsavel pela articulacdo e constituicdo do Projeto Popular para o Brasil,
encampado pelo MST, com caracteristicas anticapitalistas e socialistas. A ENFF por ser
fundamentalmente um espaco de formacao e articulacdo politica para os movimentos
sociais e ndo apenas para o MST. O assentamento Irma Alberta por se enquadrar em um
modelo de assentamento recentemente desenvolvido pelo MST, chamado Comunas da
Terra, que mantém o modo de producdo agricola com caracteristicas da modernidade,
por ser localizado préximo aos grandes centros urbanos. A relacdo do MST com o Movi-
mento Hip Hop é objeto de analise pela aproximacéo da juventude camponesa com essa
linguagem e pelo interesse de militantes do Movimento Hip Hop, principalmente dos que
atuam com centralidade nas questdes de classe, em se comunicar, aprender e criar par-
cerias com o MST. E também ¢ objeto de analise a comunicacéo e socializacédo politica do
MST na instancia latino-americana através da ALBA dos Movimentos Sociais.
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Resumo

A relacdo entre Internet e Politica, se antes ndo evidente, hoje € central em qual-
quer analise sobre o fenémeno comunicacional de interconexdo em rede. Isso gracas as
revoltas politicas do mundo arabe, Europa e EUA ocorridos entre 2010 e 2012. Contudo,
0 marco inaugural deste fendmeno remonta o ano de 1999 com a chamada Batalha de
Seattle, uma vez que as potencialidades politicas da Internet foram repensadas em razao
da nova pragmatica de acdo introduzida pelos protestos de Seattle com o uso articulado
da rede. Assim, houve uma substancial mudanca de concepgao tedrica, pois 0 modelo de
interpretacdo da politica on-line deixara de lado o modo institucionalizado de enxergar
a pratica politica via Internet (o conceito de ciberdemocracia) para comecar a explicar
uma tendéncia de pratica politica de acdo direta ativista que faz uso sistematico das
ferramentas da rede (as nogdes de ciberativismo, net-ativismo, etc.). O objetivo deste
trabalho € compreender este formato de acédo politica que se centra no uso da Internet,
o ciberativismo, delimitando o sentido desta pratica e problematizando sua existéncia
no cenario politico recente (na Europa, Oriente Médio e EUA, entre 2010 e 2012).
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Resumo

Mantendo distancia do determinismo tecnoldgico que confere a técnica o poder de
salvar ou destruir a humanidade, a presente pesquisa busca refletir sobre as amarras e as
potencialidades em torno do uso dos meios de comunicagao digitais. O objetivo & partir
da discussdo sobre a poténcia democratizante que a Internet ativa e chegar a analise
da formacéo de movimentos que produzem e divulgam no espaco digital um discurso
anticapitalista. Embora as novas midias facam parte da indUstria na qual a informacéo ¢
mercadoria e meio de reproducédo da l6gica de producéo vigente, a existéncia de grupos
que nascem no ciberespaco e usufruem das midias digitais para criticar o atual modelo
politico, econdmico e social contribui para o crescimento descentralizado da construcéo
e difusdo do pensamento antissistémico. Portanto, interessa a esta pesquisa refletir so-
bre o alcance desse tipo de ativismo digital, ou seja, seu potencial de transformar a rede
em que atua e a sociedade da qual faz parte. A analise tomara como ponto de referéncia
o Ocupa Sampa, mobilizacdo apartidaria articulada em rede que se autointitula antica-
pitalista e a favor da democracia direta.
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Resumo

Alicercada no pressuposto da inter-relacéo entre os campos da comunicacéo e do
feminismo, esta proposta pretende fornecer subsidios ao movimento de mulheres e fe-
minista, comprovando que as Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo (TIC) — que
tém na internet a sua maior expressdao — ndo séo um fim, mas um instrumento para a
transformacgdo social. Com a revolugdo das TIC, o avanco do trabalho pela equidade das
relacdes sociais de género depara-se com o desafio da mudanca de mentalidade. Conco-
mitantemente com a revolucéo tecnolégica, ocorrem as revolugdes do aprendizado e da
expressao pessoal e interpessoal, acarretando outras formas de representacdo da mulher
em funcdo das novas dinamicas comunicacionais. E pela comunicacdo a distancia que
se vislumbra um caminho de reformulacdo da agenda feminista, com novas estratégias
de intervencéo politica e de atuacdo. O recorte da pesquisa foca a implementacdo do
uso da internet — mais especificamente das redes sociais — para o0 avanco da luta contra
a violéncia as mulheres, no ambito doméstico. Considera-se esta cruel realidade como
a mais grave expressdo das desigualdades de género, as quais foram construidas ha
milénios, colocando a mulher em condicdo de subordinacdo ao homem, o que acarreta
prejuizos para toda a sociedade.
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Resumo

0O objetivo geral da pesquisa € realizar um estudo sobre critérios de selecdo dos pro-
jetos de artes cénicas pelas empresas (publicas ou privadas ou semiprivadas) por meio da
Lei Rouanet. Além disso, iremos identificar os parametros adotados pelas instituicoes na
escolha e negociacao de patrocinios culturais através da Lei Rouanet durante o periodo
de 1999 a 2011. Adotaremos uma abordagem qualitativa composta pelo levantamento
de pecas com periodo de execucdo, autor, direcdo, elenco, local de encenacgdo e valor
captado, no caso da Lei Rouanet. Além disso, iremos realizar uma pesquisa bibliografica,
principalmente, sobre censura, neoliberalismo, politicas culturais e marketing cultural,
além da analise da legislacdo de incentivos fiscais. O estudo permitira entender se a
renuncia fiscal atua como censura indireta- controle da mensagem das obras que sdo
transmitidas ao publico. A pesquisa também tem uma parte empirica, na qual iremos
entrevistar produtores de pecas de teatro, que ndo conseguiram aprovacao de captacao
de recursos, além de empresarios de instituicdes (publicas privadas ou semiprivadas).
Realizamos um pré-levantamento de pecas, periodo de execucdo, autor, direcéo, elenco,
local de encenacéo e valor captado por meio da Lei Rouanet e pudemos perceber que
grande parte da verba destinada a isencdo fiscal por meio da Lei Rouanet esta con-
centrada em pecas de grandes producdes norte-americanas como Chicago, o musical,
3.952.000,00 (trés milhdes e novecentos e cinquenta e dois mil reais); O fantasma da
dpera (2006), 10.176.710,50 (pouco mais de dez milhdes e cento e setenta e mil reais);
My fair lady (2007), 5.389.000,00 (superior a cinco milhdes de reais). Cabe citar também
a trupe canadense Cirque du Soleil que utilizou 9.351.971,46 (nove milhdes e trezentos
e cinquenta e um mil reais), em 2011.
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Estudos de paradigmas e correntes tedricas de comunicacdo organizacional, relacées
publicas, editoragdo e jornalismo e suas interfaces. Enfocam-se as politicas e estraté-
gias de comunicacdo no setor publico, privado e ndo-governamental, desenvolvendo a
pesquisa aplicada em comunicacdo administrativa, interna, institucional e mercadold-
gica, que tém por base tanto a perspectiva de uma filosofia da comunicagao integrada,
quanto principios da ética, responsabilidade social, de géneros e etnias e classes so-
ciais. Contempla as interagcdes da comunicacdo com a identidade, alteridade e cultura
organizacional, sustentabilidade, memdria e as narrativas institucionais, bem como
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Resumo

Esta dissertacdo discute a comunicagdo e seu papel no desenvolvimento da ética
nas organizacées. Apontou como objetivo geral estudar as estratégias de comunicacéo,
desafios e resultados de quatro organizagdes brasileiras reconhecidas pela postura ética
e sustentavel na implementacdo de seus programas de ética. Na primeira parte foi rea-
lizada uma revisdo teorica de alguns autores da area de ética empresarial, governanca
corporativa e comunicagdo organizacional. Deste estudo, foi sintetizado um quadro guia
para o desenvolvimento dos programas de ética organizacionais, um guia para a ana-
lise dos cddigos de ética, e foram apresentadas mudancas de paradigmas e premissas
da area de comunicacédo para sua efetividade. Estas trés abordagens foram avaliadas,
entdo, em um estudo empirico com as organizacées Itau Unibanco, GE, VALE e CPFL
- com atuacdo nacional e que ha mais tempo utilizam o Global Reporting Initiative | GRI
- classificadas com o status (A+). Foi escolhida uma pesquisa exploratoria, de estudo
de casos multiplos, com analise documental dos cddigos de ética. A pesquisa permitiu
avaliar os programas de ética, os documentos codigo de ética ou conduta das organi-
zacoes, e os esforcos empreendidos em comunicacdo. Os resultados da pesquisa foram
apresentados e analisados em uma categorizagdo proposta pela autora, que sintetiza os
objetivos da pesquisa a partir da revisao tedrica. Como resultado da pesquisa, os desafios
das organizacdes sdo o contexto social de lacos fracos e de curto prazo, as pressoes de
stakeholders, a continuidade de acdes e a prdpria diversidade humana. As estratégias de
comunicacdo mais eficazes reconhecidas pelas organizacées sdo comunicagdo de lide-
rancas e vinculadas a gestédo, a comunicacéo vinculada ao processo de desenvolvimento
da cultura organizacional, o uso dos exemplos, 0 uso da histéria como legitimadora



do presente da organizacdo, o uso das narrativas dos funcionarios e stakeholders, e
a criacdo e promocdo dos espacos de dialogo. Este trabalho reforca sua contribuigéo,
como uma observacao empirica para o desenvolvimento do fenémeno comunicacéo a
ser gerenciado estrategicamente por toda a organizacdo, de forma humana, aberta e
transparente na gestdo da ética.
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Resumo

A questdo da pratica democratica e da efetiva participacao politica ainda € uma te-
matica bastante polémica na sociedade brasileira. Mesmo com uma constituicdo demo-
cratica e com uma série de instrumentos participativos instituidos, o Brasil ainda parece
bastante distante de atingir uma democracia consolidada. Ha muitas teorias que versam
a respeito dos fatores que podem motivar ou desmotivar o envolvimento e a participacdo
politica, tais como a cultura, a confianca, o capital social e o reconhecimento. Na presente
dissertacéo, busca-se entender quais os reais motivos que levam um cidadéo a escolher se
envolver ou ndo na politica, adotando uma posicéo ativa e participante ou uma posicéo
passiva em relacdo a estas questdes. A proposta consistiu em realizar uma revisdo das teo-
rias sobre a motivagao para participar, um levantamento da situagdo democratica do pais,
estudando o papel da historia politica e da memoria coletiva no contexto da participagéo,
bem como a influéncia das narrativas circulantes no mundo da politica, com especial
destaque para as narrativas cotidianas, que nada mais sao do que aquelas que ocorrem
na esfera intima dos individuos, no seu dia a dia, com familiares, amigos e conhecidos. E
neste contexto que a presente dissertacdo pretende acrescentar, introduzindo no debate
da participacao a questao do contexto de vida dos individuos, das experiéncias vividas por
ele ou para ele passadas por meio de narrativas e sua influéncia como estimulo ou deses-
timulo na motivacdo dos cidadaos a envolver-se com assuntos politicos. Para tanto, além
da revisao bibliografica, foi realizada uma pesquisa empirica baseada em entrevistas em
profundidade com cidaddos atuantes e ndo atuantes no cendrio politico do municipio de
Séo Paulo, buscando entender seu comportamento politico e suas motivacées para tal.
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[103] A COMUNICACAO NAS AUTARQUIAS DE
FISCALIZACAO DE PROFISSIONAIS DA AREA DA
SAUDE: INTERESSE PUBLICO OU INTERESSES
PRIVADOS?

Nivel » Mestrado
Discente: Ménica Farias dos Santos

Orientadora: Prof® Dre Heloiza Helena Matos e Nobre

Resumo

A pesquisa ira investigar se as acoes de comunicagdo de trés 6rgaos publicos atu-
antes no Estado de Sdo Paulo - os Conselhos Regionais de Medicina, de Enfermagem
e de Fisioterapia e Terapia Ocupacional - estdo privilegiando em suas mensagens o
interesse publico, de acordo com parametros habermasianos da comunicacdo publica,
ou interesses privados, priorizando mensagens de cunho politico com caracteristicas do
discurso sindical. O estudo, de carater exploratdrio, pretende elucidar a questdo por meio
da Auditoria de Comunicacdo dos trés Conselhos - técnica que engloba, entre outras
acles, entrevistas com os dirigentes; analise de contetdo e analise do discurso das pegas
institucionais (revistas, jornais, sites e newsletters).
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Resumo

0 patrocinio cultural, muitas vezes, ¢ uma forma de contar histérias da organizagao.
0O objetivo deste trabalho ¢é refletir, e verificar, se o patrocinio cultural € uma narrativa
da organizacdo. Para tanto, foi utilizada a analise da antenarrativa de Boje (2001), que
analisa a narrativa organizacional a partir das diferentes vozes da organizacdo. Desta
forma, foi analisada a narrativa da cultura de trés grandes empresas: Vale, Fiat e Arcelor-
Mittal. A antenarrativa permitiu identificar as conexdes entre narrativa organizacional
e patrocinio cultural. Ao final, concluiu-se que o patrocinio cultural é uma narrativa
organizacional.

Palavras-chave

Patrocinio Cultural; Narrativa; Comunicacdo organizacional.



[105] COMUNICACAO PUBLICA E JOGO DE
ESTRATEGIAS COMUNITARIAS: PRATICAS
INSTITUCIONAIS E CAPITAL SOCIAL EM TORNO
DE POLITICAS DE DESENVOLVIMENTO LOCAL
NO BRASIL

Nivel » Doutorado
Discente: Patricia Guimardes Gil

Orientadora: Profe Dre Heloiza Helena Matos e Nobre

Resumo

A pesquisa orienta-se para as estratégias de interpelacdo entre governo brasileiro e
comunidades inseridas em projetos pro-desenvolvimento. As politicas e praticas entre
0s agentes sdo analisadas a partir de um contexto empirico especial, o da promocdo de
imagem em torno da Copa do Mundo em 2014. Os estudos de comunicacdo publica e
organizacional fornecem a base tedrica e metodoldgica.
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[106] AVALIACAO E MENSURACAO DE
RESULTADOS EM COMUNICACAO - 0 PONTO
DE VISTA DAS EMPRESAS FORNECEDORAS DE
SERVICOS DE COMUNICACAO

Nivel » Doutorado
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Resumo

Este estudo pretende investigar o ponto de vista das empresas fornecedoras de servi-
cos de comunicacdo, tais como agéncias de propaganda, empresas de relacdes publicas,
agéncias de comunicacdo digital, empresas de eventos e promocao de vendas, entre ou-
tras, a respeito do conhecimento e aplicacdo dos métodos de avaliacdo e mensuracdo do
retorno de investimento em comunicacdo - também denominado ROl em comunicacédo
- e o entendimento que essas praticas podem gerar em suas atividades profissionais.
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[107] GESTAO MERCADOLOGICA DE
FACULDADES NO BRASIL: 0 ESTUDO DE
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FACULDADE NOSSA CIDADE - CARAPICUIBA /
SP
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Resumo

A pesquisa Gestdo Mercadoldgica de Faculdades no Brasil: O Estudo de Caso da Ava-
liagdo de Retorno de Investimentos em Comunicagdo na Faculdade Nossa Cidade - Cara-
picuiba / SP e tem como objetivo principal estudar a gestdo mercadoldgica da Faculdade
Nossa Cidade (FNC), Instituicdo de Ensino Superior privada situada na Grande S&o Paulo,
com a intencdo de avaliar e mensurar seus investimentos em comunicacdo. Por meio
de um Estudo de Caso Unico com duas unidades incorporadas de analise, a Pesquisa
inicialmente buscara descrever em profundidade o diagnostico situacional da FNC em
dois periodos distintos no tempo quanto aos esforcos de comunicagao para a divulgacao
do processo seletivo 2012 e 2013. Buscara também analisar de maneira sistematica os
dados coletados a fim de avaliar o retorno dos investimentos em comunicacédo da Facul-
dade e assim propor um Planejamento de Comunicacéo Integrada que possa subsidiar as
tomadas de decisdo mercadolégica da Direcdo de Marketing da IES.
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Resumo

A conquista do voto, a partir da dindmica do processo eleitoral, ¢ influenciada em
grande medida por estratégias de comunicacdo e marketing politico. O convencimento
e a confianca almejados pelos candidatos junto aos eleitores podem ser analisados a luz
dos estudos referentes ao Capital Social e ao Capital Comunicacional num cenario per-
meado pela internet. Este trabalho visa abordar as trocas comunicacionais estabelecidas
entre sociedade civil, instituicées publicas e privadas, a partir da proposta de indaga-
cdo sobre a pratica da Deliberacdo como mecanismo de engajamento e conquista da
confianca nas redes sociais on-line, tendo como foco a comunicagao publica e politica
durante processos eleitorais, além das abordagens decorrentes a respeito das politicas
publicas de comunicacédo e da opinido publica no contexto da sociedade contemporanea.
0 material empirico sera coletado a partir de conversacdes estabelecidas em sites de
relacionamento da internet durante os trés meses das eleicdes presidenciais de 2014.
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[109] A COMUNICACAO NOS PROCESSOS DE
LICENCIAMENTO AMBIENTAL NO ESTADO DE
SAO PAULO
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Resumo

0O licenciamento ambiental é uma obrigacdo legal para a instalacéo de qualquer em-
preendimento ou atividade potencialmente poluidora ou degradadora do meio ambiente.
Os processos de licenciamento ambiental no Estado de Sdo Paulo tém gerado muita
polémica, sdo questionados pela falta de transparéncia, falta de informacéo, e pela total
falta de engajamento com a populacdo, que ndo participa dos debates. Nao ha por parte
da CETESB — Companhia de Tecnologia de Saneamento Ambiental, ligada a Secretaria
do Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo, uma politica de comunicagdo que atenda aos
interesses dos empreendedores, governo e populacdo, que promova uma mudanca de
paradigma em relagdo a participacdo da sociedade e das comunidades impactadas, que
seja capaz de prever maior transparéncia nos debates dos projetos e garantir um carater
verdadeiramente sustentavel aos futuros empreendimentos no Estado de Sdo Paulo. Para
uma primeira averiguacao, foi realizada uma pesquisa documental, tendo como base de
dados a Biblioteca da CETESB, com o objetivo de levantar como foi planejada a comu-
nicacdo nos Estudos de Impacto Ambiental dos empreendimentos licenciados em Séao
Paulo nos dltimos 25 anos.
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Resumo

No contexto do capitalismo em transicdo, do material, sélido, para o imaterial,
cognitivo, a comunicagdo € a ambiéncia na qual os variados sujeitos contemporaneos
encontram sua voz. Nesse contexto se coloca a reputagcdo como objeto estratégico e
determinante, para o capitalismo em transicao, a sustentacdo de seus ativos.

O desafio ¢ alinhar a légica do discurso reputacional racionalizado, administravel
com as interpretacdes dos varios sujeitos em coletivo, no ambiente das relacdes sociais
desse novo capitalismo dito cognitivo, local onde de manifestam os discursos e onde se
encontram o locus e as paixdes da pessoa humana.

A Comunicacdo Organizacional se defronta com um contexto no qual a estratégia
tradicional sustentada no controle, no modelo "administravel, organizativo" baseado
num fim, ja ndo se vale por si s6 e caminha para um contexto no qual o didlogo se
torna o corpus norteador da reputacdo e esta passa exatamente pelas irracionalidades
da interpretacdo da pessoa e as nuancas de seu cotidiano e ndo mais do individuo ou da
organizacdo formal e estruturada.
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[111] MICRONARRATIVAS AFETIVAS
COMO ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
ORGANIZACIONAL

Nivel » Mestrado
Discente: Emiliana Pomarico Ribeiro

Orientador: Prof. Dr. Paulo Roberto Nassar de Oliveira

Resumo

As reflexdes embasadas sob a o6tica de um contexto digital, fluido, randémico, ra-
cional, excessivo e exposto demonstram que ndo ha espaco hoje para tradicdes, expe-
riéncias profundas, mitos, histérias e afetos nas organizagdes. Isso gera mudancas nos
pensamentos, na forma de sentir e de estar no mundo. As narrativas organizacionais
tornaram-se velhas perante os novos contextos e, por isso, faz-se necessario discutir
sobre novas narrativas. Uma vez que a comunicacgao s6 ocorre quando ha afeto, o artigo
empreende a importancia das micronarrativas afetivas como nova estratégia de comuni-
cagdo organizacional, capazes de, através da contacdo de histdrias, tocar o invisivel para
levar a uma transformagdo e a uma acdo - a comunicacéo visivel.
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Resumo

A intensificacdo do processo de interdependéncia global ndo sé ampliou a agenda
internacional, como acentuou o vinculo entre os problemas internos e externos nas so-
ciedades nacionais. Nesse contexto, as relacdes entre o poder publico e seus concidadaos
foram aprofundadas, dando maior relevancia ao estudo da comunicacdo do primeiro
setor e suas interacdes - ainda que indiretas - com a base social, sobretudo em questdes
voltadas para a politica externa.

0 desenvolvimento do pensamento institucional direcionado para as relagdes inter-
nacionais esta relacionado a construcdo de uma visdo de mundo que exprima - ao menos
utopicamente - um conjunto global dos interesses de uma determinada sociedade. Para
garantir sua legitimidade, a politica externa de um Estado deve ter, portanto, elementos
subjetivos que possibilitem a identificacdo do cidaddo com o discurso institucional. Tais
elementos foram definidos, historicamente, pelo nacionalismo (desenvolvido em oposi-
cdo a outras nacdes e, logo, fora do escopo do presente trabalho, centrado na relagcao
intraestatal) e pela identidade nacional, que demonstra a inter-relacio entre sociedade
e Estado. Os conceitos que definem a politica externa brasileira ndo sdo uma excecéo e,
como parte de uma estratégia de comunicagado que posiciona o Brasil no mundo e frente
aos brasileiros, também assimilaram tracos de identidade.

0O Estado brasileiro, entretanto, ainda ndo consolidou canais de comunicacao efi-
cientes com a sociedade, capazes de possibilitar ao governo reconhecer de forma mais
direta os interesses coletivos da populacédo. Essa intermediacdo coube, historicamente,
a imprensa. Os meios de comunicacdo de massa sdo parte importante da vida cotidiana,
ja que ndo apenas cumprem o papel de mediadores, mas selecionam um recorte da
realidade - que sera reconhecido como real - e contribuem para gerar conhecimento e
determinar referentes para a coletividade. Essa seletividade dos meios jornalisticos co-



labora para determinar e divulgar alguns aspectos que corroboram tracos definidores do
Brasil e do brasileiro e que, apds serem assimilados pelos agentes publicos formuladores
da politica externa brasileira, serdo reproduzidos nas linhas de acdo do pais no plano
internacional. A intermediacdo feita pela midia nas interagdes entre o primeiro setor
e a sociedade ndo €&, porém, isenta. Em diversas situacdes, principalmente por serem
instituicdes privadas e com o objetivo de obter o lucro, os meios de comunica¢do podem
desviar a atuacdo do Estado da busca dos interesses coletivos, minando a legitimidade
das politicas publicas.

0 presente trabalho busca, portanto, identificar e analisar tais inter-relacées entre
sociedade civil e o Estado, por meio de uma reflexdo sobre a comunicacéo institucional
e as intermediacées realizadas pela midia, bem como as interacées entre os processos e
as praticas de comunicacdo do primeiro setor e a identidade nacional.
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Resumo

Esta pesquisa tem como objetivo avaliar o processo de comunicagdo interna quando do
desenvolvimento do Projeto Fiat Mio, carro-conceito desenvolvido em plataforma colaborativa
idealizada pela FIAT do Brasil, produzido em um formato até entdo inédito na industria automo-
bilistica - crowdsourcing - formato que rompeu com o sigilo industrial e quebrou paradigmas
ao construir um automovel em tempo real, podendo ser visto e comentado por qualquer pessoa,
sem os teasers e soliddo normalmente vividos por este segmento de mercado, ao produzir e lan-
car um novo carro. Essa nova forma de desenvolvimento de um carro-conceito em um mercado
cada dia mais voraz e rapido, exigiu da empresa uma atitude positiva em relacdo as mudangas
em seus ambientes, sejam politicos, sociais € ou econdmicos. Neste momento a comunicacéo
interna parece fundamental para que todos os funcionarios possam ser envolvidos. Este estu-
do tem como foco a comunicagdo para esse envolvimento. Entender como de fato ocorreu a
participacdo dos funcionarios para o desenvolvimento desse projeto, tdo diferente de tudo que
estavam acostumados. A pesquisa seguiu 0s caminhos metodoldgicos com teoria e trabalho de
campo, consubstanciado em um estudo de caso, iniciando com uma revisao bibliografica que
conduziu aos recortes da comunicacdo organizacional € comunicacdo interna, além de entre-
vistas com diversos funcionarios que estavam envolvidos com o Projeto Fiat Mio, na fabrica da
Fiat em Betim-MG, como na agéncia responsavel pela comunicacédo, em Séo Paulo. Os resultados
mostram que a comunicacao interna foi um grande diferencial, e que a construcdo de um novo
formato de trabalho, abriu para novas oportunidades. O desafio de um projeto criativo, ousado e
diferente fez com que o processo fosse mais participativo, visto que o interesse e a curiosidade
em construir um carro-conceito tdo inovador foram os maiores impulsionadores.
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Resumo

A pesquisa tem como objetivo geral analisar o processo de utilizagdo do Twitter
por Hugo Chavez (desde abril de 2010 até fevereiro de 2013), o que inclui uma analise
profunda do capital social em torno desse processo; a analise da guerrilha midiatica on-
line entre o movimento oposicionista #freevenezuela e o microblog de Chavez; além do
aprofundamento da discussdo em termos da circulacdo de informacdes politicas que o
perfil de Chavez desencadeou em outros ambitos midiaticos.

Aintencdo € considerar o conjunto dos Tweets como uma macronarrativa da "guerra
midiatica on-line" travada por Chavez e o movimento #freevenezuela, bem como o ca-
pital social intrinseco a esse processo. Em vista disso, a retorica sera considerada como
uma das categorias na analise. Tal adocdo ancora-se na sugestdo formulada por Bauer
(2008). De acordo com o autor o logos, que se refere as conclusées de observagdes; o
pathos, que se refere as emocdes; e o ethos, que se refere a apresentacao do locutor; sdo
premissas da analise retorica e sdo conceitos empregados para decodificar textos “em
termos de argumentacéo (marcadores de logos), sua funcdo de atrair a atencdo de um
ouvinte/leitor (marcadores de pathos), ou referéncias & autoridade e reivindicagdo de
reputacdo do que fala/escreve (marcadores de ethos)”.
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Resumo

A pesquisa relaciona os impactos da globalizacéo, as dimensdes politica, econdmica
e cultural na identidade territorial e os conceitos de marketing territorial para dimen-
sionar as localidades como marcas e, assim, identificar os sujeitos da comunicacdo e
aplicar os conceitos de gestdo de marketing e comunicagao e de comunicacéo integrada,
visando compreender os impactos das estratégias e politicas de comunicacdo no aden-
samento de um territorio.
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Resumo

Em consonéancia com a linha de que a reputacdo é resultado dos relacionamentos
organizacionais (GRUNIG; KIM, 2011), o objetivo da dissertacdo é compreender melhor
as estratégias de relacionamento com a imprensa de organizacées reconhecidamente
célebres por sua boa reputacdo corporativa e avaliar de que maneira isso pode ajudar
a fortalecer esse ativo. A imprensa foi o publico escolhido para a analise, entre outros
fatores, pelo seu poder de influéncia sobre os demais publicos. Nesse contexto, ficou
estabelecida a seguinte pergunta de pesquisa: “como as estratégias de relacionamento
com a imprensa podem ajudar a fortalecer a reputacdo corporativa?" As empresas con-
sideradas para a construcdo da amostra desta pesquisa foram as dez com reputacao
melhor avaliada no Brasil Reputation Pulse 2012, realizado pelo Reputation Institute.
Aceitaram participar da pesquisa: Nestlé, Mercedes-Benz, Johnson & Johnson, Petrobras
e 0 Boticario. O quadro tedrico traz autores que discorrem sobre comunicacéo organiza-
cional, relacionamento e imprensa, como Duarte (2002), Grunig, Ferrari e Franca (2011),
Kunsch (2003), Bueno (2005), Franca (2008) e Wolf (2003). Também seréo utilizados au-
tores que tratam o tema da reputagdo, como Fombrun (1996), Van Riel (2007), Thevissen
(2002), Rosa (2007), Grunig e Kim (2011), Hung (2007) e Almeida (2007).
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Resumo

0O artigo a ser apresentado pretende colaborar com o debate sobre sinergias entre
a comunicacdo e a gestdo intercultural, competéncias notadamente importantes para
empresas que se propéem a atuar de forma global.
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Resumo

Este trabalho apresenta uma reflexdo sobre os desafios da implantacdo da moda-
lidade da educacdo a distancia na USP, em dois momentos. O primeiro, abrangendo o
periodo de 2000 a 2009, se inicia com a organizacdo de equipes de trabalho para propor
politicas de ensino a distancia na universidade e termina com os preparativos para im-
plantacdo da primeira graduacdo semipresencial, o curso de Licenciatura em Ciéncias.
0 segundo momento refere-se ao primeiro ano de implantacdo desse curso, em 2010,
sendo esse o foco principal desta tese.

Tanto o periodo que antecedeu a implantagcdo do curso quanto o que se seguiu
foram marcados por controvérsias, agora analisadas sob a dtica da Epistemologia da
Complexidade, de Edgar Morin, e da Teoria Ator Rede, de Bruno Latour. 0 mapeamento
dos conflitos esta sendo feito com a ajuda da Cartografia das Controvérsias, de Tommaso
Venturini. Em nossa perspectiva, as controvérsias ocorreram devido a prevaléncia de uma
visdo humanocéntrica que deposita nos atores humanos a proeminéncia e a prevaléncia
das agdes, demoniza a técnica e acredita que a tecnologia € um mero ator coadjuvante.
Entendemos que isso decorre de um pensamento simplificador e que a compreensdo do
que seja o social, conforme a Teoria Ator Rede, pode ajudar a explicar os entraves que a
modalidade da educacéo a distancia ainda enfrenta na sociedade.
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[119] 0 PROCESSO DE COMUNICACAOQ
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Resumo

Os movimentos sociais do século XXI e as acées coletivas que t€m como objetivo a
transformacéo de valores e de aspectos culturais e sociais manifestam-se na e pela In-
ternet, responsavel pela conexao das redes digitais. No Brasil, o protagonismo das redes
sociais digitais na sociedade foi evidenciado a partir de junho de 2013, quando mais de
1 milhdo de brasileiros se organizaram pela Internet e partiram para protestar nas ruas
contra inumeras questdes de interesse publico. Por isso, pode-se dizer que a revolucao
tecnoldgica proporcionou uma revolucdo cultural que afetou as relagdes sociais e o
processo de comunicacéo e os relacionamentos dos cidaddos. Esta revolucdo tecnoldgi-
ca e cultural vivenciada atualmente pela sociedade interfere também nos processos de
comunicacéo das e nas organizacdes. As mais populares redes sociais digitais (a exemplo
do Facebook e do Twitter) dispdem de caracteristicas informacionais e dialdgicas que
podem auxiliar o processo de comunicacio entre o setor publico e a sociedade. E obje-
tivo desta pesquisa, portanto, investigar os processos e as praticas de comunicagcdo em
algumas instituicoes/empresas do setor publico brasileiro. Especificamente, pretende-se
verificar como os departamentos de comunicagdo de algumas delas estruturam e condu-
zem a comunicacdo com seus publicos por meio das redes sociais digitais.
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[120] O PAPEL DA COMUNICACAO NO
PROCESSO DE SUSTENTABILIDADE NAS
EMPRESAS VAREJISTAS DE GRANDE PORTE DO
ESTADO DE SAO PAULO

Nivel » Mestrado
Discente: Luiz Carlos de Macedo

Orientadora: Prof® Dre Maria Aparecida Ferrari

Resumo

Este estudo teve como objetivo identificar de que forma o processo de comunicagao
apoia as praticas de sustentabilidade em empresas varejistas. A pesquisa de campo, sob
um enfoque qualitativo foi desenvolvida com 12 empresas varejistas de grande porte do
Estado de Sado Paulo dos setores de supermercados, moveis e eletrodomésticos, farma-
cias, moda e materiais de construcdo. A analise da pesquisa contou com o apoio de duas
abordagens tedricas complementares, o Continuum da Colaboracdo de Austin (2001)
e os modelos de Comunicacgdo elaborados por Grunig (1992). Pode-se afirmar que o
setor varejista esta em um momento de transicdo do estagio filantropico para o estagio
integrativo em suas praticas de sustentabilidade. A sinergia entre comunicagao e sus-
tentabilidade nas grandes empresas varejistas que participaram deste estudo acontece
somente nas empresas que foram identificadas no estagio integrativo de Austin (2001)
e no paradigma comportamental de Grunig (1992).
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Resumo

Com a lei federal n° 12.527/2011, a chamada Lei de Acesso & Informagdo (LAI) o
Estado brasileiro criou um novo paradigma para a comunicacédo publica e transparéncia
de seus atos. O amadurecimento das instituicées democraticas brasileiras, e as exigén-
cias sociais ampliam-se com a busca da cidadania plena, mais zelo com a coisa publica,
transparéncia, responsabilidade social e fiscal. Ha décadas o Poder Publico em diferentes
esferas e niveis de poder implantam acées de governo eletrénico, com foco no cidaddo-
cliente de servicos publicos.

As inovagdes prosseguem agora, para politicas e estratégias organizacionais que
convergem para producédo de sentidos e conteudos cujo impacto na sociedade cresce em
torno de mais informacao, qualidade de vida e participacéo.

Quando a LAI foi promulgada, o Poder Publico se obrigou a criar uma nova cultura,
com gestores, departamentos e sistemas dentro destas organizacées publicas capazes
de dialogar com o agora “cidaddo-em-rede"”, por vias que garantam compartilhamento e
condicdes de interferir e interpelar os gestores publicos. Isto, de fato, ocorre?

Nosso percurso sera construido a partir da discussdo e estudos da comunicacao
publica, seus papéis e funcdes na esfera da comunicacéo organizacional, a luz do capital
politico e social, dos espacos fisicos e virtuais previstos pela lei de acesso a informacéo.
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[122] NARRATIVAS E MANIFESTACQES DOS
PUBLICOS NA DEFINICAQ DAS POLITICAS DE
RELACOES PUBLICAS
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Resumo

0 tema do projeto € a politica de Relacdes Publicas das empresas brasileiras em um
cenario de transformacdo para uma economia em que praticas sustentaveis sao cada
vez mais cobradas pela sociedade. 0 momento impde um modelo de interacdo com os
publicos estratégicos interno e externo, em que as acdes de Relacdes Publicas expressem
o real comprometimento dos planos de negdcios das organizagdes com a sustentabili-
dade.

A pesquisa considerara também os estudos desenvolvidos e que aportam para a
necessidade de transformacdes urgentes nos modelos de producdo e consumo devido
as exigéncias de acordos multilaterais e bilaterais, bem como a finitude dos recursos
naturais. Tal cendrio exige uma mudanga nas politicas de comunicacdo em um cenario
em que a retorica ¢ insuficiente para atender os anseios e demandas da sociedade por
informacdes.

Sera desenvolvida por meio de questionario a ser encaminhado por e-mail a um
grupo de 60 empresas que formam o Conselho Empresarial Brasileiro para o Desenvolvi-
mento Sustentavel (CEBDS). Paralelamente, serdo feitas entrevistas com trés executivos
- CEO ou Vice-presidente de Relacées Institucionais - com o objetivo de buscar mais
elementos aos resultados da pesquisa e um focus group com um formador de opinido/
jornalista de veiculo de circulagcao nacional, representante do GRI e ONG que tenha foco
em sustentabilidade.
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Resumo

No contexto das organizaces, a dependéncia das novas tecnologias desencadeou
inumeros problemas. Um deles, identificado a partir de pesquisa exploratdria bibliogra-
fica e observacional, destaca a comunicacédo na area de Tl. Por isso, a tese objetiva apre-
sentar uma sistematizacdo da comunicacdo em Tl, que favoreca as interagdes entre os
profissionais de Tl e os organizacionais. A metodologia prevé uma pesquisa quantitativa,
com aplicacdo de questionarios entre profissionais de Tl e de Comunicacdo e pesquisa
qualitativa, com técnica de grupo focal com gestores de Tl. Acredita-se ser possivel esta-
belecer uma sistematizagdo mais clara sobre os fatores comunicacionais que geram risco
a producdo e alinhamento de Tl com o negdcio, bem como orientar ambas as areas sobre
as interfaces necessarias para atenuar os conflitos comunicacionais existentes.
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Trata das interfaces sociais da comunicagdo com a educacdo enquanto organizadoras
dos fluxos da informacdo e do conhecimento, orientando pesquisas que estudam os
modos pelos quais a comunicacdo vem sendo usada para introduzir, na pauta da so-
ciedade, temas e questdes de interesse para as praticas educativas formais, informais,
ndo-formais e de ensino-aprendizagem. Além disso, volta-se as maneiras como o sis-
tema educativo trabalha a recepcdo das mensagens da comunicagéo social sobre suas
audiéncias e usuarios, as praticas educativas mediadas pelos processos e linguagens da
comunicacao, aos usos das mediacées tecnoldgicas pelos sistemas de ensino presencial
e a distdncia, bem como a gestdo da comunicacdo em espacos educativos.

Mesa ® Linha de Pesquisa 3: Comunicacdo e Educacao
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[124] PRATICAS EDUCOMUNICATIVAS EM
AMBIENTES EDUCACIONAIS: ESTRATEGIAS
COMUNICACIONAIS PARA UM NOVO DESIGN
DIDATICO

Nivel » Doutorado
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Resumo

0O projeto busca a reflexdo sobre acdes pedagdgicas educomunicativas em ambientes
educacionais, a fim de estabelecer propostas que reflitam em estratégias comunicacio-
nais para numa nova opcao de design didatico.

A hipdtese que guia essa proposta € a de uma reorientagdo na postura didatica dos
educadores frente aos desafios do ensino e aprendizagem que se apresentam em rela-
cdo a novas técnicas, formas e possibilidades didatico-metodolégicas como interfaces
digitais, novas literacias, ambientes virtuais de aprendizagem e equipamentos tecnold-
gicos.
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[125] NARRATIVAS DE JOVENS EM
VULNERABILIDADE SOCIAL — AS OFICINAS DE
COMUNICACAO DOS CENTROS DA JUVENTUDE
DA PREFEITURA DE SANTOS

Nivel » Mestrado
Discente: Andressa Carreira Luzirdo Mouta

Orientadora: Prof® Dre Lucilene Cury

Resumo

Em Santos, Sdo Paulo, vivem 3.623 jovens de 14 a 18 anos em aglomerados subnor-
mais, segundo dados do IBGE-Censo 2010. A Secretaria de Assisténcia Social do Munici-
pio desenvolve acdes pautadas no empoderamento deste publico, como forma de garan-
tir a protecdo e os direitos basicos da juventude e sua familia. Entre elas esta o projeto
"Ensaios do Cotidiano" realizado em Centros da Juventude, que por meio de oficinas
envolvendo a cultura, a comunicacéo, os valores humanos e a cidadania, visa promover
espacos de formacdo, criagdo e recriacdo, reflexdo e expressao de pensamento, fazen-
do do adolescente sujeito na criacdo de alternativas emancipatdrias. Neste contexto,
esta pesquisa vem contribuindo com tal iniciativa, desenvolvendo praticas na interface
Comunicacdo-Educacdo com foco na oficina “Narrativas do Saber”, denominacdo dada
pela Secretaria Municipal de Assisténcia Social. Os sujeitos deste estudo sdo jovens em
situacdo de vulnerabilidade social, inscritos nos Centros da Juventude da Zona Noroeste
e da Zona da Orla/Intermediaria/Regido Central Historica. O trabalho in loco é apoiado
na fundamentacgdo tedrica do campo da Comunicacédo e da Educacéo, em suas interfa-
ces, e também tem contribuicdes da Psicologia Social Comunitaria.
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Resumo

A educacdo ambiental para a sustentabilidade surge comprometida com a protecéo
da vida na Terra, reconhecendo o papel central da educagdo na formacdo de valores e
na acao social. A educomunicacéo junto da educacdo ambiental pretende democratizar
0s meios, dando voz aos cidadaos, de forma que possibilite transformar a comunicagao
em um canal de educacéo, facilitando o intercambio de experiéncias, métodos e valores.
Através de projetos de Educomunicacdo Socioambiental € possivel provocar o didlogo,
valorizando as diferentes formas de conhecimento e promovendo o intercdmbio de ex-
periéncias, métodos e valores que garantam a cidadania e a preservacao dos recursos
naturais.

Para isso a Educomunicacdo Socioambiental devem converter cada oportunidade em
experiéncia através de projetos que levem em consideracdo a complexidade ambiental,
o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico e a cultura popular. Esses projetos tém como
principio possibilitar que os cidaddos incorporem em seu cotidiano a questéo ecologica.
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[127]1 MEMORIA DIGITAL TRANSMIDIA

DO NUCLEO DE PESQUISA PARA NOVAS
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EDUCACAO — ESCOLA DO FUTURO — USP
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Resumo

0 Nucleo de Pesquisa para Novas Tecnologias de Comunicacao Aplicadas a Educacéo
- Escola do Futuro - USP, realiza, desde sua fundacdo em 1989, projetos de pesquisa
e desenvolvimento que contribuem com a educacdo no Brasil por meio de uma maior
compreensédo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo e seus impactos em am-
bientes formais e ndo formais de ensino e aprendizagem. Em 2014, a Escola do Futuro
- USP completa 25 anos e se consolida como o mais longevo grupo de pesquisa da
Universidade de Sao Paulo na area de Ciéncias Sociais Aplicadas |. Diante desse marco, a
construcdo da memoria digital transmidia da Escola do Futuro - USP busca resgatar e di-
fundir, de forma sistematizada e por varios meios (portal web, videodocumentario, even-
to e livro) a memoria digital da instituicdo. Para que isso se torne viavel, sera realizado
um mapeamento do universo documental existente nos arquivos do nucleo e presentes
em diversas plataformas tecnoldgicas. Eles serdo digitalizados, editados, indexados e
organizados para compor um registro para divulgacdo. Espera-se com esse projeto de
difusdo da memoria digital transmidia do NAP Escola do Futuro — USP contribuir para a
manutencéo e difusdo da memdria e da historia da propria Universidade e da comunida-
de de atores em rede que dela participam, estimulando e orientando novas pesquisas e
parcerias no contexto da sociedade em rede contemporanea.
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Resumo

Busca-se desenvolver um estudo sobre a relacdo entre a convergéncia e a utilizacao
das tecnologias digitais na formacdo em Radiojornalismo, com o intuito de propor me-
diante intervengio estabelecida na interface Comunicacdo/Educacéo, o estabelecimento
de uma nova configuracdo no processo de qualificacdo profissional em jornalismo ra-
diofénico. Como problematica questiona-se de que maneira a formacdo em Radiojorna-
lismo trata o atual momento de convergéncia do radio com os demais meios de comu-
nicagdo. O trabalho busca verificar se a compreensao do fendmeno da convergéncia e o
uso das tecnologias digitais influenciam os estudantes na escolha pela atuagao jornalis-
tica no radio. O estudo fez um levantamento, junto aos alunos do curso de Jornalismo,
do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade de Taubaté - UNITAU, tendo
como estratégia a aplicacdo de questionarios para analisar o perfil dos ingressantes; a
infraestrutura disponivel as aces tedrico/praticas; o uso das tecnologias digitais e a
consonancia do contetido programatico com outros saberes da area. Elaborou-se uma
avaliacdo final sobre a disciplina e o resultado revelou indicios de que o contetdo mi-
nistrado mantém-se vinculado a uma formacdo universitaria de tendéncia tradicional e
analogica. Permitiu também concluir que a disciplina Radiojornalismo ndo desenvolve
praticas que poderiam privilegiar, com maior énfase, a atual fase convergente do radio
no que concerne as aplicagcdes das tecnologias digitais.
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[129] CIBERESPACO: O DESIGN, A ARTE
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DA COMUNICACAO E EDUCACAO COMO
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Resumo

0O projeto propde estudar a relagdo do design e o ciberespaco, analisando o contetdo
de sites de grupos de pesquisa que trabalham as interfaces da comunicacdo e as tec-
nologias. O objetivo € investigar novas formas de design, arte e tecnologia promovendo
uma maior interatividade na leitura e na divulgacao da producdo artistica e informacdes
cientificas no campo da Comunicacéo, Educacéo e Tecnologia, contribuindo por meio de
colaboracdo e compartilhamento da inteligéncia coletiva, na divulgacdo das pesquisas
desenvolvidas por grupos de pesquisa.
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Resumo

0 projeto de pesquisa tem por objetivo o estudo, por meio da analise comparada das
teorias sociais, dos discursos e das linguagens, das formas de atuacdo transdisciplinar
em rede, avaliando seu contexto tecno-social como pano de fundo e, ao mesmo tempo,
coautores e participantes da complexidade proteiforme da cultura, elencando o estudo
dos meios de comunicacdo em sua ligacdo intima com as condicées da ecologia comu-
nicacional e politicas da sociedade em questdo. Desta forma, se faz mister a pesquisa
qualitativa, a fim de avaliar o modo como os sujeitos-agentes tém utilizado as redes na
construcéo ativa e orientada de um espaco critico para o empoderamento sociocultural,
tracando, assim, alguns dos contornos do nivel real de participacdo e liberdade que
decorre da postura e metalinguagem no ambiente online que trabalha para a inclusao
e participacdo de amadores nos temas em discussao e do ambiente pretensamente livre
que ja se configura como espaco intersticial e educativo em constante transformacéo,
com limites ainda difusos.
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Resumo

A ruptura da linha divisoria entre emissor e receptor, provocada pelo advento da
Web, aumentou a velocidade das trocas de informacées, tornando processos comuni-
cacionais cada vez mais dinamicos, o que, de certo modo, faz com que Instituicbes de
Ensino Superior sejam impactadas e precisem se adaptar a uma nova realidade. Por
meio de revisdo bibliografica, analise das grades curriculares dos cursos de graduacao
em RP da cidade de Sédo Paulo, além de entrevistas com seus respectivos coordenadores,
pretende-se alcancar o principal objetivo do projeto: verificar a importancia do entendi-
mento da estrutura tecnoldgica e da transdisciplinaridade (as movimentacGes internas
de cada disciplina atingem determinado limite e evoluem de maneira mais significativa
quando ha intercdmbio permanente com outras areas) na formagdo do estudante de
Relacdes Publicas. Dessa maneira, tornar-se-ia possivel refletir sobre novas necessida-
des dos pilares norteadores do ensino superior em RP, permitindo o entrecruzamento
de campos do conhecimento e a construcdo de um arcabouco tedrico mais adequado
ao graduando que tenha interesse em pesquisar ou atuar diretamente no mercado de
Comunicacéo Digital.
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Resumo

J& em fase de concluséo, este trabalho tem promovido um estudo netnografico jun-
to ao programa de inclusdo digital AcessaSP, para identificar, mapear e caracterizar
literacias emergentes de atores em rede. O estudo pauta-se na Internet e nas relacdes
estabelecidas nela e a partir dela, a partir da perspectiva da universalizacéo do acesso as
tecnologias e do desenvolvimento de habilidades e competéncias para seu uso de ma-
neira efetiva e criativa. Preliminarmente ja foram analisados dados de pesquisa on-line,
que tém permitido verificar como as praticas comunicacionais e interativas promovem
as literacias. Diante de seu cunho qualitativo, a pesquisa continua, numa segunda fase,
com a analise de conteudo de entrevistas realizadas com os atores do AcessaSP.
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Resumo

Como séo definidos e organizados os contetidos de programacéo de radios comuni-
tarias com autorizacao de funcionamento na cidade de Sao Paulo é o foco direto de nos-
S0 interesse, nesta pesquisa. A amostra de onze emissoras foi selecionada do universo de
34 radios com licencas expedidas pelo Ministério das Comunicagdes até o final de 2011.
Considerando o marco legal que viabilizou a existéncia de emissoras de baixa poténcia
no quadro dos servicos de telecomunicacdes e de radiodifusdo no Brasil, indagamos
como, de que forma e sob quais condicdes essa miriade de pequenas emissoras esta se
consolidando enquanto espaco comunicativo e educativo. Esse tipo de radio ¢, de fato,
mais uma alternativa para desmascarar o ideoldgico promovido pelos grandes meios de
comunicacdo? Considerando a natureza e a funcéo social das radios comunitarias, por
que a grande maioria reproduz formatos de programacdo de radios comerciais, ja que
nasceram sob o signo da diferenca e do contraponto aos meios hegemdnicos? Pelo que,
de fato, essas radios estdo mobilizadas? Do que tratam as suas programacées? Que tipo
de ouvinte querem atrair? Queremos desvelar e compreender como esse processo se ope-
ra no cotidiano. Essa é a motivacdo e o grande desafio tedrico, pratico e metodoldgico
ao qual nos lancamos nesta caminhada investigativa.
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194

Resumo

A pesquisa desenvolve-se no ambito do Programa Rede Sdo Paulo de Formacéo de
Docente (REDEFOR USP), que oferece, no Ensino a Distancia, cursos de especializagio a
docentes da rede publica de ensino do Estado de Sao Paulo. A partir da perspectiva das
literacias digitais - entendidas enquanto processo holistico e autoconsciente experien-
ciado pelos individuos nas suas interacdes com a tecnologia e mediado pelas relacoes
sociais, fisicas e textuais com a informacéo -, busca-se compreender: a) como se desen-
volvem as autopercepcdes dos cursistas em relagdo as suas habilidades e capacidades
interativas virtuais; b) como as novas formas de apreensdo e aprendizado alteram as
realidades dos sujeitos envolvidos e suas relagges sociais; ¢) como se instauram e se ma-
nifestam novos usos e se constroem diferentes sentidos em torno das novas tecnologias
de informacdo e comunicacgdo (TIC), e d) como os sujeitos participantes do programa
interagem com a informacao, utilizando-se de comparacdo, analise, selecdo e transfor-
macdo dos dados e contetdos disponibilizados.

Adotam-se preceitos e métodos da pesquisa qualitativa, incluindo etnografia virtu-
al, Andlise do Discurso, questionarios de pesquisa online, entrevistas em profundidade
e analise documental, além de mapeamentos estatisticos demograficos (género, faixa
etaria e classe socioecondmica) e a respeito de posse, acesso e usos das TIC.
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: EDUCOMUNICACAO E POLITICAS )
PUBLICAS: OS DESAFIOS E AS CONTRIBUICOES
PARA O PROGRAMA MAIS EDUCACAO

Nivel » Mestrado
Discente: Daniele Prospero

Orientador: Prof. Dr. Ismar de Oliveira Soares

Resumo

A educomunicacéo define-se, a partir da perspectiva do NCE - Nucleo de Comuni-
cacdo e Educacdo da Universidade de Sdo Paulo, como uma pratica social que tem como
resultado o fortalecimento do protagonismo infantojuvenil tanto na area da recepcéao
qualificada das mensagens midiaticas (Media Education) quanto no do uso das tecnolo-
gias para o exercicio do direito universal & expresséo (Media Empowerment). Visivel nas
acdes de atuantes organizacdes ndo-governamentais, na América Latina, o conceito tem
como seu principal desafio, no momento, legitimar-se junto as politicas publicas, para
beneficiar, num pais como o Brasil, ndo apenas — e de forma experimental — pequenos
grupos de criancas, mas um publico hoje representado por um total aproximado de 50
milhdes de estudantes do ensino basico. Em outras palavras, a educomunicacdo enfrenta
o desafio de apresentar-se como um paradigma em condicdes de mobilizar sistemas
formais de ensino para mudancas conceituais, para além da didatica ou das praticas de
ensino. Diante deste cenario, o objetivo geral da pesquisa ¢ identificar e entender se e
de que forma a educomunicacdo se insere e se desenvolve num programa complexo de
politica publica, como o Programa Mais Educagdo, realizado pelo Ministério da Educacédo
(MEC), como parte das politicas publicas que visam melhorar a educacio basica no pais.
O programa, na €poca de sua implantacdo, contava com dez areas interdisciplinares de
acdo educativa, denominadas de “macrocampos”, a partir das quais as escolas passavam
a desenvolver suas atividades. Entre os macrocampos encontramos a area da “"Comu-
nicacdo e Uso de Midias", que usa o conceito da "Educomunicacdo” como referencial
teorico e sustentacdo metodoldgica. Para tanto, tendo como base os documentos do
MEC, a pesquisa realizou um mapeamento das praticas do macrocampo, ocorridas entre
2008 e 2011. Além disso, realizou entrevistas com os gestores publicos das dez cidades
brasileiras que contaram com o maior nimero de atividades de comunicacdo em 2011 e,
finalmente, aplicou um questionario junto a uma amostragem de 67 escolas que desen-
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volvem estas atividades. A pesquisa constatou que o programa € um espaco promissor
para a disseminacdo da educomunicacdo na educagao formal pelo seu alcance. O estudo
mostrou, mais uma vez, que ha no programa um ambiente mais oportuno para que a co-
municacdo seja assumida como componente do processo pedagogico e ndo apenas como
ferramenta a disposicédo de disciplinas. No entanto, a complexidade de implementacao
da politica publica num pais como o Brasil, com suas especificidades regionais, assim
como as orientacdes filosoficas e pedagogicas dos diversos atores locais envolvidos, po-
dem prejudicar os resultados finais de desenvolvimento da pratica educomunicativa no
ambiente escolar.
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[136] LITERACIAS DIGITAIS E DOCENCIA

DO ENSINO SUPERIOR: USOS E MEDIACOES
DAS TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E
COMUNICACAO NO ENSINO DE COMUNICACAO

Nivel » Doutorado
Discente: Else Lemos Indcio Pereira

Orientadora: Profe Dre Brasilina Passarelli

Resumo

Estudo sobre as literacias digitais no ensino em Comunicacdo e a relevancia dos
usos e mediagdes das tecnologias da informacdo e comunicacdo no ensino de Comu-
nicacdo. A formacdo docente em Comunicacdo passa a requerer daquele que exerce
o papel de tutor e mediador do “"ensinar a aprender” nova postura, novas praticas. O
objetivo do estudo é investigar praticas e representacées docentes em Comunicacdo
na contemporaneidade. O tema Literacias digitais e docéncia do ensino superior: usos
e mediacdes das tecnologias da informacdo e comunicacéo no ensino de Comunicagao
tem como objeto de estudo a formacéo de professores para as linguagens e tecnologias
da contemporaneidade, com foco nas literacias digitais e seus impactos e desafios na
docéncia em Comunicacéo.
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[137] RADIO: A BUSCA DE PROCESSOS
PARTICIPATIVOS E NOVAS LINGUAGENS

Nivel » Doutorado
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Resumo

Este trabalho é um recorte do projeto de pesquisa de doutorado, que se propde ana-
lisar monografias produzidas no Curso de especializagdo /ato sensu: "Cultura e meios de
comunicacdo, uma abordagem teorico-pratica”, do SEPAC/Paulinas (Servico a Pastoral
da Comunicagio), em convénio com a PUC-SP (COGEAE). De 2002 a 2012 foram pro-
duzidas 195 monografias, das quais 29, de 14 Estados brasileiros, investigaram temas
ligados ao Radio e sua relacdo com processos educativos na escola e nas comunidades.
Mesmo sendo vista como midia tradicional, o radio é popular e proximo dos educadores
e comunidades. Eles se apropriam na produgao de programas em emissoras comerciais e
educativas, em radios comunitarias e nas escolas. Procuram entender as mudancas tec-
nolégicas e buscam novas linguagens com novas tecnologias, agilizando, dessa forma, o
processo de mudanca de mentalidade entre os educadores. Numa indicacéo preliminar, a
analise das monografias esta agrupada em categorias educomunicativas: radio formador
de opinido, Educomunicacdo e o processo educativo, comunicacéo participativa e demo-
cratica, missao das radios catdlicas, novas tecnologias.
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[138] A FORMACAO PROFISSIONAL ALEM DOS
MUROS DA ESCOLA

Nivel » Mestrado
Discente: Margarete de Moraes

Orientadora: Prof® Dr Lucilene Cury

Resumo

Este estudo procura demonstrar as narrativas de empresas que oferecem Univer-
sidade Corporativa para seus funcionarios. Sera realizado um estudo tedrico sobre as
definicdes do que € a Universidade Corporativa e seus modos de aplicagdo junto aos
alunos. Serdo selecionadas duas empresas com alta pontuacéo no ranking Melhores Em-
presas para Trabalhar, realizado pelo Great Place to Work, empresa de pesquisa que atua
em 45 paises, incluindo Brasil. A pesquisa € publicada anualmente na revista Epoca. 0
objetivo € comparar as diferentes narrativas que envolvem a maneira com que as empre-
sas definem e aplicam suas universidades corporativas. Serdo estudadas as informacées
dispostas em sites e documentos dessas empresas. Procura-se, com o estudo teérico
e com a analise da narrativa, verificar se ha uma diversidade de definicdes e usos da
Universidade Corporativa.
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[139] PRATICA DE INTERVEN(}AQ
EDUCOMUNICATIVA NA FORMACAO DE
PROFESSORES: LEITURA AUDIOVISUAL

Nivel » Doutorado
Discente: Maria do Carmo Souza de Almeida

Orientador: Prof. Dr. Adilson Odair Citelli

Resumo

Nesta comunicacdo, relataremos uma experiéncia pedagogica, ainda em andamento,
com filmes na formacédo docente. Apoiamo-nos em autores que sustentam a importan-
cia de trabalhar o cinema na educacdo. Portanto, o interesse esta em como ocorre o
encontro de alunos de licenciatura de uma universidade particular com filmes que fo-
gem aos padrdes tradicionais da industria cinematografica. A metodologia utilizada é a
observacdo-participante. O objetivo especifico visa pensar estratégias para uma pratica
formativa com o cinema em nosso contexto de pesquisa. Consideramos essencial, na
atualidade, que cursos de licenciatura abranjam, em seus curriculos, uma pedagogia das
imagens; ou seja, uma “educacdo do olhar".

Palavras-chave

Cinema; Formacao docente; “educacdo do olhar"; Comunicacédo; Educomunicacéo.
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[140] A EDUCACAO SUPERIOR NO DISCURSO
MIDIATICO: IMAGENS DE EXCELENCIAE
DEMOCRATIZACAO NOS EDITORIAIS DA FOLHA
DE S.PAULO

Nivel » Mestrado
Discente: Michel Carvalho da Silva

Orientador: Prof. Dr. Adilson Odair Citelli

Resumo

Pretende-se analisar o papel da midia na representacédo do ensino superior no Brasil,
investigando o discurso editorial do jornal Folha de S.Paulo sobre as nocées de exce-
|éncia e democratizacdo. O corpus sera formado por editoriais publicados pelo veiculo
entre 2003 e 2011, durante os dois mandatos do ex-presidente Lula. O periodo escolhi-
do coincide com a adocdo de programas de expansdo de vagas na educacdo superior
e com a perspectiva na época de uma reforma universitaria. O estudo de abordagem
interdisciplinar reflete como a instancia editorial midiatica agenda e enquadra determi-
nadas tematicas, reiterando teses, ressemantizando sentidos, na tentativa de influenciar
o debate publico sobre a educagdo. A hipdtese que se levanta € que a Folha aponta para
um modelo de educacdo superior, a partir de expedientes enunciativos comprobatdrios
e predicativos, que se aproximam de determinados discursos de agentes politicos e or-
ganizagdes internacionais. A interpretacdo sera realizada a partir de alguns conceitos
norteadores da analise do discurso, assim como nos estudos da linha de pesquisa comu-
nicacédo e educacéo.
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S.Paulo.
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[141] A EDUCOMUNICACAO NOS CENTROS DE
PESQUISA DO PAIS UM MAPEAMENTO SOBRE
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CONTRIBUICAQ DA ECA/USP NA CONSTRUCAQ
DO CAMPO
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Resumo

Busca consolidar em termos académicos a pratica educomunicativa no pais, mos-
trando a trajetdria de legitimacdo do campo da Educomunicacdo por meio de um ma-
peamento bibliométrico das 97 teses e dissertacdes disponiveis no banco de teses da
Capes, entre os anos de 1998 a 2011, evidenciando a natureza do protagonismo da
ECA/USP e demonstrando a existéncia de um nucleo disciplinar formado por autores
nacionais e internacionais. Como referéncia tedrica, analisa a contribuicdo dos pesqui-
sadores José Luiz Braga, Jorge Huergo e Ismar de Oliveira Soares, que na virada do século
publicaram pesquisas independentes e simultaneas sobre a pertinéncia da Educomuni-
cagdo, mostrando como seus conceitos fundamentaram o desenvolvimento do campo no
Brasil e na América Latina.
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COMUNI(}ACAO E EDUCACAO AMBIENTAL
NA CONSTRUCAO DE SENTIDOS URBANOS

Nivel » Mestrado
Discente: Sandra Pereira Falcdo

Orientador: Prof. Dr. Adilson Odair Citelli

Resumo

Trata-se de um estudo acerca de fluxos informacionais urbanos vinculados a comu-
nicacdo sobre meio ambiente. Aportes multirreferenciados provenientes dos campos da
Comunicacéo, da Educacdo e da Ciéncia/Educagdo Ambiental, tais como Citelli (2004,
2006, 2007, 2008, 2011, 2012), Orozco Gémez (2006), Martin-Barbero (2003, 2009), So-
ares (2000, 2011), Castells (2003, 2011), Matos (2006, 2009, 2011), Jacobi (2000, 2008,
2010), Loureiro (2004, 2007, 2008), Berna (2010), Pontuchska e Krasilchik (2006), Ribei-
ro (2004) e Novicki (2002, 2007) embasam a investigagdo. A partir das inter-relagcdes
entre tais campos, procede-se a verificacdo e a analise dos fluxos comunicacionais de
natureza ambiental em direcdo a proatividade do cidadédo, no que tange a percepcdo
de mazelas/recuperacdo/conservagdo do meio ambiente da regido investigada (distrito
Vila Medeiros, Sdo Paulo, capital). Adota-se como condutor metodoldgico do trabalho o
entrelacamento de dois métodos: Lopes (2004, 2005, 2010) - no que se refere a aspectos
especificos da Pesquisa em Comunicagdo — e Pontuchska (2011) - no que se refere ao
Estudo do Meio. Os resultados permitem, até o momento, constatar lacunas em alguns
processos de comunicacdo no lécus de pesquisa: entre o poder publico municipal e os
cidaddos; entre os cidaddos e as demais institui¢des/entidades operantes no distrito;
entre os municipes.
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Resumo

A pesquisa parte da problematizacdo de como o conceito de Educomunicacéo di-
fundido por Ismar de Oliveira Soares ¢ apropriado em espacos de educagdo formal a
partir da formagéo oferecida pelo Nucleo de Comunicacdo e Educagdo (NCE/USP) para
identificar os limites e as possibilidades de implementacdo da Educomunicacdo nesses
espacos. Para tanto, estuda-se as intervencdes realizadas na Fundacdo Hélio Augusto de
Souza - FUNDHAS -, instituicdo localizada na cidade de Sao José dos Campos que, desde
2006, adota a Educomunicagdo como referencial tedrico-metodolégico na formacdo de
educadores, criancas e adolescentes para o uso critico das tecnologias da informacao
e da comunicagdo, bem como os desdobramentos dessa experiéncia a partir de 2013,
quando a Secretaria Municipal de Educacdo do municipio decide estender essa forma-
cdo a professores da rede oficial de ensino. Pretende-se demonstrar que o conceito de
Educomunicacdo é ressemantizado nesses espacos a partir de uma cultura escolar que
foi fortemente enraizada ao longo dos anos; e que, ao ser incorporada, a Educomunica-
cdo age dialeticamente, colaborando para a construcédo de um novo modelo de escola
publica no Brasil.
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