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RESUMO

O objetivo da presente pesquisa foi o de entender quais sio os valores sociais compartilhados
na regido Nordeste e sua relacio com a constru¢io da identidade regional. Adicionalmente preten-
dia-se entender os pontos de contato entre as tendéncias comportamentais globais e os valores ma-
nifestados e o impacto nas relagoes de consumo a partir do projeto Observatério de Tendéncias®.
Para tanto buscou-se referencial tedrico que auxiliasse no entendimento histérico da regido, bem
como das caracteristicas antropoldgicas e sdcio-econdmicas, estas identificadas por meio de dados
secunddrios e desk research. Foram realizadas entrevistas em profundidade com antropdlogos, jor-
nalistas, publicitdrios, soci6logos, psicélogos e empresdrios da regiao, com vistas a ampliar e apro-
fundar o entendimento sobre as caracteristicas que identificam o “ser nordestino” e as repercussoes
na produgio e no consumo. Para completar a fase de campo realizamos imersées, com abordagem
etnografica (RIBEIRO, 2003), em seis cidades nordestinas, acompanhadas de registro fotoetnogrd-
fico (ACHUTTI, 2004) e notas de campo. Apés este percurso tedrico-metodolégico foi possivel
identificar caracteristicas comuns em todos os estados da regido, o que comprova que apesar das
imensas diferencas entre os estados, hd sim uma identidade unificadora, uma identidade nordestina
presente na relagio com o sol, na intensidade cromdtica; na religiosidade marcante; na diversidade
artistica; no gosto pela festa (e pelo forrd); na gastronomia das misturas, na linguagem oral pulsante,

na linguagem edulcorada que encanta e no machismo transbordante.

NORDESTE: UMA CRIACAO DO SECULO XX

O Brasil foi segmentado em regiées como conhecemos hoje durante o século XX. Os parime-
tros utilizados na divisdo regional & época tinham forte preocupacio administrativa, uma vez que o
foco era facilitar a gestao de um pais com grande dimensio territorial e diversidade. Assim, o Brasil
foi dividido em 5 regi6es e o Nordeste foi composto por 9 Estados brasileiros: Bahia, Pernambuco,
Piaui, Alagoas, Sergipe, Paraiba, Rio Grande do Norte, Ceard e Maranhao, com 1 558 196 km2
de drea (IBGE). Na perspectiva geoecondmica a regiao nordeste ¢ ainda dividida entre a Zona da

Mata, o Agreste, o Sertao e o Meio Norte, que representam caracteristicas distintas, principalmente
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em relacdo ao clima, topografia e desenvolvimento local.

Em funcio do perfil da colonizacio, a regiao Nordeste sofreu com o surgimento das capitanias
hereditdrias que acarretaram durante séculos a criagio de um abismo social, separando os muitos
ricos, dos muito pobres. Essas desigualdades foram ainda acentuadas com os parcos investimentos
em infraestrutura e desenvolvimento, aos desmandos dos governos locais, tudo isso associado as
constantes secas que assolaram e ainda fazem sofrer o povo nordestino. Na perspectiva antropolé-
gica, a colonizagao diversificada e as misturas do portugués, com o indio e o negro, fez surgir dois

agrupamentos étnicos muito marcantes, o crioulo e o sertanejo.

O homem crioulo é o homem que habita o litoral, da faixa costeira que vai do Rio Grande
do Norte ao sul da Bahia. Fortemente presente na monocultura latifundidria da cultura da cana-de
-aglcar, e da cena que estabeleceu a dinimica do “senhor de engenho” e do escravo, proporcionando
a aproximagao entre a cultura branca da casa grande com os costumes negros da senzala. Esta é a
caracteristica da Zona da Mata, brilhantemente retratada em Casa Grande & Senzala (FREYRE,
2007). Por este motivo, o homem crioulo é quase sempre associado ao trabalho agricola. Acabou
também por receber a influéncia de outras culturas, como por exemplo, dos holandeses que ha-
bitaram a regido por muitos anos e que tinham caracteristicas marcantes ligadas ao dominio da
comercializa¢o do agticar, de sistemas financeiros sofisticados para a época, além da valorizagao das

artes em geral.

J4 o sertanejo ¢ o homem que habita a imensa 4drea que se inicia nas franjas ainda verdes
do agreste e avanga pelo interior do semidrido, por cerrados e caatingas. O sertanejo surge como
homem da cultura pastoril, que fornece carne, couro e animais de trabalho para os engenhos do
litoral. E extremamente pobre, assim como sio pobres o solo e a vegetacio do sertdo. Define-se “por
sua especializacio ao pastoreio, por sua dispersio espacial e por tragos caracteristicos identificdveis no
modo de vida, na organizagio da familia, na estruturacio do poder, na vestimenta tipica, nos folguedos
estacionais, na dieta, na culindria, na visdo de mundo e numa religiosidade propensa ao messianismo”
(RIBEIRO, 2010, p. 307). A atividade pastoril moldou tragos que se veem no nordestino até hoje.
A valorizagio da forga (de trabalho) e da resisténcia (ao meio), porque os mais fortes eram os prefe-
ridos dos donos da terra para trabalhar. A relagio nio era de escravidao, portanto nio se baseava na
for¢a, mas, sim, no brio, no respeito, na honra, no compadrio ¢ no apadrinhamento. O tipo fisico
evidencia a mistura racial dos brancos com os indios. O sertanejo arcaico (do qual ainda se notam
tragos) tende a uma religiosidade rudimentar; pode tender ao messianismo fandtico, pois valoriza o
sacrificio (o proprio e o de animais) e a violéncia, agressividade marcante. Sao frutos dessa religio-
sidade e da tendéncia a violéncia, Canudos e o cangago, respectivamente, mas ambos sao frutos da
situagao de extrema miséria. Miséria esta que o sertanejo suporta, com a ajuda justamente da reli-
gido e de outras ‘“singularidades do seu mundo cultural” (RIBEIRO, 2010, p. 320). Como vimos, o
cangaco ¢ uma forte expressao cultural nordestina, que deixa marcas em nossos dias. O movimento
nasce do préprio sistema latifundidrio pastoril do Sertao, porque os donos de terra aliciavam capan-
gas como guardas pessoais, incumbidos de vingangas. Os mais bravos, violentos e aptos as atrocida-
des demandadas eram destacados pelos donos de terra. Assim, toda a populagao do sertio, embora

temesse os jagungos do cangaco, via neles modelo de honra e lealdade. A religiosidade extrema é
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outra caracteristica do povo do sertdo. O povo espera o surgimento de um salvador, de alguém que
vé acabar com a pobreza e a com a penuria geral que predomina. Pedra Bonita (em Pernambuco),
Padre Cicero e José Lourengo do Caldeirdo (no Ceard) e Antonio Conselheiro (na Bahia), cada qual
ao seu estilo, representam bons exemplos da fé messidnica despertada no povo sertanejo. Destaque
para o fanatismo, para a ignorancia e as vezes para a violéncia, caracteristicas que circundam essa

religiosidade sertaneja.

Foi do Sertao nordestino que boa parte do contingente de pessoas emigrou em diregao ao
sudeste do pais, em busca de trabalho e da melhoria geral nas condicoes de vida. “Mais tarde, com o
aumento da populagio, as zonas de pastoreio transformaram-se, principalmente, em criatdrios de gente,
dos quais saem os contingentes de mdio de obra requeridos pelas demais regioes do pais.” (RIBEIRO,
2010, p. 313). Assim, os mais fortes e dispostos a trabalhar, deixavam o sertdo e iam para outras
dreas. E o sertdo perdia a sua forga de trabalho, carecendo de quem por ele trabalhasse, lutasse e o

fizesse melhorar.

Entretanto, hoje em dia, constatam-se muitas mudangas nesse contexto. O poder publico
vem conseguindo impor sua mao no sertdo e os desmandos dos grandes donos de terra e seus jagun-
cos vem perdendo a forga, felizmente. Muito do progresso e das mudangas que se veem se devem
também aos nordestinos sertanejos que, depois de uma longa temporada no Sudeste, voltam para a
terra de origem restabelecendo sua condigao de responsédvel pela cidadania nordestina in loco. Aliado
a tudo isso, o crescimento e a estabilidade da economia do pais, foi sentida com maior intensidade,
por isso a melhoria das condi¢des de vida foi geral. “Nos #ltimos 15 anos, o nordestino saiu do lombo
do jegue para a moro... E ndio é uma figura de linguagem...”. (MP, Recife, Pernambuco, empresirio,
57 anos).

Ap6s o ciclo de investimentos do Governo Federal nos tltimos 9 anos (que ainda continua
por meio de indimeros programas de transferéncia de renda, educagao, satde e infraestrutura), a re-
gido Nordeste passou a receber fortes investimentos privados (principalmente nos tltimos 3 anos).
E o Nordeste registra agora crescimento econdémico muito acima da média brasileira (pesquisa rea-

lizada pela revista Carta Capital, 2011, confirmando os dados do préprio IBGE).

Apresentamos acima um breve relato histérico e a justificativa da relevincia da pesquisa. As-
sim, a seguir apresentamos os procedimentos metodolégicos assumidos durante a investigagao, com

vistas ao atendimento dos objetivos anteriormente tragados.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A investigagao teve inicio por meio da pesquisa bibliogrifica que tinha o objetivo de revisio
tedrico-conceitual sobre a formagio do povo nordestino, suas caracteristicas histdricas e identitdrias,
portanto demandava uma busca interdisciplinar. Para atender a esses objetivos foram aportadas as
reflexdes de Gilberto Freyre (2007, 2010), Antonio Risério (2007, 2004, 1993), Darcy Ribeiro
(1995), Gilmar de Carvalho (2003), Roberto da Matta (2004, 2007), Ortiz (1998), Melquiades
Pinto Paiva (2010) entre outros. Também fez parte desta fase inicial da pesquisa, o aprofundamen-

to em dados secunddrios, tanto aqueles oferecidos por érgaos publicos como o IBGE e a SUDENE,
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mas também pesquisas em bases privadas de empresas e fundagdes, como a Funda¢io Joaquim
Nabuco (Pernambuco) e o Centro Cultural Dragao do Mar (Ceard), além de matérias jornalisticas

que contribuiram para a construgao de uma visao atualizada da regiao.

Apds o aprofundamento teérico teve inicio a fase de campo que reuniu 42 entrevistas em
profundidade com especialistas e pesquisadores nordestinos nas dreas de Antropologia, Psicologia,
Ciéncias Sociais, Publicidade, Jornalismo, Artes Pldsticas, Produgao Cultural, Design, além de em-
presarios de diversos setores econdmicos e de variados portes, cidadaos comuns, profissionais libe-
rais, artesaos, tudo para garantir a diversidade de opinides e posicionamentos. As entrevistas tinham
o objetivo de captar as impressoes, os sentimentos e as percepgoes acerca da identidade nordestina e
seus reflexos no corpo social e no consumo. Foi elaborado um roteiro baseado no referencial tedrico
estudado com as seguintes dreas de abordagem: identidade nordestina, identidade local (pernam-
bucana, cearense, baiana etc.), manifestagoes comportamentais (relagoes pessoas, familia, trabalho,
religido, grupos sociais...) ¢ manifestacées em consumo, com foco em produtos, servicos e marcas.
Todas as entrevistas foram filmadas e os entrevistados concordaram livremente em participar da pes-
quisa. Também foram recolhidos por meio de fotos digitais ou escaneamento mais de 500 antincios

publicitdrios em midia impressa e audiovisual.

Paralelamente as entrevistas foram realizadas imersoes, com abordagem etnogréfica e registro
fotogréfico, em espagos publicos e de comércio, tais como feiras, supermercados, mercados locais,
espacos culturais, religiosos, praias etc. Além do registro fotoetnografico (ACHUTTI, 2004), tam-
bém foi utilizado o didrio de campo para abrigar anotacoes e impressoes dos pesquisadores durante
todo o percurso da pesquisa. Cada uma dessas etapas teve em conta os preceitos apresentados por
Ribeiro (2003) acerca do trabalho de campo. E todas as informagoes e conhecimento foram anali-

sados a partir da matriz metodoldgica aportada pela semidtica de Peirce (1977).

NORDESTE: CARACTERISTICAS COMUNS

Um dos problemas iniciais da pesquisa era a divida quanto a existéncia de uma identidade
regional e se esta, caso existisse, tinha maior ou menor relevincia diante da identidade local. Em
outras palavras, existe ou nio uma identidade nordestina? H4 tragos que sio comungados por
baianos, pernambucanos, cearenses, paraibanos etc.? E em caso afirmativo, quais sao eles e como se

manifestam no corpo social?

Apbs a reflexao tedrica e pesquisa de campo estamos aptos a concluir que sim, hd uma iden-
tidade comum nordestina, essa foi uma das conclusoes da pesquisa. Para aprofundar e concretizar
nosso entendimento acerca da identidade nordestina, identificamos um conjunto de caracteristicas
que melhor qualificam nossa conclusio. Assim as manifestages que evidenciam os tragos comuns
do povo nordestino, sdo: a) relagao com o sol; b) intensidade cromdtica; ¢) religiosidade marcante;
d) diversidade artistica; e) valorizacio da festa; f) gastronomia das misturas; g) forte linguagem oral;

h) linguagem edulcorada i) machismo.

Passemos agora a caracterizagio de cada uma delas, iniciando pela relagio com o sol. Estd

materializada pela cotidiana valoriza¢ao da exposicao ao sol e a naturalidade com que transitam pelo
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calor intenso, enaltecendo-o. Os nordestinos gostam das aberturas, o que explica o porqué durante
anos cortavam-se as drvores dos parques e jardins, pois se acreditava que elas impediam a circulagao
do ar “A ideia era que o corte das drvores ia refrescar...” (GC, publicitdrio, Fortaleza, Ceard, 65 anos).
Também valorizam a claridade, a luminosidade, a energia, as poucas roupas, caracteristicas comuns
na cultura praiana (em contraponto a cultura sertaneja). A citagao a seguir exemplifica bem esta
caracteristica “Tenho 5 irmds que moram no Sudeste e ld é tudo muiro frio e as pessoas sio meio devagar
e pdlidas, sdo muito menos alegres do que a gente e néio sabem o valor do Sol!” (MS, Caruaru, Pernam-
buco, artesa, 50 anos). A pele bronzeada além de signo de beleza é também associado a satide e
vitalidade.

A intensidade cromdtica ¢ outro trago comum independente do estado nordestino investiga-
do. Materializa-se em vdrios aspectos envolvendo o convivio de cores vibrantes nas artes, na moda,
no design, mas também na arquitetura dos edificios, nos manequins das lojas, no artesanato, nos
souvenires... O uso de varias cores, quase sempre em tonalidades intensas é cotidiano na paisagem
nordestina. Nio se limita a expressoes artisticas, ao contrdrio é ampla, como vimos, vai das roupas
e acessérios individuais as pinturas externas das casas, cores dos automéveis, bicicletas, passando
pela maquiagem e utensilios domésticos. Mesmo marcas nacionais e internacionais presentes nesse
mercado se rendem ao cromatismo intenso. Encontramos vdrias lojas, inclusive redes de varejo de
moda, com manequins coloridos que cenografavam roupas e acessérios também coloridos em uma
mistura de intensidades e sobreposi¢oes cromaticas. “Figuei 4 anos em Sio Paulo fazendo pds e ld nio
podia usar minha calga vermelha com camisa amarela... Ld todo mundo andava meio cinza, monocro-

«

matico... “(OF, Ilhéus, Bahia, professor universitdrio, 45 anos).

A religiosidade é um forte trago da identidade nordestina ainda que as manifestagoes sejam
bastante diversas nos distintos Estados. E uma religiosidade que nio ¢ discreta ou intima, ao con-
trario, é pldstica, puablica, intensa e expositiva. Quer-se ostentar a fé, quer-se mostrar o clamor.
Procissoes diversas, oferendas e sacrificios publicos, indmeros templos religiosos™ catdlicos, um-
bandistas, evangélicos, terreiros de candomblé... Estd presente no cotidiano, inclusive no consumo,
com manifestacoes variadas, tais como a realizacio de missas em corredores de shopping (participa-
mos dos preparativos da missa de A¢ao de Gragas pelos 13 anos de existéncia do Shopping Aldeota
em Fortaleza, no Ceard), a existéncia de capelas em centros comerciais, a venda de “kit oferenda”
para lemanjd (entidade do Candomblé que tem seu templo ao lado da Igreja de Sant”Ana do Rio
Vermelho em Salvador, Bahia), das indmeras marcas em diferentes categorias com nomes de santos
e orixds (Casa de Umbanda Santa Rita, Agua de Menino, Salvador, Bahia), a venda de biblias em
supermercados (em Natal, em Fortaleza, no Recife, em Caruaru e Sobral), além de imagens de re-
ligides variadas muitas vezes em convivio (mais presente na Bahia, decorrente do exercicio religioso
muito mais sincrético). Exemplo flagrante ¢ a rede de lojas “Mundo Verde” que nas regioes Sul e
Sudeste apresentam mix de bens considerados “verdes” e naturais, com forte presenca de oferta de
produtos alimenticios e bebidas organicas. Por toda a regiao Nordeste a rede “Mundo Verde” abriga
conjunto de produtos indiscutivelmente religiosos, com a presenca de imagens de santos, anjos, ve-

las, livros sagrados com benzeduras e promessas, incensos, eventualmente gnomos, pedras e cristais

90. Como na poesia de Dorival Caymmi 365 igrejas de Salvador... ‘365 igrejas a Bahia tem / Numa eu me batizei / Na segunda eu me
crismei | Na terceira eu vou casar com uma mulber que eu quero bem”.
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etc., tudo isso se sobrepondo aos produtos naturais, estes quase inexistentes. Quig¢d a origem do

bem-estar seja realmente diferente 14 e cd.

Figura: Mundo Verde, Shopping Iguatemi, em Fortaleza - Ceard. Foto: Clotilde Perez

A diversidade artistica é outra marca do norvdestino. Da cerdmica figurativa, passando
pelos entalhes da madeira, trabalhos em pedra sabao, papel marche, as rendas e bordados, mas
também pela xilogravura, pela vasta literatura, pelo cordel, pelo repente, pela musica variada, pelas
infinitas dangas, pelos mamulengos e gigantes de Olinda... Arte diversa, potente e impregnada no
cotidiano do povo, sem deixar de lado qualquer nordestino independente de classe social, formacio,
idade ou religiao. Notamos ainda que muitas vezes o fazer artistico estd implicado e se transforma
em recurso de sobrevivéncia revelando-se em uma agao empreendedora muito particular do povo
nordestino. “Iambém a influéncia dos holandeses afetou o gosto do pernambucano pela arre...” (DT,

professor universitdrio, Recife, Pernambuco, 58 anos).

A festa é um trago muito marcante do povo nordestino. Das religiosas como o famoso Sao
Joao e sociais diversas, até as mais dionisiacas e profanas: o Nordeste é uma festa. As religiosas e
bastante populares, muitas ressignificadas a partir da influéncia européia e africana, se mesclam
com a ja industria massiva e mididtica representada pelo Carnaval, as inimeras Micaretas, todas
inundadas pelo Axé e pelo movimento MangueBeat.... Mas também destacam-se as festas mais
elitizadas representadas pela forte industrializagio dos buffets, mestres de cerimoénias, limusines, es-
pacos para eventos, casas de shows.... O nordestino tem fortes lacos com a musica, a danga e 0 som
alto, como pode ser visto pelas intimeras caixas de som de todos os tamanhos e poténcias, inclusive
com estruturas moveis, independente do cendrio de praia ou cidade, publico ou privado. A festa, o

que implica em som alto, é uma constante na paisagem do nordeste. A gente vai para a praia e poe
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0 pareddo de som” (DN, Fortaleza, Ceard, publicitdrio, 24 anos).

Apesar da diversidade de festas nao hd como nao destacar o forré. De acordo com Cimara
Cascudo (2001) a palavra forré deriva de forrobodd, que em bantu — lingua africana — significa
arrasta-pé, farra e desordem. O forré ¢ especialmente popular nas cidades brasileiras de Campina
Grande, Caruaru, Gravatd, Mossoré e Juazeiro do Norte, onde é simbolo da Festa de Sao Joao, e
nas capitais Aracaju, Fortaleza, Joao Pessoa, Natal, Macei6, Recife, Sao Luis e Teresina, onde sao
promovidas grandes festas, como o Forricé na cidade do Ic, Iguat festeiro na cidade de Iguatd, a
Expocrato na cidade do Crato, o Quixé-Forré na cidade de Quixeramobim no Ceard, a Vaquejada
de Itapebugu que é uma das maiores do Brasil, apenas para citar alguns eventos reputados por reu-

nirem milhares de pessoas para dancar o forré.

A gastronomia baseada nas misturas ¢ outro importante trago identitdrio do nordestino.
Exemplos saborosos s3o: o baiao de dois, a caldeirada, a panelada, o sarapatel, e as inimeras sopas
e guisados mixados e remixados de acordo com a criatividade de quem prepara e a conveniéncia da
oferta de ingredientes. Nota-se a forte presenca de farindceos que se manifestam nos pratos sob a
forma de farofas, pagocas e infinddveis tipos de farinhas em cores, sabores e texturas variadas... Fa-
rinhas que favorecem a mistura... “E mesmo para dar sustanga...” (AA, Feira de Santana, Bahia, ven-
dedor, 38 anos,). Carnes em geral e frutos do mar muitas vezes também misturados sao recorrentes
na cultura praiana, como a cléssica “sinfonia marinha” e as infinddveis moquecas, que mesclam a

leveza de peixes e crustaceos, com 6leos intensos e ingredientes caléricos.

A cultura oral é muito presente no nordeste. A oralidade é uma marca vigorosa, pois esteve
durante séculos, vinculada ao grande analfabetismo na regidao. Apesar de todos os infortinios de-
correntes desta condi¢do, certamente foi também responsdvel por dar vazao aos “causos”, fdbulas,
estérias edificantes, aos repentistas e inimeras outras expressoes da expansiva oralidade nordestina.
Os jogos de linguagem sao muito comuns, como o uso da sonoridade das palavras, as frequentes
onomatopeias... O nordestino também desenvolveu uma forte capacidade cénica, gesticuladora,
tudo para auxiliar a oralidade. Nota-se ainda o0 dominio do uso de pantomimas no cotidiano e nas
situagdes publicas, onde os espetdculos ao vivo s2o uma constante e também os shows de humor,
caracteristicos do Ceard. “O povo nordestino fala muito...”. (MP, Recife, Pernambuco, empresirio,

57 anos).

A linguagem edulcorada é outra caracteristica comum dos nordestinos. O povo da regiio
tem afetividade evidente. A fala mansa e doce pode ser encontrada nas expressoes: meu rei, irmio
(brother, na Bahia), um chéro, se achegue ... Ou ainda quando se referem a uma mulher como “mi-
nha filha...”. Misto de afetividade e dominagao, certamente, quando expressa por homens. Mas a
afetividade estd presente na proxémica préxima como no caso do Pastel do Beijoqueiro em Recife,
onde um simpdtico garcom d4 beijos nos clientes hd mais de 30 anos e quando perguntado sobre
o resultado ele explica “vendo muito mais pastel quando dou beijos” (GB, Recife, Pernambuco, gar-
gom, 65 anos). Ou ainda na plaquinha portada pela boneca mamae Noel de pano com a frase “por
amor, nao mexa!”. O uso constante de diminutivos é outra comprovagao da intensa afetividade. O
Ceasinha (Ceasa de Salvador, Bahia), Bembonzim (loja de produtos importados em Fortaleza, Ce-

ard)... As expressoes painho, mainha, voinha... As metaforas simples também surgem em profusao,
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as aglutinagoes (Atakarejo, Peixereca — sex shop de compra coletiva), juncoes de palavras, inversoes
(Azeret, Teresa ao contrario, grife de roupas cearense...), evidenciam forte ludicidade e afetividade
genuina. Exemplos significativos sdo ainda a loja Oropa, Franca, Bahia; o evento Enxaguador du

Bonfim (ex-Lavagem do Bonfim, até porque “lavar” pode dar muito trabalho).
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Figura 2: Entrada do Ceasinha em Salvador, Babia. Foto: Clotilde Perez

O machismo, infelizmente é um forte traco identitdrio nordestino. A frase “cabra macho sim,
sinhd”, ndo é uma alegoria divertida e infundada. No geral, os papéis sociais do homem e da mulher
sa0 ainda bem definidos. A abertura para flexibilidade, como por exemplo, homem cozinhando ou
cuidando dos filhos, mulher trabalhando ¢ ainda muito inicial. Sutis diferencas sao percebidas em
relagao & homossexualidade. A Bahia sugere ser mais aberta, parte em fungao da forte influéncia do
Candomblé, religiao que tem perspectiva de inclusao. Pernambuco parece ser o Estado nordestino
mais machista até em fungio de ser bastante tradicional e como nos diz Gilberto Freyre (2007, p.
23); “nenhum porto de mar do Brasil se oferece menos ao turista’, ou seja, é o estado mais fechado no
Nordeste e também o mais altivo, heranca da histéria de lutas contra o império portugués. “Pernam-

buco sempre foi republicano...” (JP, empresirio, Recife, Pernambuco, 55 anos).

Constatamos que o machismo é um trago comum e forte, com relagao direta a submissao e
violéncia doméstica e publica. Os maiores indices de violéncia contra a mulher continuam sendo
no Nordeste e em especial em Pernambuco, o que também explica a quantidade de ONGs, OSCIPs
e diversos movimentos em busca da erradicagao da violéncia contra a mulher. Também referencial
¢ o fato de a Lei Maria da Penha, nome da mulher que levou adiante a luta pela impunidade, apés
ameacas de morte e de tornar-se paraplégica devido as constantes surras que levada do marido, ser
também ela nordestina. Outro fato evidente e impactante ¢ a constante referéncia ao imagindrio
da princesa e da felicidade por meio do casamento. Totalmente recorrente e estampada em grande

parte dos titulos de revistas destinadas s mulheres, a ode aos casamentos ¢ uma constante.
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Derivado deste machismo exacerbado e infundado, o “corno” é figura do imagindrio per-
nambucano, ainda que permeie todo o Nordeste. Representa o cimulo da desonra e ainda remete
a cultura pastoril também presente em expressdes como o “pé de boi”, “chifrudo”, entre outras. Ser
corno ¢ a pior das situagoes e também o pior xingamento, porque representa a honra ferida, mas
apenas tem esse peso na esfera do homem. Fortemente conectada a cultura machista, e responsével
por boa parte dos contos de humor no Ceard e também das histérias impressas nos cordéis em todo
o nordeste. “E um povo muito machista... Virias pessoas me diziam ‘que bom que vocé teve 3 filhos

homens, que sorte...” (TP, Recife, Pernambuco, empresdria, 52 anos).

Ainda que seja do nordeste o significativo paradoxo vivido por Lampido: ele era um homem
valente, sanguindrio, mas vaidoso e da Paraiba, masculina, o ditado “Paraiba mulher-macho”, exem-
plo de for¢a e vigor, o nordeste ¢ mesmo muito machista. “O padrio familiar colonial do senhor de
engenho permanece forte. Meninas ricas, que viajam, fazem faculdade, tém acesso ao mundo, com menos
de 25 anos, muitas vezes jd estio casadas e com filhos, reproduzindo a ideia de que o homem é feito para
trabalhar e ganhar dinbeiro e a mulher, para cuidar da casa e procriar”. (RL, Maceid, Alagoas, uni-

versitdria, 23 anos).

A valorizagio da mulher comeca a se manifestar, também em decorréncia da influéncia dos
programas governamentais, todos centrados na figura da mulher e também como consequéncia dos
movimentos sociais femininos. Mas ainda assim, encontramos reforcos machistas na comunicagio
publicitdria nordestina como foi o caso da campanha de sabdo em pé Invicto, com o texto “duas

coisas que toda mulher adora: novela e roupa bem cuidada”.
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Figura 3: Campanha publicitdria da marca Invicto. Reducionismo do feminino.

CONSIDERACOES FINAIS

Quando iniciamos esta pesquisa havia uma duvida relacionada a existéncia ou nio de uma
identidade nordestina vigorosa. Parte desta hipStese estava alicercada na maneira artificial da divisao
do pais nas presentes regides e nas imensas diferencas histéricas e sociais de cada um dos 9 estados
nordestinos, especificamente, com seus mais de 54 milhoes de habitantes. O desafio de entender
um pouco mais esta regido foi também impulsionado pela constata¢io do crescimento econémico
acelerado e intenso, muito acima dos indices nacionais, o que j4 indiciava que algo de particular
estava em processo e que merecia ser investigado pelo prisma antroposemidtico a que sempre nos

propomos.

Ainda que as diferencas entre os Estados sejam marcantes, o que é objeto de diferentes refle-
xdes da pesquisa que serdo publicadas em outras oportunidades, as semelhancas unificadoras sio
marcantes e muito significativas para o entendimento dos valores sociais colocados em questio no

cotidiano dos cidadaos, com impactos em todas as esferas da vida em sociedade.

Em sintese é possivel afirmar que a identidade nordestina ¢ forte e identificivel a partir da
andlise dos 9 pontos evidenciados pela pesquisa, que sdo: a) relacio com o sol; b) intensidade cro-
matica; ¢) religiosidade marcante; d) diversidade artistica; €) valoriza¢io da festa; f) gastronomia
das misturas; g) forte linguagem oral; h) linguagem edulcorada i) machismo. Essas caracteristicas
foram identificdveis pela for¢a com que surgiram tanto na pesquisa tedrica, quanto, principalmente,
na pesquisa empirica por meio das entrevistas e da investigacio etnogréfica nas diferentes cidades

nordestinas.

E evidente que por mais complexo e hibrido que tenham sido os métodos empregados, toda
a investigacdo tem seus limites e, de imediato, podemos afirmar que esta tem como limita¢oes in-
trinsecas as opgoes metodoldgicas o fato de que as imersdes ocorreram em 7 cidades nordestinas
(Recife, Caruaru, Salvador, Feira de Santana, Fortaleza, Sobral e Jodo Pessoa) e que as 42 entrevis-
tas abrigaram cidadios pernambucanos, baianos, sergipanos, paraibanos, cearenses e alagoanos, ou
seja, ndo contemplaram a totalidade de expressoes nordestinas. No entanto, como uma investigagio
qualitativa ela foi além das reduzidas e costumeiras incursoes, uma vez que reuniu mais de 30 horas
de filmagens, mais de 3.000 fotos digitais, vdrios didrios de campo, ¢ um total de mais de 30 dias

(contando em horas seguidas) de pesquisa em diferentes momentos dos anos de 2011 e 2012.

A pesquisa contou ainda com a participagio de diversos pesquisadores do GESC3 — Grupo
de Estudos Semidticos em Comunicagio, Cultura e Consumo e teve financiamento parcial do
Instituto Ipsos e do curso de Especializagio em Pesquisa de Mercado da ECA — USD, aos quais

agradecemos.
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