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Objetivos

O presente trabalho teve como objetivo o
estudo da composic¢ao visual de cinco noticias
falsas de ampla circulagdo compartilhadas nas
redes sociais durante o periodo eleitoral de
2018 no Brasil do ponto de vista da
organizagao semidtica - isto &, dos signos e de
sua produgao de sentidos.
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Figuras 1 a 3: trés imagens do corpus

Métodos e Procedimentos

A analise semiética do corpus foi realizada ao
longo de catorze sessdes de orientacdo com a
Professora Orientadora. Na primeira etapa foi
feita uma leitura inicial sobre as cinco imagens
do corpus, que precedeu a revisao bibliografica
de PIGNATARI (1989), FOUCAULT (1988),
MERRELL (2012) e a redagéo dos fichamentos
de cada texto. Em sequéncia, as duas
primeiras analises foram feitas separadamente
por meio de eixos de leitura especificos,
seguidas da terceira analise que comegou com
a relacdo entre as figuras 3 e 4 e uma
introducdo para relacionar o conceito de
esteredtipo segundo LIPPMANN (2010) do
cenario das fake news. Tendo em vista a
convencionalizagdo dos esteredtipos dentro de
discursos de ataque, a quinta imagem foi
incorporada a analise a partir da definicao do
argumento ad hominem nos debates eleitorais
segundo MOSCA (2011). Por fim, para discutir

o estudo sobre esses processos discursivos e
sua possivel relagdo com o design, foi feita a
revisao bibliografica de FLUSSER (2007).

Resultados

Os resultados se constituem de trés analises
semiodticas sobre as imagens do corpus e um
relatério que detalha o processo e reflexdes
envolvidas durante seu desenvolvimento.

Conclusoes

Foi possivel observar que as fake news sdo um
produto midiatico impulsionado por uma série
de fatores sociais, como os interesses politicos
para os quais se direcionam e as configuragdes
culturais que fornecem suas significagdes,
onde se evidenciou uma certa repeticdo de
elementos simbodlicos dentro do corpus
estudado. A relagédo do design com o tema
mostrou ter implicacbes complexas, que
poderiam ser material de aprofundamento para
uma outra pesquisa. Considerando o papel
estratégico que as imagens tém na construgao
de sentidos da contemporaneidade, pode-se
dizer que tal problema se aproxima da questao
ética que envolve a criagido grafica no contexto
da popularizagdo dos programas de edigédo de
imagens e do potencial de viralizagdo de
discursos de 6dio nas redes sociais.
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