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Objetivos

O objetivo do estudo € entender quais séo as
regidbes da cidade de Sao Paulo mais
recorrentes em city tours e passeios tematicos
ofertados por agéncias de turismo receptivo.

Métodos e Procedimentos

Foi desenvolvida pesquisa descritiva de carater
qualitativo, baseada em revisdo bibliografica
sobre turismo receptivo, dindmica de destinos
turisticos e distribuicdo espacial do turismo.
Adotou-se pesquisa documental a partir de
dados oficiais sobre o cenario do turismo
paulistano até o ano de 2020 que permitiram
definir as regides onde os atrativos turisticos da
capital paulista se localizam e estabelecer
limites das &reas e nomes das regides
delimitadas (SP-Turis, 2018). O levantamento
dos produtos ofertados se deu pelos portais
oficiais das agéncias de receptivo divulgadas
pelo site do 6rgao municipal de turismo (Cidade
de Sado Paulo, [2020]). As analises
fundamentaram-se em um diagrama de rede da
representacdo das ligagdes das agéncias com
as regides onde sdo realizados os diversos
tipos de passeios.

Resultados

Os resultados obtidos mostram a tendéncia de
que o0s passeios panoramicos (city tours)
priorizam atrativos no eixo Centro-Paulista-
Ibirapuera, enquanto passeios tematicos levam
a diversos espacos do municipio, inclusive em
areas mais distantes dos bairros centrais.

Conclusoes

Os atrativos do eixo Centro-Paulista-Ibirapuera
confirmam dados sobre os atrativos mais
visitados de Sao Paulo, pois todos estdo nessa
area. A analise de rede demonstrou-se eficaz
para compreender as ligagbes entre as
agéncias de carater receptivo e as regides de
Sao Paulo, para entender a dindmica espacial
dos passeios ofertados a turistas. Entende-se a
limitacdo do estudo em ter utilizado apenas
dados da internet, mas este abre caminhos
para outros estudos empiricos e comparativos.
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