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Objetivos

O projeto tem como objetivo a analise do
relacionamento das produgdes televisivas de
jornalismo com as redes sociais. A proposta &
refletir sobre como o ambiente virtual se tornou
um mundo ao qual o jornalismo televisivo ao
longo da ultima década se inseriu. O objeto de
analise foi o programa jornalistico “Combate ao
Coronavirus”, exibido entre 17 de margo e 22
de maio de 2020, na Rede Globo. A escolha foi
devido a alguns elementos do programa, como:
hashtag no Twitter que permitiu a participacao
do publico, quadro sobre desinformagao na
internet, interagdo do apresentador com
usuarios no seu perfil pessoal e trechos do
jornalistico viralizados nas redes sociais.

Métodos e Procedimentos

Como pesquisa qualitativa, o programa
“Combate ao Coronavirus” e as redes sociais
da TV Globo foram analisados desde a
primeira semana que esteve no ar. Quando
saiu da grade, foram coletados dados
disponiveis na internet e com ferramentas que
monitoram redes sociais. Reportagens e artigos
relacionadas ao jornalistico foram
constantemente lidos e analisados ao longo do
estudo, assim como livros € pesquisas
similares. Apds este processo, académicos e
profissionais, que estiveram a frente da
producéo, serao entrevistados.

Resultados Parciais

O jornalistico esteve no ar por mais de 70
horas. O apresentador Marcio Gomes e 60

especialistas em salude responderam a cerca
de 800 duvidas das 75.844 mengdes a
#PerguntaCorona no Twitter. A partir da analise
do conteudo e das formas de interagio, esta
em processo a redagéo final dos resultados, a
serem concluidos em fevereiro de 2021.
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Conclusoes Parciais

Ao indicar que o programa reuniu elementos ja
explorados em algumas produgdes da Rede
Globo, a pesquisa reforgca a tendéncia de
consolidagdo do modelo em que as redes
sociais passaram a ocupar como campo de
atuacéo e interagédo ao jornalismo televisivo.
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