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O governador de Sao Paulo foi rapido, inteligente e eficiente nas estratégias comunicacionais de divulgagao do
inicio da vacinagéao contra a COVID-19, minutos apds a aprovagao da Anvisa. Certamente havera a turba que
rotulara a atitude como marketeira ou politica, mas afinal Jodo Doria € o qué se n&o politico? Lembrando que sua
formagao basica foi em Publicidade, mostra que aprendeu bem, ainda que nao estejamos aqui para discutir suas
intengdes, digamos, segundas. Estamos imersos em um contexto de medo e morte, além dos efeitos cotidianos do
desgoverno federal, com politicos, gestores publicos, ministros e o pior, um presidente negacionista, precisamos
sim reconhecer o mérito do governador de Sao Paulo, Jodo Doria.

O planejamento de divulgagdo da Coronavac, apds a aprovagao da Anvisa, teve estratégias claras e execugéo
impecavel. Analisemos algumas manifestagdes mais evidentes. Inicialmente destaca-se a escolha da primeira
pessoa a ser vacinada, mulher, enfermeira, negra, intensivista do Hospital Emilio Ribas, ganhadora do prémio
“notaveis” pelo trabalho realizado no cuidado aos pacientes com Covid, concedido ha pouco tempo por um veiculo
de midia, voluntaria para os testes da Coronavac ha meses. Ménica Calazans reunia todas as caracteristicas que a
colocavam no grupo prioritario para vacinagao, mas também carregava poténcia midiatica singular.

O planejamento incluia seu discurso ao lado do governador, acompanhado pela imprensa, midiatizado
exponencialmente. Na sequéncia outros profissionais da salde foram imunizados, incluindo uma enfermeira
indigena, que compareceu ao HC com seus trajes tipicos, prontamente reconheciveis, também pertencente ao
grupo indicado a primeira fase da imunizagéo, reunindo as duas condi¢des, profissional da saude e indigena.

Importante analisar a poténcia da identidade visual da campanha da Coronavac, toda na cor verde, emblematica da
medicina e do Instituto Butantan, criado em 1901, com o médico Vital Brazil, sendo seu primeiro diretor clinico e
responsavel por muitos projetos que tornaram o instituto a referéncia em pesquisa biolégica e imunizagéo, orgulho
para Sao Paulo e para o pais. A cor verde, além de ser a cor nacional mais significativa, carrega os sentidos da
natureza, do frescor dos inicios €, principalmente, da vida.
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“vacinado” e béton autocolante verde para ser carregado orgulhosamente no peito com a mesma informacao, tudo
na cor verde.

O slogan “Vacina do Butantan, vacina do Brasil”, que revela o duplo vinculo cientifico e topoldgico, contou com
apoio de campanha publicitaria, divulgada em horario nobre neste domingo em TV aberta e redes sociais,
reforcando a qualidade da vacina e a seriedade do Instituto, que é de Sao Paulo, que é do Brasil.

O anuncio da doagao de 50 mil doses da Coronavac aos profissionais da saide do Amazonas, estado que se
encontra devastado pela faléncia do sistema de saude, enfrentando mortes didrias que poderiam ser evitadas,
mortes por falta de oxigénio, foi um ato humanitario. Politico, mas humanitario ao mesmo tempo.

Mais ainda quando se sabe que as tais 50 mil doses nao estavam incluidas nos lotes para o Ministério da Saude,
tampouco foram retiradas da cota do estado de Sdo Pauo, mas sim do lote do Butantan reservado para as
pesquisas. Importante lembrar que o Amazonas foi o estado brasileiro que recebeu a menor verba do governo
federal para investir na saude em 2020, desprezo pela vida.

Discurso cientifico preciso, contundente e a favor da vida foi a marca de todos os gestores publicos que
participaram da coletiva ao lado do governador, revelando afinidade e coeséo do posicionamento assumido
guardando boa capacidade de gerar os efeitos de sentido de competéncia e coragem.

Além da campanha publicitaria do Instituto Butantan, de carater social, com vistas ao bem de todos, com
explicagbes sobre a importancia da vacina e a necessidade da imunizacao, foi criado o site “vacinaja.sp.gov.br”
para divulgacédo do PEI — Plano Estadual de Imunizacao e registro antecipado dos grupos prioritarios, com vistas a
agilidade na implementagédo da campanha de vacinagéo no Estado.

Pesquisa séria, feita por instituicdo publica de qualidade, dirigida por cientista competente e reconhecido, merecia
uma campanha comunicacional igualmente excelente, porque essa € a resposta ao negacionismo promotor da
morte: ciéncia, comunicagéo e coragem!
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