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Resumo: O artigo explora o corpus geral do projeto sobre tendéncias da Pesquisa
em publicidade e consumos, a partir do que vem sendo publicado nos periodicos
nacionais mais qualificados da drea de Comunica¢do no Brasil. O estudo limita-se
aos periodicos brasileiros, do estrato Qualis Capes A2 (classificag¢do vigente 2018),
no periodo de 2006 a 2018. A metodologia da coleta de dados esta inspirada, com
adaptagoes, em (KIM, HAYES, AVANT e REID, 2014). Os resultados sdo
sistematizados na unido de dois grandes eixos: 1. Estudos de publicidade e suas
expansées, que tratam da publicidade tradicional e os novos formatos e 2. Os
consumos mididticos e os consumos midiatizados de produtos, marcas, servigos e
ideias.

Palavras-Chave: Publicidade 1. Consumos 2. Tendéncias teoricas 3.

Da introducio a metodologia e a configuracio do corpus

O artigo analisa o corpus do projeto sobre tendéncias da Pesquisa em Publicidade e
Consumos, a partir do que vem sendo publicado nos periddicos nacionais mais qualificados
da 4rea de Comunica¢do no Brasil. Tal foco, garante a aderéncia do texto proposto ao DTI 8
- Recepgdo e consumo na comunicagao, por tratar dos consumos midiaticos € dos consumos
midiatizados em processos das marcas-midia que vinculam relagdes entre marcas e
consumidores nas mediagdes publicitarias.

O universo de artigos identificados incluiu um campo semantico de termos para a
realizagdo da identificacdo dos textos. A partir destes termos, lancou-se o olhar sobre os

artigos nas seis revistas do pais em Comunicacdo e Informagdo:  Matrizes/USP;

! Trabalho apresentado na DTI - 8 Recepgdo e Consumo, do XVI Congresso IBERCOM, Departamento de
Comunicacion, Facultad de Comunicacion y Lenguaje, Pontificia Universidad Javeriana, Bogota, Colombia, 27
a 29 de novembro de 2019.
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Mediagdes.

3 Doutorando do PPGCOM da Escola de Comunicagdes e Artes (ECA), da Universidade de Sdo Paulo (USP),
Professor da Faculdade Casper Libero-SP, E-mail: ddzimmer@usp.br
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Galaxia/PUCSP; Intercom: Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo; Comunicagao,
Midia e Consumo/ESPM; E-Compés; FAMECOS/PUCRS.> Ao todo foram identificados 368
artigos na interface dos eixos da pesquisa publicidade e consumos entre os mais de 2500
textos.

A Revista Matrizes foi criada em 2007 e ¢ uma jovem revista cientifica em
comunica¢do com edicdo bilingue (Portugués e Inglés) do tradicional Programa de Pos-
Graduacdo em Ciéncias da Comunicagdo da Universidade de Sdo Paulo (USP), um programa
pioneiro no pais que ja completou 46 anos. Desde 2017, o periddico passou de semestral para
publicacdes quadrimestrais. Na nova classificacdo Qualis Capes Periodicos passa a ser a
unica revista Qualis Al da area de Comunicagao.

Galaxia ¢ uma revista tradicional na drea de comunicagdo que pertence ao Programa
de Pos-graduacdo em Comunicagdo e Semiotica da Pontificia Universidade Catolica de Sao
Paulo (PUC-SP), que ¢ também um programa pioneiro de 47 anos de atuacdo. A revista ja
possui 36 anos de atividades e desde 2017 o peridodico também passou de semestral para
publicacdes quadrimestrais. Continua como Qualis A2 na reclassificacao da Capes de 2019.

Por sua vez, a Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdao (RBCC) tem 41 anos de
atividades. E o periodico mais antigo da 4rea de comunicago e pertence & maior entidade
cientifica da area - a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
(INTERCOM). A npartir de 2015, a revista passou de semestral para publicagdes
quadrimestrais. Continua como Qualis A2 na reclassificagao da Capes de 2019.

Comunica¢do, Midia e Consumo ¢ um periodico criado em 2004 pelo Programa de
Pos-graduagdo de Comunicagdo e Praticas de Consumo da Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM) de Sio Paulo. E a revista especializada nos assuntos de comunicacio e
consumo com forte aderéncia aos temas da publicidade e consumo. O periddico sempre foi
quadrimestral desde a sua criagdo. Caiu do Qualis A2 para A3 na reclassificagdo da Capes de
2019.

E-Compoés € uma revista criada em 2004 e ¢, entre os seis periddicos estudados, o

segundo a pertencer a uma entidade cientifica importante da area, como no caso da

5 Até 2018 s6 existiam os seis titulos mencionados como os periddicos mais importante da area de Comunicagdo
classificadas no Estrato Qualis A2 Periddicos Capes no Brasil. Em 2019 surgiu uma nova Classificacdo do
Qualis Periodicos Capes, que incluiu outros titulos. Mas este trabalho ¢ feito de acordo com a classificagdo a
época delimitada da publicacdo dos artigos (2018) e de acordo com o projeto que deu origem a pesquisa.
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INTERCOM. Trata-se da Associagdo Nacional de Programas de Pds-Graduacdo em
Comunicacdo (Compds). A revista era semestral ¢ passou a ser quadrimestral em 2016 ¢
continua Qualis A2 na nova classificagdo Capes de 2019.

Por fim, FAMECOS ¢ o periédico do Programa de Po6s-Graduagdo em Ciéncias da
Comunicacdo da Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUCRS), tendo
sido publicado desde 1994. Trata-se do Programa mais antigo fora do eixo Rio-Sao Paulo e o
seu periodico sempre foi quadrimestral. A revista continua Qualis A2 na nova classificagao
Capes de 2019.

Observa-se que quatro dos periddicos se concentram no Estado de Sdo Paulo
(Matrizes, RBCC, CMC e Galéaxia). Apenas duas revistas tém sede fora de Sdo Paulo, uma no
Rio Grande do Sul (FAMECOS) e outra com sede oficial em Brasilia (E-Compo6s). Duas
pertencem as entidades cientificas mais importantes da area no pais (INTERCOM e Compds)
e duas sdo de programas pioneiros do pais (USP e PUC-SP, ambos com mais de 40 anos de
atividades). A revista FAMECOS da PUC-RS ¢ a mais antiga da regido Sul.

Para elaboracdo deste artigo o corpus de observacdo e andlise foi delimitado aos
periddicos supramencionados da drea de Comunicacdo e como a unidade de analise sdo os
artigos do campo da publicidade e consumo foi realizada uma triagem nos sites de cada
periddico considerando as seguintes palavras-chaves: Publicidade, Propaganda, Consumo,
Promogdo, Ponto de Venda, Merchandising, Comunicagdo Estratégica, Branded Content,
Comunicacdo Empresarial, Comunicacdo Organizacional, Comunicacdo Publicitaria,
Consumo Mididtico, Consumo Cultural e Usos e Consumos, o que resultou em 368 artigos no
periodo de 2006 a 2018.

Tabela 1 - Numero de artigos por periédico

Periodicos Numero de Artigos

CMC 169
FAMECOS 56
E-COMPOS 54
GALAXIA 36
INTERCOM 36
MATRIZES 17
TOTAL = 368

Fonte: Autores
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Dos artigos selecionados, a predominancia numérica recaiu sobre a "Comunicagdo,
Midia e Consumo" o que parece 6bvio, tendo em vista o escopo do periddico na relagdo com
o tema da pesquisa, € a menor concentracdo foi identificada na Revista Matrizes,
considerando que esta publicagdo possui maior abrangéncia de assuntos relacionados a
comunica¢do. Em relacao a produgdo ano a ano, fica claro um destaque para o ano de 2014
com 38 artigos, no entanto esse niimero vem se estabilizando, dai entdo, os anos de 2016 ¢

2017 apresentaram a mesma quantidade de 34.

Tabela 2 - Nimero de artigos por ano

Artigos de 2006-2018

2006 - 15 artigos

2007 - 22 artigos

2008 - 33 artigos

2009 - 29 artigos

2010 - 26 artigos

2011 - 22 artigos

2012 - 34 artigos

2013 - 28 artigos

2014 - 38 artigos

2015 - 30 artigos

2016 - 34 artigos

2017 - 34 artigos

2018 - 23 artigos

TOTAL =368

Fonte: Autores

Apos a identificacdo dos 368 artigos eles foram cadastrados no Mendeley, que ¢ um

software, instalado no desktop e online, e que ajuda a gerenciar, compartilhar e verificar
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conteudo para pesquisa baseado em palavras-chave. O Mendeley possibilita armazenar, ler,
imprimir, detectar documentos duplicados, inserir tags, fazer comentarios em documentos
PDF, extrair metadados e ainda gerenciar referéncias e citagdes. Dai entdo, os artigos foram
separados por autor, palavras-chave, resumo e titulo.

Na sequéncia os artigos foram lidos e analisados por double review, considerando os
seguintes aspectos: titulo do artigo, ano de publicacdo, periddico, resumo, palavras-chave (até
5), primeiro autor, outros autores, tematica(s), se ha ou ndo presenga de teorias, quais as
teorias/disciplinas utilizadas, se ha presenca de dados empiricos, qual a abordagem
metodologica, se hd e quais sdo os autores seminais ¢ quais as unidades de analise.

A leitura em double review foi fundamental tendo em vista que quase 70% dos
resumos ndo trazem essas informagdes, como ¢ de praxe nas publica¢des internacionais. Para
garantir a contabilidade dos dados, fidedignidade da pesquisa e chegarmos a resultados mais
efetivos a busca foi revisada e checada com auxilio do programa Foxit Reader, que ¢ um
leitor de PDF multiliguistico, o qual reduz as citagdes por arquivos, mostrando efetivamente
dentro do texto o que sdo citagdes de fato, permitindo assim eliminar os textos de cabecalho,
rodapé, etc.

Os principais resultados

Com esses procedimentos chegamos as seguintes tematicas: Religido, FEtica,
Sustentabilidade, Infincia e Juventude, Esporte, Etnia, Cidades, Alimentacdo, Tecnologia,
Moda, Automéveis, Cultura, Mercado Publicitario, Teorias e Métodos, Género, Educacao,
Trabalho, Turismo e Hospitalidade, Interdisciplinaridade e Multidisciplinaridade, Sexo,

Financas e Saude.

Tabela 3 - Relacio tematicas e suas respectivas palavras-chaves

]
Tematicas Palavras-Chaves N . de
Artigos
Publicidade Consumos e Alimentac¢ao Publ101dad~e ’ Propaganda, (.jogs.umo, Alimento, 10
Alimentacdo, Comida, Culinaria, Gourmet.
Publicidade Consumos e Automéveis Publicidade, Propaganda, Consumo, Automdvel, veiculo, 3

Carro, Moto, Caminhéo

Publicidade, Propaganda, Consumo, Cidades, Espaco
Publicidade Consumos e Cidades Publico, Urbanismo, Urbanizacdo, Suburbios, 16
Arquitetura Urbana etc.

Publicidade Consumos ¢ Cultura Publicidade, Propaganda, Consumo, Cultura, 45
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Entretenimento, Lazer, Musica, Dang¢a, Cinema,
Televisdo, Parques, Passatempo etc.

Publicidade Consumos e Esporte

Publicidade, Propaganda, Consumo, Esporte, Futebol,
Atleta, Jogo, Desporto etc.

Publicidade Consumos e Etica

Publicidade, Propaganda, Consumo, Etica, Direitos
Humanos, Ethos, Excluidos, Exclusdo, Cidadania,
Equidade, Migragdes etc.

37

Publicidade Consumos e Etnia

Publicidade, Propaganda, Consumo, Etnia, Racismo,
Preconceito, Segregacdo, Bullying etc.

Publicidade Consumos e Financas

Publicidade, Propaganda, Consumo, Financas, Sistema
Financeiro, Bancos, Crédito, Produtos Financeiros,
Erario, Tesouro, Moeda etc.

Publicidade Consumos e Género

Publicidade, Propaganda, Consumo, Género,
Sexualidade, Feminismo, Machismo, Sexismo, GLS,
LGBT, LGBTQIA+, Homofobia, Transfobia etc.

26

Publicidade Consumos Infincia e
Juventude

Publicidade, Propaganda, Consumo, Infancia, Crianga,
Brincadeira, Puericultura, Brinquedo, Juventude, Jovens
etc.

39

Publicidade Consumos e Mercado
Publicitario

Publicidade, Propaganda, Consumo, Mercado
Publicitario, Pratica Publicitaria, Produgdo Publicitaria,
Criagao Publicitaria, Atuag@o Profissional do
Publicitario, Agéncias de Publicidade, Agéncias de
Propaganda e Agéncias de Comunicagéo etc.

25

Publicidade Consumos e Moda

Publicidade, Propaganda, Consumo, Moda, Vestuario,
Roupas, Calgados, Customizagdo, Acessorios

Publicidade Consumos e Religido

Publicidade, Propaganda, Consumo, Religido,
Religiosidade e Sincretismo etc.

Publicidade Consumos e Saude

Publicidade, Propaganda, Consumo, Saude, Sistema de
Saude Publica, Planos de Saiude, Medicamentos,
Remédios, Hospitais, Médicos, Profissionais de Saiude
etc.

Publicidade Consumos e Sexo

Publicidade Consumo, Sexo, Erotismo, Lubricidade,
Luxdtria, Sensualidade, Libertinismo, Libertinagem,
Volupia, Voluptuosidade, Prostituicdo, Relagdes Sexuais,
Atividade Sexual, Sexo Virtual, Erotismo Virtual etc.

Publicidade Consumos e Sustentabilidade

Publicidade, Propaganda, Consumo, Sustentabilidade,
Responsabilidade Social, Responsabilidade Corporativa,
Responsabilidade Social Corporativa, Voluntariado,
Diletantismo, Filantropia, Meio Ambiente etc.

18

Publicidade Consumos e Tecnologia

Publicidade, Propaganda, Consumo, Tecnologia, Aparato,
Algoritmo, Inteligéncia Artificial, Obsolescéncia, Aio,
Automacao.
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Publicidade, Propaganda, Consumo, Turismo, Turista,
Publicidade Consumos Turismo e Excursao, Excursionista, Ecoturismo, Esta¢do turistica,
Hospitalidade Estancia, turistica, Hospitalidade, Hotel, Hostel, Pousada,
Arborismo etc.

Publicidade, Propaganda, Consumo, Interdisciplinaridade
- ¢ Multidisciplinaridade, Estudos Analisam ou
Publicidade Consumos, . .

c o Desenvolvem Raciocinios sobre Duas ou Mais
Interdisciplinaridade e S . 5
Multidisciplinaridade Disciplinas, Sobre Outros Ramos do Conhecimento e

Sobre Atividades Interdisciplinares ou Pluridisciplinares

etc.

Publicidade Consumos, Teorias e

Métodos Publicidade, Propaganda, Consumo, Teorias e Métodos 56

Fonte: Autores

Nessa perspectiva ¢ importante dizer que dentro do campo escolhido para estudo, os
artigos que se referem sobre publicidade e suas varidveis totalizaram 99 de 368, o que
representa 27%.

Levamos em conta nesta classificagio uma nocdo flexivel de publicidade, pois a
publicidade e os consumos sdo aqui compreendidos como um subcampo das relagdes do
Campo da comunicagdo com os varios tipos € processos de consumos. Ao considerarmos o
cendrio contemporaneo, somos confrontados com uma expansdo ou transbordamento das
acoes institucionais e promocionais que vao além dos formatos tradicionais de publicidade,
demarcando uma série de novas conceituagdes, como foi apresentado resumidamente em
(TRINDADE, 2017).

Esse transbordamento tem gerado um série de reflexdes na area no contexto da
comunicagdo brasileira e no mundo que fazem surgir ideias, termos, conceitos que buscam
dar conta dessa expansao dos signos do sistema publicitario cuja nomenclatura ndo cabe nas
designacdes de publicidade e propaganda, a saber: Ecossistema publicitario (PEREZ, 2018),
Hiperpublicidade (PEREZ; BARBOSA, 2007), Publicidade Hibrida (COVALESKI, 2010),
Publicizagao (CASAQUI, 2011), Promocionalidade (CASTRO, 2016), hiperpublicitarizacao,
despublicitarizagio (BERTHELOT-GUIET; MONTETY; PATRIN-LECLERE, 2016),
publicidade  expandida (MACHADO; BORROWES; REET, 2017), ciberpublicidade
(ATEM; TORRES; OLIVEIRA, 2014). Ha também as nomenclaturas do mercado publicitario
que tratam da publicidade crossmedia/transmidia, brand content entre outras possibilidades

de modismos ou novos nomes. Todas essas novas denominagdes surgem, portanto, do fato de
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que quando se fala em publicidade ¢ propaganda, hoje se vai além de anuncios/comerciais.
Trata-se de compreender, na atualidade uma dindmica interacional entre marcas e
consumidores que foge a semantica de termos publicidade e propaganda, que nos tem
obrigado ao estudo de novas denominagdes para as estratégias de marcas, sobretudo frente a
crescente presenga das plataformas digitais na mediacdo dessas interagdes. (TRINDADE,
2017, p. 34).

E nesta esteira de reflexdes que o termo consumo vem aplicado na funcdo plural, pois
o consumo também tem amplas acepc¢des e tem sido utilizado para descingir o escopo dos
objetos da mediagdo cultural do mercado na vida cotidiana, bem como para ir além das
concepgdes dos estudos de recepgdo tradicionais para trabalhar os consumos midiaticos
culturais e digitais como discutem (TOALDO; JACKS, 2017) e (MONTARDO, 2016), numa
dinamica de seus usos e apropriagdes nos contextos especificos de estudos frente aos publicos
estudados e suas representacdes nos contextos mididticos. Essas explicagdes auxiliaram na

configuracdo do corpus conforme a metodologia utilizada.

Grafico 1 - A publicidade em relacio ao consumo

Artigos

W Publicidade 27%
m Total

Fonte: Autores

Ainda com base nas informacdes preliminares extraidas dos procedimentos
metodoldgicos iniciais foi possivel determinar quais as tendéncias em termos de tematicas

pesquisadas e abordadas no campo nos ultimos doze anos.
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Grifico 2 - Tendéncias de pesquisas em consumo

Tematicas

Finangas (02)

Turismo e Hospitalidade (03)
Sexo (03)

Automdveis (03)

Inter e Multidisciplinaridade (05)
Saude (06)

Esporte (6)

Etnia (07)

Religido (09)

Moda (09)

Alimentagdo (10) B Ocorréncias

Cidades (16)
Sustentabilidade (18)
Mercado Publicitario (25)

Género (26)
Etica (37)

Inféncia e Juventude (39) |

Cultura (45)
Teorias e Métodos (56)

Tecnologia (75) . ;

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Fonte: Autores

Considerando todos peridodicos o que se percebe ¢ uma clara tendéncia para trabalhos que
abordam a Tecnologia como principal tematica com quase 21% dos artigos, isso ocorre em parte por
causa da grande quantidade de trabalhos que tratam das midias digitais, mas também novas
tecnologias e perspectivas relacionadas ao impacto das tecnologias na sociedade, na comunicagio e
nas relagdes de consumos e usos e nas interagdes sociais. O conjunto de trabalhos entre Publicidade,
consumos e tecnologias foram discutidos em publicagdes (TRINDADE, 2019), (TRINDADE;
PEREZ; TEIXEIRA FILHO, 2019).

O segundo grupo de artigos que se destacam sdao os que se baseiam em teorias e/ou métodos
especificos de pesquisa, para realizar analises de aspectos tedricos relacionados ao consumo, inclusive
sobre publicidade, totalizando 56 artigos, porém esses ndo possuem relacdo direta com questdes
aplicadas a praxis do consumo.

Cultura, Infancia e Juventude, ¢ Etica aparecem em sequéncia, respectivamente com 45, 39 e

37 artigos. Essa ultima surge bem posicionada quanto & producdo da area, pois sdo artigos que
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abordam do ponto de vista da ética as relacdes de consumo e seu impacto na sociedade, dos direitos
humanos, do ethos, dos excluidos, das questdes sobre cidadania, ativismo, equidade, migragdes entre
outras questdes. Um ponto interessante ¢ que muitos artigos que tratam desta tematica dizem que a
publicidade ndo tem fungdo de educar a sociedade, mas se ndo deseducar sera ética.

O quarto tema mais pesquisado ¢ o mercado publicitario, suas técnicas, caracteristicas,
processos, planejamentos, custos e estratégias de produgao, criagdo, midia, planejamento, assim como
a atuagdo profissional, os diversos tipos de agéncias e as relagdes entre o mercado publicitario ¢ o
consumo. Além dos temas destacados acima, também realizamos uma discussdo mais aprofundada
sobre os resultados referentes ao tema da Publicidade, consumos e géneros em (TRINDADE;
PERUZZO; PEREZ, 2018).

Em relag@o as palavras mais utilizadas no campo, além ¢é claro das proprias terminologias,
destacam-se expressoes relacionadas a tecnologia, principalmente redes sociais, midias sociais, midias
digitais e internet. No entanto, ha uma grande ocorréncia de vocabulos como social, cultura e cultural,

relagdes e relacionamentos, producdo de sentidos, praticas, revistas, midias entre outras.

Grafico 3 - Vinte autores seminais mais referenciados na area de consumo

Autores Seminais

M Baudrillard 77

M Bourdieu 67

M Bauman 62

M Garcia-Canclini 56
M Hall 54

M Martin-Babero 49
M Foucault 49

M Lipovetsky 43

™ Morin 36

M Jenkins 35

M Campbell 32

M Barths 31

M Castells 30

M Deleuze 28
M Giddens 28
4 Douglas 26
M Certeau 24

M Eco 22

Fonte: Autores
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No tocante aos autores seminais mais referenciados a maior ocorréncia ¢ o filésofo e
sociologo francés Jean Baudrillard, o qual aparece em 77 artigos, o que se justifica por sua
produgdo sobre "realidade virtual" e obras como, "Simulacros e Simulacao", "A Sociedade de
Consumo" e "O Sistema dos Objetos", além ¢ claro, de suas consistentes ilagdes sobre
politica, sociedade e criticas sociais. Ja o filésofo francés Pierre Bourdieu aparece em
segundo, com 67, seguido de perto por Bauman, com 62. Bourdieu se destaca nos artigos por
sua visdo sobre o mundo social, ou seja, sobre o campo, o habitus e o capital. Bauman, no
entanto, além de ser utilizado por sua obra mais destacada "Modernidade Liquida", ¢ citado
nos artigos do campo - também - por suas andlises sobre o consumo pos-moderno ¢ a
globalizacao.

No bloco seguinte aparecem em sequéncia os autores dos Estudos Culturais, Nestor
Garcia Canclini (56), Stuart Hall (54) e Jestis Martin-Barbero (49), os quais tem aderéncia
aos estudos de recepcao e consumo.

Apesar de outros autores aparecerem a sua frente, destacamos Jenkins, como o
principal autor seminal no que se refere a Cibercultura, tema de grande parte dos artigos que
tratam de tecnologia. Além disso, o autor ainda ¢ utilizado em artigos relacionados a infancia,

juventude e as praticas dos usos sociais das midias.

Tabela 4 - Relacio de autores brasileiros mais citados em consumo nas Revistas pesquisadas

N Autores de Consumo qN:e:llff);()citfgo vezes
1 | Rocha, Everardo 87
2 | Santaella, Lucia 82
3 | Escosteguy, Ana Carolina D 57
4 | Montardo, Sandra 52
5 | Lemos, André 42
6 |Jacks, Nilda 41
7 | Recuero, Raquel 39
8 | Primo, Alex 37
o | oo L 2
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10 | Trindade, Eneus 26
Fontenelle, Isleide Arruda
11 22
Rocha, Rose de Melo
12 | Campanella, Bruno 17
13 | Casaqui, Vander 16
14 | Hansen, Fabio 14
15 | Pereira, Claudia 11
16 |Drigo, M. Ogécia 9
17 | Martino, Luis Mauro Sa 9
18 | Lopes, M. 1. V. de 8
19 | Perez, Clotilde 8
20 |Piedras, Elisa Reinhardt 8
21 | Hoff, Tania 7
22 | Di Felice, Massimo 6
23 | Fechine, Yvana 6
24 | Baldissera, Rudimar 5
25 | Bucci, Eugenio 5
26 | Covaleski, Rogério 5
27 | Patriota, Karla 5
28 | Toaldo, Mariangela 5
29 | Atem, Guilherme 3
30 | Burrowes, Patricia C. 3
31 | Cogo, Denise 3
32 | Pavan, Maria Angela 2
33 Zozzoli, Jean-Charles 2
Jacques
34 | Batista, Leandro L. 1
35 |Rett, Lucimara 1
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40 | Vieira, Manuela do Corral 1

Fonte: Autores

Do total de 368 artigos dos periddicos A2 da area de Comunicacdo, o autor nacional
mais citado ¢ Everardo Rocha, o qual tem sua produgdo citada por 87 vezes em diversos
artigos, e, ao que parece, seus trabalhos sobre antropologia do consumo sdo as principais
referéncias sobre o assunto. Ja Lucia Santaella, a segunda autora mais citada, fica nessa
posicdo devido a sua produgdo sobre semiotica, tendo em vista grande parte dos artigos
utilizarem esta como principal teoria para analise, principalmente aqueles que analisam textos
ou imagens, mas ndo propriamente por abordar as questdes do consumo.

Ana Carolina Escosteguy que aparece em terceiro lugar nesta categoria ¢ muito citada
por trabalhos que utilizam como base teodrica os estudos culturais, estudos de recepgao e
consumo mididtico, o mesmo acontecendo com Nilda Jacks que aparece em 6* posicdo. No
entanto, Escosteguy tem algumas produgdes que fazem a ponte entre essas teorias € 0 campo
do consumo, o que pode explicar ser mais citada que Jacks.

Sandra Montardo (4%), Raquel Recuero (7%) e Alex Primo (8%) aparecem nessas
posicdes claramente por sua producdo no que tange a tecnologia, o que se justifica pela
predominancia da producdo de consumo abordar esta tematica. Outro fato relevante ¢ que
esses autores sdo mais citados em artigos advindos da Regido Sul, da qual eles provém,
reconhecidamente uma regido proeminente nestes estudos.

Outro autor que se destaca por sua produgdo em tecnologia ¢ André Lemos com a 5%
posicdo. Lemos estuda "Cibercultura, Cidade e Tecnologias de Comunicagdo e Informagao" e
¢ membro do Comité Gestor do Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia em Democracia
Digital (INCT-DD), suplente do CGI (Brasil), conselho académico da Catedra Julian Assange
de Tecnopolitica e Cultura Digital (CIESPAL-Equador), conselheiro substituto do Conselho
de Ciéncia e Tecnologia do Estado da Bahia (CONCITEC) e membro do External Advisory
Committee of DigiMedia (Digital Media and Interaction research centre) da Universidade de
Aveiro, Portugal. No entanto, das suas 42 citagdes, mais da metade se refere a seus trabalhos
sobre "Teoria da comunicacao", "Teoria Sociolégica", "Filosofia" e "Sociologia da Técnica".

Jodo Luis Anzanello Carrascoza aparece na 9% posi¢cdo e apesar da sua produgdo
relacionar comunicacao, consumo ¢ arte, a maior parte das citagdes de seus textos se referem

a sua producdo que aborda processos retoricos e analise do discurso da publicidade.
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Enecus Trindade ¢ o décimo autor com o maior nimero de citagdes, as quais tratam de
seus trabalhos sobre estética ¢ consumo, praticas de consumo, mediagdes e midiatizagdo do
consumo, producdo de sentido em publicidade e propaganda e estudos da enunciacdo e da
recep¢do em linguagens publicitarias.

Rose de Melo Rocha aparece na 11* posicdo com 22 citacdes, empatada com Isleide
Arruda Fontenelle. No caso de Rocha as citacdes em grande parte se referem a seu texto no
livro "Estéticas Midiaticas e Narrativas do Consumo” e a artigos em diversos periddicos
sobre juventude, género, ativismos, politicidades e expressoes estéticas. J4 Fontenelle, se
destaca por seu livro "Cultura do consumo: fundamentos e formas contemporaneas" e artigos
publicados na area de administragdo. Alids, Fontenelle ¢ a inica autora citada que ndo atua na
area de comunicacao e sim, na area de administracao.

Ainda entre os vinte primeiros autores nacionais mais citados ainda estdo em
sequéncia Bruno Campanella, Vander Casaqui, Fabio Hansen e Claudia Pereira, Maria
Ogécia Drigo, Luiz Mauro de S& Martino, Maria Immacolata Vassallo de Lopes, Clotilde
Perez e Elisa Piedras. Apenas Bruno Campanella, Maria Immacolata Lopes e Luiz Mauro ndo
trabalham a tematica da publicidade e consumos, mas teorizam ou investigam 0s Usos €
consumos mididticos. Os demais autores sdo pesquisadores reconhecidos no campo da
publicidade e consumos.

Outro fato relevante ¢ que com exce¢do de André Lemos, os outros autores nacionais
mais citados estdo nas regides Sudeste e Sul do pais. No entanto, de forma abrangente
aparecem autores das demais regides do pais, exceto pela regido Centro-Oeste.

Em termos de citagdes destacam-se 18 instituigdes que possuem programas de pos-
graduacdo em comunicagdo em todo o pais, sendo 8 na regido Sudeste, 5 na regido Sul, 4 na
regido Nordeste e 1 na regido Norte. Sdo elas USP, ESPM, UNISO, PUC SP, UFRJ, PUC
RIO, UFF, UFRGS, FEEVALE, UFSM, UFPEL, UFPR, UFPE, UFBA, UFAL, UFRN e
UFPA.

Tabela 5 - Relacio de autores brasileiros que mais publicaram sobre consumo nas Revistas A2

N Autores de Consumo Artigos IES UF
1 | Montardo, Sandra Portella 7 FEEVALE RS
2 | Casaqui, Vander 7 ESPM/UMESP SP
3 | Lemos, André 6 UFBA BA
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4 | Hoff, Tania 5 ESPM SP
5 | Pereira, Claudia 5 PUC RIO RJ
6 | Patriota, Karla 5 UFPE PE
7 | Trindade, Encus 5 USP SP
8 | Carrascoza, Jodo Luis Anzanello 4 ESPM SP
9 | Cogo, Denise 4 ESPM SP
10 | Covaleski, Rogério 4 UFPE PE
11 | Jacks, Nilda 4 UFRGS RS
12 | Piedras, Elisa Reinhardt 4 UFRGS RS
13 | Escosteguy, Ana Carolina D 4 UFSM RS
14 | Recuero, Raquel 3 UFPEL RS
15 | Primo, Alex 3 UFRGS RS
16 |Burrowes, Patricia C. 3 UFRJ RJ
17 | Drigo, M. Ogécia 3 UNISO SP
18 | Fontenelle, Isleide Arruda 2 FGV SP
19 | Rocha, Everardo 2 PUC RIO RJ
20 | Campanella, Bruno 2 UFF RJ
21 | Vieira, Manuela do Corral 2 UFPA PA
22 | Vieira, Manuela do Corral 2 UFPA PA
23 | Perez, Clotilde 2 USP SP
24 | Santaella, Lucia 1 PUC SP SP
25 | Atem, Guilherme 1 UFF RJ
26 |Fechine, Yvana 1 UFPE PE
27 | Hansen, Fabio 1 UFPR PR
28 | Baldissera, Rudimar 1 UFRGS RS
29 | Toaldo, Mariangela 1 UFRGS RS
30 |Batista, Leandro L. 1 uUsp SP
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31 | Bucci, Eugenio 1 USP SP
32 | Di Felice, Massimo 1 USP SP
33 | Rocha, Rose de Melo 1 ESPM SP

Fonte: Autores

Em relacdo ao volume de producdo entre as IES, a ESPM aparece com 14 artigos
seguida de perto pela UFRGS com 13 artigos. Porém a ESPM teria 21, ja que as 7 produgdes
da UMESP se referem a Vander Casaqui que no periodo investigado atuava na ESPM. Vale
ressaltar ainda que grande parte desta produgdo se concentra na Revista Comunicagdo, Midia
e Consumo que ¢ do PPGCOM da propria ESPM, o que pode implicar em endogenia na
publicacdo de autores da instituicdo. Em relagdo ao nimero de autores, a ESPM aparece com
4 contra 5 da UFGRS, no entanto, os 4 da ESPM tem produ¢do consistente em consumo. A
USP e a UFPE aparecem empatadas em segundo com 10 artigos cada. Em relagdo ao nlimero

de autores, a UFPE aparece com 3 contra 5 da USP.

Grafico 4 - Producio sobre consumo por regido considerando os principais autores

Producio

sul | ;,
Sudeste 49
Centro-Oeste = Producio

Nordeste

Norte

Fonte: Autores
A regido do pais com maior volume de producdo sobre consumo € a regido Sudeste,
seguida pelas regides Sul e Nordeste. No entanto, fica claro que existem alguns fatores que
incidem sobre a baixa producdo nas regides Norte e nula na Centro-Oeste, supomos que iSso
ocorra pelo reduzido indice de industrializa¢do, o menor nimero IES que oferecam cursos de
comunicagdo, de programas de pds-graduagdo em comunicacdo, principalmente programas
que abordem consumo. Inclusive verifica-se que essas regides aparecem em outras areas de

pesquisa da comunicagdo nessas revistas.
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Algumas conclusoes

O corpus estudado nessa revisao que foi gerada pela triangulagdo de métodos
qualitativos e quantitativos, apresenta uma crescente evolu¢do em relagdo a producdo do
consumo nesses Ultimos doze anos, no entanto ha de se destacar o baixo interesse por temas
como finangas, turismo, sexo, saude e automoveis, pois os consumos da vida material
formam um vasto conjunto de possibilidades de abordagens, que pulverizam os temas dos
consumos materiais e imateriais.

Outro aspecto importante a ser destacado ¢ a dificuldade em afinar os dados, mesmo
com a utilizagdo das novas tecnologias de processamento de informagdes de pesquisa, isso
porque os dados consolidados ndo apresentam um padrao de informag¢des como acontece nas
publicagdes realizadas no exterior, principalmente em relagdo a estruturagao dos resumos.

Destacamos ainda a massiva producdo de pesquisas qualitativas, 329, versus a
reduzida produgdo utilizando métodos quantitativos, 19, ou mesmo a triangulacdo de
metodologias, 20. Ou seja, quase 90% da produgd@o sobre consumo no pais € qualitativa.

De um modo geral foi possivel verificar que abordagem sobre publicidade ¢
minoritaria, mas presente. Tais discussdes mostram um lugar das perspectivas da publicidade
e consumos pela expansdo que a meta-publicitarizagdo acarreta para os fendmenos
comunicacionais, trazendo autores expressivos na area e centros de investiga¢do consolidados
no Sudeste e Sul do pais, principalmente. Os textos, na sua maior parte, ainda ndo apontam
para a construcao coesa de um subcampo de estudos na Comunicacao, ha dispersdes nos
enquadramentos tedricos-metodologicos e nos tipos de artigos, pois parte significativa dos
artigos sdo ensaios e ha poucas pesquisas empiricas ou mistas.

Ja no que se refere aos consumos apresenta mais artigos e abordagens teorico-
metodoldgicas mais coesas e bem difundidas nos estudos empiricos, mostrando maior
organicidade pelo tratamento metodoldgico e tedrico das abordagens empiricas que estudam
os usos e consumos mididticos. Ora com fortes influéncias de estudos de carater etnografico,
ora fazendo usos de métodos de observacao, quando referentes as abordagens empiricas dos
usos e consumos midiaticos.

O artigo aqui exposto, ndo esgota todos aspectos da tematica publicidade e consumos,
mas revela seu crescimento e sua conformac¢do no campo. O material € passivel de
exploragdo em varias perspectivas das categorias identificadas e dos autores brasileiros

citados em seus temas de pesquisas. Para este artigo nos limitamos a oferecer um panorama
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amplo do que foi identificado e que contribui para compreender os ramos que o subcampo da
Publicidade ¢ Consumos tem ajudado a constituir no contexto da pesquisa comunicacional

brasileira.
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