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A centralidade da ficcdo televisiva: novos lugares da TV paga e voD!

Ligia Prezia LEMOS?
Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, SP

RESUMO

O objetivo deste trabalho € lancar um olhar para as mudancas na producéo e distribuicéo
da ficcdo seriada que ocorreram a partir do incremento do Fundo Setorial do
Audiovisual e da Lei 12.485/2011, chamada Lei do Acesso Condicionado. Em nosso
pais, estes fatores surgiram em paralelo com a propagacdo da tecnologia streaming, que
suporta 0 VOD, video on demand. Deste novo ambiente surge o que poderiamos chamar
de alteracdo de polaridade, o que nos leva a refletir sobre a presente e relevante
centralidade do video e, consequentemente, da ficcdo seriada. Trabalho ancorado em
pesquisa de pos-doutorado em andamento com bolsa PNPD-Capes que realiza
monitoramento da fic¢éo televisiva seriada brasileira na TV paga e em VOD no Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: ficcdo televisiva brasileira; TV paga; VOD; centralidade do
conteddo.

INTRODUCAO

O objetivo deste artigo € compartilhar alguns achados preliminares de nossa
pesquisa de pds-doutorado referentes a atual producdo brasileira de ficcdes televisivas
seriadas para além da TV aberta, isto é na TV paga e em VOD®. Em termos
metodoldgicos, temos realizado levantamento, cruzamento de dados, mapeamento e
analise de uma nova geografia da circulacdo dessa ficcdo que compreende redes que se
interpenetram e geram cenarios complexos, ainda pouco explorados, para abrigar
géneros e formatos antes restritos as midias analégicas.

Atualmente o espago midiatico reticular vem se fortalecendo cada vez mais,
reformulando — e criando — recipientes (continentes) por onde passou a circular a ficgdo
televisiva (0 conteldo). Este ambiente televisivo rico e estimulante nos instigou a

observar suas mutagdes a partir de uma analise detalhada de sua complexidade, que

! Trabalho apresentado no GP Ficgdo Seriada, XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Doutora em Ciéncias da Comunicagdo pela Universidade de Sdo Paulo, USP. Coordenadora do GP Ficcdo Seriada
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* O VOD, video on demand — no Brasil também chamado de video sob demanda — é um sistema de
distribuicdo de midia que potencializa a circulagdo de contedido e consumo audiovisual para usuarios de
tecnologias moveis, TVs e computadores pessoais.
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certamente inclui a TV aberta, mas que também propde distintas configuracdes de
producdo, transmissdo, recepc¢ao e interacdo com a audiéncia. Em termos gerais, ha uma
necessidade de ancorar nossa pesquisa em visdes estruturais — e ndo apenas factuais —
para realizar uma busca por novos "lugares metodoldgicos” (MARTIN-BARBERO,
2001, p. 4). Estamos, portanto, aportados em um locus especifico no Mapa das
MediacOes proposto por Martin-Barbero (2009) em que as logicas de producdo
mobilizam indagacdes sobre estruturas empresariais, competéncias comunicativas e
concorréncia tecnoldgica. Atraveés desse mapa, compreendemos que as estruturas
empresariais (dimensfes econémicas, ideologias profissionais e rotinas produtivas)
estdo relacionadas a esta geografia de redes e cenarios complexos, que ja se encontram
quase que totalmente transformados. As competéncias comunicativas (capacidade de
construir publicos, audiéncias e consumidores), em dialogo com a dimenséo anterior,
também se mostram confortavelmente instaladas em espagos amplamente digitalizados.
E a dimensdo da competitividade tecnoldgica, fundamental para a inovacdo dos
formatos industriais por meio das tecnicidades, estimula ainda mais o persistente giro
desta roda.

As mediacdes das tecnicidades motivam experiéncias de processos semioticos,
pois tecnologia vai além de meios e processos, e relaciona-se as proprias dinamicas
sociais, sendo um “ambito” potente de linguagens e de acdes, tanto de dindmicas
sociais, politicas e culturais, quanto de interrogacdes sobre o que significa “o social”
atualmente (MARTIN-BARBERO, 2009, p.148). Por essa razio, “estamos necessitando
pensar o lugar estratégico que passou a ocupar a comunicacdo na configuracdo dos
novos modelos de sociedade” (2009, p.13).

Sabemos que a ficcdo televisiva brasileira provém da matriz cultural do
melodrama, género que passa pelas ldgicas de producgéo envolvidas em sua concepgéo e
apresenta uma relagdo que estd em intenso processo de transformacéo entre essas e seus
formatos industriais. Para Martin-Barbero (2009), a intermedialidade, a fronteira, sao
locais da comunicagdo, nascedouros de novas linguagens que se testam e se
experimentam.

Temos observado e documentado as transformacdes por que vem passando a
ficcdo televisiva como um todo, no Brasil e na Ibero-América e, em fungdo disso,
testemunhamos um periodo excepcional para a ficcdo televisiva brasileira que

certamente merece analises académicas especificas e aprofundadas, notadamente por
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seu teor impactante em termos de categorias teéricas de analise, modificadoras e
reorganizadoras de metodologias e técnicas de pesquisa em nosso campo de estudos.
Desafortunadamente, com a pandemia de Covid-19, tendéncias e projecdes que
vinham sendo desenvolvidas certamente sofrerdo reviravoltas e ja temos presenciado
alteracbes e experimentos importantes referentes a expansdo da ficgdo televisiva
brasileira por diferentes midias e plataformas. Para Morin (2020) as futurologias do
século XX fracassaram e, diante deste momento de excepcionalidade, para compreender
0 presente, & preciso ativar em nés as qualidades do pensamento complexo, ou seja,
confrontar, selecionar e organizar os conhecimentos de forma adequada, ao mesmo

tempo religando-os e integrando-os as incertezas.

Estruturacao teodrica

Nosso ponto de vista tedrico ampara-se, em primeiro lugar, nas conceituacdes de
Lopes (2003, 2009) para a telenovela como narrativa da nagdo e como recurso
comunicativo. Essas no¢des fundamentais dizem respeito a importancia da telenovela
em particular, e da ficcao televisiva brasileira em geral, (1) como obra incorporada a
cultura e a identidade do pais e (2) como espaco publico de debates capaz de gerar
repertérios comuns, compartilhados e que expressa a ideia de comunidade nacional
imaginada (ANDERSON, 2008). A ficcao televisiva brasileira — com significados que
ultrapassam a narrativa audiovisual, atingindo conversas e discussdes permanentes entre
as pessoas, on-line e off-line, sem distingéo de classe, idade, sexo ou regido — coloca em
circulacdo conversas e debates no cotidiano contemporaneo do pais e, recentemente,
passou a se expandir e a se experienciar em telas e plataformas maltiplas.

Considerando ou ndo a pandemia, ja estdvamos diante de um fenémeno em que
paradigmas anteriores pareciam ndo mais alcancar, o que nos levou a uma busca de
contemplar nosso objeto a partir de maior complexidade (MORIN, 1991, 2000, 2009;
LEVY, 2009; SANTOS, s/d; BAUMAN, 2001). O processo de convergéncia
tecnolégica (JENKINS, 2009; CASTELLS, 2003a,b,c; BAUMAN, 2001; WOLTON,
2000) inaugurou novas relagdes entre atores sociais — individuais e coletivos — no que se
refere aos meios de comunicacéo, especialmente em termos de linguagem das midias
que dinamizam uma série de campos sociais. Vivemos e atuamos em um ambiente de
plenitude de convergéncia de midias e, além disso, de associa¢do entre os setores de

telecomunicagdes e audiovisual (LADEIRA, 2017a), com certa reorganizacdo do
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discurso audiovisual a partir de possibilidades oferecidas por software, essencial ao
processo de digitalizagdo. Ora, ndo é possivel pensar em streaming®, por exemplo, sem
pensar em uso de tecnologias e suas consequéncias, amplas inclusive em termos de
narrativas. Historicamente, houve uma dependéncia tecnoldgica para o cinema, da
fotografia; e para a televisdo, dos pulsos elétricos. Atualmente, com reorganizagdes no
interior dos discursos audiovisuais, as alteragdes sdo para uma dependéncia de software,
instrumento essencial ao processo de digitalizacdo, em ambos 0s meios, cinema e
televisdo: “a reorganizacao proporcionada pelo vinculo intensivo com tecnologias de
informacdo ir4d depender ndo dos servigos com origem na televisdo, mas de
empreendimentos de telecomunicagdes e dos recursos que manuseiam” (LADEIRA,
2017a, p.5). Por isso, a televisdo passa irremediavelmente a ser um negécio totalmente
digital e on-demand. Em termos de estudos de producéo estamos diante do que Ladeira
(2017b) considera “uma dimensdo do audiovisual que se desdobra a partir de formas
pregressas, j& bem constituidas, em direcdo a outras, em um processo de tentativa e
erro” que considera uma regido turva em que uma variedade de personagens esta
interessada em atuar. Assim, o trafego de contelido extrapola o televisor e se apropria de
técnicas e ferramentas antes restritas apenas aos computadores; e o protocolo de internet
(IP) possibilita a expanséo e onipresenca da imagem (MANOVICH, 2001, 2005). Antes
de pensar em expansdo mesma do conteddo, nos alinhamos a Manovich (2013) que
pergunta o que é afinal a midia, depois do software.

Essa outra ordem, outra légica, se amplia ainda além das relacGes tecnolégicas
para uma auténtica acepcdo de tridimensionalidade, que envolve ativamente o
espectador desde sua estrutura, no sentido em que Eliseo Verén (2003, apud
CAVENAGHI et al, 2016, p. 374) considera que o telespectador “dd as cartas” do
contrato comunicativo, a partir de seus modos de reconhecer o discurso. Sobre este
ponto, Orozco GOmez pontua que a mediacdo comunicacional contemporanea leva as
audiéncias da recepcdo para criagdo, producdo e também emissdo. Porém, ressalta que
desigualdades “culturais e politicas, de género e de idade” fazem com que alguns
setores da audiéncia se situem “mais em uma dimensdo do que outras, enquanto outros

se localizam em todas” (2014, p. 55-56).

* Streaming é a transmissdo e fluxo de dados pela internet, a partir de conexdo de alta velocidade. A
tecnologia do streaming é amplamente utilizada para consumo de musica, jogos e VOD.
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Os paradigmas metodoldgicos, consequentemente, também pedem um olhar
mais atento. Por essa razdo, as técnicas de observacdo, coleta e visualizacdo de dados de
tal objeto de estudo necessita, ndo de ser revisada, mas sim, de ser recriada. O
levantamento empreendido nesta primeira fase da pesquisa procurou estar em
consonancia com as reflexdes tedricas mais acuradas e recentes no sentido de abarcar o
contelldo da ficgdo televisiva brasileira, esparso e expandido, sem fragmenté-lo
(BORDWELL, 2009; LACALLE, 2010; SCOLARI, 2009; FECHINE, 2014).

Pela particularidade do objeto, poderiamos crer que a producéo e a exibicao de
ficcdo televisiva brasileira nos canais de TV paga e em VOD possam ter um carater
diferenciado, voltado para uma audiéncia muito restrita em conformidade com o
conceito de distincdo de Bourdieu (2007). Porém, em nosso pais, a obrigatoriedade do
cumprimento das cotas da Lei do SeAC”, aliada & circulagdo de contetidos inclusive pela
TV aberta, nos leva e relativizar tal fato. Caso contrario, seria de se esperar que 0
contetdo de qualidade, 0 melodrama de qualidade, sé seria acessivel na TV paga, 0 que
no Brasil ndo corresponde a realidade, tendo em vista a reconhecida e competente
producdo da TV aberta. O que temos sdo novos modos de assistir ficcdo televisiva e
que, no caso de nosso objeto de estudo, em algumas dessas ocasides, solicita
investimento financeiro da audiéncia. Outro ponto relacionado seria o investimento em
qualidade do conteddo (GRECO, 2013; RUBIN, 1981, 1984; XUE, 2014), pois a alta
dispersdo de possibilidades de assisténcia estimularia 0 mercado a competir também
nesse aspecto.

A problemaética de nosso objeto de estudo, portanto, envolve uma aproximacao
de cunho eminentemente metodoldgico de levantamento, categorizacdo, manuseio e
visualizacdo de dados ainda ndo devidamente testado e aprofundado, a ponto de
podermos dizer que a literatura produzida no Brasil resulta pequena. Uma perspectiva
interessante que circunda a questdo diz respeito a Legislagdo como fator criador de
cultura. Pois a questdo das cotas de contetdo na TV paga alterou profundamente o setor

produtivo e as produtoras independentes, seus artistas e técnicos passaram por fortes

> “No dia 12 de setembro de 2011, a presidente Dilma Rousseff sancionou a Lei 12.485 (nova Lei de TV
por Assinatura ou Lei do Servico de Acesso Condicionado - SeAC) que criava novas regras para 0 Servigo
de TV Paga, alterando radicalmente 0 mercado. A nova lei previa mais canais com conteldo brasileiro
além de cotas de producdo nacional em canais estrangeiros. Os objetivos eram “aumentar a produgdo e
circulagdo de contetudo audiovisual brasileiro, diversificado e de qualidade, gerando emprego, renda,
royalties, mais profissionalismo e o fortalecimento da cultura nacional” (BARROS & RICHTER , 2013,
p. 317). A regulacéo e fiscalizacdo das atividades de programacéo e de empacotamento do SeAC ficaram
a cargo da ANCINE (Agéncia Nacional do Cinema)” (LEMOS, 2015, p.7).
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mudangas em termos de quantidade e qualidade de trabalho. Para Bitelli (2004, p. 60),
“o direito, quer enquanto ciéncia, quer enquanto norma, nao deixa de se configurar
numa manifestacao cultural de um povo dotado de uma nagdo”. Por outro lado, 0S
aspectos legais vindos com a criacdo da Ancine, do FSA e da Lei 12.485 geraram
também o surgimento e crescimento de novas audiéncias. Tal movimento dindmico,
constante e ascendente foi interrompido em um primeiro momento por alteracdes de
cunho politico e institucional €, em um segundo momento pela pandemia da Covid-19.
Tal interrupgdo, certamente, gerard consequéncias que poderdo ser melhor analisadas

em um futuro préximo.

Caminhos empiricos

Para pesquisadores da ficcdo televisiva, 0 momento é de alteracdes no campo do
conteddo. A antiga estabilidade das producGes realizadas e transmitidas usual e
historicamente apenas pela TV aberta deu lugar a um ambiente televisivo que
certamente a inclui, mas que também propBe distintas configuracdes de producao,
transmissdo, recepgdo e uso. Em termos amplos, hoje, a ficcdo televisiva pode ser
produzida e distribuida:

(1) Pelos préprios canais de TV aberta, isoladamente ou em coproducdes;

(2) Pelos canais brasileiros e estrangeiros de TV paga, isoladamente ou em
coproducoes;

(3) Na web, pelos sites e aplicativos da TV aberta e da TV paga; pelos canais e
aplicativos on demand (VOD), como a Netflix (SVOD), por exemplo; ou redes sociais

de compartilhamento de video, como YouTube ou Vimeo, por exemplo®;

® A ANCINE apresenta classificacdo do VOD segundo o modelo de negécios nos seguintes termos: (1)
AVOD ou ADVOD - Advertising Video on Demand: VOD de acesso gratuito para 0s consumidores, com
publicidade ou anuncios para pagar custos de producdo e hospedagem. Nesse sentido, é parecido com a
televisdo, pois os consumidores tém que assistir propagandas. Exemplos: YouTube, Vimeo, Hulu, Yahoo,
Crackle. (2) SVOD - Subscription Video on Demand: paga-se um valor fixo para acessar conteido do
catidlogo da plataforma. O SVOD permite liberdade de cancelamento, ja que 0s usuarios ndo estdo
vinculados a um contrato de longo prazo, o que lhes oferece maior flexibilidade. Para os provedores, o
desafio desse modelo de negdcios é a fidelizagdo de consumidores. Exemplo: Netflix, GloboPlay. (3)
Catch-up TV: a oferta de conteldo depende de o consumidor possuir vinculo com outro servigo — em
geral, a TV por assinatura — sem que precise pagar valores a mais. Exemplos: HBOGo; TelecinePlay;
GlobosatPlay; FoxPlay, CNGo!. (4) TVOD - Transactional Video on Demand: o transacional permite que
0s consumidores comprem conteldo com base no pagamento por visualizacdo. O usuéario navega
gratuitamente pelo catdlogo da plataforma, porém, para acessar cada conteudo, deve pagar
individualmente por ele. Os servicos de TVOD fidelizam o cliente oferecendo incentivos de preco
atraentes. Exemplos: ITunes; GooglePlay; TelecineON; CineSky. (5) Hibridos: S0 combinacGes desses
modelos. Os mais comuns sdo: Aluguel ou venda + Catch up (NetNow; VivoPlay; OiPlay); Aluguel +
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(4) Pelas produtoras independentes, isoladamente, em coprodugdes, ou por meio
de editais publicos.

No periodo observado na presente pesquisa, a conformacéo da ficgdo televisiva
brasileira para aléem da TV aberta esteve majoritariamente relacionada a questdes
ligadas ao Fundo Setorial do Audiovisual (FSA)’ em conjunto com a Lei 12.485, pois
estas reorganizaram o0 mercado audiovisual em nosso pais, com novas experiéncias,
projetos e iniciativas independentes. Para Alves (2013) “o FSA tornou-se um dos
maiores fundos publicos de carater artistico-cultural de todo o mundo” ¢ “a Ancine se
tornou muito mais do que uma agéncia de regulacdo de cinema. Converteu-se também
numa agéncia de fomento e coordenagdo de politicas para o audiovisual brasileiro”
(2016, p. 489). Mas tal cenario, hoje, ja € outro. Depois de um periodo de cinco anos (de
2010 a 2014) de crescimento constante e de ampliacdo do acesso de assinantes das
classes C e D, o mercado de TV paga no Brasil demonstrou nos cinco anos seguintes
(de 2015 a 2019) um importante decréscimo em sua base de assinantes residenciais
(Grafico 1).

Grafico 1: TV Paga - Assinantes residenciais no Brasil (em milhdes) - 2010 a 2019
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
—N?®? assinantes 9,9 12,7 16,2 18 20 194 188 179 176 15,8

Fonte: Dados Obitel®.

Assinatura (ClaroVideo); Acesso Gratuito + Aluguel ou venda (YouTube); Acesso Gratuito + Assinatura
(Vimeo); Assinatura + Catch up de conteido de TV aberta gratis (GloboPlay). Os provedores se
posicionam para ofertar conteldos conforme sua posicdo nos diferentes segmentos de mercado de
distribuicdo audiovisual. Os usuarios percebem tais servicos como complementares e acessam Sseus
conteddos por meio de diferentes plataformas.

" O Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) foi instituido pela Lei 11.437, de 28 de dezembro de 2006;
regulamentado pelo Decreto 6.299, de 12 de dezembro de 2007; e lancado em 4 de dezembro de 2008,
pelo Ministro da Cultura Juca Ferreira e pelo Diretor Presidente da Ancine, Manoel Rangel.

8 Ver: obitel.net
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A queda na base de assinantes — com numeros hoje semelhantes aos do ano de
2012 — estaria relacionada a: (1) concorréncia com servi¢cos de VOD, mais baratos e
sem compromisso de horarios; (2) implantacdo da TV digital, que oferece a TV aberta
com melhor qualidade de som e imagem; (3) queda de poder aquisitivo da populagéo
brasileira; (4) maior facilidade de pirataria de contedo; (5) novos habitos de consumo;
(6) inadequacéo da propria TV paga como produto direcionado as atuais caracteristicas
do mercado.

Todas as operadoras de TV paga no Brasil vém perdendo assinantes e ainda ndo
é possivel prever a recuperacdo deste mercado, inflado de regulagdes, restricbes e
modelos de negdcio obsoletos. Por outro lado, uma dessas regulacBes, as cotas de
conteddo, se converteram no principal estimulo para o crescimento das produtoras
independentes e, consequentemente, para 0 desenvolvimento quantitativo da ficcdo
televisiva brasileira, conforme apontam nossos dados. Lamentavelmente, as cotas de
contetido estdo previstas para durarem apenas até setembro de 2023°.

Hoje, a ficcdo televisiva brasileira encontra espaco e se difunde digitalmente,
tanto de maneira relacionada com a producdo da TV aberta, em forma de conteudo
expandido de telenovelas e séries, como no GloboPlay, por exemplo; quanto de forma
independente em webséries, como no YouTube ou Vimeo e; ainda, por servicos de
filmes e séries via streaming, como Netflix, HBOGo, GooglePlay, entre outros. Neste
sentido, o nimero de servicos de VOD no Brasil vem se ampliando e conquistando cada
vez mais oportunidades e, se em 2012 eram 19, no ano de 2019 j& somavam 85
plataformas registradas na Ancine (Gréfico 2). Apesar do evidente crescimento, o setor
ainda esbarra em continuos e aparentemente insolveis problemas regulatérios e de

tributacéo.

 POSSEBON, Samuel. Qual o futuro da TV paga no Brasil? Teletime, 04/02/2020. Disponivel em:
https://teletime.com.br/04/02/2020/qual-o-futuro-da-tv-paga-no-brasil/. Acesso em 08.08.2020.
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Grafico 2: Mercado Audiovisual Brasileiro de VOD
Numero de Plataformas (2012 a 2019)

2012 | 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
—VOD | 19 26 25 31 32 52 78 85

Fonte: OCA, Observatério Brasileiro do Cinema e do Audiovisual, ANCINE™X.

Este polo produtor maltiplo e entrelagado alimenta uma pluralidade de opgdes de

consumo de videos e é resultado direto da expansao da internet e das novas tecnologias.

Novos lugares da ficcdo televisiva seriada

A expansdo da ficcdo televisiva brasileira pelos canais brasileiros e estrangeiros
da TV paga, e pelos canais e plataformas de VOD nos estimulou a questionar praticas
metodoldgicas referentes ao levantamento da circulacdo dessa ficcdo televisiva
brasileira expandida. Nesse sentido, nossa ideia foi partir de um novo locus de
observacao desses contelidos, pois 0s continentes que os acolhem estdo em processo de
mutacdo e reformulacdo. Destarte, foi necessario realizar um mapeamento preliminar a
partir do levantamento das ficgOes televisivas brasileiras nos canais da TV paga e em
VVOD. A partir desses dados iniciais, foi possivel verificar o crescimento do nimero de
canais e plataformas, brasileiros e estrangeiros, que produziram e/ou exibiram ficgédo

televisiva brasileira (Gréafico 3).

19 \er: https://oca.ancine.gov.br/
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Grafico 3: Canais/plataformas produtores/exibidores de ficcéo televisiva brasileira
- TV Pagae VOD -

16
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Quantidade de Canais/Plataformas Brasileiros e Estrangeiros

2005 2006 | 2007 2008|2009 2010|2011 2012|2013 2014|2015 |2016|2017 | 2018 | 2019
‘—TV PAGA| 2 | 2 | 2 4|4 3|5 6 9 10| 10| 8 12 14 13
—VoD 2 2 2 6

Fonte: Dados Obitel e levantamento da autora.

Na TV paga, o0 nimero de canais que exibem fic¢éo televisiva brasileira cresceu
uma média de 550% em um periodo de 15 anos, com uma curva predominantemente
ascendente, sendo que o pico se deu no ano de 2018 com 14 canais, brasileiros e
estrangeiros: Canal Brasil, Comedy Central, Disney Channel, Fox, GNT, HBO, History
Channel, Multishow, Prime Box Brasil, Sony Brasil, Space, TBS, TNT, Universal.

Quanto ao VOD, iniciamos 0 monitoramento no ano de 2016, quando apenas
duas plataformas exibiam ficcdo televisiva brasileira: Netflix e Globoplay, situacdo que
perdurou pelos dois anos seguintes. Em 2019 registramos crescimento e, aos dois
grandes em nosso pais, se somaram Prime Video, HBO Go, Multishow Play e
HistoryChannel.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

Graéfico 4: Ficcdo Televisiva Seriada Brasileira - TV Paga e VOD - no Brasil, por ano
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Fonte: Dados Obitel e levantamento da autora.

No que diz respeito ao crescimento do numero de obras de ficcdo televisiva
seriada brasileira nos canais da TV paga (Grafico 4), a série historica também mostra
uma curva ascendente, com crescimento médio de 1200% neste periodo de 15 anos.
Desde a tramitacdo no Congresso Nacional do Projeto de Lei 29 (PL-29) em 2007 que
propunha reformas na TV paga brasileira — e que resultaria na Lei 12.485, sancionada
em setembro de 2011 — j4 comecavamos a observar 0s primeiros experimentos e testes
no sentido do crescimento da producéo e exibicdo de contetdo nacional na TV paga. O
canal Multishow da Globosat, por exemplo, langou ainda em 2005 a série Cilada (que
perdurou por seis temporadas, até 2009) e no mesmo ano, a HBO também coproduziu a
série brasileira Mandrake. Em 2008, ja eram quatro canais investindo em fic¢do
televisiva brasileira, isso antes da lei. Com a lei ja em vigor, no ano de 2014
computavamos a notavel estreia de 34 ficgdes televisivas brasileiras inéditas distribuidas
por 10 canais da TV paga brasileira. Os dados comprovam a relevancia do estimulo a
producdo nacional e independente alcancados com as politicas de cotas de contetdo.

Quanto a presenca da ficcdo televisiva seriada brasileira em plataformas de
VOD, a pequena série historica, de apenas quatro anos, ja revela sua forca e

potencialidade. Com duas producdes exibidas no primeiro ano — “3%” (Netflix, 2016) e
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“Supermax” (Globoplay, 2016) — j& saltou para 27 em 2019, numero de ficcbes superior
ao da TV paga naquele ano. Em outras palavras, a ficcao televisiva brasileira em VOD
cresceu 1250% em quatro anos, desenvolvimento que a TV paga demorou quinze anos
para conquistar.

O presente artigo busca enfatizar a necessidade de documentar tais processos
relacionados a disseminacdo da ficcdo televisiva brasileira por e em diferentes
ecossistemas midiaticos, ou seja, descrever tal expansdo por um ambiente mutavel,
fragmentado e entretecido. Esta baseado na percepcdo de que ha atualmente uma
centralidade do contedo (a ficcdo televisiva brasileira) extrapolando a categorizacao
usual, baseada apenas na midia per se, a TV*.

Segundo a Kantar Ibope Media, entre os 10 conteddos originais de VOD que
mais geraram impressoes no Twitter em 2019 esta a série brasileira “Coisa mais linda”
(Netflix, 2019); e entre 0s géneros que mais geraram impressdes , séries e novelas estéo
em segundo e terceiro lugar, respectivamente. A poténcia da ficgdo televisiva brasileira
— e da telenovela em particular — segue apresentando nUmeros impressionantes.
Observando que a TV aberta encaminha-se para solucdes e estratégias de VOD, pode-se
dimensionar com mais precisdo a tendéncia futura do setor.

Hoje, qualquer telenovela inédita ou em reprise, pode estar disponivel em
transmissbes pela TV aberta, digital; em certos casos, oferece seus capitulos no
YouTube; pode estar disponivel em canais da TV paga, como o Canal Viva, por
exemplo; e estar disponivel em plataformas de VOD. As ramifica¢bes de producao,
assisténcia e acesso derivam da prépria ficcdo, e ndo mais dos canais e horarios em que

sdo exibidas.

Consideracoes finais

Em termos empiricos, na continuidade da presente pesquisa, partiremos do
levantamento detalhado realizado até o momento para estudos de visualizacdo e
cruzamento de dados com o fim de investigar se os processos da ficcdo televisiva

seriada brasileira na TV paga e em VOD foram uma espécie de bolha de

11 Sendo que, atualmente, nem a prépria TV permanece a mesma: “atualmente a TV é uma fusdo de
experiéncias audiovisuais oferecidas por PCs, laptops, smartphones, tablets, consoles de games, set-top
boxes e DVRs conectados a Internet — sem esquecer, claro, dos televisores em si. Além disso, essas
experiéncias sdo oferecidas de modo linear, com servicos de time-shifting, place-shifting, catch-up TV e
TV sob demanda”. ASQUITH, Richard. Da TV para... a TV. Kantar Ibope Media. Artigos & Papers.
04/11/2016. Disponivel em: https://www.kantaribopemedia.com/da-tv-para-a-tv/. Acesso em 30/05/2020.
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desenvolvimento e distribuicdo desses contetdos brasileiros, ou se sdo duradouras as
perspectivas de crescimento e/ou estabilizacdo do setor. Outro desafio de nosso projeto
¢ analisar com profundidade se a centralidade do conteudo e a instituicao e expansdo da
ficclo televisiva brasileira para além da TV aberta significam um alargamento do acesso
para a audiéncia brasileira em geral ou se apenas se referem a uma fragmentacdo das

midias, que seguiria perpetuando modelos anteriormente ja vistos.
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