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RESUMO

O presente artigo traz um conceito particular de GIFs animados e apresenta seus usos
mais relevantes nas redes sociais: expressar; entreter; decorar; informar e publicitar.A
partir do desenvolvimento de uma perspectiva historica e da comparacdo deste formato
com outros formatos visuais de comunicagdo mediada, define-se o objeto de estudo com
énfase em suas caracteristicas técnicas e funcdes comunicativas. Como se trata de
exemplificar imagens com movimento, seus usos foram ilustrados por meio de
sequéncias de frames gque indicam inicio e fim do movimento.

PALAVRAS-CHAVE: GIF animado; comunicacdo mediada; redes sociais; usos.

INTRODUCAO

As tendéncias de democratizacdo do acesso a internet e a crescente
popularizacdo do uso de aparelhos conectados a rede criam novas dindmicas nos fluxos
dos processos comunicacionais vinculados as midias. Esta tendéncia global de consumo
e uso da internet como parte integrante do cotidiano é observada também no Brasil
sendo que 74,9% dos domicilios do pais contam com acesso a internet e destes, 98,7%
conectam-se a rede através de dispositivos moveis (IBGE, 2018).

A midiatizacdo da vida social, ou seja, a intensificacdo do uso das midias nas
préaticas cotidianas, também resulta em mudangas socioculturais relacionadas ao ato
comunicacional mediado (COULDRY; HEPP, 2017). Dentre as alteragcdes observadas,
nota-se 0 uso de aplicativos e redes sociais para o estabelecimento de comunicac6es
com finalidades variadas, de dialogos interpessoais e informais até comunicados

institucionais oficiais. Ao incorporar a nogdo de comunicacdo dentro do ambiente
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virtual*, infere-se a implementagdo da internet como conector dos usuarios das midias
digitais. Assim, as redes sociais e plataformas de acesso a conteudo tornam-se areas
especializadas de contato e influéncia entre individuos e grupos, nas quais 0 ato
comunicacional é realizado de acordo com os recursos disponibilizados.

No contexto das redes sociais, cada plataforma apresenta uma interface distinta

que a caracteriza e estrutura a visualizagdo de Figura 1 - Interface de criago de publicacao na
rede social Facebook

informacdes, ferramentas e funcionalidades
Criar publicagédo X

disponiveis, como, por exemplo, a customizagdo

Laura Cintra
de conteudo, as interagdes por meio de B
comentarios, a incorporagdo de links® e |
componentes audiovisuais, dentre outras opc¢oes.

Dentre 0s recursos disponiveis para

Fis % =g [ 1)
Adicionar a sua publicagdo E e & Q

composicdo das mensagens dos usuérios de

midias sociais, o0 GIF animado é um formato de

Imagem que aparecé como alternativa  as Fonte: Facebook (2020). Na érea central da

imagem encontra-se 0 campo para edicdo de
texto (indicado pela frase No que vocé estd
pensando?) e, logo abaixo, ferramentas de
customizacgdo e adi¢do de recursos.

imagens fixas, como fotografias e ilustracdes, e
aos videos, geralmente mais complexos em
termos de producdo, duracdo, sonoridade e
desenvolvimento narrativo.

O termo GIF é acrdnimo da expressdo graphic interchange format, isto é,
formato intercambiavel gréfico®. Identificado pela extensdo de arquivo .gif, o0 GIF pode
comportar tanto imagem fixa quanto em movimento e foi desenvolvido com a finalidade
de agregar velocidade ao compartilhamento de imagens pela internet (EPPINK, 2014).
Quando fixo, é conhecido simplesmente como GIF, enquanto na modalidade com
movimento denomina-se GIF animado e reproduz 0s movimentos de maneira
automatica e continua, sem a necessidade de procedimentos complexos por parte do

espectador.

4 A expressio ambiente virtual refere-se aos espacos numéricos de mediacdo sistémica e algoritmica,
fundamentalmente representacional e imaterial, passiveis de interacdo por intermédio de interfaces e acessados
através de dispositivos eletronicos de operacdo de dados digitais.

5 Elemento da interface que ao ser acionado através de clique do mouse, redireciona o usuario para outro documento
ou pagina da internet.

6 Tradugc&o nossa.
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O uso de GIFs animados ganhou notoriedade na ultima década, em especial nos
ultimos cinco anos, com adaptacdo dos mecanismos de publicacdo de redes sociais
populares para incorporacdo do formato. Desta forma, o recurso de pesquisas e
aplicacdo de GIFs animados foi implementado pelo Tumblr” em 2015 (SINCE..., 2015),
seguido pelo Twitter® em 2016 (REDDY, 2016), WhatsApp® (MANNARA, 2017) e
Facebook!(FACEBOOK..., 2017) em 2017, Instagram!}(INTRODUCING..., 2018) e
também ao motor de buscas da plataforma Google*?(EDWARDS, 2018) em 2018.

Figura 2 — Mecanismo de pesquisa por GIFs animados do Google
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Por que o OK virou simboio de adio Text Ok Sticker for i0S & Android | GIPHY OK* Ematicon 0 Diario ds Histor
stories epoca globo.cam grphy zom skaip org escalalutsmadusetr

Fonte: Google (2020). Recursos para customizacdo da busca por imagens em formato GIF em destaque.

GIF é um formato de compressdo algoritmica de imagem que minimiza a
necessidade de processamento e memoria de dispositivos eletrdnicos, traduzindo-se na
difusdo, carregamento e visualizacdo de maneira simples e rapida. Mesmo com
limitagdes inerentes ao formato, a utilizagdo de GIFs, sobretudo os com movimento ou
animados, € diversificada e apresenta potencial expressivo distinto, contextualizado pela

paratextualidade com os demais componentes de sua aplicacao.

"Tumblr é uma rede social e servidor de microblogging — forma de transmissdo de informagdes breves por meio de
imagens e textos em enderegos eletronicos — criado em 2007. O servico permite que usuarios facam publicagdes
multimidia em péginas pessoais vinculadas a rede. Disponivel em: <https://www.tumblr.com/>.

8Twitter € uma rede social e servidor de microblogging fundado em 2006. Seus usudrios interagem por meio de
publicacOes e mensagens conhecidas como tweets. Disponivel em: <https://twitter.com/>.

SWhatsApp Messenger ou simplesmente WhatsApp é uma transplataforma de mensagens langada em 2009. A
aplicacdo possibilita o envio de mensagens, realizacdo de chamadas e compartilhamento de contetido multimidia.

1OFacebook é uma rede social fundada em 2004. Seus usuarios podem fazer publicagGes multimidia, criar grupos,
utilizar aplicag¢des dentro do contexto da rede e realizar compras e vendas a partir da segdo “Marketplace” integrada
ao servico. Disponivel em:<https://www.facebook.com/>.

Hlnstagram é uma rede social baseada no compartilhamento de videos e fotos langada em 2010. O servigo permite a
edicdo e publicacdo de imagens, além da troca de mensagens entre usudrios da plataforma. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/>.

2Google é uma empresa norte-americana de tecnologia fundada em 1998. Fornece servigos variados, com destaque
para ferramentas de busca e analise de trafego em sitios eletrénicos.Disponivel em:< https://www.google.com.br/>.
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Apesar da recente repercussdo, 0s GIFs animados ndo s&o elementos
propriamente inéditos do ambiente virtual, mas um formato consolidado ao longo de
mais de trinta anos de existéncia e que ja contava com certa popularidade na internet
como um modo de comunicar visualmente, utilizando pouco espago de armazenamento
na rede.

O uso social de GIFs animados na comunicagéo relaciona-se diretamente com a
idiossincrasia dos individuos enquanto usuarios dos ambientes virtuais no processo
historico de desenvolvimento da comunicacdo em rede, auxiliando na representacdo nao
somente de conceitos, mas de identidades que sdo exprimidas através de sua aplicag&o.
Atualmente, a combinagdo singular de GIFs animados com o0s demais elementos do
discurso das redes sociais pode ser reconhecida como um meio de expressao e
representacdo de peculiaridades e comportamentos de sujeitos e grupos. Neste artigo,
vamos conceituar tecnicamente o formato GIF, diferenciando-o de outras formas de
comunicacgdo visual mediada em uso nas redes sociais, e dando énfase aos seus usos

expressivos.

METODOLOGIA APLICADA

A aplicacdo de GIFs animados nos meios digitais intensificou-se com a
consolidacdo da web 2.0. Este momento distinto da internet foi marcado pela criagcdo
das redes sociais e plataformas de compartilhamento de conteldo a partir dos anos
2000, fenbmeno que possibilitou maior interacdo entre seus usuarios, além de promover
facilidade de circulacdo de informacdes (KEEN, 2007).

Dada a contemporaneidade do processo de comunicacdo midiatizada, € preciso
criar métodos investigativos especificos para o estudo dos GIFs animados. A despeito
do historico do formato, a relacdo com as redes sociais traz relevancia ao GIF animado
enguanto o campo de estudo ainda tem referéncias escassas. Para tanto, recorremos ao
entendimento dos aspectos técnicos para fundamentar a presente investigacdo sobre
conceituagao e usos.

O primeiro passo metodologico foi realizar a pesquisa historica, com o intuito de
conceituar o objeto e wverificar os usos mais relevantes. O levantamento das
circunstancias de otimizacdo do formato, com enfoque em suas tecnicidades, permitiu
que fosse possivel tracar relagdes entre o GIF animado e outros tipos de recursos

disponiveis para comunicacdo mediada digitalmente, as CMCs.
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Uma pesquisa exploratoria e empirica nas redes sociais foi realizada com o intuito
de avaliar a disponibilidade de material e condi¢des de aplicacdo de GIFs animados no
cenario atual. Foram avaliadas distintas redes sociais (Tumblr, Twitter, Facebook e
Instagram), bibliotecas de imagens e plataformas especificas (GIPHY e Tenor) para a
busca e publicacdo de GIFs animados.

Verificou-se que o emprego do formato no Instagram é limitado a adigdo de GIFs
animados sobre videos e fotografias publicadas na modalidade de Stories'®. Apesar da
restricdo observada na funcionalidade principal de publicacdo, é notavel o uso do
formato de video nesta rede social com caracteristicas peculiares aos GIFs animados,
como a auséncia de som e a repeticao.

No caso do Facebook, o uso do GIF animado inicialmente era restrito ao
Facebook Messenger!* e aos comentarios das publicagBes, sendo que estas formas de
aplicacdo do formato ainda sdo as mais comuns. De modo andlogo ao Instagram,
também observam-se publicagdes no Facebook com o uso do formato de video sem
audio e com repeticdo do conteldo, especificidades semelhantes as observadas nos GIFs
animados.

Por outro lado, Tumblr e Twitter ofereceram a possibilidade de utilizar GIFs
animados em publicacbes e comentarios desde o inicio da implementacdo do formato
em suas plataformas. O mecanismo favoravel ao uso do GIF animado nestas redes
sociais relaciona-se com seu pioneirismo na inclusdo do formato como elemento
discursivo a disposicao de seus usuarios. O Tumblr configura-se como um espaco para
criacdo, pesquisa e gerenciamento de contetdo, préximo a uma galeria pessoal; de
modo distinto, o Twitter € uma plataforma de giro de informacdes intenso e palco para
debates entre usuarios.

Para além das redes sociais, foram observados os sites GIPHY% e Tenor'®, que
funcionam como uma espécie de biblioteca de GIFs animados, oferecendo uma extensa
variedade de imagens no formato. O usuario insere termos de busca e as plataformas
retornam GIFs animados relacionados ao vocabulo indicado. Para além desta

funcionalidade, tanto GIPHY quanto Tenor também atuam como banco de imagens

13 Modo de publicagdo que se encontra disponivel por tempo limitado (geralmente 24 horas) no perfil do usuario
responsavel por sua criagao.

14 Facebook Messenger é um aplicativo e servigo de mensagens instantaneas disponibilizado pelo Facebook.
15 Disponivel em: <https://giphy.com/>. Acesso em: 25 set. 2020.

16 Disponivel em: <https://tenor.com/> . Acesso em: 25 set. 2020.
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integrados as redes sociais, de modo que usuarios podem realizar a pesquisa e
publicacdo de GIFs animados dentro da propria rede, sem necessidade de recorrer ao
uso externo das plataformas.

A partir do entendimento das relacBes entre redes sociais e plataformas especificas
de GIFs animados, a pesquisa exploratoria conduziu as finalidades do emprego do
formato nos discursos observados. Foram identificadas fungbes como veicular
informacdes, sobretudo de fundo emocional; fornecer entretenimento e humor; decorar
paginas de enderecos eletrénicos; expressar reacdes dos usuarios; informar ou clarificar
noticias e publicitar, ou seja, divulgar uma marca nas redes sociais. Esta intermediacdo
“gifiana "‘"esta ligada tanto a experiéncia pessoal e imaginario do usuario responsavel
pela criagdo do conteudo quanto daquele que servird de interpretante. Ilustraremos, a
seguir, oS  principais  usos:  pessoal/social;  informativo/jornalistico e

publicitario/marcario.

Figura 3 — Exemplo de GIF animado decomposto para visualizacéo (da esquerda-alto para direita-baixo)

Fonte: GIPHY (2019). Recorte de frames de um GIF animado circular sem progressdo: 0 movimento é simples

e continuo, sem progressdo de estagios na acdo. Material original disponivel em:
<https://media.giphy.com/media/IB9foBA4PVKKA/source.gif>. Acesso em: 22 set. 2020.

Como GIFs animados sdo imagens em movimento, optou-se pela criagcdo de
imagens estaticas a partir do material coletado para inser¢do ao longo do texto quando
necessario, como exemplificado na Figura 3. Estas imagens sdo resultado da
decomposicdo e selecio de frames®® para retratar a progressio de agdes/movimentos

presentes no contetdo original.

7 Prépria ou relativa aos GIFsanimados.

18 Os termos frames e quadros referem-se a unidade minima de decomposicdo de imagens em movimento criadas por
meio da captacdo automatica.
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ASPECTOS TECNICOS DOS GIFS ANIMADOS E CONCEITUACAO

Os GIFs animados, aqueles que denotam movimentos, sdo reproduzidos
automatica e continuamente, em um ciclo infinito de repeticdo sem a necessidade de
intervencdo do espectador. Devido a sua peculiaridade ciclica, o GIF animado
diferencia-se da imagem em movimento tradicional do cinema, video ou televisao,
caracterizando uma nova forma de transmissdo, reproducdo e apreensdo de sentidos
através da imagem em movimento continuo. No entanto, € necessario ressaltar que
apesar da reproducdo de movimentos, os GIFs animados ndo séo capazes de armazenar
ou tocar sons. A auséncia de sonoridade implica num processo comunicacional no qual
a significacdo advém unicamente da visualizacdo do conteudo, atribuindo ao GIF
animado uma relacédo signica puramente visual.

No tocante aos aspectos legais e juridicos do uso de GIFs animados, a violacdo
de direitos autorais sobre a producdo e veiculacdo de imagens no formato é uma area
cinzenta, dada a inexisténcia de legislacdo especifica ou caso que abra precedéncia
(PANZIRONI, 2016). Além disso, o emprego massificado de GIFs animados e sua alta
reprodutibilidade dificultam a implementacdo de medidas de controle da circulagédo do
conteddo. A resultante deste cenério de forcas socioeconémicas e politicas consiste em
praticas de uso social de GIFs animados com pouca ou nenhuma restricao.

Por essas peculiaridades, podemos conceituar os GIFs animados como imagens
em movimento silenciosas de repeticdo continua, uso publico e comum que, por suas
caracteristicas técnicas de compressao algoritmica, incorporaram-se as ferramentas de
discurso disponiveis em redes sociais e plataformas virtuais para que usuarios possam

compor, transmitir e visualizar contetdo (definicdo nossa).

GIFS ANIMADOS E A COMUNICACAO MEDIADA

As caracteristicas técnicas e fungbes sociais observadas no contexto de
utilizacdo indicam que os GIFs animados podem ser interpretados como signos nao-
verbais dentro do Ambito da comunicagio mediada por computador ou CMC?® JIANG;
BRUBACKER; FIESLER, 2017). Afirmativa valida no caso de GIFs animados que nao

se constituem inteiramente de palavras ou textos animados.

18CMC: sigla designada como computer mediated communication ou comunicagéo mediada por computador,
traducdo nossa.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL - 12 a 10/12/2020

Em termos gerais, as CMCs séo dotadas de carater impessoal devido & reduzida
personalizacdo oriunda de sua instrumentalidade (WALTHER, 1996). Contudo,
informacGes ndo-verbais auxiliam na apreensdo de sentido através das CMCs,
preenchendo lacunas de significacdo que a comunicagéo interpessoal ndo mediada pode
oferecer em termos de, por exemplo, tom de voz ou gestualidade. Ainda no &mbito das
CMC:s, ¢ interessante realizar contrapontos com dois outros casos relevantes das préaticas
socioculturais da comunicacao dos ambientes virtuais: 0s emojis e memes.

Os emojis sdo um 6timo exemplo de como caracteres nao-verbais podem mudar

a significagdo presente no discurso textual. Os emojis sdo largamente utilizados em

Figura 4 — Tabela de emojis disponibilizada pela Unicode contextos informais e podem ter
Smileys e Emogao > funcbes variadas, incluindo o
ROSHERarTaLR propésito  de clarificar  ou

© ® © © ¥ B Y © intensificar o sentido emocional

das mensagens (TIGWELL,;
FLATLA, 2016).

¢ @ v ¥ @ Apesar da funcionalidade

expressiva, 0S emojis apresentam

Fonte: Unicode (2020). Alguns exemplos de emojis. Disponivel restrigoes relativas  a criagao €
em: <https://unicode-table.com/pt/emoji/>. Acesso em: 22 CUStOI’T]iZ&(;ﬁO dos icones disponl’veis

set.2020.
para uso. Regulamentada pelo consorcio Unicode, organizacdo ndo lucrativa composta
por lideres do ramo de tecnologia, a concepcdo de novos emojis é feita a partir de
votacdes realizadas em reunides anuais privadas (CAMILLO, 2020). Ainda que exista
um sistema de requisicdo publica de emojis especificos, sua implementacdo ndo é
garantida. A inclusdo de um novo icone é resultado das avaliacdes feitas pelos membros
do consorcio.

Em contrapartida, os GIFs animados ndo apresentam até o momento uma
instituicdo reguladora. Isto significa que os usuérios contam com total liberdade para
criar, compartilhar e reutilizar conteddo no formato, fendmeno que é inclusive
incentivado por banco de dados e motores de busca especificos de GIFs animados. A
unica obrigacdo legal das plataformas especializadas prevista pelo Digital Millennium

Copyright Act®® consiste em disponibilizar um sistema de denlncia e remocdo de

20 |_ej de direitos autorais dos Estados Unidos da América referente ao controle de acesso de trabalhos com direitos
autorais em meios digitais implementada em 1998.
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contetido acusado de violagdo de direitos autorais (PANZIRONI, 2016). Entretanto, a
questdo da infracdo de direitos autorais ainda ndo é clara, principalmente pela
interpretacdo que pode ser realizada da lei e a diversidade de uso de imagens no formato
(HENDRY, 2019).

Os memes apresentam logicas de producdo e circulagdo muito semelhantes aos
GIFs animados, atribuindo aos usuarios ampla autonomia para personalizar o contetdo
representado, sem regras ou diretrizes especificas. Caracterizados pela liberdade de
edicdo e recontextualizacdo, 0 meme € parte integrante de muitas culturas do ambiente

virtual.

O termo (meme) foi adotado e consolidado mundialmente para designar
gualquer ideia, expressa verbal e/ou visualmente, que se propague de uma
mente a outra como réplica, cdpia, parddia ou, ainda, como variante modificada
e evoluida de uma fonte original, mesmo que essa fonte ndo tenha condicdes de
ser identificada como tal no ambiente dindmico, rizomatico e sem fronteiras da
World Wide Web. (SOUZA,; LIMA, 2014, p.637).

Figura5 — Exemplo de meme Figura 6 — GIF animado extraido de video amador.

Eu: Eai véia
Minha mae: véia é a tua mae

Eu:

Fonte: Memes da vida — Aberta (2020).

_ Disponivel em: Fonte: CINTRA (2019). Material original disponivel
<https://www.facebook.com/fatosengracadoss/p em:<https://media.giphy.com/media/307qE2VAXuXWeyvJ
hotos/a.199242003961177/733489733869732/> I'Y/source.gif>. Acesso em: 22 set.2020.

. Acesso em: 24 set.. 2020.

Sob a perspectiva das CMCs, os memes podem ser considerados uma forma de
comunicacgéo, no sentido de que atuam como mensagens e compdem discursos dentro
de midias sociais e outras aplicacdes. E interessante notar que uma das caracteristicas
fundamentais dos memes reside na transmutacdo de seu uso através de mensagens
distintas e alteracdo de seu conteddo com o intuito de ampliacdo de seu alcance no
ciberespaco (SOUZA, LIMA, 2014).
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Esta peculiaridade também se mostra verdadeira em relacdo a concepgdo e
reproducdo de GIFs animados, especialmente no contexto das plataformas
especializadas e redes sociais. Este aspecto reforca o potencial expressivo do uso social
do GIF animado como forma de inclusdo de pessoalidade as CMCs.

A despeito das convergéncias entre memes e GIFs animados, € necessario
observar que eles constituem objetos de estudo distintos. Mais especificamente, GIFs
animados podem se tornar memes, entretanto, nem todo meme apresentard o formato de

GIF animado.

USOS DOS GIFS ANIMADOS

A abordagem construtivista reconhece a importancia do mundo material bem
como dos sistemas linguisticos e representacionais como componentes da producdo de
sentido, sendo que os atores sociais se utilizam de tais sistemas para construir
significados e comunica-los (HALL, 1996). Desta forma, o emprego de GIFs animados
como forma de expressdo relaciona-se intimamente com as praticas socioculturais

vigentes nos espacos de sua utilizacéo.

Figura 7 — GIF animado em aplicacdo no Instagram  Figura 8 — GIF animado ilustra noticia publicada no Twitter

3 Tempo Sdo Leopoldo ;; 5 =
@temposleopoldo
GIF mostra a previsao de deslocamento do

furacdo Dorian nos préximos dias, conforme a
rodada de Oh UTC do modelo ECMWF

ccmwr 0. ) Hour 1

@janellemonae

Enviar mensagem

Fonte: Instagram (2020). Publicacéo de Stories no Fonte: Twitter (2019). Material original disponivel em:
Instagram com uso de GIF animado da figura de <https://twitter.com/temposleopoldo/status/11678254186715
coracdo. 38176>.Acesso em: 22 set. 2020.
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O formato constitui-se como um dos recursos disponiveis para comunicacdo
mediada e, nesse sentido, atua como parte integrante dos sistemas representacionais
especificos da rede, como quaisquer outras imagens ou sons. A Figura 7 exemplifica a
relagdo de significacdo oriunda da associacdo do GIF animado de coragdo com o clipe
da cantora Janelle Monae, constituindo uma representacéo e expressao do gosto.

Ainda no contexto das redes sociais, verifica-se que o propdésito da utilizacao dos
GIFs animados é amplo. A Figura 8 demonstra o emprego do formato como ilustracao
do contetdo jornalistico publicado no Twitter, uso puramente informativo que consiste
na representacéo literal do fendmeno descrito.

O uso social do formato € também caracterizado pela reprodutibilidade do
contetdo e modularidade de sua aplicacdo. Desta forma, a construcdo de significacdo de
um GIF animado é fundamentalmente influenciada por estes dois aspectos que atuam de
maneira complementar a propria cogni¢cdo imageética. O conceito de reprodutibilidade
diz respeito a capacidade de reproducdo em larga escala, constituindo um fenémeno de
massa (BENJAMIN, 2018). O significado do GIF animado modifica-se de acordo com
0 uso e relaciona-se diretamente com o conteudo da publicacdo a qual se refere, como

exemplificado na Figura 9.

Figura 9 — Usuérios utilizam GIFs animados em comentarios do Facebook

fazendo um macarrao alho e odio

Fonte: Memes da vida — Aberta (2020). A area a direita indica os comentarios feitos através de GIF sanimados.
Disponivel em:<https://www.facebook.com/memesinstaal/photos/a.140657050969417/166114121757043/>. Acesso
em: 22 set. 2020.

O carater modular de organizagdo dos componentes do discurso presentes nos

ambientes virtuais, em especial nas redes sociais, faz com que o sentido do GIF
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animado seja influenciado pelo contexto de seu uso. Esta caracteristica intercambiavel,
muito similar a estrutura do arranjo, confere poder de comunicacdo ao objeto que,
dentro da coeréncia estabelecida pelo contexto do uso, passa ao valor de signo
(BAUDRILLARD, 2019). Vale ressaltar que a modularidade em si é também uma das
caracteristicas fundamentais das midias digitais (MANOVICH, 2001) que servem tanto
ao fendbmeno da midiatizagdo quanto da comunicacdo mediada.

O GIF animado pode atuar como representacdo da gestualidade do usuéario, num
aspecto literal, e/ou da expressdo de sentimentos, em um viés metaforico. Os chamados
GIFs de reacdo, muito populares em distintas redes sociais, tipificam a iconicidade
relacionada a reacdo do usuario a determinado assunto ou publicacdo, como
exemplificado na Figura 10. A utilizacdo de GIFs animados sob a perspectiva
pragmatica ja prevé a influéncia dos aspectos de reprodutibilidade e modularidade que

interagem com as praticas socioculturais relacionadas ao ato comunicacional mediado.

Figura 10 - GIF animado demonstra reacéo de . .
USUArio no Twitter. Figura 11 — GIF animado da marca

Americanas.com.

(3 Rt

——— Perai que t6 fazendo umas contas aqui...

Eu tentando entender essa treta:

Fonte: Twitter(2020). Material original

disponivel em: o e
<https://twitter.com/fxynmon/status/1214226186 Fonte:Publicagdo retirada do perfil oficial
391498754>. Acesso em: 22 set. 2020. da Americanas.com do Twitter. Disponivel

em:
<https://twitter.com/americanascom/status/1
217798901102714880>. Acesso em: 22
set. 2020.
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No exemplo da Figura 11, vemos a mesma camada sobreposta de equacédo
matematica do exemplo anterior, s6 que associado ao gif de uma personagem conhecida
da novela brasileira para fins de comunicacdo publicitaria da marca Americanas.com na
rede social Twitter, outro uso frequente dos GIFs animados nas redes sociais de marcas

de consumo.

CONSIDERACOES FINAIS

A liberdade criativa relacionada tanto a producdo quanto a aplicacdo de cunho
modular dos GIFs animados é fundamental para o entendimento do processo de
atribuicdo de significado dentro das comunicacdes mediadas nos ambientes de redes
sociais. Também a reprodutibilidade caracteristica do uso de GIFs animados é
expressada nas logicas de difusdo dos contetdos sob a influéncia das tecnicidades do
formato.

Os GIFs animados tém potencial para constituir formas de representacédo
relacionadas tanto a compreensdo das mensagens quanto da expressao idiossincratica de
individuos e grupos. Em outras palavras, a pragmaética orienta e modifica os sentidos
através do contexto de uso dos GIFs animados. Este fator também influencia as relagdes
semanticas estabelecidas entre GIF animado e demais componentes do discurso dos
usuarios e auxilia no delineamento das funcBes sociais atribuidas as aplica¢bes do
formato.

Deste modo, podemos voltar nossa atencdo as implicagdes oriundas das fungoes
do uso social de GIFs animados nos processos comunicacionais. O GIF animado,
enquanto veiculo signico, confere sentido mediante seu conteddo essencialmente
icOnico e, dadas suas capacidades de alcance e reproducgéo, passa a atuar como objeto
simbolico dentro das culturas dos ambientes virtuais.

Se “o0 poder simbolico ndo reside nos ‘sistemas simbolicos’ em forma de uma
‘illocutionary force’ mas que se define numa relagdo determinada - e por meio desta -
entre 0s que exercem o poder e 0s que lhe estao sujeitos” (BORDIEU, 1989, p.14), sera
possivel que a liberdade de uso, apropriacdo criativa, ressignificacdo pragmatica e
representacdo identitaria associadas aos GIFs animados atuem em conjunto com suas
fungdes sociais e caracteristicas técnicas de modo a contribuir com a diversificacdo da

estrutura de ideologias dominantes?
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Enquanto este questionamento pode gerar apenas especulagdes (motivo de outra
pesquisa), o crescimento do uso de GIFs animados e a popularizacdo do acesso aos
dispositivos digitais eventualmente resultara em mudangas nas praticas socioculturais
das comunica¢Ges mediadas e na constante atualizacdo de sentido dos GIFs animados
através de suas distintas aplicagdes.
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