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A midia da alternativa entre o trabalho produtivo e
improdutivo: o caso da Agéncia Pressenza '
Ana Flavia Marques da Silva®
Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, SP
RESUMO

Através de estudo de caso e observagdo participante na Agéncia Pressenza, o objetivo
deste artigo ¢ evidenciar a fusdo do trabalho produtivo e improdutivo como formas de
complexificacdo e extragdo de mais valor na cadeia produtiva da area da comunicagao.
A moldura geral em que estdo inseridos os veiculos de comunicagdo alternativa ¢é
marcada pela acumulagdo flexivel do capital o que faz com que formas variadas, sejam
como conglomerados, empresas ou arranjos se misturem e complementem no processo
de producdo geral. Identificou-se que, dependente da situacdo, um arranjo pode se
desdobrar em outros para alcancar intuitos como independéncia politica e garantir a sua
manuteng¢ao financeira.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Alternativa. Jornalismo Independente.
Comunicagdo e Trabalho. Rotinas Produtivas. Agéncia Pressenza.

Introducio

No curso da pesquisa’ sobre as rotinas produtivas de veiculos de comunicagio
alternativa, nos deparamos com casos diferentes de organizacdo do trabalho de
comunicadores que se esforcam de variadas maneiras para manter a produgdo
jornalistica que t€m entre os seus objetivos dar visibilidade para assuntos que nao fazem
parte da agenda das corporagdes oligopolizadas de midia.

Desde modo, tanto em nossa pesquisa quanto na realizada pelo Centro de
Pesquisa em Comunicagdo e Trabalho intitulada “As relagdes de comunicagdo e as
condi¢des de produgdo no trabalho de jornalistas em arranjos econdmicos alternativos
as corporagdes de midia”, foi possivel aferir que hd uma amalgama de atividades além

da producdo jornalistica, por exemplo, participacdo em editais, venda de livros,

1 Trabalho apresentado no GP Comunicagdo para a Cidadania, XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagio, evento componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Jornalista, doutoranda do Programa de Pés-Graduagio em Ciéncias da Comunicagio da Escola de Comunicagdes e
Artes e pesquisadora do Centro de Pesquisa em Comunicagdo e Trabalho da ECA-USP. E-mail:

contatoanaflaviamarques@gmail.com

3A reflex@o que trazemos neste artigo ¢ parte constituinte de dissertagdo do mestrado cujo titulo é “A
redacdo virtual e as rotinas produtivas nos novos arranjos econdmicos alternativos as corporagdes de
midia.”
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materiais didaticos organizagdo de eventos, assessoria editorial etc. Outro fator que
merece destaque para andlise ¢ que ha uma gama de formas de organizacao que vai
desde constituicio de empresas, associacdo, conjuncdes de microempreendedor
individual ou outras formas ndo prescritas para sustentar a producao noticiosa.

E por isso que adotamos o conceito de “arranjo econdmico alternativo”
(FIGARO, 2018, p. 17) para nos referir ao Pressenza e outros veiculos de comunicacao
que contam com mais de trés pessoas na producdo de materiais jornalisticos. Essa
nomeacao “destaca a possibilidade de micros e pequenas empresas, organizagdes nao
governamentais, organizagdes da sociedade civil, coletivos e outros grupos de
trabalhadores da comunicacdo e do jornalismo que possam representar efetiva
alternativa de trabalho e emprego (ibidem, p. 19).”

Neste ato de ‘arranjar-se’, podemos apreender através de observagdo participante
as atividades realizadas pela Agéncia Pressenza Brasil para garantir a sua sustentagdo.
Do arranjo econdmico alternativo derivam outros dois. Um coletivo de producao de
audivisual e uma empresa que presta servigo para outras empresas as quais as atividades
cotidianas se entrelagam, além da relagdo com a Agéncia Pressenza Internacional. Para
analisar essa situacdo de trabalho real usamos os conceitos de trabalho produtivo e
improdutivo para situar a discussdo dentro da moldura geral das caracteristicas das
relacdes de produgao.

Outro conceito mobilizado e que fornece aporte tedrico ¢ o de comunicacao
alternativa. A partir da ideia de “sede de debates” (CANCLINI, 2016) situamos sob o
alternativo os tipos variados de comunicacao que fazem parte do mesmo conceito. Isso
ndo significa que ndo ha critérios para esses processos comunicativos ‘entrarem na
sede’. As condi¢cdes de producdo, a nocdo de hegemonia e contra-hegemonia sio
dirigentes para definigdo de comunicacdo alternativa.

Outro ponto importante € que a criacdo da Agéncia Pressenza e outras iniciativas
historicas que estdo sob o guarda-chuva da comunicagdo alternativa estdo relacionada as
estruturas e superestruturas, as questdes macrossociais ¢ a disputa dentro da arena
social, ou seja, a partir da materialidade e tensionamentos da totalidade da realidade.

Por fim, ¢ fundamental apontar que a observacao participante foi feita através de

acompanhamento das rotinas de trabalho dentro da redacdo; participacdo das reunides
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de pauta e também de modo mais amplo, por participar do mesmo campo de atuagio* e,

por isso ter sido convidada como entrevistada para os programas de entrevista.

Agéncia Pressenza

A fundagdo da Agéncia Pressenza se deu por meio da cobertura da Primeira
Marcha Mundial Pela Paz que percorreu distintos lugares do mundo em noventa dias,
saindo da Nova Zelandia e finalizando a manifestacio na Argentina e,
consequentemente, tendo acumulado grande banco de conteudo e imagens geradas por
ativistas que acompanharam o trajeto. Para ndo dispersar a organizagdo preparada antes
e durante a marcha, foi fundada em Mildo, pelas jornalistas Pid Figueiroa, do Chile, e
Nelsy Lizarazo, do Equador, no final de 2009, como uma agéncia especializada em
noticias de paz e ndo violéncia como foco principal, embora tenha outras questdes como

direitos humanos e cultura. De acordo com o site internacional:

Pressenza ¢ um espaco aberto a expressdo da base social. Privilegia
uma Optica humanista universalista e promove ativamente convénios
de colaboragdo e aliangas com outras agéncias, bem como vinculos de
reciprocidade com portais, plataformas, meios informativos e de
comunicacdo, de coletividades e culturas especificas. Pressenza
participa de uma ampla rede de novos meios que conseguem difusdo
mundial de suas propostas locais a0 mesmo tempo em que nutrem
suas informagdes com o material que prové a agéncia (Site Pressenza,
2018)

Feita por profissionais da comunicagdo em redagdes descentralizadas como
colunistas, reporteres, fotografos, graficos, cineastas e tradutores que contribuem
através de doagdo de seu trabalho profissional, o arranjo internacional emite sem custo
boletins diarios de noticias em inglés, italiano, espanhol, francés, portugués, alemao,
grego e cataldo. Os fundadores da se¢do brasileira acompanharam o percurso da Marcha
na América Latina e assumiram a organizacao dividida em duas redagdes, no Rio de

Janeiro e a de Sao Paulo, objeto deste artigo.

Como a marcha tinha voluntarios de uns vinte paises, ela ja surge em
varios paises a0 mesmo tempo, s6 que em alguns lugares ela ja tinha
mais forga por ter mais gente, por exemplo, no Chile, no Equador, na

4 Atuamos como diretora do Centro de Estudos da Midia Alternativa Bardo de Itararé. Ver mais em
http://baraodeitarare.org.br/site/
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Argentina, aqui no Brasil j4 comegou com um grupo de seis, sete
pessoas. Entdo, ja comegou com varias redacdes simultineas, ¢ muito
Curioso o processo, porque nem a gente esperava, nao foi uma coisa
planejada. Foi meio na dindmica das coisas que a gente estava
organizando. Esse processo da agéncia, desde o comego foi todo
mundo voluntério, era muito em fun¢ao, sei 14, um pouco do que ¢
hoje a Midia Ninja, era para cobrir mais manifesta¢des de paz, de nao
violéncia, entdo, era uma coisa muito de nicho, assim, e ndo foi muito
planejado. (Guilherme de Almeida, entrevista a autora, 2018).’

Atualmente, a Pressenza esta presente em vinte e quatro paises e ¢ reconhecida
como Agéncia Internacional de Noticias pelo governo do Equador desde 2014.
Organizacio

Organizada com presidente, diretores e editores nacionais, a sua producdo passa
por uma redacao virtual (MARQUES, 2019) onde h4 a discussdao sobre a politica
editorial, a pauta jornalistica e as relagdes e posicionamentos politicos da Agéncia. Por
exemplo, ja foram temas com mais tensdo as elei¢des do Chile, Bolivia, a cobertura
sobre a morte de Fidel Castro e o conflito na Venezuela. A busca é por consenso e

“decisdes vinculantes” como podemos observar na descricao feita adiante:

Hé um alinhamento, assim, decisdes coletivas. A gente tenta organizar
por consenso ¢ decisdes vinculantes, entdo, uma vez que chegue ao
consenso vincula para todo mundo, se ndo chega a um consenso, a
gente discute mais, mesmo que demore, que respeite as minorias
dentro do coletivo, das redagdes, porque tem posicdes, as vezes,
divergentes. A gente brinca, 14 na Venezuela tinha dois da Pressenza,
um era a favor e outro era contra. Ai o que vocé faz? (Guilherme de
Almeida, entrevista a autora, 2018)

Quando ndo ha unidade suficiente o assunto ¢ abordado na Agéncia com a
assinatura do jornalista para deixar evidente que ndo ¢ posi¢ao do arranjo a0 mesmo
tempo que esse tipo de produgdo ¢ visto como estimulo para discussdo e alcance de

consenso.

As decisdes encaminhadas transbordam o jornalismo, sendo também resolucdes
de apoio a partidos e liderancas humanistas ou apoio critico a algumas questdes e

candidatos em momentos eleitorais revelando assim outra dimensao do arranjo em nivel

5 Os nomes sdo ficticios para preservar as fontes e dar mais liberdade de critica. As entrevistas fazem
parte da dissertagdo de mestrado disponivel em
http://www2.eca.usp.br/comunicacaoetrabalho/publicacoes_cat autor/ana-flavia-marques-da-silva-2/
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internacional e local que ¢ a busca para influenciar diretamente no poder institucional.
No Brasil, a agéncia apoiou candidatos a deputados estaduais e nacionais com mandatos
coletivos, segundo Guilherme Almeida, baseada na experiéncia de Frente Ampla do

Chile.

Cada redagdo tem suas reunides de pautas locais e uma vez por més
mais ou menos a gente faz chats entre redagdes. As vezes, da América
Latina, as vezes do mundo todo, ¢ uma vez por ano tem uma espécie
de encontro anual de planejamento e tal. Esse ano foi em Madri, eu fui
la e a gente reuniu varias redagdes e o proximo vai ser em maio do
ano que vem, no Chile. Quem néo pode ir presencialmente se conecta,
antes a gente usava um programa, que eu nio lembro, agora tem o
Zoom, que € bem melhor do que o Skype, no sentido de permitir vinte
conexdes simultaneas, bem estdveis, entdo, tem alguns programas que
funcionam bem melhor. (Guilherme de Almeida, entrevista a autora,
2018)

A Ageéncia Pressenza brasileira trabalha a partir da redagdo fisica, sendo as
reunides online apenas em casos emergenciais. De acordo com o Guilherme de
Almeida, como a maioria da producao ¢ feita em audiovisual ndo € necessario um
espago on-line com discussdao permanente. Conforme o entrevistado, “a linguagem
audiovisual exige outro tipo de trabalho como estudar um roteiro por oito, doze horas;

fazer producao, enfim, ¢ diferente da producao de hardnews”.

No entanto, sdo utilizadas outras formas de organizacdo com o uso das
tecnologias, como o uso do Trello, um aplicativo de gerenciamento de projetos on-line.
Embora tenha espaco para inserir discussdo e comentarios, o aplicativo exerce funcao
de controle do trabalho para os profissionais do arranjo que apontava no programa o

término de uma a¢ao, assim como o inicio de nova atribuigao.

As reunides de pauta sdo abertas e hd o esforco de envolver estudantes nos
planos de coberturas do arranjo com a campanha ‘Seja Voluntario’ que ¢ divulgada
através de cartazes nas universidades e escolas. A adesdo de voluntarios ¢ tema da
propria reunido. “A gente sempre traz gente da Céasper, USP ¢ Mackenzie. E importante
trazer essa galera da periferia que estuda nas escolas técnicas também porque faz toda a

diferenca no processo”, interveio uma das jornalistas do arranjo. (informagao verbal).
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Buscamos professores €
estudantes para traducéio,
redaciio e roteiro,
foto e video, ec
website de
indepe
Nao é necessdrio experiéncia anterior, s6 vontade de colaborar. Também
procuramos pessoas que possuam conhecimentos pﬂ]ﬁCOS na urea mesmo
se ndo tiverem ensino superior ou técnico. Tode@s sao bem—vmd@s

(1) 41132950 - Tarcilla (14h as 20h)
= voluntarios@quatrov.com.br

pressenza 8(] UATROV

Figura 1 - Cartaz da Agéncia Pressenza que é colocado em escolas técnicas e universidades: Imagem da autora
Durante a observagdo participante em uma destas reunides, pudemos perceber

que alguns assuntos eram direcionados para um segundo arranjo chamado 4V e que as

pautas eram imbricadas, além dos assuntos que estavam de acordo com as diretrizes

internacionais.

Com a observacao em campo, podemos compreender que a Agéncia 4V tinha
outro cadastro de pessoa juridica possibilitando a captacdo de recursos através de
editais. Deste modo foi selecionado com outras organizagdes ndo governamentais como
a Ac¢do Educativa, pelo Fundo Malala para receber recursos e viabilizar o Manual em
Defesa do Docente Contra o Escola Sem Partido que, naquele momento, era tema de
uma campanha de arrecadacgdo pelo 4V. Nesta campanha, a Agéncia Pressenza entrou
como apoiadora e ndo como proponente mesmo sendo implantada pelas mesmas
pessoas que atuam nos dois arranjos o que nos fez refletir sobre quais eram os limites e

diferencas entre eles.
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* 0 Manual de defesa vai conter uma série de passos
para diferentes sttuagbes
* 0 que fozer se a sua sala de avla for invadida

* Como proceder se publicarem um video te difamando
* Principais Hipos de defesa juridica e administrativa

* Como denunciar as tentativas de censura na imprensa
* Como retirar conteddo difamatério da nternet

* Guia de bolso com telefones e informagBes Gteis

Figura 2 — Arte para site e redes sobre a campanha em torno do Manual: Reprodugdo 4V
A criagdo do coletivo e site 4V, assim como outras iniciativas, se deu em meio a
polarizagdo politica e ataques ao Estado Democratico de Direito que culminaram no

impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff.

Elaborado por membros da Agéncia Pressenza, antes das manifestacdes de rua
que caracterizaram esse cenario, o 4V ainda estava em processo de elaboracdo e
condig¢des de custeio, quando aumentou o numero de pessoas nas ruas € a necessidade
de produzir conteido em formato audiovisual fez com que o arranjo fosse formado “da

maneira que estava, sem esperar o financiamento”.

Inspirado na politica de comunicagdo do Podemos® e nos programas Fort
Apache, La Tuerca do grupo de midia mexicano Rompimientos que exibia dois
programas por dia, o 4V foi fundado em 2015 para disputar narrativas com producao em

audiovisual.

[...] foi em mar¢o de 2015, tinha umas cem mil pessoas, ¢ a gente
ficou curioso, dai, depois disso, a gente falou ndo, uma coisa é “ah,
precisamos de patrocinio, precisamos organizar melhor” ndo, vai do
jeito que for agora, tem que ir, porque na mesma época, nao foi s6 o
fato de ter a marcha, comegou a onda golpista, porque a Dilma tinha
acabado de ser eleita, comecou a ter uma profusdo de videos,
inundando as redes, os alarmistas dizendo que ia ter guerra, invasao
ndo sei aonde, comecgou aquela época da turma dos Revoltados
Online, [...] surgiu o MBL, surgiu... o Bolsonaro, ndo como ¢é agora,

6 Podemos é um partido politico espanhol fundado em 2014.
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mas essa turma do Bolsonaro surge mais forte ali, fascista, e a gente
v€ no nosso campo, do outro lado, mesmo da cultura de paz,
movimentos de esquerda, sociais, populares, uma producdo muito
infima, muito pequena, entdo, a gente comega, primeiro, logo do jeito
que da, organizar uma produgdo, no minimo semanal, ¢ depois ela
comeca a ser mais ou menos diaria. (Guilherme de Almeida, entrevista
a autora, 2018)

E importante destacar que, embora a cultura do brasileiro seja muito relacionada
a oralidade, os veiculos e coletivos da comunicagdo alternativa utilizam pouco a
linguagem audiovisual. Por outro lado, veiculos e ativistas posicionados a direita no
espectro politico sdo campedes de acesso em plataformas como o Youtube. A partir
dessa producdo, o 4V passa a ter notoriedade entre os outros arranjos, passa a frequentar
reunides do Midia Ninja, ¢ um dos fundadores dos Jornalistas Livres e conhece o Outras
Palavras que o convida para alugar uma sala no Ateli€é do Bixiga, um espago

compartilhado de trabalho e sede de outros veiculos de midia.

Ao lado dessa articulagdo com outros arranjos alternativos e com a experiéncia
profissional em videos, 0 4V também passou a assessorar movimentos de comunicagao
para fazer “mesmo de forma econdmica, mas com um minimo de qualidade” a produ¢ao

audiovisual.

A ideia de ‘massas de midias’, de Inacio Ramonet ¢ a sustentacdo do 4V e da
politica de relacionamento entre as iniciativas alternativas de comunicagdo. O jornalista

francés, em 2012 escreveu:

Tudo muda muito rapido. Nos passamos da era das midias de massa
para a era da massa de midias. Antes, as “midias-sol”, no centro do
sistema, determinavam a gravitacdo universal da comunicacdo e da
informacdo em torno delas. Agora, “midias-poeira”, espalhadas pelo
conjunto do sistema, sdo capazes de aglutinar para constituir, em
certas ocasioes, superplataformas midiaticas gigantescas... A ldgica do
predador solitario € sucedida pela estratégia do enxame. (RAMONET,
2012, p. 27)

Sem entrarmos nas transformagdes do poderio das empresas mundiais da
comunicacdo (‘midias-sol’) e as relacdes atuais com as midias menores, nao

necessariamente alternativas (‘midias-poeira’), o fato é que a evocacao da “era da massa
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de midia” foi o ponto de partida conceitual para criagdo de coletivos como o Midia
Ninja (que usa o termo desde a sua fundagdo até hoje em palestras e atividades) até o

4V que reinterpretou da seguinte forma:

[...] ah, se os poderosos t€ém uma midia de massa, vamos tentar
organizar uma massa de midias,” pequenas midias para confrontar a
grande midia. E 0 4V comegca a pegar mais essa caracteristica, de ser
uma parte, uma frente audiovisual da Pressenza, isso antes mesmo
dessa marcha da familia, a gente ja tinha essa direcdo, mas ai,
conforme o contexto se da dessa maneira, a gente acaba indo nessa
direcdo de tentar fazer uma massa de midias. (Guilherme Almeida,
entrevista a autora, 2018)

O~

O arranjo passa a ser um brago da Agéncia Pressenza no formato que

o~

especializado ao mesmo tempo que ¢ um novo coletivo que se articula quanto

producdo e linha politica com outros da area da comunicagao alternativa.

B

PERIFERIAS BUSCAM
VOLUNTARIXS

Procuramos  professores e  estudantes de direito,
sociologia e ciéncias politicas para mapear ploblema_s
sociais, elaborar projetos, fazer peticoes publicas e dar apoio
juridico e orientagao para comunidades pen'féi' as.

Requisitas o
Nao precisa ter experiéncia prévia, dias e horarios.
flexiveis, participagdo uma vez por semana.

Atividades
0Os voluntarios visitardo as comunidlades,
organizardo mapeamento de agoes e darao
assessoria juridica para resolugio  de
demandas locais. Além disso serdo produzidos
coletivamente videos e materiais com
propostas concretas para a solugéo dos
problemas sociais mapeados.

(11)99159-3486 ®
gabinetesdasperiferias@gmail com

Gamer <
Wl’tﬂﬁ'mmi

Figura 3 — Participagdo politica - Cartaz distribuido em escolas e universidades que visava agdo eleitoral. Fonte:
imagem da autora

A relagdo entre as redagoes internacional ¢ nacional se da dentro do movimento
humanista, causa fundante da Agéncia Pressenza e nos dois niveis hé a participacao de
colaboradores que a propria organizagdo chama de ‘voluntarios’. Quando foi criado o
arranjo 4V, a ideia era constituir um coletivo atuante na realizagdo de programas em
video, porém os custos da producdo, a necessidade técnica e tempo para esse tipo de

execugdo ndo era suficiente contar apenas com o trabalho ‘voluntario’.
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[...] a grande diferenca ¢ que no caso do Pressenza, todo mundo ¢
voluntario mesmo, € no caso do 4V, existe uma necessidade de fazer a
producdo visual, de ter o equipamento, de ter o estiidio, de ter pessoas
que possam se dedicar mais horas para a edi¢do [...]. Todo mundo, por
exemplo, quer ir para a captagdo, vocé consegue voluntarios para
captacdo, mas vocé ndo consegue voluntarios de forma permanente.
Vocé consegue de forma pontual, mas vocé ndo consegue de forma
continua quem faga edicdo de video todo dia, precisava de uma grana
para dar uma ajuda de custo, dar algum tipo de apoio para o pessoal
poder destacar um tempo... Entdo, a gente comegou a pegar os
voluntérios que ja tinha de audiovisual, dar uma ajuda de custo, e para
manter isso, a gente criou uma produtora que vende servigos.
(Guilherme de Almeida, entrevista a autora, 2018).

A busca criativa pela liberdade e autonomia na atividade jornalistica do ponto de
vista do trabalho concreto, a normatizagdo e renormatizagdo desse processo de trabalho
em relagdo a hierarquizagao da organizagdo, na articulagdo com a equipe internacional
fazem parte de um lado do péndulo do trabalho. No outro lado tem uma situacao
precaria para exercer o jornalismo no quadro ditado pela logica toyotista com resquicios

do modo de reproducao taylorista-fordista.

Trabalho produtivo e improdutivo

A produtora de servigos citada por Almeida acima ¢ o terceiro arranjo que
encontramos dentro do conjunto de relagdes de comunicagdo e trabalho. O intuito de sua
criacdo foi sustentar economicamente tanto o 4V quanto a Pressenza Brasil e,

consequentemente a Agéncia Internacional.

A saida de criar a produtora torna visivel o valor do trabalho dos jornalistas. Isso
ndo significa que ndo haja geracdo de valor no 4V ou na Agéncia, ele apenas nao ¢
aparente. Essa ¢ uma dimens3o complexa advinda da reestruturacdo do capital em que
as tecnologias de informagdo e comunicacdo sdo utilizadas para invisibilizar o valor
como foérmula de geracdo de mais valor em todo o processo de producdo capitalista

(ANTUNES, 2018)

A saida para criar valor de uso e valor de troca no servigo que vende através da

produtora s6 ¢ possivel porque hd no sistema capitalista em sua fase atual a

10
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fragmentacdo do processo produtivo. Assim como as empresas montadoras que tém
dividido em diferentes locais do mundo os itens da producdo, no setor de comunicacao
também ha a descentralizagdo dos espacos de producdo. Este fato constitui, inclusive,
atual desafio para a organizacdo dos trabalhadores que separados tendem a uma
resisténcia menor perante a retirada de direitos e ampliagdo da exploragao da forca de

trabalho.

Uma grande empresa de midia que vende um jornal impresso, por exemplo, tem
segregada a sua producdo desde a apuracdo da matéria jornalistica com empresas que
trabalham com jornalismo de dados; a elaboracdo da matéria ¢ feita por jornalistas
freelancer ou por pessoas juridicas (a chamada pejotizagdo); a fotografia também pode
ser de outro profissional como pessoa juridica, pequena empresa ou coletivo como o
4V; e a distribuicdo conta com uma quarta empresa para fazer com que o produto

chegue nas bancas e casas dos anunciantes.

Em cada etapa da produgdo ha uma parte do trabalho ndo pago que ¢ absorvida e
geradora de mais valor no processo de produg¢do da matéria jornalistica. O sentido da
expressao valor aqui utilizada ndo caracteriza uma propriedade, um objeto ou
determinado servi¢o, mas sim define as relacdes humanas sob quais sdo produzidas. “O
valor ¢ uma relacdo social tomada como uma coisa, uma relacdo de produgdo entre

pessoas que toma a forma de uma propriedade das coisas”. (Rubin, 1980, p. 85).

Marx (Capital I, p. 137) quando retira a poeira do 6bvio sobre a criacdo e as
formas de valor, expde que valor de uso se da somente no uso ou no consumo sendo
constituinte do contetido material do valor de troca. O valor de troca tem aparéncia, em
seu inicio como quantidade, imanente e intrinseco a mercadoria, no entanto, a relagdo
quanto ao valor de uso ¢ alterada constantemente no tempo e espaco. “A forma de valor
simples de uma mercadoria ¢, portanto, a forma simples de manifestagdo da oposigao

nela contida entre valor de uso e de valor” (ibidem, ibidem).
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Compreendemos assim que o valor de uma mercadoria ou servico € expressao
do valor de uso de outra mercadoria ou servigo equivalente. Da mesma maneira o papel
do trabalho como equipolente na criagdo de valor, conforme aponta Marx no exemplo

que utiliza do valor do linho em sua obra (ibidem, p. 124):

Nao basta expressar o carater especifico do trabalho que cria o valor
do linho. A for¢a humana de trabalho em estado fluido, ou trabalho
humano, cria valor, mas nao ¢, ela propria valor. Ela se torna valor em
estado cristalizado, em forma objetiva. Para expressar o valor do linho
como massa amorfa de trabalho humano, ela tem que ser expressao
como uma “objetividade” materialmente distinta do proprio linho e
simultaneamente comum ao linho e a outras mercadorias.

Para criar valor de troca, a produtora vende a for¢a de trabalho de seus membros
para outra empresa, cujo objetivo de sua existéncia ndo € apenas produzir o video, mas
gerar mais-valia e ampliar o seu lucro, diferente do intuito do arranjo em sua forma
primaria (Agéncia Pressenza e 4V), cuja producdo social ndo era pautada por uma visao

mercantilista da informagao.

Esse trabalho que cria valor, explicitado por Marx acima, estd inserido em um
ciclo continuo de transformacao do trabalho em valor, na criagio em mercadoria, em
dinheiro, mercadoria, em mais dinheiro etc. Esse trabalho ¢ chamado pelos marxianos
de trabalho produtivo. Entretanto, o0 mesmo trabalho pode ser produtivo e improdutivo.

Vejamos o caso que estamos analisando do arranjo:

Dentro das relagdes de trabalho o valor criado pelo trabalho ndo tem a intengado
de gerar mais-valia. A producdo da mercadoria video ¢ feita sem os fundadores do
coletivo ou qualquer outra pessoa terem como objetivo acumular lucro. O tempo de
trabalho para produzir a mercadoria ¢ a forma de medida para remunerar os
profissionais da produtora e o restante serve para ampliar os meios de produgdo,
comprar equipamentos, softwares, pagar o aluguel da sede. Nesta forma social

especifica, o trabalho ¢ improdutivo.

J& quando faz os videos sobre a biografia de Gandhi, Mandela e outros lideres

humanistas para vender para uma empresa de publicidade que explora o espago
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comercial da TV Onibus em Sao Luis do Maranhdo, o mesmo trabalho passa a ser

produtivo, porque tem participacdo ativa na valoriza¢do do capital da empresa.

A defini¢do de trabalho produtivo e improdutivo ndo tem relagdo com o trabalho
imaterial ou material, mas sim como condicionante para converter mais-valia
diretamente em capital. Essa ¢ a diferenga que delineia os dois tipos de trabalho.
Entretanto, ha férmulas intermediarias que se interpenetram como podemos evidenciar

acima.

Ao compreender o trabalho com complexidade que esse tipo de relagdo social
requer, Jean Lojkine (1980, p. 273), ao se debrugar sobre o avanco das forcas produtivas
e a chamada ‘revolu¢do informacional’, aponta para o comeco da constituicdo dos

“produtivos improdutivos e improdutivos produtivos”.

De acordo com o autor francés, o produtivo improdutivo se desenvolve com as
funcdes informacionais no trabalho produtivo e o improdutivo produtivo se torna
hibrido devido a perda de “referéncias identitarias” como estatuto do trabalho e

mobilidade social.

Ao adotarmos a atividade de trabalho no capitalismo como um todo social,
complexo e combinado (ANTUNES, 2018) essas determinacdes sobre os dois tipos de
trabalho podem ser alargadas considerando um trabalhador coletivo. Nas palavras do

proprio Marx:

Para ser produtivo, ja ndo € necessario, agora por pessoalmente a mao
na obra; basta ser um 6rgdo do trabalhador coletivo ou executar
qualquer uma de suas fungdes. [...] A determinagdo original de
trabalho produtivo, derivada da propria natureza da producéo material,
permanece sempre verdadeira para o trabalhador coletivo, considerado
como coletividade; mas ela ja ndo é valida para cada um de seus
membros isoladamente”. (MARX, 2017, p. 577)

Portanto, ao produzir o video para o seu empregador, trocando tempo de
trabalho por dinheiro e ao produzir mais-valor, mesmo ao assumir uma forma

contemporanea das relagdes de trabalho baseada na auséncia de direitos e precarizagao
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do trabalho, o arranjo economico prestador de servigos e o seu produto social sdo

formas de valorizar o capital.

Diante dessa situacdo, os profissionais de comunica¢do tém jornada dupla,
alguns até tripla quando aceitam um trabalho eventual fora da relacio com a Agéncia
Pressenza/4V. Trabalham dobrado para poder exercer mesmo dentro desse processo o
desenvolvimento de sua atividade de trabalho com mais autonomia e liberdade de
criacdo, desempenhando certa praxis social e contribuir com a pluralidade de

informagdes disponiveis para a sociedade.
Consideracoes

Como podemos aferir o trabalho nao diz respeito somente a produgdo da matéria
jornalistica no arranjo ¢ faz com que a jornada seja dupla ou até tripla e a rotina
produtiva na Agéncia precisa conciliar os diferentes trabalhos. Esse cendrio de ter
atividades multiplas exige do profissional da comunicagdo toda sua desenvoltura e

polivaléncia para atuar em situacdes de densidade do trabalho.

Todavia, essa nao ¢ a realidade apenas dos veiculos de comunicagao alternativa,
mas faz parte da forma flexivel de acumula¢do do modo de producdo atual. Longe de
ser um capitalismo desorganizado (LASH e URRY, 1997) a racionalidade do sistema de
produgdo reside também na forma de insercdo de tipos variados de empresas na cadeia
de valor e, como podemos verificar no caso que relatamos acima, a fusdo dos tipos de
trabalho produtivo e improdutivo faz com que tanto o ‘patrdo’ quanto a identidade do
trabalhador fiquem esmaecidas, assim como as contradi¢cdes entre capital e trabalho no

conjunto do processo de produgdo.

Diante deste cenario, embora os jornalistas tenham vontade de fazer reportagens
e o jornalismo hardnews ndo ha as condi¢des concretas para essa realizagdo. Contudo, a
linha editorial ¢ a luz para a elaboragdo de matérias cujos comunicadores buscam

profundidade nas matérias com o objetivo de explicitar a pauta da ndo violéncia,
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estimular que as pessoas possam mudar o seu estilo de vida junto com a mudanga
politica e que a narrativa feita pelo arranjo gere comunidades que tenham relagdo e

convergéncia com outras pautas correlatas.

E preciso considerar que a Agéncia Pressenza (Internacional e as sec¢des
nacionais) fornece seu material de forma gratuita e, de fato, ndo costuma ser um assunto
presente nos grupos hegemonicos de midia. Os temas sdo caros para os participantes
que se arranjam de formas variadas para conseguir sustentar a produ¢do noticiosa e

garantir a diversidade e a pluralidade de informagao.
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