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PREFACIO

Esse livro é fruto de um projeto ambicioso: a pos-graduacao,
nivel especializacao, em Cultura Material & Consumo: Perspectivas se-
miopsicanaliticas. Foi no inicio de 2017 que essa ideia de anos encontrou
concretude ao realizarmos na Escola de Comunicagoes e Artes da Uni-
versidade de Sao Paulo (ECA-USP) o coléquio “Bem-estar na cultura”,
batizado na relagao dialética com o célebre livro de Sigmund Freud, “O
mal-estar na cultura”, pela inventividade de Oscar Cesarotto, marcando
assim, o lancamento do curso. Vivendo nas metrépoles em um contem-
poraneo arquicomplexo, somos seres desejantes e consumimos. Se nos-
sas relagoes funcionam, por que funcionam? Quais suas consequéncias
e qual o espaco para evolucao? Como a cultura (i)material faz circular
significados, expressa nossos valores e determina nossas posicoes sub-
jetivas como cidadaos? Como nos apropriamos dos objetos e sentidos
em nosso cotidiano? Foi esse tom indagador, mas, otimista ainda que
critico, no distanciamento dos antagonismos sempre reducionistas, que
orientou nossa empreitada.

A proposta é inovadora, por isso ambiciosa, ao buscar a transdis-
ciplinaridade no olhar para o consumo contemporaneo, articulando Se-
miotica, Psicandlise e Antropologia, permitindo o transbordamento em
novos conceitos, apontando para a rentabilidade epistémica e criativa
do paradigma interpretativista. Esse solo teérico vem sendo fertilizado
ha anos no ambito do GESC3 — Grupo de Estudos Semidticos em Comu-
nicacao, Cultura e Consumo (USP/CNPq), nos eventos internacionais da
IASS e FELS, nos nacionais como a Intercom, Compds, Propesq, entre
outros e nas orientacoes de TCC, monografias, mestrado e doutorado,
com reflexoes e possibilidades de intercambio entre essas disciplinas e
apresentando a antropossemiotica como abordagem privilegiada para os
estudos dos fenomenos do nosso tempo. Com a Psicanalise, nossa apro-
ximacao mais recente, introduzimos no¢oes como as de sujeito, incons-
ciente, desejo e pulsao, que s6 vém a aprofundar ainda mais essas raizes.
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Anecessidade de uma abordagem hibrida e multidisciplinar para
0 consumo e para a cultura (i)material que ele coloca em circulacao vem
das préprias caracteristicas do contexto contemporaneo, alicercado na
liquidez, na transitoriedade e nas incertezas, com uma profusao mididti-
ca e suas linguagens hibridas, moventes e contraditdrias; dai sua arqui-
complexidade. As nogoes tradicionais do marketing, do comportamento
do consumidor ou mesmo o midiacentrismo classico, nao dao mais conta
de compreender a multiplicidade de “eus” convivendo em corpos subje-
tivos, na figura de um “multividuo” desejante, na imensidao de possi-
bilidades de consumo, e apenas o olhar por multiplas lentes, cada uma
carregada de sua extensa discussao tedrica e inumeras implicacoes me-
todolégicas e ao mesmo tempo, transbordando-as, é que seremos capa-
zes de compreender a insercao de cada um de n6s nos meandros da vida
social e as relacoes construidas e ressignificadas.

Apbs quatro anos, com duas turmas formadas, a terceira inician-
do suas monografias e a quarta turma no sabor dos inicios, a proposta de
Nnosso curso se provou um sucesso. Com a passagem de ja uma centena
de alunos, diversos professores convidados do Brasil e do exterior e cons-
tante aperfeicoamento do programa curricular, o curso chega em 2021
com vigor, apesar dos desafios contextuais. A organizacao dessa obra,
“Cultura (i)material e rituais de consumo: Perspectivas semiopsicanali-
ticas”, vem com aroma celebratério e carrega em suas paginas algumas
discussoes e reflexoes realizadas no decorrer desses anos nas palavras de
alunos, ex-alunos e professores.

Nessa primeira publicacao, elegemos o recorte tematico dos
Rituais de Consumo entre o manancial de nossas possibilidades. Com
dividendos aos estudos antropoldgicos dos rituais de passagem e a an-
tropologia do consumo que nasce na década de 1980, enxergamos hoje o
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consumo como processo ritualistico. Soltamos as amarras do marketing
que o sufocavam unicamente ao momento da compra e passamos a com-
preender seu emaranhado no tecido social. Viver hoje é estar constan-
temente consumindo, consumir passa pela busca, posse, uso, armazena-
mento, descarte e diversas ressignificacoes da cultura material e estudar
o consumo é compreender os vinculos de sentido criados entre marcas e
consumidores, circulando na sociedade e preenchendo a vida cotidiana
de significado. Tudo isso em uma abordagem singular, latino-americana
e antropossemiotica.

E nesse contexto de pesquisa que nascem os textos desse livro;
partindo de um rompimento epistemoldgico, articulando uma robusta
reflexao tedrica e chegando em um método qualitativo e interpretativis-
ta que alia a etnografia a semiotica e se nutre da psicandlise. Os objetos
de estudo abrangem os mais diversos fenomenos da cultura e cada um
carrega um imensuravel valor social — ao jog ar luz as dinamicas impos-
tas pela estrutura socioeconOmica e as apropriagoes delas feitas no coti-
diano -, valor académico — ao consolidar um campo de pesquisa ha mui-
to tratado como marginal — e valor mercadolégico — ao oferecer reflexoes
para condutas mais conscientes e humanas pelas marcas. Esperamos que
esse mergulho no universo da cultura material e do consumo seja eluci-
dador e inspirador para refletirmos sobre nossa posicao como sujeitos
sociais e nossas relacoes com o mundo e as coisas que nos rodeiam.

Rafael Orlandini (Ex-aluno do CMC)
Clotilde Perez (Coordenadora do CMC)



