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PROPOSTA TEORICO-METODOLOGICA DE ANALISE DA PUBLICIDADE:
UM ENCONTRO PROFICUO ENTRE A NEUROCIENCIA E A SEMIOTICA

Diogo Régora KAWANO
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Sul de Minas Gerais,
IFSULDEMINAS
Bruno POMPEU
Universidade de Sorocaba, UNISO
Universidade de Sdo Paulo, USP
Escola Superior de Propaganda e Marketing, ESPM-SP

RESUMO

Desde Roland Barthes, ainda nos anos 70, até hoje, a analise da publicidade se revela
desafiadora, ja que inevitavelmente subjetiva e reconhecidamente rentavel. Os avangos
tecnoldgicos e o préprio desenvolvimento do conhecimento cientifico ampliaram as
possibilidades de métodos e técnicas de analise, em consonancia com 0s crescentes
desafios por que passam as atuais e complexas manifestacdes publicitarias no que se
refere a percepcédo, ao entendimento e as motivacGes de consumo. Nesse sentido, este
artigo tem por objetivo apresentar uma proposta metodolégica que concilia métodos e
técnicas de base neurocientifica com procedimentos analiticos da semiética, discutindo
primordialmente as questbes epistemoldgicas e teoricas envolvidas. Os resultados
apontam para uma contribuicdo efetiva resultante deste dialogo para o ambito da
publicidade.

Palavras-chave: publicidade; andlise da publicidade; neurociéncia do consumo;
semiotica; método.
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