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TEORIAS NA/DA PUBLICIDADE? ENTRAVES E POTENCIALIDADES

Laura WOTTRICH
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, UFRGS

RESUMO

Se as teorias s3o uma atividade pratica que incide sobre um problema do conhecimento
pode-se considerar que existem teorias da publicidade? De que forma produzimos
explicagcdes para os problemas de conhecimento da publicidade e o que isso informa sobre
a constituicdo desse campo? Uma pergunta ja realizada anteriormente (PINUEL, 1983;
EGUIZABAL, 2007; MACHADO, 2010; PAVARINO; 2013, WOTTRICH, 2019) e que
merece ser retomada frente as transformagdes nas modalidades de constituicdo do
fendmeno publicitario atualmente. Sao abordados trés entraves constitutivos da teoria na
publicidade: a configuragdo multifacetada do fendmeno publicitario; a persisténcia de
certo “preconceito epistémico” em torno do fendmeno e a tenra trajetoria da pesquisa em
publicidade, com foco no contexto brasileiro, e também apontados potenciais caminhos
para sua superagao.

Palavras-chave: teorias; publicidade; campo publicitario; pesquisa.

CONCEITOS DA PSICOLOGIA NO ENSINO DA PUBLICIDADE DIGITAL

Dirceu TAVARES
Gabriela LIMA
Universidade Federal de Pernambuco
Trabalho apresentado no XI Propesq — 2021

EXPERIENCIAS DO ENSINO DE DESIGN NO CONTEXTO DIGITAL

Prof. Dr. Hugo FORTES
Universidade de Sdao Paulo, USP

RESUMO

A pandemia Covid-19 trouxe uma série de mudancas no ensino em geral, que foi obrigado
a se adaptar ao contexto digital e a educagado a distancia. Embora nem sempre os docentes
estivessem preparados para isso, muitos buscaram formas de se reinventar, reestruturando
contetdos e buscando novas metodologias. Nesta comunicacgdo pretendo compartilhar
experiéncias bem-sucedidas de ensino de design, que buscaram se utilizar das ferramentas
e plataformas disponiveis no mundo digital, estimulando que os alunos refletissem
criticamente sobre o momento presente através criagdes graficas e textuais. Também
serdo comentadas as possibilidades de atualizacdo dos docentes a partir do uso dos
conteudos de design disponiveis nas redes digitais.

Palavras-chave: ensino; design; digital; pandemia; imagem.
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