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NOVAS REALIDADES EM ANUNCIO: CONTRIBUICOES DA REALIDADE
VIRTUAL E DA REALIDADE AUMENTADA PARA A PROPAGANDA

Vinicius Alves SARRALHEIRO
Gabriel MOCCIO
Leandro L. BATISTA
Universidade de Sdo Paulo, USP

RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de delimitar as contribui¢cdes do uso da Realidade Virtual e
Aumentada na propaganda, tendo na centralidade o conceito de “Presenca social”. A
presenga social indica a alteracdo da percep¢do em relacdo ao local da interagdo
comunicacional pela mediagdo de um meio de comunicagdo, com niveis variados em
funcdo da possibilidade de interagdo permitida pelo meio, seja por gerar a sensacao de
estar em outro local ou pela sensagao de aquele contexto foi trazido para perto do receptor.
Assim, esse trabalho vai discutir os conceitos de presenga, imersao e transporte que sao
ligados a essa percepgdo e sua associagdo com o0s objetivos buscados pela comunicagdo
comercial ou social, tanto levantando uma discussdo tedrica, quanto analisando casos
aplicados de Realidade Virtual e Aumentada na propaganda.

PERCURSOS COMUNICACIONAIS: A CONSTRUCAO DE UMA
ESTRATEGIA METODOLOGICA PARA PENSAR A MOBILIDADE
MIDIATICA CONTEMPORANEA

Denisia Souza de OLIVEIRA
Maria Angela PAVAN
Universidade Federal do Rio Grande do Norte

RESUMO

A proposta de trabalho versa sobre a constru¢do de uma estratégia metodologica para
pensar a mobilidade midiatica tomando dos sujeitos por diferentes ambiéncias
interacionais. Teoricamente, recorre-se a narrativa como mediacdo comunicacional na
perspectiva barberiana enquanto aspecto transversal que perpassa os diversos circuitos de
comunicacdo. Metodologicamente, elabora-se um diagrama estruturado a partir das
instancias empirica, tedrico-metodoldgica e analitica cartografica através do qual ¢
possivel entrever a articulacdo das trés dimensdes da pesquisa. Dessa forma, os Percursos
Comunicacionais se constituem como esbo¢o de um método em desenvolvimento que
considera a comunica¢do mididtica como principal mecanismo de exequibilidade da
circulagdo narrativa contemporanea.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao; midia; metodologia; narrativas; percursos
comunicacionais.
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