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PUBLICIDADE SENSORIAL NA SOCIEDADE MIDIATIZADA: UM CAMPO
DE DISPUTA PELO CONSUMO, ATRAVES DA TATILIDADE DOS
DISPOSITIVOS MOVEIS, NO CENARIO HIPERCONECTADO

Patricia Gongalves SALDANHA
Universidade Federal Fluminense, UFF

RESUMO

A Publicidade Sensorial emerge no cotidiano midiatizado cada vez mais atravessado
pelas inovagdes tecnoldgicas que afetam tatilmente os sentidos fisicos e emocionais do
ser humano. Partimos do principio que a tatilidade ¢ a “interagdo dos sentidos a partir de
imagens simuladoras do mundo.”(SODRE, 2006,p.105). Pretendemos refletir
teoricamente sobre se os dispositivos mdveis podem ser uma ambiéncia de vivéncia
coletiva, ou ndo, da experiéncia tatil, capaz de alargar a sensac¢ao de ser-em-comum, ainda
que na superficialidade das “brand communities” (HAN,2017,p.114) no cenario
hiperconectado do consumo contemporaneo. A ideia ¢ ponderarmos sobre os possiveis
impactos sociais da publicidade sensorial na vida ordindria, através da observacao de
casos concretos levantados no mapeamento do ‘estado da técnica' ou 'estado da arte' da
Publicidade Sensorial desenvolvido ao longo dos ultimos trés anos.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade Sensorial; Sociedade Midiatizada; Dispositivos
Moveis; Experiéncia Tatil; Brand Communities.

0OS SENTIDOS DAS LIVES NO CONTEXTO DA PANDEMIA:
ABORDAGEM TEORICA E PROPOSTA CLASSIFICATORIA

Clotilde PEREZ
Universidade de Sdo Paulo, USP
Silvio Sato
Escola Superior de Propaganda e Marketing, ESPM-SP
Bruno POMPEU
Universidade de Sorocaba UNISO
Universidade de Sdo Paulo, USP
Escola Superior de Propaganda e Marketing, ESPM-SP)
Rafael ORLANDINI
Universidade de Sdo Paulo, USP

RESUMO

O contexto da pandemia da Covid-19, como se sabe, provocou impactos em diferentes
areas da vida cotidiana e contemporanea. Inclusive no cenario midiatico, no campo da
publicidade e no universo do consumo. Nesse triplo entroncamento estdo as chamadas
lives — entendidas e delimitadas aqui como transmissdes ao vivo de conteudos musicais
por plataformas digitais. Este artigo tem por objetivo jogar luz sobre este novo fendmeno,
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procurando compreendé-lo na sua complexidade, ndo apenas do ponto de vista conceitual,
mas também em categorizagdes aplicadas em articulagdo, por exemplo, com as marcas.
A partir de revisdo bibliografica interdisciplinar (midia, comunicagdo e consumo) e
analise antropossemidtica (expressao, linguagem e contetido), buscamos demonstrar de
que forma as /ives se projetam como ambiéncia mididtica e publicitaria para as marcas
em um processo de preparo (antes), realiza¢ao (durante) e circulagdo (pos-live).

PALAVRAS-CHAVE: live; midia; pandemia; publicidade; marcas.

PUBLICIDADE E PROPAGANDA: LINGUAGENS, SENSACOES E
SABORES NA ORDEM DO CONSUMO

Goiamérico Felicio do Santos
Universidade Federal de Goias, UFG
Trabalho apresentado no XI Propesq — 2021

TODAS AS PELES HUMANAS: ENSAIO SOBRE A CULTURA
MATERIAL INSPIRADO EM HUNDERTWASSER

Oscar Cesarotto
Universidade de Sao Paulo, USP
Trabalho apresentado no XI Propesq — 2021

AS PESSOAS, AS COISAS E AS PERDAS: PERSPECTIVAS DA CULTURA
MATERIAL E DO CONSUMO NOS ESTUDOS DE DANIEL MILLER

Claudia PEREIRA
PUC-RJ
Fernanda MARTINELLI
Universidade de Brasilia, UnB

RESUMO

Na sociedade de consumo, as relagdes entre pessoas, coisas € significados se estendem
por territérios vastos e diversificados. Neste artigo, enfatizamos a constru¢ao ontologica
que se da entre pessoas e coisas, coisas € pessoas, para além das trocas simbolicas,
coletivas e publicas, promovidas pelo consumo. Propomos uma reflexao sobre as relagdes
que pessoas estabelecem com coisas em situagdes de luto, expressdo que utilizamos para
nos referir ndo somente ao sentimento associado a morte de pessoas, mas, de modo amplo,
ao sentimento de perda de materialidades. Metodologicamente, a contribuicao de Daniel
Miller est4 na abordagem antropoldgica e etnografica das relagdes dialéticas entre pessoas
e coisas, e entre coisas e pessoas, que discutimos aqui a partir de conceitos como
“objetificacdo”, “humildade dos objetos” e “poder da agéncia”.

PALAVRAS-CHAVE: Daniel Miller; cultura material; pessoas; coisas; luto.
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