CLOTILDE PEREZ
ENEUS TRINDADE
KARLA MEIRA
RAFAEL ORLANDINI
(ORGS)

X1 PROPESOQ PP LIGHT PLUS 2021 - ENCONTRO NACIONAL DE
PESQUISADORES EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
ARTIGOS COMPLETOS SELECIONADOS

ABP2 e ECA-USP
S&o Paulo
2022



Ficha catalogréfica



4
/ P %&g light I

@ O

O evento XI Pro-Pesg PP — Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e
Propaganda Il Coloquio Internacional de Pesquisadores em Publicidade, realizado pela
Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Publicidade (ABP2), pelos pesguisadores do
GESC3 - Grupo de Estudos Semi6ticos em Comunicagdo, Culturae Consumo é acolhido desde
2010 pelos Docentes do Programa de Pos-Graduacao em Ciéncias da Comunicacdo dalinhade
Pesquisa Processos Comunicacionais: tecnologias, producdo e consumo, que compdem o
Departamento de Relacbes Publicas Propaganda e Turismo (CRP), da Escola de Comunicacfes
e Artes (ECA), da Universidade de S&o Paulo (USP). Configura-se como a principal atividade
dos pesquisadores em Publicidade e Propaganda e Comunicacdo e Consumo do pais.

A décima primeira edi¢do do evento ocorreu nos dias 16 a 18 de junho de 2021, na
modalidade Virtual/remota. Nesta ocasi&o, o evento foi dividido em trés partes: o Il Coléquio
Internacional de Pesquisadores em Publicidade que aglutinara pesqui sadores renomados daérea
de seis paises (Brasil, Espanha, Portugal, Peru, Venezuela e Chile) e o IX Coloquio Nacional
de Pesguisadores em Publicidade e Propaganda e as sessdes de apresentacdo dos trabal hos dos
Grupos de Trabalhos, trazendo os homes nacionais de relevancia para a pesquisa na area. O
evento em todos os anos quefoi realizado em S&o Paulo sempre obteve financiamento FAPESP.
E ja contou com auxilios CAPES, CNPg, FAPERJ e FACEPE em edicOes anteriores, além do
apoio financeiro do CRP, da direcdo da ECA e dos cursos de especializagdo Pesguisa de
Mercado e Cultura Material e Consumo.

Historicamente o Propesq PP € responsavel por aglutinar os principais pesquisadores
na tematica da publicidade, propaganda e consumo, integrando minimamente 24 PPGs da area
de Comunicagdo no pais e trazendo nas edi¢des passadas pesguisadoresinternacionais (Estados
Unidos, Inglaterra, Franca, Espanha, Portugal, Chile, Canada, Peru, Bolivia, Uruguai),
configurando-se como evento internacional e que nesta décima primeira edicdo mantém este
cardter ao incluir na sua programacdo o Il Coléquio Internacional de Pesquisadores em
Publicidade.

No ano de 2021 em sua versdo virtual/ remota o Ebook do evento publicara apenas os
resumos dos trabal hos apresentados em todas as suas atividades. Esta sugest&o ocorreu paraque
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as informacdes resultantes dos debates incorporem a composicdo de trabalhos completos a
serem mandados para revistas posteriormente ao evento, sem prejudicar assim o ineditismo das
publicacdes apresentadas. Na edicdo deste ano também foi oferecida a edicdo de um e-book

com os artigos compl etos dos autores que desgjaram participar.

Na edicéo de 2021 o evento teve participagéo exitosa de trabalhos vindos todas as
regifes do pais, com destaque para a modalidade de graduagdo que neste ano recebeu resumos
e teve um espaco amplo com mesas e mediadores por tematicas. Foram dois dias intensos de
trabalhos, debates, reflexdes do campo, reencontros e interacdo online com a participacéo de
237 congressistas. O evento onlineteve um conferencistainternacional naabertura, 31 trabalhos
apresentados nos coldquios internacional e nacional, sendo 7 painelistas de universidades
internacionais e 19 painelistas advindos dos programas de pds-graduagdo em comunicagdo das
universidades brasileiras. Os 7 GTstotalizaram 124 trabalhos em nivel de pds-graduacao, sendo
alguns de universidades portuguesas e um trabalho de uma universidade estadunindense. No
Propesq Janior foram 21 trabalhos de alunos de cursos de graduacdo de publicidade e
propaganda de universidades brasileiras.

Estes dados demonstram mais uma vez a consolidacéo de um importante espaco
académico nacional sobre os temas da publicidade e Propaganda, comunicagdo e consumo que
tem mobilizado efetivamente os pesquisadores e pos-graduandos de todo Pais. Os artigos
completos deste E-book foram selecionados entre os trabalhos enviados ao evento por uma
comissdo de selecdo de artigos completos composta por 09 membros da ABP2, doutores
procedentes das véarias regides do pais. Na edi¢do de 2021 a programacdo foi condensada em
dois dias, e exigiu muita dedicagdo dos associados da ABP2 - Associagéo Brasileira de
Pesquisadores em Publicidade, finalizamos agradecendo todo empenho e participacédo
juntamente com a equipe de voluntarios organizadores que fizeram o X1 Propesg PP Light

Plus excelentel!

Clotilde Perez e Eneus Trindade
Organizadores do Evento
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