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Apresentacao

ARTE, ARTINANAS, ARTEEATD:

Jodo Anzanello Carrascoza

A arte é produto do fazer humano, tanto quanto o seu consumo
¢ pratica que nos faz partir da razéo (apolinea) e alcancar a catarse
(dionisiaca). E se a arte nos enleva, também leva em seu bojo ramas
de linguagem que frutificam em outras veredas do conhecimento.

Assim, de seu ventre generoso nasceu, no final do século XIX, um
de seus singulares rebentos: a publicidade. Inicialmente, na forma de
poemas e de textos de prosa literaria, acolhidos na moldura de desenhos
e ilustracbes de cartazes de rua e anuncios classificados nos jornais.

Com o advento de novos meios de comunicagao ao longo do
século XX, a artimanha publicitaria passou a se valer (e continua se
valendo) dos géneros musicais para divulgar produtos e servigos, além
de assumir, na esfera audiovisual, a estética do cinema e da televiséo.

Em tempos recentes, a poténcia da publicidade se espraia pelo
ambiente digital, disfarca-se de entretenimento e — 0 que mais nos
interessou na investigacao coletiva que resultou nesta obra — se hos-
peda no corpo das producdes artisticas, mimetizando seus préprios
territérios, o que lhe assegura a condicéao de artefato.

A presente coletanea relne textos oriundos dos estudos e das
discussdes dos participantes do Grupo de Pesquisa Comunicacao,
Consumo e Arte, associado ao Programa de Pds-Graduagao em Co-
municagao e Préticas de Consumo da ESPM-SP, no biénio 2020-2021,
a respeito das variadas facetas do product placement — acao estra-
tégica da publicidade que insere em livros de ficgdo, musicas, filmes

10



e demais expressdes artisticas mensagens comerciais, quando nao
reproduz e copia as divisas que caracterizam as suas artes-matrizes.

Mimetismo publicitario — Product placement, arte e consumo se
constitue num arco de conhecimentos novos, de cunho teérico e ana-
litico, desta artimanha da publicidade, em virtude da fuséo de seus
eixos de origem (a comunicagéo social e o consumo simbdlico e de
materialidades). Abrange a histéria do product placement, a sua esté-
tica face a reputacao das marcas, as suas infiltracoes nas artes mais
recorrentes, como as producgdes cinematogréaficas internacionais, os
programas de auditorio, as telonovelas e os reality shows nacionais, a
musica popular, incorporando as narrativas literarias, o carnaval de rua
e os desfiles das escolas de samba cariocas, bem como o seu desli-
zamento no continente digital das redes sociais e até os casos em que
a sua acgao pede silenciamento.

Nestes artigos diversos, o leitor encontrarg, portanto, uma anco-
ra para atracar no universo do product placement classico e contem-
poraneo e visitar alguns de seus pontos de maior atratividade. O con-
sumo nos faz pensar, aventou Canclini (1997), Mas “a melhor viagem é
sentir”, escreveu Fernando Pessoa (1993).
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