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Jornalismo no Brasil:

Existe uma esfera pulblica brasileira?’*

Dennis de Oliveira’™

Introducéo

O jornalismo ¢ filho direto dos arranjos institucionais da democracia liberal. Sua
historia se confunde com as transformacdes institucionais protagonizadas pela burguesia
ascendente no século XVIII e se confunde com o proprio espirito do capitalismo nas
suas fases iniciais. Ndo é a toa que a pratica do jornalismo estd no mesmo diapasdo que
ideias como liberdade, cidadania, interesse publico, democracia. E também néo é a toa
que todas as tentativas de instauracdo de sistemas autoritarios sempre tém no controle
do jornalismo uma das suas principais medidas.

Ciro Marcondes Filho fala que a aventura do jornalismo se confunde com a
“aventura da modernidade”, o espirito empreendedor burgués se relaciona diretamente
com a busca pela veracidade da informacdo’®. A ideia de aventura também estd
implicita na definicdo do jornalista Clovis Rossi que considera que o jornalismo é uma
apaixonante batalha para conquistar coracdes e mentes’’. Ou ainda no fato de alguns
super-herois, coincidentemente, também serem jornalistas — Super Homem (o reporter
Clark Kent), Homem Aranha (o fotojornalista Peter Packer) e Tintim.

Jurgen Habermas, nos seus escritos sobre a formacéo da esfera publica burguesa,
da destaque ao papel do jornalismo’®. A esfera plblica é justamente esta dimensdo
social em que se articula e realiza o contrato social, base da normatividade da sociedade
moderna. Nos seus primordios, a esfera publica era formada por um circuito restrito de
clubes e cafés onde setores da elite se encontravam e conversavam, gerando esta
ambiéncia de debate publico. Na obra de Julio Verne, A volta ao mundo em oitenta
dias, a trama, que se passa nos anos 1870, se inicia em um ambiente tipico deste
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circuito: um cavalheiro inglés chamado Philleas Fogg tem uma rotina rigidamente
metddica — toma café da manha, se barbeia e vai até a um clube de aristocratas, o
Reform Club, onde joga cartas, 1€ os jornais do dia e 0os comenta com 0S outros
membros até a hora do almogo. E em um destes dias, quando se comenta o roubo de um
banco, o sr. Fogg opina que os ladrées poderiam estar em qualquer lugar do mundo pois
era possivel com a tecnologia da época dar a volta ao mundo em 80 dias. E diante da
oposicao dos demais, aposta que poderia fazer isto e dai comeca a trama.

Habermas destaca esta perspectiva de participacdo no debate, a ruptura com uma
ideia de ser humano submisso a uma ordem mitica como o elemento central da
formacdo da esfera publica burguesa. Com isto, o pensador aleméo articula esfera
publica a esclarecimento, conectando a constituicdo desta ambiéncia de realizagdo do
contrato social nos termos definidos por Rousseau a emergéncia da racionalidade®.

De fato, se observamos os principais escritos de Rousseau, ha uma énfase e
considerar que a razdo deve ser o elemento norteador do debate publico e o que
possibilitaria uma transcendéncia dos interesses particulares para o interesse publico.
Por isto, quando se pensa em esfera publica no seu sentido classico, automaticamente se
pensa nesta dimensdo racional-esclarecedora.

Habermas, ao definir esfera publica, a distingue de duas outras instancias: a
esfera privada (do ramo da producdo e dos negocios, da realizacdo da reproducdo do

capital) e a intima (universo particular da vida pessoal e familiar).

Esfera publica e privada: inter-relagdes

A grande questdo que se apresenta é quanto as relacGes existentes entre as
dindmicas da esfera comercial-privada, natural do modo de producéo do capitalismo, e a
esfera publica-politica. Habermas vai falar, posteriormente, que a esfera publica é
colonizada pelo jornalismo que, por sua vez, € capturado pela lI6gica comercial da
industria cultural. De fato, o jornalismo passa da sua primeira fase, de ser um libelo em
defesa da democracia e dos valores dos direitos civis para se transformar em uma
atividade comercial. E justamente por isto que Habermas vai falar de uma “mudanca
estrutural da esfera pablica”, o gerenciamento do debate publico pelas corporagdes

comerciais que controlam a atividade jornalistica. Este transito entre o

" ROUSSEAU, J J. Do contrato social. S. Paulo: Martin Claret, 2013.
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privado/comercial e publico/politico vai estar presente em boa parte das discussdes
sobre o papel do jornalismo.

Isto porque, como atividade comercial, 0 jornalismo necessita criar estruturas de
sustentacdo. E no capitalismo, isto passa pela sua inserc¢éo na logica de mercado. E para
tanto, incorporar nas suas logicas produtivas as mesmas do capitalismo industrial. E
justamente esta transi¢cdo de uma atividade manufatureira para uma atividade industrial
que vai operar a grande transformacéo do jornalismo.

Quando se pensa na visdo romantica e idilica do jornalista — proximo ao
arquétipo do super-her6i e presente em vérios filmes que tem jornalistas como
protagonistas — o arquétipo do artesdo estd implicito. Em geral, os jornalistas-super-
herdis sdo pessoas solitarias, fazem tudo sozinhos, desprezam os artefatos tecnoldgicos
e confiam fortemente na sua intuicdo e talento. Abandonam qualquer interesse
econémico privado e colocam em segundo plano a sua vida intima. A sua atitude
aventureira, inclusive, o faz “sacrificar” interesses pessoais (tanto na perspectiva
econémica como da vida intima) em prol da defesa do esclarecimento da esfera publica.

As imagens das suas mesas ou da sua moradia que remetem a algo
extremamente desorganizado sinalizam para um contraponto a uma organicidade
racional burocratica do modo de producdo do capitalismo industrial. Até mesmo o
descompromisso com eventuais ganhos financeiros e a preocupagdo maior que o
resultado do seu trabalho tenha a sua marca — como se fosse uma “aura” da obra de arte
antes da era da sua reprodutibilidade técnica®.

De fato, o capitalismo industrial em todas as atividades imp6s uma nova forma
de organizacéo racional-burocrética possibilitando um aumento da produtividade e, com
isto, uma maior e mais rapida reproduco do capital. A medida que o capital vai sendo
invertido também nas atividades jornalisticas, a tendéncia foi que o jornalismo passasse
a ser organizado também nesta légica industrial.

Para Habermas, este processo implicou em uma mudanca estrutural na esfera
publica. Para outros autores, como Walter Lippmann, o jornalista ndo tem consciéncia

do seu papel de ser um especialista que pode organizar os atalhos cognitivos necessarios

8 Aqui faco uma referéncia ao texto classico de Walter Benjamin, “A obra de arte na era da sua
reprodutibilidade técnica” (S. Paulo: LPM Editores, 2018). Neste texto, Benjamin afirma que a unicidade
e originalidade da obra de arte perdem sua dimensdo de sacralidade a medida que ela é reproduzivel
tecnicamente. Benjamin trata, especificamente, de expressdes artisticas que, per si, se expressam pela sua
reprodutibilidade, como a fotografia e, mais tarde, o cinema.
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para o sujeito moderno compreender a complexidade dos fendbmenos sem sofrer crises
de ansiedade®.

Entretanto, as relacfes entre a esfera publica-politica e esfera privada-comercial
ndo sdo tdo estanques assim.

Se retornarmos ao tempo e ver a experiéncia do Agora da antiga Atenas, tida
como muitos como uma das primeiras experiéncias de democracia e de esfera publica,
pois neste local os cidaddos exerciam sua voz, se encontravam e debatiam assuntos de
interesse publico — dai nasce a ideia de polis e politica, isto €, agir na polis, na esfera
publica — este espaco era também o mercado. Era o local que nas urbes da Grécia
antiga, se localizavam os banhos publicos e os locais onde eram comercializados
objetos. O encontro de cidaddos era motivado pelo espaco onde havia uma
comercializagao.

O mesmo ocorre na formacdo das esferas publicas burguesas e o proprio
surgimento das primeiras folhas impressas. John Thompson® fala que as reunides nos
burgos eram motivadas pela chegada de mercadores, reunindo pessoas que se
encontravam por um motivo comercial e, assim, poderiam conversar e discutir. E as
primeiras folhas impressas eram distribuidas com o objetivo também de anunciar a
chegada de mercadores.

O que queremos mostrar € que a coletividade que se forma é justamente
motivada pelo comércio, ndo havendo assim, a principio, uma perspectiva antitética
entre o publico-politico e o privado-comercial. O que motiva 0 encontro é o privado-

comercial. Pelo menos nesta experiéncia do capitalismo.

Esfera publica brasileira: complexidades

No Brasil, pais que por conta do formato da colonizacdo, s6 conheceu a
imprensa no seculo XX, a experiéncia foi semelhante. Somente com a transferéncia da
capital da metropole para o Rio de Janeiro que possibilitou uma intensificagdo da vida
urbana, do comércio e outras atividades de servico que o jornalismo nasceu.

Primeiramente, nasce ja de forma censurada, com a criagdo em julho de 1808, do

8L LIPPMANN, W. Opini&o publica. Petropolis: Vozes, 2008. Neste texto, Lippmann considera que o ser
humano moderno atua na esfera pablica a partir da percepcao da realidade que deve ser construida por
uma classe de especialistas que apresenta atalhos cognitivos.

8 THOMPSON, J. Midia e modernidade. Petrépolis: Vozes,1998.
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Correio Braziliense, de Hipdlito da Costa, jornal que defendia a independéncia do
Brasil e, por conta disto, era produzido em Londres e chegava clandestinamente ao
Brasil. O Correio foi financiado por ingleses desejosos da independéncia do Brasil por
motivos econémicos e sua chegada ao Brasil era possibilitada também pela abertura dos
portos (e do comercio) da entdo coldnia aos mercadores ingleses.

No mesmo ano, em setembro, é fundada a Gazeta do Rio de Janeiro, pela Coroa
Portuguesa aqui instalada que se constitui em um verdadeiro jornal chapa-branca.
Entretanto, nota-se que a iniciativa de se publicar um periddico se deve a mudanca das
relacOes politicas no pais com a chegada da Corte e a necessidade de se estabelecer uma
ambiéncia de relac@es politicas e comerciais, tanto é que mais tarde é fundado o Banco
do Brasil.

Estes exemplos historicos servem para demonstrar que a dinamizacdo das
relacfes comerciais é condicdo necessaria para a constituicdo desta ambiéncia da esfera
publica. E aqui entramos na discussdo de um outro elemento, o cidadao.

Marx fala no texto A questé@o judaica que o ser humano para se transformar em
cidaddo necessita despir-se das suas condicdes particulares (como, por exemplo, a sua
condicdo de classe) para dissolver-se na universalidade da cidadania®. O cidad&o é uma
tipologia de sujeito que se coloca dentro de um grau “zero” de pertencimento social, se
conformando Unica e exclusivamente dentro da ambiéncia do contrato social. Como este
arranjo institucional € construido dentro dos projetos de Estado-Nagéo, o cidaddo tem
um unico pertencimento, o nacional. Por isto, sua agdo como cidaddo é participar dentro
de uma esfera publica nacional, submeter-se as regras estabelecidas dentro deste
espago-Nacao e ser reconhecido como membro dele.

E € justamente por esta razdo que o arranjo institucional da democracia liberal é
extremamente complexo e, em determinada medida, inconcluso na América Latina —
porque, justamente, somente no século XIX, as nagles deste continente se tornaram
independentes politicamente, embora permanecessem ainda subordinadas dentro do
circuito global do capitalismo.

Mais: conforme afirmamos anteriormente, os espacos de encontro social que
geram a ambiéncia da esfera pablica ocorrem, no capitalismo, a partir da dindmica

comercial. Sociedades estratificadas, que ja nascem dentro de uma subordinacéo

8 MARX. K. Sobre a questdo judaica. S. Paulo: Boitempo, 2010.
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internacional e com mercados consumidores internos extremamente restritos tendem a
ter esferas puablicas incipientes, conceitos de cidadania restritos e democracias
frequentemente interrompidas.

No caso especifico do Brasil, pais que viveu mais de 2/3 da sua histdria sob o
regime de trabalho escravo, a transicdo do escravismo para o capitalismo dependente
que ocorreu entre 1850 e 1888 possibilitou a implantacdo de uma modernizagéo
conservadora a medida que os protagonistas da sociedade escravista eram 0S mesmos
que lideraram as transformagfes capitalistas®*. Por isto, constituiu-se no Brasil, um
Estado que direciona as suas ag0es para a concentragdo da renda e patrimonio,
manutengdo de uma concepcao restrita de cidadania e que tem na violéncia sistémica a
sua pratica central®.

Por isto que, no Brasil, a fase da ilustracdo do jornalismo foi rapidamente
transfigurada para a etapa industrial, mas com o controle de certas “oligarquias” que
instrumentalizavam a atividade do jornalismo como forma de negociagdo junto aos
poderes constituidos. O que se chama de esfera publica (ou mesmo sociedade civil) no
Brasil é algo quase que ficticio, tendo em vista a captura da atividade jornalistica por
um circuito de controladores dos bens econdémicos que pressionam o Estado para os
seus interesses. Assim, por aqui, os procedimentos de producéo industrial que deslocam
0 jornalismo de uma perspectiva do esclarecimento para um negdcio comercial,
serviram para potencializar os poderes oligarquicos de determinados grupos. Grande
parte das empresas jornalisticas sdo deficitarias, ndo se constituem dentro dos
parametros de uma industria cultural e sdo iniciativas de pessoas ou grupos que buscam
benesses do poder®. E por isto que o professor José Marques de Melo afirma, em sua
obra classica Jornalismo Opinativo®’, que os editoriais (colunas nas quais o 6rgéo de
imprensa expressa sua opinido institucional) se dirige muito mais ao Estado que a
sociedade. Segundo o professor, isto ocorre por conta das debilidades da sociedade civil
brasileira. Ndo se busca persuadir ou construir hegemonias no ambito da sociedade

civil, mas sim pressionar determinados setores para 0s negdcios particulares. No fim, as

8 Ver MOURA, C. Dialética radical do Brasil negro. S. Paulo: Anita Garibaldi, 2014.

8 Ver OLIVEIRA, D. A luta contra o racismo no Brasil S. Paulo: Férum, 2017, especialmente o cap. 1 —
A luta contra o racismo é uma luta anticapitalista.

8 A respeito do carater deficitario do negdcio do jornalismo no Brasil, ver a tese de livre-docéncia de
BORIN, J Imprensa: empresas e negécios. S. Paulo: ECA/USP, 1992.

87 MELO, J. M . A opini&o no jornalismo brasileiro. Petropolis: Vozes, 1994.
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noticias sdo apenas pretextos escritos nos versos dos recados indiretos enviados de
poderosos a outros poderosos.

De qualquer forma, fica esta questao originaria que mostra o carater ambivalente
do jornalismo — uma atividade que nasce de um arranjo institucional motivado pelo
dinamismo comercial, mas que se apresenta com o0 objetivo de fomentar o debate
publico e que, com o desenrolar do capitalismo, passa a ser produzido dentro das

I6gicas produtivas industriais.
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