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PREFACIO

Nao podemos escapar da cultura material e do consumo. Do
abrir os olhos pela manha a cada uma de nossas tarefas didrias estamos
consumindo tudo aquilo que expressa e que constrdi nossa cultura. Da
necessidade mais bdasica ao prazer mais escuso, do imediatismo as
temporalidades alongadas, das materialidades fisicas as materialidades
digitais (ou imaterialidades, como frequentemente sdo ditas), o consumo
estd em cada acao de nossos dias, em cada sentimento que nos atravessa
e em cada pensamento que vaga em nossas mentes.

Ja superadas parte das dicotomias e dualidades que colocavam
0 consumo em contraposicdo a producao, em uma légica em que a
segunda engrandecia e o primeiro degradava, essa obra busca oferecer ao
consumo uma perspectiva que engloba da cultura ao individuo, como um
processo responsavel pela circulacdo de significados na sociedade.
Processo esse capaz de gerar identificacdo, pertencimento e cidadania, de
construir e reconstruir identidades e de localizar os individuos no mundo.

A centralidade do consumo nas sociedades e o transbordamento
que ele faz para todas as esferas da vida podem ser apenas compreendidas
a partir de uma visdao multidisciplinar e interpretativista, que deixa de
lados os estigmas e as radicalizacoes para enfrentar tamanha
complexidade. A série Cultura (i)material e rituais de consumo:
perspectivas semiopsicanaliticas, agora em seu terceiro volume,
caminha na esteira desse desafio, articulando a Semidtica, a Psicanalise e
a Antropologia em uma perspectiva latino-americana e brasileira. Uma
abordagem sélida e fundamentada, presente por mais de duas décadas no
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Programa de Pds-Graduacao em Ciéncias da Comunicacao da
Universidade de Sao Paulo (PPGCOM-USP) e no Grupo de Estudos
Semio6ticos em Comunicacao, Cultura e Consumo (GESC3), proficua para
compreensao e discussao dos fendmenos contemporaneos em suas mais
diversas naturezas.

E apenas a partir dessa seriedade epistemoldgica, com didlogos
tedricos e encaminhamentos metddicos coerentes e consistentes, que
podemos compreender as dindmicas do consumo no contemporaneo e, ai
sim, criticd-lo ou engrandecé-lo, vislumbrando caminhos, identificando
sinais e construindo uma sociedade mais razoavel.

O lancamento dessa obra acontece também em um contexto de
celebracao, em que, apds seis turmas e mais de duas centenas de alunos
formados, o curso de pés-graduacao, nivel especializacdo, em Cultura
Material & Consumo: Perspectivas Semiopsicanaliticas passa a ser
oferecido em modalidade a distancia, fazendo parte do conjunto de MBAs
da Escola de Comunicacoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-
USP). Essa mudanca de modalidade é norteada por trés principais eixos.
O primeiro estd no desejo existente desde o inicio do curso de expansao
do alcance e do compartilhamento da abordagem inovadora que une
Semiotica, Psicanalise e Antropologia para olhar ao consumo e a cultura
material. O segundo esta na compreensao das transformacdes provocadas
pela pandemia de Covid-19, que nos mostrou possibilidades e
rentabilidades dos cursos de pos-graduacao a distancia. E em terceiro esta
na integracao com uma infraestrutura técnica que nos permite conduzir
o curso nessa modalidade com o mesmo potencial de reflexdo e
profundidade tedrica, por meio de uma plataforma e equipe
especializadas.

As seis primeiras turmas do curso trouxeram experiéncia e
seguranca para o lancamento da modalidade a distancia, fundamentadas
pelo sucesso que acompanhamos ainda de perto de nossos ex-alunos:
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alguns vislumbraram e perseguiram o mestrado depois de finalizar o
curso, outros continuaram suas pesquisas e lancaram livros, ou ainda
aqueles que vém aplicando as formulacoes tedricas no mercado, buscando
praticas que facam cada vez mais sentido para eles e para a sociedade.

Nessa toada, o terceiro volume da série Cultura (i)material e
rituais de consumo: perspectivas semiopsicanaliticas retine pesquisas
de alunos e ex-alunos do CMC, de professores permanentes e professores
convidados, que mais uma vez fazem da Semidtica, da Psicandlise e da
Antropologia os caminhos para mergulhar, discutir e compreender os
fendmenos do contemporaneo.

A obra tem inicio com um capitulo conceitual de Renato
Goncalves, que parte de Charles Sanders Peirce e chega em comentadores
e disseminadores contemporaneos de sua semidtica para discutir a
semiodtica psicanalitica.

Em seguida, quatro capitulos lancam seu olhar sobre a moda,
sob diferentes perspectivas. Vitdria Ferreira nos apresenta uma reflexao
sobre moda e memodria, na singularidade que as roupas podem
desencadear afetos; Sarah Dantas Sanches se debruca sobre uma marca
de luxo para compreender as representacoes da mulher na
contemporaneidade dentro desse contexto; enquanto Laura Cascaes faz
um movimento autorreflexivo para investigar narrativas da moda em uma
perspectiva temporal, das agendas fisicas ao Instagram. Por fim, Raquel
Reis nos presenteia com uma reflexao sobre o Punk, apresentando uma
perspectiva histérica até chegar em movimentos atuais, com uma
etnografia realizada em evento no Rio de Janeiro.

Os capitulos seis e sete carregam a alimentacao como tema.
Eneus Trindade, Daniel Dubosselard Zimmermann e Karla Meira olham
para o universo digital buscando compreender as mediacdes algoritmicas
em aplicativos de alimentacdo e de moda. Sara Barbosa, por sua vez,
discute os sentidos da gastronomia no discurso da Cozinha Ocupacao 9
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de Julho, uma acdo de cozinha social promovida pelo Movimento Sem-
teto do Centro (MSTC) em Sao Paulo.

O capitulo oito continua nos apresentando reflexdes sobre o
universo digital, com a pesquisa de Laura Martinez, Paola Maria Cé, Pedro
Henrique Orte e Rhuan Pereira sobre os rituais de consumo em aplicativos
de relacionamento. Do fisico ao digital, do ptblico ao privado, Carolina
Ferraz, David Nogueira da Costa e Jacqueline Ausier nos levam a uma
reflexao sobre sextoys e seus processos de midiatizacao.

Milena Martins do Nascimento, no capitulo dez, nos felicita com
uma retomada histérica sobre um importante simbolo brasileiro, o Zé
Gotinha, discutindo sua notada auséncia durante a pandemia de Covid-
19 e os desafios na comunicacao da satide ptiblica.

Os dois tultimos capitulos fecham essa obra nos instigando e
abrindo as possibilidades de tomada da semiotica para compreender o
contemporaneo a partir das obras de arte. Fabiana Misseroni Lopes e
Gustavo Muneratto sao colegas em dois textos. O primeiro nos transporta
para “O jejum de Sdo Afraates”, do brasileiro Stephan Doitschinoff, em
uma discussao que analisa a obra para compreender o mundo. Em
seguida, os autores nos instigam a refletir sobre as articulacoes entre arte
e inteligéncia artificial, em um texto ensaistico que compreende essa
relacao como um caminho de olhar para o presente.

Doze capitulos, com o frescor de jovens pesquisadores, que nos
regalam com algumas das sem-fim possibilidades de aplicacdo da
Semidtica, da Psicandlise e da Antropologia em diferentes fenémenos,
das mais diversas naturezas. Parabéns a cada um dos autores e boa leitura
todas e todos!

Clotilde Perez e Rafael Orlandini
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