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Aproximacoes e distin¢oes entre mediacoes e midiatizacao
aplicadas ao consumo: perspectivas sobre o Antropoceno’

Approximations and distinctions between mediations and
mediatization applied to consumption: perspectives on the
Anthropocene

Eneus Trindade?

Resumo: Este texto aborda Aproximacgdes e distingdes entre os conceitos mediagdes e
midiatizacdo aplicadas ao consumo na perspectiva de uma abordagem critica da
comunicagdo para auxiliar a superar o Antropoceno. Considera-se que as transformagoes
no planeta demarcam em seu aspecto ambiental uma correlagao direta com os ambientes
socioculturais e geopoliticos de todas as regides do mundo. A partir disso, pensar o mundo
na perspectiva latino-americana, brasileira, torna-se um desafio, frente as tensdes
hegemonicas das formulagdes tedrico-metodologicas de contextos ndao-hegemonicos,
evidentemente situados no hemisfério sul global, como € o caso brasileiro, em objetos da
comunicag@o e consumo.

Palavras-chave: mediagdes; midiatizacao; consumo.

Abstract: This text addresses the similarities and distinctions between the concepts of
mediations and mediatization applied to consumption from the perspective of a critical
communication approach aimed at overcoming the Anthropocene. It is considered that
the transformations on the planet, particularly in its environmental aspect, are directly
correlated with the sociocultural and geopolitical environments across all regions of the

world. From this standpoint, reflecting on the world from a Latin American and Brazilian
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perspective becomes a challenge, given the hegemonic tensions in the theoretical and
methodological formulations of non-hegemonic contexts, evidently situated in the Global
South, as is the case of Brazil, in the realms of communication and consumption.

Keywords: mediations; mediatization; consumption.

1. Antecedentes

As transformagdes no planeta demarcam em seu aspecto ambiental uma
correlacdo direta com os ambientes socioculturais e geopoliticos de todas as regides do
mundo. A partir disso, pensar o mundo na perspectiva latino-americana, brasileira, torna-
se um desafio, frente as tensdes hegemonicas das formulagdes tedrico-metodoldgicas de
contextos ndo-hegemonicos, evidentemente situados no hemisfério sul global, como ¢ o
caso brasileiro.

Nesse sentido, o campo da comunicagao e dos estudos de midia ndo estio alheios
aos desafios de se pensar uma cultura mediada digitalmente, numa perspectiva
epistemolodgica fenomenoldgica-materialista (Couldry; Hepp, 2017), o que implica a
escolha tedrico-metodologica compromissada em conhecer os fendmenos da
comunicacdo (tudo que significa algo e comunica e promove interagdes no ambiente
sociocultural) e estudos de midia (tudo que comunica nas interagdes mediadas por meios
de comunicagdo e dispositivos mididticos, criando circuitos, praxis e logicas as culturas),
ambas visoes dentro de uma condi¢do tedrica de médio alcance circunscritas ao que estes
fendmenos podem traduzir e explicar das realidades especificas (contextos sbcio-
historicos e espaciais, dados em territorialidades materiais e imateriais, a que tais objetos
de pesquisa se fazem manifestar.

E nessa perspectiva que o grupo do Programa de Ciéncias da Comunicagdo da
USP elege, ao longo dos seus 51 anos de atuagdo na pesquisa nesta area do saber, com
forte reconhecimento no contexto ibero-americano, a op¢ao teodrica pela abordagem das
Media¢des Comunicacionais das culturas (Martin-Barbero, 2001), entendendo que tal
perspectiva teorico-metodoldgica guarda, com certas ressalvas, um ponto em comum com
0 pensamento sobre os estudos midiaticos operado pela perspectiva das teorias da

Midiatizacdo e que diz respeito a compreensdo de que os fendOmenos sociais, na
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atualidade, estdo imbricados pela mediacao das midias como elemento transformador
social.

De forma global, as Mediagdes e Midiatizagdes partiriam de uma meta-
problematica comunicacional comum, para conceber constitui¢do de seus objetos. Pesa
nesta escolha, sobre as mediagdes, o olhar sobre o sujeito, 0 humano, em sua natureza
ontoldgica de ser comunicativo, que sofre as pressoes ambientais, ecologicas, politicas,
econdmicas e socioculturais que o definem em seus espagos de fluxos ¢ modos de
presenca fisica para as atuagdes, agenciamentos sociais e culturais.

Os estudos das Mediagdes Comunicacionais das Culturas percebem o sujeito num
compromisso com sua emancipacao social (Trindade; Perez, 2019) em suas agdes dos
consumos midiaticos (aqueles ligados aos usos e consumos de midias), que configuram o
que (Toaldo; Jacks, 2013) classificam de antessala dos estudos de recepgdo e que se
somam ao que (Trindade e Perez, 2014), denominam de consumo midiatizado que inclui
o consumo de marcas, entendendo estas como fendmenos de processos midiaticos.

Esta reflexdo busca estabelecer aproximacdes e distingdes entre as abordagens
tedricas das mediagdes comunicacionais das culturas (Martin-Barbero, 2001) e as
perspectivas conceituais de midiatizagdo (Couldry; Hepp, 2013; 2017), para os estudos
em comunicagdo, com enfoque nos estudos de midia, aplicados aos consumos.

Nesse sentido, esta proposta objetiva delinear aspectos em que os estudos de
comunica¢do, sobre as midias, nos olhares tedrico-metodologicos das mediagdes e
midiatizagdes dos consumos podem oferecer as perspectivas criticas e propostas
transformadoras sobre as consequéncias do Antropoceno para a humanidade no planeta
Terra. A problematica ambiental sugere a busca por novas praticas nos consumos, que na
contemporaneidade se configura como um fendmeno mediado pela comunicagao
(Couldry; Hepp, 2017; Trindade, 2019).

Os estudos de midias e praticas e consumo oferecem a possibilidade de
compreensdo dos tipos de acdes comunicacionais sobre os imaginarios sociais € suas
potencialidades sobre a concretizacdo de praticas culturais, as quais podem apontar para
transformagdes socioculturais efetivas ou permanéncias e reificacdes do que ja existe,

sem favorecer tais mudancas.
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Em tais medidas essas transformacdes se alinham ou buscam romper com as
logicas que constituem a perspectiva antropocéntrica? O que ha de antropocentrismo no
midiacentrismo? Ha perspectivas de mudangas nas praticas de consumo que apontem para
superacao das consequéncias do Antropoceno, sinalizadas pelas praticas midiatizadoras
dos consumos em suas mediagdes comunicacionais nas culturas? No horizonte de refletir
sobre tais questdes, ¢ que iluminamos as aproximacodes e distingdes entre as concepgoes
e defini¢des de mediacdes comunicacionais das culturas e midiatizagdo, como
metateorias da construcdo dos objetos comunicacionais, em trés eixos, a saber: um eixo
referente as concepcdes de sujeito nas duas abordagens; sobre a concepcdo de
transformagdes sociais em tais abordagens; e, por fim, o que a comunica¢do sobre o olhar
dos consumos apresenta de potencialidades para as discussdes tedrico-empiricas de
estudos de midia, pensando um mundo metapublicitarizado que medeia os consumos e

suas praticas, permitindo reflexdes complementares entre mediagdes e midiatizagao.

2. Aproximagoes

Por ocasido do 1° Seminario Internacional do Procad Capes - Comunicagao e
Mediagdes - USP, UFRN e UFMS, em 2015, o pesquisador mexicano Raul Fuentes
Navarro (ITESO da Universidade Jesuita de Guadalajara) ponderou que a problematica
entre as conceituacdes de mediagdes e de midiatizacdo ¢ uma falsa controvérsia, o que
existiria de fato sdo posicdes tedricas ligadas aos modos locais ou geopoliticos de
perceber os fendmenos da comunicagdo. O olhar da pesquisa em intercambios
internacionais deve buscar as confluéncias e compreender as distingdes, pois as escolhas
tedrico-metodoldgicas sdo dadas na busca das opgdes que melhor explicam os contextos
comunicativos estudados. A defesa aqui ¢ que o trabalho entre mediacdes e midiatizagdes
sao complementares, sobretudo no que diz respeito aos estudos dos consumos midiaticos
e consumos midiatizados. (Trindade, 2019, p. 61).

De fato, algumas criticas, a exemplo ao trabalho de Martin-Barbero (2001, p.16-
18) ¢ que “Dos meios as mediagdes”, implicariam a perda do objeto comunicacional pela
dispersdo das mediacdes. Por outro lado, desde o seu prefacio a tradugao espanhola do
seu livro “Dos meios as mediagdes”, o autor pontua a necessidade do retorno das

mediagdes as mediagdes comunicativas nas culturas, sendo este fendmeno, o objeto
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comunicacional que mostra como o fenomeno cultural (mediagdes) se plasma aos
processos de comunicagao na vida dos individuos.

Aqui reside a ideia de que os dispositivos, na logica de Foucault, trazem ideologias
que os determinam na sua intengao. Os dispositivos comunicacionais criam uma condi¢ao
socio-técnicas, uma mediagdo de tecnicidades que atuaria, nas mediagdes das ritualidades
e dos consumos, em acdes de producao de sentidos das midias e das praticas sociais. De
algum modo essa a¢do das mediacdes das tecnicidades das midias, se aproximam das
operagdes de sentidos e semioses, a0 mesmo tempo que vislumbra compreensdes das
praticas sociais como propdem os autores que discutem a midiatizag¢do, a exemplo do
trabalho de Gomes (2018, p.199) que propde uma aproximacao entre as conceitualizagdes
sobre mediacdes e midiatizacdo. Ou seja, a mediagc@o da acdo técnica ou tecnicidade dos
meios permitiria articular compreensdes sobre as produgdes de sentidos e praticas sociais,
o que no estudo das midiatizagdes se articularia pela acdo de agentes sociais/culturais,
dispositivos midiaticos, seus circuitos, fluxos, operacdes de sentidos e praticas sociais
derivadas.

Aqui residiria uma aproximagdao forte e consistente entre mediacdes e
midiatizagdo. Como também reflete a reflexdo de Miege (2009) que, pela ideia de dupla
mediacdo, compreende um caminho para a pesquisa em comunicacao, a partir da abertura
da pesquisa social, reconhecendo que as técnicas, para além do determinismo tecnoldgico,
introduzem processos de apropriagdes culturais, ritualidades, temporalidades que
reconstituem, via midias, os regimes de sociabilidade no tecido cultural. E assim, para o
autor franceés, se daria a tessitura cultural da comunicagdo. O que também dialoga com a
posicdo de Martin-Barbero (2001). Ver (Trindade, 2019, p.60). Ambos os conceitos
buscam entender os processos de transformagdes sociais derivados dos processos
mididticos em contextos (tempos e espagos) demarcados por suas particularidades, o que
leva a compreensdao de um ponto comum: as media¢des e midiatizagdes compreendem
um escopo teorico de médio alcance, pelo limite dos contextos dos fendmenos que os

circunscrevem.

3. Distin¢oes
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No campo das distingdes, ¢ importante observar que, na perspectiva das
mediagdes, existe a preocupagdo com a emancipagao dos sujeitos nos contextos sociais,
via a¢do da comunicagao. O olhar de Martin-Barbero ¢ propor o estudo da comunicagao
nos lugares onde elas acontecem e onde os sujeitos interagem com esta comunicagdo. A
compreensdo da comunicagao seria fruto de uma abordagem das heuristicas locais dadas
nas/por mediagcdes comunicativas de suas respectivas culturas.

Ja a perspectiva da midiatiza¢dao, em suas varias vertentes, existe a possibilidade
de se ler o sujeito social inscrito como objeto dos fenomenos estudados, por uma
abordagem que se configura como uma sociologia da midia, apontando ou nio se ha
processos comunicativos emancipatorios, se for esse o interesse da pesquisa, mas nao se
trata de um compromisso teorico. O compromisso tedrico das mediagdes se da sempre
com essa perspectiva de entender as resisténcias, negociagdes e perspectivas de superagao
dos problemas sociais, que, na dindmica das media¢gdes comunicacionais, apontam para
a compreensao da regulacdo dos sentidos e praticas sociais vividas.

As mediacdes sdo percebidas para além de um estar em um “entre”, mas sim no
processo amplo de regulagdo sociocultural, o que diverge da percepgao de alguns autores
da midiatizagdo que percebem a mediagdo como um “entre” pontos, sujeitos,
instrumentalizado dos processos interativos. Nesse sentido, a mediagao seria algo menor,
submisso ao processo de midiatizagdo que perceberia a transformacao social.

Mas, se pensarmos a Teoria das mediacdes como formulada por Martin-Barbero
e assim assimilada no trabalho de Guillermo Orozco, Garcia Canclini, Maria Immacolata
Vassalo de Lopes, Nilda Jacks e Veneza Ronsini, por exemplo, perceberemos que a
contribuicdo deste autor pode ser interpretada como uma teoria maior, da qual a dimensao
da midiatizagdo, numa articulagdo instrumentalizada, se reduziria a mediacdo da
tecnicidade.

Faz-se aqui a ressalva ao aspecto da dimensdo instrumentalizada, pois as
abordagens sociocontrutivistas da midiatizagcdo (Couldry; Hepp, 2013) podem oferecer
perspectivas de abordagem sobre os processos midiatizadores que ampliam para outras
dimensdes além da técnica as consequéncias do fendmeno midiatizado estudado, mas
sempre dentro de uma episteme materialista-fenomenolégica. Couldry e Hepp (2017),

para compreensao da realidade social construida e mediada pela comunicagao.
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As mediagdes surgem como uma proposta interpretativa latino-americana
compromissada com seu contexto e sua magnitude, desde a década de 1980, nos coloca
centrados numa perspectiva materialista-fenomenologica dos fendmenos particulares ao
contexto latino-americano. O que nos faz pleitear a abordagem como eixo teoérico para a
pesquisa no campo e associa-lo em dimensdes complementares ao conceito de

midiatizagdo para realizar os estudos de consumo na comunicagao no contexto brasileiro.

Sintese de distingdes e aproximagoes

Mediacdes Midatizacio
As transformagdes sociais mediadas pela As transformagdes sociais mediadas pela
comunicagao comunicagio
O sujeito ¢ ativo, critico, perspectiva O sujeito ¢ objeto, inscrito no fendmeno estudado.
emancipatdria do sujeito frente a acdo midiatica. Compreensdo de nexos de sentidos sociais.
Uma abordagem de médio alcance teodrico Uma abordagem de médio alcance teorico
O objeto ¢ a praxis cultural inscrita na agéncia de | O objeto s@o os processos midiaticos
sujeitos e institui¢des pelas mediagdes culturais (incorporados em seus agentes, discursos, normas
comunicaivas dos/nos produtos midiaticos, e regras no trabalho com os dispositivos
considerando as 16gicas da produg@o social de midiaticos e logicas de seus circuitos, fluxos de
sentido e das praticas sociais. circulag@o, opergdes de sentidos e praticas sociais

identificadas).

O que as pessoas fazem com as midias em suas O que as midias impactam na trasformagao social
vidas? (Sentidos e Praticas sociais). (sentidos e praticas sociais).

Fonte: Elaborado pelo Autor (2024).

O quadro apresentado mostra aproximacoes, nuancas das distingdes entre os dois
conceitos e suas abordagens tedricas. Nos dois casos desde 2010, estabelece-se um
entendimento, a partir dos dois conceitos de complementaridade que buscam a
compreensao dos estudos do consumo como mediagao comunicacional em suas vertentes
dos consumos midaticos e midiatizados no contexto brasileiro. E neste topico a seguir
que iremos aprofundar essa discussdo, relacionado com a superacdo das questdes do

Antropoceno frente aos desafios do consumo mediado e midiatizado.

4. As mediagoes e midiatizacoes dos consumos: a superacao do Antorpoceno

Desde 2005, trabalho a produg¢ado de sentido e as praticas de consumo no ambito
do PPGCOM/USP, em 2016, como fruto do amadurecimento do percurso académico
deste pesquisador formulo a oferta da disciplina de Mediagdes e Midiatizagdes do

Consumo para a pos-graduacao.
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Os debates académicos sobre midia, consumo midiatico e recep¢ao e consumo de
marcas enfrentou preconceitos e desafios que ao longo de uma década foram superados e
constituem um eixo consolidado de pesquisa. A ideia e defini¢do de marca-midia,
compreendendo midia para além de suporte e marca para além de contetdo/mensagem,
mas sim como agente social e comunicacional, a critica ao consumo sdo caminhos que
nos levam a pensar, a comunicagdo com um lugar de supera¢ao do antropoceno.

Um estudo da Revista Nature revela que em 2020 a massa dos objetos construidos
pela humanidade superou em peso a massa dos seres vivos pela primeira vez na historia.
Por isso, alguns cientistas sugerem que entramos no antropoceno, uma nova era geoldgica
marcada pelo impacto do homem. A seguir, explicamos suas caracteristicas e seus efeitos
no meio ambiente. (Elhacham; Ben-Uri; Grozovski et al., 2020).

Em 2020, a massa antropogénica superou a biomassa pela primeira vez na historia.
Tudo o que foi construido pelo ser humano no planeta em 2020 (massa antropogénica)
superou, pela primeira vez na historia, a massa conjunta dos seres vivos (biomassa). Seu
peso seco situou-se em torno de 1,1 teratons, e o estudo nao contabilizava a massa de lixo.
S6 para termos uma ideia, o peso de tudo o que existe hoje em Nova York criado pelo
homem ¢ igual ao peso de todos os peixes do mundo, enquanto s6 a massa de
plasticos existente no planeta ja dobra a massa de todos os animais terrestres e aquaticos.
(Elhacham; Ben-Uri; Grozovski et al., 2020).

Precisamos de uma outra logica de propaganda e publicidade e uma comunicagao
para o consumo sustentavel e acdes de regeneracao do planeta para superar os impactos
do Antropoceno, pois durante o holoceno, Era anterior, a estabilidade da temperatura
permitiu que os seres humanos se assentassem nas cidades, desenvolvessem a agricultura,
o comércio e as redes de comunicacdo. No entanto, a crescente acumulacao de gases de
efeito estufa (GEE) na atmosfera, propria da frenética atividade do antropoceno e
provocada principalmente pela queima de combustiveis fosseis, estd aumentando o efeito
estufa e contribuindo para as mudangas climaticas, cujas principais
consequéncias ameagam seriamente a estabilidade mundial, a saber: o desmatamento,
atualmente, calcula-se que o mundo esta perdendo 13 milhdes de hectares/ano de florestas
e que a taxa de desmatamento da Amazonia ¢ de 17 %, uma porcentagem que se aproxima

de 20 %, considerada como ponto de ndo retorno. Além disso, as mudangas climaticas, a


https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/tratamento-lixo
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/microplasticos-ameaca-a-saude
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/microplasticos-ameaca-a-saude
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/consequencias-efeito-estufa
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/consequencias-efeito-estufa
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/contra-mudancas-climaticas
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/principais-problemas-ambientais
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/principais-problemas-ambientais
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conversao do solo para uso agricola e pecudrio sdo as principais causas
de desmatamento no mundo.

Perda de biodiversidade, Segundo a Lista Vermelha de Espécies Ameagadas da
Unido Internacional Para a Conservacdo da Natureza e¢ dos Recursos Naturais
(IUCN), mais de 35.500 espécies estdo em perigo de exting¢ao, ou seja, 28 % das espécies
conhecidas. Uma perda de biodiversidade com caracteristicas dramaticas. Por isso, os
cientistas ja estdo falando de uma sexta extingdo, mas desta vez causada pela atividade
humana em oposi¢do as cinco anteriores, provocadas por meteoritos e erupgdes
vulcanicas.

Como minimizar o impacto do antropoceno. Entre as principais tendéncias
para minimizar o impacto da atividade humana no meio ambiente, cabe destacar:
Descarbonizacdo da economia. O impulso as energias renovaveis e as redes inteligentes,
assim como a eletrificacdo do transporte, sdo fundamentais para reduzir a pegada de
carbono e realizar uma transi¢do justa rumo a uma economia descarbonizada necessaria
para o planeta;

Economia circular. Reduzir, reutilizar ou reciclar, aumentando a fabricacdao e
0 consumo responsaveis, permitem diminuir os residuos, economizar energia e reduzir os
danos ambientais;

Protecdo da biodiversidade. Os planos de agdo destinados a proteger
a biodiversidade sdo cruciais para salvaguardar o funcionamento dos ecossistemas e
garantir a seguranca alimentar;

Protecdo dos recursos hidricos. Reduzir apegada hidrica de particulares e
empresas e evitar a polui¢do das dguas sdo as Unicas vias para continuar desfrutando desse
recurso natural, do qual dependem todas as formas de vida e que a cada ano ¢ mais
€scasso.

A comunicagdo para os consumos se apropria de tais temas, muitas vezes
promovendo um efeito washing das coisas e conceitos. E esta muitas vezes, muito longe
de um comprometimento de fato. Esse comprometimento parcial ou total geram brechas
que mostram a importancia da compreensao das mediagdes como regulacao cultural do

consumo e de suas logicas midiatizadoras. Para superar o antropoceno temos que ter uma


https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/importancia-da-floresta
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/perda-de-biodiversidade
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/extincao-animais-mudancas-climaticas
https://www.iberdrola.com/quem-somos/linhas-negocio/energias-renovaveis
https://www.iberdrola.com/inovacao/nossos-negocios/redes
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/mobilidade-sustentavel
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/pegada-carbono
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/pegada-carbono
https://www.iberdrola.com/compromisso-social/transicao-justa
https://www.iberdrola.com/quem-somos/energetica-do-futuro/descarbonizacao-economia-principios-acoes-regulacao
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/economia-circular-3-erres
https://www.iberdrola.com/meio-ambiente/como-preservar-o-meio-ambiente
https://www.iberdrola.com/sostenibilidad/medio-ambiente/iberdrola-biodiversidad/planes-accion
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/meio-ambiente/iberdrola-biodiversidade
https://www.iberdrola.com/compromisso-social/o-que-e-seguranca-alimentar
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/o-que-e-pegada-hidrica
https://www.iberdrola.com/sustentabilidade/poluicao-da-agua
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comunicagdo cujas mediagdes e processo de midiatizacdo caminhem na dire¢do da

sustentabilidade de fato e prote¢ao do planeta.

Referéncias

COULDRY, N.; HEPP, A. Conceptualizing mediatization: contexts, traditions,
arguments. Communication Theory: Munich: ICA, v. 23, Issue 3, 2013, pp. 191-102.
Disponivel em: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/comt.12019/pdf. Acesso em:
15 set. 2024.

COULDRY, N.; HEPP, A. The mediated construction of reality. Cambridge: Polity
Press. 2017.

Elhacham, E., Ben-Uri, L., Grozovski, J. et al. Global human-made mass exceeds all
living biomass. Nature 588, 442444 (2020). DOI: 10.1038/s41586-020-3010-5. Acesso
em: 15 set. 2024.

GOMES, G. Dos meios as mediagoes: Jesuis Martin-Barbero na teoria da comunicagao
da Unisinos. MatriZes. Revista do PPGCOM/USP. v.12, n. 1 jan./abr. 2018. p.189-202.
DOI: http://dx.doi.org/10.11606/issn.1982-8160.v1211p189-202. Acesso em: 15 set.
2024.

MARTIN- BARBERO, J. Dos meios das mediagées. Comunicacdo, Cultura e
Hegemonia. 2ed. Rio de Janeiro: ED.UFRJ. 2001.

PEREZ, Clotilde. E. & TRINDADE, Eneus. Mediagoes Perpectivas Plurais. Barueri:
estacdo das Cores ¢ Letras.2020.

TOALDO, Mariangela Machado e Nilda JACKS. (2013). Consumo midiatico: uma
especificidade do consumo cultural, uma antessala para os estudos de recepcao. Anais
XXI Encontro Anual da Compds. Salvador: PPGCOM/UFBA/Compds. p.09. Gt:
Recepgao: processos de interpretacao, uso € consumo medidticos. Disponivel em:
http://compos.org.br/da ta/biblioteca_2115.pdf. Acesso em: 15 set. 2024.

TRINDADE, E; FERNANDES, M.L; LACERDA, J. (Orgs). Entre Comunicag¢do e
mediagoes: visdes tedricas e empiricas.l ed.Sao Paulo e Campina Grande: ECA/USP e
EDUEPB, 2019, v.1. Disponivel em:
http://www3.eca.usp.br/sites/default/files/form/biblioteca/acervo/producao-
academica/002955410.pdf. Acesso em: 15 set. 2024.

TRINDADE, Eneus. & PEREZ, Clotilde. Dimensdes do Consumo midiatizado. Anais
do Il Confibercom. Braga: Universidade do Minho/Confibercom. GT Publicidade.
2014.

TRINDADE, Eneus. Entre mediacdes e midiatizagdes do consumo: uma perspectiva
latino-americana In TRINDADE, E; FERNANDES, M.L; LACERDA, J. (Orgs). Entre

10



TTRIVIS
\!- 'R \
Anais de Conferéncias e Mesas de Debates do

Semindrio Internacional de Pesquisas
em Midiatizacéo e Processos Sociais

Comunicagdo e mediagoes: visdes teoricas e empiricas. 1* ed. Sdo Paulo e Campina
Grande: ECA/USP e EDUEPB, 2019, v.1, p. 57-74.

TRINDADE, Eneus; RODRIGUES, MARIA CLOTILDE PEREZ. O consumidor entre
mediacoes e midiatizacao. Revista FAMECOS, v. 26, n. 2, p. €32066, 2019. DOI:
10.15448/1980-3729.2019.2.32066. Disponivel em:
https://revistaseletronicas.pucrs.br/revistafamecos/article/view/32066. Acesso em: 15
set. 2024.

11



