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MEDIA TRAINING

O relacionamento com a midia deve ser pautado pela

ética, pela transparéncia e pelo profissionalismo,
porgue a presenca na imprensa, se promovida de forma
competente, impacta positivamente a imagem e a
reputacao das organizacdes. O programa, denominado
media training, guando coordenado por profissionais
experientes, contribul para qualificar a interacao das
fontes com a imprensa. Ele deve detalhar as
caracteristicas do processo de producao jornalistica,
identificar o perfil e o compromisso dos diferentes
veiculos, e explicitar as posturas adequadas e as boas
praticas que devem vigorar no exercicio desta

atividade.
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