
Aluno Trabalho Data Horário Orientador Banca Sala

Giulia Breion Petinati
Turismo cinematográfico: O impacto da série de TV 
Outlander no turismo da Escócia 01.12.2025 08h30-09h30 Clarissa Maria Rosa Gagliardi Ana Gabriela Galante 16

Leonardo Corey Belleza
Comunicação, organização e resistência de pessoas LBGTs 
na ditadura militar brasileira 01.12.2025 09h00-10h00 Paulo Roberto Nassar de Oliveira Sushila Vieira Claro 11

Manuela Romano Diegues
O caminho entre dois pontos: políticas e práticas de inclusão 
na ECA-USP 01.12.2025 09h00-10h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Patricia Salvatori 18

Beatriz Tiemi Aguena de Andrade
K-dramas como estratégia de visibilidade para a 
comunidade Haenyeo 01.12.2025 10h00-11h00 Paulo Roberto Nassar de Oliveira Sushila Vieira Claro 11

Marina Carraturi Virada Cultural: a música como narrativa de experiência. 01.12.2025 11h00-12h00 Paulo Roberto Nassar de Oliveira Sushila Vieira Claro 11

Flavia Cacciaguerra Delfino Libanor
Entre a tradição e a inovação: a transformação da 
assessoria de imprensa nas últimas décadas 01.12.2025 14h00-15h00 Carolina Frazon Terra Emanuelle Salatini 7

Laura Madeira Perez
A atuação das Relações Públicas na Indústria do Wellness: 
a construção da imagem, o consumo simbólico e a 
responsabilidade social

01.12.2025 14h00-15h00 Mitsuru Higuchi Yanaze Lucas Nibbering Alves da Silva 3

Leticia Maria de Souza Nunes
Retórica, imagem e poder simbólico: 
A estratégia brasileira para fortalecer sua reputação 
sustentável na COP30

01.12.2025 15h00-16h00 Carolina Frazon Terra Ana Carolina Costa Carregaro 7

Juliana Pellegrino Zeni
Médicos influencers no Instagram: entre o amadorismo e a 
profissionalização 01.12.2025 16h00-17h00 Carolina Frazon Terra Roberta Bernardo de Souza Bergamasco 7

Pamela Rodrigues Santos
Sessão nostalgia: estratégias das relações públicas no 
contexto das novas formas de comunicação 01.12.2025 17h00-18h00 Carolina Frazon Terra Roberta Bernardo de Souza Bergamasco 7

Ana Beatriz Valentim Influenciadores Digitais: reputação e publicização 01.12.2025 18h00-19h00 Carolina Frazon Terra Nathália da Silva Sanches 7

Estefany Caroline das Dores Martins
Quando a mascote vira creator: um estudo de caso do Duo, 
do Duolingo 01.12.2025 18h00-19h00 João Luis Anzanello Carrascoza Dominique Chagas Lemes 16

Lucas Ferreira Alves
A inteligência artificial generativa na comunicação 
organizacional: aplicação estratégica e novo cenário de 
desafios profissionais

01.12.2025 19h00-20h00 Carolina Frazon Terra Nathália da Silva Sanches 7

Rodrigo Christovam
O uso da comunicação institucional pelas casas de apostas 
esportivas 01.12.2025 19h00-20h00 Valéria de Siqueira Castro Lopes Henrique Fortini 30

Victoria Leonora do Carmo Dellu
A ostentação no funk de São Paulo: um estudo de caso 
sobre a Lacoste e o consumo periférico 01.12.2025 19h00-20h00 João Luis Anzanello Carrascoza Dominique Chagas Lemes 16

Rafael Savassi Ferreira do Amaral
Metanarrativas em colapso. Lyotard e a estrutura narrativa 
de Dark Souls e Dark Souls II 01.12.2025 20h00-21h00 João Luis Anzanello Carrascoza Dominique Chagas Lemes 16

André Luiz Pimenta Lima
Sociedade da informação e mídias sociais: o papel dos 
algoritmos na disseminação de fake news e suas 
consequências

02.12.2025 09h00-10h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Valéria de Siqueira Castro Lopes 7

Everton da Cruz Souza
A ciência dos relacionamentos entre públicos e “públicos”: 
Reflexões e contribuições acerca do lugar das Relações 
Públicas na Comunicação Organizacional e na vida social

02.12.2025 10h00-11h00 Valéria de Siqueira Castro Lopes Luiz Alberto de Farias 7

Eduarda de Lima Nogueira
A estética do “natural digital”: Relações Públicas na era da 
beleza artificial no Brasil 02.12.2025 15h00-16h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Marcella Moreira Matsuki 7

Luiz Yoshiyuki Sato de Oliveira Giffoni
O impacto da Publicidade de casas de apostas no contexto 
midiático esportivo e sua influência sobre o comportamento 
dos telespectadores

02.12.2025 15h00-16h00 Arlindo Ornelas Figueira Neto Vinicius Alves Sarralheiro 16

João Izabo Passetti
A importância do media training para jogadores de futebol e 
o impacto da opinião pública em suas carreiras 02.12.2025 16h00-17h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Luana Mazzetto 7

Victor Augusto Borges da Silva
Promessas ambientais na Publicidade: como as marcas se 
apresentam e e o que os dados públicos demonstram 02.12.2025 16h00-17h00 Arlindo Ornelas Figueira Neto Vinícius Alves Sarralheiro 16

Luiz Fernando Antonelli Galati
Narrativas utilizadas pelos candidatos nos debates 
presidenciais da Band de 1989 e 1994  2018 e 2022 02.12.2025 17h00-18h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Monica Zebral Quiquinato 7

Gabriel de Luca Oliveira Barreto
Brasil, mostra a sua cara: fronteiras sígnicas entre 
teledramaturgia e telejornalismo 02.12.2025 17h00-18h00 Maria Clotilde Perez Rodrigues Roberto Lasalvia Schmidt 22

Gabriela Rodrigues Andrade
Turismo de experiência para a terceira idade: Inclusão, 
qualidade de vida e expansão do setor turístico 02.12.2025 17h30-18h30 Júlio Araújo Carneiro da Cunha Diogo Leite da Cruz 21

Danielly de Gois Santos
Da tela ao estigma - Os efeitos da comunicação televisiva 
na construção de estigmas contra a periferia 02.12.2025 18h00-19h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Marcelo Damasceno 7



Geovana Carvalho Ferraz de Lima
Plano de criação de startup no turismo: Representação 
hoteleira no Brasil 02.12.2025 19h00-20h00 Benny Kramer Costa Luís Fábio Cavalcanti da Silva 16

Luiz Carlos de Souza Lucas
Quando o luxo sai do armário: uma análise semiótica da 
representatividade LGBTQIAPN+ na moda de luxo 02.12.2025 18h00-19h00 Maria Clotilde Perez Rodrigues Rafael Orlandini da Silva 22

Lucas Guedes Vieira Florim
Mercado de trabalho em turismo: contribuições a partir das 
trajetórias profissionais dos egressos da ECA-USP 02.12.2025 19h00-20h00 Debora Cordeiro Braga Gleice Regina Guerra 24

Ellen Wandy Brito da Silva
Coisificação animal e a exploração como atrativo turístico: a 
violação de direitos à luz do papel e da responsabilidade 
ética dos agentes de viagem

02.12.2025 20h00-21h00 Debora Cordeiro Braga Enrico Cardoso Mazzola 24

Felipe Portilho Figueira Gonzalez
De Fármaco a Ícone: Publicidade, Cultura Digital e o 
Comportamento Planejado no Caso Ozempic 03.12.2025 14h00-15h00 Diego dos Santos Vega Senise Leandro Leonardo Batista 7

Luana Maria dos Santos Costa
Os limites do "menos é mais": o rebranding minimalista na 
Apple, Burger King e Twitter/X 03.12.2025 17h00-18h00 Heliodoro Teixeira Bastos Filho Claudir Segura 11

Kimberly Rover

Comunicação governamental e adesão
vacinal: Uma análise sobre queda na vacinação da 
poliomielite no Brasil entre 2021 e 2022 e mapeamento das 
estratégias de recuperação em 2023

03.12.2025 18h00-19h00 Mariângela Furlan Haswani Anne Elise Candal  Sushila Vieira Claro 16

Brenda Pinho Infante
Um “feito” histórico: análise da estratégia de brand 
experience do Itaú que trouxe Madonna até o Rio 03.12.2025 19h00-20h00 João Luis Anzanello Carrascoza Leonardo de Souza Moura 22

Eric Sussumo Shimabukuro
Por que (não) vamos ao museu? Um estudo sobre 
experiência e consumo cultural no MASP 03.12.2025 19h00-20h00 Leandro Leonardo Batista Vinícius Alves Sarralheiro Diogo Rogora Kawano 7

Júlia Pinheiro
A comunicação pública como vetor de inovação: como a 
comunicação pública tornou o PIX uma inovação popular 03.12.2025 19h00-20h00 Mariângela Furlan Haswani Marcelo Damasceno Sushila Vieira Claro 16

Luiza Mastrullo Ferreira
Liberdade em cena: movimento culturais anti ditadura - um 
olhar sobre os Dzi Croquettes 03.12.2025 19h00-20h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Ethel Pereira 11

Fernanda Cristovao Nogueira
A influência do discurso persuasivo das campanhas 
publicitárias das casas de apostas no comportamento do 
consumidor brasileiro

03.12.2025 20h00-21h00 João Luis Anzanello Carrascoza Leonardo de Souza Moura 22

Gabriela de Lazari Soares Silva
Criatividade programada: reflexões sobre a criação na era 
da inteligência artificial generativa 03.12.2025 20h00-21h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Marcelo Damasceno 16

Laura Heloisa Soares Santos de Souza 
Turismo e memória: a relação entre lugares, experiências e 
o tempo no filme questão de tempo 03.12.2025 20h00-21h00 Debora Cordeiro Braga Reinaldo Miranda de Sá Teles 30

Letícia Helena Menezes Barroso
A opinião pública na era da pós verdade: onde o espetáculo 
vale mais do que a razão - uma análise da carta de Trump 
ao Brasil

03.12.2025 21h00-22h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Marcelo Damasceno 16

Carolina Vergara Albino
Representações do Conservadorismo e o 
Reposicionamento de Marcas na Publicidade Brasileira 04.12.2025 14h00-15h00 Leandro Leonardo Batista Vinícius Alves Sarralheiro 22

Tiago Grossi Dornelas Meu Brasil brasileiro: uma análise da marca Brasil 04.12.2025 15h00-16h00 Bruno Pompeu Marques Filho Roberto Lasalvia Schmidt Laís Fieri Trevizano 7

Vinicius Barbosa Fideles da Costa
Para além dos que os olhos veem: história e desafio da Lei 
Cidade Limpa na cidade de São Paulo 04.12.2025 15h00-16h00 Arlindo Ornelas Figueira Neto Karla de Melo Alves Meira 16

Henrique Cruz Junqueira
Narrativas financeiras nas relações com investidores: um 
ensaio sobre a convergência entre a Comunicação 
Estratégica e o valor percebido no mercado de capitais

04.12.2025 16h00-17h00 Arlindo Ornelas Figueira Neto Diego dos Santos Vega Senise 16

Júlia Peixoto Fernandes
Transforma-se o campo de batalha, mantém-se a munição: 
a hibridização entre propaganda ideológica e publicidade 
comercial e seu impacto em uma sociedade hiper conectada

04.12.2025 16h00-17h00 Bruno Pompeu Marques Filho Diogo Rógora Kawano Vinícius Alves Sarralheiro 7

Bianca Daniotti Miranda
O crescimento do setor de viagens aéreas em 2024: 
impactos e relações com os eventos corporativos em São 
Paulo

04.12.2025 17h00-18h00 Paulo Henrique Assis Feitosa
Bárbara Marie van Sebroeck Lutiis 
Silveira Martins 21

Julia Akie Miyazato
Por trás do luxo: narrativas e tensões no ecossistema 
simbólico da Chanel 04.12.2025 17h00-18h00 Bruno Pompeu Marques Filho Janiene dos Santos e Silva Cláudia Regina Garcia Vicentini 7

Maria Eduarda Torres Moura
Experiência de Marca, Geração de Valor e Reputação: um 
olhar para o The Town 04.12.2025 17h00-18h00 Sergio José Andreucci Júnior Daniel Dubosselard Zimmermann 22

João Pedro Aguila Capelo
Análise do contrato de permissão de uso público do Parque 
Estadual da Ilha Anchieta, Ubatuba, SP 04.12.2025 18h00-19h00 Reinaldo Miranda de Sá Teles Yasmin Xavier Guimarães Nasri 30

Lícia Fiche da Mata Gonçalves
A estetização da ancestralidade africana como um caminho 
para a construção de marca e de um produto cultural na 
música de Erykah Badu: uma análise semiótica

04.12.2025 18h00-19h00 Bruno Pompeu Marques Filho Rafael Orlandini da Silva Hamine Laís Sousa Frota 7

Millena Eiroz dos Santos Souza
A voz do povo e o sussurro do mercado - o enredo como 
ativo cultural e mercadológico nos desfiles das grandes 
escolas de samba do Brasil

04.12.2025 18h00-19h00 Sérgio Bairon Blanco Sant'Anna Júlio César Poloni de Góes 11

Ana Beatriz Queiroz Escobar
Análise Multivariada do Desempenho Turístico das Regiões 
Brasileiras 04.12.2025 19h00-20h00 Paulo Henrique Assis Feitosa Daiane Estacio da Silva Tavares 21



Fabrício Eduardo de Mello
Ascensão das redes sociais e a intensificação da estupidez 
humana: um estudo sobre a transformação das trocas 
simbólicas no mundo digitalizado

04.12.2025 19h00-20h00 Eneus Trindade Barreto Filho Mirela Silva Perez 11

Marina Monteiro Correia Medeiros
Tchau, bets! Um projeto de comunicação para redução de 
danos causados por apostas online no Brasil 04.12.2025 19h00-20h00 Bruno Pompeu Marques Filho Issaaf Santos Karhawi Clóvis Teixeira Filho 7

Giovanni Caporaso
A Publicidade no Instagram: como se dá o narcisismo na 
divulgação de cosméticos 04.12.2025 20h00-21h00 Eneus Trindade Barreto Filho Mirela Silva Perez 11

Julia Garcia Trevizan
Eventos esportivos universitários e os impactos econômicos 
em pequenos comércios: o caso de Americana 04.12.2025 20h00-21h00 Paulo Henrique Assis Feitosa Vinicius Rocha Biscaro 21

Naomi Lida
Espaço, intervenção e imagem: o olhar das relações 
públicas sobre a percepção pública no centro antigo de São 
Paulo (2019-2025)

04.12.2025 20h00-21h00 Sergio José Andreucci Júnior Daniel Dubosselard Zimmermann 22

Helena Brugarolas Salvo Fleury da Rocha
Estratégias de Branding Visual no Enoturismo: Análise da 
Comunicação da Marca Algarve Wine Tourism 05.12.2025 15h00-16h00 Gino Giacomini Filho Sushila Vieira Claro 24

Franciny Oliveira Silva
Encontros entre Turismo de Base Comunitária e Turismo 
Pedagógico: caminhos partilhados em Cananéia (SP) 05.12.2025 16h00-17h00 Gino Giacomini Filho Sushila Vieira Claro 24

Isabella Barbieri Pires Experiências analógicas de marca na Wellness Economy 05.12.2025 16h00-17h00 Diego dos Santos Vega Senise Carolina Frazon Terra 7

Arthur Alves Reis
Comunicação e Democracia: um estudo de caso sobre a 
resposta comunicacional do STF aos atos de 8 de janeiro de 
2023

05.12.2025 19h00-20h00 Mariângela Furlan Haswani Ana Lúcia Romero Novelli Leandro Leonardo Batista 3

Carolina Menezes Rodrigues
Entre Oriente e Ocidente: A arte de receber em um estudo 
comparativo entre hospitalidade japonesa e estadunidense 05.12.2025 19h00-20h00 Júlio Araújo Carneiro da Cunha Diogo Leite da Cruz 22

Luiza Chagas Facciolli
Equilíbrio à venda: a produção de sentidos no consumo do 
wellness 05.12.2025 19h00-20h00 Eneus Trindade Barreto Filho Lucas Zanardo Milanez 7

Rafael de Oliveira Muller
A NBA além do esporte: uso do marketing sensorial como 
ferramenta de branding no Brasil 05.12.2025 20h00-21h00 Eneus Trindade Barreto Filho

Isabelle Stephanie Brown Monteiro de 
Almeida 7

Giovanna Pilard Jean Leite
Além dos Palcos: Estratégia de Comunicação do BTS a 
partir da produção de conteúdos de
bastidores

08.12.2025 18h00-19h00 Luiz Alberto Beserra de Farias Vinicius Cavalcanti Antunes 7


