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Talissa Vieira Tavini
As rotas do vinho do Estado de São Paulo: branding e 

posicionamento no mercado turístico internacional 12.06.2026 14h00-15h00 Gino Giacomini Filho Alexandre Pereira de Oliveira 3

Giovana Figueiredo Galhardo
Modelo de Negócios do “Digital Franchising” no Turismo de 

Luxo no Brasil: Um Estudo de Caso 23.06.2026 17h00-18h00 Benny Kramer Costa Ádiler Caroline Vitorino Vilkas Luís Fábio Cavalcanti da Silva 21

Italo Benvindo Valente
HIV e Aids nos anos 1980 e 90: a construção simbólica do 

‘’corpo perigoso’’ e a reação corporativa 29.06.2026 14h30-15h30 Bruno Pompeu Marques Filho Hamine Lais Sousa Frota Leonardo Mozdzenski 7

Ana Luísa Sayuri Tanaka Gibson
Made in Asia, traduzido para o mundo: o branding de Sony, 

Samsung e Xiaomi 29.06.2026 15h00-16h00 Silvio Koiti Sato Maria Clotilde Perez Rodrigues 22

Lucas Baptista Pinto da Silva Lei Cidade Limpa e o futuro do OOH dataficado 29.06.2026 15h30-16h30 Bruno Pompeu Marques Filho Hamine Lais Sousa Frota Izabela Domingues da Silva 7

Juliana Bernardi de Camargo
Fashion Killa: hip-hop e streetwear como narrativas de 

consumo 29.06.2026 16h00-17h00 Maria Clotilde Perez Rodrigues Silvio Koiti Sato 22

Thalia Passos de Souza
Comunicação, mídias digitais e religião: uma análise 
semiótica da publicidade de igrejas neopentecostais 

brasileiras
29.06.2026 16h30-17h30 Bruno Pompeu Marques Filho Lais Fieri Trevizano

Henrique Jônatas de Souza 
Santos 7

Janaina Blasquez
Acelerando o pertencimento: o papel do branding cultural e 
das mídias digitais na inserção das mulheres na Fórmula 1 29.06.2026 17h00-18h00 Maria Clotilde Perez Rodrigues Silvio Koiti Sato 22

Breno Ruela Sartori
Pensar pessoas, pensar cultura, pensar marcas: o potencial 

criativo das coletividades brasileiras para o branding de 
moda do país

29.06.2026 17h30-18h30 Bruno Pompeu Marques Filho Lais Fieri Trevizano André Carvalhal 7

Gabriele Abreu de Sousa
A circulação de microtendências de moda no TikTok: 

reconhecimento e reprodução 29.06.2026 18h00-19h00
Luiz Guilherme de Carvalho 

Antunes Eneus Trindade Barreto Filho 11

Maisa Hiramoto da Silva

Proposta Preliminar de Classificação Técnica e Material 
Informativo para Trilha entre Núcleos no Parque Estadual da 

Ilha do Cardoso: um Estudo de Viabilidade com Base em 
Dados Secundários

29.06.2026 18h00-19h00 Reinaldo Miranda de Sá Teles Marcelo de Oliveira Paiva 21

Laís Coimbra Gomes
Acessibilidade autista nos meios de hospedagem em São 

Paulo: Práticas e desafios 29.06.2026 18h30-19h30 Júlio Araújo Carneiro da Cunha Fabio Marra Katsuyama 20

Thalyta Jeane Leite de Souza
Comunicação e semiótica de operadoras de luxo: Uma 

análise a partir das publicações do Instagram 29.06.2026 19h30-20h30 Júlio Araújo Carneiro da Cunha Fabio Marra Katsuyama 20

Letícia Svizzero Silva
Comparação das fotos turísticas publicadas no Instagram 
entre as três cidades da tríplice aliança das Cataratas do 

Iguaçú
29.06.2026 20h30-21h30 Júlio Araújo Carneiro da Cunha Fabio Marra Katsuyama 20

Carlos Eduardo Marcelino Junior
O impacto dos novos formatos de transmissão na 

transformação do marketing esportivo 30.06.2026 14h00-15h00 Sérgio Bairon Blanco Sant'Anna Bruno Pompeu Marques Filho Débora Salete Pires de Proença 11

Katharina Laender
Do tênis ao baile: o duplo posicionamento da Lacoste entre 

o luxo da elite e a cultura do funk ostentação 30.06.2026 14h00-15h00 Maria Aparecida Ferrari Lorena de Andrade Trindade Victor Theodoro 18

Beatriz D’Lucca Silva Hanser
Entre o dress code e a reputação: como a vestimenta 
influencia a imagem de mulheres nas organizações 30.06.2026 15h00-16h00 Maria Aparecida Ferrari Beatriz Morais Araújo Luciana Silva Corrêa 18

Isadora Barbosa Kawall
São Paulo em três tempos: um roteiro pela cidade de taipa, 

tijolo e concreto 30.06.2026 16h00-17h00 Clarissa Maria Rosa Gagliardi Luciene Aranha Abrunhosa 30

Beatriz Silva Julião
Turismo em lugares de memória difícil: o caso do estádio 

nacional do Chile 30.06.2026 17h00-18h00 Clarissa Maria Rosa Gagliardi Elaine Masciarelli Francisco Pinto 30

Davi Gabriel Braz da Silva
Branding e regionalização publicitária: uma análise 

semiótica de campanhas da Brahma no festival de Parintins 
e no Carnaval do Rio

30.06.2026 18h00-19h00 Silvio Koiti Sato Luana de Carvalho Alahmar 24

Giulia Costa de Santis
Práticas de turismo de base comunitária no agenciamento 

de viagens em contextos urbanos: o caso da Agência 
Queixadas (SP)

30.06.2026 18h00-19h00 Clarissa Maria Rosa Gagliardi Sheila Moreira 30

Isabela Costa Palhares
Digitalização da marca empregadora: uma análise de caso 

sobre o processo seletivo da Bain & Company 01.07.2026 14h00-15h00 Carolina Frazon Terra Emanuelle Nunes Salatini 3

Nathalia Raquel Muniz Honório

Entre o discurso e a prática: a gestão de valores de marca e 
o papel das Relações Públicas na construção da coerência 

simbólica em contextos de consumo identitário 
contemporâneo

01.07.2026 15h00-16h00 Valéria de Siqueira Castro Lopes Vânia Penafieri de Farias 18

Patricia Feltrim Geller
O Instagram como ferramenta de comunicação pública: um 
estudo comparativo entre os perfis do Ministério da Saúde e 

do ministro Alexandre Padilha
01.07.2026 15h00-16h00 Carolina Frazon Terra Agnaldo Montesso Jr. 3

André Fávaro Bucci
Reputação e vergonha na divulgação de casas de apostas 

por influenciadores 01.07.2026 16h00-17h00 Carolina Frazon Terra Nathália da Silva Sanches 3

Sofia Arias Mendes
Overtourism e planejamento turístico: uma análise 

comparativa dos casos de Barcelona e Veneza 01.07.2026 16h00-17h00 Benny Kramer Costa Luís Fábio Cavalcanti da Silva 7

Bianca Guedes Mendes Carneiro
Do jogo do bicho às bets: a consolidação das apostas no 

brasil e os desafios éticos para as Relações Públicas 01.07.2026 17h00-18h00 Carolina Frazon Terra Roberta Bernardo de Souza Bergamasco 3

Isabella Galvão Mesquita
Modelos de negócio no turismo digital: Um estudo de casos 

múltiplos sobre estratégias de monetização 01.07.2026 17h00-18h00 Benny Kramer Costa Luís Fábio Cavalcanti da Silva 7

Bianca Vital Araújo
O poder do branding na formação de tendências culturais, 

estéticas e comportamentais no contexto da cultura pop: um 
estudo de caso do álbum Brat, de Charli XCX

01.07.2026 17h00-18h00 Eneus Trindade Barreto Filho Karla de Melo Alves Meira 22

Vitor Souza Santos
O discurso da brasilidade na publicidade de luxo: uma 
análise semiopragmática dos modos de construção de 

sentido nas campanhas da Patbo
01.07.2026 18h00-19h00 Eneus Trindade Barreto Filho Karla de Melo Alves Meira 22

Ana Carolina Soares Vieira dos Santos
A polêmica como estratégia de visibilidade no Carnaval: a 

controvérsia na construção de relevância midiática 01.07.2026 18h00-19h00 Carolina Frazon Terra Roberta Bernardo de Souza Bergamasco 3

Thiago Santos Moreira de Souza
Uso de programas de fidelidade na redução dos gastos com 

passagens e hospedagens em viagens 01.07.2026 18h00-19h00 Benny Kramer Costa Caio Amaral Santos Luís Fábio Cavalcanti da Silva 7

Murilo da Costa Cruz
Seguindo a tendência ou se adaptando ao contexto? Riscos 

das LLMs no planejamento da comunicação estratégica 02.07.2026 13h00-14h00 Diego dos Santos Vega Senise Leandro Leonardo Batista 7

Maria Helena Ebeling
TikTok Shop e a enshittification das plataformas digitais: 

transformação do feed em infraestrutura de consumo 02.07.2026 14h00-15h00 Diego dos Santos Vega Senise Carolina Frazon Terra 7

Wesley Macedo Cordeiro
Manipulação de narrativas: discurso, imagem e influência no 

campo político contemporâneo 02.07.2026 17h00-18h00 Eneus Trindade Barreto Filho Lucas Zanardo Milanez 22

Anderson Farias Batista
Signos da brasilidade: uma análise sobre a utilização do 

identitário nacional na construção de marcas de cosméticos 02.07.2026 18h00-19h00 Eneus Trindade Barreto Filho Sabrina Ramos Negrão 22

Júlia Elorriaga Mendonça
Agroecologia e educação fundamentada em vivências no 

assentamento Mário Lago: uma aproximação com o turismo 
de base comunitária

03.07.2026 17h00-18h00 Debora Cordeiro Braga
Odaléia Telles Marcondes Machado 

Queiroz 30

Beatriz de Araujo Serrano
Comunicação pública e inteligência artificial na educação 

pública paulista: narrativas
institucionais sobre políticas educacionais digitais

07.07.2026 14h00-15h00 Mariângela Furlan Haswani Marcelo Simões Damasceno 7

Odilon Kelvin Alves Batista
Comunicação pública e racismo ambiental: a narrativa 

audiovisual como dispositivo de memória da Vila Luciano de 
Castro

07.07.2026 15h00-16h00 Mariângela Furlan Haswani Marcelo Simões Damasceno 7

Yasmin Vitoria Alves da Silva
Desenvolvimento de um modelo de negócio para verificação 

de narrativa de compromissos ESG: proposta do Ayvu 
observatório ESG

07.07.2026 16h00-17h00 Mariângela Furlan Haswani Marcelo Simões Damasceno 7

Wesley Felipe Noronha
Entre a festa e a luta: eventos afrocentrados como 

estratégia de comunicação e representatividade 07.07.2026 17h00-18h00 Mariângela Furlan Haswani Marcelo Simões Damasceno 7


