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Introducéo

A Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (Alcar) reuniu
pesquisadores, profissionais e estudantes de todas as areas do conhecimento no VII Encontro
Regional Sudeste de Historia da Midia, na Escola de ComunicacGes e Artes (ECA) da
Universidade de S&o Paulo (USP), nos dias 30 de novembro e 1° de dezembro de 2022, de
forma presencial e gratuita.

O Alcar Sudeste 2022 também integrou as comemoracdes dos 50 anos do Programa de
Pds-graduacdo em Ciéncias da Comunicagdo da ECA-USP, o primeiro do Brasil.

O principal objetivo foi congressar os pesquisadores que aproximam 0s campos da
Histdria e da Comunicacao e que procuram sanar lacunas existentes na historiografia do campo
por todo o pais. Durante dois dias foram debatidas tematicas concernentes as préaticas
comunicacionais e midiaticas e suas relacdes com a constru¢do da memoria e da histéria do
campo e com 0s processos deontoldgicos que marcam cada uma das areas envolvidas. A
intencdo das instituicOes realizadoras foi proporcionar um ambiente propicio para a troca de
conhecimento e fortalecer as pesquisas sobre Histdria da Comunicacdo em todas as suas
nuances.

Em 2022, a Alcar Sudeste apresentou como tema Reinventando as Independéncias:
Conquistando novas democracias.

Em 2022, comemoramos 0 bicentenario da Independéncia do Brasil, mas também o
centenario da Semana de Arte Moderna de Sao Paulo e a primeira transmissao “oficial” do radio
no Rio de Janeiro.

Em 2022, tivemos elei¢des para a Presidéncia da Republica, o Senado, Camara de
Deputados, Governadores e Assembleias Legislativas, assim como a Copa do Mundo do
Futebol Masculino.

Em 2022, a expectativa era que o Brasil chegasse a percentuais altamente significativos
do ciclo completo de vacinagcdo contra a Covid-19, garantindo, a0 menos teoricamente,
cobertura e defesas suficientes contra a pandemia, permitindo que se voltasse a algumas
normalidades da vida cotidiana e das atividades profissionais, mas, sobretudo, que buscasse
ultrapassar a profunda crise econdmica, de desemprego e subemprego, de marginalizacdo e de

preconceitos 0s mais variados que todos estes acontecimentos provocaram e fizeram vir a tona.
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Em 2022, foi fundamental reexaminar-se o conceito de “independéncias” — no plural, e
ndo no singular, porque elas sdo muitas, e sem todas elas articuladas, a verdadeira
INDEPENDENCIA ndo existe.

Em 2022, precisdvamos urgentemente nos reencontrar com a DEMOCRACIA, porque
também sem ela ndo alcangaremos a verdadeira independéncia.

Em 2022, necessitavamos, urgentemente, repensar nossa realidade, saber discuti-la e
alcancar escrevé-la. A tarefa foi enorme, mas felizmente, somos muitos.

Em 2022, deveriamos, mais que nunca, multiplicar as SENTINELAS DE
LIBERDADE, tornando-nos coletivos, para garantir os verdadeiros direitos individuais.

Em 2022, tinhamos um Unico compromisso: ajudar a sermos cada vez mais brasileiros,
solidarios entre nos e solidarios para com todos, até mesmo com aqueles que pensam
diferentemente de nos.

Em 2022, a COMUNICACAO foi uma das atividades mais importantes de nossa
sociedade e, nela, o0 JORNALISMO, para combater as mentiras e 0s boatos, construir a
VERDADE e a COMPREENSIBILIDADE de nossos desafios.

O XIII Encontro Nacional de Historia da Midia teve nove Grupos Tematicos que se

distribuiram em:
e Historia do Jornalismo;
e Historia da Publicidade e das Relagdes Publicas;
e Historia da Midia Digital;
e Histdria da Midia Impressa;
e Historia da Midia Sonora;
e Histdria das Midias Audiovisuais;
e Historia da Midia Visual;
e Historia da Midia Alternativa;

e Historiografia da Midia.

Para os GTs foram aceitos textos de professores, pesquisadores e estudantes de pds-
graduacéo. Estudantes de graduacdo podem submeter artigos, em forma de resumo expandido,
em parceria com seus orientadores. Profissionais e empresarios que atuaram como testemunhas
ou pesquisaram e reportaram a histéria da midia também foram convidados a enviar propostas.
Também foram aceitos trabalhos em coautoria com outros autores.
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As propostas para 0s GTs foram feitas por meio de resumo expandido de, no minimo,
cinco mil, e no maximo, dez mil toques. Os textos explicitaram a introducdo, os objetivos, a
metodologia, os resultados, a discussao e analise, além das consideracdes e referéncias.

Da mesma forma, a edi¢do de 2022 também aceitou propostas de Mesas-redondas com
tematicas, conforme interesse dos proponentes, com no minimo de 4 (quatro) integrantes,
justamente para que o publico conhecesse as discussGes das diversas areas de pesquisa em
historia e midia, especialmente dos grupos de pesquisa. A submissao seguiu 0S mesmos critérios
dos GTs.

Também tivemos um espaco destinado ao langamento de livros (digitais e impressos)
que foram produzidos entre 2020 e 2022, com o objetivo de divulgar a produgéo académica. A
novidade deste sessédo foi a sala do Podcast da Alcar Sudeste, em que o0s integrantes gravaram
seus depoimentos, presencialmente, no novo Estddio de Radiojornalismo Jodo Walter Sampaio
Smolka do Departamento de Jornalismo e Editoragdo da ECA-USP.

Ja as oficinas e palestras também poderiam ser oferecidas, inclusive sendo gravadas no
novo Estadio de Telejornalismo Gisela Swetlana Ortriwano, do Departamento de Jornalismo e
Editoracdo da ECA-USP.

A Solenidade de Abertura do evento contou com a presenca dos pesquisadores inscritos,
além de representantes da Rede Alcar, da Comissdo dos 50 anos do PPGCom-USP e das
instituicdes parceiras.

O cronograma do evento foi assim estabelecido:

1° a 30 de setembro: Submissdes e inscrigdes;
e 10 de outubro: Envio dos aceites até 10 de novembro;

e 30de novembro de 2022 (quarta): Solenidade de abertura; apresentaces dos Grupos
Tematicos e Mesas-redondas; Gravacdes de depoimentos dos participantes em Podcast

e de oficinas e palestras em video;

e 1° de dezembro de 2022 (quinta): apresentacfes dos Grupos Temaéticos e Mesas-
redondas; Gravagdes de depoimentos dos participantes em Podcast e de oficinas e
palestras em video; solenidade de encerramento.

Ja os grupos tematicos foram assim divididos:

GT - Historia do Jornalismo
Coordenadora: Profa. Dra. Andréia Terzariol Couto (USP)
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E-mail: andreiatcouto@usp.br

Ementa: A multiplicidade das experiéncias jornalisticas no Brasil. Processo de
institucionalizacdo do jornalismo como profissdo. A relacdo do jornalismo com a sociedade
como fendmeno cultural e politico. A contribuicdo do jornalismo para a historia do Brasil.
Conformacdes jornalisticas em relagdo ao sistema de comunicacdo em diferentes momentos
historicos. A producdo jornalistica em multiplas midias: impressa, radiofonica, televisiva,
online. Historia do texto, das préaticas e dos modos de consumo jornalisticos. Contribuicao de
jornais e de jornalistas como atores da historia. Questbes tedricas e empiricas acerca de
coberturas e narrativas jornalisticas numa perspectiva histérica. Estudos de caso referentes a
espacos sociais e veiculos determinados. Os produtos jornalisticos como fontes historiogréficas.
O jornalismo e a construcdo de uma imaginacéo historica. Os vinculos entre jornalismo, tempo

e memoria.

GT - Historia da Publicidade e das Relag¢Ges Publicas

Coordenadora: Profa. Dra. Lucilene dos Santos Gonzales (UNESP)

E-mail: lucilene.gonzales@unesp.br

Ementa: Estuda a historia e os processos de comunicacdo e de relacionamento, internos e
mercadoldgicos, estabelecidos entre as institui¢des, publicas, privadas e ndo governamentais, e
seus diferentes publicos. Contempla aspectos tedricos, técnicos e praticos da publicidade e
propaganda e da comunicacéo institucional, inclusive os ligados ao ensino e a pesquisa, bem
como as suas interfaces com as mais variadas ciéncias. Trata das questdes epistemoldgicas,
culturais, ideoldgicas, éticas, estratégicas e de gestdo do campo, bem como das multiplas

linguagens, estéticas, midias, profissdes e da organizacao do trabalho.

GT - Historia da Midia Digital

Coordenador: Profa. Dra. Egle Muller Spinelli (ESPM)

E-mail: egle.spinelli@espm.br

Ementa: O objetivo do GT é refletir sobre o papel das midias digitais na constru¢cdo da memoria
historica e social, incluindo a historia do tempo presente. Tais reflexdes podem centrar-se, entre
outras possibilidades, na investigagdo das midias digitais em termos de suas interfaces,
discursos, imaginarios, materialidades e suportes. Exemplos de tematicas pertinentes incluem
estudos sobre a historia e desenvolvimento das midias digitais; jornalismo digital em suas

interfaces com as redes sociais digitais como locus de memdria social e de representagdes;
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estudos sobre games e memdria social; performances e praticas de consumo nas redes sociais
digitais; praticas de consumo e formas de apropriacdo de midias digitais como dispositivos
moveis (telefones celulares, tablets e smartphones); movimentos em rede, memoria e cidadania;
analise de discurso nas redes sociais; estudos de corte histdrico sobre a constru¢do da memoria

nas redes sociais; bem como trabalhos sobre arte na web e publicidade em ambientes digitais.

GT - Historia da Midia Impressa

Coordenadora: Profa. Dra. Nara Lya Cabral (ANHEMBI-MORUMBI)

E-mail: naralyacabral@yahoo.com.br

Ementa: Aborda a historia da imprensa (jornais, revistas, livros, volantes, cadernos) como midia
(massiva, erudita ou popular), valorizando sua relevancia como o mais antigo suporte industrial
da informac&o no Brasil; sua contribuicdo para o desenvolvimento do jornalismo em cidades
de pequenos a grandes portes; o impacto das tecnologias sobre a midia impressa ao longo dos
séculos; as mudangas na forma de producdo da noticia impressa; o desenvolvimento da
profissdo Jornalismo; o estudo dos jornalistas e de suas influéncias na linha editorial dos
impressos; a importancia dos atores que participam da producgéo historica dos impressos,
(gréficos, fotografos, compositores, jornaleiros, colaboradores), entre outras abordagens
latentes no estudo da historia da imprensa.

GT - Historia da Midia Sonora

Coordenador: Prof. Dr. Lourival da Cruz Galvéo Junior (UNITAU)

E-mail: galvaotbt@gmail.com

Ementa: O grupo abrange trabalhos de pesquisas histéricas sobre o radio ou outros suportes que
trazem a linguagem do audio. Estuda-se a especificidade da linguagem, dos formatos, dos
géneros, da tecnologia, dos efeitos na recepcao e busca-se resgatar personagens, programas,
sonoridades ou a cobertura de episdédios que marcaram a vida da sociedade brasileira,

valorizando a diversidade regional.

GT - Historia das Midias Audiovisuais
Coordenadora: Profa. Dra. Mdnica de Fatima Rodrigues Nunes (USP) e Prof. Dr. Marco Bonito
(USP-UNIPAMPA)

E-mail: mrnunes@usp.br e marcobonito@gmail.com
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Ementa: O objetivo do GT é discutir teméticas ligadas a historia e a memoria do cinema, da
televisdo, do video e de outras formas de comunicacgdo audiovisual. Sdo de interesse do grupo
questdes econdmicas, sociais, politicas, tecnologicas, técnicas, estéticas e profissionais;
linguagens, discursos, narrativas, géneros e formatos; formas de producdo, circulacao, recepcéao
e consumo. Sdo também bem-vindos trabalhos que se proponham a debater aspectos teoéricos e
metodoldgicos da pesquisa sobre audiovisual.

GT - Historia da Midia Alternativa

Coordenador: Prof. Dr. Wilton Garcia (FATEC) e Profa. Dra. Andréia Terzariol Couto (USP)
E-mail: 88wgarcia@gmail.com e andreiatcouto@usp.br

Ementa: A presenca de veiculos alternativos (impressos, sonoros, audiovisuais e digitais) na
historia da comunicacdo, compreendendo os seguintes enfoques: midia alternativa em contextos
de repressdo; midia nos movimentos de resisténcia; comunicagdo nas organizagdes populares;
midia e minorias representativas; demais formatos e alternativas de producédo
popular/comunitaria/independente. As pesquisas envolvem a memoria de meios alternativos e

personagens, caracteristicas da midia alternativa e abordagens tedrico-conceituais sobre o tema.

GT - Historiografia da Midia

Coordenadora: Profa. Dra. Eliza Bachega Casadei (ESPM)

E-mail: eliza.casadei@espm.br

Ementa: O objetivo deste GT é discutir tematicas que problematizem a producdo do
conhecimento contemporaneo na interse¢do entre midia e histdria. Dois aspectos fundamentais:
a escrita historica contemporanea em sua relacdo com a escrita midiatica e a producdo de
historia, memoria e esquecimento a partir dos meios de comunicacgéo. Investiga-se também a
producdo do acontecimento histérico/memoravel na relacdo midia e historia; temporalidade e
meios de comunicagdo; hermenéutica historica e midia; memoria e meios de comunicacao,
narrativa da histdria e narrativa da midia, a histéria como produto midiatico; escrita midiatica

como escrita da historia; o passado como objeto dos meios de comunicagéo.

Ja a Comissdo Organizadora foi assim constituida:

e Coordenacédo geral: Profs. Drs. Luciano Victor Barros Maluly, Maria Clotilde Perez

Rodrigues e Wagner Souza e Silva (USP);

e Coordenacdo cientifica: Profs. Drs. Luciano Guimaraes e Dennis de Oliveira (USP);
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Coordenacéo de comunicacao e divulgacgéo: Profs. Ms. Felipe Alves Parra de Oliveira,

Carla de Oliveira Tozo e Daniel Azevedo Mufoz;

Coordenacdo ALCAR: Profs. Drs. Christina Ferraz Musse, Valci Regina Mousquer

Zuculoto e Valquiria Aparecida Passos Kneipp.

O Comité Cientifico foi assim constituido:

Profa. Dra. Anna Flavia Feldmann (PUC-SP)

Profa. Dra. Adriana Cristina Omena dos Santos (UFU)

Prof. Dr. Anderson Gurgel (Universidade Presbiteriana Mackenzie)
Prof. Dr. Atilio José Avancini (USP)

Profa. Dra. Claudia de Albuquerque Thomé (UFJF)

Profa. Dra. Edna Mello (Unifesp)

Prof. Dr. Eduardo Vicente (USP)

Prof. Dr. Eugénio Bucci (USP)

Prof. Dr. Felipe Tavares Paes Lopes (UNISO)

Profa. Dra. Glaucia Eneida Davino (Universidade Presbiteriana Mackenzie)
Prof. Dr. Guilherme Moreira Fernandes (UFRB)

Profa. Dra. Ingrid Hétte Ambrogi (Universidade Presbiteriana Mackenzie)
Prof. Dra. Izamara Bastos Machado (Fundacdo Oswaldo Cruz e UFRJ)
Prof. Dr. José Carlos Marques (UNESP)

Prof. Dr. José Eugénio de Oliveira Menezes (UNESP)

Profa. Dra. Juliana Gobbi Betti (Unesp)

Profa. Dra. Lenize Villaca Cardoso (FATEC)

Prof. Dr. Luiz Alberto de Farias (USP-UMESP)

Profa. Dra. Mara Ferreira Rovida (UNISO)

Prof. Dr. Marcelo dos Santos Matos (FEF)

Prof. Dr. Marcelo Lapuente Mahl (UFU)

Prof. Dr. Marco Aurélio Reis (UNESA)
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e Profa. Dra. Maria Elizabete Antonioli (ESPM-SP)
e Profa. Dra. Marli dos Santos (FACASPER)

e Profa. Dra. Maria Clotilde Perez Rodrigues (USP)
e Profa. Dra. Marialva Carlos Barbosa (UFRJ)

e Profa. Dra. Mariana Ferraz Musse (UFJF)

e Profa. Dra. Monica Franchi Carniello (Unitau)

e Prof. Dr. Nivaldo Ferraz (BELLAS ARTES)

e Prof. Dr. Pedro Serico Vaz Filho (FIAM-FMU)

e Profa. Dra. Patricia D'Abreu (UFES)

e Profa. Dra. Roseli Aparecida Figaro Paulino (USP)
e Profa. Dra. Suely Maciel (UNESP)

e Prof. Dr. Wilson Couto Borges (Funda¢do Oswaldo Cruz)

e Prof. Dr. Vitor Souza Lima Blotta (USP)
A realizacdo foi do Departamento de Jornalismo e Editoracéo, da Comissédo de Cultura
e Extensdo, do Programa de P6s-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo e da Diretoria da
ECA-USP em parceria com a ALCAR - Associacao Brasileira de Pesquisadores de Historia da
Midia. A organizacdo foi do ALTERJOR - Grupo de Pesquisa em Jornalismo Popular e
Alternativo da ECA-USP.
Os Anais do Alcar Sudeste 2022 contam com os resumos enviados e de responsabilidade

de seus realizadores, assim como as demais informacdes incluidas na programacao do evento.
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MESAS TEMATICAS

23



MESAS TEMATICAS - SESSAO 1 - AUDITORIO FREITAS NOBRE DO
DEPARTAMENTO DE JORNALISMO E EDITORACAO DA ECA-USP
MEDIADOR: PROF. DR. CARLOS ANTONIO TEIXEIRA (USP)
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MESA 1: 15 as 16h30
Acervos, documentos e testemunhos: politicas de memoria e historia da midia

Profa. Dra. Marialva Carlos Barbosa (UFRJ), Ma. Talita Souza Magnolo (UFJF), Profa.
Dra. Christina Ferraz Musse (UFJF) e Profa. Dra. Ana Paula Goulart (PPG/UFRJ)

RESUMO

“Memdria é um ato de vida” (BARBOSA, 2022). Os documentos, em geral,
possibilitam a recuperacdo, ressignificacdo e reconstru¢do da memdria e da historia dos meios
e, consequentemente, da sociedade. Sabe-se que a cultura da memaria tem na midia um de seus
lugares privilegiados de expressdo e, atualmente, se mostra cada mais importante e
indispensavel para o entendimento do nosso passado.

Acervos e arquivos sdo fundamentais quando lancamos nosso olhar sob o passado.
Sendo assim, trazemos nesta mesa apresentacdes que discutem os restos, rastros e vestigios do
passado enquanto matéria-prima para o0 desenvolvimento e enriquecimento de pesquisas
académicas. Como pesquisadores da historiografia da midia, perseguimos rastros, que sdo as
evidéncias que ddo uma significancia ao nosso objeto; observamos o0s restos, 0 que sobra do
passado, mas que possui sua importancia historica e, por fim, trabalhamos com os vestigios,
que sao os detalhes e imagens do passado que estudamos.

E por que isso € tdo importante? Sabe-se que todo vestigio tem vocagao para se tornar
um documento que, por sua vez, estd preso ao passado e ganha novos significados e
significag0es ao ser recolocado nas pesquisas do presente. Aqui, propomos apresentar as
diversas interpretacfes possiveis dos rastros e objetos do passado. Mais do que isso, propomos
que, independentemente do suporte — revistas, jornais, manuscritos, filmes, mapas,
publicidades, entre outros — os documentos tém uma historia a nos contar.

Vivemos em uma sociedade que, além de negar sua histdria, quando pertinente, a
modifica para atender interesses particulares. Acreditamos que quando falamos de memoria nas
midias, devemos entender a crucial relacdo entre comunicacdo e memoria, os modos e efeitos
da memoria na comunicagéo e os vinculos entre a memoria e materialidades das midias. Sendo
assim, é possivel dizer que as pesquisas, estudos e reflexdes que serdo apresentados por nds
nesta mesa buscam evidenciar as permanéncias, auséncias e transformacGes das memorias
individuais e coletivas de uma determinada época; as relacbes entre memorias e afetos; a
memoria na forma de nostalgia. Ha que se destacar igualmente a importancia da discussdo que
0s arquivos assumem na sociedade contemporanea e, particularmente, no Brasil. Neste sentido,
uma reflexdo sobre a politica sobre 0s acervos televisuais, de maneira particular, se impde.

A seguir, apresentamos, de forma breve, o titulo provisorio e um resumo da fala de cada
participante da mesa:
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1) Marialva Barbosa:

Titulo: Arquivos do passado como vestigios de vidas: os escravizados da Casa de
Detencado do Rio de Janeiro (1880-1890)

Resumo: Podemos recuperar tracos de existéncias a partir de vestigios esparsos presentes nos
arquivos? A partir das fichas de identificacdo dos escravizados brasileiros do século XIX
(Fundo da Casa de Detenc¢éo do Rio de Janeiro), depositadas hoje no Arquivo Pablico do Estado
do Rio de Janeiro (APERJ). O Fundo é constituido por cinco séries documentais: "Livro de
Matricula de Detentos Escravos, Livres e Libertos"; "Livro de Matricula de Detentos Livres e
Libertos"; "Livro de Matriculas de Detentos Escravos”; "Listagem Nominal de Detentos" e
"Livro de Matricula de Detentas e Menores de 21 anos". A documentacéo foi organizada a partir
de cinco tipos de registros: de entradas e saidas (para homens, mulheres e escravos
separadamente), de débitos, de inventario, de conta corrente dos presos sustentados pelo Estado
e de indice alfabético. A partir desta documentacdo, propomos a recuperacdo de tragos
duradouros, com o objetivo de reescrever vidas a partir da memoria sobrevivente nas tramas
comunicacionais. A discussao coloca também em evidéncia, a constru¢do do documento como
reescritura a partir da imaginacéo historica do proprio pesquisador.

2) Christina Musse:

Titulo: Audiéncia cinematografica: os testemunhos de historia de vida na construcao da
memoria da ida ao cinema

Resumo: A historia dos cinemas de rua de Juiz de Fora, na Zona da Mata de Minas Gerais, €
um projeto que pretende rememorar as subjetividades e sociabilidades construidas pelo habito
da ida ao cinema, um dos mais caros as populac¢ées urbanas do século XX. A cidade que fez a
primeira projecdo cinematografica do estado, no seculo XX, e chegou a abrigar cerca de quinze
salas de projecdo simultaneas, perdeu seu Ultimo cinema de rua em 2017. Os rastros dessas
memorias ainda sdo palpaveis: alguns prédios ainda estdo de pé; frequentadores e trabalhadores
dos cinemas estdo vivos. Assim, a partir da coleta de depoimentos, é possivel rememorar essas
historias. Nesta mesa-redonda, apresenta-se o projeto do website “Cinemas de Rua de Juiz de
Fora”, financiado pela Lei Municipal de Incentivo a Cultura, que reconstroi as memorias das
audiéncias cinematograficas, a partir da gravagdo de webdocs dos testemunhos sobre a memoria
da ida ao cinema.

3) Talita Magnolo:

Titulo: As possibilidades de pesquisa na Hemeroteca Digital: a revista Intervalo (1963-
1972) da Editora Abril e 0 estudo sobre a relagdo com os leitores das décadas de 1960/70

Resumo: Vivemos em um momento em que o passado estd em constante disputa e, sendo
assim, o material de acervos e arquivos nos ajudam a recuperar, ressignificar e reconstruir a
historia dos meios e da sociedade. Partindo dessa premissa, minha fala tem como objetivo
abordar a importancia da pesquisa documental em acervos digitais online, em especial, a
Hemeroteca Digital, da Biblioteca Nacional. Apresentarei possibilidades teérico-praticas aos
ouvintes utilizando o acervo online da Hemeroteca e ensinarei como navegar na plataforma.
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Por fim, apresentarei parte da minha pesquisa de doutorado com a revista Intervalo (1963-
1972), da editora Abril, que so6 foi viavel gracas ao acervo da BNDigital.

4) Ana Paula Goulart:

Titulo: Na busca de materialidade comprobatdria: a Folha de S. Paulo na violagéo de
direitos durante a ditadura militar

Resumo: Propomos refletir sobre pesquisas histdricas que tém como objetivo reunir
materialidade comprobatdria. Para isso, tomamos como ponto de partida a investigacao que esta
sendo desenvolvida sobre a cumplicidade do jornal Folha de S. Paulo com 6rgéos repressivos
da ditadura militar brasileira (1964-1985). Considerando as especificidades de uma
investigacdo dessa natureza, uma equipe — composta por pesquisadores do campo da
Comunicacdo e da Historia — parte do trabalho de pesquisa junto a fontes documentais e
testemunhais. Mas muitos desafios tedricos e metodolégicos se impdem no ambito de um
projeto desse tipo. Gostariamos de refletir sobre eles, assim como sobre o papel da memoria e
da histdria no contexto da justica de transi¢do no Brasil.

27



MESA 2: 16h30 as 18 horas
A histéria do Radio no Brasil: de Landell aos podcasts

Alvaro Bufarah Junior (Universidade Presbhiteriana Mackenzie), Hamilton de Almeida
(jornalista e pesquisador) e Professor Pedro Vaz (FMU FIAM FAAM)

RESUMO:

Ao estudarmos o radio como veiculo de comunicacdo de massa, identificamos vérias
caracteristicas Unicas que o tornam singular diante do processo de comunicacdo. Além de
buscar uma programacdo cada vez mais dindmica, aliada a uma linguagem especifica, o radio
ndo sé sobreviveu ao impacto dos avancos tecnolégicos, como também se aproveitou de varias
tecnologias para expandir a sua audiéncia na sociedade.

O desenvolvimento dos transistores, das baterias e, mais recentemente, do processo de
digitalizacdo favoreceu o radio, tornando-o um veiculo barato, agil e de facil acesso, sem
distingdo de valores étnicos, sociais, politicos e econémicos em sua penetragdo. Com sua
versatilidade e rapido poder de adaptacdo, superou sua “pseudofaléncia” decretada por muitos
ao avaliarem prematuramente a criagé@o e o desenvolvimento da televisdo, da mesma forma que
esta se adequando aos novos padrdes de comunicacao impostos pela popularizacdo da internet.
Nela, um suporte multimidia (hipertexto, hipermidia) favorece a superacdo das limitacdes
caracteristicas do radio, j& que a unissensorialidade pode ser transformada em
multissensorialidade a partir da leitura de textos e da observacdo de imagens na tela do
computador, a portabilidade de arquivos no celular como contraponto a auséncia de imagens
do radio convencional.

Outro ponto determinante para o avango das potencialidades do radio diante da
digitalizacdo do audio esta na facilidade de acesso a conteidos (programas, musicas, crénicas
etc.) a partir do resgate nos bancos de dados disponiveis nos sites das emissoras, recurso que
reforca a fixacdo das programac6es, uma vez que o ouvinte pode utilizar os arquivos quantas
vezes julgar necessario.

O réadio, com essas novas caracteristicas, ainda ndo foi totalmente mapeado ou definido,
levando a uma série de especulagBes que vdo desde novas sentencas de morte decretadas pelos
desinformados, até a crenca de que a digitalizacdo e consequente entrada no ciberespaco fazem
parte da criacdo de um novo veiculo de comunicagéo.

A radiodifusdo originou-se de uma série de inventos e descobertas que levaram ao
desenvolvimento de uma nova forma de comunicacdo por meio de ondas. Desde os anos de
1830 ate a primeira década do século XX, as tecnologias que viriam a ser empregadas na
estruturacdo da radiodifusédo se desenvolveram de forma rapida e complementar, com base nos
estudos das ondas eletromagnéticas e da eletricidade.

O radio consolidou-se como um dos maiores fenémenos de comunicagao de sua época,
e 0 mercado norte-americano desenvolveu uma série de formatos em diversos géneros para
atender a diferentes publicos ao longo dos anos. O desenvolvimento desse meio nos Estados
Unidos foi de grande importancia para o surgimento da radiodifusdo no Brasil, pois importamos
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e implantamos seus modelos técnicos e artisticos em territério nacional nos anos de 1920. Nao
descartamos a relevancia de outros inventores e da evolugdo do meio em outros paises.

A historia do radio no Brasil esta relacionada, diretamente, a aspectos culturais e sociais,
mas, fundamentalmente, a questdes politicas e econdémicas. A primeira grande demonstracao
da tecnologia de radiodifusdo no pais ocorreu no ambito de um projeto de expansdo capitalista
da industria norte-americana, j& que havia uma capacidade ociosa de producdo da industria
eletroeletronica dos Estados Unidos apds o término da Primeira Guerra Mundial
(FERRARETTO, 2000, p. 93). Recebemos os primeiros equipamentos, oficialmente, em um
esforco da industria estadunidense para expandir seus mercados.

E considerada a primeira transmiss3o de radio no Brasil a realizada no dia 7 de setembro
de 1922, nas comemoragBes do centendrio da independéncia brasileira, durante a Exposi¢do
Internacional do Rio de Janeiro, entdo capital do pais. Duas empresas norte-americanas, a
Westinghouse e a Western Eletric, apresentaram seus equipamentos, e a primeira distribuiu 80
receptores para autoridades civis e militares para que captassem as “irradiacées” da emissora,
cuja antena foi instalada no alto do Corcovado.

Antes dessa data, ha registros de reunides de familias de alta renda, como as de
fazendeiros, empresarios, comerciantes, entre outros, em associacdes para a compra de
equipamentos de radiodifusdo, os quais eram utilizados de forma ndo comercial, apenas com
fins recreativos, em que eram irradiadas musicas de discos trazidos de outros paises, poesias de
improviso e saraus feitos nas residéncias. Pela falta de continuidade dessas transmissoes, apenas
as consideradas “oficiais”, realizadas a partir de 1922, entraram para a histéria como o0 marco
inicial da radiodifusdo no pais. Mas ha registros de que as primeiras transmissoes radiofénicas
realizadas no Brasil tenham ocorrido na década de 1910, quando um grupo de jovens se reuniu
para a realizacdo de testes que criaram a Radio Clube de Pernambuco, em Recife.

Como as irradiacdes de 1922 contaram com mais investimento e apoio governamental,
elas chamaram mais a atencdo dos intelectuais e dos empresarios para o setor. Dessa forma, o
capital norte-americano conseguiu seu objetivo ao conquistar tanto o cientista e professor
Edgard Roquette-Pinto quanto o pesquisador e professor Henrique Morize, que deram o inicio
oficial a esse meio no Brasil. Como toda inovacdo tecnoldgica que chega a determinada
sociedade tende a ser dispendiosa para 0s consumidores, com o radio ndo foi diferente. Criado
a luz dos trabalhos de dois cientistas e professores, o conteudo transmitido atendia a uma
expectativa elitista, com a veiculacdo de Operas e textos teatrais eruditos. Além disso, em um
primeiro momento, era necessario um alto investimento para a compra do equipamento, o que
limitava o grupo de ouvintes a familias mais ricas. Assim, as primeiras emissoras ndo
dispunham do conceito de comercializa¢do de espacos publicitarios, mas eram financiadas por
grupos de pessoas com interesses comuns no novo veiculo. Por isso, os primeiros prefixos
implementados no pais eram denominados como “sociedade” ou “clubes”, pois tinham seus
custos divididos entre os “associados” e tinham o objetivo de difundir a cultura das familias
abastadas e favorecer a integracdo desses conceitos em ambito nacional (TAVARES, 2014, p.
280).

Gradativamente, o radio ganhou adeptos e 0 nimero de emissoras que passaram a ser
inauguradas em territorio nacional aumentou. Apenas na década de 1930 mais de 50 emissoras
foram fundadas e espalhadas nas diversas regides do pais (TAVARES, 1999, p. 59). Isso
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ocorreu em fungdo de alguns elementos econdmicos e sociais, como 0 surgimento de um
mercado interno baseado na mao de obra assalariada ap0s a aboli¢do da escravatura e a chegada
de Getulio Vargas ao governo, que deu inicio a uma fase de incentivo a industrializacdo e levou
a um processo de urbanizacdo do pais. Nesse contexto, o radio também avancou, tendo dois
marcos fundamentais: a regulamentacdo da publicidade nas emissoras em 1932 e a participacéo
ativa do veiculo na mobilizacdo paulista contra o governo de Getulio, na Revolugdo de 1932.
Segundo Ferraretto (2000, p. 103), esses fatos lancaram as bases para a configuracdo da
industria cultural no Brasil, considerando o periodo de 1919 a 1932 como o de implantacéo do
radio no pais. Naquele primeiro momento, 0 meio era baseado em uma tecnologia cara, que,
apos instalada nas casas, gerava certa comocao nas vizinhancas, pois demonstrava “poder,
status e riqueza”, o que fazia com que as classes menos favorecidas cobi¢cassem o equipamento
como se fosse um simbolo de desenvolvimento.

Este meio de comunicacdo se tornou um dos mais importantes em um pais, como o
Brasil, com extensdes continentais e até hoje € um dos principais canais para a recep¢do de
informacdes e entretenimento em locais pouco acessados por outras midias. Em meio a
divergéncias sobre as datas de inicio do meio no pais, podemos indicar que temos varios
centenarios para comemorar e por isso propomos uma mesa sobre a histéria do radio no Brasil
desde sua origem com o Padre Landell de Moura, tendo como base os relatos do biografo do
inventor, jornalista Hamilton de Almeida, e seu desenvolvimento com o professor Edgar
Roquete Pinto, com as pesquisas do Professor Pedro Vaz. Além desses aspectos do
desenvolvimento do radio até o impacto dos meios digitais e seu novo félego com os podcasts,
com os estudos do professor Alvaro Bufarah.
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MESA 3: 18h as 19h30

Historia e Memoria das Relagdes Publicas e da Comunicagdo Organizacional na
perspectiva do CECORP/ECA-USP

Dra. Margarida Maria Krohling Kunsch (ECA-USP), Dra. Larissa Concei¢do dos Santos
(ECA-USP), Dra. Valéria Siqueira Lopes (ECA-USP) e Dra. Else Lemos (ECA-USP)

RESUMO:

Retracar a historia das Relag¢des Publicas e da Comunicagdo Organizacional ndo nos
parece uma tarefa facil, tampouco evidente, dada a diversidade de perspectivas pelas quais
alguns pesquisadores ja buscaram registra-la ou mesmo classifica-la cronologicamente, assim
como, em virtude das particularidades inerentes ao desenvolvimento de tais campos de estudo
nos diferentes paises (REDDING, 1985; CUTLIP, 1995; L’ETANG, 2008; RODRIGUES
SALCEDO, 2012; KUNSCH, 1985; 1997b).

Podemos observar, nesse sentido, certas familiaridades na evolug¢do da comunicacao das
organizagOes de forma mais notoria a partir dos anos 1900, conforme relatos de pesquisadores
dos Estados Unidos e da Europa (VAN RULER; VERCIC, 2003; REDDING; TOMPKINS,
1988), e, como resultante, a maneira como tal abertura e o reconhecimento da comunicacédo nos
ambientes organizacionais — outrora denominada “comunicacdo industrial” — conduz a
profissionalizacdo das e dos comunicadores e ao surgimento das Relacdes Publicas.

Nessa perspectiva, a proposta aqui apresentada visa colocar em discussédo alguns
aspectos acerca da historia e da memoria das Relagdes Publicas e da CO a partir de algumas
reflexdes que vém sendo desenvolvidas pelas integrantes do Centro de Estudos de Comunicacéo
Organizacional e RelagBes Publicas - CECORP/ECA-USP.

METODOLOGIA

Para esse fim, a discussdo esta orientada, metodologicamente, por perspectivas
analitico-criticas, com base em pesquisas de natureza exploratoria, apoiadas em revisdo
bibliografica e sistematica, bem como em pesquisa bibliométrica que abarcam a diversidade de
percursos investigativos empregadas pelas integrantes do CECORP expositoras nesta Mesa.

As abordagens apresentadas e suas respectivas expositoras compreendem:
1. Historia e origens das Relagdes Publicas e da Comunicacdo Organizacional no Brasil —
Prof. Dra. Margarida Maria Krohling Kunsch

2. Origens e perspectivas da Comunicacgdo Organizacional — Prof. Dra. Larissa Concei¢ao
dos Santos

3. Aproducéo bibliografica brasileira de Relagdes Publicas - Prof. Dra. Valéria de Siqueira
Castro Lopes

4. Histdria da Comunicagdo Organizacional Integrada - Prof. Dra. Else Lemos
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RESULTADOS E DISCUSSOES

No que tange a evolugdo da Comunicacdo Organizacional, em termos de suas
perspectivas tedricas, encontramos importantes registros, historicos e cronolégicos, em fontes
bibliograficas e publicacdes estado-unidenses, tais como revistas cientificas especializadas na
area e coletaneas do tipo Handbooks (KROHNE et al. 1987; GOLDHABER; BARNETT, 1988;
EISENBERG; GOODALL, 1993; DANIELS et al.1997; JABLIN; PUTNAM, 2001) que
demonstram as origens das praticas comunicativas nas organizacfes industriais norte-
americanas, na virada no séc. XIX, e o inicio dos estudos sistematizados sobre esse fenémeno.

Ou seja, em uma perspectiva genealdgica, o retorno as fontes ou as origens da
comunicagdo organizacional nos leva aos Estados Unidos, onde os primeiros estudos
académicos norte-americanos datam de 1940 e comegam a se fortalecer nos anos 50, com énfase
na chamada “comunicacdo de negocios” (business communication) culminando com o
desenvolvimento da primeira tese sobre CO defendida em 1952, por Keith Davis (ZOZIMA;
SANTOS, 2017). Em meados dos anos 70, observa-se uma virada nos estudos em CO, que
culmina com a emergéncia, a partir de entdo, de abordagens interpretativas (THAYER; 1968;
PUTNAM; 1982; PUTNAM; PACANOWSKY, 1983) e criticas (DEETZ; 1982; DEETZ;
MUMBY, 1990) que vigoram até os dias atuais e desdobram-se, ainda, em perspectivas pos-
modernas, feministas, entre outras.

No caso brasileiro, torna-se imprescindivel levar em conta as caracteristicas,
particularidades e singularidades do saber-fazer local, além da intrinseca relacdo entre a
formacdo e o campo tedrico das Relacdes Publicas no Brasil e a emergéncia de conceitos
propriamente brasileiros, como a Comunica¢do Organizacional Integrada (KUNSCH, 1985;
2003; ZOZIMA; SANTOQOS, 2017, 2018) e a maneira como influencia, por consequéncia o
desenvolvimento profissional, bem como tedrico da Comunicacéo organizacional.

O cenério da producéo de literatura em Rela¢6es Publicas no Brasil descrito no inicio
do século XXI por Farias (2004) apontava para uma producao literaria com reduzido numero
de obras, em sua maioria, de natureza instrumental, concentrada em poucas editoras com
volume de titulo no segmento e vinculada a uma lista restrita de autores. Desde entdo, 0 aumento
da producdo de teses e dissertacdes, decorrente da ampliacdo da oferta de cursos de poés-
graduacdo iniciada neste periodo, ampliou a producdo bibliografica do campo de Relagdes
Publicas.

O crescimento do numero de publicagbes sobre Relagfes Publicas tem sido
acompanhado pela diversificagdo de abordagens, referenciais e associa¢fes tematicas e reflete
a propria constituicdo do campo académico, a emergéncia do modelo transdisciplinar e a
interdisciplinaridade que é inerente ao campo da Comunicacéo (PEREIRA, 2016).

O mapeamento das obras de referéncia na area de Relac¢Ges Publicas possibilita que se
faca uma andlise metateorica das principais linhas de investigagdo no campo e permite a
identificacdo da abordagem predominante e como ela conforma e forja a propria identidade
deste campo académico no contexto brasileiro.

Quanto as discussdes sobre “comunicagao organizacional integrada”, buscamos analisar
0 percurso tedrico-conceitual de “comunicagdo integrada” sob a perspectiva de marketing —
“comunicacdo integrada de marketing” — e de comunicagdo organizacional e relagdes publicas
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— “comunicacdo Integrada” e “comunicagéo organizacional integrada — a partir dos anos 1980,
em ambito internacional e no contexto brasileiro, no qual destacam-se as obras de Margarida
Kunsch.

Ainda em relacdo a esse tema, identificamos aplicacfes do termo ‘“comunicacao
integrada” e suas variacOes por parte de agéncias de comunicagéo e relacdes publicas que atuam
no contexto brasileiro (nacionais e multinacionais), analisando o conjunto das representacdes
sobre “comunicacéo integrada” proposto por tais organizagoes.

CONSIDERACOES

Assim, interessa-nos aqui problematizar e refletir sobre a evolucéo de tais campos do
conhecimento e de atuacéo profissional, de forma macro, por meio da contextualizacao tedrica
de seus paradigmas fundantes, mas, também, em uma perspectiva micro, a respeito das
particularidades relacionadas ao caso brasileiro, seja no que diz respeito as origens e
proximidades entre Relagdes Publicas e CO no Brasil, ou ainda sobre a singularidade e
originalidade de abordagens, tal como a da Comunicagdo Organizacional Integrada.
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MESA 1: 14 as 15h30 horas
Desafios da midia na América Latina

Juliana Salles de Souza, doutoranda pelo Prolam — Educomunicacéo no Brasil e na
Colémbia); Edgard Patricio, professor da Universidade Federal do Ceara, pos-doutorando
na ECA/USP - O jornalismo independente no Brasil; Andrea Rosendo, doutoranda pelo
Prolam/USP — As mulheres negras na producéo do audiovisual no Brasil e Equador; e
Dennis de Oliveira, professor ECA/USP, livre-docente — Jornalismo emancipatdrio: uma
pratica jornalistica decolonial

RESUMO:

Esta mesa ira tratar de pesquisas realizadas por doutorandos e p6s-doutorandos sobre
experiéncias de jornalismo independente, comunitario e popular na América Latina e
demonstrar como tais experiéncias sdo importantes para a constru¢do da democracia nos paises
do continente, tendo em vista que a midia hegemdnica, ao se comprometer com 0s interesses
do grande capital transnacional, submete a construgéo da democracia no sentido mais amplo a
manutencdo desta subordinacdo das na¢6es latino-americanas ao circuito do grande capital.
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MESA 2: 15h30 as 17h
Comunicacéo e temporalidades

Rachel Bertol Domingues, Phellipy Pereira Jacome, Larissa Infante Hecht e Jéssica Karoline
de Almeida Santos

RESUMO:

O objetivo da mesa redonda “Comunicacao e temporalidades” é colocar em discusséo
aspectos conceituais e metodoldgicos em pesquisas com perspectivas historicizantes. Nesse
sentido, colocamos em relevo as discussdes sedimentadas em dois grupos de pesquisa: a) O
Temporona: Coletivo de Ac¢bes em Temporalidades e Narrativas (UFMG), e b) O Tempos
(UFF), com o intuito de dialogar com pesquisadoras e pesquisadores cujos interesses se
aproximem dessa proposta.

O Temporona tem como objetivo investigar as implicacdes politicas, culturais e sociais
de distintas formas com as quais produzimos, articulamos e questionamos relacfes de
temporalidades. Particularmente, nos interessa a construcdo de um referencial conceitual que
nos permita desenvolver itinerdrios analiticos para trabalhar abordagens que partem de
temporalidades enredadas como contraposicao a perspectivas lineares do tempo. Nesse sentido,
buscamos a) refletir criticamente sobre preceitos homogeneizantes de conceitos elevados a
categoria de singulares coletivos (historia, democracia, liberdade, jornalismo, tradicdo etc.) e
seus impactos; b) produzir figuragdes que ressaltem a ambiguidade temporal de nossos
fendmenos e a forca insurgente da luta por estar-na-historia e participar ativamente de sua
escrita como um direito ao tempo. Nos interessa particularmente questfes espago-temporais
gue podem ser pensadas a partir da “fissura colonial”, isto é, do embate criado pela
impossibilidade/necessidade de reconstituicdo de uma “génese” provocado pelo “sistema-
mundo” moderno (WALLERSTEIN, 1974) que tem, nas colonialidades de poder e de saber,
suas principais caracteristicas. A violéncia colonial, como apontam Quijano (2005), Dussel
(1994) e Segato (2007, 2016), é também perceptivel nas formas com as quais povos e sujeitos
sdo expropriados de formas temporais e espaciais, despojados de suas singularidades historicas.
Buscamos, entdo, formas de ressaltar o lugar do “ndo-moderno” na producéo cultural e politica
desse sistema-mundo da modernidade, desconstruindo suas bases, é também, como reafirma
Achille Mbembe (2014), inverter o juizo de identidade para produzir uma declaracdo de
identidade. Isto €, habitar a fissura colonial e ressignificar as l6gicas binarias de encobrimento
para propor outros mundos possiveis. Nesse movimento, nos parece importante ressignificar a
“confusdo temporal” que nos conforma como um embate politico para se reivindicar outros
passados e futuros num presente de acédo forte e denso.

O grupo Tempos compartilha muitas inquietacdes com o Temporona. Seu proposito é
investigar as historicidades a partir da ideia das “temporalidades do cotidiano” - sendo o préprio
cotidiano uma temporalidade peculiar -, levando em conta o “novelo moével dos tempos”
(imagem que tomamos emprestada de Didi-Huberman). Trata-se, assim, de refazer o
guestionamento inclusive existencial que pressupde a historicidade, nos termos de Heller: “de
onde viemos?; 0 que somos?; para onde vamos?”. Pergunta triplice que seria apenas uma, na
medida em que espaco de experiéncia e horizonte de expectativa (na acepgédo de Koselleck) ndo
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se desenredam jamais, permitindo o salto para perscrutar as relaces temporais aléem de uma
mera cronologia. Assim, a composicdo temporal da experiéncia humana é apontada como
condicdo para que a historia seja possivel, ou seja, para a composi¢do do proprio tempo da
historia. No jogo mesmo da ideia de “cotidiano”, Heller diferencia o “presente historico” da
“idade presente-presente”, distincdo que reconhece a concomitancia heterogénea de
temporalidades atuando nos tempos historicos. Pela ideia de uma “suspensao” do cotidiano
seria possivel haver o acesso ao presente histérico, num movimento que permitiria, segundo a
autora, “mover os fendmenos, as experiéncias e similares, para dentro do nosso mundo; [...]
transformar o desconhecido em conhecido, o inexplicavel em explicavel, bem como reforcar
ou alterar o mundo por a¢es significativas de diferentes proveniéncias”.

A proposicdo de Heller é particularmente sugestiva para o grupo Tempos, na medida
em que pressupde a possibilidade de uma acdo intencional sobre temporalidades ja pré-
determinadas, como as que atuam nos jogos de poder e/ou nas conformacgdes midiaticas.
Reconhece-se a “impureza do tempo”, naquilo que traz de “sobrevivéncias” do passado,
enquanto sintoma que anacroniza a uma sO vez passado e futuro. Essas sobrevivéncias
sobrevém como “fantasmas”, de acordo com Didi-Huberman, que surgem (até
intempestivamente) de forma sintomatica nas dobras mais improvaveis, como nos gestos do
cotidiano, nos movimentos corporais, nas crispagdes, nos ritmos e até nos sabores. Ha, desse
modo, temporalidades que esbarram - ou, sobretudo, encontram resisténcia - em materialidades
(sintométicas). O esforco homogeneizante das temporalidades dominantes (como aponta
Ranciére) pode encontrar ai 0s seus limites.

No lado dos povos de passado colonizado, que no mesmo corpo podem inclusive ser
dominadores e dominantes, constatam-se ambiguidades irreconciliaveis que, segundo a aposta
de Silvia Rivera Cusicanqui (a partir de sua perspectiva “ch’ixi”), deveriam ser assumidas
enquanto tal, como possibilidade de sobrevivéncia democratica, critica e original. Cusicanqui
investiga a memoria dos povos andinos originarios como forma de fazer vir a tona
materialidades de resisténcia (a partir de sua oficina de historia oral, que iniciou nos anos 1980).
Associamos essa proposicdo a ideia de “engrama”, palavra que Didi-Huberman retoma de
Warburg, que seria um sintoma enquanto formacdo de “porta-memdria”, sintoma este que
desafia a sintese e que pede para ser interpretado (e ndo decifrado como no modo
hermenéutico). Assim, surge o caminho para uma arqueologia, disciplina, que, segundo o autor
francés, maneja o “fantasmatico” e a materialidade de modo exemplar (pressupondo ainda um
movimento genealdgico). A investigacdo da memdria assim superaria as meras lembrancas (ou
a amnésia organizada) para buscar os vestigios inconscientes do que ficou encoberto; trata-se
de encontrar “redes de abertura”, segundo Huberman, que permitiriam acessar as “falhas
sismicas que se abrem a cada passo no solo da histéria”. Os negacionismos contemporaneos
nas mais diversas esferas do conhecimento (alimentados pelas redes programadas de
desinformacdo) e os discursos de odio (que buscam como alvo preferencial os corpos negros,
de mulheres, pessoas LGBTQIA+ - as minorias sujeitadas da historia colonizadora), como furia
incontida, surgem como sintomas (ao avesso) de rachaduras nos esforgos de homogeneizacéo
de temporalidades, 0 que exige ainda a investigacdo das formas de midia contemporanea,
inclusive nas suas proposicdes técnicas e no intrincado de suas linguagens.

Se a “sobrevivéncia” desnorteia a histdria, entdo “cada periodo € tecido por seu proprio
nd de antiguidades, anacronismos, presentes e propensdes para o futuro”. Sobrevivente do
Holocausto, Heller reconhece a existéncia - porém mal consegue vislumbra-la - de uma ampla
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catéstrofe, que deixaria sem sentido a proposicao em si das historicidades, ou de nossa relagdo
com o tempo. Essa possibilidade se recoloca hoje a partir da perspectiva (e realidade) de colapso
ambiental, o que remete a relacdo entre as nocdes de cultura e natureza, conformadoras (em
perspectivas binarias) de uma ideia dominante de Modernidade, a partir do I[luminismo
(organizando o mundo, por exemplo, entre “atrasados e desenvolvidos™). A pergunta sobre as
historicidades, na concepg¢do do grupo Tempos, seria um meio potente de fazer vir a tona as
urgéncias - tedricas e préticas - relacionadas as nossas realidades recalcitrantes.
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MESA 3: 17h as 18h30
Do jornalismo ao negdcio: a cobertura local, de género e raca nas periferias

Cintia Moreira Gomes (mestranda ECA-USP), Vagner de Alencar (Doutorando e mestre em
Educacdo) e Mara Rovida (Doutora em Ciéncias da Comunicacao)

RESUMO:

A ocupacdo de lugares de poder na sociedade tem relagdo intrinseca com a possibilidade
da fala. Isso quer dizer que ter mais voz é também ter mais representacdo. Relacdo esta em que
se relacionam o0s conceitos de maioria e minoria. Segundo Sodré (2009, p. 11): “Em Kant,
maioridade é Mindigkeit, que implica literalmente a possibilidade de falar. Mind significa
boca. Menoridade é Unmuiindigkeit, ou seja, a impossibilidade de falar. Menor é aquele que nao
tem acesso a fala plena, como o infans”.

A definicdo de minoria para Sodré esta ligada a voz qualitativa, ou seja, em um sistema
democratico no qual a maioria decide quantitativamente, contraditoriamente, a minoria tem a
possibilidade de se fazer ouvir, mas, na perspectiva qualitativa. Por isso, Sodré coloca a minoria
como um lugar simbdlico de transformacao e negociacéo das relacfes hegemonicas. As vozes
que, ao longo da nossa historia, foram silenciadas por interesses politicos, econdmicos e/ou
culturais, ocupam esse lugar da minoria, aqueles que vivem a margem das instancias de poder
e em embate continuo por transformacéo social.

No Brasil, consideramos minorias, 0s negros, 0s povos indigenas, as mulheres, 0s
homossexuais etc. Neste relato de experiéncia buscamos mostrar como a Agéncia Mural de
Jornalismo das Periferias e o coletivo N6s, Mulheres da Periferia se sustentam e criaram seus
modelos de negdcio.

Na impossibilidade da fala, suas histdrias sdo contadas por um outro, que, distante do
contexto e realidade das periferias e das mulheres, constroem imagens estereotipadas que
reforcam preconceitos e representagdes distorcidas. E ora, suas historias ndo sdo sequer
contadas.

A Agéncia Mural de Jornalismo das Periferias completa doze anos em novembro de
2022. Mantido por comunicadores que vivem ou viveram nas periferias da regido metropolitana
de S&o Paulo, a organizacdo jornalistica busca minimizar as lacunas de informacdo e
desconstruir os estereotipos sobre as periferias, ressignificando e criando identificacdo entre
moradores e seus territorios.

O projeto surgiu durante as oficinas de jornalismo cidaddo, que aconteceram na sede da
Folha de S. Paulo. Do qual nasceu o Blog Mural hospedado no site do jornal. Em busca de
jovens formados ou ndo em jornalismo, que tivessem alguma experiéncia em criar textos, contar
histdrias, escrever em blogs ou produzir videos, o requisito principal era ser morador de bairros
periféricos da cidade.

Dentro da formacdo, os jovens selecionados tiveram aulas sobre conceitos basicos de
jornalismo, além de oficinas de texto e video. As aulas iniciavam com leitura e analise dos
jornais, questdes sobre como a comunidade estava retratada, por exemplo, a cobertura de uma
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ocupacdo da comunidade de Paraisopolis, e concluiram que alguns jornais e revistas mostravam
somente a visdo da policia.

Atualmente, a Mural atua com uma rede de correspondentes locais, formada por mais
de 70 comunicadores que moram ou cresceram em bairros pobres e cidades da regido
metropolitana de Sdo Paulo. Como organizacao de jornalismo, diariamente produz noticias e
informacdo para os proprios canais (site, newsletter e redes sociais) e também para parceiros,
como Folha de S. Paulo, Terra e Spotify.

Ja o N&s, mulheres da Periferia, dos encontros que se deram na rede de correspondentes
comunitarios do Blog Mural nasceu o coletivo NGs, Mulheres da Periferia. O grupo é formado
por mulheres jovens, com formagdo em jornalismo e design, moradoras de diferentes regides
periféricas da cidade. Todas como muralistas ja escreviam sobre seus bairros.

Em marco de 2012, algumas das atuais integrantes do coletivo foram convidadas pela
entdo editora do blog, lzabela Moi, para escreverem juntas um artigo para a coluna
“Tendéncias/Debates” do jornal Folha de S. Paulo, em comemoracéo ao dia da mulher sobre o
que € ser uma mulher moradora da periferia. A proposta foi aprovada e em 7 de marco de 2012
o0 artigo de nome “Nd&s, mulheres da periferia” foi publicado e alcangou grande repercusséo,
tanto entre os leitores assiduos do jornal, quanto entre os coletivos de periferia e as mulheres
moradoras das margens da cidade, que quase nunca se viam representadas e puderam se
enxergar nas historias e retratos que construiram o artigo.

A partir deste momento, iniciou-se, entdo, um processo de pesquisa e consolidacdo do
coletivo, que, hoje, tem a proposta de, além de mostrar a insistente questdo de desigualdade de
género, problematizar acerca dos preconceitos e esteredtipos limitadores que se cruzam com as
questdes de classe social e raga, muito presentes em razéo da geografia das residéncias das
mulheres moradoras das bordas da cidade.

O trabalho realizado por ambas organizac¢des tém contribuido para o fortalecimento da
representacdo da periferia e da questdo raca e género, contribuindo ainda para ampliar a
conscientizacao sobre o papel de cada morador e moradora da periferia por meio de canais que
buscam, sobretudo, promover a cidadania e quebrar os estigmas em torno dos territorios
periféricos e da mulher.
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“Revista do Livro”: a Primeira Magalog Literaria Brasileira
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RESUMO:

O Circulo do Livro foi um importante clube de assinatura de livros no Brasil, sendo um
dos mais longinquos do pais, circulando de 1973 a 1996, e alcangando um numero elevado de
assinantes. O clube chegou a possuir mais de 800 mil membros, como comenta o historiador
Laurence Hallewel (2017). Fundado pela editora Abril em parceria com a editora alema
Bertelsmann, o funcionamento do clube era simples, sendo que o associado deveria pagar uma
taxa inicial de inscrigdo e adquirir um livro por revista, para continuar associado.

A “Revista do Livro” chegava na casa do associado normalmente através de um
vendedor, que levava a publicacdo e recolhia o pedido e, em um segundo momento, entregava
o livro e recebia o pagamento. Porém, era possivel que a comunicacao entre empresa e socio
também fosse feita através dos correios, principalmente em regides mais distantes do sudeste
do pais.

Durante os seus mais de 30 anos de funcionamento, a revista teve diversas periocidades,
sendo bimestral e trimestral. Ja o seu conteddo era uma mistura de catdlogo e outras
informacdes sobre o mundo literario. Assim, acreditamos que a “Revista do Livro” era uma
magalog, ou seja, uma publicacdo que reunia as funcbes de catalogo e revista de conteddo.
Como explica Vera Dumont (apud NORRICK-RUHL, 2019), as magalogs possuem dois
objetivos. Primeiramente, expde para os membros do clube quais s@o os livros selecionados
pela curadoria, bem como outras ofertas e descontos. Em segundo lugar, também assumem as
funcGes de boletins ou revistas, incluindo contetidos editoriais e informacionais.

Dessa forma, desejamos analisar como a “Revista do Livro” oferecia esses conteidos,
buscando compreender como a publicagdo se constituia como uma magalog e como incentivou
a criacao de novas praticas de leitura para os seus assinantes.

Para isso, iremos utilizar a Analise Documental, considerada por Sénia Virginia Moreira
(2010) uma significativo ferramenta para o resgate da historia de meios de comunicacao,
personagens e periodos. A pesquisadora explica que a Analise Documental compreende a
“identificacdo, a verificacdo e apreciacdo de documentos para determinado fim” (MOREIRA,

2010, p.272). Ela se constitui como método, pois pressupde o angulo escolhido como base para
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investigacdo, e técnica, pois € um recurso que complementa outras formas de obtencdo de
dados. Além disso, ela é, quase sempre, qualitativa, verificando o teor e o contetido do material.
Possui como objetivo “localizar, identificar, organizar e avaliar textos, sons e imagens”,
funcionando também como “expediente eficaz para contextualizar fatos, situacbes e momentos
(MOREIRA, 2010, p.276) .

E necessario, assim, buscar os documentos para a analise. Iniciamos nossa procura
online, por meio do buscador Google. Encontramos em blogs e no YouTube rastros de memoria
da revista e do clube, através de depoimentos de ex-assinantes e do ex-editor do Circulo do
Livro, Fernando Nuno. Também nos deparamos, em um grupo de e-mail aberto, com algumas
edi¢des da “Revista do Livro”, identificadas como parte do acervo pessoal de Adeilton (néo foi
possivel determinar o sobrenome). Tivemos acesso as edi¢des completas das revistas de nUmero
61, de 1986; 66, de 1987; 70, 73 e 74, de 1988; 76 e 79, de 1989; e 82, de 1990. De posse das
publicagdes, seguimos para a analise das mesmas.

Observamos, primeiramente, a capa dessas revistas. Elas traziam sempre fotografias em
destaques - com homens, mulheres e criangas — destacando, principalmente, as novidades
editoriais. Além disso, as capas salientavam brindes, sorteios e livros gratis que poderiam ser
enviados para 0s socios. Com cerca de 60 paginas, as revistas tiveram uma tiragem que variou
de 950 mil a 1 milhdo e 150 mil exemplares. Todas as edi¢des trazem nas primeiras paginas as
novidades da revista, uma carta de Esnider Pizzo, diretor responsavel, e um indice, que era
dividido em Seccdes e Diversos.

Em Seccdes, sdo divulgados as opcdes do catalogo dividido de acordo com temas e
géneros literarios: Aventura e agdo; Best sellers; Ciéncia e mistério; Depoimento e reportagem,
Divulgacdo; Documento histdrico; Grandes cléssicos (ou Obras primas); Humor, Literatura
brasileira; Literatura moderna; Livros de arte; Mundo jovem; Poesia e teatro; Posters;
Recomendado; Romance e Vida Pratica. Aqui, cada uma das categorias disponibiliza diversos
titulos do catalogo.

A maioria dos livros foi apresentado da seguinte maneira: a capa da obra, seu titulo, o
nome do autor, uma peguena sinopse - com duas ou trés frases -, 0 nimero de paginas, tamanho
do livro, o cddigo comercial e o seu valor. Assim, algumas paginas podem conter até 20 livros
em miniatura.

Porém, alguns titulos ganham destaque, ocupando metade ou mesmo uma pagina inteira.
Nesses casos, a obra recebe uma resenha completa, ao invés de apenas um resumo, que instiga

o interesse do leitor. Um exemplo é o livro “O nome da rosa”, de Umberto Eco, em destaque
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na edi¢do 70. Na resenha, além do resumo mais estendido do enredo da obra, o texto oferece a
opinido da publicacdo: “Admiravelmente escrito, esse romance entremeia intrigantes debates e
ideias e minuciosas descri¢cdo da época medieval. A trama envolve o leitor do principio ao fim”
(O ROMANCE, 1988, p.7).

A curadoria também apresenta para o leitor selecdes de livros por autor, colecdo ou série
de livros. Exemplos séo as colegbes “Grandes da literatura brasileira” e a “Biblioteca do
escoteiro mirim”, com varios autores; as series de livros “Reis Malditos”, de Maurice Druon e
“As Brumas de Avalon”, de Marion Zimmer Bradley; além do destaque para livros de Agatha
Christie e Sidney Sheldon.

Ja Diversos oferece contetdos mais aprofundados, divididos em: Atendimento ao socio;
Autores; Biblioteca do estudante; Concurso do selo; Difusdo por amizade; Quem é quem;
Resultado do concurso de Natal; Cole¢cdes do Circulo; e Larousse cultural. Além disso,
identificamos em Diversos destaques para reportagens, como: Especial — Grandes da literatura
brasileira; Especial: Machado de Assis; Especial: O livro do Circulo; e Epopeia editorial.

Podemos encontrar, assim, assuntos variados sobre a literatura, os autores e o proprio
Circulo do Livro. No texto “Machado de Assis”, na edicdo 79, por exemplo, destaca-se 0
aniversario de 150 anos de nascimento do autor, através de um texto de duas paginas sobre sua
trajetoria literaria. Na edicdo 66, a reportagem “A literatura brasileira no mundo” destaca os
autores nacionais que publicaram no exterior.

A “Revista do Livro” também promoveu concursos culturais e ofereceu aos seus leitores
brindes, que seriam dados se 0s associados convidassem outras pessoas a participarem do clube.
Alem disso, em algumas edicOes existiu a venda de posteres. Ao final de cada revista,
encontramos um novo indice com todos os livros do catdlogo. Um ponto interessante que
percebemos € que a revista busca se aproximar do associado, reforcando sua historia, 0s
beneficios do clube e explicando o seu modo de funcionamento comercial.

Assim, fica evidente que a “Revista do Livro” era uma magalog, afinal, juntava
conteudos sobre o mundo literario e o catalogo do Circulo do Livro. Ela acabou inovando nessa
pratica, ja que nenhum outro clube de livro, até aquele momento, havia oferecido uma
publicacdo desse tipo para os leitores.

Inclusive, a prépria revista ressalta isso, destacando como na época, 1987, era a maior
empresa do género do ramo, com uma inovadora concepcdo mercadoldgica, ja que teria
introduzido o conceito de clube de livro no Brasil; enviava de forma rapida e econémica 0s

livros; possuia um catalogo rico e variado; possuia a maior grafica de livros da América Latina
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e tinha a “Revista do Livro™: “[...] (verdadeira ‘estante mdvel’ do Circulo, ponte entre empresa
e socio). Publicada trimestralmente, a revista chega ao sécio trazendo tudo sobre obras e
autores, além de reportagens, perfis e indicagdes de criticos literarios” (O CIRCULO, 1987,
p.49).

Dessa forma, a publicacdo se mostrou pioneira ao ocupar no clube o papel de livreiro,
sendo o curador de livros e mediador do contato entre a editora e o leitor. No clube, 0 sdcio
poderia escolher qual o livro que iria adquirir, através de resenhas e outros contetdos. Sua
pratica de leitura foi transformada pela chegada da revista, pois era a publicacdo que divulgava
os principais langamentos do mercado, quais eram os best-sellers e quais autores estavam mais
em destaque. Além disso, 0 socio poderia escolher entre centenas de livros sendo que, muitas
vezes, a revista chegava em cidades sem livrarias.

O Circulo do Livro se mostra um importante clube do livro na historia do Brasil. Com
um namero elevado de membros, que chegou a 1 milhdo de sécios (O CIRCULO, 1987, p.49),
ele se manteve durante mais de 30 anos no mercado brasileiro. Também se tornou fonte de
inspiracdo para clubes de assinatura atuais, como a Tag Livros, e até hoje é rememorada pelos
antigos socios em ambientes digitais. Dessa forma, entender o papel do Circulo do Livro e da
“Revista do Livro” na histdria do sistema editorial brasileiro é importante para compreender

como os clubes de livros se constituem contemporaneamente.

Palavras-chave: Historia Editorial; Revista; Catalogo de Vendas; Clube do Livro; Circulo do

Livro
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A mulher e seu corpo nu: os estigmas criados a partir das imagens em panfletos durante
a caga as bruxas na Europa
Beatriz Couto (Mestranda, PUC/SP)

beatriz.nogueira.couto@gmail.com

RESUMO:

O corpo da mulher sempre foi motivo de discussdo e, ao longo do tempo, 0 modo como
o corpo feminino era visto foi se modificando. Na Antiguidade, por exemplo, a Vénus de
Willendorf esculpida por volta de 29.500 a.C. representava o poder do corpo feminino e sua
capacidade de gerar vida. Veremos, no entanto, que o corpo da mulher — e a nudez - passaram
a ser vistos como algo a ser condenado principalmente quando o catolicismo ja estava enraizado
nas sociedades ocidentais. Nesse sentido, a caca as bruxas se torna, portanto, um exemplo dessa
perseguicdo a mulher e ao seu corpo.

A midia impressa teve um papel importante na transmissao de imagens para disseminar
0 medo em relacdo as mulheres tidas como bruxas durante o periodo de perseguicdo. Por meio
dos panfletos e das xilogravuras, ajudou na consolidacdo da opinido pablica de que as mulheres
eram “mais fracas na mente e no corpo” e que, portanto, “ndo surpreende que se entreguem
com mais frequéncia a bruxaria.” (KRAMER; SPENCER, 2020, p.158).

Assim, ao falarmos sobre a relagéo entre mulheres e bruxaria discutimos sobre diversos
assuntos ao mesmo tempo: historia, religido, politica, mitologia e arte, que se misturam e vao
trazendo retratos da nossa sociedade. Dentro da historia da bruxaria estd também a histdria da
mulher e ao estudarmos as bruxas e suas representacdes, entendemos como as mulheres foram
e sdo agentes politicos importantes.

Nosso objetivo nesse contexto é entender como as imagens divulgadas em panfletos
durante o século XVI na Europa contribuiram para amplificar os estigmas relacionados ao corpo

das mulheres durante o periodo conhecido como caca as bruxas.

Desenvolvimento e discusséo

Durante a caca as bruxas, que se estendeu entre o final da Idade Média e inicio da Idade
Moderna, do século XV ao século XVIII, o corpo nu da mulher foi tema recorrente nas
xilogravuras de diversos artistas. Hans Durer, por exemplo, em “As Quatro Bruxas” de 1497,
retrata quatro mulheres jovens. Elas estdo juntas e nuas em uma roda sem supervisao masculina.

No chdo existe uma caveira — que provavelmente representa a morte — e ao fundo, no lado
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esquerdo, é possivel identificar uma figura que representaria o Diabo. Essa xilogravura, assim
como muitas outras, contribuiram para a constru¢do da imagem da mulher como um ser com
intencdes diabolicas, sexualmente ativas e pouco confiaveis.

As imagens possuem grande poder para criar esteredtipos que, ao longo do tempo,
contribuem, por exemplo, para a exclusdo e 0 medo de certos grupos especificos. De acordo
com Gary K. Waite (2014), os esteredtipos podem permanecer adormecidos por longos
periodos, “apodrecendo e criando ressentimento, saindo do submundo do subconsciente durante
momentos de crise para provocar atos imensamente irracionais”. (WAITE, 2014,
p.17/Traducdo nossa). Assim, o corpo nu da mulher foi se transformado cada vez mais em um
mero objeto, tornando-se sujeito a julgamentos da sociedade patriarcal em que viviam aquelas
acusadas de praticar magia.

A nudez, por sua vez, agiu como um catalisador de pensamentos contraditorios no curso
da evolucdo humana. “Os julgamentos de bruxas dos séculos XV e XVI e a popularizacao de
imagens de bruxas nuas durante aquela época por Direr e outros artistas, principalmente
alemées, fizeram a feiticaria ser associada a nudez”. (CARR-GOMM, 2010, p.27/Traducéo
Nossa).

A rapida propagacdo das imagens se deu em decorréncia do fato de que as noticias
comecaram a circular de forma mais intensa na Europa em meados do século XV, com a
invencdo da prensa. De acordo com Ana Paula Megiani (2019), panfletos e livros funcionavam
como uma forma de satisfazer a curiosidade e o interesse das pessoas sobre acontecimentos que
comecavam a se tornar mais notérios. Os relatos de viagens, batalhas, descobertas, fendmenos
naturais e sobrenaturais passaram da oralidade para a forma escrita, com impressos que ja
contavam com imagens em Xxilogravuras.

Os panfletos que continham tais xilogravuras alertavam para os perigos de mulheres
nuas, ativas sexualmente, com poderes sobre a vida e a morte, e canibais. Esses panfletos
sensacionalistas e extremamente rentaveis seguiam uma formula simples: pagina Unica,
imagem impactante, manchete forte e um pequeno texto. Além disso, segundo Abaigéal
Warfield (2013), muitos panfletos eram escritos de forma que pudessem ser cantados, fazendo
com que as noticias atingissem também a populacdo de ndo letrados. Logo, as xilogravuras
estavam presente em todas as camadas sociais e 0 sobrenatural foi aos poucos se tornando um
dos principais temas desses periodicos: a imagem da mulher-bruxa servia como uma fungédo de

alerta do mal que se propagava pelas cidades. As imagens reproduzidas em grande quantidade
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e espalhadas pelo continente europeu produziram consequéncias reais na vida das mulheres que

foram perseguidas e assassinadas.

Metodologia

Considerando que as imagens sdo uma forma de entender uma sociedade e sua época,
Aby Warburg, Hans Belting e Norval Baitello Junior séo um bom caminho para estudar a
criagdo do esteredtipo da mulher como bruxa, porque a partir de seus pensamentos torna-se
possivel navegar por diferentes areas do conhecimento na busca de compreender e relacionar
como a imprensa possivelmente influenciou na construcdo do estereétipo da mulher europeia
como bruxa no século XVI.

Para o pensador alemdo Aby Warburg a arte ndo se constitui como um fendmeno
isolado, mas sim como um reflexo da cultura e da mentalidade de uma época. Warburg prezava
pela interdisciplinaridade; ele entendia cada objeto artistico como um documento que revelava
muitas coisas sobre a histdria da humanidade

Influenciado pelo pensamento interdisciplinar de Aby Warburg, Hans Belting,
historiador de arte alemao, utiliza a antropologia para entender o que é a imagem. Na sua
compreensdo é somente por meio da antropologia que compreendemos um objeto, no caso a
imagem, que é determinada culturalmente e que pode elucidar grandes questdes da humanidade,
a exemplo da prépria existéncia do ser humano.

Ja as imagens, segundo Norval Baitello Junior, se converteram arquivos histéricos “em
nossa memoria coletiva, e cada vez mais as imagens aspiram colonizar o nosso futuro, nosso
imaginario, nossos desejos”. (BAITELLO JUNIOR, 2014, p.8). Ainda de acordo com o
Baitello, quando portam valores, as imagens sustentam os vinculos entre 0 homem e suas raizes,

tanto culturais quanto historicas.

Considerac0es finais

O papel da imprensa durante a caga as bruxas se deu por meio de diversas formas:
informando sobre os maleficios da bruxaria, contribuindo para a criagcdo de estere6tipos ligados
ao corpo da mulher, que passou a ser cada vez mais julgado, gerando lucro para os donos dos
panfletos que viam nas bruxas a poténcia de um novo ramo comercial. A imprensa contribuiu,
além disso, para a construcdo de uma memoria coletiva que impunha o medo sobre o

desconhecido.
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Dessa forma, ao falarmos sobre as bruxas, evocamos questdo culturais presentes até
hoje. Tais questdes culturais associadas ao medo do desconhecido e aos fluxos de comunicacéo
representados pelo papel da imprensa europeia e seus panfletos com imagens no século XVI,
evocam um cenario complexo e de potencial interesse académico atual. O corpo nu da mulher
continua sendo censurado e ndo sdo raras as situacdes em que mulheres, em pleno século XXI,

ainda sejam acusadas de frageis, loucas e mas, como em tempos passados.
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Das paginas do mangé ao anime na internet: rupturas e permanéncias na conformacao
de um campo de consumo da cultura midiatica japonesa no Brasil
Aline Mendes Santos (Mestranda, Universidade Anhembi Morumbi - Programa de Pds-
graduacao em Comunicagao)

cakejiyong@gmail.com

RESUMO:

Este trabalho € parte de uma pesquisa de mestrado em curso na Universidade Anhembi
Morumbi, com bolsa CAPES/PROSUP, que busca compreender a recepcdo de animes —
denominagdo comumente dada a animagGes japonesas — pelo publico brasileiro.

Nesse percurso, a fim de tracar um panorama do campo do anime no Brasil, faz-se
necessario compreender a importancia do manga — ja que falar de anime é também falar de
manga —, de sua origem no pais até o crescimento constante de uma cultura de nicho que se
torna cada vez mais popular ao redor do globo. Assim, devemos considerar que a trajetoria de
animes e mangas tem o Brasil como um caso repleto de particularidades.

O projeto de pesquisa de que se origina esta comunicagdo adota, como procedimentos
metodoldgicos principais, a realizacéo de pesquisa bibliogréafica e documental; o levantamento
de entrevistas com criadores de animes e mangas consumidos no Brasil; e o estudo do consumo
dessas produgdes a partir de suas mediagdes em plataformas de redes sociais (em especial, no
Twitter) utilizadas por receptores brasileiros como ferramenta de compartilhamento de suas
percepcdes e inquietacoes.

No recorte proposto nesta comunicagdo, adotamos, como procedimento metodoldgico
fundamental, a realizacdo de pesquisa junto a fontes bibliogréficas e documentais a fim de
recuperar e sistematizar um conjunto de marcos histéricos fundamentais a consolidacdo de um
campo de consumo da cultura midiatica japonesa no Brasil, como veremos a seguir.

Para compreender a entrada de mangas em solo brasileiro, é fundamental remontar aos
habitos de leitura dos imigrantes japoneses, que proporcionaram a este mercado uma crescente
demanda: o Brasil € um caso pioneiro na leitura e uso dessas inspiracdes para a producdo de
seus préprios quadrinhos (SANTOS, 2021).

Embora a origem do termo remonte ao século XIX, foi no século XX que 0 manga, em
sua forma moderna, e 0 anime se consolidaram no mundo ocidental. Mais especificamente, foi
no poés-Segunda Guerra que o manga foi introduzido aos imigrantes japoneses no Brasil,

desempenhando papel importante no ensino da lingua japonesa, a partir da leitura de
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ideogramas simplificados, além de permitir a atualizacdo do vocabuléario cotidiano
(HAYAKAWA, 2008).

A ida e a volta ao Japdo permitiam que os nikkeis (descendentes de japoneses nascidos
fora do Japdo) entrassem em contato com o mercado do mang4, trazendo para o Brasil
exemplares em langamento. Como afirma Batistela (2014, p. 95), “As historias em quadrinhos
vindas do Japéo (...) possibilitavam a aquisicdo da linguagem coloquial e a manutengéo do
idioma, transmitir e propagar aspectos culturais, sociais e ideoldgicos transpostos para essas
narrativas e divulgar as novas tendéncias no Japédo. O suporte de leitura chegava ao Brasil por
meio de importacdo e distribuicdo especializadas — estabelecimentos encontrados,
majoritariamente, no Bairro da Liberdade em S&o Paulo —, e, entdo, os exemplares eram
enderecados as colnias nipdnicas na zona rural paulista e paranaense”.

Ja na década de 1960, teve inicio o processo de producdo e publicacdo de mangas por
nikkeis no Brasil. Nessa época, foi criada a editora EDREL, a primeira a publicar material com
referéncias a cultura japonesa, com ninjas e samurais em suas tematicas (HAYAKAWA, 2008).
Sua gestdo, porém, tivera inicio anos antes, justamente com a importacdo das publicacGes
nipbnicas para 0s descendentes japoneses.

Em plena ditadura civil-militar, a editora passou por uma breve vida de resisténcia,
controveérsia e pioneirismo: além dos quadrinhos originais influenciados diretamente pelos
mangas importados, a EDREL optou por editar contetddo erdtico num momento em que 0
regime ditatorial perseguia qualquer sinal de luta pela liberdade sexual, incluindo os sucessos
de bancas de revistas. Os responsaveis pela EDREL receberam visitas constantes da Policia
Federal e chegaram a ser torturados (BERNINI, 2019). Gracas a EDREL, o Brasil se tornaria o
primeiro pais a produzir mangas fora do Japao.

Foi nesta mesma época que a televisdo brasileira apostou em producdes niponicas,
adicionando series live action com herdis roboticos (tokusatsu) as grades de programacgédo. A
TV Record abriu 0 mercado das produgdes japonesas com National Kid, tendéncia rapidamente
seguida por outras emissoras, que passaram a exibir diferentes titulos de tokusatsus (URBANO;
ARAUJO, 2021). Ainda segundo Urbano e Araujo (2021), estreou em 1968 O Oitavo Homem,
primeiro anime na TV brasileira, transmitido pela recém-inaugurada Rede Globo. Logo em
seguida, no mesmo ano, chegou ao publico brasileiro a animagéo Capitdo Meteoro — ou, como
a conhecemos, Speed Racer —, e ndo tardou para que canais como a TV Tupi e a Rede Record

atualizassem seus catalogos.
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Com isso, as séries e desenhos japoneses ganharam mais organizacao e espago na TV
brasileira, e as editoras, vendo o crescimento do interesse por esse tipo de producéo entre o
publico brasileiro, trouxeram mais mangas originais do Jap&o, caso de Lobo Solitario, de Kazuo
Koike. Foi também nesse periodo que chegou, as salas de cinema brasileiras, o longa Akira,
adaptado do manga homénimo de Katsuhiro Otomo, que revolucionaria o género cyberpunk.

Outro destaque dos anos 1980 foi a criagdo da ABRADEMI (Associacdo Brasileira de
Desenhistas de Manga e llustracdes), entidade formada por estudiosos e desenhistas
profissionais que buscavam promover o intercdmbio cultural entre os dois paises. Foi em 1984,
mesmo ano de sua fundagédo, que a Abrademi, com apoio da assessoria cultural do Consulado
do Japdo, ministrou uma aula de manga ao vivo com Osamu Tezuka, visita que resultaria no
primeiro encontro do “Deus do manga” com o autor e cartunista Mauricio de Souza.

Mais tarde, entre 1999 e 2001, os animes Pokémon, Dragon Ball Z e Sakura Card
Captors tornaram-se manias na TV aberta. Ao mesmo tempo, apesar das publica¢fes de mangéas
ocorrerem desde os anos 1980, o sucesso televisivo desses animes impulsionou o mercado
gréfico. A publicacao de Dragon Ball, Cavaleiros do Zodiaco, Samurai X, Sakura Card Captors,
Guerreiras Magicas de Rayearth e Video Girl Ai (CARLOS, 2010) serviu de base para o
estabelecimento de editoras focadas em narrativas japonesas e para centenas de traducgdes de
titulos que passaram a ser publicadas a partir dos anos 2000.

Com o advento das midias digitais e de uma cultura da convergéncia, surgem praticas
como o fansub — legendagem de animes pelos fas — e as scanlations — traducdo das paginas
digitalizadas dos mangas —, praticas sem fins lucrativos que buscam ampliar a distribuicdo dos
produtos na web (SOARES, 2019). Segundo Jenkins (2009), essas atividades tém inicio entre
as décadas de 1970 e 1990, entre fas estadunidenses que traduziam suas proprias fitas VHS de
animes e tokusatsus entre si.

Contudo, é pertinente notar outra particularidade da maneira com que esse processo se
d& no Brasil: por conta da imigracdo japonesa, dos nikkeis interessados pelo material que
preservava parte de sua cultura e do compartilhamento destas obras a partir de suas tradugdes,
tinhamos, ja entre os anos 1960 e 1970, procedimentos manuais similares ocorrendo com 0s
mangas. Nesse sentido, praticas que agora caracterizaram a forma de consumo desses produtos
jaeram, de certo modo, previamente realizadas aqui.

Finalmente, como conclusdes parciais desta comunicacdo, destacamos a
indissociabilidade entre mangas e animes na configuracdo das praticas de consumo desses

produtos no Brasil. Em especial, sublinhamos a necessidade de se considerar o papel do manga
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a consolidacdo de um campo de circulagdo da cultura midiatica japonesa no pais, campo este
em que, paulatinamente, ganharia importancia, a partir de fins dos anos de 1960, animacoes
importadas do Japdo — os chamados animes — exibidos, inicialmente, na TV aberta. Ao mesmo
tempo, quando consideramos o contexto de consolidacdo de comunidades de fés no ambiente
digital, salientamos a necessidade de se considerar potenciais especificidades na forma como o
consumo de mangas e animes se configura entre o pablico brasileiro, tendo em vista a existéncia
de praticas tradicionais de apropriacao e traducdo dos quadrinhos japoneses entre a comunidade
nikkei.
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RESUMO:

Este artigo faz reflexdes analiticas sobre a liberdade de imprensa a partir do caso do
jornalista Rubens Valente. Condenado a pagar uma multa de R$ 310 mil ao ministro Gilmar
Mendes, do Supremo Tribunal Federal (STF), Valente publicou em 2014 o livro Operacéo
Banqueiro, da Geracédo Editorial, objeto de sua condenacdo. O embasamento teodrico foi dado
por autores como Alysson Mascaro, Ciro Marcondes Filho e Daniel Cornu.

Em fevereiro de 2022, o Superior Tribunal de Justica (STJ) e o Supremo Tribunal
Federal (STF) condenaram o jornalista Rubens Valente e a Geracao Editorial a indenizarem por
danos morais 0 ministro do Supremo Tribunal Federal (STF) Gilmar Mendes, em razdo da
publicacdo do livro Operacdo Banqueiro. A decisdo das duas maiores instancias juridicas do
Brasil definiu ao jornalista e sua editora uma multa de R$ 310 mil. “Numa puni¢do sem
precedentes, os dois tribunais ainda impuseram ao jornalista que inclua numa eventual reedicdo
da obra, como direito de resposta, a sentenca, acompanhada da transcri¢édo integral e fiel da
peticdo inicial interposta por Gilmar Mendes, algo em torno de 200 paginas que, uma vez
enxertadas por forca judicial, desfigurariam a obra”. (QUADROS, V. Agéncia Publica,
06.05.2022). A decisdo do STF refere-se a acdo contra o jornalista e a sua editora, impetrada
por Gilmar Mendes, em 2014.

Este artigo tem o objetivo de trazer a tona o debate sobre relaces de poder e a liberdade
de imprensa e expressao em uma sociedade democratica a partir do caso Rubens Valente. Busca
ainda tratar do significado da imposicédo de multa de R$ 310 mil a um jornalista.

Para a compreensdo deste artigo, é preciso destacar o lugar que tanto Gilmar Mendes
quanto Rubens Valente ocupam na sociedade. Mendes é ministro do STF desde junho de 2002.
O STF ¢é a instancia maior do poder Judiciario brasileiro. Rubens Valente € um premiado
jornalista investigativo.

O livro Operacao Banqueiro (Geragdo Editorial, 2014), de Rubens Valente, narra 0s

bastidores e a face publica da Operacdo Satiagraha, deflagrada em julho de 2008, pela Policia
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Federal, por determinacéo do entdo juiz federal Fausto De Sanctis. A investigagédo por fraudes
financeiras teve como alvo o dono do banco Opportunity, Daniel Dantas. (ABRAJI, Associagéo
Brasileira de Jornalismo Investigativo, 09.05.2022) .

Desde o seu langamento, entidades jornalisticas e do préprio Judiciario reconhecem a
seriedade da apuracdo dos dados relatados por Valente, como fez o juiz Valter André de Lima
Bueno Araujo, da 152 Vara Civel de Brasilia.

“Um caso excepcional” — Este € o titulo do capitulo do livro Operacdo Banqueiro, de
Rubens Valente, alvo da acdo de Gilmar Mendes. Valente relata que, mesmo sendo amigo dos
advogados de Daniel Dantas, preso pela Operacdo Satiagraha, Gilmar Mendes ndo se sentiu
impedido para julgar o caso e, durante o processo, conceder habeas corpus para garantir a
liberdade de Dantas. Um desses advogados amigo de Mendes e de Dantas era Sergio Bermudes.
“O Gilmar e eu somos irméos, nos falamos duas vezes por dia”, disse 0 advogado a Maklouf.
“A gente brinca, ri. Sou advogado dele em algumas questfes. Somos dois homens de boa-fé e
de carater que podem suplantar uma eventual divergéncia”, contou Bermudes ao jornalista...
Procurado pelo autor deste livro, Bermudes confirmou por e-mail seus vinculos com Dantas,
mas se recusou a conceder entrevista...”. (VALENTE, 2014, p. 367).

O jornalista descreve no capitulo a for¢a politica e econémica de Gilmar Mendes em
Diamantino, no Mato Grosso, localidade onde nasceu, em 1955.

“Na eleicdo municipal de 2000, Mendes dispensou grande atencdo a sua Diamantino.
Seu irmdo, o médico-veterinario Francisco Ferreira Mendes Junior, lancou-se candidato a
prefeito pelo PPS. Gilmar Mendes levou a cidade ministros de Estado. Seu irméo foi eleito,
tornando-se o segundo prefeito na histéria da familia, e reeleito em 2004, quando novamente
Mendes levou a cidade mais ministros de Estado... O poder dos Mendes em Diamantino s6
aumentou desde 2000. Em 2001, a familia p6s em funcionamento a Uned (Faculdade de
Ciéncias Sociais e Aplicadas de Diamantino), dirigida pela irma do ministro. Anos depois, a
instituicdo mantenedora da faculdade, a Uni&o de Ensino Superior de Diamantino, obteve do
Ministério das Comunicacgdes a concessao de um canal de tevé... O patriménio da familia seguiu
crescendo nos anos seguintes. Em 2009, sua familia era proprietaria de trés fazendas que
somavam 1.764 hectares em Diamantino e Alto Paraguai (MT), uma delas avaliadas em R$ 1
milhdo... mostrava o Publifolha,” (VALENTE, 2014, pp 354, 355 e 356).

Para Alisson Mascaro, seja em sua forma, seja em suas préaticas, o direito se estrutura a
partir de um talhe igual ao das contradi¢cGes da sociedade da mercadoria, pois a exploracao

capitalista se arma exatamente a partir da subjetividade juridica. (MASCARO, 2018, p. 155).

59



Poder Judiciario

Os dados apresentados no livro de Rubens Valente e em veiculos da imprensa conectam
Gilmar Mendes a estrutura de poder econémico do capitalismo. Mascaro diz que no Brasil, 0
Poder Judiciario historicamente se firma como cortes, compreendendo-se como estamento
superior, de molde oligarquico em suas préaticas.

A constituicdo de uma classe juridica homogeneizada a partir de parametros de
eficiéncia em favor do capital — respaldo a contratos e a propriedade privada e seguranca
juridica — ndo altera substancialmente o quadro ideoldgico e politico ja assentado do campo
judiciario do Brasil, desde sempre orientado ao capital e em beneficio das classes dominantes
nacionais. (MASCARO, 2018. p. 55).

Integrante do mundo juridico, Alysson Mascaro, que é advogado e professor da
Faculdade de Direito da Universidade de Sdo Paulo, afirma que o direito tanto veste toga para
manter privilégios estamentais quanto terno e gravata para se alinhar ao capital, como agente
de classe. (2018, p. 57).

A pratica do jurista € constituida por seu horizonte de mundo, que pode ser entendido
tanto como o conjunto das opcdes de valores ou inclinagdes subjetivas quanto um quadro das
estruturais gerais que formam os sujeitos. Assim, em decorréncia do conjunto que orienta suas
perspectivas imediatas, um magistrado pode ser conservador ou reacionario em suas
sentengas... De tal modo, o direito em sua concrecdo é uma opcao de poder. (MASCARO, 2018,
p. 158).

Considerac0es finais

Amparos legais para o livre exercicio da atividade jornalistica ndo faltam. Mas, ao
avaliar o caso Rubens Valente, estes mecanismos ainda se mostram insuficientes na relagdo
com poderes publicos e o poderio econémico.

O caso Rubens Valente demonstra a inseguranca do exercicio do jornalismo no Brasil.
Embora a liberdade de imprensa e expressdo seja garantida pela legislacéo e pelos tratados
internacionais assinados pelo Brasil, existem brechas juridicas para execucdo de agdes que
podem inviabilizar a atuacdo de jornalistas. Tal cenario configura o modus operandi do
capitalismo nas préaticas do Judiciario, como argumenta Alysson Mascaro.

Em depoimento a Francisco Moacir Assuncdo Filho, um dos autores deste artigo, o
magistrado Fausto De Sanctis, a época, juiz federal responsavel pelas decisdes da Operacéo

Satiagraha disse.
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Varios livros foram publicados sobre a operacdo. Li quase todos, mas o mais técnico,
objetivo, fiel a realidade, profundo e muito bem escrito foi, sem davida, o "Operacdo

Banqueiro”, do Jornalista Rubens. Parabenizo o jornalista pelo que faz e realiza.

Referéncias

ABRAIJI, Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo. Abraji leva caso de Rubens
Valente a Comissdo Interamericana de Direitos Humanos, 09.05.2022. Disponivel em:
https://www.abraji.org.br/noticias/abraji-leva-caso-de-rubens-valente-a-comissao-
interamericana-de-direitos-humanos — Acesso em: 16 jun. 2022

AGUIAR, Plinio. Em jantar para Gilmar Mendes, Lira reline Bolsonaro e Moraes. R7, Brasilia,
23.06.2022. Disponivel em:
https://noticias.r7.com/brasilia/em-jantar-para-gilmar-mendes-lira-reune-bolsonaro-e-moraes-
29062022 — Acesso em: 30 jun. 2022.

ARTIGO 19, ONG. ARTIGO 19 lanca Relatoério Global de Expresséo, 30.06.2022. Disponivel
em:

https://artigo19.0rg/2022/06/30/brasil-e-o-terceiro-pais-que-mais-perdeu-liberdade-de-
expressao-nos-ultimos-dez-anos-aponta-levantamento-da-artigo19/ — Acesso em: 30 jun. 2022.
CARVALHO, Luiz Maklouf. O Supremo, Quosque Tandem? Revista PIAUI, Edicao 48, set.
2010. Disponivel em: https://piaui.folha.uol.com.br/materia/o-supremo-quousque-tandem/ —
Acesso em: 06 jul. 2022.

CORNU, Daniel. Etica da informagéo. Bauru, SP: EDUSC, 1998.

HUMANOS, Declaragdo Universal dos Direitos Humanos. Disponivel em:
https://www.unicef.org/brazil/declaracao-universal-dos-direitos-humanos — Acesso em: 04 jul.
2022

KLEIM, Leticia. O perigoso precedente do caso Rubens Valente para a liberdade de imprensa.
JOTA, 19.05.2022. Disponivel em: https://www.jota.info/opiniao-e-analise/artigos/o-
perigoso-precedente-do-caso-rubens-valente-para-a-liberdade-de-imprensa-19052022 -
Acesso em: 29 jun. 2022.

MARCONDES, Ciro. Imprensa e Capitalismo. S&o Paulo: Kairds Libraria Editora, 1984.
MASCARO, Alysson Leandro. Crise e Golpe. Sdo Paulo: Boitempo, 2018.

MUNIQUE, Carta de. Declaracdo dos Deveres e Direitos dos Jornalistas. Munique, 1971.
Disponivel em: https://pt.frwiki.wiki/wiki/Charte_de_Munich - Acesso em: 04 jul. 2022.

61



QUADROS, Vasconcelo. Caso Rubens Valente revela nova censura e pde em risco liberdade
de imprensa. Agéncia Publica, 06.05.2022. Disponivel em: https://apublica.org/2022/05/caso-

rubens-valente-revela-nova-censura-e-poe-em-risco-liberdade-de-imprensa/ - Acesso em: 16

jun. 2022.

62



Raca e género no més da Consciéncia Negra nas revistas Atrevida e Capricho
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RESUMO:

O artigo analisa a producéo de noticias sobre o tema da consciéncia negra nas revistas
Atrevida e Capricho, ambas voltadas para o publico feminino adolescente e jovem. A proposta
é analisar o discurso e se houve producgdo sobre o tema em novembro de 2020 e 2021, por ser
0 més do feriado da Consciéncia Negra.

“Porque quando olhamos para as representacfes e imagens reproduzidas pelos meios
estamos diante de discursos e relacbes de poder concretas, que influenciam nos processos
imaginativos, nos processos identitarios (Marcon e Ennes, 2014), na compreensdo das
diferengas (e da alteridade), e, também, em relacdes préaticas entre as pessoas” (NORONHA,
2018, p.3).

A escolha por estas revistas tem o propdsito de identificar e compreender como a
temaética referente a raga vem ocupando espaco e sendo tratada em uma revista exclusivamente
feminina dedicada ao publico adolescente e jovem, no més em que tanto se fala na midia sobre
0 assunto. Por meio desses canais foram realizadas buscas pelos proprios sites, palavras que
contenham no seu titulo ou corpo do texto o termo consciéncia negra. Utilizamos como marco
temporal os meses de novembro de 2021 de ambas revistas teens, Atrevida e Capricho. Ao todo
foram encontradas quatro reportagens dentro desses parametros, sendo duas em cada veiculo.

Os temas e pesquisas voltados a comunicagdo vém cada vez mais ganhando significados
em suas multiplas manifestac6es, para ajudar a entender o mundo em que vivemos, 0s contextos
em que as informacdes circulam e sdo significadas. A importancia da comunicagéo se conecta
ao fato de ser ela grande responsavel pelo modo de ver, pensar e aprender o mundo. Tendo a
midia, aqui compreendida como 0s meios de comunica¢do, como espagos por onde passam, Sao
construidos e reconstruidos os significados sobre o0 mundo vivido, bem como narrativas sobre
género, raca, classe, geracdes e identidades, entre outras.

Na ultima década, intensificaram-se os debates sobre as intersecgdes entre género, raca
e demais marcadores sociais no contexto da atual sociedade capitalista. O papel dos meios de

comunicagdo na construcdo de discursos sobre esses temas tém sido bastante estudado, com
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novas perspectivas e referenciais tedricos produzidos por um corpo académico que vem se
diversificando.

Quando se pensa nos veiculos de imprensa voltados para adolescentes, em que a moda,
beleza e comportamento séo as linhas editoriais que pautam suas reportagens, ainda ha uma
presenca maior de pessoas brancas entre os entrevistados e ilustragoes.

A pesquisa surgiu a partir das discussdes e leituras sobre Alteridade em dialogo:
Educomunicacdo, RelacGes de Género e Narrativas Midiaticas Ndo Ficcionais, em que
pudemos acompanhar como a cobertura da imprensa em relacdo a género e raca ainda ¢ feita

de uma maneira pontual.
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A insercao do noticiario internacional nas capas do Correio da Manha durante a
Revolta da Vacina
Larissa Infante Hecht (Mestranda do curso de Pos-Graduacao em Midia e Cotidiano
[PPGMC-UFF], Universidade Federal Fluminense [UFF])
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RESUMO:

Introducéo e objetivos

O presente trabalho expressa resultados parciais de uma pesquisa em andamento que
objetiva analisar de que forma o noticiario internacional, mais especificamente o jornalismo de
agéncias, era inserido nas capas do Correio da Manh& durante os meses que antecederam a
Revolta da Vacina, iniciada em novembro de 1904. Os objetivos especificos sdo tragar o
contexto do surgimento do jornalismo de agéncias, bem como da criagdo do Correio da Manha,
identificar as causas da Revolta da Vacina e analisar a inser¢éo do noticiario internacional nas
capas do periddico durante o levante popular.

Nossa hipotese inicial é a de que, por ser um jornal popular e oposicionista, as pautas
politicas, nacionais e cotidianas ocupavam quase sempre as capas do periédico, 0 que era uma
inovacdo para a época. Como define Aguiar (2008), em uma época em que dedicar a primeira
pagina as noticias internacionais era sinal de respeitabilidade do veiculo, é interessante analisar
0 modo como 0s jornais se portavam em relacdo a coluna de noticias estrangeiras, bem como
de que forma um acontecimento de grandes propor¢6es nacionais poderia mudar esta insergao.
Nesse sentido, o Correio da Manha foi escolhido por ser um dos jornais de maior circulacdo da
época, com tom oposicionista e apelo popular.

Fundado em 15 de julho de 1901 pelo advogado gaicho Edmundo Bittencourt, o Correio
da Manha buscava, desde sua fundacdo, ser um jornal de opinido, sem vinculos partidarios,
caracterizado pela ferrenha oposicéo ao governo e por pretender ser a voz das massas. Uma das
principais estratégias do jornal era conquistar os leitores por meio de assuntos e linguagem
populares, pautas cotidianas, ‘vindas de baixo’, firmando-se como um periodico de
credibilidade.

Desde sua segunda impressdo, o0 veiculo passou a publicar pautas populares, como os
protestos contra 0 aumento das passagens do bonde da Companhia de Séo Cristovao, gerando

engajamento com a nova camada de leitores. Com isso, a coluna internacional foi sendo
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deslocada das capas até que, j& na edicdo de numero 40 (24/07/1901), ela passou
definitivamente para a segunda pégina.

Até entdo, os telegramas publicados pelo periddico eram reproduzidos de outros jornais
cariocas, como da Gazeta de Noticias e do Jornal do Commercio, ou de jornais europeus -
especialmente dos londrinos - como o The Standart, o The Daily Telegraph e o Daily Mail. Nos
primeiros numeros, veiculados a partir de 15 de julho de 1901, o noticiario estrangeiro ocupava
a segunda coluna da primeira pagina. Era muito comum também a publicacdo do ‘telegrama
financial’, boletim que comunicava o cdmbio, entradas e saidas de navios, o preco do café e de
outras commodities.

A partir da contratacdo do sistema de noticias internacionais da Havas, em 1902, a
regularidade de publicacdo da coluna internacional passou a ser diaria, ocupando sempre as trés
ou quatro primeiras colunas da segunda pagina. Em geral, as novidades da Inglaterra eram as
primeiras a aparecerem, seguidas pelo resto da Europa e, por Gltimo, da América Latina. Um
dos principais critérios era a noticia ter relagdo com o governo brasileiro.

A partir da edicdo 370 (19/06/1902), a coluna ‘Telegrammas’ passa a se chamar ‘No
Estrangeiro (Pelo Telégrafo)’. Somente na edi¢do 708 (20/05/1903) ela comeca a ganhar um
novo formato. A secdo ‘Pelo Telégrafo’ passa a ser publicada em duas colunas, sempre na
segunda pagina e, esporadicamente, na terceira. Além disso, o padrdo dessa coluna passa a ser:
noticias de Portugal, noticias nacionais (das principais capitais) e, por ultimo, noticias
internacionais. Apenas as noticias internacionais de maior destaque eram publicadas nas capas
do Correio, especialmente as de Portugal, envolvendo a realeza ou algum crime barbaro que
chamasse a atengéo dos leitores.

No dia 10 de novembro de 1904, teve inicio no Rio de Janeiro a Revolta da Vacina,
evento que duraria apenas seis dias, mas que terminaria com um saldo de 945 prisdes, 461
deportados, 110 feridos, 30 mortos e com a revogacéo da lei, apesar da vitdria do governo nas
ruas. Diante da situacdo, alguns jornais comegaram a apresentar oposi¢do contra a medida, em
especial o Correio da Manha. O periddico ndo era desfavordvel a imunizacdo em si. Como
aponta Leal (2000), o jornal era contra, especialmente, as reformas urbanas de Rodrigues Alves,
que afetavam de modo direto os setores mais desfavorecidos da sociedade que eram, em grande

parte, a massa leitora do jornal.
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Metodologia

A anélise presente tem foco na forma como os telegramas e 0 noticiario internacional
eram inseridos nas capas do Correio da Manha, especialmente durante 0s meses que
antecederam a Revolta da Vacina, de 01 de julho a 10 de novembro de 1904. A busca das
matérias foi feita pelo site da Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional por meio da palavra-
chave ‘telegramma’. Foram analisadas 132 capas para este trabalho.

Resultados, discusséo e analise

O Correio da Manha filtrava e selecionava as noticias internacionais que entravam nas
capas de acordo com sua linha editorial. No caso das vacinas, por exemplo, eram reproduzidas
notas e telegramas nacionais e internacionais que confirmavam a visdo oposicionista do Correio
da Manha.

Entre os dias 01 de setembro a 09 de novembro, o tema das vacinas ocupou 15 vezes a
primeira coluna das capas e 0 assunto saiu na primeira pagina 55 vezes. Ja as pautas
internacionais ocuparam a primeira coluna apenas quatro vezes e foram tema da primeira pagina
em 38 edic¢des. Os temas vacinais dominaram, em grande parte, as capas do periodo. Em sua
maioria, eram croénicas e cartas sobre vacinas, além de telegramas com atualiza¢des vacinais de
outros estados. A coluna nobre das capas do periddico ndo parecia ser a primeira, mas a Ultima.
Isso porque as grandes reportagens de relevancia sempre se encontravam ai.

Um aspecto curioso é que, durante estes meses de intensa cobertura vacinal, ndo houve
grandes mudancas na divulgacdo internacionais. Ao contrario, o padrdo de publicacdo dos
assuntos externos mais relevantes na capa se manteve, fossem eles relacionados as vacinas ou
ndo, ainda que nem todos os dias houvesse noticias internacionais na primeira pagina. Nos dias
31 de outubro e 07 de novembro, por exemplo, praticamente ndo houve noticias sobre a
obrigatoriedade das vacinas, deslocando a coluna ‘Pelo Telégrafo’ para a capa.

Alguns temas internacionais que ganharam destaque foram as elei¢des na Italia (1904),
falecimentos na realeza europeia, a Guerra Russo-Japonesa (1904-1905) - destaque de capa 12
vezes no periodo analisado - homenagens a independéncia do México, cronicas sobre Portugal,
empréstimos brasileiros em Londres. Quase todas as noticias estrangeiras publicadas na
primeira coluna tinham relagéo direta com o Brasil ou com o governo, como a Revolugdo
Acreana (1902-1903) e uma cronica sobre a imigragéo italiana para o Brasil. Outro tema que

sempre figurava nas capas era o0 cambio, servindo ao servico financeiro.
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A prética de reproduzir telegramas e noticias de outros jornais ainda era muito comum,
mesmo com a assinatura de um servico de noticias internacionais. Outro ponto importante é o
grande volume de noticias nacionais recebidas pelo telégrafo que tinham, muitas vezes, mais
destague do que as internacionais. A telegrafia era usada para cobertura politica nacional,
divulgacdo de mortes, tanto de pessoas publicas quanto de cidaddos do cotidiano, noticias sobre
0 congresso, criticas e cronicas e reflexdes anti governo, incéndios e falta de agua, debates sobre
a qualidade do ensino publico, critica as finangas do governo, impostos em outros estados, entre

outros temas.

Consideracoes

Uma das principais inovagoes do jornal consiste na priorizacdo de noticias nacionais, de
pautas populares e de assuntos antigovernamentais em suas capas, destacando trechos
internacionais de interesse. Desde sua fundagdo, a coluna internacional ‘Pelo Telégrafo’ foi
realocada para a segunda pagina, tendo destaque na primeira pagina apenas os fatos mais
repercutidos e condizentes com a linha editorial do periodico.

Durante o periodo analisado, ndo houve grandes mudangas no padrédo de publicacéo de
notas estrangeiras. Ao contrario, o fato de noticiar apenas fatos relevantes na capa se manteve,
dando especial destaque para noticias que se relacionavam com o Brasil. Além disso, as
informagdes de Portugal ainda eram muito relevantes e a coluna nobre do periddico era a tltima
da primeira pagina.

Era ainda comum a prética de filtrar e reproduzir notas de outros jornais, nacionais e
internacionais, especialmente quando estas corroboravam com a visé@o do jornal, a exemplo da
contrariedade da lei de vacinacdo obrigatoria. Por fim, no Correio da Manhd, as noticias

nacionais transmitidas pelo telégrafo superavam, em grande medida, as internacionais.
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RESUMO:

Esta pesquisa, desenvolvida como projeto de iniciacdo cientifica na Universidade
Anhembi Morumbi, busca compreender o papel desempenhado por jornalistas mulheres no
jornalismo de referéncia paulista durante a ditadura civil-militar brasileira. Trata-se de objeto
relevante porque, a0 mesmo tempo em que ha notorios estudos no campo da Comunicacéo
sobre a atuacdo da imprensa durante a ditadura civil-militar brasileira, sdo raros os trabalhos
que consideram essa atuacio sob um enfoque de género (OLIVEIRA; MONTIPO; MOSER,
2019) e, em especial, aqueles que abordam a atuacao de jornalistas mulheres dentro de redacdes
de jornais de referéncia.

No trabalho, propusemos a realizagdo de mapeamento e andlise do contetido de matérias
jornalisticas de autoria feminina publicadas na Folha de S. Paulo e em O Estado de S. Paulo,
escolhidos como universo de investigagdo por serem os dois principais jornais da imprensa de
referéncia paulista, ao longo do periodo entre 1968 e 1978, anos de vigéncia do Ato
Institucional Numero 5 (Al-5). Considerando que este foi o periodo de maior repressao e
censura do regime e que as mulheres, na época, enfrentavam dificuldades para consolidar sua
atuacdo nas redacoes, o trabalho investiga a articulagéo de possibilidades de resisténcia a partir
de lugares de género.

O periodo de observacdo abarca 0 momento em que esteve em vigéncia o Ato
Institucional Numero 5 (Al-5), marcado pela intensificacdo da repressdo politica durante o
regime militar, inclusive contra a imprensa; nesse sentido, é relevante assinalar que o intervalo
temporal corresponde ao periodo em que o jornalismo esteve sob censura prévia. A amostragem
considera o conteudo publicado pelos jornais em foco em um més a cada ano, intercaladamente.
Com base nesse recorte, foram levantadas apenas as matérias jornalisticas assinadas por
mulheres. O levantamento foi conduzido junto aos acervos digitalizados dos dois veiculos em

foco.
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Os textos publicados pelo jornal O Estado de S. Paulo localizados conforme os critérios
de composicdo do corpus podem ser classificados em nove editorias (ou macrotematicas da
cobertura): Cultura (76 matérias), Internacional (6), Nacional (5), Ciéncias (8), Outros (19),
Educacao (4), Caderno especial (5), Local (11) e Turismo (9). Os dados mostram que a
participacdo de mulheres estava bastante ligada a producéao de textos de cultura, cidades, moda,
geral e "noticias brandas"; nesse sentido, os resultados reiteram que a presenca de jornalistas
mulheres na cobertura de politica e economia era relativamente limitada (ALDRIDGE, 2001;
CHAMBERS; STEINER; FLEMING, 2004 apud VIEIRA; ROCHA, 2016, p.4).

Diferentemente do que se acreditava inicialmente, de que pudesse haver um crescimento
anual na presenca de mulheres nesse veiculo, os resultados mostraram que essa participacéo foi
aparecendo de forma desordenada ao longo do tempo, sendo que em alguns anos as publicacGes
feitas por mulheres até chegaram a diminuir em relacdo ao ano anterior. Segundo Rocha e
Sousa, o processo de feminizagdo no jornalismo ndo ocorreu proporcionalmente igual em todos
os veiculos, ao contrario, foi desigual e mais acentuado nos veiculos menos tradicionais
(ROCHA, 2008; SOUSA, 2008 apud VIEIRA; ROCHA, 2016, p.3).

Assim, os resultados anuais para o Estado de S. Paulo foram os seguintes: em 1968,
houve 7 publicacGes; em 1969; foi encontrado o dobro de textos escritos por mulheres; ja em
1970, os numeros cairam drasticamente para apenas 2 produgdes no periodo analisado. Em
1971 e 1972, houve um aumento seguido, de 11 para 12 matérias respectivamente, mas tanto
em 1973 quanto em 1974 foram publicadas apenas 9 producdes. A partir dai, até o final do
periodo analisado, ocorreu um crescimento anual na quantidade de textos, indo de 10, em 1975,
para 13, no ano seguinte; 24, em 1977; e, finalmente, 27 publica¢cdes em 1978.

J& na Folha de S. Paulo, dada a maior quantidade de matérias assinadas por mulheres
em diversas areas informativas, as publicacbes foram classificadas em 13 editorias ou
macrotematicas: Infantil (9), Cultura (123), Caderno Especial (19), Internacional (11), Turismo
(6), Educacdo (19), Esportes (1), Local (13), Economia (11), Vida Social (6), Folhetim (5),
Opiniéo (2), Nacional (5).

Assim como no caso de O Estado de S. Paulo, a Folha de S. Paulo nédo apresenta um
crescimento linear da participacdo de jornalistas mulheres na cobertura. Assim, os resultados
anuais identificados na Folha de S. Paulo foram os seguintes: 10 textos em 1968; 13 em 1969;
8 no ano seguinte; e, novamente, 13em 1971. Jaem 1972, apenas 8 publica¢bes foram assinadas
por mulheres, mas em 1973 a quantidade mais que dobrou, indo para 19, seguindo em alta pelos

proximos dois anos, com 24 e 41 matérias, respectivamente. Ja em 1976, notou-se uma
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relevante diminuigdo na quantidade de textos assinados por mulheres, que totalizam 23 achados.
Em 1977, por sua vez, foram localizadas 32 publicag0es; e, em 1978, 39.

Em relacdo ao teor da producdo jornalistica de autoria feminina localizada nos jornais
O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo entre dezembro de 1968 e outubro de 1978, foi
possivel corroborar, em fungdo da identificacdo das tematicas presentes nos textos, a afirmacéao
de que, as mulheres, era delegada com frequéncia a cobertura das chamadas “soft news”
(LEITE, 2015 apud VIEIRA; ROCHA, 2016, p. 3).

Ao longo do periodo analisado, foram encontrados 138 textos com autoria de 70
jornalistas mulheres no jornal O Estado de S. Paulo, sendo que mais da metade delas (48
mulheres) publicou apenas uma matéria. Em uma comparacdo quantitativa, os resultados
encontrados no veiculo Folha de S. Paulo entre dezembro de 1968 e 1978 séo superiores aos do
Estado, pois 90 mulheres contribuiram para a producéo de 230 matérias. Por outro lado, embora
0 nimero de mulheres que escreveram apenas um texto seja maior (53) na Folha de S. Paulo,
proporcionalmente, o resultado é menor, representando aproximadamente 59% delas; ja no
Estado, o percentual é de 68%. Além disso, mais de uma mulher publicou mais de 10 textos
para o jornal durante esses anos: Helena Silveira (48) e Vera Lucia Salles (12), que cobriam,
respectivamente Cultura e Educacéo.

Finalmente, de modo complementar, realizadas entrevistas com duas jornalistas que
publicaram nos veiculos durante o periodo analisado e cujos textos fazem parte do levantamento
realizado: Neila Tavares, que trabalhou na Folha de S. Paulo; e Adélia Borges, que trabalhou
em O Estado de S. Paulo, cobrindo as editorias de Educacédo, Cidades e Politica. Por meio das
entrevistas, foi possivel observar que as duas jornalistas apresentam percep¢es distintas sobre
suas vivéncias profissionais durante ditadura civil- militar: além de trabalharem em veiculos
diferentes, uma (Adélia) morava em Sdo Paulo e a outra (Neila) no Rio de Janeiro, cidade
percebida pela entrevista como associada a uma flexibilizacdo de costumes e um clima de
mobilizagdo politica mais intenso.

Como resultados da pesquisa, destaca-se a constatacdo de que a participagdo feminina
nos dois principais veiculos de referéncia paulistas entre 1968 e 1978, embora menor que a de
homens, € bastante consideravel; ndo obstante, o tipo de cobertura delegado a elas evidencia
limitagdes. Isso porque, mesmo que as mulheres apresentassem qualificacdo técnico-
profissional, uma vez que, naquele periodo, muitas estivessem nas reda¢fes gracas aos Cursos
superiores de Jornalismo, que se tornaram populares na década de 1960, elas ficavam

encarregadas, predominantemente, da cobertura de “soft news”, como apontado anteriormente.
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Para compreender o fato de mulheres escreverem predominantemente sobre temas como moda,
culinéria e educacgdo, é possivel considerar a hipdtese, além da existéncia de preconceito e
discriminacdo no interior das redagdes, de que esse tipo de destinacdo tematica estivesse
relacionado a perspectiva de que a autoria feminina pudesse ser percebida, do ponto de vista do
“contrato de comunicacdo” midiatico (CHARAUDEAU, 2010), como fonte de maior
credibilidade entre as leitoras. Da mesma forma, pode-se considerar que a cobertura de temas
considerados de interesse predominantemente masculino na época — como economia e politica
— fosse delegada a jornalistas homens em virtude de provaveis projecdes sobre as expectativas
do publico.

Finalmente, sabendo que o conceito de liberdade de expressao deve ser considerado para
além de uma perspectiva puramente “negativa” (BARENDT, 2007), os resultados da presente
pesquisa sugerem a existéncia de limitacGes ao exercicio da livre expressdo para aléem da
censura estatal, isto €, limitaces do ponto de vista do pluralismo e da diversidade de vozes no

debate publico brasileiro ao longo do periodo em foco.
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A acidentada trajetoria do jornalismo de educacéo brasileiro
Rodrigo Pelegrini Ratier (Doutor, CJE-ECA-USP)
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RESUMO:

Introducéo

O jornalismo de educacéo se organiza como editoria autbnoma tardiamente em relacao
a especialidades como politica, economia e esportes (NEVEU, 2006). Seu surgimento esta
ligado ao processo de segmentacao das publica¢fes, compondo o quadro de outras rubricas soft
news, de noticias “frias”, como saude e comunicacdo. No Brasil, a historiografia do jornalismo
em educacdo € lacunar. Ainda assim, de uma mirada sociohistorica, as pecas do mosaico
permitem evidenciar as descontinuidades da editoria e sua fraca autonomia frente a pressoes

externas dos campos da politica e da economia.

Objetivos

A descricdo e a andlise da historia do jornalismo de educagdo brasileiro recuperam as
experiéncias pioneiras na primeira metade do século 20, acompanham a expansao da editoria
nas décadas de 1970 e 1980, retratam o surgimento das revistas para professores, discutem o
impacto do processo de digitalizacdo do jornalismo, assim como o0s ciclos de enxugamento
sazonal de equipes e de colapso de publicacdes na década de 2010. Procura-se evidenciar como
os atravessamentos politico-econdmicos sdo determinantes tanto para os momentos de

expansao quanto de retracdo da presenca da editoria em veiculos generalistas e especializados.

Metodologia

Os dados aqui apresentados sdo oriundos de revisdo bibliografica sobre a historia do
jornalismo de educacdo do Brasil e de dados documentais coletados pelo pesquisador. Os
trabalhos de Bontempi Jr. (2006) e Cripa (2007) fornecem substrato para a historiografia do
jornalismo de educacdo na imprensa generalista. Catani (1996) e Gentil (2006) sustentam a
trajetoria das publicagdes para professores. Dados de elaboragdo propria, recolhidos do Diario
Oficial da Unido (DOU) e de documentos internos da Fundagéo Victor Civita (FVC), ampliam

o0 arco temporal analisado e fornecem evidéncias adicionais para a hipotese de pesquisa.
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Resultados

O surgimento de editorias especificas para o tema em jornais, assim como a estruturagao
de equipes jornalisticas dedicadas exclusivamente ou em parte a sua cobertura, se da nos anos
1970 e 1980, momento de avanco do paradigma empresarial no seio das redacdes, que teve
entre seus tracos uma maior abertura a segmentacao.

A trajetdria da rubrica de educacéo €, em regra, tumultuada. Em que pese a falta de um
inventario abrangente, um exemplo paradigmatico pode ser encontrado em Cripa (2007), que
compara a cobertura de educacéo pela Folha de S. Paulo em dois anos, 1973 — ano da criagéo
do caderno — e 2002. Segundo o autor, a editoria chegou a merecer cinco paginas exclusivas
em determinados periodos, até ir minguando e acabar incorporada pelo caderno Cotidiano no
inicio da década de 1990. Do depoimento do publisher Otavio Frias Filho, Cripa (2007) destaca
0 argumento da “falta de trepidacdo do assunto”, “pecado” que inviabiliza uma cobertura maior.
Num outro polo da imprensa educacional, o das revistas para professores, Catani (1996) aponta
o0 fato destaca-se o fato de boa parte contar com apoio do Estado ou mesmo ser publicagéo
oficial de algum 6rgdo governamental (secretarias, diretorias de instrucdo ou de ensino). Um
mercado para esse tipo de publicacdo comeca a se desenvolver nos anos 1980. O marco
fundamental é o aparecimento da revista Nova Escola (1986-2019). Como regra, essas
publicacdes apresentam poucos andincios. Os maiores ingressos costumam estar atrelados a
efemérides do cotidiano escolar, como o Dia do Professor ou periodos de venda para o
Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD).

A circulacdo paga, de numeros modestos, costumava ser impulsionada pelas vendas
realizadas ao governo em forma de “pacotes”, com implicagfes diretas na diminuicdo da
independéncia do jornalismo praticado nessas publicagdes. Os principais clientes eram o
Ministério da Educacdo (MEC) e secretarias municipais e estaduais da educacdo. Lotes de
revistas eram vendidos as redes de ensino e, dependendo da quantidade contratada, enviados as
bibliotecas escolares ou diretamente a professores e gestores das redes.

O MEC, maior comprador publico de revistas para professores, recorria a0 mesmo
expediente até 2010, quando surge o programa PNBE-Periodicos. No ambito do Programa
Nacional Biblioteca na Escola (PNBE), o PNBE-Periddicos adquiria revistas “de cunho
pedagogico” para distribui-las as bibliotecas das escolas publicas da educagdo basica. O
encerramento do programa, em 2015, levou a virtual extingdo do segmento de revistas para
professores, expondo uma vez mais a dependéncia econdmica governamental manifestada

desde as pioneiras experiéncias na década de 1970.
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Considerac0es finais

Aponta-se que a rubrica tende a sentir as perturbagGes das conjunturas politicas e
econémicas de forma mais acentuada — sobretudo seu polo especialista, o das publicacdes para
professores, frontalmente atingida pela interrupcdo das compras governamentais do programa
PNBE-Periddicos.

A fragilidade dos veiculos de um lado, e 0 aumento de relevancia do tema educagao na
sociedade de outro, abriu espacgo para o surgimento de novos atores na cobertura. A novidade €
que se trata de players ndo jornalisticos. De um lado, institutos e fundacdes ligados a empresas
ou as familias que controlam grandes companhias: Fundacdo Telefonica Vivo (Telefonica e
Vivo), Fundagdo Lemann (Ambev), Fundacdo Estudar (Ambev, Banco BTG Pactual e Falconi
Consultores de Resultados), Compromisso Todos pela Educacao (Dpaschoal, Bradesco, Itad e
Gerdau), Fundacdo Bradesco (Bradesco), Fundacdo Roberto Marinho (Organizacfes Globo),
Fundagdo Victor Civita (Grupo Abril), Instituto Natura (Natura), Cenpec (Itad) e Instituto
Inspirare (Odebrecht) s&o alguns exemplos. De outro lado, ONGs e movimento sociais ligados
a educacdo — Campanha Nacional pelo Direito a Educacéo e Acdo Educativa (ambas apoiadas
por agéncias internacionais de cooperacao, agéncias multilaterais, 60rgdos governamentais e
institutos e fundagOes empresariais) sdo os mais eloquentes.

Em vez de atuarem apenas como fontes de informacgdo, tais instituicdes contam com
equipes de jornalistas para produzir sua prépria cobertura sobre o tema, com enfoque adequado
a seus interesses no campo e com atuacgdo por vezes mais semelhante a de relac6es publicas (na
promogdo de seus pontos de vista, eventos e produtos ligados a area) do que propriamente
jornalistica.

Parecem representar a tendéncia descrita por Nielsen (2012, p. 70): “[no setor de
producéo de noticias], filantropos e proprietarios com interesses pessoais podem ter maior papel
no futuro, como tiveram no passado”, o que no caso do campo da educacéo brasileiro pode ser
problematico. Em seu estudo sobre a introducdo de iniciativas de tecnologias de comunicacéao
e informacdo (TIC) no Estado de S&o Paulo, Prazeres (2013) demonstra que diversas empresas
(Abril, Vivo/Telefénica, Globo, Oi, Claro etc.) possuem convénios ou parcerias firmados com
a secretaria de Estado da educagéo, sendo os contratos executados por meio dos bragos sociais

(institutos e fundagdes) ligados a essas corporagdes.
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RESUMO:

“O Liberal”, de Americana (SP), é o jornal mais antigo da cidade ainda em circulagdo
na cidade. Foi fundado em 1° de junho de 1952, pelos empresarios Jessyr Bianco, Romeu
Mantovani e Fausto Mantovani. O financiamento para a montagem do veiculo e das primeiras
edicdes veio de empresarios da industria téxtil, que tem, na regido, um dos mais importantes
polos brasileiros. Embora a maior parte da cobertura do jornal — atualmente em edic¢éo impressa
e virtual — esteja voltada as cidades de Americana e Santa Barbara d Oeste, também sdo
abordados no veiculo os municipios circunvizinhos, como Nova Odessa, Sumaré, Hortolandia
e Campinas, sede da regido metropolitana onde esta localizado.

A proposta dos empresarios no empreendimento era um “jornal, cujo propdsito era a
independéncia politica” (O LIBERAL, 2018; 2022). De inicio, as primeiras edi¢des traziam
uma cobertura que integrava atividades politicas e cobertura cultural e artistica, da qual a
principal evidéncia era uma coluna de poesia.

Este trabalho analisa a evolucdo histérica do logotipo do jornal “O Liberal”,
considerando a relacdo entre design editorial, tecnologia e recursos tecnologicos disponiveis,
compreendendo que, em 70 anos de historia, o veiculo passou por diferentes momentos da
industria grafica: do linotipia a computacdo grafica, da producéo integralmente em papel a
producdo que deve servir também a internet.

Assim, adotamos a andlise semiltica para 0s processos graficos e de design
(SANTAELLA, 2002), na relagdo estabelecida entre producdo de sentido. Demonstramos, com
esse trabalho, a relagdo indissociavel entre arte e tecnologia nos meios de comunicagéo,
conforme exposto pela autora (idem, 2006). Essa relacdo desde o inicio da modernidade
perpassa a producdo das midias.

O primeiro logotipo do jornal tinha caracteristicas de letra manuscrita, o que se relaciona
diretamente ao jornalismo romantico e artesanal praticado na época, bem como reforca o carater

grafocéntrico, no qual os jornais sempre se colocaram como modelo. A medida que a evolugéo
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das tecnologias graficas permite a inser¢do da cor e 0 processo de produgdo incorpora outros
recursos, substitutos a linotipia, o logotipo ganha cores e novas formas, nos quais podem ser
observados alguns dos principios de design da Gestalt.

A partir da década de 1960, o jornal “O Liberal” adota um logotipo com caracteres
serifados, no qual a analise comparativa, no transcorrer das décadas seguintes, demonstra
poucas alteracGes, da qual a insercdo da cor azul é a mais marcante, a partir dos anos 1990,
quando a tecnologia grafica passa a permitir a impressdo em off-set. Nessa mesma cronologia,
no inicio do século XXI, o logotipo passar por outras pequenas variacOes, relacionadas
sobretudo a adequacdo ao tamanho da pagina do standard ao tabloide (25,5cm x 31cm). No
percurso evolutivo do jornal, nota-se ainda que as cores passaram a ser usadas, ndo s6 no
logotipo, mas também como elemento de diferenciacéo entre secdes e editorias, configurando-
se como um exemplo da nocéo de cor-informacéo, exposta por Guimarées (2003).

No inicio do século XXI, seguindo outra tendéncia das empresas midiaticas, o jornal “O
Liberal” expande seus negécios e torna-se um grupo de comunicagdo, incorporando duas
emissoras de radio (Gold FM e Radio Clube AM), site e trés revistas (Revista L, sobre
variedades; Revista Noivas, Revista Casa e Sabores). Nesse contexto, o logotipo do jornal
impresso — produto do grupo com maior representatividade ainda hoje na regido — € mantido,
enquanto para denominar o grupo, um novo logotipo é criado, com tracos que remetem tanto a
diferenciacdo quanto a simbologia de tradi¢céo e de inovacao.

Nota-se ainda uma diminuicao, tanto na nomeacao, quanto na representacao grafica, da
presenca do artigo definido “0”, ainda presente no nome do jornal, com menor destaque no
logotipo atual, mas ndo utilizado nem na designacdo do grupo, nem no site e nem mesmo na
fachada do prédio onde esta localizada a redacdo. Dessa forma, novamente, nota-se a evolugao
impactada tecnologicamente: menos elementos numa estética minimalista, mas que, pela
propria meméria do termo “liberal”, precisa se manter, de alguma forma, indicialidade de
tradicdo e memoria.

Por fim, essa diminuicdo da representatividade do “0” no logotipo e nas nomeagdes dos
veiculos também serve contemporaneamente, como diferenciacdo de outros veiculos
homonimos, de notavel importancia histérica no Brasil, uma vez que a cor azul é utilizada na
maioria deles e, sozinha, ndo seria suficiente para gerar identidade visual e promover

diferenciacéo.
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Limites e poténcia da penetragdo de sentidos de feminismo na cultura midiatica: anélise
de discurso de jornais impressos brasileiros (1978-2018)
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RESUMO:

O trabalho busca construir uma arqueologia dos sentidos de feminismo no jornalismo
brasileiro, indagando sobre sua presenca para além de conteldos ou temas presentes na
cobertura de veiculos de imprensa: em outros termos, buscamos compreender de que modos a
visibilidade adquirida por discursos feministas na cultura midiatica contemporanea impacta, e
se impacta, aspectos constitutivos da propria enunciabilidade dos textos jornalisticos.

Como amostragem, elegemos dois veiculos jornalisticos impressos (O Estado de S.
Paulo e Folha de S. Paulo), indagando como respondem ao surgimento de novos modos de
enunciar relacionados a emergéncia deste imaginario politico, considerando em especial, neste
cenario, a visibilidade adquirida por um “feminismo difuso” (PINTO, 2003) e pelos chamados
“feminismos midiaticos” (PRUDENCIO, 2020). Como periodo de observacdo, definimos um
recorte de 40 anos, situado entre 1978 e 2018, intervalo balizado, por um lado, pelo fim da
censura prévia a imprensa no Brasil; e, por outro lado, pela elei¢cdo de Jair Bolsonaro, marco
fundamental da crise democratica em curso no pais.

Ao mesmo tempo, remos assistido ao crescimento da visibilidade adquirida por sentidos
de feminismo na cultura midiatica (PRUDENCIO, 2020), os quais se fortalecem no contexto
de um “feminismo difuso”: isto €, um feminismo fragmentado, defendido por mulheres e
homens que nem sempre se identificam como feministas, fora do escopo de movimentos
militantes ou organizagdes, que transita em diversas arenas e ndo possui um conjunto articulado
de demandas e posturas em relacéo a vida privada ou a vida publica (PINTO, 2003).

Ao mesmo tempo em que tornou possivel que demandas feministas fossem incorporadas
por largas parcelas da sociedade civil, em propostas econémicas e no ambito do Estado, esse
tipo de feminismo difuso que vem conquistando espacos midiaticos tem sido apontado como
fator de esvaziamento do potencial radical dos movimentos feministas. Tal critica remonta ao
gue tém apontado importantes pensadoras dos estudos feministas, como Silvia Federici (2019)
e Francoise Verges (2019), a respeito de uma problematica conciliagdo entre parte dos

feminismos contemporaneos e os interesses capitalistas e, sobretudo, neoliberais.
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Por outro lado, os feminismos do século XXI sdo descritos por Heloisa Buarque de
Hollanda (2019) como atravessando um “momento particularmente intenso”, ligado a
consolidacdo do feminismo decolonial e da teoria queer, aos estudos gays e lésbicos,
transgénero e de I6gica binaria, além das discussdes sobre o pos-feminismo e 0 pds-humanismo.
No Brasil, os estudos feministas da segunda década deste século — ao contrario daqueles dos
anos 1990 e 2000, quando, apesar de se ampliarem em termos de pautas e terrenos disciplinares,
passaram por certo refluxo entre as geracdes mais jovens — ganham forca diante dos estimulos
das novas formas de ativismo jovem nas midias sociais digitais e nas ruas.

Em relagdo a penetracdo de sentidos de feminismo nas midias, observa-se que “[...] 0s
feminismos se tornaram parte do campo cultural, em um movimento que se contrapde ao
posicionamento anterior dos feminismos como vozes externas criticas as midias desde a
chamada segunda onda (anos 1960-70), e também ao posicionamento anterior das proprias
midias, que incialmente repudiaram o feminismo e, posteriormente, passaram a tratad-lo como
movimento relevante, mas ndo mais necessario” (PRUDENCIO, 2020, p. 2).

Tais apontamentos iluminam a complexidade dos arranjos assumidos em grande parte
dos feminismos midiaticos contemporaneos, ao mesmo tempo em que evidenciam a relevancia
de se investigarem os contornos discursivos de um feminismo-midiatico-jornalistico que se
desenha na cobertura de veiculos da imprensa brasileira de referéncia nos ultimos anos. Para
tanto, do ponto de vista de sua fundamentacao tedrico-metodoldgica, o trabalho parte de aportes
teoricos da Analise do Discurso e, em especial, das contribuicdes de Dominique Maingueneau
(2008) a propdsito da semantica global do discurso e dos processos de génese discursiva, a fim
de investigar o estabelecimento de tensionamentos discursivos decorrentes do que Fraser (2006)
denomina como um “novo imaginario politico” — contexto marcado pela centralidade adquirida
por demandas por reconhecimento na luta por justica social — sobre a formacao de enunciados
jornalisticos.

Partindo de um corpus de 314 matérias jornalisticas, o trabalho identifica trés momentos
representativos dos modos de articulagdo discursiva predominantes nos textos. O primeiro
momento diz respeito ao intervalo compreendido entre fins dos anos 1970 e a década de 1980;
nesse periodo, os sentidos de feminismo presentes nas paginas do jornalismo de referéncia
brasileiro circunscreviam-se como temas impostos ao campo jornalistico pela conjuntura
politico-social da época, ocupando espagos bem delimitados (tais como encartes e suplementos
especiais), ao mesmo tempo em que comportavam forte carater de politizacao pelo didlogo com

0s textos e vozes de ativistas e intelectuais que protagonizavam os debates sobre género.
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No segundo momento identificado, correspondente a cobertura jornalistica dos anos
1990 e inicio da década de 2000, observam-se articulagdes semanticas sugestivas de que, no
momento em que debates feministas passam a ser enquadrados a luz de discursos do campo
econémico, eles passam a ocupar posi¢cdes cada vez menos marginais. Nao a toa, a partir da
segunda metade dos anos 2000, verifica-se uma queda na visibilidade conferida pelos jornais
ao papel desempenhado pelo Estado e por politicas publicas na garantia dos direitos de
mulheres, sobretudo em comparagdo a cobertura realizada nos anos 1980 e inicio dos 1990.
Indo além, torna-se recorrente, em meados da primeira década do novo século, o
enquadramento tematico de questbes femininas/feministas sob uma ldgica de mercado
sintonizada com perspectivas neoliberais.

Em relacdo ao terceiro momento identificado no trabalho, correspondente aos anos
2010, observam-se novos aprofundamentos em relacdo aos enquadramentos tematicos
verificados na década anterior. Em primeiro lugar, amplia-se 0 espago de articulacdo de
guestdes femininas/feministas ao mercado, com énfase para a tematica do empreendedorismo;
em segundo lugar, € tambeém nessa época que a expressao “empoderamento” comeca a aparecer
na cobertura dos jornais, em geral associada a iniciativas individuais, a afirmacéo de tragos
identitarios e a ascensdo econémica. Com a reducdo do espaco conferido a politicas publicas
no combate a desigualdades de género, ganham protagonismo, nas matérias, acdes de
individuos, empresas e mecanismos de inclusdo via mercado e consumo como forma de
resolucdo dos conflitos sociais.

Ao mesmo tempo, na ultima década, identificamos também um ponto de virada no
tratamento semantico conferido a diversidade na cobertura, que se torna sentido central e
recorrente nos enunciados da imprensa. Entretanto, mais do que operar como tema imposto ao
campo jornalistico, a “diversidade” — enquadrada segundo uma chave de afirmacdo da
“diferenca” — parece emergir como tema especifico, dada a relacdo privilegiada que
desempenha a partir de entdo em relacéo a restricGes seméanticas globalmente construidas nos
textos analisados. Dessa forma, uma l6gica semantica da /diferenca/ passa a atuar
simultaneamente sobre diferentes planos discursivos.

Nesse contexto, podem ser identificados dois modos pelos quais os temas da
“diversidade” e da “diferenga” se incorporam aos enunciados. Em primeiro lugar, com o
borramento de hierarquias politico-sociais e a colocagdo de “diversas diferencas” lado a lado,
em peé de igualdade, a manifestacdo da /diferenca/ em muitos textos de nosso corpus revela

estreita afinidade semantica com os (sub)temas do “empoderamento”, das “trajetorias
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individuais de sucesso” e com o enquadramento [mulher-mercado]. Menos recorrente, uma
segunda manifestacdo da /diferenca/ pode ser identificada em textos nos quais as hierarquias de
poder sdo evidenciadas: é 0 que ocorre em poucas reportagens sobre desigualdades existentes
entre mulheres brancas e negras, por exemplo — cuja relevancia ndo pode ser ignorada, ainda
gue se trate de casos excepcionais.

Em suma, como principais resultados do trabalho, os diferentes arranjos discursivos
identificados correspondem a momentos distintos na concretizacdo de trocas entre o campo
discursivo jornalistico e discursos que emergem como parte do “novo imaginéario politico”
contemporaneo (FRASER, 2006). O percurso examinado sinaliza a passagem de um momento
de acomodacédo de discursos feministas a esquemas enunciativos proprios dos jornais (anos
1990 e 2000) a um contexto marcado pela crescente visibilidade conferida a sentidos de
feminismo na cultura midiatica (anos 2010). Ao mesmo tempo, a cobertura da década de 2010
evidencia um esvaziamento das possibilidades coletivas de articulacdo nas representacdes da
imprensa e uma paulatina colonizacao dos sentidos de politica por discursos mercadoldgicos.

REFERENCIAS

FEDERICI, Silvia. O ponto zero da revolucéo: trabalho doméstico, reproducéo e luta feminista.
Séo Paulo: Elefante, 2019.

FRASER, Nancy. “Da redistribuicdo ao reconhecimento? Dilemas da justica numa era pos-
socialista”. Trad. Julio Assis Simdes. Cadernos de Campo, Séo Paulo, n. 14/15, pp. 231-239,
2006.

HOLLANDA, Heloisa Buarque. “Introdugdo”. In: HOLLANDA, Heloisa Buarque de (Org.).
Pensamento feminista: conceitos fundamentais. Rio de Janeiro: Bazar do Tempo, 2019.
MAINGUENEAU, Dominique. Génese dos Discursos. Curitiba: Criar Edi¢des, 2008.

PINTO, Céli Regina Jardim. Uma histdria do feminismo no Brasil. Sdo Paulo: Perseu Abramo,
2003.

PRUDENCIO, Natélia Engler. Empoderamento e biopolitica nos feminismos midiaticos de
Mulher-Maravilha e Capitd Marvel. Tropos: Comunicac¢éo, Sociedade e Cultura, v. 9, n. 2, dez.
2020.

VERGES, Frangoise. Um feminismo decolonial. Sdo Paulo: Ubu editora, 2020.

85



GRUPOS DE TRABALHO - SESSOES 1 E 2 - HISTORIA DA MIDIA SONORA
MEDIADOR: PROF. DR. LOURIVAL DA CRUZ GALVAO JUNIOR (UNITAU)

86
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O Rap € um género musical nascido no Hip-Hop, movimento cultural surgido na década
de 1970 identificado com a juventude das periferias urbanas (SANTOS, 2002; FELIX, 2005;
LEIVA, 2018). Buscamos entender, a partir de um inventario de programas dedicados ao rap
em emissoras universitéarias, de que forma esse género musical encontra espaco na midia
publica.

Criados na década de 1970 nos EUA, o Hip-Hop e seus elementos (MC, DJ, Grafite e
Breaking) ganharam proporcéo global. No Brasil, registra-se a formacdo de um movimento a
partir de batalhas de danca no centro de So Paulo, na década de 1980, que posteriormente se
difundiu pelos bairros periféricos da Grande Sao Paulo e outras cidades do pais. Em paralelo a
esse enraizamento da cultura nos bairros, os grupos de rap surgidos nesse contexto comegaram
a gravar seus primeiros discos e 0 movimento ganhou visibilidade mididtica (CARVALHO,
2019; FELIX, 2005).

Para além de seus inovadores elementos estéticos, o Hip-Hop busca manter suas
conexdes com as periferias e suas juventudes, dialogando com cada territorio onde essas
manifestacdes artisticas sdo produzidas e fruidas englobando uma perspectiva educativa em
suas agdes. (SANTOS, 2017)

Na virada dessa decada, algumas musicas dos primeiros discos de rap nacional passaram
a ocupar as radios FM comerciais da grande S&o Paulo, motivada pela pressdo dos ouvintes.
(FELIX, 2006). Desde essa época, o rap também fazia parte da programacdo de radios
comunitarias e de baixa poténcia, muitas delas ligadas ao movimento Hip-Hop (FELIX, 2005;
ROCHA; DOMENICH; CASSEANO, 2001). A aceitacdo desse género pode ser mensurada,
por exemplo, em pesquisa realizada, em 2017, em doze capitais brasileiras, que o identificou
como o terceiro na preferéncia entre jovens de 12 a 15 anos, com 32% das mencdes (LEIVA,
2018).

Quando falamos de radios universitérias, tratamos de emissoras mantidas por
instituicOes de ensino superior, em sua diversidade de formatos e estruturas. De forma geral na

radiodifusdo brasileira, “radios universitarias ndo constituem uma categoria especifica de
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outorga para operacdo; hoje, a grande maioria das outorgas ligadas as instituicbes de ensino
superior - sejam estas publicas, confessionais ou privadas - sdo de radios educativas.”
(MUSTAFA; KISCHINHEVSKY; MATOS, 2017, p.2).

O foco da programacéo dessas emissoras € educativo, cultural e musical (TEMER et al.,
2019, p. 33), em consonancia com o tipo de contetido veiculado por emissoras educativas “com
um enfoque critico e voltado a construgdo da cidadania, isto é, em tese, uma programacao
compativel com o que, na Europa, frequenta a grade do que se convencionou chamar de Public
Service Broadcasting (PSB)” (PIERANTI; FERNANDES; CARDOSO, 2019, p. 11).

Para a realizacdo do inventario, tomamos como base 0 mapeamento anterior de um
universo de 100 emissoras universitarias em AM, FM e web-radio (MUSTAFA;
KISCHINHEVSKY; MATOS, 2017). Dentre elas pesquisamos as 33 esta¢cdes que operam em
FM e sdo mantidas por instituicbes publicas de ensino superior (federais, estaduais e
municipais).

Os dados sobre as grades de programacédo foram coletados nos websites oficiais das
emissoras nos meses de novembro de 2020 e dezembro de 2021. No caso de ndo encontrarmos
essa informacao, foi feito contato direto com as emissoras. Foram encontrados cinco programas
especificos sobre Hip-Hop: Zumbi, na Radio Universitaria da Universidade Federal do Cear3;
Planeta Hip-Hop, transmitido pela Radio UEL FM; o programa Hora Rap, transmitido pela
Radio UFMG Educativa; o programa Sintonia Hip-Hop da UNICENTRO FM; e o programa
Universo Hip-Hop, transmitido pela Radio UFES.

O mais longevo dos programas é o Universo Hip-Hop, transmitido desde 1997 na
Radio UFES. Criado pelos rappers e DJs L Brau e Renegado Jorge, o programa tem ligacéo
direta com o desenvolvimento do género em Vitoria, dando espago a artistas locais e iniciantes.
Em 2001 o Universo Hip-Hop lancou uma coletdnea homonima com artistas da cidade.

Atualmente vai ao ar aos domingos, das 18h as 20h, produzido e apresentado por L
Brau, com a colaboracdo de Edson Sagaz e Duane (BRAU, 2021).

Em 2014, comecou a ser transmitido pela R&dio UFMG Educativa o programa Hora
Rap, no entanto o programa nasceu em 2002 em uma radio comunitaria. “Ap0s 0 encerramento
das atividades da radio, em 2005, o programa suspendeu suas atividades por alguns anos; ate
guando voltou a ser transmitido pela UFMG Educativa” (QUIRINO, 2020).

O Hora RAP vai ao ar todas as sextas-feiras, das 18h as 19h. E produzido de forma
independente por Clebin Quirino e por Michel Brasil, colaboradores externos a universidade.

Ambos atuam em projetos culturais e de comunicacdo comunitaria na cidade de Belo Horizonte.
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Também em 2014 estreou na radio UEL o programa Planeta Hip-Hop, produzido e
apresentado por Leandro Palmeirah e Elias Verneges. Leandro é um dos fundadores do grupo
de rap Familia IML e atua em movimentos culturais e projetos sociais em Londrina
(NASCIMENTO, 2014). O Planeta Hip-Hop vai ao ar aos sdbados, das 17h as 18h. Sua
programacao é baseada no rap nacional e internacional, além de géneros ligados a cultura Hip-
Hop.

Surgido em 2003, em uma radio AM comercial, 0 Sintonia Hip-Hop passou a integrar a
programacédo da Radio UNICENTRO FM em 2015. O programa ¢ apresentado por Rudimar
Rebello, conhecido como Mano Hood. Rudimar é mestre em educacdo pela UNICENTRO,
defendendo a dissertacdo “Hip hop: o ensino das ruas” (REBELLO, 2018).

O Sintonia Hip-Hop vai ao ar todos os domingos, das 19h as 21h, com uma programacao
de rap nacional e internacional, dando espaco privilegiado aos artistas de Guarapuava e regido
(REBELLO, 2018, p.54). No ano de 2016, a produgdo do programa realizou uma série de
eventos dedicados ao hip-hop em Guarapuava, assim como a | Semana da Cultura Hip Hop na
UNICENTRO (REBELLO,2018; 2022)

Transmitido desde 2018, o programa Zumbi é produzido e apresentado por Thais
Aragdo, servidora publica da UFC, atuando como produtora cultural. O programa da
continuidade a uma tradicdo de mais de 20 anos da emissora, surgindo para substituir o
programa “ Se Liga”, realizado de 1999 a 2018 em parceria com a Central Unica das Favelas
(CUFA), organizacdo que também produzia programas sobre Hip-Hop em diversas radios
comunitarias da regido (ARAGAOQ, 2020; ZUMBI, 2019). Zumbi vai ao ar todos os domingos,
das 18h as 20h.

A partir das descri¢des dos programas deste inventario, verificamos que 0s programas
procuram abarcar a complexidade do Hip-Hop em seu contetido, ndo se restringindo a simples
selecdo musical. Entrevistas, matérias jornalisticas e agenda cultural estdo presentes nos
programas, conectando e divulgando iniciativas e artistas locais. Também é digna de nota a
relacdo dos produtores e apresentadores com o hip-hop em seus territérios como artistas

ativistas, educadores ou agitadores culturais.

Palavras-chave: Radio Universitario; Radiodifusdo Publica; Hip-Hop; Rap; Radio Musical
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Radio MEC: 100 anos de radiodifuséo publica no Brasil
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Introducéo

Este artigo tem base na dissertacdo “As Origens da EBC - Mapa Interativo Historico da
Empresa Brasil de Comunicacao: 1923 a 2019”, do curso de mestrado profissional em Midias
Criativas da ECO/UFRJ, que delineou aspectos indicativos da implementacdo da comunicacao
publica no Brasil. Destacamos neste recorte 0os marcos referentes a Radio MEC.

A Rédio MEC AM do Rio de Janeiro (800 kHz), é “sindnimo de educac&o, arte e cultura,
com destaque para os tradicionais programas de auditérios”. J4 a Radio MEC FM se dedica a
musica de concerto, jazz, choro e masica instrumental.

A pesquisa foi norteada pelos Indicadores de qualidade nas emissoras publicas da
Unesco, que definem os objetivos da comunicago publica, tais como a oferta de elementos que
atendam as circunstancias sociais especificas, propiciando “gestdo transparente e uma
programacdo cuja qualidade possa ser mensuravel segundo os padrdes valorizados pela
comunidade a que ela se destina” (BUCCI et al 2012, p.12).

O trabalho utiliza a economia politica da comunicacdo (EPC) (MOSCO, 2009) para
analisar o sistema publico, levando em conta rela¢6es sociais e contradigdes do capitalismo em
cada época historica abordada na pesquisa. A pesquisa envolveu levantamento bibliografico,
legislativo e de acervos on-line, para organizar os marcos historicos e legais em uma linha do

tempo.

Levantamento

A EBC foi criada em 2007, mas a historia dos veiculos administrados por ela comeca
com a historia da radiodifusdo no Brasil. Em 1923, Edgard Roquette-Pinto e Henrique Morize
langcam a primeira emissora do Brasil, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, patrocinada pela
Academia Brasileira de Ciéncias, que 13 anos mais tarde viria a ser a Radio MEC.

Embora a Radio Sociedade seja muitas vezes apontada como a primeira emissora do
pais e a transmissdo feita no centenario da independéncia no Rio de Janeiro como a primeira
experiéncia radiofénica, o XII Encontro Nacional de Histéria da Midia, da Associacdo

Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (ALCAR), realizado na capital do Rio Grande

92



do Norte em 2019, referendou a Radio Clube de Pernambuco como a pioneira da radiocultura
no pais (FERRARETO, 2021). A entidade foi fundada em 6 de abril de 1919.

A programacdo da R&dio Sociedade incluia musica classica, informativos, cursos e
palestras de divulgacéo cientifica. A radio recebeu a visita do fisico Albert Einstein em 1925 e
transmitiu as palestras de Marie Curie durante sua estada no Brasil, em 1926. A inspiracéo era
elitista e 0 novo meio foi visto como uma forma de ‘educar’ a populagéo, diante da alta taxa de
analfabetismo no pais (PIERANTI, 2018, p.120). Aqui vemos o0 conceito de estruturacdo da
EPC (MOSCO, 2009, p.2), em que a relacdo social é criada com base na classe social. De um
lado o cientista intelectual e de outro a massa trabalhadora analfabeta que precisa ser educada.

A década de 1930 foi marcada pelo inicio da organizagdo dos servigos de comunicacao
e inteligéncia do governo federal, bem como da regulacéo da radiodifusdo. Em 1936 Roquette-
Pinto doa a Radio Sociedade ao Ministério da Educacdo e Saude Publica, e a emissora passa a
ter o nome de Radio MEC. A década de 1940 viu o florescimento da R&dio Nacional do Rio de
Janeiro, inaugurada em 1936 pelo jornal A Noite e incorporada a Unido em 1940, dentro da
estratégia de fortalecimento dos instrumentos de difusdo ideoldgica vinculados ao projeto do
Estado Novo de Getulio Vargas.

Nas décadas de 1950 e 1960, a Radio MEC manteve a finalidade de divulgar a musica
de concerto e fez cerca de 3 mil gravacdes, sendo também responsével pela Campanha Nacional
de Radiodifusao Educativa (CNRE) e, na década de 1970, recebeu a outorga do Canal 2 no Rio
de Janeiro, fundando a TVE.

No inicio dos anos 1980, com a desmobilizacdo do projeto educativo militar e a abertura
politica apds a ditadura, as TVs educativas se dedicam a contetdos generalistas qualificados e
em 1983 é criada a Radio MEC FM do Rio de Janeiro.

A Constituicao Federal de 1988 prevé no artigo 223 a complementaridade dos sistemas
publicos, estatal e privado de radiodifusdo. Segundo Pieranti (2018, p.35), essa é a primeira
referéncia ao termo comunicacdo publica em texto legal no pais. Em 1990 a FCBTVE vira
Fundagdo Roquette-Pinto, vinculada ao Ministério da Educacdo. De acordo com Valente (2009,
p.78), essa mudanca inicia a desestruturacdo dos aparatos estatais de comunicacdo. Em 1998, a

fundacdo da lugar a Associacdo de Comunicacdo Educativa Roquette-Pinto (Acerp).
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EBC

Com o novo governo em 2003, as discussdes na sociedade civil sobre a comunicacgao
publica aumentaram, com eventos como o encontro O Desafio da TV Publica, organizado pela
TVE, e o | Férum Nacional de TVs Publicas, que resultou no manifesto Carta de Brasilia.

Em 10 de outubro de 2007, é publicada a Medida Proviséria 398, convertida na Lei n®
11.652/2008, que cria a EBC incorporando os bens, servigos e funcionarios da Radiobras e da
Acerp, com a visdo de midia publica como um espaco democratico necessario entre 0 mercado
e 0 Estado. No dia 2 de dezembro de 2007 a TV Brasil entra no ar unificando as programacoes
da TV Nacional de Brasilia com a TVE do Rio de Janeiro.

O primeiro ouvidor-geral da EBC, Laurindo Leal Filho (in Paulino e Silva, 2013, p.46),
afirma que a implantacdo da empresa foi “um salto historico” para a comunicacgéo brasileira.
Como dificuldades, Tereza Cruvinel (in Ramos et al, 2017) destaca a concorréncia consolidada
e oposicdo ferrenha dos canais comerciais, bem como as restricdes or¢camentérias do setor
publico.

A troca de gestdo ndo levou mudancas substanciais as radios MEC AM e FM.

Crise politica e MP 744

As disputas politicas no Brasil e na EBC se intensificaram em 2016 e, com a deposicao
de Dilma Rousseff, aprovada em 31 de agosto, no dia 1° de setembro é editada a Medida
Provisoria 744, que desfigura o carater publico da EBC. Dezenas de pessoas foram demitidas e
varios programas foram retirados do ar.

Na Radio MEC AM foram cortados os programas Ecos da Terra, ZoaSom e o infantil
Estacdo Brincadeira, todos sob a alegacdo de falta de verba para renovagdo dos contratos
(Baumworcel in Del Bianco et al 2017, p.214).

Com o governo do presidente Jair Bolsonaro, em 9 de abril de 2019 a portaria EBC 216
unificou as grades da TV Brasil e da TV NBR, acabando com a fragil separagdo que existia
entre comunicag&o publica e comunicagdo de governo, aprofundando a censura e o uso politico
das emissoras publicas. Em fins de 2022, permanecem as incertezas sobre o futuro da EBC e
da comunicacdo publica no pais, com a empresa incluida no Programa Nacional de
Desestatizacdo (PND) e a ameaca de fechamento da MEC AM, j& que ndo houve pedido de
migracao da emissora para o espectro FM e as transmissdes em AM seréo desligadas no Brasil
a partir de 31 de dezembro de 2023, conforme prevé o Decreto n° 8.139 de 2013.

94



Consideraces

Ao percorrer a historia da Radio MEC, entremeada com o da Empresa Brasil de
Comunicacéo, verifica-se uma miscelanea de conceitos e projetos que guiaram a comunicacgao
de servico publico nesse um século de radiodifusdo no pais. Com a mudanca do projeto
educacional do governo, a finalidade educativa da R4dio MEC foi direcionada para o fomento
a cultura e a cidadania, mas intervenc@es autoritarias ao longo dos anos também interferiram
na producao e veiculacao de conteudos culturais e de diversidade.

A programacdo atual da MEC AM ¢ voltada para a cultura brasileira, abrangendo a
diversidade musical, literatura, cinema, dramaturgia e as artes como um todo. A criacdo da
Radio MEC FM, com programac&o focada em musica de concerto, demonstra a relevancia das
radios publicas para atender parcelas da populagdo nédo atendidas pelas emissoras comerciais.
A possibilidade de extin¢do da EBC coloca em risco a existéncia da comunicacdo publica no
Brasil. Uma estrutura de expressdo voltada para as necessidades de educacéo,
autoconhecimento e desenvolvimento sociocultural, notadamente em um pais de dimensdes

continentais como o Brasil.

Palavras-chave: EBC; Radio MEC; Comunicacdo Publica; 100 anos de radio
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A identificacdo dos elementos parassonoros no podcast: um estudo da série Pistoleiros
Lorenna Aracelly Cabral de Oliveira (Mestranda em Estudos da Midia/UFRN) e Valquiria
Aparecida Passos Kneipp (Doutora em Comunicacao pela USP)

lorycaoly@gmail.com e valquiriakneipp@yahoo.com.br

INTRODUCAO

Considerado como uma revolucdo da comunicacdo sonora, 0 meio podcast cresceu
gradualmente e agora é uma forma popular de comunicacao e entretenimento, corresponde a
uma modalidade de radiofonia sob demanda, assincronica, que vai além da oferta de contetdos
em websites de emissoras (KISCHINHEVSKY, 2018).

Os programas em audio estdo ganhando espaco significativo no cenario digital, pois se
apresentam como um canal propicio para contar historias, produzir conteddo sobre os mais
diversos temas, tendo como vantagem grande conexdo com o publico, além de oferecer
autonomia e producdo descentralizada. Vivemos a chamada “era de ouro do &audio”
(SEBASTIAN TOMICH apud FERRARETTO, 2019), onde a midia de audio esta cada vez
mais presente em nosso dia a dia e em constante renovac¢do. Com 0 processo de convergéncia
midiatica, o radio se expandiu (KISCHINHEVSKY, 2016), e se adaptou ao comportamento do
consumidor multiconectado e participativo, diante disso, 0s podcasts conseguem incrementar a
informacdo distribuindo conteudo em diversas plataformas e direcionando a publicos
especificos.

Assim, mesmo tendo como ponto principal o conteddo em audio, compreende-se que 0
consumo do podcast se espalha para um cenario digital que permite e convoca por narrativas
multimidiaticas e multiplataformas (KISCHINHEVSKY, 2016).

Segundo Kischinhevsky e Modesto (2014), esses contetudos complementares sao
chamados de elementos parassonoros, que consistem em:

fotos, videos, icones, infogréficos e outras ilustracfes de sites de emissoras, toda a
arquitetura de interacdo (botdes de compartilhar, etiquetar, curtir, espacos para comentarios),
textos, hiperlinks, perfis de estacGes ou de comunicadores em servicos de microblogging e sites
de relacionamento, aplicativos para web radio ou podcasting, servicos de radio social
(KISCHINHEVSKY E MODESTO, 2014, p.19).

O podcast congrega a juncao da linguagem radiofonica e as potencialidades da internet
através dos elementos parassonoros com recursos interativos, hipertextuais e multimidia. Nesta

pesquisa foi realizado um estudo de caso da producdo Pistoleiros, um podcast original

97



Globoplay, produzido em 2021 em parceria com O GLOBO, que intencionava tragar um
panorama sobre o cenério da pistolagem no Rio de Janeiro.

OBJETIVO:

Esta pesquisa pretende investigar a utilizacdo dos elementos parassonoros no podcast
Pistoleiros. A partir dos elementos e da maneira com a qual a producéo se organiza no sentido
de verificar como essa série em audio se apropria de tal estratégia para composicdo de narrativa

durante a temporada.

METODOLOGIA:

Para atender aos objetivos dessa pesquisa, optou-se por utilizar o estudo de caso de
carater exploratorio e descritivo. A pesquisa caracteriza-se como exploratdria, pois buscou
conhecer com maior profundidade o assunto (GIL, 2008). Descritiva, porque terd como objetivo
primordial descrever o uso dos elementos parassonoros pelo podcast Pistoleiros.

RESULTADO PARCIAIS:

A serie investigativa apresentada pelo jornalista Rafael Soares é fruto de um trabalho
intenso de apuracgéo do jornalista iniciado em agosto de 2020, inicialmente idealizada para uma
série de reportagens no impresso, acabou migrando para o meio podcast. Com publicacGes
diarias de forma sequencial ao longo de cinco dias, os episddios possuem duragdo media de 50
minutos, e tiveram sua estreia em dezembro de 2021. O podcast apresenta contetdo inédito
sobre assassinatos célebres no estado do Rio de Janeiro com a unido de uma trilha sonora que
potencializa a imersdo dos ouvintes.

Pistoleiros se enquadra na categoria radiojornalismo narrativo em podcasting
(KISCHINHEVSKY, 2018), que se apropria do storytelling para narrar fatos como se fossem
historias. Sua producéo €é totalmente roteirizada onde os episddios seguem um arco narrativo,
utilizam ganchos e muitas vezes apresentam resumos descritivos na abertura e/ou encerramento
dos episddios. Utilizam mausica e siléncio para evocar sentimentos e emog¢des. O formato
seguidamente recorre a ilustracdo de personagens, descricdo de situacdes e ambientes. O
narrador em primeira pessoa € frequentemente utilizado pelos apresentadores, onde expressam
suas duvidas, impressdes e opinides (KISCHINHEVSKY, 2018).

O podcast explora hipertextualidade para complementacéo de conteudo em uma pagina

especial no site do jornal, reunindo todo o material referente ao audio e também matérias
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antigas e novas que se relacionam ao conteudo editorial dos episodios. A complementaridade,
se configura como suporte para a inovagdo narrativa e uma estratégia de expansao do contetido
em audio. A pesquisa identificou a producdo de materiais extras para além do audio que
procuravam expandir ou explicar melhor detalhes dos episodios, como reportagens com
andlises mais aprofundadas, fotografias, hiperlinks e transcrigdo dos episddios.

Concomitantemente, a cada lancamento do episodio em audio uma série de reportagens
em texto era publicada no impresso e no site do jornal O Globo, com material de apoio com
fotos e arquivos como forma de consumo simultanea ao do podcast.

As matérias estdo interconectadas com hiperlinks que permitem a maior
contextualizacdo da informacéo, eles “[...] ejetam o leitor para fora do texto que naquele
momento esta na tela, remetendo suas expectativas de completude de compreenséo para outros
espacos ali referenciados” (KOCH, 2005, p. 65).

Ao longo dos episddios, o recurso das fotografias é a ferramenta que exibe o contetdo
histérico ao oferecer imagens e recortes de jornais para ilustrar o enredo do audio. Conforme
Ferreira (2003, p. 4) “a imagem fotografica na web, assim como no impresso, em certas
ocasides assume o papel de texto autbnomo”. No primeiro episodio, o repdrter Rafael Soares
descreve varias fotos que podem ser encontradas na pagina especial sobre o podcast na internet.
Outro elemento complementar é a transcrigdo de todos os episodios, possibilitando ao ouvinte
maior acessibilidade e facilitando o consumo do conteudo, ja que no corpo do texto (roteiro)
varios hiperlinks sdo disponibilizados para possivel aprofundamento da informacdo pelo
ouvinte-internauta (LOPEZ, 2010). A decupagem dos episodios corresponde exatamente ao
conteudo disponivel em audio.

A pesquisa identificou que o conteddo complementar presente no site é somente
mencionado no encerramento do episodio durante a leitura dos créditos, sendo desperdigado
em varios momentos da narrativa em audio a lembrancga de uma pagina especial com contetido
adicionais sobre 0s personagens e situagdes.

A reportagem em audio assume a histéria central e serve como ponto de partida para o
progresso de todos 0s novos rumos, poréem, cada novo texto (foto, matérias, analises) é
independente em relac@o ao entendimento da historia, evidenciando o potencial do podcast de

ndo ficcdo para a expansdo transmidia, como no caso do objeto empirico desta pesquisa.
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CONSIDERACOES FINAIS:

Pistoleiros ao utilizar os elementos parassonoros renovou o potencial comunicacional
do podcast empregando variadas formas e linguagens para expandir a estrutura narrativa. A
pesquisa identificou que a convergéncia midiatica tem fundamental importancia para a
expansdo desse podcast. A difusdo do conteudo oferecido no site da produgdo atuou como
estratégia e colaborou na experiéncia narrativa do ouvinte-internauta. Foi oferecida a
possibilidade de consumir, ndo apenas os episddios da série — como também ler noticias sobre
0 mercado da pistolagem carioca, fotos dos envolvidos, capas de jornais e material de acervo.
Entretanto, no caso de Pistoleiros, o podcast falhou em n&o utilizar todas as potencialidades do
roteiro para disseminar a pagina especial com o conteudo complementar.

Tais elementos também assumem o papel de estratégias transmidiaticas, uma vez que
oferecem ao ouvinte informacgdes associadas ou correlacionadas ao texto de referéncia
(FECHINE, 2013), embora ndo seja o foco dessa pesquisa.

Com isso consideramos que o podcast é autdbnomo, entretanto diversos formatos
midiaticos podem ser utilizados como recursos complementares que auxiliam a narrativa, como
0s elementos parassonoros. Portanto, refletimos ser importante analisar esses elementos para
compreender a relacéo do conteudo adicional com as produgdes em audio, e como estes mesmos
elementos influenciam na forma como o pablico experimenta o que esté disponivel para além

do sonoro.

Palavras-chave: podcast; elementos parassonoros; Pistoleiros
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A podosfera brasileira: o podcast no Brasil e suas abordagens na academia
Clara Cavalcanti Rellstab (Mestranda, PPGCOM-ECA-USP)

clara.rellstab@usp.br

"De tempos em tempos, uma nova midia se sobressai as outras e passa a ser adotada em
muitas areas diferentes. O audio serd uma midia de primeira classe"”, disse Mark Zuckerberg,
CEO da Meta, ao jornalista americano Casey Newton, em conversa transmitida no site Discord
para marcar o lancamento do Live Audio Rooms, plataforma de difusdo de audios incorporada
a rede social que ele comanda. Em resposta ao estudo Reuters Institute Digital News Report
2021, 80% dos editores ao redor do mundo disseram que, em 2022, irdo destinar mais recursos
em podcasts e audio digital, a fim de aumentar a fidelidade dos ja consumidores e atrair novos
assinantes. Audiéncias jovens e multiculturais sdo os principais motores de crescimento para o
audio falado, que inclui podcasts, noticias, audiolivros e programas de radio, segundo o 2021
Spoken Word Audio Report, da NPR e Edison Research. Ainda nesta pesquisa, € apontado que
0s podcasts representam 22% de todo o audio falado consumido por pessoas com mais de 13
anos no mundo — um aumento de 16% em relacdo a 2020.

Atualmente, o Brasil é o terceiro pais do mundo onde os podcasts sdo mais populares,
segundo estudo divulgado pela Statista: mais de 40% dos entrevistados disseram que ouviram
pelo menos um podcast nos Gltimos 12 meses. A Suécia lidera o ranking e a Irlanda ocupa a
segunda posicdo. Apenas a titulo de exemplo, a IAB Brasil e a Offerwise apresentaram estudo
sobre o0 habito de consumo de podcasts no Brasil em 2021 que apresentou como resultado que
76% dos entrevistados criaram rotinas de audi¢cdo de produtos em &udio. Dados do Culture
Next, estudo global da plataforma de streaming Spotify, apontam que tanto a Geragéo Z quanto
os Millennials dizem confiar mais em podcasts do que na midia tradicional.

Antes objeto restrito ao amadorismo, hoje, o podcast faz parte do planejamento de
contetdo de gigantes da comunicacdo, como Rede Globo, O Estado de S. Paulo, Folha de S.
Paulo, CNN e muitos outros, fugindo do sonho da democratizagdo do contetdo radiofénico, tdo
bem expresso neste excerto de Brecht:

Seria 0 mais admiravel aparato de comunicacdo que se poderia conceber na vida publica,
um enorme sistema de canais; quer dizer, seria, caso ele se propusesse ndo somente a emitir,
mas também a receber; ou, ndo apenas deixar o ouvinte escutar, mas fazé-lo falar; e ndo isola-
lo, mas coloca-lo numa relagdo. O radio deveria, portanto, sair da esfera do fornecimento e
organizar o ouvinte como fornecedor (BRECHT, 2007, p. 228-229).
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Os pesquisadores Marcelo Cardoso e Lenise Villaga, em artigo Podcast no Brasil:
disrupcéo de modelos de comunicagdo ou submissdo a l6gica de grupos hegemonicos de poder?
(2022), publicado na edigéo v.25 da revista Alterjor, se atentaram a essa mudanca e procuraram
discutir como o podcasts se transformou também em um meio para consumo em massa na
segunda década dos anos 2000, com a profissionalizacdo dos seus criadores e avangos
tecnoldgicos. Eles descrevem e endossam o que o professor-associado da Universidade de
Siena, na Italia, Tiziano Bonini (2015), chamou de "segunda era do podcasting™ ou Podcast
2.0., que:

(...) se distingue pela transformacao do podcasting numa pratica comercial produtiva e
em um meio para 0 consumo em mais que comega nos EUA em 2012, com o lancamento dos
modelos de negdcios capazes de sustentar a producdo e o consumo de conteddos sonoros
independentes distribuidos por meio do podcasts (BONINI, 2015, pg. 24).

Uma ideia parecida ja havia sido cunhada pelo nosso Eduardo Vicente, pesquisador da
Escola de Comunicacdes e Artes (ECA) da Universidade de S&o Paulo (USP). Segundo ele,
citando titulos de matérias escritas nos ultimos dez anos, o Golden Age do Podcast (2018).

Concordamos fielmente com Vicente (2018) e Bonini (2015) sobre suas respectivas
ideias a respeito do crescimento, da popularizacdo e das possibilidades que ele ainda pode
oferecer pos-Golden Age. Procuraremos ndo nos ater mais na historia do meio, mas no seu
futuro e poténcias. De inicio, buscaremos entender suas herancas radiofénicas e descobrir se 0
podcast apresenta algo que o diferencia da linguagem do radio como bem a conhecemos. Em
seguida, procuraremos decifrar o podcast no meio académico, localizar seu Estado de Arte e
tentar entender por que por tanto tempo o tema ficou majoritariamente restrito ao &mbito da
pesquisa em Educacéo. Depois, vamos discutir e tentar chegar a uma definicdo de podosfera, o
meio digital no qual o podcast esta inserido. Por fim e para dar sequéncia ao tema propriamente
dito desta dissertacédo, apresentaremos o roteiro nos podcasts — nosso objeto de pesquisa — e

outras possibilidades de estudo ainda pouco exploradas na academia.

Palavras-chave: podcast, radiojornalismo, radio, linguagem radiofonica, podosfera

Referéncias

BONINI, T. The ‘second age’ of podcasting: reframing podcasting as a new digital mass
medium. Quaderns del CAC, 41, vol. XVII, p. 23-33, jul. 2015. Disponivel em:
<https://bit.ly/35MMNpT>. Acesso em: 05 de marco de 2022.

103



BRECHT, B. O radio como aparato de comunicag&o: discurso sobre a funcéo do radio. Estudos
avancados, 21 (60), 2007. Acesso em: 05 de margo de 2022.

CARDOSO, M., VILLACA, L. (2022). Podcast no Brasil: disrupcdo de modelos de
comunicacgdo ou submissao a légica de grupos hegemonicos de poder?. Revista Alterjor, 25(1),
111-126. Disponivel em: <https://bit.ly/3pF5hjl>.

VICENTE, Eduardo. Do radio ao podcast: as novas praticas de producéo e consumo de audio.
In: R. de Lima Soares, & G. Silva (orgs.) Emergéncias periféricas em praticas midiaticas.
(pp.88-107).S&o Paulo: Escola de Comunicacdes e Artes-Universidade de S&o Paulo, 2018.
Disponivel em: <https://bit.ly/3vI13ep>. Acesso em: 05 de mar¢o de 2022.

104



Paix&o e clubismo no radio hipermidiatico: uma analise das transmissdes esportivas da
Radio Craque Neto no YouTube
Nabia Maria Silva de Azevedo (Doutoranda em Comunicacgéo, Universidade Estadual
Paulista — Unesp/Bauru)
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No Brasil, a unido réadio e futebol aconteceu de forma intensa. Tal veiculo se tornou um
dos principais responsaveis pela popularizacdo deste esporte e pela devocdo dos torcedores.
Desde a década de 1930 até os dias atuais, radio e futebol passaram por diversas transformacdes
e seguem despertando o interesse do publico que se renova constantemente.

Ao longo dos anos o radio se adaptou a mudancas econdmicas, politicas e tecnologicas
constituindo-se na atualidade como um meio de comunicacéo expandido (KISCHINHEVSKY,
2016). Inserido no contexto de convergéncia midiatica (JENKINS, 2008), os profissionais do
meio radiofénico passaram a atuar em outras plataformas, como o Facebook, o Instagram e 0
YouTube.

Equitativamente, o futebol passou por transformacdes. O esporte que se tornou paixao
nacional foi convertido em um produto midiatico, e hoje preenche a grade de programacéo de
diversos canais na TV aberta e fechada, além de consistir em atragéo Unica de multiplas web
rddios. No que tange o jornalismo esportivo, € possivel identificar, atualmente, dois tipos de
profissionais: os jornalistas e os ex-jogadores de futebol, que apos o fim de suas carreiras como
atletas, passaram a ser convidados pelas emissoras para integrarem suas equipes.

Em decorréncia da ligacdo com seus antigos clubes, frequentemente, o ex-atleta algado
a funcdo de comentarista envolve-se emocionalmente com o jogo, tendo o seu discurso pautado
pela paixd. No escopo dessas questdes surge a ideia do presente trabalho, que tem como
objetivo analisar o fanatismo e o clubismo como estratégias de entretenimento nas transmissoes
esportivas da Radio Craque Neto.

Tendo como ponto de partida conceitos como radiomorfose (PRATA, 2008), radio
expandido (KISCHINHEVSKY, 2016) e radio hipermidiatico (LOPEZ, 2010), busca-se ainda
identificar e descrever 0s elementos visuais presentes nessas transmissoes e sua relacdo com a
linguagem radiofonica, bem como observar ‘se’ e ‘em quais momentos’ as imagens se
sobrepdem ao dudio. Para tal, integram o corpus de pesquisa trés videos da playlist ‘Reacdes’
do canal da web radio Craque Neto no YouTube. O conteudo se relaciona a transmissdes de

partidas veiculadas durante 0 més de setembro de 2022.
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A metodologia utilizada para conduzir o estudo se fundamenta na pesquisa
bibliografica, acerca dos assuntos tedricos abordados; e na analise de conteddo (BARDIN,
2016) dos videos que compde o corpus da pesquisa. A pertinéncia do trabalho se justifica por
analisar uma transformacédo ainda em andamento, da forma de se consumir radio a partir da
convergéncia de midias. Ademais, 0 presente artigo contribui para o debate do atual momento
do comentério esportivo, em que se percebe uma inser¢do cada vez maior de ex-jogadores
tornando-se comentaristas.

Historicamente, o radio se deparou com a necessidade de se readaptar. Com o
estabelecimento da televisdo no Pais, a partir da década de 1950, muito se especulou se 0 novo
meio seria o responsavel pela extin¢do do radio. No entanto, a televisdo ndo matou o réadio, que
se reconfigurou a partir do novo cenario. Posteriormente, com a chegada e rapida expanséo da
internet, esse veiculo novamente precisou se readaptar superando suas limitacGes e
apresentando novas alternativas para um novo publico.

A fim de explicar tais alteragdes no ambiente radiofonico, Prata (2008) cunhou o termo
radiomorfose, que consiste na readaptacdo dos géneros e das interagcBes do radio com seu
publico diante dos adventos tecnoldgicos e das mudangas sociais. Como observa esta autora,
com a popularizacdo das web réadios, novas perspectivas surgiram. O radio na web agrega
“hipertextos, fotografias, arquivos, videos, desenhos, cores” (PRATA, 2008, p. 3).

Neste contexto, Lopez (2010) caracteriza o radio como hipermidiatico, considerando
que este veiculo se expande e passa a ocupar outros meios. A autora ressalta que o som ainda
consiste no principal fundamento, mas que o radio se mostra cada vez mais diversificado em
sua linguagem e suportes. “Vai além da transmissdo em antena, ampliando sua producéo através
da internet e dos dispositivos de radio digital, mas que ainda mantém sua raiz no conteido
sonoro” (LOPEZ, 2010, pp. 140-141).

Em consonancia com Lopez (2010), é possivel destacar as ideias de Kischinhevsky
(2016). Para o autor, a partir do final da década de 1990, o radio foi redesenhado em um cenario
de convergéncia, onde os produtos circulam em meio a diversas plataformas. Kischinhevsky
(2016) complementa afirmando que, é preciso definir o radio como um meio de comunicacéo
expandido, que extrapola as transmissdes em ondas hertzianas e transborda para as midias
sociais, o celular, a TV por assinatura, os sites de jornais, 0s portais de musica. A escuta se da
em AM/FM, ondas curtas e tropicais, mas também em telefones celulares, tocadores

multimidia, computadores, notebooks, tablets; pode ocorrer ao vivo (no dial ou via streaming)
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ou sob demanda (podcasting ou através de busca de arquivos em diretorios)
(KISCHINHEVSKY, 2016, p.279).

Com a transmissao tradicional por ondas hertzianas ou expandido a outras plataformas,
o fato é que radio e futebol possuem uma forte associagdo. Ambos tiveram o seu crescimento
paralelo, tornando-se o radio o responsavel pela criagdo dos primeiros idolos nacionais deste
esporte. E 0 comentarista esportivo é¢ uma pecga fundamental na transmissao de futebol no radio,
sendo o responsavel por traduzir os acontecimentos da partida para o publico. “Cabe a ele
identificar os problemas, apontar possiveis solucfes, repassar dados relevantes, intuir sobre
projecOes necessérias a se fazer a respeito do jogo e opinar acerca de temas que permeiam o
confronto entre duas equipes” (GUIMARAES e FERRARETO, 2018, p. 179).

Com relacdo a esse profissional, é possivel observar nos Gltimos anos uma insercéo cada
vez maior de ex-jogadores atuando na funcéo. Um exemplo, € José Ferreira Neto, idolo do Sport
Club Corinthians Paulista, que atualmente possui a sua propria web radio, onde atua como
comentarista nas transmissdes esportivas. A Radio Craque Neto foi fundada em 2018 a partir
de uma parceria entre Neto e o reporter Sidnei Fraiole.

A fim de atingir os objetivos propostos, o presente trabalho analisou trés videos que se
referem respectivamente as reagdes do comentarista durante a transmissdo das partidas entre
Corinthians e Internacional, um empate por 2 a 2; Palmeiras e Athletico-PR, também um empate
em 2 a 2; e Corinthians e Fluminense, com vitoria da equipe paulista por 3 a 0. Buscou-se assim,
observar o comportamento do Craque Neto em relacdo a resultados favoraveis e desfavoraveis
ao seu clube do coracgdo, bem como em uma partida de um clube rival.

Observa-se que a principal caracteristica trazida pela presenca do Craque Neto nas
transmissdes é a conversa¢do com humor. O ex-jogador deixa de lado a imparcialidade vibrando
de maneira excessiva nos lances favoraveis ao Corinthians ou reage com raiva, chegando a
xingar os atletas em campo, quando 0 momento € desfavoravel. O comentarista ainda faz uso
de palavras de baixo caldo e comumente faz piadas com os adversarios do Timao.

Nota-se ainda que, por diversos momentos a imagem se sobrep8e ao audio, o que pode
dificultar o entendimento daqueles que acompanham as transmissdes apenas de maneira sonora.
Um exemplo ocorre no final da partida entre Palmeiras e Athletico-PR. Com o empate, o
Alviverde paulista é eliminado da Libertadores da América e para comemorar Neto deita sobre
a mesa, vibrando de forma extensiva. Ouvintes que acompanham por canais sem o suporte da

imagem ndo conseguem entender o0 que esta acontecendo.
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Figura 1 — Neto comemora eliminagdo do Palmeiras

Fonte: Reproducédo / YouTube Radio Craque Neto

Tendo como pano de fundo a periodizacdo para a trajetéria do comentario esportivo no
radio de Porto Alegre, proposta por Guimaraes e Ferraretto (2018), foi possivel constatar que a
pratica do comentario realizada pelo ex-jogador Neto se enquadra na primeira fase identificada
pelos autores, a da cronica esportiva. Apesar de emitir opinides técnicas sobre as partidas, o que
predomina € uma analise emocional, com o0 comentarista atuando como um torcedor do
espetaculo.

Conclui-se portanto, que o fanatismo e o clubismo de Neto atrapalham o exercicio da
funcdo de comentarista. O que se tem sdo observacgdes acerca das circunstancias da partida e
ndo sobre a técnica do jogo. No entanto, o ex-jogador faz bom uso dos recursos parassonoros,
tendo no improviso € na emocao suas principais caracteristicas, 0 que desperta grande
engajamento dos torcedores corinthianos. Assim, Neto se enquadra como um tipo de

comentarista intermediario entre o radiofénico e o televisivo.

Palavras-chave: radio; radio hipermidiatico; comentario esportivo; YouTube
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Introducéo

O crescimento meteorico dos podcasts tem provado, dentre outras coisas e mais do que
nunca, a capacidade de reinvencao do som como materialidade da comunicacao e expressao de
altissima criatividade, fluidez, transmutag&o e permeabilidade. Na histéria dos meios urdida na
longuissima duracdo, desde que a linguagem se associou ao som até 0S processos mais
avancados de midiatizacdo da palavra, da melodia e dos gestos cotidianos, 0 material sonoro se
da a uma infinidade de combinacdes de formatos, conteddos, paisagens, veiculos e ecologias
infocomunicacionais. Ndo ha barreiras que o som ndo consiga transpor, no grande cenario
midiatico. Mas, quando se chega ao mundo dos podcasts e ao que de mais avancado se pode
construir no presente dos dispositivos méveis ligados em rede, é preciso voltar ao passado ndo
muito distante para, desta vez, resgatar algumas estruturas de sentimento duraveis, urdidas em
outros tempos, lugares e materialidades da comunica¢do midiatica, que prenunciaram e, por
assim dizer, germinaram modos contemporaneos de fazer midia sonora. Dai vem a pergunta,
gue motiva a presente reflexdo: Qudo nova € a nova audiosfera? McLuhan (1964), na década
de 1960, ja nos havia advertido que “o conteudo de um meio é sempre outro meio”, cujas leis
e efeitos consideram menos o veiculo em si e mais a combinacéo de tecnologias e linguagens
no espectro midiatico, que se estende e se complementa no tempo e no espago. Robert Darnton
(2005), ao afirmar que “toda era foi uma era da informacao” e descrever a ldgica hipertextual,
multimidia e multiplataforma do sistema de comunicacdo da Paris do século XVIII, mostra,
como historiador que €, o quéo possivel € retornar ao passado com as perguntas do presente e
desvendar meios, sujeitos, praticas e modos de comunica¢do que ja carregavam sentidos e
funcdes atribuidos aos ecossistemas tecnoldgicos de hoje.

Objetivos

Assim, a pergunta acima nos leva a querer desbravar experiéncias de comunicagéo
sonora midiatizada das Gltimas décadas que ndo somente contribuiram para o advento dos
podcasts, como também j& continham em suas materialidades e praticas uma certa ldgica

produtiva que hoje associamos a eles. Ou seja, antes mesmo que se nomeassem e se
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institucionalizassem o0s podcasts, antes mesmo que eles surgissem na rede mundial de
computadores e ganhassem novos ouvintes e internautas, algo deles ja habitava o modus
operandi de algumas tipologias midiaticas, e € isso que ora se interessa observar. Toma-se como
exemplo mais evidente 0 movimento de radios livres, que ganha corpo a partir da década de
1970 no Brasil e no mundo, e sua gramatica libertaria: a reivindicacdo de parte do espectro
radiofénico para uma outra comunicacado, alternativa, desvinculada de interesses puramente
comerciais e ligados aos grandes circulos de poder; a conquista e afirmacdo do direito a
entonacdo e publicizagdo da voz; a positivacdo do amadorismo como lugar legitimado de
expressdo; a bricolagem técnica como ferramenta necessaria a producgéo e, por fim, mas nédo
por menos, a luta por uma sociedade mais livre e democréatica. Os podcasts, hoje, ao operarem
nesta condi¢édo de possibilidade de uma comunicacdo mais rizomatica, diversificada e cidadd,
uma vez vencidas as barreiras de acesso aos dispositivos e redes de informacao
contemporaneos, parecem nos lembrar de construcfes anteriores que também navegaram no
dialogismo da linguagem, em conteudos inteligentes e sobretudo numa expressividade criativa,
ainda que tecnologicamente restritas nas ondas hertzianas, politicamente amarradas em
legislacBes opressoras e, por isso, impossibilitadas histdrica e culturalmente de ampliar a téo
sonhada audiéncia. Reivindica-se com este trabalho, portanto, a recuperacdo de elementos da
producdo das radios livres das Ultimas décadas do século passado que possam revelar
continuidades e rupturas com o universo dos podcasts contemporaneos, consideradas as

diferencas dos contextos historico-midiaticos em que operam essas midias.

Metodologia

De gue maneira se dara este retorno ao passado? As histdrias das radios livres, de um
tempo néo tdo longinquo assim, chegam até nds através de vestigios de gravagdes, depoimentos
de produtores e ouvintes e impressdes de pesquisadores, disponiveis online nos formatos de
audio e texto. Uma audicdo atenta de excertos de programacao ja é capaz de revelar marcas de
uma tipologia de midia sonora em que germinam tracos da composi¢cdo dos podcasts
contemporaneos, uns mais, outros menos demarcados historicamente. Ao revisitar uma das
principais obras sobre as experiéncias das radios livres em solo brasileiro e europeu
(MACHADO et alii, 1986), encontramos estas marcas: Radio Xilik, Radio Alice (Italia) e em
outra esfera, na comunicagéo alternativa desenvolvida na Zona Leste de S&o Paulo, outros

exemplos como a Estacdo Apache, Radio Tuaregs, entre outras (SOUSA, 1997). Para fins de
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analise, utilizaremos o método descritivo e comparativo, a fim de apontar confluéncias e

divergéncias entre as emissoras livres e 0s podcasts atuais.

Resultados

Olhar a atuacdo das radios livres, a partir da producdo dos atuais podcasts, traz um
conjunto de similaridades e diferencas. Assim como essas experiéncias de radiodifusédo
alternativa, os podcasts podem ser feitos por uma ou mais pessoas. N&o ha regra para o que se
decide veicular. O que vai ao ar é fruto de uma vontade de fazer e falar sobre assuntos diversos
e era isso que as radios livres empreendiam. Porém, até 1998, no Brasil, sua atividade era
criminalizada, levando as emissoras a agirem na clandestinidade. De acordo com Sousa (1997),
“as radios livres estdo ligadas a um modo diferente de fazer radio, com um discurso alternativo
ao existente e ndo com um discurso reprodutor do status quo”. Havia, entre as décadas de 1980-
90, uma luta em curso pela democratiza¢do da comunicagdo e o fazer radio de forma livre era
uma das formas de exercer o direito a voz.

Em relacdo aos podcasts, estes sdo produzidos por quem tiver interesse na pratica. Mais
simples do que as emissoras livres, para fazer um podcast bastam um computador, um bom
microfone e acesso a internet com uma plataforma de streaming para veiculacdo. Ha varios
tipos de podcasts, como os informativos, os de entretenimento e os de formagéo e diversas
divisOes dentro de cada um destes. Notamos que, na infinidade de producdes, existe uma grande
preocupacdo em levar ao ar um conteudo que aprofunde os assuntos, além de nédo deixar o
podcast restrito ao uso da voz. Por conta disso, 0s programas sdo gravados e editados
previamente, mesmo aqueles em que o0 uso da entrevista e do bate-papo sdo o foco (citamos
Mano a Mano, Trip FM, Isso ndo é Noronha). Ainda, ha os que primam por um trabalho insano
de edicdo para levar ao ar uma grande bricolagem, como o Medo e Delirio em Brasilia, podcast
que mistura jornalismo e humor num tom analitico e critico sobre a rotina do presidente

Bolsonaro.

Discussdo e Analise do material apresentado

Ao visualizarmos algumas categorias da pratica de producdo das radios livres e
podcasts, tomando como base: o direito a livre expressdo; a criatividade; a producdo amadora,
0 uso da bricolagem, o trabalho realizado de forma coletiva e a preocupagdo com a

democratizacdo da comunicagdo, temos o seguinte quadro:

e Radios Livres Podcasts
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e Direito a livre expressao X x

e Criatividade x x

e Producdo amadora x x

e Bricolagem x x

e Producéo coletiva x x

e Canal aberto a participacdo de ouvintes X
e Produgéo ao vivo x

e Material editado previamente x

e Qualidade sonora x

As radios livres eram praticadas de forma clandestina, tinham direito a livre expressao,
porém nao podiam exercé-la devido as regulamentacdes da época, e ainda assim burlavam a lei
e colocavam suas ideias no ar. Ja para os podcasts, isso nunca foi problema. Nasceram sob a
égide da comunicacdo digital, veiculados na internet, territério supostamente livre. Ambas as
iniciativas tém a criatividade como carro chefe e, a partir dela, fazem seus programas de forma
amadora, pois para nenhuma das duas producdes é necessaria uma formacao profissional. O
uso da bricolagem também ¢é uma constante nas duas praticas: utiliza-se o que ja existe e da-se
nova roupagem, trazendo a tona um produto outro, repaginado e ampliado na execucdo. A
producdo pode ou ndo ser coletiva e, ainda assim, se mantém como radio livre ou podcast, uma
vez que para ambos uma sé pessoa pode fazer tudo ou pode contar com uma equipe de
producdo. Mas em relacdo ao canal aberto a participacdo de ouvintes, as radios analdgicas sao
as que alcangcam esse intento, uma vez que estando numa programacgdo ao Vivo, 0s ouvintes
podem ligar, entrar em contato por aplicativos de mensagens, rede social, tudo isso no
imediatismo do momento. Os podcasts, por sua vez, sdo gravados com antecedéncia e editados
em sua maioria; a participacdo do publico, portanto, é inexistente ou limitada. Finalmente, em
relacdo a qualidade sonora, sem duvida, os podcasts atendem melhor a essa categoria, pois,

como ja dito, as emissoras livres nem sempre conseguiam um bom sinal para transmisséo.

Consideracoes finais
Quando falamos no alegre encontro entre as radios livres e 0s podcasts, olhamos para
um passado nem tao remoto (radios livres) e vislumbramos um presente repleto de referéncias

(podcasts). No fundo, nos deparamos com 0 som e sua capacidade comunicacional seguindo
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de forma inexoravel e afirmamos, assim, que os podcasts sdo um legado das radios livres ou
pelo menos carregam algo do seu espirito, no que tange a um fazer libertario e criativo. As
radios livres foram remediadas, ampliadas nas inUmeras formas de producdo e
desenvolvimento. Mas ¢é delas que vem uma sequéncia inegavel de elementos de um fazer
comunicacional revolucionario, marcado, essencialmente, pela liber(t)acdo das grandes
estruturas de producao, das regulamentacdes opressoras de contetido e linguagem e dos canones
culturais que costumam embalar as produgdes da grande midia. Mesmo com a enorme
popularidade do podcasting, aumentada consideravelmente no periodo pandémico, ainda ha que
se ver com a questdo do acesso pleno. As radios, pelo menos, eram mais acessiveis, e ficamos

imaginando o que elas fariam hoje com o0 empoderamento que lhes daria a tecnologia digital.

Palavras-chave: Radios Livres. Podcasting. Liberdade.
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Musica sertaneja: entre a tradi¢cdo, 0 mercado e a representatividade
Paula Beatriz Coelho Domingos Faria (Doutoranda, Universidade Federal de Juiz de Fora)
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INTRODUCAO

Embora sua origem possa remontar aos costumes indigenas das reunies ao redor de
uma fogueira para contar “causos” e entoar melodias cuja melancolia volta e meia se faz
presente, a histdria da musica sertaneja normalmente é narrada a partir do momento em que o
pesquisador Cornélio Pires promoveu as primeiras gravacoes de duplas interioranas em discos,
em 1929.

Isso significa que o estilo ja se constitui como género da mausica brasileira a partir de
sua ligacdo a industria cultural, independentemente das diferentes designagdes, como “mdasica
caipira”, “sertanejo de raiz”, “sertanejo moderno”, “sertanejo romantico” e *“sertanejo
universitario”.

Ao longo de quase um seculo de historia, o0 sertanejo tornou-se muito popular, fazendo-
se presente nas listas de discos mais vendidos e musicas mais tocadas. Considerando tanto os
meios de comunicagdo de massa quanto as redes digitais, é inegavel a popularidade do estilo ao
longo das Gltimas décadas. Porém, ainda que muitos de seus representantes a considerem parte
fundamental da cultura brasileira em sua vertente interiorana, o género ainda é adjetivado de
forma depreciativa pela intelectualidade. O movimento de legitimacdo que ocorreu com o
samba, género urbano que hoje é reconhecido como o estilo musical que melhor representa a
brasilidade, ndo se repetiu com as diversas vertentes da musica interiorana, cujas principais
criticas giram justamente em torno do afastamento dos temas e estéticas rurais.

O historiador Gustavo Alonso (2013) levantou quatro hipoteses para a estigmatizacao
da musica sertaneja: a valorizacao de uma pureza da cultura interiorana pela elite intelectual, a
forte ligagdo da musica sertaneja com a industria cultural, o repudio da classe média ao
melodrama presente nos temas e na estética do estilo e o posicionamento alienado e sem
consisténcia politica de seus representantes.

A partir destes pressupostos, a meta do presente trabalho é discutir a contraposicao entre
0 posicionamento do sertanejo como representante do interior do pais no cenario da mdsica
brasileira e a ascensdo de diferentes vertentes ou subgéneros com base em sua presenca no radio
e, mais recentemente, nas plataformas de streaming, considerando um possivel afastamento das

tradi¢des vistas como relevantes para sua classificagdo como musica rural.
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OBJETIVOS

e Discutir as principais mudangas teméticas e estéticas pelas quais a masica sertaneja vem

passando;

e Considerar a hipotese de um movimento em busca da legitimacdo da musica sertaneja
dentro da cultura nacional em contraponto com as razdes apontadas pela

intelectualidade para o desprezo ao género;

e Analisar o estdgio atual do género a partir das aproximacdes e distanciamentos com as
caracteristicas mais atreladas a ele ao longo de sua historia.

METODOLOGIA

O trabalho sera desenvolvido tomando como ponto de partida alguns apontamentos
sobre 0 panorama das pesquisas de maior destaque ja realizadas a respeito da masica sertaneja.
Em seguida, serdo discutidas as principais caracteristicas das diferentes vertentes da musica
sertaneja ao longo de sua historia. Por fim, serdo analisadas as formulagdes a respeito da
tradicdo a qual o sertanejo mantém-se ligado em termos de posturas conservadoras, mas se

afasta em termos tematicos e estéticos.

RESULTADOS

O sertanejo resiste como estilo musical que se pretende ao mesmo tempo porta-voz de
uma brasilidade interiorana ndo representada pelo samba e do sucesso comercial baseado na
grande popularidade do género impulsionada pelo agronegocio e pela exposicdo midiatica.
Essa perpetuacéo ao longo da histdria ndo ocorre por uma causa isolada.

Certamente o mercado exerce seu papel com o devido impulso dado em favor da
valorizagdo comercial do estilo. Mas se o faz, € com base em caracteristicas concernentes ao
género que genuinamente geram uma identificacdo com a populagdo. O que ocorre é a
exploracdo exacerbada de caracteristicas como o tom de lamento, que revela a presenca do
melodrama na cultura latino-americana, e o foco em temas de cunho privado, que muitas vezes
é associado a alienacéo.

Por outro lado, caracteristicas que podem ser consideradas legitimadoras de uma cultura
interiorana, como 0 canto em duetos, a presenca de instrumentos como a viola caipira e a
tematica do relacionamento com a natureza, podem nao estar presentes de forma constante, mas

retornam volta e meia as gravacoes e apresentacdes do género.
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DISCUSSAO

No contexto da busca por um género classificado como essencialmente puro, auténtico
e representativo de uma cultura, Sandroni (2004) enumera trés fatores que abalaram sua
confianca na capacidade de representacdo das nogdes estéticas e ideoldgicas englobadas pela
sigla MPB, sendo o primeiro deles o questionamento de seus estudos sobre musica popular
quando ele esteve na Franga. Para os franceses, a musica que ele pretendia estudar era masica
comercial. O popular teria um carater mais espontaneo, afastando-se da industrializacdo e
correspondendo a musica folcldrica brasileira.

Podemos entender a musica caipira - aquela que Mario de Andrade (2020) associou a
uma “tristurinha paciente” - como uma das vertentes de uma suposta musica folclorica brasileira
no sentido de que, assim como ocorre na Franca, ela tem certa conotacéo pejorativa, ainda que
tenha ganhado ares de pureza apds o advento do sertanejo moderno e comercial.

No sentido dado por Mério de Andrade, a musica folclorica seria rural, anénima e nao
mediada. No Brasil, porém, a partir da década de 1960, a expressao “mdusica popular brasileira”
passou a designar as masicas urbanas, gravadas em discos e veiculadas pelas radios e TVs. “A
expressao musica popular brasileira cumpria, pois, se € que se pode dizer assim, certa fungéo
de “‘defesa nacional’ (e nisso também ela ocupava lugar que pertencera ao folclore nas décadas
anteriores)” (SANDRONI, 2004, p. 29).

O segundo fator enumerado por Sandroni é a associa¢do de uma etiqueta mercadologica
a sigla MPB, que de seu carater aglutinante tornou-se mais uma opgéo disponivel nas lojas de
CDs como estilo ligado a intelectualidade. Nas prateleiras era possivel encontrar MPB, Pagode,
Axé, Sertanejo, Brega. A questdo que nos interessa, neste contexto, é o sentimento de exclusdo
daqueles que se consideram os herdeiros da musica que outrora era considerada a verdadeira
musica popular do pais. Duplas sertanejas definitivamente nao estdo no hall agregador da MPB.
O ultimo fator discutido por Sandroni é a fraqueza do estabelecimento de uma oposicao entre
masica popular e musica folclérica no Brasil, ja que representantes das manifestacdes
classificadas como folcloricas tém fugido do papel que lhes caberia na dicotomia. Ele cita
exemplos como a pernambucana dona Selma do Coco, uma tapiogueira que cantava cocos nas
horas vagas e foi “descoberta” por produtores musicais, passando a gravar discos e fazer
apresentacdes. Sandroni lembra que esse tipo de agenciamento sempre existiu e 0 samba carioca
é 0 mais bem sucedido deles, o que leva ao entendimento de que a MPB inteira resulta de
elaboracdes e agenciamentos de manifestagdes musicais folcloricas que, por sua vez, ndo estdo

mais - ou nunca estiveram - comodas no papel de reliquias.
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ANALISE

Podemos compreender a inviabilidade da busca por uma vertente pura ou tradicional da
musica sertaneja, que seja totalmente independente e separada de seu viés comercial e hibrido,
apesar da separacao entre o sertanejo de raiz ou musica caipira e as demais vertentes do género.

De fato, o narrador das cangdes de grande sucesso comercial na atualidade ndo é mais o
trabalhador interiorano que nutre uma rela¢do profunda com a natureza. Porém, se por um lado
existe o retorno periodico de caracteristicas que remontam a “pureza’ interiorana, as mudancas
estéticas e o forte carater comercial ndo sdo exclusividades deste estilo.

Sendo assim, as andlises sobre a musica sertaneja ndo devem se ater a uma classificagcdo
simpldria a partir da perda de sua identidade, j& que as mudangas pelas quais 0 género vem

passando integram um cendario muito mais complexo que envolve diversas causas e efeitos.

CONSIDERACOES

Um dos pressupostos deste artigo € o de que as classificagdes utilizadas ndo se isolam
dentro do género sertanejo. Da mesma forma que o sertanejo universitario retoma até certo
ponto a estética do sertanejo de raiz, ele ndo nega a vertente roméantica ou modernizada do
estilo.

Nesse sentido, em um mesmo periodo é possivel encontrar nas cancbes sertanejas
elementos que remetem a diferentes vertentes ndo apenas dentro do estilo, o que revela a
complexidade que muito se afasta de uma suposta possibilidade de pureza.

E considerando esta complexidade que os estudos a respeito da musica sertaneja, ainda
escassos, devem se desenvolver, ja que a popularidade e a poténcia do género sdo inegaveis,
podendo revelar muito a respeito da populacdo e da cultura brasileiras, sobretudo a interiorana.

Palavras-chave: Musica Sertaneja; Cultura Brasileira; Industria Cultural.
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Walter Sampaio: relatos sobre o primeiro professor de Radiojornalismo da USP
Lourival da Cruz Galv&o Junior (Doutor, Universidade de Taubaté — UNITAU)
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N&do ha como analisar a histéria do ensino de Radiojornalismo no Departamento de
Jornalismo e Editoragédo da Escola de Comunicagdes e Artes (CJE-ECA/USP) sem relembrar a
contribuicdo de Gisela Swetlana Ortriwano, docente e pesquisadora que dedicou trés décadas
de sua vida académica aquela Instituicdo de Ensino Superior. Porém, antes dela, houve outro
personagem que também merece a devida projecdo historica: Jodo Walter Sampaio Smolka
(1931-2002). E sobre a contribuicio deste professor, o primeiro a lecionar radio e telejornalismo
na USP, que este texto passard a discorrer. Para tanto adotou-se a pesquisa bibliografica
baseada, principalmente, no capitulo quatro do audiolivro “O Radio de Gisela”, produzido em
2021 por este autor .

Com o titulo *“A contribuigdo de Walter Sampaio aos rumos de Gisela no radio”, o citado
segmento é baseado em depoimentos de pessoas que conheceram a relacdo profissional e de
amizade entre Gisela Ortriwano e Walter Sampaio. Empregou-se, para tal finalidade, os
fundamentos da Histdria Oral (BOM MEIHY, 1996). A relevancia deste resgate historico
decorre da necessidade de analisar, mesmo que parcialmente, a trajetoria de um personagem
que, no final da década de 1970, decidiu graduar-se em Jornalismo, apesar de ser reconhecido
como profissional da area ainda aos 22 anos de idade, quando ingressou na Radio Bandeirantes
de S&o Paulo como redator e onde chegou a funcéo de coordenador de jornalismo da emissora.
Detentor de uma carreira respeitada entre seus pares, Walter Sampaio atuou nos anos 1950 e
1960 nas R&dios Excelsior e Nacional e depois migrou para o jornalismo impresso. Versatil,
trabalhou com publicidade e nas tevés Excelsior e Cultura. “Embora fosse um profissional
autodidata forjado no cotidiano das redagdes, Walter Sampaio acreditava na importancia da
formacdo universitaria. Por isso, mesmo consagrado como grande profissional, ele decidiu
cursar jornalismo” (GALVAO JUNIOR; MALULY, 2021). O ingresso na USP ocorreu em
1967 quando ele foi aprovado, na classificacdo geral do vestibular, em terceiro lugar da primeira
turma do curso de Jornalismo da antiga Escola de ComunicagBes Culturais, mais tarde
denominada Escola de ComunicacOes e Artes da Universidade de Séo Paulo.

Recém-criado, o curso de Jornalismo da ECA/USP detinha no final dos anos 1960 um

corpo docente com reconhecido conhecimento tedrico, mas carente de experiéncias
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profissionais em areas de viés pratico, como Radiojornalismo e Telejornalismo. E nesse cenario
que se insere Walter Sampaio, que se torna professor sendo, ainda, aluno.

Ao necessitar de profissionais capacitados para ministrarem aulas teérico-praticas nas
citadas disciplinas, Sampaio foi convidado a assumir mais um desafio na carreira. O
interessante deste percurso € que superado o0 constrangimento de ‘dar’ notas para seus proprios
colegas, suas notas eram decididas por meio de reunides de professores, que, juntos, qualificam
o0 aluno-professor (VALLE, 2008, p. 49).

Um dos alunos de Walter Sampaio na USP foi José Coelho Sobrinho, que mais tarde
tornou-se docente da Instituicdo, fundador do Jornal do Campus em 1983 e chefe do
Departamento de Jornalismo e Editoragdo entre 2002 a 2006. Integrante da segunda turma, de
1971, Coelho relata que Walter Sampaio era um professor aclamado pelos estudantes por ser,
ao mesmo tempo, amavel e rigoroso:

O Walter era para a gente, como professor e [...] aluno, nossa referéncia maior. O Walter
teve a dignidade de, sendo o que era [...], de estudar na ECA como aluno. Eu sempre fui
representante dos alunos e do conselho do departamento e me recordo muito bem que o
Alexandre Kadunc, que era o professor contratado, falou: eu ndo vou dar aula [...]. A pessoa
que me ensinou tudo sobre o radiojornalismo esta la sentado, humilde. Ele que tem que ser o
professor’. Entdo o Walter passou a ser professor e aluno ao mesmo tempo. Ele também foi
meu professor, mas s6 de telejornalismo. Ele era nossa referéncia pela humildade dele, pela
lideranca que ele tinha. Ele sempre foi uma pessoa muito honesta e muito ética dentro de seus
propasitos.

Ainda em 1971, ano em que se formou em Jornalismo, Walter Sampaio deixou outra
contribuicdo que, desta vez, ultrapassou os limites da ECA/USP: o langamento, pela Editora
Vozes em co-edicdo com a Editora Edusp do livro “Jornalismo audiovisual - radio, tv e
cinema”. Publicada apenas em duas edi¢des, a obra foi resultado da compilacdo das fichas
usadas por Sampaio durante as aulas. “O livro é pioneiro, assim como o autor, na discussao da
pratica do radio, tele e cinejornalismo” (VALLE, 2008, p. 49) e serviu de base teérico-pratica
para muitos estudos realizados no pais, sendo o primeiro manual didatico brasileiro voltado ao
ensino do audiovisual.

A juncdo entre a pratica profissional com o ensino académico evidente no livro de
Walter Sampaio era também a tdnica das aulas que ele ministrava na USP, conforme explica
outro aluno daquela época, Ciro Juvenal Rodrigues Marcondes Filho, que mais tarde tornou-se

docente do Departamento de Jornalismo e Editoracdo da ECA e uma das principais referéncias
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na pesquisa em Comunicacdo da América Latina. Segundo Ciro, Walter Sampaio ajudou a
direcionar as carreiras de alguns dos primeiros alunos que se formaram no curso de jornalismo,
incentivando outros a ingressarem na vida académica:

Em relacdo a nos [entdo alunos a época], ele demonstrou ndo s6 uma simpatia, bem
como uma vontade muito grande de nos apoiar. Entdo era a Gisela [Ortriwano], era o José
Carlos Rocha, era o Jair Borim e era eu [Ciro] as pessoas que ele queria apoiar. Para mim, ele
conseguiu aulas la na faculdade de Santos logo na época da minha formacéo [...]. Ele tinha feito
um projeto de radio comunitéria [...], que ensinava as pessoas a lidar com os problemas de sua
comunidade — isso em Santos. Ele me chamou para conduzir este projeto, essa pesquisa, junto
com mais duas pesquisas que nos fizemos em Santos em torno e um nucleo que ele criou
chamado CEPAC, junto com a faculdade de Comunicacéo de Santos. Nessa época também ele
foi chamado [...] pela madre Escobar, 1&4 de Recife, para dar um curso sobre radio comunitaria.
Entdo a Gisela [Ortriwano] foi e eu fui também [...] para dar uma orientacéo aos alunos [...]
para atuacdo na radio comunitaria. Desde 1973, o Walter nos dava muito apoio.

Gisela Swetlana Ortriwano, que foi aluna de Walter Sampaio, foi em grande parte
influenciada principalmente no campo da pesquisa por aquele docente, como revelam o0s
depoimentos presentes no capitulo 4 do audiolivro “O Réadio de Gisela”. Dentre essas falas
destaca-se a de Luciane de Valle, ex-orientanda de mestrado da profa. Gisela que, em 2008,
publicou artigo sobre o livro “Jornalismo audiovisual - radio, tv e cinema”, de Walter Sampaio.
Ela explica que:

E inegavel o fato dela [Gisela] ser referéncia, assim como o livro do Walter Sampaio
que, por mais [..] que tenha sido langado em 1971 e a gente hoje, em 2020, vai ler o livro e vai
falar assim: “sério mesmo que voceé vai ler esse livro e usar como referéncia?’ Sim, tem muita
coisa la que é referéncia! Entdo eu vejo um pouco disso em relacdo a [obra de] Gisela.

Até 1975, Walter Sampaio dividiu o tempo entre os trabalhos em emissoras de televisao
e as aulas que ministrou em trés cursos de jornalismo: na ECA/USP, na antiga FACOS -
faculdade de Comunicagédo Social de Santos e no Mackenzie. A aposentadoria na Escola de
Comunicacg0es e Artes da Universidade de S&o Paulo ocorreu em 1987, mas Walter Sampaio
manteve-se presente no lugar onde se formou e comecou a lecionar, uma vez que eram
constantes as participacdes dele em bancas de mestrado e de doutorado. Antes de falecer, em 4
de maio de 2002, ele ainda apresentava palestras em faculdades de jornalismo, falando
principalmente de radio e televisdo (AJZENBERG; MELLO, 2004).
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Em sua memoria, a ECA/USP batizou o estddio de radio do CJE com o nome de Jodo
Walter Sampaio Smolka. Nada mais adequado, assim como esta investigacgéo inicial, que espera
suscitar futuras e complexas investigacdes acerca da atuacdo académica deste docente, que de
forma pioneira marcou a histéria do ensino das disciplinas audiovisuais na Universidade de S&o

Paulo.

Palavras-chave: Walter Sampaio. Docéncia. Radiojornalismo. CJE-ECA/USP. Historia.
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Luiz Beltrdo Cavalcanti de Albuquerque Maranhéo Filho: testemunha e defensor do
pioneirismo da Radio Clube de Pernambuco
Pedro Serico Vaz Filho (Doutor, Centro Universitario FMU FIAM FAAM)

pedrovaz@uol.com.br

Os primordios do radio brasileiro passam pela vida e obra do professor Luiz Beltrdo
Cavalcanti de Albuquerque Maranh&o Filho. Jornalista recifense, nascido em 1° de janeiro de
1933, ele acumula as profissdes de radialista, escritor, ator e advogado pela Faculdade de
Direito de Olinda. E doutor em Comunicacdo pela Escola de Comunicacbes e Artes da
Universidade de Sdo Paulo e blogueiro atuante. Este artigo busca, mediante pesquisa
bibliografica e documental que tem ainda trechos de entrevista estruturada, apresentar o
percurso historico deste um pesquisador e profissional que é referéncia aos estudos da Radio
Clube de Pernambuco, primeira emissora a operar no territorio nacional. Considera-se a
iniciativa relevante, uma vez que expde pesquisa preliminar acerca desse personagem gque
também muito contribui para a compreensao do campo da radiodifuséo.

O extenso nome veio do pai, Luiz Beltrdo Cavalcanti de Albuquerque Maranh&o (1899-
1961), artista de inimeros talentos, principalmente nas artes dramaticas, que teve importante
atuacdo na Radio Clube de Pernambuco, de 1930 a 1962. A mencionada emissora fundada em
06 de abril contou com o trabalho de pai e filho, simultaneamente em épocas distintas. “Meu
ingresso no radio foi aos sete anos de idade, em 1940, na Radio Clube de Pernambuco”, revela.
Assim, passou a atuar em radioteatro, sob direcdo e textos do pai. Parceiros constantes, se
tornaram colegas e referéncias na preservagdo da historia da radio pernambucana.

Luiz Maranhdo Filho foi segundo filho, na ordem entre oito irmdos. A mae, Julieta
Moreira de Melo Maranhdo, também recifense, teve papel importante de incentivo na vida do
menino que, desde crianca, se interessava por leituras diversas. “Meus av0s eram primos, 0S
Cavalcantis, vinham da Espanha e os Albuquerques, de Portugal”, conta. “Na década de 1830,
os Cavalcanti de Albuquerque de Pernambuco eram acusados, nas paginas do Diario de
Pernambuco, do dominio politico da Provincia, pois conseguiram subir ao Senado Imperial, na
mesma decada, dois dos seus membros” (CADENA, 2014, p. 141).

Além dos seis nomes, ele carrega mais de setenta anos de carreira e quase nove décadas
de vida. Possui trinta livros publicados e inimeros artigos. Alias, o sobrenome poderia se
prolongar com o acréscimo do nome “Pernambuco”, antes ou depois de “Maranhdo”. Afinal,

seguindo os passos paternos ele é um dos reconhecidos defensores da cultura pernambucana.
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Pode-se afirmar ainda que a palavra “radio” € pronunciada diariamente por ele que dedica boa
parte do tempo aos estudos sobre a radiodifusdo e é incansavel para falar da grande influéncia
que recebeu desde a infancia:

Meu pai via arte no radio, como no cinema, onde atuou em filmes mudos do inicio do
século passado. Gragas ao conhecimento dele nesse setor, foi convidado pelo radialista Oscar
Moreira Pinto, que restaurou a Radio Clube de Pernambuco, em 1923, para ser locutor da
emissora. L& trabalhou no departamento artistico até morrer, aos 62 anos de idade quando sofreu
um infarto ensaiando uma novela ao lado da equipe num estudio. Ele foi um inovador criando
o radioteatro, sempre em contato com companheiros daquele tempo, como diretor Victor Costa
(1907-1959), da Radio Nacional, no Rio de Janeiro e do ator Manoel Durdes (1887-1966), em
Sdo Paulo, que teve atuacdes importantes na radio Record. Os trés trocavam experiéncias
marcantes sobre o radioteatro.

Luiz Maranhdo ¢é fonte viva que auxilia em pesquisas, sobretudo do radio,
generosamente compartilhando vivéncias em depoimentos e publicagdes. E apaixonado por
tudo o que faz concilia todas as especialidades que possui partindo da arte e do radiojornalismo.

Profissdo de jornalista, vida de jornalista, mundo de jornalista; tudo € tdo proprio, aberto,
escancarado. Ndo ha cotidiano nem rotineiro, pois a marcha do tempo ndo deixa uma nesga
para a vacilacdo ou o recuo. Tocar pra frente pois atras vem gente fazendo a mesma coisa, no
mesmo mister, disputando cada pedago de informacdo, de opinido, de oficio. O terrivel e
delicioso oficio da busca, no dizer de um companheiro dileto, oficial do mesmo oficio,
encontrado nos idos de 1947, em um praca, por acaso, da Independéncia, numero 12, Recife,
onde se situa o sitio historico do jornal mais antigo em circulacdo na América Latina, o velho
e jamais esquecido Diario de Pernambuco. 31 de marco, de 1964 ndo trouxe apenas a surpresa
para um povo; foi além, na amargura, plantada em muitos lares; marcou na alma e na carne,
companheiros, contemporaneos e praticamente dos cddigos e das leis da redacdo. Muitas
partidas, muitas fugas, muitos exilios (MARANHAO, 2013, p., 5).

A trajetoria de vida e obra de Luiz Maranhdo o tornou referéncia nas pesquisas sobre a
historia do radio, que conhece bem e com detalhes. Comprova tudo o que diz por meio de
documentos. Indica sempre a hemeroteca que agrega o extinto Jornal de Recife, que no dia 7
de abril de 1919, registra o surgimento daquela que seria posteriormente uma das emissoras
mais populares do Nordeste e de significativa poténcia e alcance. “Fato este que a fez ser

apelidada de “Canhé&o do Norte”, afirma Maranh&o. O registro no mencionado jornal, assim

125



como 0s estatutos da emissora, sdo comprovagOes preservadas por ele diante de qualquer
argumento contrario acerca do pioneirismo da Radio Clube de Pernambuco.

O rédio brasileiro nasceu no Recife, a 6 de abril de 1919, com a fundacdo da Radio
Clube de Pernambuco. Foi essa a primeira sociedade de radio a existir no Pais. Sociedade civil
legalmente organizada, com estatutos sociais aprovados e publicados e que, evoluindo
normalmente na década de 30 para sociedade andnima, nunca interrompeu suas atividades,
desde aquele dia da sua fundacéo ate hoje. Noticiario da imprensa da época, documentos oficiais
e depoimentos idoneos estdo disponiveis nos arquivos publicos do Estado e do Sul, para
comprovar essa verdade histérica. (...)Ainda em 1983, ano dedicado a Radiodifusdo, a
indiferenca por esse pioneirismo foi ostensiva e nacionalmente manifestada. Festejou-se entéo
o0 radio brasileiro pelo seu suposto sexagésimo aniversario quando a nossa Radio Clube, ja
contava com 64 anos de existéncia. Nos programas especiais comemorativos divulgados pelas
emissoras de radio e TV, nos artigos e reportagens de jornais e revistas especializadas, as raras
referéncias a Radio Clube, quando foram feitas, ndo chegaram a destacar-lhe a importancia
historica. (...) Quanto a essa controveérsia sobre as origens do nosso radio, convém destacar
desde ja o seguinte: [...] o cientista e escritor Roquette-Pinto nunca se arvorou de Pai do Radio.
Pelo contrario, desde 1923, quando fundou a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, reconheceu
que a emissora recifense era a decana das sociedades brasileiras de radio e [...] os amadores
recifenses que se reuniram em 1919, para fundar a Radio Clube, estes sim, levaram avante sua
iniciativa plenamente convencidos de que estavam a criar a primeira empresa do género no
Brasil (MARANHAO, 2012, p. 11 e p. 12).

Luiz Maranhdo defende as argumentacOes que pronuncia com provas e tem uma
memoria privilegiada. E um tipico nordestino: espontineo, sincero, franco, assertivo,
acolhedor, bem-humorado, defensor da cultura da terra natal, valoriza as origens, tradigdes, €
generoso, receptivo, corajoso, criativo, desconfiado, atento e muito observador. Diante de
quaisquer questionamentos das declaracOes e afirmacdes que realiza tem sempre documentos
comprobatdrios, como o subsequente acerca do pioneirismo da Radio Clube de Pernambuco.

Quando Luiz Maranhdo nasceu, o radio no Brasil e no mundo vivia praticamente a
primeira década de existéncia. A Radio Clube de Pernambuco estava para completar quatorze
anos de existéncia. A emblematica apresentacdo experimental do radio, no dia 7 de setembro
de 1922, completaria onze anos e a destacada Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada na
entdo capital do pais, por Edgard Roquette-Pinto (e demais companheiros), estava com quase

dez anos. Eram ainda dessa faixa de idade as demais emissoras que surgiram no pais e no
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exterior nos anos de 1920. Estudioso e pesquisador atento e de lupa, os fatos historicos, politicos
e radiofonicos sao sempre detalhados por ele e preservados. Entre estes, consta num importante
documento do Instituto Histdrico de Olinda, o depoimento do diretor superintendente da Radio
Clube de Pernambuco, que ocupava o cargo em 2011, Antonio Camelo da Costa, estudioso que
se aprofundou nas pesquisas sobre o pioneirismo da emissora pernambucana:

Mantive contato com as pessoas mais antigas que trabalharam na Radio Clube de
Pernambuco, como o Oto Shiler, Luiz Maranh&o Filho, Sebastido Stanislau, José Uchoa e
Tavares Maciel. Também consultei 0s jornais da época e como sempre 0 manancial precioso
de todas as informacg6es foi 0 Diario de Pernambuco que examinei e verifiquei que, em 17 de
outubro de 1923 ndo foi absolutamente fundada a R&dio Clube de Pernambuco. Ela foi
simplesmente reestruturada. Entdo, nao foi o Oscar Moreira Pinto o fundador da emissora, uma
vez que ela ja existia como sociedade de radio. Aqui faco um paréntesis para explicar um
detalhe: a Radio Clube era um clube de radio. A Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada
por Roquette-Pinto, era também um clube de radio, uma sociedade de radio. E preciso explicar
que as primeiras instituicbes de radio no pais ndo foram radios — estacdes estruturadas como
hoje nos conhecemos, fazendo transmissdes, programas etc. Foram primeiro clubes de radio.
(MARANHAO - COSTA, 2012, p. 98).

Luiz Maranhdo foi crescendo com o radio e ouvindo todas as emissoras que podia.
Também acompanhava o pai em todas as oportunidades. Defende o pioneirismo da Radio Clube
de Pernambuco, mas ndo desvaloriza eventos como o ocorrido em 7 de setembro de 1922, data
oficializada como ponto de partida do radio no Brasil. “Aquele acontecimento foi muito
importante, e celebrava um outro acontecimento importante, a Independéncia do Brasil, mas na
ocasido ndo houve a fundagdo de nenhuma estacao de radio”, declara. Da mesma forma valoriza
a personalidade a acbes de Edgard Roquette-Pinto (1884-1954). “Além de fundar a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923, foi um dos maiores intelectuais que o Brasil ja teve.

Homens como ele fazem falta em nosso pais”, finaliza Luiz Maranhao.

Palavras-chave: Luiz Maranh&o. Contribuicdo. Radio Clube de Pernambuco.
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O consumo masculino nas midias em perspectiva historica
Eliza Bachega Casadei (Doutora, Escola Superior de Propaganda e Marketing (PPGCOM
ESPM)

elizacasadei@yahoo.com.br

O objetivo dessa comunicacdo € sintetizar os resultados das discussdes presentes na
pesquisa “Convocacfes ao consumo masculino nas praticas midiaticas: entre as articulagdes
afetivas do consumo e os modelos de virilidade mediados”. A pesquisa, feita com
financiamento do CNPQ entre 2020 e 2022, buscava analisar a variabilidade historica dos
enderecamentos convocacionais ao consumo masculino em determinadas praticas midiaticas.
O recorte temporal adotado € entre as decadas de 1960 a 2020. A partir do pressuposto de que
os sentidos da masculinidade sdo constituidos e ressignificados tanto nas experiéncias
particulares e nas préaticas sociais quanto nas representacdes socialmente mediadas do tema nas
praticas mididticas, o objetivo geral é estudar diferentes correlacdes estético-politicas da
masculinidade ao longo desse periodo e a forma como o publico masculino foi historicamente
convocado ao consumo. Para isso, utilizamos os procedimentos metodoldgicos previstos no
campo da Anélise Critica do Discurso em interseccdo com 0s pressupostos da Semidtica dos
Afetos.

Esperou-se, com isso, estudar as estratégias de producdo de sentido correspondentes a
esses periodos a partir da forma como os afetos foram vinculados a universos de consumo
(materiais e simbolicos) e analisar como tais estratégias se materializam em diferentes formas
de convocacdo para o consumo. A partir dos dados obtidos, pudemos comparar as diferentes
estratégias mobilizadas para o entendimento de suas especificidades, relacionando-as as
modificagdes tanto das construcdes discursivas da masculinidade ao longo do periodo quanto a
mudangas nos processos de convocacgao para 0 consumo no que se refere a partilha entre os
géneros. Como recorte, foram analisadas produgdes mididticas voltadas exclusivamente para o
publico masculino. Com isso, investigamos a variabilidade dos enderegamentos convocacionais
ao consumo masculino nas praticas midiaticas a partir da perspectiva das modaliza¢bes dos
afetos.

O consumo em suas relacdes com as praticas midiaticas, para Ilmonen (2011, p. 167), é
um dos aspectos da vida social em que as relagdes de género sdo reproduzidas de forma
silenciosa. As roupas femininas, por exemplo, “sempre colocaram a mulher em uma constante

condicdo de exposicao: elas forcam a mulher a se comportar de uma determinada maneira e,
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nesse sentido, funcionam como um meio semiotico de comunica¢do”. O mesmo pode ser dito
a respeito da construcdo da masculinidade a partir de universos de consumo e sua publicizagéo
nas praticas midiaticas: o imaginario da masculinidade é construido desde o inicio da vida a
partir dos produtos consumidos pelos meninos e os valores simboélicos que sao agregados a eles
socialmente, de forma que tais produtos “transmitem a mensagem de que 0s homens sdo
sensiveis e racionais”, por exemplo, “e isso contribui para reforcar o status social do individuo
interessado, particularmente, nos niveis mais altos da organizacédo do trabalho”.

O capital simbolico da masculinidade nas praticas midiaticas € um campo instavel de
significados, o que torna o objeto bastante pertinente para os estudos de comunicacgdo e
consumo. As praticas midiaticas certamente se valem de “uma base antropoldgica de
representacdes extremamente antigas, mas sempre presentes, atribuindo uma ‘valéncia
diferencial’ aos sexos e assegurando uma hegemonia de poder viril, fundada num ideal de forca
fisica, firmeza moral e poténcia sexual” (COURTINE, 2013, p. 8). O homem como consumidor
é um fendmeno midiatico relativamente recente, de forma que, ainda hoje, as publicacBes
voltadas exclusivamente para o publico masculino estdo presentes em menor numero do que
aquelas para o publico feminino. As representacdes do consumo masculino, nesse sentido,
estiveram imbricadas a estratégias convocacionais que miravam a manutencdo de certas
posicOes de poder, seja ele econdmico (como signo de distin¢do), politico (como pratica
representacional e de visibilidade) e sexual (como registro de controle), ligadas a articulagfes
historicas especificas.

Observamos a construcdo feita, no e pelo discurso midiatico, de um consumidor
masculino que se difere essencialmente de um consumidor feminino, de forma a demarcar um
modo de ser (e de consumir) especificamente masculino. H4, portanto, a vinculagdo midiatica
a discursos essencialistas de género que demarcam partilhas entre o que séo coisas de homem
ou coisas de mulher. Mesmo em préaticas que tentam se distanciar dos imperativos da
masculinidade hegeménica, é possivel observar uma negociagdo constante com 0s seus
imperativos, de forma que convocar midiaticamente os homens ao consumo é também tentar
demonstrar que eles podem participar de um conjunto vasto de préaticas, contanto que essas
praticas sejam representadas como algo que pertence ao campo de uma suposta masculinidade
bem sucedida. E feito um esforgo discursivo consideravel para incorporar novas praticas a
discursos historicamente consolidados.

N&o obstante essas regularidades, sdo vastos os mecanismos de producdo de sentido e

estratégias comunicacionais utilizadas pelos varios atores midiaticos que analisamos. O homem
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consumidor é uma figura midiatica que ndo tem seus contornos acabados, de forma que ele esta
sempre em processo de construgdo, em acontecendo. E como se um novo homem estivesse
sempre a emergir no discurso, mesmo que esse novo homem seja suportado por velhos
discursos que o legitimam.

A presente pesquisa investigou como a masculinidade pode ser um produto para
consumo nas praticas midiaticas e que abarca negociacdes discursivas de diversas ordens sobre

seu significado e sua materializacdo em praticas de consumo na comunicacao.

Palavras-chave: Comunicacdo; Consumo; Masculinidades
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Gucci e camp: o passado para falarmos do presente
Tamiris ldalgo Abib (Mestranda, ESPM-SP)

tamirisidabib@gmail.com

O campo da moda, parte visivel de uma cultura e identidade do individuo, produz e
divulga valores proprios de seu tempo e de seus consumidores. Podemos dizer que a cada nova
colecdo de uma marca engloba pesquisa de tendéncias, consumos e, também, controle e
manipulacdo dos signos visuais de sua comunicacdo. Uma escolha do look, das pecas as serem
desenhadas, compradas, escolhidas, dos “bens de consumo nos quais o consumidor desperdica
tempo, atencgéo e renda sdo carregados de significado cultural” (MCCRACKEN, 2010, p. 11),
pois consumimos simbolicamente o que aquela determinada peca ou marca representa para nos
e para nossas relacées sociais.

Os estudos do vestuario como midia expressiva revelam uma “manifestacdo concreta de
“*ideais mentais particulares’” (MCCRACKEN, 2010, p. 84), tanto em temas quanto em
relacbes que servem a uma cultura, com poderes metaforicos e efeitos semioticos. Se
reconhecemos que ao consumir, pensamos, escolhemos e reelaboramos o sentido social, é
importante analisar como esta “apropriacdo (...) intervém em formas mais ativas de
participacdo” (CANCLINI, 2010, p. 42) social e o que isto acarreta nos imaginarios das marcas.

O assunto proposto como discussao neste artigo portanto é, através da metodologia de
revisao bibliogréafica e a analise de fotografias de uma marca especifica, no caso, a Gucci, quais
critérios sdo utilizados na producdo desse simbolismos visuais para o publico e como eles
recontam, através de memorias, uma histdria. O objetivo é analisar como a estética presente na
marca € utilizada, entdo, para evocar memorias e historias através da sua narrativa visual,
remetendo ao passado para falar do presente.

Na discussdo, torna-se possivel analisar a mensagem visual através das fotos pois,
considerar imagens como mensagens compostas de “diversos signos equivale (...) considera-
las como uma linguagem e, portanto, uma ferramenta de expressao e comunicagdo” (JOLY,
2010, p. 55). Durante a analise, percebemos a ascensédo da “individualizacdo, emocionalizacéo,
democratizacdo, estes sdo 0s processos que reordenam a cultura contemporanea do luxo”
(LIPOVETSKY; ROUX; 2019, p. 51). O ideal de ndo se parecer com ninguém, sob formas
diversas e “incessantemente renovadas” (Ibidem, p. 141) sdo ideias fomentadas também pelo

camp, estilo que esta bastante em evidéncia na nossa analise.
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Podemos ver camp em praticamente todas as fotos, através de uma predilecdo pelo
exagero, pelos detalhamentos de art nouveau, rebuscamentos, exageros, androginia (SONTAG,
1964), como comentado. Ou seja, a disposi¢do estética exigida pelos produtores, no caso, de
luxo, atingiu um “elevado grau de autonomia e indissociavel de uma competéncia cultura
especifica” (BOURDIEU, 2006, p. 11), retomando ideias passados e nos contando historias.
Esse consumo, entdo, mais “artistico”, tem uma funcéo de evidenciar também as diferencas e
possibilidades sociais, frisar a liberdade, a experiéncia e as dualidades. Com essa publicidade,
podemos afirmar que o consumo € a arena em que a cultura é “objeto de lutas que Ihe conferem
forma” (DOUGLAS, 2013, p. 101).

Partindo do pressuposto de que qualquer mensagem e/ou imagem produzida configura
em um codigo a ser transmitido entre enunciador (no caso, a Gucci) e seu destinatario (o
mercado, seus clientes e consumidores), 0 contexto em evidéncia &€ composto pela campanha
(de modelos, cenérios e pecas da marca) com uma mensagem de liberdade, leveza e estética
camp, como observaremos pelas comparagdes visuais propostas em artigo completo e dos
argumentos de Sontag (1964).

A nomenclatura camp vem do verbo francés “se camper”, que pode ser traduzido por
“fazer uma pose exagerada”, emergindo da opuléncia da corte francesa durante o reinado de
Luis X1V, o Rei Sol. Pode ser também derivado de “KAMP”, “Know as Male Prostitute” e este
entendimento nos da, imaginariamente, a ideia de como o camp esteticamente se comporta.

“De maneira bastante geral: camp é um certo tipo de esteticismo, uma maneira de ver o
mundo como um fendmeno estético” (SONTAG, 1964, p. 2). Essa maneira ndo se refere a
beleza, mas ao grau de artificio, de estilizacdo e de teatralidade, o que podemos vislumbrar
demasiadamente quando analisamos pinturas e estilos presentes nas cortes francesas do século
XVII-XVIIIl. Com este resgate visual, ja nos anos 60, o estilo virou simbolo de uma atitude
mais liberal em relacdo a sexualidade, politica e sociedade, ameacando a supremacia
heterossexual e enfatizando a textura, a superficie sensual e o estilo em detrimento do contetdo.

Em suma, os objetos e pessoas camp contém um componente de artificio. Um duplo
sentido, uma alegoria estética do exagero, uma predilecdo pelo inatural, chegando a ser
“esotérico” (uma satisfacdo ndo idéntica a satisfacdo que conhecemos, segundo Sontag, mas a
uma “expressdo exotérica Camp”) O clima entorno do camp é uma aura de leveza, estranheza
e nuances, como se vissemos tudo entre aspas: 0 “homem?”, a “mulher”, os “amigos”. Esta €
atmosfera deste estilo. Trazé-lo de volta pode significar alguns pontos interessantes para a

marca e sua mensagem diante seu publico.
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Os resultados analisados, nuances de sensacdo de leveza, de pessoas se divertindo, do
grupo de amigos que “poderia seu 0 meu” fazem parte de um imaginario mais acessivel e
aspiracional. Esta sintese de um estilo visual especifico, dentro do luxo, € “modelada pela
plenitude de um ambiente cultural” (DONDIS, 2003, p. 161) e cada estilo visual adotado nas
comunicagfes evoca uma variedade de pistas e icones visuais identificAveis (a exemplos:
gético, pop, bizantino, oriental... e no caso, 0 camp). Para entender e executar certas
categorizacOes, precisamos analisar algumas caracteristicas “estereotipadas” e ascender a um
nivel de defini¢bes arquétipas.

“Os fatores de ordem politica e econébmica atuam em conjunto para influenciar a
percepcdo e dar forma a expressdo” (DONDIS, 20303, p.166), por isso conseguimos vislumbrar
algumas caracteristicas intrinsecas aos anuncios da marca voltada a alguma questdo em
evidéncia. Com o cendrio geopolitico tenso, a busca por uma vida de mais propdsito, a
divulgacdo do self-made, da valorizagdo pessoal e busca por prazeres proprios condizem com
uma necessidade das marcas de prestigio agregarem elementos visuais consonantes ao tempo a
sua estética, mesmo que em formato de colecdes capsulas, a fim de teste e pertinéncia, de usar
de visuais narrativos que evoquem uma historia e, portanto uma tradicéo.

Como conclusdo, identificamos que a marca vem se utilizando de caracteristicas e
memorias do passado, mesmo as que consideradas mais “transgressoras” para acionar uma
tradicdo — que € comum ao mercado de luxo. Os aspectos camp nos levam a uma época de
caracteristicas que, hoje, podemos assinalar como 0 novo normal, para contar novas historias e
levantar bandeiras: entdo, o camp como resisténcia e acentuacdo feminina nas proximas
colecbes, campanhas e afins e criando “barreiras contra indesejados. Isso é cultura,
essencialmente um conjunto de principios justificadores” (DOUGLAS, 2013, p. 44), moldando
relacGes, percepcdes e, quica, abrangendo mais grupos e melhorando as liberdades. Em um
mundo téo acelerado, “a propria publicidade e comunicacdo das marcas de luxo dedicam-se,
agora, a recuperar a dimensao de desafio, explorando a veia da transgressao” (LIPOVETSKY;
ROUX; 2019, p. 63), para criar novas identidades, pertencimentos e gostos.

Palavras-chave: luxo; camp; historia
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Brazilian Papers em péaginas estadunidenses durante o Regime Militar
Daniel Azevedo Mufioz (Mestre e Doutorando em Historia Contemporanea, Universidad
Auténoma de Madrid)

danielmunoz321@gmail.com

Esta produgdo pretende documentar a presenga da midia brasileira no trabalho
jornalistico estrangeiro realizado durante o Regime Militar, com foco nas coberturas das
agéncias de noticias estadunidenses e nos “especiais” do The New York Times. A discussdo
levantada é de como a midia brasileira servia desde fonte até objeto de analise por parte dos
correspondentes norte-americanos, que observavam de maneira semi-externa o seu trabalho
baixo a censura e as persegui¢des vigentes durante a ditadura, nos seus distintos momentos. A
pesquisa conta com fontes primarias de jornais historicos e entrevistas realizadas pelo autor
com correspondentes da época. Se tem como objetivo compreender melhor como foi realizado
o trabalho jornalistico da época, sob uma Optica estrangeira, analisando mais a fundo as
multiplas e diversas decisdes editoriais tomadas nas delicadas situacbes mais notaveis do
periodo.

O trabalho considera todo o periodo da ditadura militar (1964-1985), considerando a
evolucéo cronoldgica e qualitativa da midia nacional ao largo dos vinte e um anos de Regime.
Entre os veiculos estudados, considera-se as mencdes ao Correio da Manhd, ainda no governo
de Castello Branco, com seu desenvolvimento que foi de “aceno” a “Revolucdo”, até seu fim
devido as agdes punitivas do proprio governo militar. Contempla-se tambem o destaque
oferecido ao Estado de S&o Paulo e ao seu histérico, por parte do New York Times. A
consideracdo de possiveis semelhancas entre o Estaddo e a estrutura de importantes jornais
liberais dos EUA motivou o enaltecimento do mesmo pelos correspondentes norte-americanos.
A pesquisa mostra como a midia nacional foi fonte importante para coberturas da sucursal
carioca do New York Times, inclusive algumas vezes sendo principal fonte também das
agéncias de noticias Associated Press e United Press, especialmente em casos de
acontecimentos urgentes, aos quais 0s reporteres estrangeiros nao tinham boa possibilidade de
realizar uma apuracéo in loco. Observa-se como este fator causou com que algumas vezes a
unica fonte considerada para casos de violéncia Estatal fosse a do proprio governo militar,
refletida nos controlados jornais nacionais e por conseguinte replicada na midia estrangeira.
Demonstra-se também como tal pratica teve mudanca brusca quando o Regime brasileiro

passou a ser identificado diretamente como uma “auténtica” ditadura militar, 0 que aumentou
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0 ceticismo dos jornais estadunidenses para com as fontes oficiais do governo brasileiro, além
de ter permitido que os mecanismos de controle e censura da midia por parte dos militares se
tornassem de conhecimento dos norte-americanos, sendo noticiados e rememorados em varias
de suas analises que vinham a conter informacdes de fontes locais de midia. Dentre as fontes,
destaca-se a notavel presenca do Jornal do Brasil.

Além do citado, mostra-se como a midia estadunidense recorria a adjetivos de cunho
claramente politico para “identificar” os jornais utilizados como fontes, tratando-o0s sob uma
Optica da visdo norte-americana calcada da ideologia da Guerra Fria tardia. Jornais foram
tratados desde “leftists” até como linhas de apoio aos militares. Também é destaque como as
charges e cartuns de cunho politico, que cresceram no pais nos ultimos anos da ditadura,
passaram a ser reproduzidas e comentadas em descri¢cfes de coberturas especiais da midia
estadunidense, notadamente nas coberturas econdmicas dos anos do “milagre”, e
posteriormente da grande crise de divida que se seguiu.

Aprecia-se as distin¢des nas formas de censura aplicadas pelo Regime entre 0os meios
estrangeiros e nacionais, demarcando especialmente como a maior “delicadeza” que 0s
militares eram obrigados a ter com os “gringos” acabava por deixar “escapar” algumas noticias
gue desejavam cercear. Analisa-se como os jornalistas estadunidenses interpretavam 0s casos
de restricdo das liberdades de imprensa de seus colegas brasileiros, incluindo como eles
eventualmente aplicaram autocensura em nome da defesa da vida de alguns perseguidos pela
ditadura, aléem da compreenséo de suas taticas para escapar ao controle de imprensa que ocorria
no Brasil, sobretudo as feitas pelos jornais mais ricos e com diversas sucursais pelo continente,
como o New York Times. Neste exemplo, se financiavam viagens para oS correspondentes,
fazendo com que estes pudessem “burlar” as censuras e assim garantir que as informagoes
chegassem a Nova lorque.

A comparacdo entre meios estrangeiros e nacionais, além da confluéncia eventual entre
0s mesmos, também serve como ferramenta de anélise para as relagdes internacionais entre o
Regime brasileiro e seu principal aliado do Norte. A capilaridade e poténcia de discursos
ideologicos e construcgdes historicas de cada pais/governo nas diversas coberturas jornalisticas
se mostra como rico material para estudo. Pode-se observar especialmente a aproximacao e a
divergéncia em dois casos emblematicos deste periodo histérico: a politica da Alliance for
Progress, pensada pelo presidente John F. Kennedy e aplicada majoritariamente pelo seu
sucessor Lyndon Johnson; e as politicas de pressdo internacional referente ao respeito aos

direitos humanos, do democrata Jimmy Carter.
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A Importancia da estética Rodchenko na Imagem da contemporaneidade
Paola Pacini Orlovas (Graduanda, Faculdade Casper Libero) e Simonetta Persichetti
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A pesquisa busca desvendar o caminho do fotégrafo russo Aleksandr Rodchenko até a
Comunicacéo e a fotografia critica. Com passagens importantes pelo Design, pela Arte e até
Publicidade, Rodchenko foi rosto e lider do movimento de vanguarda russo chamado
Construtivismo, convivendo e criando ao lado de figuras importantes e estudadas até hoje,
como Vladimir Maiakévski, Lilia Brik e Dziga Vertov. E necessario considerar seus anos como
pintor e designer para entender como a experiéncia em outros campos e mudanca de trajetoria
até a fotografia abriram portas para que se tornasse uma figura essencial e diferenciada para a
documentacdo fotografica da Russia e Unido Soviética de Joseph Stalin, com criticas
expressadas - e nem sempre detectadas - por meio de suas fotografias, que usaram de novas
técnicas, como a mudanca do eixo e perspectiva, para manifestar aquilo que ndo poderia ser
dito em palavras, e prevalecem até hoje. Para falar da vida, obra e importancia de Aleksandr
Rodchenko na contemporaneidade, o contexto histérico € indispensével, tanto do lado
fotogréafico quanto do politico e econbmico, uma vez que sua arte e seu trabalho como
publicitario e fotografo foram altamente influenciados por acontecimentos de seu tempo, tal
como a popularizacdo da camera fotografica, a Revolucdo de 1917, a ascensdo de Lénin ao
poder e a industrializacdo do trabalho. No campo historico, foi feita a leitura de especialistas
em Rodchenko e de historiadores da Cultura, enquanto para entender vanguardas e movimentos
artisticos, além de técnicas dentro da fotografia e fotomontagem do século XX, técnicos e
especialistas do campo da fotografia foram os escolhidos. A pesquisa, de carater documental e
interpretativo, foi feita a partir da analise de retratos, fotomontagens, cartazes e registros de
autoria do fotografo, além do trabalho de contemporaneos, partindo dos poemas de Vladimir
Maiakovski, fotomontagens dadaistas (como as de John Heartfield) e de outros vanguardistas
russos (como as de El Lissitzky), ensaios de figuras marcantes do construtivismo (Osip Brik e
Dziga Vertov) e o trabalho coletivo de membros da Revista LEF (Frente de Esquerda das
Artes). Para além do estabelecimento de uma linha do tempo concisa de acontecimentos e
criacBes do fotografo, houve uma busca minuciosa por imagens capazes de demonstrar 0
carater politico e de oposic¢do ao regime stalinista por parte do fotografo, que é, em grande parte

das vezes, estudado como artista. Por fim, a pesquisa procura mostrar a importancia do estilo e
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estética presentes na obra fotografica de Rodchenko em diferentes contextos: antigamente e no
mundo atual.

Palavras-chave: Fotografia, Fotojornalismo, Unido Soviética, Aleksandr Rodchenko,
Construtivismo
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Espirito Esportivo: um espaco para pautas diferenciadas e a preservacdo da memoria
esportiva
Marcelo Cardoso! (Mestre em Comunicag&o, Universidade Anhembi-Morumbi/Alterjor —
ECA-USP)

cardoso_marcelo22@yahoo.com.br

Introducéo

O resumo expandido é um relato de experiéncia na producéo de conhecimento sobre o
esporte, realizada e difundida por meio de iniciativas que partem do ambiente universitario e
contam com colaboragdes gratuitas. Trata-se da coluna Espirito Esportivo, de minha autoria, e

hospedada no site académico Jornalismo Esportivo ECA/USP, cujos objetivos s&o:
a) Preservar a histdria do esporte;

b) Abordar tematicas pelo espectro do jornalismo esportivo e que possibilitem a discusséo
de pautas diferenciadas e/ou com pouca divulgacdo nos veiculos de comunicagdo
comerciais hegemdnicos — que chamaremos de midia comercial - e que envolvam

estudantes de pos-graduacéo;

c) Utilizar nocdes tedrico-praticas do autor-lider da coluna para a producéo do conteudo
jornalistico ligado ao esporte.

A producéo de contetido ocorre sem a preocupacdo de atingir niveis de audiéncia. Por
meio de matérias, crbnicas, analises, discussdes de conceitos inerentes ao esporte e
contribuicGes de estudantes, a coluna possibilita uma interse¢do entre Midia e Historia.

O conteudo da coluna atua na preservacdo da memoria esportiva do pais, local onde a
lembranca de “nossos atletas costuma ter importancia em meios como o académico, a exemplo
do trabalho desenvolvido por tantos anos pela professora Katia Rubio e seus orientandos no
Grupo de Estudos Olimpicos na Universidade de Séo Paulo (USP)” (CARDQOSO, 2022, p. 133,
In MALULY, 2022). E, portanto, um contraponto as midias ligadas aos grandes grupos de
comunicacdo nos quais as recordacOes de personalidades, atos e conquistas no esporte
costumam vir a tona de forma datada, como em épocas de Copa do Mundo Fifa e em Jogos

Olimpicos.

! Jornalista e mestre em Comunicacdo. Professor no curso de pds-graduacdo em Jornalismo Esportivo e
Multimidias da Universidade Anhembi-Morumbi. Inscrito no GP Jornalismo Popular e Alternativo (Alterjor —
ECA-USP). E-mail: cardoso_marcelo22@yahoo.com.br.
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Figs. 1 e 2: A coluna Espirito Esportivo esta hospedada no site da ECA-USP.

Descricao da coluna Espirito Esportivo

A coluna Espirito Esportivo é assinada pelo autor desse texto e iniciou no dia 22 de abril
de 2020, data comemorativa ao descobrimento do Brasil, em plena pandemia provocada pelo
novo coronavirus. O espagco me foi cedido, em parceria, pelo professor Dr. Luciano Victor
Barros Maluly, da Universidade de S&o Paulo (USP), ap6s convite para que eu pudesse fazer
um trabalho diferente do que a midia comercial realiza quando o tema é esporte.

Interessou-me a ideia de que, pelo fato de ser professor de cursos de especializacdo em
Jornalismo Esportivo, pudesse dar a oportunidade para estudantes escreverem, de forma
gratuita, sobre temas abordados em sala de aula. A coluna, portanto, foi planejada no &mbito
do grupo de pesquisa do qual Maluly e eu fazemos parte: Alterjor, Jornalismo Popular e
Alternativo, sediado no Departamento de Jornalismo e Editoracdo da Escola de Comunicagdes
e Artes da USP.

Entre os objetivos do Alterjor estdo a pesquisa e a observacao de experiéncias de setores
ndo hegemdnicos e a defesa da cidadania, algo que, no esporte, pode ser trabalhado pela
divulgacdo de histérias e de determinadas abordagens além daquelas adotadas pela midia
comercial. Outra finalidade é dar visibilidade a diferentes tipos de esportes para servir como
alternativa aos contetidos veiculados pela midia comercial que, como dissemos, valoriza

abordagens demonstrando que a relagcdo dos meios de comunicac¢do com o desporto possui uma
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estratégia mercadoldgica interessante e lucrativa, ao multiplicar o nimero de interessados por
eventos de alto rendimento, com apelo ainda para modalidades localizadas de outros paises,
como o futebol americano, que conquista adeptos por causa da cobertura periddica da televiséo
(MALULY; CERVEIRA FILHO, 2011, p. 189-1909).

O conteudo e as conexdes tedricas

A primeira postagem da coluna Espirito Esportivo foi a cronica ‘O continuo, o locutor
de radio e o campedo brasileiro’®. E um texto autobiografico que narra memorias de um
adolescente que vivia em Santos, no litoral de Sdo Paulo, e seus vinculos com o Guarani Futebol
Clube, o radio e um dos locutores esportivos mais importantes do pais, Fiori Gigliotti (1928 -
2006) com guem viria a trabalhar uma década depois. Identifica-se, portanto, o resgate de uma
narrativa que ficou imortalizada por jornalistas como Nelson Falcdo Rodrigues, a partir dos
anos 1950, mas que, hoje, tem pouca presenca na midia comercial.

Para Marques (2019) a crbnica se adaptou ao jornalismo brasileiro, principalmente a
editoria de esportes dos jornais impressos e assumiu determinada caracteristica no jornalismo
moderno, a saber:

(...) a de ser um texto hibrido, que se aproxima da literatura a0 mesmo tempo em que
dela se distancia, ao assumir sua condicdo de texto também jornalistico. Os cronistas modernos
abdicam de assumir como tarefa primordial o registro pretensamente objetivo dos fatos para
abrir espaco ao comentario pessoal, ao olhar subjetivo, a busca do significado do efémero e do
fragmentario, mantendo o desejo, a semelhanca dos cronistas de todos os tempos, de condensar
na letra o tempo vivido (MARQUES, 2019, p. 101)

A ideia de resgatar e divulgar a histéria do esporte pautou a segunda postagem, cujo
titulo é ‘A lendaria Nadia Comaneci e sua fantéstica historia’®. E uma resenha do documentario
sobre a vida da ginasta romena Nadia Comaneci, uma das mais importantes da historia. Por
meio da coluna, o leitor-internauta pode conhecer mais sobre a atleta e, quem sabe, ser
estimulado a buscar informagdes (h& a opcdo, no texto, para acesso gratuito ao documentério
pelo Youtube).

Outras publicacdes ressaltam conquistas individuais ou coletivas de mulheres que se
tornaram conhecidas no pais o que, a0 mesmo tempo, permitiu realizar um resgate da memdoria

das atletas, de fatos e locais importantes para o esporte, mas que foram esquecidos ou pouco

2 Disponivel em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=2106. Acesso em: 03 set. 2022.
3 Disponivel em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=2303. Acesso em: 03 set. 2022.
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divulgados pela midia comercial: ‘A corrida mortal e a audaciosa pilota francesa’*, ‘Memoria
esportiva — Entrevista com Poliana de Paula’®, ‘Memdria Esportiva: Milene Wolf e o
pioneirismo na canoagem Slalom’® e ‘Guerreiras Grenas’ constroem um legado no futebol
brasileiro’.

O texto sobre a automobilista é fruto de uma pesquisa em jornais dos anos 1930 e 1940
e rememora a passagem pelo Rio de Janeiro e por Sdo Paulo da francesa Mariette Héléne
Delangle, conhecida por Hellé Nice, e que inspirou brasileiras por sua ousadia e pericia ao
volante. Os textos sobre as canoistas Poliana de Paula e Milene Wolf originaram um capitulo
de livro (CARDOSO, 2022, In MALULY, 2022) e, a0 mesmo tempo, permitiram “um trabalho
de resgate de parte da historia da atleta [Poliana], natural de Piraju e, também, do principio da
canoagem esportiva nesta localidade paulista” (CARDOSO, 2022, p.133 In MALULY, 2022.
[grifo nosso]), além de fornecer relatos sobre a vida de Milene Wolf, outra importante atleta
para a modalidade.

O texto sobre o futebol feminino se originou de uma viagem do autor ao municipio de
Araraquara, no interior de Sdo Paulo, onde visitou 0 museu da Associacdo Ferroviaria de
Esportes e o estadio onde jogam os times masculino e feminino. A equipe feminina é uma das
principais no pais. A experiéncia gerou oportunidade de produgdo de contetdo, incluindo
fotografias para ilustrar a matéria.

A coleta de informagdes para contetdo na coluna € realizada por meio de pesquisa
bibliografica — incluindo-se os meios digitais — que se entende pelo “levantamento dos livros,
periddicos e demais materiais de origem escrita que servem como fonte de estudo ou leitura”
(FACHIN, 2006, p. 122). O objetivo é conhecer dados como datas, biografias, fatos marcantes
e narrativas que possam contribuir para o conteudo e atribuir credibilidade.

Em casos especificos, como 0s textos sobre as canoistas, adotei entrevistas com fontes
primarias, ou seja, as duas atletas citadas e pessoas que fizeram parte da histéria foram
entrevistadas. As entrevistas foram ndo estruturadas (DIEHL; TATIM, 2004) e realizadas por
meio de telefone e aplicativo de mensagens.

A ideia de pesquisar a canoagem veio durante a minha visita a cidade de Piraju, no Vale
do Paranapanema, em 2022, onde pude remar com um caiaque pela represa local, algo que me

propiciou unir pratica esportiva aos conceitos usados na producdo e pesquisa dos textos. Em

4 Disponivel em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=2477. Acesso em: 03 set. 2022.
5 Disponivel em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=3460. Acesso em: 03 set. 2022.
® Disponivel em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=3489. Acesso em: 03 set. 2022.
" Disponivel em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=3396. Acesso em: 03 set. 2022.
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Piraju conheci de perto o trabalho do professor Maluly em torno da preservacao da historia do
municipio e suas realizacdes para a melhoria dos Ensinos Fundamental 1 e 2 na regido, a saber:

Parte deste trabalho € desenvolvido em parceria com o Centro Regional de Arqueologia
Ambiental Mario Neme, Casa da USP, em Piraju, em conjunto com a Prefeitura Municipal da
Estancia Turistica do municipio, e divulgado pelo site Registro Digital da Memoria e do
Turismo da Estancia Turistica de Piraju (http://www.usp.br/piraju/) (CARDOSO, 2022, p. 133,
In MALULY, 2022).

A coluna Espirito Esportivo e o trabalho na universidade

Alguns textos escritos por estudantes foram inseridos no espaco apds atividades
exercidas em sala de aula, permitindo-se cumprir uma das finalidades propostas: trabalhar com
tematicas no jornalismo esportivo e que estimulem discussdes de pautas diferenciadas e
envolvam alunos. Cito a postagem cujo titulo é “O fator psicolégico atrapalhou o retorno de
Anderson Silva”, diz professor de Educagdo Fisica, Vitor Carnovalle.

O texto aborda o resultado de uma aula, seguida de entrevista, concedidas pelo
profissional citado no titulo aos alunos do curso de Jornalismo Esportivo e Multimidias da
Universidade Anhembi-Morumbi. Carnovalle usou o exemplo da fratura que ocorreu com 0
lutador do Ultimate Fighting Championship - e influenciou a carreira do atleta -, para falar de
lesGes no esporte e 0 que o jornalista precisa conhecer a respeito.

Abordo, na coluna, conceitos caros ao esporte e que tém pouca visibilidade na midia
tradicional ou sdo tratados de forma limitada ou deturpada. Um dos conceitos € o do fair play e
qgue pode ser entendido como “um conjunto de principios éticos que orientam a pratica
esportiva, principalmente do atleta e dos demais envolvidos com o espetaculo esportivo”
(RUBIO, 2001, p. 134). A partir do conceito delineado, foram produzidos textos com a
colaboragao de estudantes como ‘De olho no doping esportivo — Partes 2 e 3’8 e ‘O *jogo limpo’

no esporte: uma conduta que merece prémio — Partes | e 11°°,

Considerac6es Finais
O trabalho apresentado demonstra uma pratica que alia conhecimentos teoricos e

empiricos para que possam ser aplicados em beneficio da preservacdo da historia, da maior

8 Disponiveis em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=2696 e
http /lesportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=2725. Acessos em: 12 set. 2022.
Disponiveis em: http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=3011 e

http://esportivo.webhostusp.sti.usp.br/?p=3027. Acessos em: 12 set. 2022.
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visibilidades de modalidades esportivas e da utilizacdo pedagodgica. Destaco 0 aspecto
multidisciplinar da experiéncia ao observar o fato de que € comum haver muitos estudantes de
Jornalismo Esportivo com formacdes diferentes em cursos de pds-graduacéo, nivel lato sensu:
Publicidade e Marketing, Educacéo Fisica, Direito, Psicologia, Radio e TV etc.

Como critica — e autocritica — entendo que seriam bem-vindas mais colabora¢Ges dos
alunos, poréem alguns impedimentos burocraticos, financeiros e culturais prejudicam a
ampliacdo do trabalho. Independentemente da magnitude da audiéncia e do engajamento
atingidos por essa atividade, acredito que sdo cumpridos os objetivos de preservacédo da historia
do esporte e de atletas, de abordagens de tematicas pouco divulgadas e a utilizacdo de
conhecimentos tedrico-praticos de nossa parte para a producdo de jornalismo. O conteudo esté
postado, as acdes que envolvem estudantes sdo realizadas e a proposta esta apresentada para ser

modificada e/ou ampliada.

Palavras-chave: Coluna Espirito Esportivo, Memoria Esportiva, Jornalismo Esportivo.
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Introducéo:

A légica manicomial se sustentou na necessidade de conter e esconder 0s corpos das
pessoas consideradas inaptas ao convivio social e de experimentar o que a medicina psiquiatrica
considerava como um avango médico durante séculos. E pensando nessa demanda, que o
Hospital Psiquiatrico de Juqueri foi construido nas proximidades de Sao Paulo (atualmente, no
municipio de Franco da Rocha) em 1898 e foi apontado como uma das maiores coldnias do
Brasil. Comportando mais de 3.200 internos nos primeiros anos de funcionamento, de acordo
com o Servico de Atendimento Médico e Estatistico do Hospital do Juqueri (SAME), na década
de 1950, o hospital chegou a manicomializar mais de 11 mil pessoas. O hospicio funcionou
como deposito de pessoas marginalizadas pela sociedade por diversos motivos, entre eles:
loucura, deficiéncia fisica, homossexualidade, pobreza, marginalidade, tristeza, desvios morais,
entre outros fatores que se enquadravam como suficientes para uma internagdo compulsoria.

Durante seus 122 anos de funcionamento, o Hospital de Juqueri foi um ambiente
marcado por camisas de forca, correntes, eletrochoques, convulsdes induzidas e gritos de
socorro. O seu fechamento representou um avanco para as politicas de saide mental do Brasil,
e contar as histdrias sobre esse manicémio se tornou um ato politico em prol da memoria dessas
vitimas. Ap0s o encerramento das atividades no hospital, o jornalismo brasileiro se empenhou
em contar as atrocidades que aconteciam por tras dos muros psiquiatricos, revelando as
experiéncias, traumas, historias e memorias jamais esquecidas por quem ali sofreu, direta ou

indiretamente.

Objetivos:

Pensando nisso, o presente trabalho tem como objetivo analisar a producao de narrativas
e a construcdo de sentidos sobre as memorias da loucura formadas pelo documentério “Juquery
— Lugar Fora do Mundo”, dirigido por Alex Tajra, produzido pela Globo News e langado em
2022. A pesquisa também visa apontar de que modos o jornalismo é capaz de ser instrumento

de memoria, a0 mesmo tempo em que influencia diretamente no processo de esquecimento,
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silenciamento e apagamento, e de como o ato de narrar pode dar forma e construir novos

sentidos sobre a loucura no tempo.

Metodologia:

A partir de Motta (2005), o objetivo metodoldgico do trabalho consiste em analisar a
producédo de narrativas e a construcdo de sentidos sobre as memarias da loucura formadas pelo
documentério e refletir sobre como o ato de narrar pode dar forma e construir novos sentidos
sobre a loucura no tempo. Pensar producao discursiva dentro da narrativa documental associada
a conceitos tdo cristalizados socialmente como a loucura e a légica manicomial, exige uma
interpretacdo critica ndo s6 capaz de apontar padrdes e relacbes, mas de percepcao ao contexto,
aos lugares e papéis sociais que os sujeitos interlocutores ocupam hierarquicamente nessas

narrativas.

Resultados:

Enquanto resultado, € possivel identificar que as narrativas e os sentidos construidas
sobre a loucura no documentario analisado, apontam para uma ruptura com o discurso
manicomial, sem anular, esquecer ou silenciar as historias e memdrias daqueles que morreram

ou sobreviveram aquele contexto.

Discussao:

e O Jornalismo como Instrumento de Memoria

E fato que o jornalismo tem um papel fundamental no reforco de estigmas e preconceitos
que acompanham pessoas que foram consideradas inaptas para o convivio social. As
configuracdes narrativas desenvolvidas no documentério em relagdo ao sanatério abordam, de
maneira direta e indireta, o funcionamento de sistemas de valores, crencas, modos de pensar,
agir e fazer, que sdo capazes de sustentar praticas sociais e reforcar ou ndo determinados
padrdes e relacbes de poder. Corroboramos com o pensamento de Franca (2012) ao afirmar que
exclusoes e praticas de dominagdo simbolica ndo sdo criadas pelos meios, mas que falam das
din&micas construidas social e culturalmente.

E pensando nesses acionamentos que as narrativas construidas sobre a loucura a partir
do documentario pode revelar como o jornalismo € capaz de reinscrever um acontecimento no
tempo, e ser instrumento de memoria, influenciando no processo de esquecimento,

silenciamento e apagamento de sujeitos e dando novos sentidos sobre a loucura na histéria.
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Analise de “Juquery — Lugar Fora do Mundo”

O documentério inicia com o testemunho do ex-funcionario do sanatério, Walter Farias,
que relata sobre como funcionava a indugéo da convulséo através do eletrochoque. “Vocé chega
14, raspam sua cabeca, tiram todos os seus dentes com uma sé anestesia”. Esse € o relato de
Walter enguanto ex-funcionario, mas também é o relato de Walter ao se tornar interno no
sanatorio por questionar os métodos ali utilizados. O ex-funcionario teve todos 0s seus dentes
superiores arrancados como uma tentativa de controlar um possivel ataque a si mesmo ou aos
outros.

O filme segue apresentando os testemunhos de ex-pacientes que atualmente, moram em
residéncias terapéuticas e buscam uma vida fora dos muros do manicémio. lvanir Santos e
Melquisedeque Neves também foram vitimas dos maus tratos manicomiais e afirmam, em suas
falas, que “la ndo presta”, “ndo quero voltar mais”, “ficava abandonada” e que “ndo dormia”.
Sdo relatos de quem ndo conseguiu esquecer 0 que viveu e que sente até hoje as dores de
décadas de tortura e até o ato de rememorar faz com que essas dores sejam acionadas
novamente.

A psicologa e pesquisadora Isabel Cristina Lopes pontua que o nome Juqueri tem sua
origem na palavra tupi “fukeri”, que significa “o rio do espinheiro que dorme, propenso a
dormir”. Cita: “Assim como a planta, muitas histérias foram silenciadas, muita coisa
adormecida, muita coisa que estd dormindo, muita violéncia, muita tortura e que precisa ser
despertada”. A associacdo entre silenciamento e dorméncia ndo é equivocada, porém, nos
coloca como dada a associacdo entre a visibilidade e o despertar, e o acordar. Para Pollak
(1989), o ndo-dito estad presente nas zonas de sombra, nos siléncios, em fronteiras com o
esquecimento definitivo e o reprimido inconsciente. Por isso, 0 que esta dormente nem sempre
pode ser visto como um lugar seguro, de conforto ou passividade. Esse também pode ser um
lugar de escolha — ou de falta dela, se considerarmos que essas historias foram construidas néo
por vontade desses sujeitos, mas que Ihes foi imposto desde o primeiro momento.

E o que afirma um outro ex-funcionario do hospicio, de nome José da Conceicéo.
Pontua: “O Juqueri foi tudo isso: histdrias que se sabem e historias que nao se sabe até hoje”,
nos apontando que existe uma linha ténue entre o que se revela e 0 que se esconde No Processo
de rememoragdo. Para Barbosa (2021), o ato de rememorar esta encravado em ordens
temporais, em um enredo que se atualiza na memoria de quem ainda lembra do passado e que

se reatualiza permanentemente.
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O pesquisador da UNIFESP Jodo Fernando Marcolam destaca sobre a importancia do
ndo esquecimento sobre a historia do manicomio, destacando termos como: “A memoria da
loucura precisa ser resgatada” e “O hospital precisa virar um memorial, um acervo, para quem
tem compromisso com a histéria”. Essa colocacdo do pesquisador nos € muito importante pois
aciona o conceito de “lugares de memdria” desenvolvido por Pierre Nora (1993), compreendido
como locais onde a sociedade “deposita” objetos, a quem é atribuido uma aurea de memoraveis,
e que representa uma luta pelo ndo esquecimento.

O documentario segue mesclando reportagens da década de 1980 e 1990, trabalhando
com elementos de apelo emocional, como imagens dos pacientes nos patios, sendo amarrados
e contidos, estendendo as maos pedindo ajuda, e ao trazer para 0 tempo presente, aciona

elementos problematizadores da realidade que acometia essas pessoas.

Consideracoes

O documentario se sustenta ha memdria das pessoas, no vivido dentro dos muros
manicomiais e no nao-vivido em relacdo ao mundo externo ao hospital. Seriam essas as
memorias e narrativas capazes de nos revelar acontecimentos que ignoramos ou que
menosprezamos? Seriam essas as escutas que precisamos fazer de maneira regular para que
certas catastrofes e tragédias humanas ndo venham a ocorrer novamente?

Por fim, é valido refletir sobre os modos com que as pessoas com transtornos mentais
sdo postas nos discursos jornalisticos, documentais, midiaticos, entre outros — discussao esta
que vem sendo realizada pela autora. Para que as narrativas construidas sobre essas pessoas e
sobre a figura do louco que foi construida histérica e socialmente possam ser mudadas, elas
precisam, primeiramente, serem contadas, mesmo que soe repetitivo, pois quando ndo falamos
ou lembramos, corremos o risco de colocar certos debates em silenciamento, abrindo margem

para que novas ameagas ocorram novamente.

Palavras-chave: loucura; memoria; histdria; midia; globo news; Juquery.
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A pandemia de covid-19 sequer foi superada e mais uma vez o mundo se depara com
uma nova questdo de saude publica, a monkeypox. Em 23 de julho de 2022, quando ja havia
sido registrados mais de 16 mil casos da doenca em 75 paises, a Organiza¢do Mundial de Saude
(OMS) a decretou como emergéncia global, o mesmo que em 2009 com H1IN1, zika em 2016
e ebola em 2019. A monkeypox é causada por um virus que circula entre animais, semelhante
ao da variola que atingia seres humanos de modo mais contagioso e letal e que foi erradicada
na década de 1980 com a inven¢do da primeira vacina. Desde sua descoberta em 1958, a
monkeypox ocorria na Africa Central e Ocidental, regides em que é endémica, mas a partir de
maio desse ano foi registrada uma disseminacéo internacional. O Brasil esta, segundo a OMS,
entre os 10 paises com maiores numeros de casos. De acordo com o Ministério da Saude (MS),
mais de 7 mil pessoas foram infectadas até 20 de setembro.

Tudo isso fez com que a monkeypox passasse a ocupar as pautas midiaticas. No entanto,
algumas formas com que tem sido abordada, sobretudo com a demarcagéo do sexo como forma
principal de contagio e homens que fazem sexo com outros homens como “grupos de risco”,
tém levado a um paralelo com o inicio da epidemia de HIV/aids nos anos 1980, quando a
imprensa, baseada em ideias equivocadas do campo médico-cientifico e valora¢cbes morais
endossadas por politicos e religiosos, difundiu e ajudou a estabelecer uma doenca sexual gay
(BESSA, 2002). E 0 que Mauad (2021) observa em relagdo a mobilizacdo da memoéria de uma
epidemia para lidar com outra. Para Barbosa (2020), eventos como o atual fazem emergir no
presente um passado, um fluxo de memoria por agcdes comunicacionais, como publicagdes da
imprensa que registram e fixam os acontecimentos para o futuro. Assim, as autoras perceberam
aproximacdes entre as coberturas da covid-19 e da gripe “espanhola” de um século atras.

Inspirado nesses trabalhos recentes, busco investigar como a construcdo social e
discursiva da monkeypox resgata a meméria do HIV e da aids e 0 modo como esta epidemia
também foi sociodiscursivamente construida. Para tanto, adoto como categoria analitica a nogéo

de imaginarios sociodiscursivos (CHARAUDEAU, 2017), representacbes sociais
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materializadas discursivamente que constroem sentidos acerca de objetos e fendmenos do
mundo, seres humanos e seus comportamentos, se depositando na memoria coletiva.

Machado (2020) aponta que o jornalismo, em uma posic¢ao de poder na constitui¢do de
sentidos, contribui para a construcdo de memdrias discursivas sobre saude. Diante disso,
selecionei para anélise 10 textos sobre a monkeypox (links em anexo) publicados no G1, maior
e mais acessado portal de noticias brasileiro, entre os dias 23 de julho, data de declaracéo da
emergéncia mundial, e 31 de julho de 2022, abarcando o primeiro 6bito no Brasil e a polémica
orientacdo da OMS para relacdes sexuais entre homens. O levantamento do material foi
realizado pela ferramenta de busca da pagina pelos termos “monkeypox” e “variola dos
macacos”, que, apesar das recomendagdes para desassociar a doenca dos primatas, é bastante
empregado pela midia. Além das matérias jornalisticas, também foram analisados o0s
comentarios feitos no site (cujas identificacdes de autores foram aqui suprimidas), a fim de dar
conta ndo s6 dos processos de producdo e circulagdo, mas também de apropriacdo dos sentidos
que fazem e fardo parte da memoria da monkeypox.

A partir das anélises foi possivel perceber que, tal como na epidemia de HIV/aids, que
impactou como a sociedade lida com a sexualidade, os principais imaginarios em relacdo a
monkeypox sd80 0S que a associam ao sexo e a homens que fazem sexo com outros homens
(HSH), como gays, bissexuais e profissionais do sexo. Trata-se, mais uma vez, de um processo
de estigmatizacdo, culpabilizacdo e patologizacdo dos corpos e préaticas sexuais considerados
dissidentes (PELUCIO; MISKOLCI, 2009) por ndo corresponderem ao “bom sexo” (RUBIN,
2003), aquele entre homem e mulher heterossexuais, casados, monogamicos, em casa, voltado
para procriacdo, ndo comercial e que é compreendido como natural e saudavel e, portanto,
aceito.

Mesmo ja comprovado que a transmissdo pode se dar para qualquer pessoa e por meio
de contato proximo e prolongado que ndo necessariamente sexual, a OMS instruiu os HSH a
reduzirem o nimero de parceiros sexuais e reconsiderarem o sexo com novos (27/07/2022),
direcionando e resumindo o problema a esse grupo e favorecendo para ainda mais
discriminacdo contra ele. As consequéncias ficam evidentes em alguns comentarios das
matérias sobre monkeypox: “doenca de florzinhas”, “o surto veio apos a Parada LGBT”, “véo
alegar que o virus é homofdbico?”, “esse povo ndo consegue ficar sem dar por um més?”,
acionando, como durante a epidemia de HIV/aids, os imaginarios de promiscuidade e
irresponsabilidade ja atrelados de modo estereotipado aquele grupo, acusado de “espalhar essa

praga pelo mundo”. Chama a atencéo, aqui, trazer outra doenca, a peste bubénica, que, tendo
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sido um marco na histdria mundial e na memoria das doencas, é constantemente utilizada como
metafora para outras epidemias, além de se referir a um imaginério biblico presente em
discursos cristdos que justificam doencas como aids e monkeypox como forma de punigéo
divina para a homossexualidade.

O estabelecimento de “grupos de risco” nédo se refere, contudo, apenas a probabilidade
de infecgdo por determinadas pessoas, mas, sobretudo, ao perigo de disseminacdo a parcela
restante da populacdo, separando e hierarquizando, assim, os considerados saudaveis e 0S
doentes, 0s corretos e 0s imprudentes, por uma perspectiva da norma sexual. E, entdo, faz com
gue aqueles ndo colocados na categoria de risco, como 0s heterossexuais, acreditem
erroneamente que ndo estdo suscetiveis a contrair o virus e ndo precisam se preocupar, COmo
pode ser percebido nos comentarios: “essa doenca ai eu ndo pego, t0 de boa” ou “é s6 nao
queimar a rosca”, em alusdo a expressao popular depreciativa para sexo anal e gays. Como a
aids deixou de licdo, a insisténcia em circunscrever a determinados grupos nao contribui para
conter a epidemia, mas sim para 0 contrario, ja que o persistente imaginario que a vincula a
homossexuais dificulta a prevencao, a testagem e o tratamento. Vale ressaltar que, conforme o
Boletim Epidemioldgico do MS, até 2020, um terco dos casos de HIV em homens e quase a
totalidade em mulheres foram por relagdes heterossexuais.

Embora a maioria dos casos da monkeypox esteja entre HSH, a evolugédo natural das
doencas sugere que o virus, como qualquer outro, ndo escolhe orientacdo sexual e, portanto,
ndo ficard concentrado nesse grupo, como o HIV pode comprovar. Alias, ja foram registrados
casos em criangas, bebés, mulheres e gestantes, mas € possivel encontrar nas noticias o
questionamento de um internauta sobre a Globo omitir a porcentagem por “relagéo sexual de
masculino com masculino”. Outro sugeriu que “afastem as criangas do grupo de risco” e,
embora sem especificar a quem se referia, é possivel inferir ser, mais uma vez, homens gays e
bissexuais, atribuindo a eles o carater de vildes que estariam afetando as criancas, entao vitimas.
Vale destacar que essa € a Unica matéria do corpus que tenta explicar a disseminacdo da
monkeypox, um esfor¢o ndo realizado quando noticiados os demais casos e, inclusive, alguns
textos destacam, mesmo que nao se trate de uma infeccao sexualmente transmissivel, o contagio
pelo sexo entre homens, como se fosse a regra.

Quando confirmada a primeira morte pela monkeypox no Brasil (29/07/2022), que
corresponde também a primeira do surto atual fora do continente africano, logo esta foi
associada a aids, mesmo gue o andncio dizia apenas que 0 homem que faleceu possuia graves

problemas de imunidade. Em um caso semelhante, um paciente gay com suspeita de
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monkeypox foi expulso da consulta ap6s um médico questionar sua sorologia para HIV e ndo
acreditar que era negativa. Além de haver a associagdo da monkeypox com o HIV, houve
também a do HIV com a homossexualidade a partir de imaginarios que compdem um processo
continuo de repatologizacdo da homossexualidade, ja definida antes como doenca e depois
posta como causa de outras, como aids e monkeypox.

Outra associacéo pode ser estabelecida pelas imagens, ja que, como as manchas na pele
nos primordios da aids, a monkeypox é representada pelas feridas, principal sintoma e simbolo
da doenca que, advindo da memoria da variola, tem aparecido frequentemente em fotos na
midia, por exemplo em metade das matérias analisadas.

E comum que em discursos sobre questdes de sadde sejam recuperadas memorias de
outras, dai ser possivel perceber também compara¢fes com a covid, uma memaoria mais recente,
como na matéria que alerta sobre o governo federal repetir 0s mesmos erros cometidos na
resposta ao coronavirus. E nesse sentido que a memoria da aids deveria servir para reparar e
evitar os mesmos erros ao lidar com a monkeypox, tanto por parte das autoridades quanto da
midia e sociedade em geral.

A partir dos principais resultados encontrados e discutidos, considero que a cobertura
da monkeypox pelo G1, ao apontar outros meios de transmissao que nao s6 o sexual e grupos
gue ndo apenas bissexuais e gays, tenta criar representacoes diferentes da aids e do HIV. No
entanto, apesar de ja refutados e modificados, ainda permanecem, mesmo 40 anos depois,
imaginarios que colocam aqueles corpos e comportamentos sexuais como desvio, risco e
doenca (SANTOS FILHO, 2020), talvez por ainda encontrarem na contemporaneidade um
contexto conservador, sobretudo no Brasil, 0 pais que mais mata LGBTS. E se foram esses 0s
imaginarios que ficaram e sdo trazidos a tona e reiterados, interferindo em questdes
contemporaneas como a monkeypox, € provavel que, dada a maneira com que ela tem sido
construida, também sejam esses os sentidos que fiquem na memdria sobre ela. Por isso, €

essencial que sejam problematizados, contestados, reconfigurados.

Palavras-chave: monkeypox; HIV/aids; memdria; imaginarios sociodiscursivos
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Anexo: links do material analisado

1.

https://g1.globo.com/ saude/noticia/2022/07/27/apos-oms-ver-cenario-preocupante-no-
brasil-queiroga-diz-que-pais-ja-adota-acoes-para-conter-variola-dos-macacos.ghtml

https://g1.globo.com/am/amazonas/noticia/2022/07/28/a-variola-dos-macacos-pode-

ser-considerada-sexualmente-transmissivel-diz-diretor-da-fmt-em-manaus.ghtml

https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2022/07/29/criancas-infectadas-por-variola-

dos-macacos-na-cidade-de-sp-tem-entre-4-e-6-anos-diz-prefeitura.ghtmi

https://g1.globo.com/saude/noticia/2022/07/29/ministerio-da-saude-confirma-

primeira-morte-por-variola-dos-macacos-no-brasil.ghtml

https://g1.globo.com/saude/noticia/2022/07/23/oms-declara-variola-dos-macacos-

como-emergencia-mundial-de-saude.ghtml

https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2022/07/30/prefeitura-de-santo-andre-
afasta-medico-acusado-de-preconceito-ao-atender-paciente-gay-com-suspeita-de-

variola-dos-macacos.ghtmi

https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/noticia/2022/07/27/saude-confirma-10-caso-
de-variola-dos-macacos-em-paulinia-sp-salta-de-590-para-741-registros-e-aponta-

mais-infeccoes-por-contato-intimo-e-sexual.ghtml
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8. https://gl.globo.com/saude/noticia/2022/07/27/transmissao-da-variola-dos-macacos-
durante-o-sexo-veja-0-que-se-sabe.ghtml

9. https://gl.globo.com/saude/noticia/2022/07/26/variola-dos-macacos-brasil-repete-0s-

mesmos-erros-cometidos-com-a-covid-alerta-presidente-do-conass.ghtml

10. https://g1.globo.com/saude/noticia/2022/07/27/homens-sexo-homens-oms-variola-
macacos.ghtml
(Acessos em: 10 ago. 2022).
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“O que é Exu?”: Estigmas sociais e intolerancia religiosa em O Caso Evandro — uma
anélise discursiva
Bruno Militdo Garcia (Graduando, Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Séo
Paulo [ECA USP]) e Rosana de Lima Soares (Professora Livre-Docente da ECA USP)
brunomilitao@usp.br e rolima@usp.br

“Q discurso, lago social, engendrador de lugares simbolicos, lugar que instaura o Poder, lugar que destréi o
Poder, discurso por onde transita o inconsciente, ligando linguagem, histéria, sociedade e singularidade do
sujeito”

Jeanne Marie Machado de Freitas

Objetivos:

Esta pesquisa (originada de Iniciacdo Cientifica desenvolvida na ECA USP entre 2021
e 2022, orientada pela Profa. Dra. Rosana de Lima Soares) buscou, tendo como base os estudos
sobre estigmas sociais e 0s conceitos compartilhados por linhas tedricas da analise do discurso,
analisar as formas pelas quais os discursos de intolerancia religiosa se apresentam nas narrativas
dos episodios do caso midiatico-judicial que ficou, nos anos de 1990, conhecido como “Bruxas
de Guaratuba”.

Nesse sentido, pretendeu-se identificar e observar os possiveis efeitos de sentido em
relagdo ao reforgo ou questionamento dos estigmas sociais cristalizados e (re)produzidos pelos
discursos veiculados no produto analisado.

Além disso, buscou-se apontar de que modo Projeto Humanos: O Caso Evandro,
podcast que retoma e reconta hoje o acontecido, promoveu a mediacdo dos discursos
intolerantes da época em relacdo aos regimes de representacdo e ao combate ao racismo
religioso, inseridos na grande temética das lutas identitérias e das disputas por reconhecimento

de grupos minoritarios.

Métodos e Procedimentos:

A metodologia para a analise do podcast tem duas bases: os estudos sobre estigmas
sociais, que nos auxiliam na compreensdo do funcionamento da intolerancia religiosa — angulo
do podcast sobre 0 qual nos debrugcamos; e os conceitos compartilhados por linhas tedricas da
andlise do discurso (AD).

Para essa andlise, considerou-se, a partir das conceituagdes de Branddo (1997), o

trabalho de Dominique Maingueneau, segundo o qual as dimensdes consideradas na AD sdo: 0
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quadro das instituicbes em que um discurso € produzido, o que delimita a enunciacdo; 0s
embates histdricos e sociais que se cristalizam no discurso; e 0 espaco proprio que cada discurso
configura para si mesmo no interior de um interdiscurso.

Além disso, considera-se que as producdes midiaticas, as quais gerenciam a arena
simbdlica, possuem um aspecto formativo e normatizador ao delimitar fronteiras entre o que
deve ser considerado normal ou desviante em uma determinada cultura. Por estabelecerem essas
margens, os discursos midiaticos, em especial os jornalisticos, encontram-se repletos de
estereotipos, surgidos a partir de constantes (re)configuragcdes de preconceitos, categoria em
cuja base esta presente um estigma. Este se constitui como uma marca simbdlica, uma “estrutura
na qual vém se encaixar os diferentes estereétipos” (SOARES, 2009a).

A partir das consideracGes apresentadas pelos professores Vagner Gongalves da Silva e
Sidnei Nogueira acerca das religides de matriz africana no Brasil, apontamos as formas como
o0 racismo religioso se apresenta nas narrativas da historia e das midias — em especial naquela

analisada neste trabalho.

Resultados:

Dividimos a andlise em trés partes: a primeira foca em exemplos de como a midia
apresentou a época dos acontecimentos, em 1990, as narrativas do caso; a segunda, em
exemplos dos tribunais do jari dos acusados; e a terceira, em como a narrativa construida no
podcast é apresentada.

Em relacdo a visdo da imprensa da época, 0 uso constante dos termos relativos a bruxaria
ou satanismo é o exemplo mais grosseiro da intolerancia relativa ao caso. Quanto & mediagao
desses discursos pelo jornalista lvan Mizanzuk na narrativa do podcast, é possivel perceber que,
especialmente em relacdo ao contetdo veiculado na imprensa, ocorre uma mera reproducéo das
matérias.

A respeito dos tribunais do juri e nas investigacdes, a grosseria da exclusdo se estampa
nos registros apresentados. Durante 0s interrogatorios a respeito das préaticas e dos rituais de
religibes afro-brasileiras, por exemplo, a promotoria parece aguardar respostas que
incriminariam os acusados. Para isso, 0 desconhecimento, o preconceito e a intolerancia
(mesmo de formas sutis) vém a tona.

Apenas a partir do 25° episodio (dos 36 que compdem a temporada), quando as fitas que
comprovam as alegacdes de tortura por parte dos acusados, € que o jornalista passa a promover

uma mediacao mais critica entre as informacdes obtidas e o proprio publico, os ouvintes.
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Assim, 0s episodios posteriores ao 25 apontam um caminho para melhor apresentar ao
publico os contetdos presentes no podcast (assim como em outras midias). A presenca deles,
mas também a tomada de consciéncia pelo jornalista da importancia de sua presenca mediadora,
conduzem a uma produc¢do que trata “dos processos sociais que influenciam a producdo e a
recepcdo” de produtos midiaticos e, consequentemente, pode “influenciar a forma como essas
relacdes se ddo entre jornalista e seu publico” (PAGANOTTI, SOARES, 2017).

No caso de 'O Caso Evandro', essa presenca mediadora demora a aparecer, apesar de se
fazer presente em pontos especificos. Embora ndo conteste diretamente as representacdes e 0s
discursos que envolvem toda uma comunidade estigmatizada, a apresentacdo deles hoje, em si,
ja promoveu mudancas na esfera publica — e até pessoal, para os acusados. Ainda assim,
percebe-se a importancia de assumir uma postura mais critica de acordo com as necessidades

do nosso contexto.

Considerac0es:

O discurso é aqui entendido como a materializacdo da ideologia, onde se encontram
inconsciente, sociedade e histéria. O Caso Evandro é um produto que se apresenta com uma
dobra na qual o hoje e o ontem se encontram. Muitas das (re)produgdes de preconceitos,
esteredtipos e estigmas se fazem presentes no podcast — mesmo com movimentos coletivos e
individuais para a desnaturalizagdo dessas estruturas.

No que diz respeito as nossas analises, concluimos que, a despeito das tentativas, ndo
houve uma diferenca impactante em relacdo aos efeitos de sentido na reapresentacdo dos
discursos de intolerancia religiosa no podcast. Se ndo houve um questionamento mais enfatico
em relagdo ao racismo religioso, a0 menos ndo houve reforco dos estere6tipos que compdem
esse imaginario.

Ha que se apontar, no entanto, em relacdo a continuidade do trabalho do podcaster Ivan
Mizanzuk, o que se parece uma virada para essa forma mais critica de mediacdo e apresentacdo

de conteudos e discursos que perpassam comunidades estigmatizadas em podcasts.

Palavras-chave: discurso, intolerancia religiosa, podcast, linguagem, comunicacéo.
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Pequeno grimdério dos mortos-vivos: uma revisao bibliogréafica narrativa acerca da
subcultura gética e cenas musicais géticas no Brasil
Adriana da Rosa Amaral (Doutora em Comunicacéo Social pela PUCRS, Professora do
PPGCOM na Universidade Paulista [UNIP]) e Stella Mendonca Caetano (Doutoranda em
Ciéncias da Comunicagdo, PPGCOM UNISINOS)
adriana.amaral08@gmail.com e stella.mcaetano@gmail.com

A histéria do surgimento da subcultura gética possui uma narrativa geral majoritaria
entre os participantes que se repete nas produgdes académicas ao longo dos anos. A subcultura
goética é uma subcultura britdnica que tem suas origens dentro da subcultura punk e se
desenvolve a partir do género musical pos-punk e dos géneros que surgem a partir de seu
crescimento e experimentacdes. O gético € uma subcultura musical, originaria da masica que
preencheu a Batcave em Soho, Londres, entre 1982 e1985, o pds-punk, que, por sua vez, tem
suas raizes na subcultura punk, na ideologia Do It Yourself (D.l.Y.) e no experimentalismo. A
musica gotica, no entanto, ndo ficou restrita ao pos-punk, seu carater experimentalista
viabilizou o desenvolvimento de subgéneros diversos como darkwave, gothic rock, death rock,
eletronic body music (EBM), coldwave, cybergoth, gothabilly, gothic metal, black metal e
outros (MUELLER, 2000; KUHNLE, 1999), que compartilham, tanto da melancolia e do
sombrio, como o horror e 0 medo presentes em uma intensidade visceral, de forma que visam
tanto podem expurgar deménios interiores ou expressar as mais intensas paixées (MUELLER,
2008), quanto marcar a qualidade sombria distintiva presente no timbre das vozes dos
intérpretes (VAN ELFEREN, 2018).

No quesito musica, Spracklen e Spracklen (2018), apontam que foi a banda Sisters of
Mercy, que popularizou o que o gotico foi e se tornou:

[...] politicas radicais; um desprezo pelo mainstream; roupas pretas; cabelo preto;
mercadoria preta; anfetaminas; baterias eletronicas e grandes linhas de baixo; gelo seco;
guitarras estridentes; acordes menores e vozes tristes e profundas; letras profundas e
significativas. (SPRACKLEN; SPRACKLEN, 2018. p. 193)

O pobs-punk, e o gothic rock, marcaram o inicio de uma expansdo e desenvolvimento
musical que culminou na inclusdo de diversos outros géneros musicais a subcultura gotica,
compondo a gama chamada de dark music, ou, simplesmente, musica gética. Para VVan Elferen
(2017; 2018), quando académicos, jornalistas e participantes da subcultura definem sua musica

como dark, mesmo que de maneira imprecisa, falam sobre um aspecto muito especifico desse
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som, o timbre. O timbre é crucial para a percepgdo estética da masica e esta presente tanto nos
vocais quanto no instrumental da dark music, exemplos de sua presenca nas vozes das cangoes
sdo as vozes atormentadas, distorcidas, ocas e bombasticas que estdo presentes nas diversas
producdes musicais do género e subgéneros (VAN ELFEREN, 2018).

Trabalhos académicos acerca do gético enquanto subcultura e cena musical ainda nao
possuem um grande volume, mas sao significativos em questdo de contetdo (SPRACKLEN;
SPRACKLEN, 2018). No Brasil, os estudos sobre subcultura gética e cenas musicais,
compdem um quadro abrangente e diverso que explora a subcultura como um hibrido brasileiro,
dotado de brasilidades, caracteristicas nacionais e locais que tornam cada cena local Unica,
enquanto segue conectada ao grande circuito de cenas pela internet. As pesquisas brasileiras
buscam nos jornais locais, revistas, registros audiovisuais e nas falas e memdrias dos proprios
goticos os elementos distintivos das cenas estudadas, originando, portanto, epistemologias mais
diversas e afastadas da visdo europeia acerca do que é o gético, incluindo o que é a musica
gética.

A presente pesquisa € uma revisdo bibliografica narrativa (BERNARDO; NOBRE;
JANETE, 2004; ROTHER, 2007); acerca do tema: subcultura gotica e cenas musicais goticas
no Brasil, na qual, conforme sdo apresentados os trabalhos encontrados, também é narrada a
historia da subcultura gética, ontem e hoje, a partir dos escritos dos autores.

Adotando um viés predominantemente qualitativo, foi feito o levantamento das
producdes cientificas publicadas entre os anos de 2016 e 2021 nas plataformas EBSCOhost e
Google Académico, com palavras-chave, operadores booleanos e filtros de pesquisa das
plataformas. Os artigos, capitulos de livro, livros completos, monografias, dissertacdes e teses
guiam a tessitura da narrativa revisional, tais como Goth: Identity, Style and Subculture, de
Paul Hodkinson (2002) e Children of the dark in a tropical country: Media archeology of
Brazilian goth subculture and its transformations, de Adriana Amaral (2019).

Através dos resultados das buscas por material, foi possivel constatar que o periodo que
concentra 0 maior numero de publicacdes a respeito do tema, nos Gltimos cinco anos, sao 0s
anos 2017 e 2018. Também foi possivel perceber que a maior parte das pesquisas consistem em
etnografias com observacdo participante do pesquisador e aplicacdo de questionarios ou
realizaco de entrevistas com membros da cena gotica local estudada. A localidade, inclusive é
um elemento muito presente nas pesquisas encontradas, uma vez que, sdo realizadas a partir de

cenas estabelecidas dentro de limites territoriais citadinos, ou festivais musicais que sao em
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espacos fisicos com suas materialidades — com excecdo das pesquisas que exploram a
subcultura e as cenas goticas nas redes sociais e plataformas digitais.

Independentemente de sua nacionalidade, foi identificada uma narrativa histérica
majoritaria, compartilhada pelos autores e presente em todas as pesquisas que abordaram, de
maneira breve ou extensa, a historia de origem da subcultura gética. As origens, firmadas no
meio da cena musical punk inglesa, fortemente influenciadas por sua ideologia e estruturada,
incialmente, em torno da cena musical pos-punk, aparece nas pesquisas majoritariamente como
uma origem cultural que influencia o0 comportamento independente e contracultural dos goticos,
sem entrar no campo do politico. Por outro lado, autores como Spracklen e Spracklen (2018)
destacam que o gético possui em suas raizes politicas radicais que, apesar de enfraquecidas pelo
tempo e atravessamentos sociais, sdo fundamentais a ideologia da subcultura, sendo elas a
diversidade e a liberdade.

No Brasil, os estudos acerca da subcultura gotica e cenas musicais coletados, compdem
um quadro abrangente e diverso que caminha na direcdo de explorar a subcultura enquanto um
hibrido brasileiro, dotado de brasilidades, caracteristicas nacionais e locais que tornam cada
cena local Unica, sem perder de vista que essas ndo estdo isoladas do circuito de cenas géticas
existentes e que se comunica, em especial, pela internet. As pesquisas brasileiras buscam nos
jornais locais, revistas, registros audiovisuais e nas falas e memdrias dos proprios géticos 0s
elementos que distintivos das cenas estudadas, originando, portanto, epistemologias mais
diversas e afastadas da visdo europeia acerca do que € o gético, incluindo o que é a musica
gotica.

O ndmero de pesquisas acerca do tema no Brasil ainda é pequeno, mas conforme foi
possivel conhecer a partir desta revisdo bibliogréfica narrativa, o que ha, hoje, possui grande
relevancia cientifica para os campos da Ciéncia da Comunicacdo, das Ciéncias Sociais, do
Estudos Culturais, da Sociologia e Antropologia, abrindo o leque de discussdes, presentes e
futuras. Por estar sempre em metamorfose, a subcultura gética e suas cenas musicais, enquanto
existirem, sdo um campo fértil para incurs@es cientificas. Novas praticas, atividades, relacbes e
processos, por exemplo, podem surgir e, nesse sentido, pesquisas futuras podem se debrucar
sobre recortes de tempo e espaco ainda ndo explorados e contribuir para o crescimento do gotico
enguanto campo e interesse de pesquisa cientifica, além de registrar, por meio de narrativas

cientificas, suas memorias.
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Imagens da Independéncia na memoria das midias
Rachel Bertol® (Doutora em Comunicag&o e Cultura [UFRJ]) e Nataraj Trinta Cardozo!!
(Mestranda)
rachelbertol@id.uff.br e natarajtrinta@id.uff.br

A memoria da Independéncia tem sido usada como forma de afirmacg&o e ou de disputa
social acerca da nacionalidade ou para se discutir a relacdo de determinados grupos com a
historia do pais. Nestes 200 anos da Independéncia, efeméride bastante presente nas midias e
em circuitos culturais, a questdo obteve ampla visibilidade e, assim como em outros momentos
da histéria do Brasil republicano, foi motivo de controvérsias. Como pano de fundo para essas
discussbes, e muitas vezes como ponto de partida, toma-se o quadro de Pedro Ameérico,
“Independéncia ou morte” (1888), em que se retrata o suposto “grito” dado por Pedro | as
margens do Ipiranga. Essa imagem participaria da construcdo de um “repertério visual”
(CARDOSO, 2011, p. 26) no pais, que teria comecado a ganhar densidade no periodo do
Segundo Reinado (1840-1889) a partir da circulacdo da primeira geracdo de periddicos
ilustrados entre nos. Nesses anos, segundo Toral (apud KNAUSS, 2011, p. 13), o contexto da
Guerra do Paraguai, por exemplo, teria sido acompanhado por uma “febre de imagens”, em que
a pintura, a gravura, a fotografia e as caricaturas “constituiram referéncias visuais
fundamentais”, com a circulacdo de imagens ndo apenas de apoio ao governo, como de tom
critico e oposicionista.

O objetivo deste trabalho é contribuir para se mapear e colocar em perspectiva
controversias relacionadas & memaria da Independéncia. Nesse sentido, as midias participam
de modo ativo - e cada vez mais intenso, na medida em que seus usos se aprofundam no
cotidiano (HUYSSEN, 2000) - dessas “disputas de memoria” (POLLAK, 1989). A propria tela
de Pedro Ameérico, assim, adquire um potencial midiatico, realizada sob encomenda do Império
no momento de sua derrocada, como esfor¢o de autoafirmacéo, tendo-se tornado, apesar disso,
um dos simbolos de sustentacdo da tradigdo republicana - como uma “tradicdo inventada”
(HOBSBAWM, 2002) - para reafirmacao de sua autoridade.

A presenca recorrente da tela de Pedro Américo ao longo da historia, evocada em

diferentes episddios (do centenario da Independéncia a prisao dos jornalistas do Pasquim, em
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1970, quando Jaguar inseriu na tela a frase “eu quero mocotd”, referéncia as pernas das mocas
e amausica de Jorge Ben Jor, fazendo troca da autoridade militar, entre muitos outros exemplos),
poderia ser vista como “sintoma” do que Didi-Huberman (2013) diz serem as “sobrevivéncias”
fantasmaticas que nos remetem ao “novelo mével dos tempos” ou “novelo movel das imagens”.
A “sobrevivéncia” anacroniza ao mesmo tempo passado e futuro, muito além de uma ideia de
ordem cronoldgica como gostaria de ter instituido a perspectiva positivista em que se funda a
ordem republicana. O proprio “grito”, assim, seria gesto sintomatico, no desespero do Império
e na reafirmacdo constante da autoridade na ordem republicana. O grito silencia outros sons e
vozes - se ha outros “berros”, deixamos de ouvir (mas por que gritar se ndo haveria vozes para
calar e que nos desafiam?). A partir de Warburg, Didi-Huberman destaca que ficamos diante
de uma imagem como se estivéssemos diante de um “tempo complexo”, provisoriamente
configurado, dinamico. Toda imagem resulta de movimentos sedimentados ou cristalizados
nela; 0s movimentos nos obrigam a pensar a imagem como “momento” dindmico, ainda que
especifico em sua estrutura. Nesse sentido, sugere-se uma “memoria das formas”, que amplia
0s modelos candnicos da historia (sejam eles narrativos, de continuidade temporal ou assungéo
objetiva). Essa memdria, portanto, possui uma materialidade (sintomatica). Pode ser associada
a ideia de “engrama”, palavra que Didi-Huberman retoma de Warburg, que seria um sintoma
enquanto formac&o de “porta-memdria”, sintoma este que desafia a sintese e que pede para ser
interpretado (e ndo decifrado). Assim, surge o caminho para uma arqueologia, disciplina, que,
segundo o autor francés, maneja o “fantasmatico” e a materialidade de modo exemplar
(pressupondo ainda um movimento genealdgico). A investigacdo da memoria assim superaria
as meras lembrancas (ou a amnésia organizada) para buscar os vestigios inconscientes do que
ficou encoberto; trata-se de encontrar “redes de abertura”, segundo Huberman, que permitiriam
acessar as “falhas sismicas que se abrem a cada passo no solo da historia”.

Em 2022, muitos dos debates e das pecas de midia tiveram como foco a discussao em
torno de *outras independéncias” ou “novas independéncias”. Podemos lembrar alguns
exemplos muito recentes, como o livro “O sequestro da Independéncia” (LIMA JUNIOR,;
SCHWARCZ; STUMPF, 2022), o especial da TV Globo, “Ainda tem pendéncia?”, ou a escolha
do livro de Maria Carolina de Jesus, “Quarto de despejo”, numa enquete realizada pelo jornal
Folha de S. Paulo sobre os livros mais representativos para se entender o Brasil nestes dois
séculos (ARAUJO, 2022). O diario de Maria Carolina, catadora de papel que escrevia em tiras
de papeléo, teria sido escolhido por representar o pais esquecido, silenciado na opressdo dos

“gritos”. Por outro lado, cenas do 7 de setembro (como atos publicos grotescos de virilidade ao
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coragdo de Pedro I levado a Brasilia, “cora¢do” da Republica) ressoam a disputa subjacente que
se trava em torno dessa memoria.

De modo especifico, destacamos para andlise o quadro de Jaime Lauriano
“Independéncia e morte”, apresentado no 37° Panorama da Arte Brasileira, com o tema Sob as
Cinzas, Brasa no Museu de Arte Moderna de S&o Paulo. A obra € direta e afirma a morte nas
variadas triangulacdes de signos, seja através de campos verticais da esquerda, centro e direita,
ou em camadas que fazem referéncia aos planos geomorfologicos como o riacho, o solo e 0
céu. Dentro e fora do objeto-arte vemos disputas em confrontos simbolicos, bidimensionais,
tridimensionais e atuais. No centro, ao invés do “perpétuo her6i” que berra, uma frase nos
transfere ao inicio da crise pandémica de Covid-19: “PASSA BOI, PASSA BOIADA”.

A composicdo de Pedro Américo € monumentalizada em uma espécie de placa de
bronze em miniatura. A referéncia ao item de colecionador substitui um integrante da guarda
Imperial de D. Pedro I montado em seu cavalo em movimento retirando de si os lagos que
uniam Brasil a Portugal e cujo cavalo tocaria com a pata o riacho do Ipiranga na tela oficial.
Em seu lugar, uma das diversas triangulacdes de signos visuais rompem com 0 vazio da
devastacdo, transferindo o0 movimento do que antes era figuracdo para os olhos de quem mira a
obra. No canto esquerdo inferior, os nimeros “22/ 22/ 22” inscritos no riacho aludem o ano do
“grito”, o centendrio da Independéncia e da Semana de Arte Moderna, e 0 atual Bicentenario
da Independéncia. Um pouco acima, um adesivo com a figura principal da tela Abaporu (1928)
de Tarsila do Amaral se soma a leitura as margens do riacho. O cacto marrom acompanha a
paisagem com sinais de recentes devastacdes e incéndio.

N&o é por acaso que Abaporu, “homem que come gente” em tupi-guarani, surge do lado
esquerdo na obra-instalagdo em acrilico, adesivos, carvao, impressdes a jato de tinta, ponta seca
e soldadinhos de chumbo sobre placa de MDF. A tela da origem a arte antropofagica de Tarsila.
Em termos formais essa € a fase que associa elementos ora humanos, ora geométricos com a
natureza através da atmosfera noturna e fantasmagorias. Caracteristicas presentes também em
Independéncia e Morte. A leitura conceitual do Abaporu nos dirige ao canibalismo que
influencia estruturalmente e visualmente o Manifesto antropdfago de Oswald de Andrade,
retomando a ideia de formac&o social do Brasil atraves de processos de degluticdes e choques
entre culturas. A obra de Lauriano é tdo sonora quanto o “Grito do Ipiranga”, mas nela assobia-
se a musica de protesto sincopada de Arnaud Rodrigues: um artista com uma obra pouco

celebrada, assim como sdo as geniais agdes e criagdes do povo brasileiro.
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A tela, portanto, insere-se na perspectiva de critica a uma tradicdo opressora (ainda no
cenario politico do Bicentenario como ano eleitoral decisivo). Traz elementos do debate
contemporaneo que atravessa as midias, debate que seria, de alguma maneira, conformado por
estas mesmas midias. Ressoa camadas de memorias das midias, remetendo a propria
historicidade que rege os desenhos midiaticos enquanto forca muitas vezes homogeneizante,
desafiada pelos estratos heterogéneos e anacrénicos dos novelos moveis de tempos e imagens.

Palavras-chave: memdria; Independéncia; Pedro Américo; memdria nas midias
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De vildo a mocinho: a construgdo narrativa sobre Sérgio Ricardo no Festival de MPB de
1967 pela revista Intervalo

Talita Souza Magnolo (Mestre e Doutoranda em Comunicacao, Universidade Federal de Juiz

de Fora [PPGCOM/UFJF]) e Ana Paula Dessupoio Chaves (Mestra em Artes, Cultura e

Linguagens e Doutoranda em Comunicagéo, Universidade Federal de Juiz de Fora)

talita.magnolo@yahoo.com.br e anadessupoio@gmail.com

O cantor Sérgio Ricardo teve uma atuacdo polémica no Il Festival de Musica Popular
Brasileira de 1967. Desejamos analisar a construgdo narrativa, pela revista Intervalo (1963-
1972), da Editora Abril sobre esse episédio. O trabalho tem como principal objetivo
compreender como foi feita a construcéo deste personagem e comprovar se houve, ou ndo, uma
quebra da representacdo dos paradigmas de acordo com o contexto politico e, principalmente,
musical, mas também com relacdo aos padrdes sociais e discursos hegemdnicos da época.
Nossa analise sera pautada pela metodologia de Analise Critica da Narrativa, de Luiz G. Motta
(2013), apoiada na analise documental dos exemplares da revista, bem como no depoimento de
Sérgio Ricardo, concedido a nés, em 2017.

As historias de vida constroem analises e representacdes especificas sobre o acontecido
e sobre o vivido. Afinal, apesar dos acontecimentos e processos historicos passados serem
imutaveis, os sujeitos e as testemunhas da historia rememoram e fazem analises naturalmente
influenciados pelo tempo no qual estdo inseridos. As narrativas produzem sentidos e constituem
a realidade tal como a conhecemos, tal como afirma Motta (2013). Quando narramos
construimos experiéncias e damos significacdo para nossas vidas. Construimos, assim, nosso
passado, presente e futuro e constituimos nossa moral, N0ssos costumes e mitos pessoais.

Para este trabalho, vamos deter nosso olhar nos vestigios das noticias, especialmente, a
narrativa midiatica do 111 Festival de MPB de 1967, pela revista Intervalo, sobre a participacéo
do compositor e intérprete Sérgio Ricardo, que, ao tentar apresentar sua cangdo “Beto bom de
Bola” com um novo arranjo, foi surpreendido com uma grande vaia da plateia, que ocupava o
Teatro Paramount, em Sdo Paulo. Por fim, ao ndo conseguir dar continuidade a sua
apresentacdo, Sérgio Ricardo quebrou seu violdo e o arremessou na plateia. Este ato, muito
surpreendente, deixou a opinido publica dividida. Os espectadores precisaram se apoiar nas
coberturas feitas pelos jornais e revistas, para construir melhor sua opinido e concluir se,

realmente, Sérgio Ricardo havia sido o grande vildo do Festival. Propomos averiguar como foi
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essa construcdo narrativa através de matérias publicadas no impresso. Buscaremos
compreender se a revista criou um personagem ou se houve a quebra de paradigma da época.

O semanario da Abril foi um dos mais importantes veiculos impressos especializados
em TV, na década de 1960. Como tal, a revista se comportou como uma amplificadora dos
discursos midiaticos e disseminadora da programacéo televisiva daquele periodo. Para esta
andlise, utilizaremos a metodologia de Analise Critica da Narrativa, de Luiz Gonzaga Motta
(2013), com a finalidade de compreender ndo somente como a revista narrou o Festival, mas,
principalmente, para interpretar a construcdo narrativa que o semanario fez do cantor Sérgio
Ricardo, um dos principais personagens da competi¢cdo musical.

Acreditamos que a analise tende a sinalizar que a revista possuia um perfil voltado mais
para o entretenimento do que para a informacdo. Sendo assim, € provavel que a Intervalo tenha
usado de artificios narrativos para construir a histéria do festival, bem como a trajetdria dos
personagens principais, entre eles Edu Lobo e Marilia Medalha, os vencedores daquele ano,
mas também Caetano Veloso, Gilberto Gil e nosso personagem de analise, Sérgio Ricardo,
baseando-se em referenciais da ficcdo, do embate entre “mocinhos” e “vildes”, que tornam o
conflito indispensavel a narrativa.

Mas rememorar 0s anos 1960 nao sera possivel se nos desligarmos de toda uma série de
polémicas e propostas culturais advindas de lutas populares. Da repressdo e grande violéncia
por parte da ditadura militar, cresceu o sentimento e a vontade de despertar na sociedade uma
cultura de protesto, um novo posicionamento e, mais importante, um ideal libertario e engajado,
que se posicionava contra ao que era imposto pelo poder vigente.

Em 1964, o Brasil iniciou um periodo histérico violento e sombrio. Até 1985, o pais foi
dominado pelo poder militar que, através de um golpe, governou com repressao e censura,
aplicou medidas de controle, atos institucionais como puni¢éo aos considerados subversivos e
violéncia aqueles que iam para as ruas se manifestar. Em um momento de perda dos direitos
humanos, repressivo e abusivo, pode-se até imaginar que ndo haveria espago para manifestacdes
e reivindicagoes.

Entretanto, apesar do conservadorismo e da brutalidade do regime, a producéo cultural
brasileira, durante a ditadura militar, teve diversos desdobramentos com relacdo ao
engajamento politico a esquerda, pelo desejo de mudanga, pelas criticas ao governo e por ganhar
espaco nas midias e meios de comunicagdo da epoca. Autores como Calado (1997), Carneiro
(2013) e Hollanda (2004) afirmam que da repressao nasceram diversos movimentos sociais,

artisticos e musicais, todos eles com a mesma vontade de despertar na sociedade uma nova
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percepgdo, um novo posicionamento e, mais importante, um novo pensamento, que ia de
encontro ao que era imposto pela ditadura.

As décadas de 1960 e 1970 foram de grande efervescéncia politica, social, cultural e
artistica, tanto no Brasil, quanto no mundo. Calado (1997) afirma que, em nosso pais, as
reivindicagdes operarias, a mobilizacdo camponesa e o forte movimento estudantil tinham ent&o
como aliados professores, intelectuais e artistas, que defendiam uma arte revolucionéria,
definida como instrumento a servico da revolucdo social. Segundo Napolitano (2001), nunca a
cultura engajada esteve tao presente e atuante nas cidades brasileiras.

E possivel perceber que esse contexto politico, social, cultural e econdmico nacional e
internacional abriu as portas para novos defensores e idealizadores da liberdade de expresséo.
Foi da represséo, que a arte, sobretudo a musica, ganhou forca e personalidade contestadora. A
partir da década de 1960, comegam a surgir os Festivais de Musica, transmitidos e organizados
por emissoras de TV. A “Era dos Festivais” marcou um momento muito criativo e estratégico
de construcdo de diversas narrativas. Oliveira (2002) afirma que foram muitas as emissoras que
investiram na criacdo de programas musicais e as famosas competic¢Ges dos festivais da cancéo,
consolidando artistas e cantores da época. Uma das emissoras que apostou em Festivais de
Mdsicas foi a TV Record , que estreia, em 1966, o Il Festival de MPB e, no ano seguinte, a
terceira edi¢do do evento.

Acreditamos que através da retrospectiva historica que realizaremos neste trabalho,
poderemos observar que a revista “Intervalo” estava inserida em um contexto de grande
efervescéncia cultural, musical e midiatica e, portanto, foi um impresso de significativa
importancia para a época ao se comportar como porta-voz da programacao televisiva e seus
personagens principais. Além de ser completamente direcionado para assuntos relacionados a
televisdo, o semanario pertenceu a um dos maiores e mais importantes grupos editorais
brasileiros, a editora Abril.

Nossa hipotese inicial é se a revista criou algum estereotipo para Sérgio Ricardo ou se
houve a quebra de paradigma da época. Acreditamos que ao observar as matérias feitas pela
revista “Intervalo”, sera possivel identificar alguns personagens e episodios, que ganharam
destaque ao longo dos textos e reportagens, e ficara mais nitida a criacdo de alguns conflitos,
especialmente envolvendo os jurados, os concorrentes Edu Lobo e Marilia Medalha e, em um
primeiro momento, o “raivoso” Sérgio Ricardo e o langamento de seu viol&o.

Os primeiros estudos, em especial, da edicdo 254 da revista Intervalo contrariou a

questdo levantada sobre o cantor Sérgio Ricardo ser considerado o grande vilao do festival. NGs
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acreditdvamos que o cantor seria colocado como Vvildo, por causa de sua atitude e da mdsica
que foi apresentada naquele ano. Porém, esta edi¢do da revista, além de ter feito uma matéria
que tentou “humanizar” o cantor, nomeou outros vildes. Ou seja, houve quebra de estereoétipo,
apesar de o personagem ter agido de maneira rebelde durante o Festival, contrariando a légica
conservadora da televisdo, a revista ndo desenhou um perfil 6bvio para o cantor, muito pelo
contrario.

E inegavel que o episodio de Sérgio Ricardo foi o climax da narrativa apresentada pela
revista, mas isso nao significou, necessariamente, que ele foi o grande vildo. A moral da estoria
estd fundada no mais antigo cliché do bem vencendo o mal. No caso, o bem é simbolizado por
Edu Lobo, e 0 mal, representado por tudo e todos aqueles que, de alguma forma, simbolizavam
as novas influéncias e os novos imaginarios culturais e musicais, ainda ndo totalmente
cooptados pela industria do entretenimento e cultura de massa.

Ap0s a reconstrucdo da narrativa, podemos concluir que a mensagem final é: Edu Lobo
mereceu o0 prémio. Mesmo com a polémica com Marilia Medalha , mesmo depois da tentativa
de “humanizar” Sérgio Ricardo e de nomear outros vilGes para o festival. Edu Lobo cumpria
com todos o0s requisitos que atendiam a ideia de um bom moco, instrumentista, cantor da
verdadeira MPB, ndo pertencia ativamente a nenhum movimento musical, ndo aparecia como
militante politico e, muito menos, revolucionario.

A revista Intervalo colaborou para a constru¢do da memoria do Festival de 1967, que
ficou marcado na histdria cultural como um verdadeiro divisor de dguas para 0S NOvVOS rumos
da MPB. Mais do que um espetaculo musical, o “I1l Festival de MPB” representou o auge da
TV Record e suas estratégias mercadoldgicas. Até entdo, ndo se havia presenciado um
engajamento t&o significativo por parte do publico e do telespectador e um nimero téo alto nas

vendas de discos e audiéncia televisiva como aconteceu naquele ano (MELLO, 2010).

Palavras-chave: Revista Intervalo; construgdo narrativa; Sérgio Ricardo; Festival de MPB de
1967.
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Midias alternativas em contextos de conflito: o jornalismo em quadrinhos como
instrumento de dendncia
Laura Sanabio Freesz Rezende (Mestre em Comunicacéo e Sociedade pela Universidade
Federal de Juiz de Fora)

laura.sanabio@gmail.com

O presente trabalho desenvolve uma proposta de pesquisa sobre o potencial dos
quadrinhos para construir narrativas jornalisticas em contexto de conflito. E relevante
pensarmos na importancia de estudar jornalismo em quadrinhos. Esse tipo de material vem
ganhando espago nos ultimos anos, fato que é corroborado pelo nimero de prémios
conquistados por reportagens quadrinisticas no ramo jornalistico. A HQ “Meninas em Jogo”,
titulo original da Agéncia Publica de Jornalismo Investigativo, venceu, em 2014, o Prémio Tim
Lopes, destinado a grandes reportagens investigativas. Esse movimento também se repete em
outros paises da América Latina. Em 2017, a historieta mexicana “Buscadores en un pais de
desaparecidos” venceu o prémio Gabo na categoria Imagem. No mesmo ano, os quadrinhos “El
habito de la mordaza” conquistaram a competi¢cdo como Inovagéo.

A intenc¢do do artigo é entender como 0s novos meios de comunicacdo, principalmente
os hipermidiaticos, permitem que novas formas de narrativas sejam contadas e que outras
historias sejam visibilizadas. Parte-se da hipotese de que as narrativas hibridas ganham espago
no jornalismo em quadrinhos (JQ) ao se apropriarem de convergéncias transdisciplinares. O JQ
adota estratégias narrativas para dar veracidade as informacdes, utilizando elementos e
convencOes das historias em quadrinhos ficticias para contar o factual. Esses principios dos
guadrinhos, como a estética quadro a quadro e o uso de baldes, seriam reconhecidos como
reportagens através de aspectos jornalisticos, como a protecdo da fonte e a utilizagdo de dados
oficiais.

O jornalismo em quadrinhos, segundo autores como Beltrdo (1985) e Marques de Melo
(2003), pode ser considerado um género hibrido que possibilita que novas linguagens surjam
dentro do jornalismo. Além de buscar reproduzir e fazer uma leitura do real, o jornalismo em
quadrinhos ainda tem a preocupac¢édo com a forma de producéo da noticia. Apesar de encontrar
apoio em outras areas, como literatura e cinema, as reportagens em quadrinhos devem levar em
conta um fator em especial: 0 compromisso ético jornalistico.

Como uma midia dotada de linguagem propria, e aqui sempre lembramos as

comparagfes com o cinema e o audiovisual, as HQ’s comportar manifestacdes de qualquer
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natureza, inclusive jornalistica. Sua estrutura extremamente fluida, que dispde de imagens e
texto da maneira que for conveniente, consegue emular boa parte dos géneros tradicionais do
jornalismo impresso ou audiovisual, fazendo inclusive uma hibridizacao entre o texto corrido e
a narrativa puramente visual. O Unico fator que define uma manifestacdo em quadrinhos como
jornalistica é a instauracdo de uma prética jornalistica estabelecida e o intento de construir um
produto informativo que se vincule ao real de maneira especifica, isto €, que remeta diretamente
a um contexto, fato ou conjuntura marcada temporalmente. (NECO, 2009, p.13)

O género € uma construcao narrativa informativa que tem a arte sequencial como um
suporte (EISNER, 1999), tema que sera tratado no capitulo 2, “O jornalismo como género
hibrido”. Também nesse capitulo, também serd abordada a proximidade das caracteristicas
desse género com o New Journalism, principalmente na questao da descri¢do do personagem e
da cena, fator essencialmente importante para a realizacdo do trabalho do quadrinista. Esse
material mistura manifestacdes artisticas para criar um enquadramento que possibilita novas e
de contar histdrias, através de imagens e elementos narrativos especificos. Todos esses aspectos
devem ser analisados em seus devidos contextos.

Luiz Gonzaga Motta, em seu livro "Andlise Critica da Narrativa", fala do texto como
uma obra aberta em constru¢do de sentido, que deve ser analisada dentro do seu contexto
comunicativo, das intencionalidades do discurso e da reflexividade semantica da linguagem
diante daquilo que ela caracteriza (MOTTA, 2013).

O sujeito narrador disp0e tatica e estrategicamente a sucessdo dos fatos (encadeamento,
sequéncias, aproximacdo ou distanciamento do referente, etc.) com o objetivo de tecer uma
totalidade compreensiva. A enunciacdo narrativa € uma atitude intencional e argumentativa,
portanto: toda narrativa se origina em uma estratégia enunciativa. (MOTTA, 2013, p. 38)

Dentre os produtos que podemos destacar nessa mudanca de narrativa, podemos citar as
webcomics, que sdo quadrinhos pensados e feitos para serem veiculados na internet (JENKINS,
2009). No capitulo 3, sera abordada a relacdo entre as reportagens em quadrinhos feitas para a
web, bem como suas respectivas linguagens, e o jornalismo independente, que tem se
apropriado das producoes digitais.

As HQs sdo importantes ferramentas para qualificar o debate sobre representacdo de
contextos de violéncia e de problemas da vida cotidiana. Tendo como base conceitos
relacionados ao testemunho (BARBOSA, 2018) e a memoria (SARLO,2007), buscamos

compreender de que maneira o jornalismo em quadrinhos se apropria de linguagens e de midias
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alternativas para documentar a histéria e preservar a memoria de testemunhas e de vitimas.
Todos esses temas serdo abordados no capitulo 4.

Através da Analise Critica da Narrativa, de Luiz Gonzaga Motta (2013), pretende-se,
aqui, discutir e analisar conceitos que falam sobre a consonancia entre literatura e jornalismo,
como ficcional e ficticio, e concepgdes de real, narrativa, personagem e enredo, aplicando nas
reportagens a serem estudadas. Para efeito de andlise, sera estudada, no capitulo 5, a reportagem
“Maria Dentro da Lei”, de Held6 D" Angelo. Para compreender as narrativas hibridas presentes
nos quadrinhos, serdo abordados aspectos sobre as narrativas migrantes, a partir de Figueredo
(2010). A fim de evidenciar os estudos sobre as técnicas do jornalismo em quadrinhos, a

pesquisa trata de analises sobre o quadrinho documental, Muanis (2013) e suas caracteristicas.

Palavras-chave: midias alternativas; jornalismo em quadrinhos; memoria

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BELTRAO, Luiz. Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo. 1ed. S&o Paulo: Com-Avrte, 1985.
EISNER, Will. Comics and Sequential Art. Estados Unidos, 1985.

FIGUEIREDO, Vera. Narrativas migrantes: literatura, roteiro e cinema. Rio de Janeiro: Editora
PUC-Rio, 2010.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

MARQUES DE MELO, José. Jornalismo Opinativo: géneros opinativos no jornalismo
brasileiro. Campos do Jorddo: Mantiqueira, 2003.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Analise critica da narrativa. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia,
2013.

MUANIS, Felipe. (2013). O quadrinho documental e a traducéo da cidade. 9a Arte (S&o
Paulo), 2(1), 45-57. Disponivel em:
<http://www.revistas.usp.br/nonaarte/article/view/136941>. Acesso em: 24 de julho de 2020.
NECO, Juscelino. A linguagem dos quadrinhos e o jornalismo. In: X Congresso de Ciéncias da
Comunicacéo na Regido Sul, Blumenau, 20009.

NEVES, André; CHRISTINO, Daniel; RAMOS, Rubem (2014). Arte sequencial e cultura da
convergéncia - a conexao entre as histérias em quadrinhos e as novas tecnologias. Revista 92
Arte. Sdo Paulo, wvol. 3n.l1, 17-28, 1o semestre/2014. Disponivel em:
<https://www.revistas.usp.br/nonaarte/article/view/136893/132648>. Acesso em: 24 de julho
de 2020.

180



PENA, Felipe. Jornalismo literério. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2006.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo Ubiqua - Repercussdes na cultura e na educacdo. Séo
Paulo: Editora Paulus,la. Edicdo, 2013.

SVERSUTI, Leiliane. Jornalismo em quadrinhos: a historia e conta a historia. Disponivel em:
http://www2.eca.usp.br/jornadas/anais/5asjornadas/q_historia/leilane_cristina.pdf, 2018.
VERGUEIRO, Waldomiro; RAMOS, Paulo; Nobu Chinen (Org). Enquadrando o real: ensaios

sobre quadrinhos (auto) biogréaficos, histdricos e jornalisticos. 1 ed- Sdo Paulo: Criativo, 2016.

181



Os usos da comunicacao pelos comités de anistia: direito a verdade e producéo de
memoria sobre a violéncia ditatorial
Marcio de Souza Castilho (Doutorado, Universidade Federal Fluminense)

castilho.uff@gmail.com

Os Comités Brasileiros pela Anistia (CBAs) funcionaram como polo aglutinador das
forcas de oposicdo no contexto de abertura politica no Brasil no final dos anos 1970. A
comunicagdo cumpria papel estratégico para divulgacédo das acdes promovidas pelos comités.
A entidade buscava sensibilizar a opinido publica para a causa da anistia através de diferentes
iniciativas, tais como concurso de cartazes, producdo de dossiés com as dendncias e o
levantamento das vitimas do Estado autoritario, participacdo em programa de reconhecimento
ao trabalho de jornalistas, incentivo a producéo editorial e divulgacdo das atividades culturais,
atos publicos e campanhas especificas relacionadas a greve de fome de presos politicos e ao
retorno dos exilados.

Propomos examinar o espaco ocupado pela comunicacdo no trabalho dos CBAs no
periodo entre 1978-1980, da formacdo do primeiro comité de anistia, no Rio de Janeiro, até o
inicio do processo de gradual esvaziamento da entidade, que coincidiu com um novo cenario
de reorganizacao dos partidos e outras formas de participacdo social e politica. O trabalho est4
dividido em trés partes. A primeira resgata as disputas internas no campo militar e o avango dos
grupos de oposicdo ao Estado autoritario, com o recrudescimento das lutas populares, a
rearticulagio do movimento estudantil e dos sindicatos e a mobilizacdo crescente das
instituicOes da sociedade civil. A segunda parte aborda a estruturacdo e a consolidagdo dos
comités e as principais resolucdes aprovadas nos congressos da entidade. Na terceira e ultima
parte, sdo descritas as principais acdes comunicativas da entidade para ampliar a visibilidade
da luta por uma anistia “ampla, geral e irrestrita”.

Em dialogo com o contexto sécio-histdrico, a pesquisa bibliografica esta baseada em
estudos no campo da Historia e da Comunicacdo sobre o processo de anistia e o papel das
oposicoes. A analise das fontes documentais permite, por seu turno, refletir sobre as relacdes
de forca estabelecidas com o aparato repressivo do regime. A forma como a comunidade de
informagdes acompanhava a atua¢do dos movimentos favoraveis a anistia e suas estratégias de
divulgacdo pode ser observada através dos arquivos que integram os fundos do Servico
Nacional de Informacgdes (SNI), da Divisdo de Seguranga e Informacdes do Ministério da

Justica (DSI/MJ) e do Centro de Informacdes de Seguranca da Aeronautica (Cisa).
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As estratégias em comunicacdo adotadas pelos comités de anistia no final dos anos 1970
estiveram voltadas para a divulgacdo de a¢des que pudessem ter implicagdes no debate sobre o
projeto de anistia. E o que se depreende do cotejamento das fontes bibliograficas e dos fundos
documentais analisados. Em que pesem as divisdes internas durante os debates ocorridos em
reunides e encontros da entidade, no momento mais intenso de movimentagdo dos atores
politicos no plano das oposi¢cdes, os CBAs investiram no agendamento e cobertura de
manifestacdes e passeatas pela “Anistia Ampla Geral e Irrestrita”, com a participacdo de artistas
da MPB. Ampliaram também a repercussao das greves de fome realizadas por presos politicos.
O mesmo sentido de urgéncia pode ser verificado ainda na pauta do retorno dos exilados. Vale
salientar que um canal de divulgagéo espontaneo, pela afinidade de pautas naquela conjuntura
historica, era a imprensa alternativa.

Greco (2003) destaca a “forca instituinte™ do movimento, em contraposi¢ao permanente
ao poder instituido, propiciando a formacdo de um ambiente de discussé@o sobre a necessidade
de superacdo do modelo autoritirio. Das presses exercidas pelas forcas de oposicdo e
negociacdes e acomodacdes travadas entre as elites politicas resultou a Lei 6.683, sancionada
em 28 de agosto de 1979.

O estudo sustenta que uma das principais contribui¢cbes do repertério comunicativo
usado pelos comités relaciona-se com a producdo de memdria sobre as violéncias politicas e a
reivindicacdo do direito & verdade sobre as torturas, mortes e desaparecimentos forgados
ocorridos nos primeiros 15 anos da ditadura, em que pesem as pressdes externas contra a
campanha da anistia e limitagbes intrinsecas aos grupos que dela participavam. Nessa
perspectiva, importa destacar o papel central que os CBAs dedicaram a producéo jornalistica.
Iniciativas como a realizagdo do Prémio Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos e o
apoio a producdo editorial, em diferentes géneros, buscaram abrir fissuras e instaurar
divergéncias ante um projeto deliberado de imposicéo do esquecimento pactuado entre as elites

politicas, disputando sentidos sobre os significados da ditadura em longo prazo.
Palavras-chave: Anistia; Ditadura; Memoria
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Brasil-Maori: aprendizados, processos e representacfes multiculturais da Nova
Zelandia
Carlos Augusto Tavares Junior (Doutor em Comunicacéo [Pesquisador de Pés-doutorado],
Universidade de Sao Paulo)
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Este trabalho tem como objetivo relatar a pesquisa de campo realizada na Nova Zelandia
para o registro de processos multiculturais existentes. No radio, por exemplo, o escritor Patrick
Day traz a tona os primeiros processos de pesquisa de radiodifusdo em ondas hertzianas, desde
0 contato com o prestigiado fisico neo-zelandés Ernest Rutherford com o inventor croata-
americano Nikola Tesla, as primeiras emissoras mantidas pelo governo-geral. Na década de
1980, dois acontecimentos importantes viabilizaram essa questdo cultural: a Lei de
Reconhecimento do Idioma Maori como lingua nacional e em 1989, a Lei de Radiodifusédo n°2,
cuja garantia legitimava nas emissoras comunitarias de poténcia média-alta (alcance regional),
com o estabelecimento de comissdes que viriam a assegurar a existéncia de programas de
minorias étnicas em emissoras comunitarias com falas de idiomas estrangeiros como forma de
garantir a visibilidade de imigrantes no radio, bem como a obrigatoriedade dos locutores de
utilizar as palavras de saudacdo e despedida no idioma maori, da populacdo indigena neo-
zelandesa. No Brasil, por exemplo, qualquer idioma indigena € considerado estrangeiro e as
emissoras radiofonicas direcionadas a imigrantes ocorrem de forma clandestina ou apenas se
tornam viaveis na web. A partir da metodologia da pesquisa de registro antropoldgico, a
visitacdo ao Marae Rangiemarie em Palmerston North, com Warren Warbrick teve a finalidade
de catalogar os significados ritualisticos, a simbologia e a importancia dos costumes culturais
preservados pela tribo (Iwi) estudada, além do Tratado de Waitangi, 0 mais antigo documento
multicultural lavrado em 1840. Por fim, o contato com o historiador residente da Massey
University, Prof. Dr. Genaro Oliveira, contribuiu para a catalogacdo e um levantamento
bibliografico de diversos estudos sobre 0 Povo Maori: ao contrario dos estudos dos povos
indigenas do Brasil, publicados internacionalmente por Claude Lévi-Strauss, os estudos maori
existentes (Ranginui Walker e Mason Durie) nas areas das Ciéncias Sociais (como Sociologia
e Antropologia), limitam-se apenas no pais da publicagdo dos livros. Com relacdo a pesquisa
experimental, uma série de programas radiofénicos realizados em parceria com a Massey
University e a USP abordardo os assuntos da Nova Zelandia pelos estudantes de graduacao em

Letras (com habilitacdo em Portugués). Deste modo, além da transmissdo pela Radio USP, as
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producbes também serdo utilizados como materiais didaticos no curso de Portugués nos campus
da Massey University da Nova Zeléndia. Dentre os resultados coletados pela pesquisa de
campo, pretende-se elencar a partir do exemplo do Relatério de Diversidade Cultural publicado
em 2009 pela UNESCO, agéncia de Educacdo, Cultura e Ciéncia vinculada a Organizacao das
Nacdes Unidas (ONU), cujas sugestdes teriam como proposta uma aproximacgao multicultural
do Brasil e Nova Zelandia, em um ambiente de experimentacdo, dispensando-se uma
abordagem intervencionista em territdrio brasileiro devido ao principal fator de enaltecimento
da diversidade cultural: a existéncia de processos multifacetados e as diferentes circunstancias
provocadas pelos neo-zelandeses e 0 povo maori. Embora as referidas conquistas representem
significativo avanco decolonial, o surgimento de politicas publicas multiculturais no Brasil,
além de tornar-se inevitavel, deve contemplar um processo completamente brasileiro, bem
como abranger uma quantidade étnica superior a 50 povos diferentes, cifra superior as
estimativas de tribos em um generalismo, porém deve-se considerar pertencimentos

provenientes de multiplicidades multifacetadas e, sobretudo, multiétnica.

Palavras-chave: Povo Maori. Brasil - Nova Zelandia. Multiculturalismo. Radio. Midia

alternativa.
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Conceitos e caracteristicas das radios livres sorocabanas
Felipe Parra (Doutorando, PPGCOM ECA USP)
felipe.parra@usp.br

Esta € uma parte da pesquisa intitulada Radios livres sorocabanas: 40 anos depois.
Eminentemente, as radios livres sdo meios de comunicagdo democraticos geridos de forma
horizontalizada e ndo possuem concessdo governamental para operar (MACHADO; MAGRI;
MASAGAO, 1986). Atividades que estimulam pessoas sem experiéncia com a tecnologia e a
linguagem do radio a se tornarem locutores, animadores e Disk Joqueys (DJ). Assim, membros
de uma sociedade podem reverberar suas ideias pelo espaco eletromagnético sem sofrer
censuras. Esses veiculos de comunicacdo subvertem as logicas impostas pelo monopolio das
telecomunicagdes ao utilizar o radio de formas criativas, distantes dos modelos impostos pelos
mass media (WOLF, 2003; THOMPSON, 1998). Diante de tais conceitos, este texto identifica
alguns conceitos e caracteristicas dessas emissoras clandestinas do interior paulista. Justifica-
se tal estudo ao verificar que, na academia, tais midias séo consideradas como dado historico,
e ndo como objeto de estudo. Para cumprir 0s objetivos propostos, esta pesquisa usa alguns
conceitos que fazem parte da histdria oral temética (MEIHY, 2002; HOFMAN, 2015;
LOZANO, 2006) e de entrevistas semiestruturadas (BERNAL TORRES, 2006; MANZINI,
1990/1991; TRIVINOS, 1987) como metodologias investigativas. Tais procedimentos sdo
utilizados como base para a elaboragdo de um percurso metodoldgico. Ou seja, processos sao
adaptados, no intuito de estudar uma problematica inserida no campo da Comunicagdo. O
estudo opta em coletar depoimentos de sujeitos que participaram ativamente do movimento das
rédios livres sorocabanas para identificar os conceitos e caracteristicas presentes nessas midias.
A amostragem escolhida € de carater significativo para a pesquisa, pois as pessoas entrevistadas
tém propriedade ao falar sobre o tema, ja que estdo no &mago da tematica. Nesse sentido, 0s
participantes do estudo sdo: Antonio Isaias Antunes Pereira, Charles Rafael, Claudio José Dias
Batista, Francisco Noronha Moreira, Paulo Stecker, Robson César e Silvana Lima. As
resultantes apresentam as seguintes caracteristicas das radios livres sorocabanas identificadas

no estudo:

e Surgimento espontaneo: iniciaram suas atividades paulatinamente e de forma

dissidente, sem uma organizacéo prévia na década de 1970.

e Canal de comunicacdo pessoal: criadas por pessoas que detinham certo poder aquisitivo
e possuiam habilidades para montar e operar uma radio tinham suas proprias radios
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livres. Assim, o dono da emissora era responsavel pela programacéo, edi¢éo, locucgéo,

financiamento e manutencdo dos equipamentos.

Funcionavam com transmissores caseiros: aparelhos produzidos pelos proprios
entusiastas do radio. O primeiro transmissor foi elaborado a partir do esquema
eletrénico de um microfone sem fio publicado em uma revista. A informacdo foi
compartilhada com amigos. Posteriormente, tal conhecimento circulou livremente no

municipio paulista.

ProgramacOes voltadas para o entretenimento: algumas dessas agdes tinham suas
proprias programacdes musicais. Em especifico, cada radio musical tinha sua propria
programacao voltada para um determinado publico/estilo musical como rock, sertanejo,
masica eletronica etc. Ja outras optavam em retransmitir radios da capital e/ou

conteudos esportivos que passavam na TV.

Utilizacdo de linguajar chulo: palavras de baixo caldo e leitura de pornografia eram

frequentes em algumas dessas iniciativas.

Reproducdo dos modelos das radios comerciais: haviam radios livres que imitavam os

modelos impostos pelo monopdlio das telecomunicagdes.

Locucdo diferenciada para os padrbes da epoca: locu¢bes mais enfaticas e animadas,
distantes da convencional monotonia dos radialistas de radios comerciais, foram

recursos inovadores para a época.

Subversdo e criatividade no uso do radio: algumas pessoas utilizavam as radios livres
para conversar com outros donos de emissoras clandestinas proximos. Uma espécie
rudimentar de telefone. Outras usavam as emissoras clandestinas como karaoké, para

mandar recados para amigos e namoradas etc.

Inciativas ndo atreladas a lutas: diferente das iniciativas europeias, as radios livres
sorocabanas ndo tinham relacdo com movimentos sindicais, politicos, ecoldgicos,

homossexuais, entre outros.

Tinham suas proprias lutas: reivindicavam a possibilidade de qualquer cidad&o usufruir
das potencialidades radiofénicas. Assim, pode-se dizer que as radios livres sorocabanas
propagavam a ideia de qualquer ser humano se tornar um produtor de conteddo no
espaco eletromagnético. As ideias expressadas adquirem relevancia ao averiguar a
fundacao do Conselho das Radios Clandestinas de Sorocaba (NUNES, 1995).
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e Conflitos: as relagdes dentro do movimento radiofénico nem sempre eram amistosas
e/ou harmoniosas. Haviam disputas por frequéncias do espaco eletromagnético. O
embate causava interferéncias na transmissdo de certas radios livres. Geralmente, tais
conflitos transbordavam para o espaco eletromagnético em forma de palavrdes e

ameacas.

e Intermiténcia: funcionavam algumas horas por dia, geralmente a noite. O horario mais
comum para sintonizar tais radios era entre 19h00 e 23h00.

Em relacdo aos conceitos ligados as radios livres sorocabanas, nota-se que esse
movimento contracultural (PEREIRA, 1983) surge no amago de uma sociedade que pulula
ideias revolucionarias e contrarias ao conservadorismo da ditadura militar (IKEDO, 2003). Os
jovens, a musica, o0 teatro, o cinema e a literatura incitavam e desejavam profundas
transformacdes sociais. Essa avidez por mudancas traz reflexdes inovadoras sobre a liberdade
de expressdo. A influéncia desse momento histérico faz com que pessoas de Sorocaba criem
seus proprios canais de comunicacdo ilegais para falarem o que quisessem. O intuito era fazer
uma programacao divertida e apolitica. Contudo, Machado, Magri e Masagao (1986) pontuam
que propagar ilegalmente suas ideias pelo espaco eletromagnético € um ato politico. Assim, o
dono de uma radio livre muda abruptamente as logicas tradicionais impostas a midia. Ou seja,
uma brincadeira juvenil despretensiosa e inconscientemente politica causa profundas e
importantes alteracdes na comunicacdo radiofonica brasileira. Aparentemente, 0 que ocorria
com esses sujeitos € a confusdo entre posicionamento politico com preferéncia por uma politica
partidaria. Nesse sentido, o posicionamento politico sdo decisdes tomadas por cidadaos que
impactam a sociedade. Ao apoiar uma causa ou denunciar problemas sociais, 0 sujeito adota
um posicionamento politico diante das nuances do mundo. E uma questo de indole, de como
0 ser humano enxerga a coletividade e suas complexidades. Ja preferéncia por uma politica
partidaria € uma predilecdo por ideias disseminadas por um determinado partido politico. O
sujeito se afeicoa a esses grupos por compartilhar os mesmos principios, pensamentos, ideais
etc. As reflexdes apresentadas evidenciam que os donos de radios livres que tinham um
posicionamento politico claro contra os modelos tradicionais da radiodifusdo. Contudo, essas
pessoas parecem ndo perceber que o simples fato de se expressar livremente pelo espaco

eletromagnético € uma atitude politica.

Palavras-chave: Comunicagdo radiofonica. Midia alternativa. Radios Livres. Radios livres

sorocabanas.
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Informacéo e formacéo: o jornalismo “preto e livre” da agéncia de noticias Alma Preta
Edilaine Heleodoro Felix (Doutoranda, Universidade de Sdo Paulo [PPGCOM/ECA])
efelix@usp.br

Introducéo

Foram muitas as mudancas ocorridas na industria de comunicacéo nas ultimas décadas.
Desde queda na circulacdo de impressos, demissdes em massa e 0 uso de tecnologia, é possivel
destacar o surgimento de midias independentes pautando assuntos sobre raca e género, além de
questBes indigenas e LGBTQIAP+. A linha editorial e ideoldgica dos meios de comunicagao
do pais ndo representa a diversidade politica, cultural, étnica e social brasileira. De acordo com
dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua - PNAD Continua, do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), de junho de 2022, 56,1% da populacédo
brasileira é negra (47% parda e 9,1% preta).

A préxis jornalistica alternativa, segundo Oliveira (2009, p. 6), € uma confrontagdo com
a atual estrutura midiatica monopolizada. E os “projetos alternativos de jornalismo podem
configurar-se como elementos de construcdo de uma esfera publica alternativa que esteja
antenada com as demandas da maioria da sociedade”. Para tanto, Oliveira defende que o papel
do jornalismo alternativo é recusar-se ao consenso estabelecido pelas estruturas hegeménicas,
e 0 de “[...] ndo ser apenas uma transmissdo de conteudos alternativos mas também a
apresentacdo de novas possibilidades de ambiéncias”. E, diante desse cenario de crise no
jornalismo, da necessidade de diversificacdo das pautas jornalisticas, consideramos entdo o
jornalismo alternativo.

Em artigo, Peruzzo (2008) sintetiza que a comunicagdo popular, alternativa e
comunitaria é expressdo das lutas populares por melhores condicdes de vida que representam
um espaco para participacdo democratica do “povo”. “E um instrumento politico das classes
subalternas para externar sua concep¢do de mundo, seu anseio e compromisso na construcéo de
uma sociedade igualitaria e socialmente justa.” (PERUZZO, 2008, p. 370)

E, de acordo com Peruzzo, no periodo de censura do regime militar no Brasil “a
comunicacdo alternativa surge para caracterizar o tipo de imprensa nao alinhada as posturas da
midia tradicional” (2008,p. 372). Alguns exemplos dessa imprensa alternativa sdo PIFPAF,
(1964); Pasquim (1969); Posicdo (1969) e Opinido (1972), produzidos por jornalistas de

esquerda, alguns ligados a pequena burguesia, que, cansados do autoritarismo, aspiravam um
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novo projeto social e preocupavam-se em informar a populacdo sobre temas de interesse
nacional numa abordagem critica.

Anteriormente, no contexto do pos-abolicdo, intensificou-se a producdo de jornais e
revistas feito por homens e mulheres que se organizavam no combate a discriminacao racial. O
primeiro jornal da imprensa negra no Brasil € O Homem de Cor, que surge em 14 de setembro
de 1833. “Esses momentos iniciais da imprensa negra no Brasil demonstram que, a despeito de
inimeros contratempos - entre 0s quais 0 proprio escravismo e seus instrumentos afins -, negros
aqui formularam uma fala propria e tornaram-na publica.” (PINTO, 2006, p. 28). Desde enté&o,
mesmo diante de dificuldades e perseguicBes, a imprensa negra mantém seu padrdo, que €
aliado aos conceitos de uma imprensa alternativa, os de “criar um espaco publico alternativo”
(KUCISNKI, p. 10).

Objetivos

Este trabalho tem o objetivo de identificar as pautas sobre a cobertura das elei¢Ges de
2022, da Alma Preta, agéncia de noticias especializada na tematica racial. A Alma Preta tem o
objetivo de construir um jornalismo independente. Segundo Peruzzo (2008), “o0 que caracteriza
o0 jornalismo como alternativo é o fato de representar uma opcéo enquanto fonte de informacéo,
pelo contetdo que oferece e pelo tipo de abordagem” (p. 374). No caso do Alma Preta, sua
producéo jornalistica antirracista.

Fundada em 2015 como um coletivo de universitarios e comunicadores negros, a
agéncia produz contetdo jornalistico para informar, visibilizar e potencializar a voz da
populacdo negra, com destaque para as desigualdades de raca, género, sexualidade e territorio,
com pautas mais comprometidas as realidades locais.

O site da Alma Preta tem sete editorias: Cotidiano, Politica, Cultura, Quilombo, Africa
& Diaspora, Literatura e Agenda. Além das péaginas Video, Apoie (campanha de
financiamento), o Papo Preto Podcast, Quem Somos, Servicos, Contato e o Black Stories. A
estrutura de comunicacdo é formada por reporteres, videomakers, social media, além de
profissionais atuantes nas areas de producdo, audio e video, marketing, roteiro e

administrativas.

Metodologia
Para identificar as reportagens, foi feito um acompanhamento da homepage e das sete

editorias da Alma Preta. Como 0 objetivo eram as pautas relacionadas as elei¢cdes de 2022,
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utilizei a técnica de observacgdo direta na editoria de Politica. “A observacéo direta pode ser
realizada mediante técnicas que vdo desde o registro sistémico dos fatos que ocorrem na
pesquisa até as diversas modalidades de observacgéo participante” ( (LOPES, 2003, p.147).
Na editoria Politica -, que apresenta reportagens com informacGes nacionais e
internacionais sobre politica -, identifiquei com a técnica de observagdo as noticias com o
chapéu Eleigdes 2022, (que no site funciona como uma tag agrupando as informagdes sobre o
tema eleicdes). Assim, foi possivel listar as noticias relacionadas as elei¢cbes 2022: 72 noticias

publicadas de janeiro a setembro de 2022.

Jornalismo plural e inclusivo

Ao analisar os textos foi possivel verificar que eram textos informativos (reportagens)
e opinativos (artigos) sob o chapéu de Elei¢cdes 2022 e nédo sao apenas da editoria de Politica.
Encontramos reportagens e artigos nas editorias Quilombo, como o artigo “A morte da rainha,
0 racismo e as elei¢des no Brasil”, que traca paralelos do funeral da rainha com as eleigdes, e a
reportagem na editoria Africa & Diaspora “Eleicdo no Quénia é marcada por alegacdes de
fraude; entenda o conflito”.

Esses textos estdo no website da Alma Preta (www.almapreta.com.br), que tem mais de
2 milhdes de acessos, mais de 1.600 matérias publicadas, mais de 15 milhdes de pessoas
alcangadas nas redes sociais e mais de 83 mil visualizagdes no YouTube. Nas redes sociais, Sao
quase 120 mil seguidores no Facebook e muitos outros no Instagram (468 mil), Twitter (99,5
mil) e YouTube (13,9 mil inscritos).

Ao listar os textos pelo chapéu Elei¢cbes 2022, as matérias ndo obedecem a ordem
crescente de data, tampouco de editorias. Elas surgem aleatoriamente, o que dificulta a listagem
por editorias. Também ndo é possivel identificar se o texto € opinativo ou informativo. A
constatagdo se d& apenas ao ter contato com o texto.

Mas essas informagdes ndo inviabilizam a pluralidade de pautas, de fontes e a
humanizag&o nos temas. A Alma Preta tem em média trés novos textos diariamente no site, que
seguem uma estrutura jornalistica. Além dos videos, no canal do YouTube, que podem ser
acessadas também no website - na aba Videos. No site € possivel visualizar as Black Stories,
que entrega jornalismo, informacdo, em formato de stories. Sdo 76 webstories disponiveis na
pagina que contam “em um formato mais dindmico e interativo as nossas historias pretas”
(PAGINA DA ALMA PRETA). Um destaque das Black Stories sdo as historias de

personalidades negras.
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Ocupando um espaco de destaque na midia alternativa, independente e negra do Brasil,
a agéncia contribui para o debate acerca de um jornalismo mais inclusivo e diverso, que debate

direitos humanos, cidadania, politicas, dando voz para os diferentes pablicos.

Consideracoes

A Alma Preta pode assumir um misto de midia comunitaria e alternativa, numa dindmica
em que se descobre que a confeccdo de meios de comunicacdo podem mediar favoravelmente
a melhoria da autoestima, despertar uma perspectiva profissional e construir cidadania em areas
carentes. (PERUZZO, 2008, p. 372).

O jornalismo feito pela Alma Preta “[...] estabelece relagdes horizontais entre emissores
e receptores com vistas ao empoderamento social progressivo da midia e ampliagdo da
cidadania”. E a comunicacdo alternativa dialoga com o jornalismo independente da agéncia,
“imbricado em processos associativos mais amplos” (PERUZZO, 2008,p. 377).

Os textos da agéncia seguem os esforcos praticados pela midia alternativa independente,
que contribui para as propostas de producéo e divulgacdo de noticias mais comprometidas com
as realidades periféricas. E, no caso da Alma Preta, noticias que ajudam a ampliar a voz da

comunidade negra em sua luta por justica social.

Palavras-chave: Jornalismo; Alternativo; Independente; Imprensa Negra; Pauta
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Proibida Escrita Imoral: o esquecimento de Wilma Azevedo da histéria da midia
Fernanda Machado Alves Bonfim (Bacharel em Jornalismo/Mestranda em Comunicagéo,
Universidade Federal de Juiz de Fora) e Wedencley Alves Santana (Doutor em linguistica,
Professor na Universidade Federal de Juiz de Fora)

fernanda.bonfim@estudante.ufjf.br e wedencley@gmail.com

INTRODUCAO

Na década de 1980, Edivina Ribeiro cria o pseuddnimo Wilma Azevedo para preservar
o sigilo de sua identidade enquanto escreve contos erdticos sadomasoquistas e responde as
milhares de cartas de leitores, fds e admiradores. Conhecida como "rainha literaria do
sadomasoquismo no Brasil”, ela foi uma das pioneiras na escrita erética de sexualidades
dissidentes. (DIAS, 2020; RUBIN, 2017)

Wilma Azevedo por sua vez, publicou seu escritos inicialmente em revistas eroticas e,
depois, os compilou em livros que poderiam ser descritos como de producdo a baixo custo,
provavelmente é pouco conhecida fora do meio BDSM e, diferente de Glauco Mattoso, suas
obras ndo tém carater literario reconhecido. E considerada precursora/difusora do chamado
sadomasoquismo erético, visto que, tendo tomado contato com praticantes que se comunicavam
via classificados eroticos de jornais e revistas, passou a produzir escritos ficcionais que davam
voz as fantasias e praticas dos integrantes desse meio. (FACCHINI; MACHADO, 2013, p.04)
Todavia, ainda que Wilma Azevedo tenha sido uma importante jornalista e escritora para a
comunidade BDSM e fetichista, ndo recebeu tanto reconhecimento quanto outros pioneiros da
escrita erdtica dissidente, tal como Glauco Mattoso, que escrevia sobre homossexualidade
masculina e podolatria, e Cassandra Rios, que escrevia sobre homossexualidade feminina.

Essa falta de reconhecimento se estende a comunidade académica, por isso, utilizo da
analise quantitativa de producdo de trabalhos na area de comunicacdo com finalidade de
elaborar hipdteses para o esquecimento de Wilma Azevedo da historia dos estudos de

comunicagéo e jornalismo.

OBJETIVOS

O objetivo geral desse trabalho é discutir e analisar essa forma de silenciamento de um
nome, gque para certa comunidade acaba sendo uma referéncia, sendo ela, Wilma Azevedo, uma
jornalista com participacdo em veiculos da midia mainstream e alternativa. A partir desse

objetivo geral, elencamos ao menos cinco objetivos especificos:
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e mapear as pesquisas da area de comunicagdo que mencionam autores (ou individuos)

pioneiros da escrita erética brasileira de sexualidades dissidentes

e identificar possiveis motivos para a falta de trabalhos académicos na éarea da

comunicacgdo sobre Wilma Azevedo
e produzir conhecimento académico sobre uma minoria sexual marginalizada e omitida

e apresentar a importancia de Wilma Azevedo enquanto jornalista e escritora na midia

mainstream e alternativa

METODOLOGIA

Primeiramente, serd abordada a compreensao discursiva acerca dos termos apagamento
e esquecimento para definir sob qual definicdo melhor se enquadra a falta de pesquisas
académicas no campo da comunicacao sobre Wilma Azevedo.

Essa compreensédo leva a reflex6es que dialogam diretamente com o objeto empirico
deste trabalho, que sdo as pesquisas resultantes de levantamento bibliografico realizado na
plataforma lattes e nos sites dos eventos Intercom, Compos, SBPJor e Alcar.

O levantamento na Plataforma Lattes demanda mais trabalho, haja vista que 0s
resultados apontam unicamente o nimero de pesquisadores que produziram trabalhos com
determinada palavra chave, o que demanda a andlise quantificativa dos trabalhos por
pesquisador e, em que area foram produzidos e/ou publicados.

Apos tratar discursivamente dos conceitos e finalizado o levantamento bibliografico,
serdo elaboradas hipoteses para o resultado quantitativo da pesquisa mobilizando possiveis

sentidos discursivos para o baixo registro académico de Wilma Azevedo.

RESULTADOS
Tratando-se de uma pesquisa em inicio, por hora, temos apenas a parte bruta do

levantamento bibliografico, onde foram encontrados:
e COMPOS - ndo ha registro
e SBPJor - ndo ha registro
e Alcar - 01 citacdo sobre Cassandra Rios
e InterCom - 01 trabalho e 04 citagGes sobre Cassandra Rios, 02 citagdes sobre Glauco
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Mattoso e nenhum registro sobre Wilma Azevedo

LATTES:
e Wilma Azevedo - 03 trabalhos com seu nome no titulo, nenhum deles em comunicacéo

e Glauco Mattoso - 146 resultados, a maioria na area de letras, analise ainda em

andamento

e Cassandra Rios - 161 resultados, muitos na area de letras, analise ainda em andamento.

DISCUSSAO E ANALISE DO MATERIAL

Trés conceitos podem ser mobilizados para compreender as formas do siléncio
(ORLANDI, 2013) na injuncdo da memoria em relacéo ao caso Wilma Azevedo. No quadro da
Anadlise de Discurso, a mem@ria discursiva é constituida pelo esquecimento e pelo apagamento
(PECHEUX, 1994), dois conceitos que, por vezes, séo confundidos, mas que apontam para
processos simbdlicos distintos. Na obra de Pécheux, 0 esquecimento aparece como “iluséo de
sujeito”, a ilusdo de que o sujeito é origem do dizer, e “ilusdo de sentido”, a ilusdo constitutiva
de transparéncia e evidéncia da linguagem (PECHEUX, FUCHS, 1990, p. 172-176).

No primeiro caso, temos 0 esquecimento de que os sentidos sdo constituidos
historicamente e o sujeito desde sempre se faz sujeito na malha do simbolico. O dizer é
acontecimento, produz deslocamentos, deslizamentos na linguagem, mas ele ndo acontece num
vacuo de sentidos, dados, constituidos antes da entrada do sujeito na linguagem, que é sua
prépria fundagdo. Parafraseando Marx, quando fala da relagdo das pessoas com a Historia no
18 Brumario, “os sujeitos produzem sentidos, mas ndo o produzem sob livre vontade, nem sob
livre escolha, mas sob circunstancias encontradas, dadas e transmitidas”.

Ja ailusdo de sentido é a percepcao de que a linguagem se abre como uma janela para a
realidade; trata-se de uma iluséo referencial, de que haja uma correspondéncia termo a termo
“pensamento-palavra-coisa”. Ora, os sentidos sdo produzidos na topologia das formacoes
discursivas, matrizes que prenunciam gestos de interpretacdo, modos de dizer e de ndo-dizer.

Esses esquecimentos sdo constitutivos, e a partir deles € que se produz verdades e
memorias. “Para lembrar é necessario esquecer”, ou seja, tanto a memoria quanto o
esquecimento sao efeitos do politico, relagdes de forgas, no simbdlico, relacdes de sentido.

Ja o0 apagamento é uma operacéo sobre o que ja hd. N&ao € constitutivo. Ele € uma acao
de silenciamento na raiz subterrdnea do dizer. N&o raramente efeito de censura, de

desarquivamento de sentidos na histéria. E o embranquecimento de retratos de personagens
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negras; é o ocultamento da condi¢cdo homossexual de idolos e génios da humanidade, € a forca
gue submerge a importancia da mulher na Histdria.

A memoria discursiva, a memoria dos dizeres, dos sentidos disponiveis para a producao
do dizer, se constitui num processo de esquecimento, mas ela propria ja em circulacdo pode
passar por um processo de apagamento. Entdo aqui cabe pensar se a personagem Wilma
Azevedo foi fruto de apagamento ou de esquecimento. Essa questdo conceitual é importante,
na medida em que devemos investigar se ela em algum momento teve seu home circulado —
citado, discutido, contestado, criticado etc - no universo jornalistico, ou se, sequer, fez parte
dos arquivos.

Ato continuo, gostariamos de nos perguntar se ha esquecimento ou apagamento no caso
dos estudos da comunicacdo. Nossa hipotese de trabalho é que a memoria discursiva sob 0s
estudos da sexualidade na comunicagao se constituiu sem que seu nome sequer fosse lembrado,
portanto, fruto do esquecimento, da naturalizag&o de que uma mulher poderia por em discussdo

algo tdo ousado para uma certa época.

CONSIDERACOES

Pensando as questdes levantadas ao longo da pesquisa faz-se necessario questionar o
que diferencia os autores analisados. Visto que todos tratam de sexualidades dissidentes e
possuem o erotismo como modo de escrita, seria um diferencial o género de quem produz o
material ou 0 quao a margem s&o estas praticas sexuais?

O preconceito, marginalizacdo e moralismo parecem se estender para além do cotidiano
e alcancar a comunidade e producgdes académicas. A importancia, pioneirismo e vanguarda de
Wilma Azevedo se tornam historicamente invisiveis ndo somente para os leigos nédo fetichistas

mas também para a academia e ciéncia brasileiras.

Palavras-chave: Comunicacdo, Wilma Azevedo, Discurso, BDSM, erotismo
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A pesquisa de vanguarda em jornalismo esportivo e radiojornalismo na ECA/USP: as
contribuigdes Luiz Marcello de Menezes Bittencourt, Ouhides Jodo Augusto da Fonseca
e Mario Fanucchi
Luciano Victor Barros Maluly (Doutor em Ciéncias da Comunicacgéo, Universidade de Sao

Paulo)
lumaluly@usp.br

O pioneirismo da Escola de ComunicacGes e Artes da Universidade de S&o Paulo na
historia da pesquisa brasileira ja é conhecida, tanto que o programa de Pés-graduacdo em
Ciéncias da Comunicacdo, o primeiro do pais, comemora 50 anos em 2022,

Entre as diversas tematicas de investigacdo, certos nomes se destacaram pela vanguarda
de seus objetos de pesquisa e também pela atuacdo nos meios de comunicacao, dentro e fora da
USP.

Luiz Marcello de Menezes Bittencourt, Mario Fanucchi e Ouhides Jodo Augusto da
Fonseca faleceram recentemente e deixaram um legado que impressiona pelo ineditismo e pelo
impacto de suas producdes. Este artigo analisa algumas pesquisas desses autores publicadas na
ECA-USP e que tiveram impacto direto na academia e no mercado.

Sob orientacdo da professora Gisela Swetlana Ortriwano, Bittencourt defendeu a
dissertacdo de mestrado Ficgdo e Realidade — O R&dio como Mediador Cultural, em 1999. A
pesquisa detalha pontos inovadores que também sdo observados em suas atividades
profissionais na Radio USP, quando da producéo dos programas Vamos ler e Biblioteca Sonora.
Diante do falecimento do colega aos 68 anos por covid-19 em 30 de abril de 2020, o diretor da
Radio USP, Dagoberto Alves, assim resumiu o talento do socidlogo, radialista, jornalista e
produtor cultural: “Quando ia entrevistar um escritor, ele lia o livro e incorporava 0s
personagens, de modo que surpreendia até o proprio autor”. (1)

O relatorio de pesquisa aplicada Uma proposta de radio alternativo — Radio USP foi
apresentado ao Departamento de Teatro, Cinema, Radio e Televisdo da ECA-USP, em 1990,
pelo professor e pesquisador Mario Fanucchi. O documento reflete 0 modelo de programacéo
da emissora - que permanece até hoje - com a grade sendo composta por uma variedade de
programas que a diferenciam das demais radios paulistanas. Fanucchi nos deixou em 23 de
agosto de 2022, aos 95 anos, tendo sua vida marcada pelas inovacgdes na TV, no radio e na
publicidade. Como desenhista, deixou uma marca na TV brasileira, ao produzir o famoso

“indiozinho”, mascote da TV Tupi. (2)
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As pesquisas de Ouhides Jodo Augusto da Fonseca marcaram o inicio dos estudos
aplicados ao jornalismo esportivo na Escola de Comunicagdes e Artes. A dissertacdo de
mestrado Cartola e o jornalista: influéncia da politica clubistica no jornalismo esportivo em Séo
Paulo, de 1982, e a tese de dourado Pelé, o gol contra (um discurso de poder), de 1998,
revelaram pontos fundamentais para a compreensdo da pratica jornalistica. Se no mestrado,
Fonseca discutiu as relagdes de poder; no doutorado, ele analisou o discurso reproduzido pela
imprensa. Essas investigacdes determinaram uma “critica” a cobertura esportiva dentro da
universidade, fato que influenciou futuros pesquisadores e também comunicadores. O
jornalista, professor e pesquisador faleceu em 31 de maio de 2022, aos 82 anos, em Santos (SP).
3)

O principal objetivo deste artigo foi o de resgatar a importancia de pesquisadores que
fizeram parte dos 50 anos do PPGCom por meio de uma metodologia voltada a analise de
documentos produzidos na ECA/USP. (MOREIRA, 2008)

Palavras-chave: ECA-USP, Jornalismo esportivo, radiojornalismo
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Producéo de conhecimento sobre midia e pluralidade
Wilton Garcia Sobrinho (Doutor em Comunicagéo, Fatec Itaquaquecetuba)

88wgarcia@gmail.com

Quando se elenca o universo de memoria, meios alternativos e diversidade
cultural/sexual, étnico-racial e de género, verifica-se a necessidade de desenvolver uma
argumentacdo critico-reflexiva acerca de producdo de conhecimento pautada por producdo de
subjetividade para se constituir, estrategicamente, uma producdo de informacdo. Aqui, a
informacdo torna-se valor de mercadoria, porque se inscreve mediante a voracidade do sistema
capitalista. O fluxo da informagédo recorre aos desafios da cultura digital ancorada por
algoritmo, big data, internet das coisas, metaverso, redes sociais.

E, certamente, sdo esses meios alternativos que sempre contribuiram para a
sobrevivéncias de possibilidades alternativas que enumeram a diversidade, no Brasil e no
mundo. Essa situacdo pode ser descrita e exemplificada a partir do panorama histérico
organizado, em detalhes, pela obra Devassos do Paraiso de Jodo Silvério Trevisan (2018).

Desenvolver possibilidades enunciativas que circunstam tal pressuposto requer a
habilidade de (re)considerar a ideia de passado atrelada ao presente, bem como ao futuro, como
instancias que se complementam para a nogdo de (des)temporalidades, segundo Gumbrecht
(2015). Esse exercicio de (des)temporalidade, sobretudo com as pistas da simultaneidade,
confronta a nocao de futuro.

Assim, a memoaria equivale-se de estratégias discursivas para se contextualizar a historia
de fatos e reminiscéncias ja estabelecidos, bem como explora um amplo universo de alternativas
como as lembrancas adquiridas. Provavelmente, seriam instancias capazes de elencar a légica
de midia alternativa. Essa Ultima produz e dissemina registros alternativos acerca da sociedade,
em particular a ordem da diversidade — mais especificamente a diversidade cultural/sexual,
étnico-racial e de género. Vale observar a producgéo de subjetividade, nesse contexto, sobretudo
guando se investiga sobre o uso de midias alternativas no campo da diversidade. Aqui, 0
diversus (mais de uma versdo) ilumina a ideia de pluralidade, ao ganhar forca para se pensar a
respeito do plural.

Por certo, o percurso metodoldgico desta proposta de texto traz o formato ensaio
(CANCLINI, 2016) para observar, descrever e discutir alguns aspectos peculiares expostos,

imageticamente, por elementos circunstanciais desta leitura. Diante das categorias criatividade,
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flexibilidade e versatilidade, interessa promover a diversidade, a ponderar tendéncias
conceituais na tessitura de ideias acerca da obra pesquisada.

Ao percorrer a nogdo de o olhar queer (SANTOS, 2014) acerca de experiéncia a
subjetividade como categorias discursivas que dilui as identidades pos-modernas (HALL,
2001), um percurso estratégico de possibilidades enunciativas (re)desenha, criticamente, a
poténcia de didlogos a respeito dos Direitos Humanos. Ambas categorias (experiéncia e
subjetividade) encontram-se elencadas ao longo deste ensaio, a enunciar o0 campo teorico dos
estudos contemporaneos (estudos queer, estudos de género, estudos culturais) na composi¢édo
estratégica entre atualizacdo e inovacao.

Desse modo, o formato ensaio como proposta metodolégica (CANCLINI, 2016)
enquadra diretrizes e parametros de uma reflexdo que se ampara nas vertentes do relato. Ou
seja, pensar 0 ensaio como coordenada discursiva, entre experiéncia e subjetividade, seria
(re)considerar fatores recorrentes da linguagem que compreendem fenémenos estratificados por
eventos/acontecimentos. S&o as coisas da vida, suas confluéncias. Por assim dizer, a noc¢do de
ensaio estrategicamente desdobra-se em um tecido e gera exercicios descritivos abertos ao
dialogo, cujo valor estd no objeto/contexto investigado. Como poética critico-reflexiva, um
estado intermediario da escrita no ensaio entra em consonancia com a leitura (e vice-versa).
Portanto, 0 pensar, a escrita e a leitura atualizam as ideias e suas expressées no propdésito de
examinar as recorréncias do objeto/contexto em qualquer campo pesquisado. O ensaio, dessa
maneira, inclui elementos tedricos e politicos, indicados ao longo do texto, a fim de assimilar
fragmentos de nossa sociedade.

Ou seja, a producdo académica — em consonancia com 0s movimentos sociais — permeia
determinadas articulagdes tedricas e seus aspectos econdmicos, identitarios, socioculturais e
politicas como producdo de conhecimento, o qual envolve as comunidades Lésbicas,
Bissexuais, Travestis, Transexuais, Intersexs, Assexuados, Pansexuais e afins (LGBTTQIAP+),
no Brasil e no mundo. Dessa forma, vestigios académicos e intelectuais confrontam o sistema
da midia hegeménica, ao se prevalecer como producdo de conhecimento da diversidade
cultural/sexual, étnico-racial e de género na universidade brasileira. E, portanto, surge uma
questdo: como (re)utilizar estratégicas discursivas enquanto recursos da producdo de
subjetividade nas midias alternativas para assegurar, de fato, os direitos humanos no pais
atualmente?

O objetivo, entdo, seria acentuar um conjunto de pressuposto critico-reflexivo a respeito

de midia e pluralidade, fortalecendo o enredo que narra vestigios e impressdes que evidenciam
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perspectivas contemporaneas de alteridade e diferenca. Tal objetivo convoca resultantes
parciais de uma producgéo de conhecimento, subjetividade e informacao.

Palavras-chave: Producdo de conhecimento, midia e pluralidade
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A composicao visual e verbal de publicidades on-line graficas no site da revista Todateen
Morian Policeno dos Santos (Mestrando, Programa de P6s-Graduagao em Comunicacao,
FAAC/Unesp — Bauru) e Lucilene dos Santos Gonzales (Professora Associada, FAAC/Unesp
— Bauru)
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Na cibercultura (LEMOS, 2008) e cultura de convergéncia (JENKINS, 2009),
transformacdes tecnologicas, mercadologicas, culturais e sociais conectam 0s leitores das
revistas impressas com as revistas digitais, em especifico com as web revistas, instaurando a
cultura da convergéncia midiatica, em que o fluxo de contetdos sdo transmitidos em maultiplas
plataformas de midia, com a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e os publicos
buscam diversos meios de comunicacdo em busca de experiéncias de entretenimento.

Os sites de revistas sdo parte desta transformacdo assim como os seus consumidores,
gue passam a produzir seu proprio conteido e transmitir para seu “publico” também, sendo
parte ativa desse processo de transformacao cultural e inovacgéo tecnoldgica.

De acordo com Dourado (2014), os sites de revistas sdo uma plataforma digital de
revistas em que sdo disponibilizados os conteddos e quando ha a versdo impressa ou digital
(flip-page ou pdf), funcionam como l6cus complementar a essa producao fechada.

A maior parte das revistas impressas do mainstream possuem suas versdes on-line em
sites e algumas estdo apenas na plataforma on-line, que ultrapassam as possibilidades do meio
impresso, utilizando recursos como multimidialidade, linkagens, personalizacdo da rota de
navegacao; interatividade entre o leitor e o produtor de conteudo, atualizagdo continua do
contetdo e memoria, capacidade de armazenamento do conteudo por tempo e espaco ilimitado.
E o caso da Todateen, revista brasileira que era publicada mensalmente pela Editora Alto Astral
na versao impressa, direcionada ao publico do género feminino. A linha editorial da revista
aborda amor, sexo, relacionamento, drogas, familia, moda, beleza, salde, musica, idolos e
baladas, além de testes e horoscopos. Foi criada em 1995 com o objetivo de ser como uma
amiga para jovens mulheres, meninas adolescentes de 13 a 18 anos. E segundo Gonzales (2019),
desde 2018, a revista ndo circula a versdo impressa e o seu conteudo é publicado em seu site
pela Editora do Grupo Perfil.

Neste cenario, jornalismo e comunicacdo mercadoldgica se encontram, j& que a
publicidade migra para 0s websites de revistas, agora com a nova estratégia: o0

compartilhamento de referéncias culturais comuns entre o anunciante e o consumidor,

209



identificacdo que so se torna possivel devido ao publico estar imerso na cultura das midias, que
culminou em um novo perfil de consumidor de conteudos - o leitor ubiquo (SANTAELLA,
2017). E um pablico iniciado, expert, que, de certa forma, sabe do funcionamento das midias e
tem acesso aos seus meios de producéo, ou, pelo menos, 0s conhece, pois na era digital tanto a
comunicacgdo jornalistica quanto a mercadoldgica sdo segmentadas.

Com o advento da comunicacéo digital e segmentada, os algoritmos s&o inseridos como
elementos centrais do jornalismo e da publicidade, que emergem na sociedade de controle do
século XXI (DOMINGUES, 2015), denominada publicidade programatica.

A hipotese da pesquisa foi de que as publicidades on-line gréaficas no site da revista
Todateen, contenham os componentes verbais - titulo, subtitulo, slogan - e visual - imagem e
marca - semelhantes as publicidades de suas antigas revistas impressas.

O objetivo geral ¢, identificar sistematizar os diferentes formatos de publicidade on-line
graficas, a composicdo verbal e visual das comunica¢fes mercadoldgicas interativas,
divulgados no site da revista - Todateen - midia cujas publicidades ja foram estudadas na versédo
impressa e sistematizada a sua composicdo verbal e visual na era da convergéncia
(GONZALES, 2019).

O percurso metodoldgico da pesquisa é bibliografico, documental, analitico quantitativo
e qualitativo, investigacdo empirica do site da revista Todateen, aliando teoria e prética da
comunicagdo publicitaria on-line de banners e pop-ups.

Fundamentou-se nos autores: Torres (2018), Canesso (2004), Luzzi et al (2007), Garcia
(2012), Trevisan et al (2020), Galhardi e Trevisan (2020), identificou-se que os formatos de
publicidade on-line que predominaram no objeto desta pesquisa - sites de revistas no notebook
e mobile - sdo : banners e pop-ups.

Foram identificados os seguintes componentes verbais em banners e pop-ups graficos
no site da revista Todateen em desktop e mobile -titulo, subtitulo, slogan, texto e botéo call
action - e visuais: imagem, marca anunciante, splash, imagem complementar e botéo call action.
O que corroborou a hipotese da pesquisa de que ha semelhanca da composi¢éo verbal e visual
da publicidade on-line em seu site com a publicidade da revista no modelo impresso, em que
se mantém a tradicdo na era da convergéncia, porem com um novo componente verbal e visual

- 0 bot&o call action - que culminou na inovacgdo da publicidade na cibercultura.

Palavras-chave: comunicacdo; publicidade on-line; revistas digitais; convergéncia;
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A astdcia publicitaria da Uber como fator atuante da precarizacao do trabalho
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O artigo propde um olhar acerca dos discursos na publicidade da marca Uber dentro do
contexto de um capitalismo de plataforma. Como um sistema econdmico atual em significativa
parte dos paises ocidentais, o capitalismo tem se consolidado como um dos objetos mais férteis
para observacao e interpretacdo do mundo que habitamos. Para além de um sistema que rege as
I6gicas de trocas e transagOes financeiras, na contemporaneidade, o capitalismo tem
apresentado uma singular capacidade para se adequar, se adaptar e se transformar aos tempos
vigentes, sejam quais forem as mudancas ocorridas em seu entorno. Dentre as inUmeras facetas
de andlise do sistema capitalista e, sobretudo de uma légica neoliberal que d& tracdo a esse
modelo de organizagdo econémica, focalizamos nosso olhar para uma compreensao das atuais
formas de trabalho a partir de uma das grandes plataformas digitais da chamada sharing
economy.

Delimitamos um olhar investigativo por meio de um recorte analitico acerca da empresa
de tecnologia Uber e, mais precisamente, de sua estratégia discursiva publicitaria. De fato, uma
das caracteristicas mais importantes do capitalismo, constituindo sua caracteristica mais radical
e essencial para sua sobrevivéncia como sistema, € sua expansdo voraz, buscando
insaciavelmente novos locais de acumulacdo e sugando cada vez mais aspectos da atividade
humana dentro de sua extensédo em um processo de mercantilizacao.

No presente artigo em especifico, focalizamos nosso olhar para o aplicativo Uber, onde
buscaremos investigar quais os elementos inseridos por tras da publicidade da marca , tanto
imageéticos, quanto visuais e verbais. Desejamos compreender de que forma a publicidade da
marca reveste discursivamente a atividade de um motorista Uber como uma pratica necessaria,
aceitavel, normal e inofensiva. Queremos também verificar quais os elementos da Idgica da
neoliberal que seriam integrantes de nosso tecido cultural e que oferecem tracdo a um ideario
empreendedor que seduz trabalhadores para esse modo vil e moderno de exploracéo e, por fim,
temos intencdo de refletir sobre os possiveis entrelagamento sobre capitalismo, comunicacéao e
consumo.

Dentro dessa perspectiva, as inquietacdes centrais que norteiam esse artigo séo: por que

€ uma marca de tecnologia e mobilidade como a Uber incentiva um discurso que atenua, suaviza
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e romantiza um processo de precarizagdo do trabalho (nociva e prejudicial a sociedade)? Mais
que isso, quais as razdes que fazem com que uma grande maioria das pessoas dé de ombros
diante dessas praticas de acoitamento social e as veja como algo normal e aceitavel?

Diante do exposto, trabalnamos com a hipotese que um jeito de pensar neoliberal,
instalado, impregnado e espraiado em nosso tecido social, tem o poder de atenuar essas formas
vis de lideranca e de gestdo de pessoas. A ldgica neoliberal, que preza pela exacerbagdo da
competicdo, do ranking, do desejo de ser campedo, de se ter prestigio e da busca constante pelo
sucesso € um elemento determinante na estratégia discursiva e publicitaria da Uber. Na intencéo
de se obter respostas em relagdo a problematizacao efetuada, nos serviremos de analise de pecas
publicitéarias a partir da convocagdo de aportes tedricos do campo da comunicacdo, consumo,
sociologia do trabalho, publicidade, capitalismo e neoliberalismo. O artigo esta estruturado por
essa secdo que sintetiza nossas percepcdes iniciais e 0s problemas centrais que nos atormenta,
assim como a apresentacdo da metodologia e os referenciais tedricos implicados. Nas demais
secOes, apresentaremos nossas analises interpretativas de algumas imagens publicitérias. No
artigo, vimos que, com o surgimento de plataformas online de controle do trabalho, nunca foi
tdo simples, do ponto de vista tecnoldgico, concretizar o direito a um modo de trabalho e uma
dita conquista de renda para sustento. As atuais tecnologias moveis fazem com que se tornem
muito mais velozes, precisos e mensuraveis identificar os trabalhos realizados, assim como seus
tempos e movimentos. A identificacdo de todos os aspectos da relagdo de emprego, antes
dependente de testemunhas, papéis e inspecdes presenciais, agora se encontra detalhadamente
disponivel na rede e nas bases de dados das empresas, para cada trabalhador, individual ou
coletivamente: horas de trabalho, descansos, remuneracoes, atividades etc.

Nas pecas analisadas, em um primeiro momento, chama a atencdo a diversidade de
modelos nas campanhas com tipos sociais plurais. Algo presente na publicidade contemporanea
cada vez mais e, na verdade, até mesmo exigido pela opinido publica. Inseridos em uma cultura
do consumo, os individuos tém consciéncia de que se comunicam através de suas roupas e,
também de sua casa, seu carro, dos seus moveis e tantos outros objetos e atividades, que serdo
interpretados e classificados. Essa é uma constante notada em todos os integrantes da sociedade
de consumo, a despeito da faixa etaria e estratificacéo social.

Outro aspecto relevante e muito latente é o discurso do neoliberalismo que se caracteriza
por eximir a sociedade de responsabilidade sobre os destinos individuais, transferindo esse
encargo para cada um. Para mencionar um iconico exemplo da propria publicidade, é o slogan

“Just do it”, da marca norte-americana Nike, concebido pela agéncia Wieden+Kennedy no ano
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de 1988, normalmente utilizado junto do logotipo da empresa nos andncios de propaganda em
inimeros tipos de veiculos. Esse slogan indicia que a boa performance na pratica esportiva se
d4 apenas pelo proprio esforco do atleta, e sabemos que outras inlimeras variaveis, como o
contexto econdmico social em que individuo esta inserido, para citar apenas uma, €
absolutamente determinante para fazer destoar quem € de alto rendimento e quem nao é.

Nas entrelinhas da narrativa publicitaria da Uber esta implicito “o seu sucesso e sua
renda s6 dependem de vocé”. Nota-se que as formas desse neoindividualismo centrado na
primazia da realizacdo de si sdo incontaveis e ser resiliente, saber se esforcar cada vez mais e
sofrer quieto € visto como algo que faz o individuo amadurecer e ser tornar alguém mais bem
preparado e com capacidades emocionais mais prontas para 0s desafios a que serdo expostos.
Em novas formas de trabalho como a Uber, evidenciamos que o neoliberalismo ndo impde
comportamentos, mas cria espagos para 0s sujeitos mergulharem de cabeca e entranhas num
jogo de competicdo e desempenho, onde o empreendedor de si deve sempre ganhar e ser bem-
sucedido. O neoliberalismo €, entdo, a razdo de ser do capitalismo contemporéneo, pois
generaliza a concorréncia como forma de conduta e é regida por uma logica econémica
lastreada em um sistema de normas que hoje estdo profundamente inscritas nas praticas de
estilos gerenciais.

Sabemos que a funcdo da publicidade é, entre tantas, servir ao sistema capitalista no
sentido de criar imaginérios desejados de determinado produto ou servi¢o, mas nesse caso as
representagdes do mundo do trabalho, quando inseridas no plano simbdlico da linguagem
publicitaria, ganham um sentido especifico, por servirem a logica da composi¢do do recorte da
experiéncia humana efetuado pelo discurso das marcas.

Ainda que vejamos certos avancos no sentido de se beneficiar cidaddos a conquistar
renda e cidadania, o que se vé € como esse processo real de precarizacdo do trabalho e
exploracdo nociva do trabalhados, sendo que a capacidade de resisténcia desse novo tipo de
proletariado digital deve ser vista como um fator preponderante para a luta de formas protetivas
do trabalho. Por meio da analise interpretativa de pegas publicitarias da Uber, evidenciamos o
sistema de trabalho que a marca propbe dentro de um novo contexto de capitalismo de
plataforma. Incute- se no imaginario do motorista que ele tera liberdade, afinal a publicidade é
o fazer crer. Ainda que haja uma busca constante por parte dos consumidores de novas atitudes
frente as dindmicas do mundo atual, as empresas encontram no discurso socialmente
responsavel uma forma de atenuar os impactos gerados pelo sistema capitalista tanto no que diz

respeito as pessoas quanto ao meio ambiente.
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Representacdes histéricas do feminino nos anuncios publicitarios: o que dizem os
estudos da area?
Thais Ortega Pichinin (Mestranda, Escola Superior de Propaganda e Marketing [ESPM-SP])

thais.pichinin@acad.espm.br

Conforme pesquisa realizada pelo Instituto Patricia Galvao 56% das mulheres ndo se
sentem representadas nos anuncios publicitarios . Esse dado ndo nos traz nenhuma surpresa, ao
pesquisarmos sobre 0s anuncios e as questdes de géneros percebemos que existe um grande
namero tanto de publicacBes académicas quanto de reportagens de como as mulheres séo
desvalorizadas e objetificadas nos anuncios, com representacdes que ja ndo simbolizam seus
valores e posic¢des sociais atuais.

Ao observarmos essas questdes, do género na publicidade, podemos pontuar dois
fatores, sendo o primeiro o grande volume de conteido mostrando um estereétipo da mulher e
a insatisfagdo desse grupo, e o0 segundo ponto um movimento para reverter essa atual situagéo.
Esse artigo tem como objetivo entender na historia quais foram os valores simbdlicos
enraizados no feminino e como essa representacéo esta se dando nos tempos atuais, e se existe
um movimento de mudanca. Este trabalho se da com base em uma reviséo bibliografica de
artigos cientificos ja publicados, buscando entender quais 0s movimentos que estdo sendo
analisados e despertando o interesse dos pesquisadores da &rea da comunicacdo em relacdo a
esses temas.

Para isso, precisamos antes entender as questfes historicas que embasam e fomentam
esses movimentos e quais os valores simbolicos da publicidade para a sociedade.

Ndo é dificil percebermos que vivemos em uma sociedade, cheia de imagens,
referéncias, anuncios. Durante o dia recebemos inimeras imagens, desde o andar pelas ruas ou
até mesmo em casa, nas redes sociais. Podemos pensar que as imagens passaram a nos
consumir, assim como nos as consumimaos.

Quanto ao mundo contemporaneo, a mercadoria separa-se de sua imagem, assim como
a embalagem de seu “corpo”, vindo a ser mais importante que ele. A mercadoria esta encoberta,
dissimulada ou esquecida atras das imagens espetaculares. As sociedades em que isto acontece
deu-se 0 nome de “sociedades do espetaculo” (MATOS, 2010, p.124)

Até nas nossas atividades mais rotineiras, como a escolha de uma roupa, as imagens

estdo presentes, antes de sairmos nos preocupamos com que impressdo estaremos passando, 0
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gue aquela imagem ira disser sobre a gente e assim fazemos as nossas escolhas, com base nas
imagens.

Assim como nos nos preocupamos com a nossa propria imagem, as empresas cada vez
mais se preocupam com as imagens com que suas marcas estao sendo relacionadas, com quais
valores da sociedade seus produtos conversam. Na questdo de retratacdo da mulher, vérias
empresas ja se desculparam por anincios antigos, por suas mensagens nao fazerem mais sentido
com a atual imagem da empresa.

Ao pensarmos nessas questdes de como os valores, e imagens véo se transformando,
podemos observar a modernidade e como neste momento histérico deixa claro como as certezas
de uma época se dispersam na proxima, todo o movimento, o carater de mudanca, e renovagao
da historia.

Na modernidade ndo apenas 0s burgueses ganharam espago, mas outras classes tambéem.
As mulheres comecaram a poder sair de casa em busca de empregos, afinal as fabricas
precisavam de méo de obra, as cidades, o crescimento fazia com que cada vez se precisasse de
mais e mais pessoas, e dessa necessidade as mulheres foram aos poucos galgando seu espaco
na sociedade.

Como ja observamos, a modernidade nos mostrou que a histdria esta sempre em
constante movimento, e dessa forma o poder também muda de méao de tempos em tempos, e as
coisas sdo ressignificadas. Como pode ser observado nesse trecho de Berman (2007) “ Homens
e mulheres modernos precisam aprender a aspirar & mudancga: ndo apenas estar aptos a
mudangas em sua vida pessoal e social, mas ir efetivamente em busca das mudangas, procura-
las de maneira ativa, levando-as adiante”.

Assim como as industrias e as cidades tiveram grande relevancia para a modernidade, a
internet, e principalmente as redes sociais também tiveram e tém para o contemporaneo.
Podemos observar um movimento de ressignificacdo, de mudanca nos valores de uma
sociedade por meio das redes sociais. Polga (2017) ja nos traz essa ideia em seu artigo, quando
nos apresenta que em 2015, as redes sociais e as ocupagdes publicas feministas dominaram o
Brasil, e as marcas ndo podiam deixam isso passar despercebido.

Percebeu-se que durante décadas a mulher foi retratada pela comunicacdo de marcas
sem se reconhecer nela verdadeiramente. Em uma oscilacéo de estereotipos femininos ao longo
da historia, a publicidade foi um termdmetro e reflexo social da figura feminina. Ao mesmo
tempo em que ela também gerava inputs e tendéncias, e atualmente ainda é assim. (...)

Identificou-se que, assim como 0 acesso a educacao foi fundamental para que a mulher se
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sobressaisse em comunidade no inicio do movimento, a internet passou a ser a mesma arma, s
gue em tempos modernos. (POLGA, 2017, p.12,13)

As redes sociais possibilitaram que muitas classes que se encontravam silenciadas,
tivessem 0 espaco necessario para se fazer ouvir, a comunicacao passou a ser possivel também
pelo consumidor quanto pelas empresas, passou a realmente existir uma comunicacgdo entre
marcas e consumidores, cenario impossivel quando tinhamos apenas as comunicagdes mais
tradicionais, como televiséo.

Podemos observar isso nas analises dos estudos académicos em que tratam dos anuncios
publicitarios e mulher, ao pesquisarmos na base de teses da Capes percebemos que estudos
nessa linha existem desde 1998, mas apenas na Ultima década é que o assunto feminismo faz
parte desses estudos. Outro ponto interessante € a criacdo da palavra “femvertising” (unido das
palavras feminine (feminino) e adversting (anincio) e que desde 2016 existem estudos
utilizando desse termo, com uma maior concentragdo apés 2019.

Podemos observar uma evolucdo nos artigos, 0s primeiros e em maior volume séo 0s
que trazem as descri¢des dos esteredtipos femininos normalmente retratados nos andncios, que
giram em torno da idade/juventude, beleza/magreza:

Sabe-se que o0 corpo apresenta uma importancia crucial para a mulher contemporéanea,
influenciando as suas vivéncias, e que a concepcao de uma corporeidade feminina perfeita gira
em torno de trés caracteristicas: beleza, magreza e juventude. Esta trilogia estética é explorada
pela publicidade, cujas personagens personificam, maioritariamente, essa modelacao corporal.
(SANTOS, 2016,p.2)

Outra caracteristica exposta nos anincios é a maternidade, como podemos notar no
trecho da Garboggini (2005) “A mulher é mostrada como mée, esposa, sendo a feminilidade
ligada a beleza, ao sonho e a subjetividade.”

Assim podemos considerar que a mulher tem dois padrdes de estereotipo, o da mée de
familia, mais delicada e um segundo que estabelece os padrdes de belezas irreais de juventude
e magreza.

As imagens femininas se configuram entre duas representacdes: a solteira, jovem e bela,
focada de maneira erotizada, utilizada como modelo de beleza para outras mulheres nas
propagandas de produtos ou servicos dirigidos ao sexo masculino e, de outro lado, a mulher
recatada, adulta, sugerindo ainda como antes, o papel de mulher casada, mée e dona de
casa.(SCHAUN, 2017, p.7)
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Essa primeira fase de estudos de género e comunicacdo publicitaria, traz tanto as
identificaces dos esteredtipos e mensagens vinculadas ao corpo, principalmente, feminino,
além de um caréater de denuncia, explorando quais as consequéncias dessas mensagens para as
mulheres e sociedade. Podemos entdo entender como essa primeira fase como uma
contextualizacdo, identificacdo e denuncia dessas comunicagdes.

E por dltimo, nos Gltimos anos teve inicio estudos de femvertising, que mostram as
marcas representando mulheres empoderadas em seus anuncios, trazendo uma quebra dos
padrdes normalmente utilizados, e que ainda existem e sdo muito utilizados.

Dessa forma, podemos concluir que a histéria da mulher nos anincios vem passando
por um momento de mudancga, e tanto oS movimentos feministas, quanto as redes sociais
tiveram grande participacao para essa ressignificacdo. Durante a histéria podemos observar que
a principio o corpo feminino era representado de uma forma mais estereotipada e que nos
ultimos anos houve um aumento de reclamacgdes, que ja trouxe uma primeira mudancga, em
observar essa insatisfagdo, e que atualmente estamos continuando essa ressignificacdo e

trazendo novos valores para as mulheres nos anuncios.

Palavras-chave: publicidade, mulher, representagéo
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Femvertising e a mée idosa na publicidade brasileira do Dia das Maes
César Augusto Sampaio (Mestrando em Comunicacéo, Unesp, FAAC) e Lucilene dos Santos
Gonzales (Livre-docente em Comunicacgédo, consumo e linguagem, Prof? Associada Pds-
graduacao em Comunicagéo. Dept® de Ciéncias Humanas FAAC — Unesp — Bauru — SP)

c.sampaio@unesp.br e lucilene.gonzales@unesp.br

Introducéo

Uma amostra da representacdo da mée idosa na publicidade brasileira dos Dia das Maes
de 2021. A mulher idosa ndo deixa de ser mae porque envelhece, papel que é até exercido
duplamente, como mée e avd que se dedica aos cuidados de netos e bisnetos. Muitas dessas
mulheres vivem hoje vidas mais longas, saudaveis e produtivas, e estdo também redirecionando

a forca do consumo que tende a ficar cada vez mais nas méos desse perfil populacional.

Objetivo

Verificar nas publicidades do Dia das maes de 2021 se as mensagens mercadoldgicas
validaram estereotipos e preconceitos de uma imagem sempre jovem e em boa forma da mulher,
ou se questionaram ideologias e relacbes de poder para valorizar a diversidade do género

feminino, a partir dos pilares de empoderamento do Femvertising.

Metodologia

Composta de analises quanti-qualitativa dos andncios com maes idosas. Coletou-se
publicidades em midias de alcance nacional, para permitir uma nogdo abrangente de como foi
construida a representacdo da maternidade e da mae idosa na cultura brasileira. Publicacdes
impressasl selecionadas: Veja, Marie Claire, Casa Vogue, Glamour e JP. Publicagdes digitais:
Caras, Ana Maria, TRIP/TPM, Vogue, Claudia, Boa Forma e Avon (consulta efetuada na capa
dessa revista). Midias sociais: Facebook, Instagram e YouTube. Por fim, a TV aberta Rede
Globo.

Ao todo, foram documentadas 16 midias e 40 marcas, com 47 andncios coletados,

divididos em 28 institucionais e 19 promocionais. (Tabela 1).

221



Agua de Cheiro Agua de Coco Arezzo Avon Bradesco
Banco do Brasil C&A Claro Casas Bahia Carrefour
DeMillus Dell Etna Guarana Antarctica Hering
Hope Leite Lider Lojas Marisa | Lojas Americanas Lancdme
Leroy Merlin Leite Ninho Nestlé Malwee Maria Filo Mercado Livre
Natuzzi Italia Natura Oticas Diniz O Boticario Pampers
Pandora Quero Riachuelo Renner Shopping Iguatemi
Submarino Sadia Tiffany & Co Vivo Vivara

EdicOes das revistas impressas: Veja: edicdo 2736, n° 54, maio/2021. Marie Claire: n® 361, maio/2021. Casa

Vogue: n° 428, maio/2021. Glamour: n° 105, maio/2021. JP: edicdo N2 170, maio, 2021.

Resultados

Foram encontrados oito pilares de empoderamento do Femvertising, baseados nos
estudos de Becker-Herby (2016), Menendéz-Menendéz (2019) e Porroche-Escudero (2017). A

seguir, 0 nome dos pilares e das marcas anunciantes identificadas com cada um deles.

I.  Representacdo auténtica da mulher: ndo somente dela, mas também de todos os outros

aspectos que envolvem o anuncio. A mensagem deve parecer real.

Il.  Diversidade dos modelos femininos: anuncios que raramente apresentam um grupo de

super modelos “ideais”, mas optam pela variedade das representacdes femininas.

Marca mais representativa dos dois pilares: Casas Bahia

O andncio exibido no site da revista Caras em formato de video.2 No que se refere aos

pilares do Femvertising, o0 antncio reuniu uma diversidade de mées: jovens e adultas, magras e

fora de forma, loiras e morenas, a recém-mae ao lado da mae-avo, incluindo também idosas

brancas e uma negra (Figura 1).
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Dia das Maes Casas Bahia 2021

Video do anuincio: https://youtu.be/WpgZadkyTsc.

Mostrou uma velhice em seu estado natural de ser (auténtica), com o corpo sulcado de
rugas, visiveis e sem retoques, cabelos brancos e naturais sem tingimento, assim como 0s corpos
flacidos exibidos sem constrangimento algum, e até os trajes usados nao ostentaram qualquer

estilo de moda mais descolada e jovial para aparentar menos idade (Figura 2).

A BB w

223


https://youtu.be/WpgZa4kyTsc

Ruptura com as normas de género, desafia o patriarcado sobre como a mulher dever ser
e agir: anuncios que retrataram a mulher fora dos seus tradicionais esteredtipos, ndo em
ambiente doméstico ou em tarefas associadas ao casamento ou & maternidade.

Marca mais representativa do pilar: Quero

A peca publicitéria apareceu no site da revista Claudia. Trouxe a historia de uma senhora

que superou obstaculos na vida para criar os filhos, inclusive com ousadia, ao contar que chegou

a apitar um jogo de futebol masculino.3 Do ponto de vista do Femvertising, tem-se aqui uma

ruptura com certas etiquetas e conceitos arraigados sobre os papéis que as mulheres devem

assumir na sociedade (Figura 3).

Anuncio da marca: https://youtu.be/3om55BjcMFI.

Fomentar a capacidade critica de decisdo: anuncios que ofereceram um quadro
interpretativo, demonstrando que as protagonistas tomaram consciéncia de um estado

incobmodo decorrente dos estigmas de género.

Promover a consciéncia politica coletiva, e menos a individual: trata-se da criagdo de
um “nds”, de uma cultura baseada no conceito de irmandade e apreco entre as mulheres.
Marca mais representativa dos dois pilares: Avon.

A revista trouxe a figura da jornalista e apresentadora de TV Astrid Fontenelle, que

completou 60 anos em 2021 e estava ao lado do filho adotivo (Figura 4). O anuncio fomentou
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a capacidade critica de decisdo. O que ficou notdrio no tom questionador, esbogado em critica
social, nos dizeres estampados na camiseta da apresentadora: “Guerreira sim, exausta também.”
Uma clara referéncia a sobrecarga de tarefas domésticas e profissionais nos ombros das
mulheres, que foi intensificada durante o surto pandémico de Covid 19. Uma mensagem que
desafia o patriarcado, numa forma de despertar também para uma causa que deve ser abragada

por todas as mulheres e, assim, fortalecer o empoderamento coletivo.

dia das maes AVON

Guerreirae ELA!

o
A :i:

VI.  Producdo de mensagens expressamente pro-mulheres: que celebraram as qualidades
positivas da mulher, que sejam inspiradoras, motivacionais e inclusivas, reforcando

sentimentos de confianca e autoafirmacao.
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VII.  Proposta de um discurso proprio versus voz exogena de especialistas: andncios com
nenhum discurso de autoridade ou prescritivo, tampouco masculino, e nem em tom
critico que culpabiliza a protagonista por ndo escolher um produto especifico para
resolver seus problemas.

Marca mais representativa dos dois pilares: Maria Filo.

Os anuancios foram veiculados no Instagram4, em forma de video, com o titulo “Linha
do tempo”, e trouxeram influenciadoras digitais ao lado de suas maes, bem como da propria
fundadora da marca e de sua filha. Maes envolvidas e ajudando suas filhas influenciadoras

digitais nos seus empreendimentos de negocio (Figura 5).

Anuncios da marca: https://www.instagram.com/p/COQOjVA2HhVb/;
https://www.instagram.com/p/COJN6NLHhXP/;
https://www.instagram.com/p/COEQFR9HIqq/;
https://www.instagram.com/p/CN7rQ6nn3y8/; e
https://www.instagram.com/p/CN3LI1anyx8/.

Anuncios que transmitiram uma mensagem pré-mulheres, dentro da linha do
Femvertising: “a gente nunca foi tdo parceira e amiga”; “ela aos 24, e eu aos 60 [...] e ela me
completa, s6 me preenche”; “o que minha mé&e me passou, essa vontade de fazer as coisas com
detalhe [...] com afeto.”

O discurso dos anuncios também foram construidos sem nenhum tom prescritivo ou de
autoridade. Mesmo com as mées vestindo os looks da marca, ndo houve qualquer mencao, ainda

que sugestiva, de que eles poderiam deixa-las mais rejuvenescidas, por exemplo.

VIIl. Informacdo valiosa e eficaz: nada de informacBes hiperbdlicas ou desnecessarias,
226



construidas a partir de neologismos sofisticados. O conteudo da mensagem deve ser

percebido como interessante e real.

Marca mais representativa do pilar: Leite Ninho Nestlé.

A marca apresentou, na sua pagina do Facebook, duas histdrias reais de maes idosas e
de classes sociais diferentes. Eram videos, em formato de mini-documentario5, onde essas
mulheres ganharam o protagonismo nas cenas, com direito a narrar, de viva voz, suas proprias

historias de vida que serviram de inspiracdo para as suas filhas (Figura 6).

Eu =0l que el sprentdeu (sso porgque passou
de mim. mos a4 velo de mée para fllha.

Postagens da marca: “Amor que traz orgulho” https://fb.watch/dYhkXMZIrs/; e “Amor que
multiplica” https://fb.watch/dYhugei_7Z/.

Eram mensagens reais que trouxeram informacgéo valiosa e eficaz. Mostraram duas
senhoras comuns, em contextos sociais distintos, que ressignificam essa fase de suas vidas,

inspirando suas filhas e contribuindo para uma sociedade mais justa e acolhedora.

Consideracoes finais
Esses anncios com maes idosas remetem aquela comunicacdo nutritiva descrita por
Eco (1997). Que convida o destinatario a refletir sobre seus modos de pensar a realidade. N&o

foram anuncios de mera reafirmacédo dos esteredtipos homogeneizadores, mas de retéricas que
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procuraram reestruturar o imaginario social, a partir de uma representacdo mais heterogénea e
real da velhice. Esses anuncios foram todos propaganda institucional.

Contudo, predominou a publicidade com maes jovens e de meia-idade, sobretudo nos
anuncios promocionais. Essa representacdo majoritaria aponta para outro tipo de estratégia
mercadoldgica, que Eco (1997) denomina de retdrica consolatoria. Aquela que é redundante e
reflete o ja conhecido, isto €, que pertence ao universo do ja aceito e sem pretensao de questiona-
lo, apenas corroborando seus valores e principios ideologicos em vigor. Ou seja, uma
reafirmacédo da cultura e valores da jovialidade.

Com isso, entende-se que esses anuncios sdo também formas de escapismo, frente uma
realidade cruel e concreta que ainda persiste no Brasil, onde velhice é sinbnimo de abandono e
maus tratos, miseria da pobreza e dependéncia fisica, de excluséo da vida profissional, familiar
e cidadd, principalmente entre as mulheres.

Ja os antncios com maes idosas, sob os pilares do Femvertising, mostraram uma velhice
cheia de idade que pode sim ser vivida em mdaltiplas formas de experiéncias reais e verdadeiras,
desde que a sociedade civil assuma também um pensamento mais “nutritivo” e empoderado,

diante das mazelas e complexidades do envelhecimento populacional brasileiro.

Palavras-chave: representacdo social da mé&e idosa; publicidade do Dia das Maes;

femvertising; ideologia e cultura brasileira; envelhecimento.
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A evolucéo da comunicagéo organizacional: retragar as origens do campo a partir de
publicagdes historicas
Larissa Conceicao dos Santos (Doutorado em Ciéncias da Informacédo e da Comunicacéo
[Université Paris-Sorbonne], ECA-USP/UNIPAMPA)

larissa.conceicaos@gmail.com

INTRODUCAO E OBJETIVOS

Sem o intuito de uma revisao enciclopédica e tampouco na ambigédo de uma recuperacao
historica global, o estudo consiste em uma andlise de documentos e publicacdes consideradas
historicas e representativas da origem dos estudos sobre a Comunicagdo Organizacional nos
Estados Unidos, para muitos considerado o ber¢o da CO.

Diante de um volume amplo de publicacdes estadunidenses sobre o tema, elegeu-se para
0 recorte analitico dessa pesquisa as publica¢des frequentemente citadas e referenciadas pelos
expoentes do campo da CO no que tange a sua evolucéo tedrica e disciplinar. N&o por acaso, e,
devido a tradicdo estadunidense nessa area, as obras de referéncia assim como os periodicos
concentram-se nos Estados Unidos, tornando-os ndo apenas produtores e exportadores de
conhecimento sobre tal dominio, de maneira quase hegemonica, mas, também, gerando uma
indUstria editorial (paga) que centraliza as publicacfes sobre a CO.

As publicacdes selecionadas neste trabalho sdo aqui analisadas como objetos histéricos,
em uma Gtica historiogréafica, dada a sua importancia, legitimidade dentro do campo cientifico
da CO e raridade de acesso, sobretudo ao publico ndo-estadunidense, embora tenham lugar
central na historia da comunicag&o organizacional.

Nesse sentido, o trabalho tem por questionamento central “Quais as principais
referéncias para a reconstituicdo das origens historicas da Comunicacdo Organizacional ?” e,
por conseguinte, o objetivo central do trabalho consiste no levantamento de fontes que
permitam recuperar e retracar as origens e a evolugdo da CO, assim como, que possibilitem

elaborar uma cronologia historica desta area.

METODOLOGIA
O trabalho, de natureza exploratéria, desenvolve-se a partir de pesquisa bibliogréafica e
documental com énfase nas publicagdes cientificas estadunidenses sobre a tematica da

Comunicacdo Organizacional a partir dos anos 1900.
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Adota-se, para isso, uma abordagem critica e, embora ndo de forma sistematizada,
inspira-se na historiografia e assume um olhar particular aos artigos, capitulos e documentos
identificados para o corpus analitico, aqui tratados como registros histéricos que revelam as
origens cientificas da Comunicagdo Organizacional.

No que diz respeito a pesquisa bibliografica, identificaram-se fontes primarias e fontes
secundarias, que compreendem: artigos publicados em periddicos indexados; capitulos de livros
e atas de congressos cientificos, que tinham por foco a revisao, analise, panorama ou cronologia
da comunicacdo organizacional. A descricdo das publicacOes selecionadas € apresentada na

secdo 4.

REVISAO

A partir de uma revisao tedrica, Redding e Tompkins trazem a tona os antecedentes
historicos da disciplina e destacam que a CO, em suas origens, era notadamente pragmatica,
orientada a principios instrumentais e com importante influéncia em aspectos retéricos. A partir
dessas observacOes, e com base no cenério estadunidense, 0s autores sugerem que 0 campo
académico das Comunicacdo Organizacional tem suas raizes conceituais em trés fontes
principais: a) Teoria retdrica tradicional; b) Modelos de relages humanas; ¢) Versdes anteriores
das teorias de gestdo organizacional.

A partir de tais elementos e, baseados na classificacdo cronoldgica ja apresentada alguns
anos antes por Charles Redding, em seu artigo Stumbling toward identity: The emergence of
organizational communication as a field of study (1985), os autores propdem olhar, a0 mesmo
tempo, para os aspectos historicos, relacionados a evolucdo do campo, mas ndo apenas a
cronologia das fases que a demarcam, mas, também, para as orientacdes tedricas predominantes
em cada periodo, de forma a compreender como se constitui a pesquisa e a teoria em
Comunicacéo Organizacional ao longo dos anos, em seus momentos-chave.

No que se refere aos aspectos historicos e cronoldgicos, relacionados a evolucéo da
Comunicacdo Organizacional, Redding e Tompkins (1988) sugerem uma divisdo em 3
importantes periodos: 1) A era da Preparacdo — meados de 1900 a aproximadamente 1940; 2)
A era da identificacdo e consolidagdo — meados de 1940 a aproximadamente 1970; 3) A era da

maturidade e inovacgdo — desde 1970.
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REFLEXOES E CONTRIBUICOES ANALITICAS

Com a finalidade de explorar e compreender as origens da Comunicacdo
Organizacional, procedeu-se a uma pesquisa bibliografica e documental que nos levou a
identificacdo de 5 publicagcbes aqui consideradas para o recorte do estudo com foco em
pesquisas abordando o estado da arte, panorama da area ou que propusessem uma cronologia
da CO. Nesse interim, foram analisadas as publica¢des de Tompkins (1967), de Richetto (1977),
de Putnam (1982), de Putnam e Cheney (1983), de Redding (1985) e de Tompkins e Redding
(1988).

Entre os principais achados e que figuram como fatos-chave na histdria da CO, destaca-
se a realizacdo da primeira Conferéncia sobre Comunicagdo Organizacional, realizada na
NASA, em 1967, mais especificamente, no Marshall Center, a ocasido desse evento, Philipp
Tompkins publica um pioneiro “estado da arte” da Comunicag@o Organizacional, que, embora
tivesse foco nas publicacGes norte-americanas, situa-se entre 0s primeiros registros historicos e
trabalhos de revisao daqueles principio de formag&o da area de CO.

Seguem-se a ele a publicacdo de uma visdo geral das teorias e pesquisas em CO, em
1977, por Gary Richetto, doutorando responsavel pela organizacdo da Conferéncia da NASA
sobre CO e que realizava sua pesquisa, a época, no Marshall Center. Posteriormente, chama a
atencdo reflexdo sobre os paradigmas da Comunicagdo Organizacional, realizada por Linda
Putnam e publicada em 1982, em que problematiza e instaura um marco tedrico para a
classificacdo paradigmatica das pesquisas em CO e, sem seguida, com seu colega George
Cheney escreve ainda sobre as tradi¢des nos estudos de CO, em trabalho publicado em 1983.

Finalmente, as publicacdes de Redding em 1985 e de Redding e Tompkins, em 1988,
prop6em uma revisdao e um olhar historico para a Comunicagdo Organizacional como campo
de estudo entdo em consolidacdo, além de apresentarem um registro das primeiras décadas de
pesquisa em CO nos Estados Unidos e estabelecer uma demarcacgédo, daquilo que os autores
estabelecem como as primeiras “fases” de estudo da comunicacdo nas organizagdes naquele
pais (REDDING; TOMPKINS, 1988).

CONSIDERACOES FINAIS

Desde a emergéncia do campo cientifico da comunicacdo organizacional, em meados
dos anos 50, diferentes pesquisadoras e pesquisadores tém se dedicado ao levantamento e
classificacdo dos estudos relacionadas a area, com destaque, especialmente, ao grande volume

de publicacdes concentradas — até a atualidade - nos Estados Unidos.
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O panorama exposto pelos autores aqui analisados ilustra os primeiros avang¢os de uma
disciplina, anteriormente restrita & chamada “comunicacdo industrial”, e que evolui ao
desenvolvimento de um campo cientifico notavel, além de ressaltar como essa trajetdria passa
pela dedicacdo académica, desenvolvimento de pesquisas fundamentadas e que partilham em
comum o objeto central: o fendbmeno da comunicagao nas organizagoes.

Parece dificil precisar em que momento cada etapa na cronologia evolutiva da CO inicia
ou finaliza. Assim como, aceitar que certas pesquisas, em uma dada época passada ou mesmo
na atualidade, limitem-se a abordar apenas alguns aspectos claramente circunscritos a uma ou
outra “fase”, conforme proposto por muitos tedricos que tém se dedicado a investigagdo
historica e a epistemologia da Comunicagdo Organizacional.

No entanto, espera-se que as pesquisas com énfase na historiografia da comunicagéo
organizacional possam ganhar relevancia, haja vista a contribuicdo da pesquisa e reflexdo
histérica para o conhecimento e entendimento acerca das origens, bases e elementos que

influenciaram no desenvolvimento deste campo.

Palavras-chave: Comunicacdo Organizacional; Campo; Teorias; Cronologia.
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De Ivy Lee a agenda ESG: Uma breve reflexdo acerca da complexa dindmica entre a
opinido publica e atividade profissional de Rela¢des Publicas
Jacqueline Ausier Domingues (Mestranda em Ciéncias da Comunicacgao, Universidade de
Sao Paulo [USP — PPGCOM])
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O presente trabalho tem como objetivo explicitar as relacdes publicas enguanto
atividade profissional fundamental para a implementacdo da agenda ESG no ambiente
organizacional e corporativo, realizando uma correlagdo histérica com o contexto de
surgimento da area e seu vinculo substancial com a opinido publica. “The public be damned”
(em portugués, O publico que se dane), foi uma frase dita pelo empresario norte-americano do
ramo das estradas de ferro, William Vanderbilt, em 1882, durante uma entrevista a um grupo
de jornalistas de Chicago sobre o interesse publico a respeito de um novo trem expresso entre
Nova lorque e Chicago (PINHO, 2008). A declaracdo de Vanderbilt foi altamente criticada,
sendo necessaria uma retratacdo de sua parte, por meio de uma nova entrevista, desta vez para
0 The New York Times. Alguns anos antes, em 1877, os trabalhadores das linhas de transporte
ferroviario ja haviam realizado uma greve de grande repercussdo nacional, indicando o
enfrentamento de uma possivel crise pelos monopolios daquele periodo. Essa percepcao é
reforcada quando outra paralisacdo dos trabalhadores acontece, ainda mais expressiva, no ano
de 1885. A revolta da populacdo com a declaracdo de VVanderbilt, assim como as manifestaces
dos sindicalistas, evidenciam uma insatisfacdo da opinido publica com os responsaveis pelo
dominio econbmico da época, com o0s cidaddos expressando publicamente esse
descontentamento. Assim, como elucida Pinho (2008), o nascimento das relagdes publicas esta
inserido em uma epoca de significativa efervescéncia politica, intimamente associada aos
fluxos e contrafluxos do movimento sindical. Nesse sentido, tanto a classe trabalhadora, quanto
a classe patronal, desenvolvem uma série de estratégias para mobilizar a opinido publica a favor
de seus interesses, e é a partir desta “profissionalizagdo, em matéria de comunicacgéo, tanto do
sindicalismo como do patronato, que emergem as relacbes publicas como atividade
profissional” (PINHO, 2008, p. 32). Portanto, essa area de atuacdo, em principio, tem como
funcdo central a persuasdo da opinido publica, tornando-a favoravel a diferentes causas e
valores. Com a fundacdo do primeiro escritorio mundial de Relagdes Publicas em 1906, pelo
jornalista e publicitario Ivy Lee (BALDISERRA; SOLIO, 2008), e com as primeiras

publicacdes tedricas sobre este campo de atuagédo sendo feitas a partir dos anos 1920, pelo press
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agency Edward Bernays, considerado, posteriormente, o ‘pai das Relagbes Publicas’
(GUSHIKEN, 2008), a area se consolida enquanto pratica profissional, despertando, também,
0 interesse académico e cientifico a respeito deste ramo.

E evidente que, mais de 100 anos depois do surgimento oficial das RP, diversas teorias
foram elaboradas e transformagdes postas em pratica, de acordo com o avango da sociedade
contemporanea e de suas demandas. Mesmo com o crescimento e fortalecimento da area, ainda
existe, muitas vezes, um estigma tangenciando as rela¢fes publicas, argumentando que seu
propdsito vital € a manipulacdo do povo, mascarando uma relagao de poder existente. A escola
critica das relagGes publicas, desenvolvida em oposicao a perspectiva sistémica, de fato elucida
uma forte preocupacdo com as posi¢des de poder que permeiam as RP. Moloney (2006), por
exemplo, defende que as relacBes publicas ndo procuram simetrias, mas antes vantagens
comunicacionais que reforcem os interesses empresariais, sempre em funcao daqueles que tém
poder para pagar seus servicos. Entretanto, a percepcdo da escola critica, se torna defasada se
considerarmos que os publicos de interesse de uma determinada organizacdo podem desafiar o
discurso dela, ndo ocupando mais uma posi¢do de receptor passivo, tendo acesso a informacéo
e aos meios para reivindicar uma questdo da qual discordam. Além disso, as tendéncias atuais
no estudo das relagdes publicas, incorporam uma multidisciplinaridade, abordando as RP desde
a antropologia, a sociologia, a retérica, as ciéncias da comunicagdo, entre outras areas,
permitindo que as relagdes publicas sejam “analisadas no seu contexto social e ndo apenas como
atividade organizacional tendo em vista a eficacia comunicacional” (GONCALVES, 2010, p.
77). Nesse sentido, Waeraas (2009) defende que as RP, de fato, constroem legitimidade para as
organizacOes, ao possibilitar um olhar sensivel acerca das necessidades de seus stakeholders,
buscando incorpora-las ndo apenas no discurso da empresa, mas também em suas praticas.

E nesta perspectiva que a agenda ESG entra em debate no presente trabalho. A sigla
representa a unido das palavras Environmental, Social and Governance, que traduzida do inglés
significa Ambiental, Social e Governanca. O termo surgiu em 2004, quando foi aplicado pelo
Principles for Responsible Investment (PRI), rede ligada a ONU, que busca incentivar
investimentos sustentaveis no meio empresarial. Entretanto, & somente quase 20 anos depois do
seu advento, que o ESG tem se tornando uma prioridade para as empresas e organizacoes. Essa
mudanga de panorama ocorre por uma juncdo de fatores, entre os quais estdo o combate de
mudancas climaticas e a preocupacdo com a restricdo de recursos hidricos e a perda de
biodiversidade. Mas, outro aspecto também a ser considerado, que coloca 0 ESG em foco, sdo

0 crescimento de movimentos sociais que demandam por mais diversidade e incluséo,
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abordando pautas sobre equidade, antirracismo e a comunidade LGBTQIA+, por exemplo.
Junto a isso, a sociedade contemporanea tem encontrado cada vez mais espago, principalmente
por meio das plataformas digitais, para manifestar suas convicc¢des acerca de uma determinada
marca ou empresa, seja positiva ou negativamente. Assim, pode-se dizer que a preocupacao
com a opinido publica, por parte da esfera corporativa, segue em uma posi¢ao de protagonismo,
mas com uma mudanca significativa. Se antes, nos tempos de lvy Lee e dos monopdlios
ferroviarios, havia uma pretensdo em apenas persuadir a opinido publica, hoje os profissionais
de relagdes publicas, em sua maioria, procuram compreender as demandas sociais e incorpora-
las no contexto e nas préticas de uma organizagdo, para que ela, eventualmente, se torne uma
agente de transformagdo coletiva. O RP, antes mesmo de tracar estratégias para a
implementacdo da agenda ESG, deve estar atento para as tendéncias de comportamento e
necessidades de seus stakeholders. Deste modo, consegue assimilar com quem esta dialogando
e qual o melhor caminho para incorporar as praticas ESG de maneira efetiva e em cada
realidade. A partir disso, pode entdo desenvolver uma comunicagdo que evidencie tais préaticas,
com transparéncia e alinhamento entre imagem e identidade.

O presente trabalho, fundamentado no método de revisdo bibliografica, buscou
evidenciar como a opinido publica sempre estard no cerne das relagdes publicas enquanto
atividade profissional, mas que isso ndo significa uma imutabilidade da dindmica de
relacionamento entre estes principios. Modificagdes como a incorporacgao das praticas ESG no
meio corporativo, com o aporte basilar da comunicacao e das RP, fortalecem ainda mais esse

pensamento, assim como o potencial de transformacdo intrinseco as relagdes publicas.

Palavras-chave: esg; opinido publica; relagdes publicas
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O caminho até o Metaverso: uma genealogia do uso das midias digitais que levaram ao
surgimento deste novo canal
Frederico Reis Pacheco (Mestre e Doutorando, UFF/RJ)
frpacheco@id.uff.br

Este resumo expandido de pesquisa de doutorado, em andamento no PPGMC-UFF, traz
uma compreensdo geral do tema Metaverso, a partir da analise histdrica da evolucdo das midias
digitais que culmina no cenario perfeito para aparecimento deste. O objetivo deste trabalho €
proceder a andlise de cada momento de midia e a projecdo de como esperamos 0 metaverso,
sempre fundamentadas com autores consagrados nos campos de midia e de cotidiano, para
fornecer melhor compreenséo do cenario e seus impactos. A metodologia utilizada inclui uma
genealogia (FOUCAULT, 2012) com levantamento historico dos fenbmenos que mais se
destacam na preparacdo do caminho até este momento, entendendo a evolugdo no uso das
principais midias, as mudancas de comportamento das pessoas, a evolucgdo das tecnologias e as
condigdes sociais que eclodiram até este fendmeno de atencdo midiatica ao metaverso. Como
complemento, apresentaremos resultado inédito de recente pesquisa de campo nossa sobre 0
conhecimento e a percepcao das pessoas sobre o Metaverso.

O termo metaverso foi cunhado inicialmente em 1992, pelo escritor norte-americano
Neal Stephenson, em seu romance de fic¢do cientifica Snow Crash, no qual descreve um tipo
de espaco virtual coletivo anédlogo a realidade. No livro, Stephenson apresenta uma realidade
ou um lugar ndo ancorado em nossa espacialidade fisica, uma realidade virtual (LEVY, 2011)
onde as pessoas passavam a maior parte do seu tempo, como avatares, para fugir de uma
realidade cadtica de um mundo distopico — a qual ele chama de metaverso. Buscando a origem
morfologica do termo temos: o prefixo grego meta significa “além” e o termo grego verso aqui
remete ao “universo”. Entdo, o termo significa “além do universo”, designando um espaco
coletivo e compartilhado que se situa fora do universo material, no qual vivemos fisicamente.
Em resumo, podemos entender o Metaverso como um ambiente digital online virtual, mediado
por dispositivos tecnologicos, que emula a interagdo por meio de avatares. Sendo uma poténcia
a ser realizada e/ou atualizada (LEVY, 2011, p. 15), em tempo real, a partir da interacdo dos
USUArios.

A sociedade esta sendo treinada para metaverso, ha pelo menos uma década, através do
uso intenso de redes sociais; e as condigdes técnicas vém sendo gradativamente desenvolvidas

no nosso cotidiano, a medida que fomos incorporando novas midias digitais como uma parte
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primordial das nossas vidas. Percebemos nas redes sociais uma potencializacdo das mascaras
sociais que mediam todos os relacionamentos (GOFFMAN, 2011). E importante ressaltar que
ndo entendemos as mascaras como algo falso ou negativo, mas antes como resultado natural
dos relacionamentos sociais, para facilitar as trocas, as interagdes e o reconhecimento mutuo.
Conforme Goffman (2011, p. 16) explica, “quando uma pessoa chega a presenca de outras,
existe, em geral, alguma razéo que a leva a atuar de forma a transmitir a elas a impresséo que
Ihe interessa transmitir”. lgualmente, nos canais digitais, as pessoas também escolhem
codinomes, imagens e posturas que a definam e transmitam a impressao que desejam transmitir.
E esta diferenca entre bastidores e cenario (GOFFMAN, 2011) claramente foi se intensificando
com o tempo e a rede social que era a lider ao longo do tempo.

Podemos selecionar historicamente as redes sociais que tiveram mais destaque por sua
adocdo massiva no Brasil para entender o momento social. Alertamos, porém, que néo se deve
imaginar que sdo os sistemas de redes sociais que levam as pessoas a terem um dado
comportamento especifico. Antes disso, as plataformas lideres a cada momento assim o sdo
exatamente por refletirem os desejos e comportamentos que estavam latentes na sociedade
naquele dado momento. Criando depois uma relacéo simbiotica de retroalimentacéo e evolugédo
mutua de formato e comportamentos entre a sociedade e a rede social. Como escreveu Deleuze,
antes mesmo do surgimento da Internet, é possivel “fazer corresponder a cada sociedade certos
tipos de maquina, ndo porgue as maquinas sejam determinantes, mas porque elas exprimem as
formas sociais capazes de Ihes darem nascimento e utiliza-las” (1992, p. 223).

Resumidamente, comegcamos nossa genealogia pelo Orkut (2004) que tinha como eixo
central o compartilhamento de interesses em comum através das suas comunidades. Este foi
substituido no uso de maior escala pelo Facebook (2006) que se caracteriza por conectar amigos
para compartilharem suas novidades e atualizagdes. Depois, a migracdo dos usuarios foi em
direcdo ao Instagram (2010) que representa mais fortemente a necessidade de exibir a imagem
gue queremos projetar de nés mesmos de forma visual e de disputar quem € mais popular,
comparando a quantidade de likes em suas fotos. O Instagram € a rede social que estd se
mantendo ha mais tempo na lideranca de uso, devido também a sua capacidade de adaptacao e
alteracdo, entdo precisamos mencionar que com a introducéo dos filtros (2013) as imagens
projetadas foram se tornando mais artificiais com foco em impressionar 0s outros, mesmo que
se distanciando da realidade. Posteriormente com a introducao dos stories (2016) no Instagram,
percebemos um relacionamento mais efémero com os contetdos — um imediatismo e 0 medo

de perder algo, pois so ficara exposto por 24 horas. Finalmente, o crescimento do TikTok (2020)
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nos faz perceber uma reducéo na paciéncia das pessoas que estdo buscando contetidos mais
rapidos, com até 30 segundos, faceis de serem assimilados para um entretenimento sem muita
profundidade, e acaba por igualar a todos que estdo fazendo uma mesma dancinha, o que gera
um efeito rebanho e a busca por pertencimento de grupo.

Na nossa pesquisa, abordamos a importancia da midiatizacdo (HJARVARD, 2014)
presente na sociedade atual, incluindo processos de deep mediatization (HEPP, 2020), e como
estas mudancas sociais estdo alterando o cotidiano (BERGER; LUKMANN, 2014), a partir da
apropriacéo do individuo pela l6gica do capital. Nos parece coerente pensar que o impacto deste
novo canal ird provocar uma meta deep mediatization na sociedade, como uma exacerbacgéo do
fenbmeno que vem sendo observado nos sistemas de redes sociais online.

Em outubro de 2021 aconteceu uma grande midiatizacdo (HJARVARD, 2014) do
assunto, patrocinada pelo Facebook. O termo ganhou a grande massa, quando a empresa
anunciou que passaria a se chamar Meta — para representar a sua visao de que 0 proximo passo
das Redes Sociais (e da Internet como um todo) seria relacionado com o conceito do metaverso.
Houve grande espetacularizagdo sobre a possibilidade do metaverso ser a tendéncia de futuro
da internet, dos negocios eletronicos, dos jogos, do relacionamento entre empresas e seus
clientes, e do proprio relacionamento entre as empresas. A grande midia trouxe este assunto ao
campo do espetaculo, com uma cobertura intencionalmente exagerada para atrair a atencdo do
grande publico, transformando o metaverso em um espetaculo “fabuloso [e] aberrante”
(SODRE, 2002, p. 38), afinal conforme explica Muniz Sodré, o espetaculo que atrai a atencio
se caracteriza como “tudo que a primeira vista se localiza numa ordem inacessivel a
‘normalidade’ humana” (ibidem) — exatamente como é hoje o metaverso.

Isto trouxe o termo as rodas de conversa das pessoas comuns. Até inicio de 2021, seria
dificil encontrar alguém que conhecesse 0 termo metaverso e quase ninguém saberia 0 que
significava ou como poderia um dia se realizar. Pesquisa de campo nossa, realizada em 2022
com 87 entrevistas no Sul e Sudeste, apontou que 74,7% dos entrevistados ja tinham lido ou
ouvido falar sobre 0 metaverso, dentre estes 63,1% se sentiam bem-informados sobre o assunto,
e 58,6% do total de respondente se provou efetivamente apto a explicar corretamente o que
seria metaverso.

Outras tecnologias e canais também se desenvolvem para dar base ao metaverso.
Destacamos como exemplos, o Blockchain, os NFTs (non-fungible token) e a Inteligéncia
Artificial (1A). Assim como a propria pandemia que foi catalizadora, acelerando enormemente

a adocao pela massa dos espacos virtuais para realizacdo de reunides de trabalho, congressos
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online, transmisséo de lives etc., trazendo familiaridade com conceitos de virtualizagéo e
presenca remota.

Nossos resultados preliminares apontam, assim, que 0 metaverso ainda € um conceito
em amadurecimento e que se mostra consequéncia da evolugdo natural do uso dos canais
digitais para mimetizarem os comportamentos humanos em grupo. Os dados mostraram que 0
tema ja chegou as pessoas comuns e traz grandes os potenciais (como aproximacdo de
relacionamento ou ensino imersivo) e também grandes riscos (como isolamento, controle,
exclusdo ou problemas de autoestima). Estamos vivendo o momento que pede reflexdo da
academia e da sociedade sobre questdes filosoficas como: a propriedade no metaverso; quem
devera legislar e governar o metaverso como espaco virtual ndo fixado em um pais; até onde
podem ir os direitos de um avatar votar, comprar, demitir. Estes e outros sdo pontos importantes

que precisam de resposta antes de realizar plenamente 0 metaverso.

Palavras-chave: metaverso; realidade virtual; midiatizacdo profunda; redes sociais; canais

digitais
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Relag6es identitarias na cultura do consumo

A Pds-modernidade é demarcada pela desconstrucdo da continuidade e da memoria
historica, resultando que valores sociais e crencas estipuladas por instituicdes como o Estado,
aigreja e universidades ja ndo representem as bases culturais e sociais da vida. O fator marcante
desta transicdo é a intensa compressdo do tempo-espaco, com um impacto desorientado e
disruptivo nas praticas politico-econémicas, no equilibrio do poder de classe (HARVEY, 2008),
bem como na vida social e cultural, fatores que vao concorrer para o desenvolvimento de uma
cultura do consumo. Em outro aspecto, temos também as tecnicidades como elementos
transformadores da sociedade pds-moderna, mudando as relagdes simbdlicas,
consequentemente a cultura, principalmente na producao e distribuicdo de bens e servigos para
sociedade (MARTIN-BARBERO, 2006).

A partir dessas transformacdes refletimos sobre consumo dos conteudos das redes
sociais relacionados ao culto a aparéncia perfeita na sociedade que caracterizamos como “do
espetaculo” e suas relaces de constituicdo identitaria. Para Hall (2009, p.108), as identidades
estdo fundamentadas nas mudancas, ndo sendo estaticas e nem representado apenas a cultura
onde o sujeito estd inserido, “as identidades ndo sdo nunca unificadas; que elas sdo na
modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fraturadas; que elas ndo sdo nunca,
singulares, mas multiplamente construidas ao longo de discursos, préaticas e posi¢des.” Hall
aborda que as identidades contemplam a constituicdo historica, ou seja, de onde o0 sujeito vem
e 0 que constitui este sujeito até aquele momento, porém as identidades estdo em constante
transformacéo.

Com Woodward (2009, p.3) temos que “as identidades adquirem sentido por meio da
linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais elas sdo representadas”, que complementamos
com Hall (2009, p.109) quando afirma que “as identidades surgem, em parte, no imaginario
(assim como no simbdlico), e, portanto, sempre, em parte, construida na fantasia”. Woodward
(2009, p. 17) nos leva a refletir sobre a relagdo identidade-midia, do ponto de vista da
“representacdo”, elemento do circuito da cultura, que “inclui as praticas de significacdo e os

sistemas simbolicos por meio dos quais os significados sdo produzidos [...] por meio do que
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damos sentido & nossa experiéncia e aquilo que somos”. Relacdo que, em grande parte, passa
hoje pela midia, seja a “narrativa das telenovelas, a semiética da publicidade”, as promogdes
de marketing, conforme mencionado por Woodward.

Dessa forma, a conceituacéo sobre identidade e a relacéo de identidade-midia, no ponto
de vista da representacao, nos ajuda a compreender a atribuicdo de sentido que os seguidores —
individuos ddo aos influenciadores digitais que potencializam a importancia da aparéncia
perfeita nas redes sociais digitais, sabendo que, os sentidos atribuidos aos influenciadores sao
parte do processo de constitui¢do identitaria destes seguidores.

Para discorrer sobre identidade, e diferenca, Woodward (2009, p.16) examina como a
“identidade se insere no circuito da cultura bem como a forma como identidade e a diferenga
se relacionam com a discussdo sobre a representacdo”. A partir disso, (KELLNER, 2001)
aborda sobre 0o mundo moderno a identidade de um individuo € o resultado do que é observado,
copiado e reconhecido pelo outro, o personagem criado de acordo com a cultura de massa. Para
Morin, (1980, p.15) “a cultura de massa constitui um corpo de simbolos, mitos e imagens
concernente a vida pratica e a vida imaginaria, um sistema de projecoes e de identificacGes
especificas.” Ou seja, um individuo depende do outro para o reconhecimento, e
consequentemente, para o estabelecimento de sua identidade pessoal. A identidade estd em
constante transformacéo, “na modernidade, a identidade torna-se mais mével, multipla, pessoal,
reflexiva e sujeita a mudancas e inovagdes. Apesar disso, também é social e esta relacionada
com o outro” (KELLNER, 2001, p.296).

Woodward (2009, p. 14) diz que “a marcacdo simbdlica é o meio pelo qual damos
sentido a préticas e a rela¢fes sociais, definindo, por exemplo, marcando quem € incluido ou
excluido”, de um determinado grupo, de uma determinada identidade e os simbolos em questédo
passam pela midia. A cultura do consumo potencializa a visibilidade do espetéaculo, nas redes
sociais digitais e tem a pretensédo de reforcar a superioridade ou o poder perante os individuos,
conforme Baccega (2009, p.113), “o consumo é um dos indicadores mais efetivos das praticas
socioculturais e do imaginario de uma sociedade. Manifesta, concretiza tais praticas. Revela a
identidade do sujeito, seu “lugar” na hierarquia social, o poder de que se reveste.” Nesse
sentido, partimos do pressuposto de que o influenciador digital constréi uma imagem de
perfeicdo em seu perfil, a partir do culto ao belo e representagdes imagéticas de préaticas
consumo de luxo e até ostentacdo, delineando um estilo de vida que seus seguidores,

eventualmente, identificam como um exemplo a ser seguido/copiado, na tentativa de alcancar

244



o mesmo local identitario e de pertencimento usado como referéncia, neste caso, o influenciador
digital.

Karhawi (2016) define que para ser um influenciador digital, o sujeito produz conteidos
tematicos com frequéncia. Nesse processo, ele deixa de ser um usuario comum da internet e
passa a ser visto como uma marca, principalmente porque eles segmentam e direcionam 0s
contetidos das redes sociais em seus perfis e reinem atributos que fortalecam sua reputacgéo e
status. A partir das conceituacdes desenvolvidas é possivel afirmar que identidade é constituida
na sociedade do consumo, e que este ponto € trabalhado, quando, as identidades sao reafirmadas
no outro, no que é representado socialmente. Conforme Baccega (2009, p.116) “entre todas as
identidades possiveis em uma determinada fase, uma delas é a que preferimos e queremos
mostrar.” Neste processo, 0 que se consome Serve para assegurar que o sujeito tem algo para
mostrar a sociedade como um processo de espetacularizacdo, Baccega (2009, p.116) afirma
“essa exposicdo se garante, sobretudo, com as escolhas do que se consome. O consumo serve,

portanto, como alavanca do desfile de identidades cambiaveis do sujeito.”

As redes sociais digitais como espacos de consumo e espetacularizacao

Martino (2016, p.2) afirma que “as midias digitais puseram o ser humano, pela primeira
vez, diante da visdo da totalidade do outro, isto é, de si mesmo.” Uma das implica¢des disso,
pode-se dizer, é que isso nos colocou em um espectro de criar relagdes de alteridades em escala
global. Entretanto, tendo como base Martino (2016, p.2) que nos diz que as “informac6es online
arespeito de alguém sao facilmente confundidas com o — conhecimento sobre o outro” quando
desenvolve sua argumentacao de que “o excesso de informacdes, longe da transparéncia, resulta
na opacidade de uma apreensdo metonimica do outro” (MARTINO, 2016, p.2). Nessa reflexao,
0 autor segue dizendo que, em sendo as redes sociais digitais caracterizadas pela velocidade
com que as mensagens sdo disseminadas, mencionando o aspecto de interpretacdo de
esteredtipos, “um ambiente de alta velocidade implica ndo s6 a redugdo da alteridade a um dado
imediato, no processo metonimico mencionado acima, mas também a fixacdo de uma direta
entre os atos significantes de um individuo e o significado atribuido a partir disso” (MARTINO,
2016, p.5). Dessa forma, as pessoas disseminam mensagens com recortes das suas vidas, ndo a
sua totalidade. Nestes ambientes digitais, ndo se conhece o outro, ndo se criam relagoes.

Ainda em Martino (2016) temos que as redes sociais digitais promovem um efeito de
percepcao de identidades, na medida em que o0s sujeitos estdo aprendendo a lidar e a entender

0s signos e simbologias ai disseminados, gerando “a ignorancia mutua levando ora a presuncgéo
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de superioridade e a pretensdo de correcdo do outro, ora a hostilidade decorrente dessa
incompreensdo” (MARTINO, 2016, p.8). As redes sociais sdo contextualizadas como
ambientes de liberdade e autonomia, porém, ao mesmo tempo, esses dois aspectos entram em
conflito, pois existem ambitos em que as redes sociais fomentam ideologias preconceituosas,
segmentadas e que podem ser absorvidas pelos usuérios, gerando uma espetacularizacdo de
comportamentos.

A espetacularizacdo dos sujeitos nas redes sociais digitais, conforme afirma Bauman
(2008), transforma o sujeito-consumidor em mercadorias do ponto de vista da realizacdo de um
sonho utdpico, pois ndo basta se transformarem em “qualquer mercadoria”, € preciso que sejam
uma mercadoria notavel, com potencial para que conquistem fama e poder de influéncia.
Condicédo que transferimos para as influenciadoras digitais, que se utilizam de suas figuras e
repertorio para se tornarem mercadorias relevantes e bem monetizadas, no ambito da cultura do
consumo. E é nesse aspecto que diz que hoje o receptor se caracteriza como um “sujeito ativo,
ndo sO interpreta, ressignificando as mensagens da midia, como também inclui essa
ressignificacdo no conjunto de suas praticas culturais, modificando-as ou ndao” (BACCEGA,
2009, p.112). Os individuos séo receptores e produtores de mensagem, a partir do momento em
gue interagem nas redes sociais com um influenciador digital, por meio de comentérios,
compartilhamentos ou likes. Ao mesmo tempo, também estéo produzindo contetdo e tornando-
se uma mercadoria, ainda que ndo monetizada diretamente, apoiando o sistema de monetizagéo
dos influenciadores digitais.

A partir dos aspectos citados acima sobre a cultura do consumo, transformando os
sujeitos em mercadorias, conforme (BAUMAN, 2008; FONTENELLE, 2010) e a manifestagéo
da cultura do consumo, nos meios de comunicacao e na midia. O intuito foi refletir sobre os
sujeitos que estdo inseridos no cenario das redes sociais — os influenciadores digitais e 0s

usuarios das redes sociais que interagem com estes influenciadores digitais.

Palavras-chave: ldentidade; Consumo; Redes Sociais; Influenciadores Digitais.
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Introducéo

Iniciativas bottom-up sdo conhecidas por partirem de movimentagdes da esfera civil,
como € o caso das organizagfes ndo governamentais. Nesse sentido, demonstram uma corrida
por interesses coletivos e ressaltam dificuldades vividas pelo proprio pablico. No ambiente
digital, tais organizacfes adaptaram seus formatos para as novas midias tecnoldgicas e se
dividem entre esferas reativas e proativas (MILAN; GUTIERREZ, 2015). Um exemplo esta no
caso dos portais de monitoramento, que visam uma vertente proativa a partir da vigilancia de
seus governantes. Isto é, transformam informacOes e dados em formatos de avaliacdo e
dendncia de atitudes que partem de seus representantes.

E importante constatar que o desenvolvimento de uma cultura de Big Data, nome dado
para 0 contexto que envolve dados e informacgOes datificadas tanto em quantidade como em
tamanho (CONEGLIAN et al., 2017), também fornece impulso para a criagdo das iniciativas
de monitoramento nos governos. Afinal, a participacdo democratica na atualidade esta
diretamente ligada a perspectiva de e-government, a partir das modernizages - ou falta desta -
no processo das divulgagdes de informac6es publicas.

Isso também significa que aliada as novas perspectivas de analise de dados, as
legislacBes que envolvem o tema da transparéncia precisaram cobrir uma nova realidade no
mundo. No caso brasileiro, a caminhada parte desde a Constituicdo Federal de 1988, passando
por diversas mudangas até entdo. Consequentemente, com uma maior perspectiva de divulgacao
e transparéncia, a hipdtese é que mais iniciativas publicas digitais podem surgir em formatos
unicos.

Logo, o0 objetivo da presente pesquisa € identificar o impulso no percurso dos portais de
monitoramento civil a partir da elaboracdo de legislacGes brasileiras de transparéncia,
apreciando o contexto de Big Data. Para atingir tal meta, foram desenvolvidas duas etapas
metodologicas. A primeira esta centrada no método bibliografico, com a recuperacdo de

conceitos para compreender as midias de monitoramento e a caminhada historica das
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legislagBes, e a segunda relacionada ao processo exploratorio, contrastando o desenvolvimento

das iniciativas com as legislagdes vigentes que resultou em um infogréfico de mapeamento.

Discusséo

Em primeiro lugar, vale estabelecer uma diferenciacdo em relagcdo aos portais de
monitoramento e as ferramentas de deliberacdo publica. No caso da segunda, qualquer portal
ou rede social que incentive uma participacao civil - comentarios, interacdes, discussdes - pode
ser classificada como uma perspectiva de participacdo civil. O caso explicitado aqui se
desenvolve em mecanismos que vigiam as a¢des governamentais. Este é o caso dos barémetros,
gue medem desmatamentos e incéndios florestais, e sites que elaboram denuncias a partir de
bases de dados com informagdes publicas, por exemplo.

Dentro e fora dos estados, monitores independentes do poder comecam a ter efeitos
tangiveis nas dindmicas e significados da democracia. Ao fazer com que politicos, partidos e
governantes eleitos estejam permanentemente em estado de alerta, as instituiches de
monitoramento complicam a vida desses agentes e questionam seu poder e autoridade,
frequentemente fazendo com que eles modifiquem suas agendas — por vezes sufocando-o0s em
desgraca politica (KEANE, 2013, p. 80).

A partir do processo de abundancia comunicativa e popularizagdo de ferramentas
tecnoldgicas como as que permitem cruzamento de dados, a transparéncia - conceito ligado a
vertente que traz a luz documentos publicos e informac@es de interesse coletivo (ANTUNES,
2021) - tornou-se uma etapa visada pelo trabalho datificado nas midias digitais. Afinal, as
proprias bases de dados publicas revelam aquilo que néo é exibido nas propagandas, os registros
oficiais determinam gastos, e as planilhas de remuneracdo podem falar como a gestédo se
comporta.

Isto significa que a elaboracdo das legislagdes brasileiras precisou considerar a
transparéncia em um contexto permeado pelas novas midias e tecnologias. O presente trabalho
se prop0s a tracar uma breve caminhada nas regulamentacdes publicas mais marcantes que

estdo relacionadas a temética apresentada:

a) Constituicdo Federal de 1988: O artigo 5° prevé casos de acesso de informacdes de
interesse coletivo, mas o direito ndo € profundamente explicado no documento (CEPIK,
2000);

b) Lei 8.159 de 1991: Foi impulsionada pela duvida do que deveria ou ndo ser divulgado
e estabelecia graus e prazos para situagdes de sigilo (SILVA, 2014);
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c) Lei Complementar n® 101: Ficou conhecida como Lei de Responsabilidade Fiscal, pois
obrigava a divulgacdo de informacGes relacionadas aos gastos publicos, como obras;

d) Lei Complementar n®131: Chamada de Lei da Transparéncia, elaborou uma perspectiva
de defesa da divulgacdo de informacgdes publicas, esclarecendo pontos soltos da

legislacdo anterior;

e) Lei12.527 de 2011: Lei de Acesso a Informacédo (LAI) entrou em vigor apenas em 2012
e representou um dos maiores passos em relacdo a transparéncia aliada ao formato
digital. Acabou com o sigilo eterno e estabeleceu orientagdes para 0s portais publicos

criados por governos e municipios;

f) Regulamentacdo n°® 13.979 de 2020: Seguida pelo Decreto n° 8.777 que iniciou uma
cultura de publicagdo de Planos de Dados Abertos (PDA) para orientar como as
informacdes publicas deveriam ser divulgadas, esta regulamentacao orientou estratégias
emergenciais para a divulgacdo durante os contratos elaborados na pandemia
(ALMADA et al., 2022).

Cada contextualizacdo indica 0 momento vivido pelo publico brasileiro, como € o caso da
LAI que j& evidencia no texto legal as diversas possibilidades para criacdo de portais publicos
em formato de midia digital, e como o exemplo mais recente que previa as utilizacdes
emergenciais durante a pandemia da Covid-19.

O debate fundamental estd centrado na unido desses dois fatores. Ou seja, uma vez
consideradas as novas tecnologias em um contexto de transparéncia, as legislagdes poderiam
impulsionar o surgimento de novos portais de monitoramento? Afinal, munidos de tecnologia
e de informac&o publica — a segunda disponibilizada a partir das obrigagdes legais — o publico
civil poderia desenvolver seus projetos com maior facilidade e amplitude. Essa € justamente a

perspectiva adotada aqui que foi aplicada empiricamente em uma pesquisa inicial.

Resultados

Foi realizada uma exploragdo para listar e organizar as iniciativas de monitoramento
civil ao longo dos anos, incluindo projetos de midias digitais que ja tenham sido desativados e
aqueles que ainda permanecem em constante atualizagdo. Dentre as iniciativas, nove portais
estdo ligados a organizacdo nao governamental Transparéncia Brasil — citada com a sigla TB —
, quatro foram desenvolvidos também em modelo de ONG com apoio da Associacéo Brasileira
de Jornalismo Investigativo (Abraji) e trés sdo compostos completamente por voluntarios e ndo

integram especificamente uma ONG (Quadro 1). No contraste realizado dos portais, alguns
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chegam a citar as legislacOes de transparéncia, principalmente a LAI, como fundamentais para

0 desenvolvimento de suas agoes.

Nome Organizacao Resumo Inicio | Fim

As Claras Banco de dados online com informacgdes dos 2002 2012
financiamentos eleitorais.

Obra Transparente | TB Monitoramento de licitacdes, contratos e obras de | 2017 2019
escolas.

Transparéncia B Monitora o uso de algoritmos pelo Governo 2020 2021

Algoritmica Federal.

Exceléncias B Banco de dados com informacdes de desempenho | 2001 2017
parlamentar.

Tade pé TB Acompanhamento de obras financiadas pelo 2016 Afivo
Governo Federal.

Ta de pe? B Acompanhamento de dados de compras para 2020 Ativo

Compras combate a COVID-19.

Emergenciais Beta

Ta de pe? B Fiscalizagdo de recursos de alimentagao escolar. 2018 Afivo

Merenda Beta

DadosJusBr TB Liberta dados do sistema de Justica Federal. 2018 Ativo

Publique-se Abraji Mecanismo de busca que indexa processos 2018 Ativo
judiciais nos quais ha politicos envolvidos.

Cruza Grafos Abraji Ferramenta grafica para verificagdes 2020 Afivo
investigacdes avancadas de dados publicos.

Projeto CTRL + X | Abraji Base de dados para aferir o impacto dos pedidos 2014 Ativo
de remocéo de conteudo por politicos e partidos.

Achados e pedidos | Abraji e TB Pedidos de acesso a informacdo de cidaddose as | 2017 Afivo
respostas da administracéo publica feitas via LAT.

Livre.jor Voluntario Investigacdes baseadas em dados em matérias 2015 Ativo
jornalisticas.

Fiquem Sabendo Voluntario Agéncia de dados independente especializada no | 2018 Ativo
Acesso a Informacao.

Colabora Dados Voluntario Monitoramento da transparéncia governamental e | 2015 Afivo
assuntos que envolvam dados.

Quadro 1. Listagem de portais digitais de monitoramento civil.

Fonte: Elaborado pela autora.

O infografico foi construido no modelo de linha do tempo, em que a intencéo é registrar
as informagGes conforme a variavel temporal (Imagem 1). Em cada topico, hd o mapeamento

dos portais de iniciativa civil que foram desenvolvidos no periodo especificado.
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Timeline: Legislagoes de transparéncia X Portais de monitoramento civil

2000 2009 2012 2020
Lei 8.8159 Lei Complementar n® 101 | Lei Complementar n® 131 Jp Lein® 12.527 P Regulamentagdo n® 13.979

Ce H

¥ Transparéncia Algoritrica (2020 - 2021)

Nao foram encontradas iniciativas

Exceléncias (2001 - 2017)

¥ Nio foram encontrados novos H

determinades pelo trabalho, projetos além dos que jé estavam - Projeto CTRL + X {2014 - ativel
om funcicnaments anteriorment te, = | Téde p#? Compras Emergenciais Beta

. I (2020 ativa)

civis de transparénela nos moldes

hs Claras (2002 - 2012) " Livre jor (2015 - ativa)

Cruza Grafos (2020 - ativo)
Colabora Dados (2015 - ativel

Ta de pé (2014 - ativo)

Obra Transparente (2017 - 2019

; Achados e Pedidos (2017 - ativa)
Publique-se (2018 - ativo)
T4 de pé? Merenda Beta (2018 - ative)

. Figuemn Sabendo (2018 - ativol

Imagem 1. Infogréafico resultante da exploragéo.
Fonte: Elaborado pela autora.

E possivel verificar que ha uma espécie de explosio de portais de monitoramento a partir
do ano de 2014, pouco tempo apds a regulamentacdo da LAI. A comparacgdo € clara: entre 0
espagamento de nove anos da Lei de Responsabilidade Fiscal e da Lei de Transparéncia, apenas
duas iniciativas aparecem. Nove anos mais tarde, sdo quase dez portais. Vale ainda considerar
a perspectiva tecnologica, norteada pelas legislacGes vigentes uma vez que estabelecem um
plano de dados abertos que permitiram a realizagéo de projetos como € o caso do Cruza Grafos
- que utiliza de ferramentas tecnoldgicas para realizar as analises datificadas. Entretanto, a
obrigatoriedade de divulgacao desses dados publicos é indispensavel para que boa parte destes

projetos pudesse ter acesso as informac6es gastos, obras e remuneracoes.

Considerac0es finais

O objetivo desta curta pesquisa, que pretende se desenvolver futuramente, foi
estabelecido como identificar o impulso no percurso dos portais de monitoramento civil a partir
da elaboracdo de legislagcOes brasileiras de transparéncia, apreciando o contexto de Big Data. A
partir das metodologias colocadas em pratica, foi possivel verificar que ha sim uma expanséo
consideravel das iniciativas de monitoramento apds o parecer das legislacfes que abarcam
obrigacdes legais sobre o processo de transparéncia e, principalmente, as regulamentagfes que

consideram o contexto datificado em suas facetas legais - como € o caso da expansdo pos LAI.
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Verifica-se que é preciso desenvolver novas perspectivas em estudos semelhantes que possam
unir mais exemplos e variaveis de impacto na tematica discutida. Um exemplo seria constatar
a fundo as iniciativas que citam apoio em legislacdes brasileiras e como esse suporte se

comporta. Logo, a contribuicdo abre um espago para mais investigacoes na area.

Palavras-chave: Vigilancia civil; Transparéncia publica; Portais digitais
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Como quatro novos tipos de midia esportiva que surgiram no mundo digital séo
percebidos por jovens torcedores de futebol
André Ricardo Carbone (Mestre, ESPM-SP)

andre_carbone@yahoo.com.br

Como qualquer pessoa atualmente, o torcedor de futebol estd em uma sociedade
midiatizada, que “estd permeada pela midia de tal maneira que ela ndo pode mais ser
considerada como algo separado das institui¢ces culturais e sociais” (HJARVARD, 2012, p.
54). Em outras palavras, significa que a midia ndo s6 é influenciada, mas também influencia
sociedade e cultura. E mesmo com a revolucdo tecnoldgica, a midia ndo se reinventa no sentido
literal do termo: “A nova midia é construida sobre as bases da velha. Ela ndo nasce
completamente emplumada ou perfeitamente formada” (SILVERSTONE, 2002, p. 47).

O presente artigo se propfe a discutir a fragmentacdo da midia esportiva digital e
explicitar novos tipos de veiculos de midia além dos sites esportivos ligados a imprensa
tradicional. A metodologia usada traz uma base tedrica da historia do jornalismo esportivo no
seu periodo digital, o apontamento de quatro novos tipos de veiculos de midia esportiva a serem
investigados e depois os resultados demonstrando como essas novas midias sdo utilizadas pelos
jovens a partir de com entrevistas em profundidade. Foram entrevistados 12 jovens torcedores
paulistas entre 18 e 21 anos sobre o consumo de midia esportiva entre novembro e dezembro
de 2021.

No jornalismo esportivo digital, podemos colocar o ano de 1997 como um marco, ja que
houve, junto com a criagdo do diério Lance!, o surgimento do site Lancenet. Ao longo das
décadas de 2000 e 2010, os textos de trés paragrafos feitos pelo Lancenet em seu inicio
(COELHO, 2018) deram lugar a todo tipo de conteudo na midia digital. Apos as partidas - hoje
algumas transmitidas via streaming, temos memes, entrevistas em texto, audio e video com o0s
personagens do espetaculo, além de noticias de bastidores e opinides.

Mesmo com o periodo curto da era da internet se compararmos com a midia impressa,
javemos uma mudanca de comportamento dos usuarios. As homepages ja sdéo menos acessadas
e a audiéncia vinda de agregadores de noticias, compartilhamento de noticias nas redes sociais
e, principalmente, ferramentas de busca cresceu (ZEVIN, 2018). Isso abriu caminho para outros
canais esportivos em plataformas digitais.

Com essa abertura, vemos a midia esportiva digital hoje fragmentada em cinco grupos:

imprensa tradicional; canais oficiais de clubes de futebol; canais de jornalistas — sejam eles
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especializados em um sé clube ou ndo — para comentarios e noticias; canais independentes de
contetdo voltado para o entretenimento esportivo; e canais de torcedores influenciadores.

Os canais de veiculos da imprensa tradicional de esportes, como Globo Esporte, Lance!,
Uol Esporte, ESPN, Fox Sports, TNT Sports sdo muito populares nas redes sociais como
Twitter, Facebook e Instagram, além do Youtube. Alguns ganham mais repercussdo
impulsionados pelos direitos de transmissdo dos jogos de futebol ao vivo. Porém, quase todos
tém gols e melhores momentos das partidas de times brasileiros. Todos os veiculos acima foram
citados pelos jovens entrevistados, que deram especial relevancia aos sites de emissoras de
televisdo detentoras dos direitos de transmissao de futebol.

Os clubes do Brasil presentes nas duas primeiras divisdes nacionais tém redes sociais e
canais em todas as plataformas. Nos canais oficiais de clubes de futebol, vemos um contetido
mais informativo no Twitter, inclusive com descri¢cdes em texto em tempo real dos jogos; fotos
de treinos, apresentacdes de jogadores e mensagens para a torcida em redes como Facebook e
Instagram; videos curtos divertidos para o TikTok, com dancas de jogadores e malabarismos
com a bola; além do Youtube, que serve para lives pré-jogo, gols e videos de treinos. Os jovens
entrevistados citaram raramente as midias dos clubes entre seus preferidos para consumo, mas
revelaram que usam mais estas midias para se informarem sobre questdes pontuais como venda
de ingressos, horario de partidas e resultados de jogos especificos de categorias de base ou
futebol feminino, nem tdo presentes na midia tradicional.

Os canais de jornalistas esportivos tém muitas peculiaridades. Aqueles que estdo
presentes em grandes veiculos normalmente por contrato ndo podem obter vantagens
financeiras diretamente com canais digitais, limitando-se as apari¢cdes nos canais oficiais do
veiculo. No entanto, esses jornalistas normalmente divulgam noticias no Twitter. Setoristas —
jornalistas que s@o responsaveis pela cobertura diaria de um unico clube — obtém muitos
sequidores nesta plataforma por proverem ali informacdes rapidas que viralizam entre 0s
torcedores de um time e seus veiculos normalmente autorizam essa prética. Entre os jovens
entrevistados, foi possivel observar que especializar-se em algum nicho pode dar uma sensagao
de mais autoridade na noticia. Um jovem, por exemplo, se referiu aos setoristas de seu clube
como “jornalistas do Flamengo”.

Os canais digitais também abriram caminho, na ultima década, para novos veiculos de
entretenimento esportivo. O Desimpedidos, criado em 2013, € o exemplo de maior sucesso e
também bastante estudado (QUADROS, 2017; KERN, 2019; KELLNER V.; KELLNER, V.J.;

FEITOSA, 2020). Em 2022, o canal tem numeros significativos: 9,2 milhGes de inscritos no
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Youtube, 2,5 milhdes de seguidores no Twitter, 6,2 milhdes no Instagram, 5 milhdes no
Facebook, 1,6 milhdo no TikTok e . Ele difere radicalmente do conte(do da midia tradicional,
que vai desde o desafio de jogadas pléasticas do futebol, transmissdo de games, entrevistas bem-
humoradas, até a criacdo de uma competi¢cdo amadora de futebol com famosos. Outros canais
de humor que também ganharam milhdes de seguidores com estratégias parecidas foram o De
Sola e 0 Banheiristas, além do canal de Casimiro Miguel, jornalista de formacao que hoje faz
conteudo reagindo de forma bem-humorada a videos famosos ou curiosos. Nas entrevistas com
jovens, os nomes desse tipo de veiculo apareciam esporadicamente, sempre com a ressalva de
que ndo se tratavam de conteldo informativo, mas principalmente por serem péginas
consumidas para entretenimento no Instagram.

Os canais de torcedores influenciadores sdo 0s mais recentes em relacdo as categorias
citadas. Estes torcedores ndo foram parte da imprensa tradicional antes para ganharem
visibilidade, entdo o caminho para se tornar conhecido pode ser longo e as estratégias sdo
variadas, desde possuir informag0es de bastidores do clube, analisar de forma apaixonada os
jogos, fazer mesas-redondas com outros torcedores e até mesmo realizar podcasts em video
com entrevistados relevantes, como ex-jogadores que fazem parte da historia do clube. Nomes
de influenciadores analistas apareceram espontaneamente nas entrevistas como um tipo de
conteddo consumido, mesmo que ndo fosse noticioso. Rogerio Barolo, que tem um canal no
Youtube voltado a comentarios do Sao Paulo, principalmente logo ap6s as partidas usando uma
mistura de revolta e ironia, foi citado por trés entrevistados, sendo dois sdo-paulinos.

Como bem analisou Karhawi (2017), os influenciadores digitais disputam o direito a
legitimidade, ao reconhecimento e a credibilidade. Podemos estender essa disputa aos outros
tipos de veiculos citados. O tempo do usuéario torcedor é 0 mesmo e nem sempre este tempo de
consumo esta dividido entre informacao e entretenimento. Como disse Charaudeau (2013, p.
52), para conseguir crédito é necessario ter “representatividade para com o grupo de que é porta-
voz”. Ao transportarmos este conceito para a midia esportiva hoje, é pouco relevante se esta
representatividade que se traduz em crédito vem de veiculos, jornalistas ou torcedores

influenciadores.

Palavras-chave: Novas Midias; Midia Esportiva; Jornalismo; Influenciadores
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Inteligéncia e sucesso como simbolos de poder: discursos e convocag¢des no mercado
brasileiro de edtechs
Vivian Peres Ribeiro da Silva (Graduada em Comunicacéo Social pela Universidade
Estadual Paulista [Unesp], Mestranda no Programa de Comunicacéo e Praticas de Consumo
da Escola Superior de Propaganda e Marketing [ESPM] e Bolsista da Coordenacéao de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior [CAPES], Escola Superior de Propaganda e
Marketing [ESPM])

vivian@interteiacomunicacao.com.br

O universo do trabalho passa por crescentes transformagfes na sociedade p6s-moderna.
Do historiador Yuval Noah Harari (2019), em 21 licbes para o século 21, ao futurista Kevin
Kelly (2020), em Inevitavel, muitos sdo os autores que vendem best-sellers contendo previsoes
sobre as transformacdes e tendéncias no universo profissional.

O ciberespago foi fundamental para acelerar essas transformagbes. Em sua obra
Cibercultura (2010), publicada originalmente em 1997, Pierre Lévy ja trazia aspectos relevantes
de como os profissionais do futuro teriam de se reinventar para conseguir se adaptar a uma
"nova economia do conhecimento". Para o autor, o aprendizado continuo se tornaria ndo apenas
uma necessidade, mas uma questao de sobrevivéncia em um mundo volatil.

A tecnologia, 0 aumento das conexdes e as relacbes com a obtencdo de saber
transformaram substancialmente as interacbes no mercado de trabalho e contribuiram para gerar
incertezas sobre o futuro. Difunde-se a percepcdo de que os sobreviventes serdo aqueles que
conseguirem se reinventar constantemente e criar a sua propria realidade com forga de vontade
e as ferramentas certas.

N&o é a toa que as capacidades de aprender e ensinar ja estdo entre as softskills - que
Lévy (2010) chama de "saber ser" - mais desejadas pelas empresas. De acordo com o relatorio
"Workplace Learning Report"”, produzido pelo LinkedIn (2021), a pandemia do coronavirus
acelerou a velocidade desse processo. A rede social corporativa explica que vivemos um
momento Gnico em que temos a oportunidade de criar uma verdadeira cultura de aprendizado
continuo, construindo um local de trabalho mais justo e inovando de maneiras que dificilmente
poderemos imaginar (Linkedin, 2021).

Com essa demanda crescente, surgem diversas empresas que utilizam a tecnologia em
novas praticas educativas, as edtechs. Um estudo do CIEB (Centro de Inovacéo para a Educacao

Brasileira) em parceria com a Abstartup (Associacdo Brasileira de Startups do Brasil) mapeou
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0 panorama deste segmento no Brasil no ano de 2020. Neste periodo, houve um crescimento de
26,1% frente a 2019 (Abstartup, CIEB, 2020). O total de empresas chegou a 566, impulsionado
pela pandemia. As edtechs fazem parte de um mercado maior, com grandes impactos globais,
regras e discursos proprios: as plataformas. Essas empresas criaram ambientes virtuais
controlados, com ampla interacdo e doutrinas especificas (Van Djick, Poell, De Wall, 2018).

Mais do que ferramentas tecnoldgicas com a finalidade de oferecer um servico, as
plataformas trazem a promessa de facilitar a nossa vida em sociedade e entregar solucgdes para
problemas que as corporacgdes tradicionais e 0 poder publico pareciam incapazes de resolver.
Ao mesmo tempo, projetam uma imagem de superioridade, com a ideia de que 0s seus produtos
sdo mais personalizados e eficientes, pois conseguem contornar “regulamentacdes complicadas
e despesas desnecessarias” (Van Djick, Poell, De Wall, 2018, p.1).

Esse imaginario foi amplamente propagado nédo apenas pelos proprios empresarios do
setor, mas pelos midia e opinido publica de um modo geral. Soma-se o fato de essas empresas
terem grande poder hegemonico e financeiro, sendo capazes de influenciar a opinido publica.
As narrativas delas sdo inseridas em perspectivas que “"produzem, confirmam, legitimam,
reproduzem ou desafiam as relacdes de poder e de dominacédo da sociedade” (Van Djick, 2009,
p.115).

Desta forma, as plataformas perpetuam discursos de poder e fixam seu lugar de
detentores da verdade (Foucault, 2013, p.17). Ditam as regras e exercem controle sobre o
discurso. Desenvolvem narrativas que se repetem e criam férmulas e rituais que engajam a
sociedade em seus projetos, posicionando-se em um certo lugar de guardids do bem comum.

Neste trabalho, buscamos tragar um panorama da ascensdo das plataformas de educacéo
no Brasil e no mundo, além de apresentar quem sdo esses Novos agentes que impactam a forma
como os profissionais adquirem conhecimento e como se estruturam seus discursos e
arcaboucos simbolicos. Analisamos como duas empresas deste segmento estruturam a
comunicagédo e os discursos de venda de seus produtos de forma a transformar habilidades
profissionais em objetos de desejo. Para isso, usamos como base 0s pensamentos de José Luiz
Fiorin, Michel Foucault, José Luiz Aidar Prado e Teun Van Djick.

Também trazemos um panorama da plataformizacao da sociedade, tendo como base a
obra The platform Society - Public values in a connective world, de Jose Van Djick, Thomas
Poell e Martijin De Wall. Para isso, partimos da anélise da estratégia de langamento de dois
cursos gratuitos oferecidos por empresas que atingem milhGes de pessoas em seus canais no

Instagram e LinkedIn.
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O corpus empirico sdo as estratégias de divulgacdo de duas edtechs: G4 Educagédo e
Conquer. A selecdo dessas empresas se deu por estarem entre as mais populares dentro do
segmento no Instagram, além de terem participado da edi¢do 2022 do ConaRh, principal evento
do segmento, o que significa que se encontram ativas e investindo em divulgacéo.

Ambas trabalham tanto no modelo de SaaS (Software as a Service) para 0 mercado
corporativo ou com a venda direta de cursos ou clube de assinaturas para pessoas fisicas ou
juridicas. Para essa anélise, foram selecionados dois cursos gratuitos divulgados entre marco e
maio de 2022 no Instagram e no LinkedIn.

Esse objeto tem relevancia por se tratar de uma formula pronta, amplamente replicada
no universo das plataformas de um modo geral no Brasil e no mundo. Essas empresas
estruturam as suas narrativas nas redes sociais em discursos que projetam o modelo ideal de
profissional e empreendedor, arrastando multiddes em canais do Instagram e do Linkedin.

Replicando essas estratégias de marketing, projetam signos de consumo para
transformar a inteligéncia e o sucesso em mercadorias. Criam linguagens, grupos e rituais que
trabalham como marcadores de um lugar de destaque na sociedade, realizando uma convocagéo
permeada por discursos de poder que projetam esse desejo de um super-herdi pés-moderno.

Pela forca que, cada vez mais, assumem, € importante acompanharmos 0s
desdobramentos desse mercado e a sua relagdo com empreendedores, trabalhadores e grandes
corporacBes. Acima disso, ainda se faz necessario refletirmos sobre como essa busca

desenfreada por sucesso e distin¢ao criam expectativas irreais para o nosso futuro.

Palavras-chave: Edtechs, Educacdo corporativa, Consumo simbolico, Plataformizacéo,
Anélise do discurso
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Como reinventar as independéncias no contexto da plataformizacgéo, da dataficagdo e da
economia da atengéo?

Ana Roberta Vieira de Alcantara (Doutoranda, Escola de Comunicaces e Artes da

Universidade de Sao Paulo [ECA/USP])

ana0Oroberta@gmail.com

O trabalho realiza uma exploracdo conceitual do contexto midiatico atual e a relagdo
com o tema do evento Alcar Sudeste: Reinventando as Independéncias: Conquistando novas
democracias, entendendo que parte dessa independéncia envolve a liberdade de pensamento.

Considerando que vivemos num mundo plataformizado, movido pela dataficacdo e as
estratéegias de modulacdo algoritmica, como ter liberdade e independéncia com tanta
concentracdo do poder midiatico?

Atraves da modulagdo algoritmica, que contribui para inserir o individuo em bolhas —
de opinido, de consumo de ideias, de imagens, de produtos — como garantir 0 espago para a
liberdade de pensar e de olhar o mundo e o outro?

Considerando esses questionamentos, o trabalho se desenvolve em trés frentes de
trabalho. Partimos das ideias de Tim Wu, incialmente com suas contribui¢des sobre a formagéo
dos monopdlios de informacdo e comunicacdo desde o século XIX até as big techs do século
XXI. Na sequéncia, buscamos entender a economia da atencédo atual a partir do mesmo autor.

Em Impérios da Comunicacao: do telefone a internet, da AT&T ao Google (2012), Wu
analisa a formacéao dos imperios de informacéo e comunicacéo desde o telégrafo, passando pelo
telefone, cinema, radio, TV e internet. Através desse estudo retrospectivo, o autor identifica
uma logica parecida e repetitiva nessas industrias, que denomina de “o Ciclo”, uma alternancia
entre um periodo aberto, livre e democratico no uso de uma invencdo ou nova tecnologia,
seguido de uma fase fechada, de concentracdo de poder, de centralizacdo e de formacao de
monopolio/ oligopdlio. Ele conclui que presenciamos o mesmo ciclo com a internet e 0 mundo
digital ao se observar o poder das big techs (grandes empresas de tecnologia, como
Alphabet/Google, Amazon, Meta/Facebook, Apple, Microsoft).

T. Wu alerta em The curse of bigness (2018) para os riscos dos monopdlios estatais e
privados. A partir de resultados histéricos, surgem politicas antimonopo6lio que vigoram no
século XX. Porém, elas se enfraqueceram dando espago para fusfes anticompetitivas realizadas
por essas empresas de tecnologia. O autor aponta para 0s prejuizos para a sociedade, a liberdade

e a prosperidade quando esse poder se torna grande demais.
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Em The attention merchants (2016), Wu pesquisa a origem da economia da atencao,
central para o capitalismo atual. O autor identifica seu inicio no século X1X quando o dono do
jornal New York Sun resolve transformar seu jornal, que seguia 0 modelo padrdo da época —
caro e sisudo, focado em politica e economia — num jornal mais barato e de apelo popular, com
historias de crimes e manchetes sensacionalistas. Com 0 preco mais baixo, precisava atrair a
atencdo de um nimero maior de leitores. A partir dai, o tempo e a atengdo passaram a ser vistos
como cada vez mais valiosos.

Os meios de comunicacdo de massa do seculo XX tinham o desafio de produzir e
distribuir informacdo, atividades restritas aos proprietarios da infraestrutura de comunicagéo e
midia. Com a ampla difusdo da internet, todos conectados na rede podem ter voz e o desafio
passou a ser competir pela aten¢ao do outro.

A partir daqui entramos na parte dois do trabalho, onde buscamos aproximar as reflexdes
de Tim Wu sobre 0 monopélio das big techs do campo da comunicacdo, relacionando-as com
o0 conceito de plataformizacéo, de Jose van Dijck.

Van Dijck define plataformizacdo como a relacdo entre plataformas online e estruturas
da sociedade. Em The Platform Society: Public Values in a Connective World (2018), em
coautoria com Thomas Poell e Martijn de Waal, os autores afirmam que diversos setores da
sociedade estdo se tornando cada vez mais dependentes da infraestrutura digital que as big techs
oferecem.

Na parte trés deste trabalho, trazemos a perspectiva da ecologia das midias, que
interrelaciona a tecnologia, 0 comportamento, a percep¢do e como eles se alteram mutuamente.
Nessa perspectiva, 0 ambiente € como um sistema de mensagens complexo, que impde aos
individuos determinadas formas de pensar, sentir e se comportar. O meio possui as
caracteristicas e fungdes configuradas com determinados objetivos, mas tambem sofre alteracédo
a partir de seus e de seu contexto.

Para M. McLuhan, o meio (medium) néo é sé o canal, a parte técnica por onde circulam
as mensagens. O meio é também o ambiente, ou seja, as caracteristicas técnicas, simbolicas e
organizacionais do meio provocam efeitos tdo ou mais importantes do que as mensagens
transmitidas por ele.

A midia esta mais relacionada, portanto, a um lugar simbolico, ela funda uma ambiéncia
que emerge de complexas interagOes entre tecnologia, sujeitos e sociedade. [...]. No atual

estagio de evolugéo tecnossocial, a midia deixa de ser um campo especifico de mediacédo para
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se tornar ambiéncia que perpassa todos os campos da experiéncia humana. (BARICHELLO;
CARVALHO, 2013, p. 238).

Atualizando e ampliando o aforisma de McLuhan - 0 meio € a mensagem — trazemos 0
conceito de “bios virtual ou midiatico”. Segundo Sodré, “surge uma verdadeira forma de vida
— 0 bios virtual, uma espécie de comunidade afetiva de carater técnico e mercadolégico, onde
impulsos digitais e imagens se convertem em prética social.” (SODRE, 2006, p. 99)

G. Beiguelman afirma que as imagens sdo atualmente as interfaces de mediacdo do
cotidiano, pois fazem parte de todos os campos da vida a partir da tecnologia, como a
comunicagdo, as relacdes, os corpos. Para a autora, as “politicas da imagem” envolvem o
cruzamento entre “poderes, devires, narrativas e resisténcias da dadosfera” (BEIGUELMAN,
2021, p. 4).

O modo de ver e de construir imagens se torna padronizado. “Se o século XIX criou as
regras para amestrar os corpos doceis, as redes sociais consolidaram as normas dos olhares
déceis” (BEIGUELMAN, 2021, p. 17).

CONSIDERACOES

O trabalho faz uma exploracdo conceitual e uma interlocucgdo entre diversos autores,
buscando entender o contexto midiatico atual, sua configuracdo e como esse ambiente pode
favorecer ou néo a liberdade, tema principal do evento.

O trabalho foi apresentado a partir de trés perspectivas interrelacionadas. A primeira
parte traz as ideias de Tim Wu, que faz uma retrospectiva da formacdo dos monopdlios de
informag&o e comunicagéo desde o século XIX até as big techs do século XXI. O autor ainda
trata da logica da economia da atengdo, que tem sua origem nos jornais do século XIX e é
central no mundo contemporaneo permeado pelas tecnologias digitais.

A segunda parte traz os conceitos de plataformizacdo, modulacdo algoritmica e
dataficacdo, que surgem no mundo digital e sdo centrais na economia atual.

Finalmente, a terceira parte traz a perspectiva da ecologia das midias para entender o
meio como uma ambiéncia que perpassa toda a existéncia. A questdo central ndo € tecnoldgica,
mas como as tecnologias em interagcdo com a sociedade produzem um novo modo de vida.

Como resultado, entendemos que a construcdo desse cenario nos permite analisar 0s
fenbmenos comunicacionais atuais com mais profundidade e abrangéncia e buscar os caminhos

para atuar com mais liberdade enquanto sujeitos e sociedade.
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A metafora do peixe na agua de M. McLuhan é visualmente interessante para finalizar
o trabalho. Ele afirmava que os meios formam um ambiente ou entorno sensorial (um medium)
no qual nos movimentamos como um peixe na agua; ndo percebemos sua existéncia até que se
tornem visiveis. (SCOLARI, 2015, p.195).

Este trabalho é uma tentativa de sair da agua e, tendo um certo distanciamento, poder

analisar o contexto social e midiatico atual criticamente.

Palavras-chave: economia da atencdo; plataformizacdo; dataficacdo; ecologia das midias
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Consumo ou discurso: interfaces entre comportamentos de uso do Google e 0 movimento
minimalista durante a pandemia do Covid-19
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Resumo:

O movimento minimalista incentiva diminuir o consumo desenfreado com foco na
sustentabilidade emocional, financeira e ambiental. Tanto redes sociais quanto buscadores tem
registrado um aumento de demanda por temas relacionados ao minimalismo nos Gltimos anos.
No entanto, houve um salto significante no termo “minimalista” durante a pandemia, enquanto
a palavra “minimalismo” demonstrou constancia. A hipdtese dessa pesquisa € de que 0 consumo
insere-se como elemento de discrepancia entre os termos. O objetivo, portanto, € compreender
as bases e 0s processos que levam a esse resultado. A metodologia abrange a articulagéo tedrica
dos conceitos de midiatizacdo entre Hjarvard (2014, 2015) e Sodre (2009; 2010), sua relacédo
com o consumo e algoritmo (ZUBOFF, 2018), além das (in)visibilidades envolvidas nesse
cenario. Por fim, foi realizado cruzamento e andlise de dados do Google Trends. Os resultados
apontam para a subversao do conceito de minimalismo com consequente aumento do consumo.

A priori, 0 movimento minimalista € permeado pelo conceito de diminuigdo do
consumo, ancorado na busca pela sustentabilidade emocional, financeira e ambiental. Assim, o
ele seria pautado em sua esséncia por uma “simplicidade voluntaria, que se inicia a partir da
reducdo do consumo e chega a todas as esferas da vida: o trabalho, a alimentacéo, as relacoes,
asalde. (ROJAS E MOCARZEL, 2015, p.131). A proposta seria viver com menos, equilibrar-
se com 0 necessario, deixando de lado o que seria supérfluo.

O termo tem alcangado cada vez mais evidéncia ao longo dos ultimos anos, sobretudo a
partir de midias digitais. Ndo por menos, o Google Trends, plataforma da gigante de tecnologia
que permite monitorar a evolucdo dos nimeros de buscas, com dados coletados desde 2004,
identificou ao longo desses 18 anos, uma procura constante dos usuarios tanto pelo termo
“minimalismo” quanto “minimalista”, que por quase duas décadas oscilam em um patamar
equilibrado no Brasil.

No entanto, uma mudanga significativa pode ser apurada a partir do inicio de 2020,
coincidindo com a chegada da pandemia do Covid-19 no Brasil. Nesse ponto, a palavra

“minimalismo” segue a mesma média de busca anterior, enquanto “minimalista” dispara nas
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pesquisas dos usuarios. As buscas relacionadas apresentadas no Google Trends déo indicios de
gue a resposta para a discrepancia pode estar intimamente relacionada a um aumento de
consumo, fato que, inclusive, age no sentido contrario a0 movimento e promove seu oposto:
uma cultura consumista.

Sendo assim, essa pesquisa objetiva compreender 0S pormenores existentes nesse
processo e investigar as relacdes entre a mudanca de comportamento dos usuarios no Google
no periodo pandémico.

Para isso, metodologicamente, vamos debater o minimalismo midiatizado regido por
singularidades, que levam em consideracdo a influéncia estruturante da midia e sua
institucionalizagéo situada na interagdo social (HJARVARD, 2015) e suas intersec¢0es com 0
consumo na dimenséo eletrénica, que, segundo Zuboff (2018) ja esta organizada pela logica de
acumulacdo ao qual se insere, bem como pelos conflitos préprios desse contexto, criando
esvaziamentos de discursos anticapitalistas.

“A logica da acumulacdo organiza a percepcdo e molda a expressao das capacidades
tecnoldgicas em sua origem, sendo aquilo que ja é tomado como dado em qualquer modelo de
negocio. Suas suposi¢cdes sdo amplamente tacitas e seu poder de moldar o campo das
possibilidades é, entdo, amplamente invisivel” (ZUBOFF, 2018, p.22)

A autora sugere que 0 sucesso do capitalismo ao longo do tempo dependeu justamente
da emergéncia de novas formas de mercado que expressam essas novas légicas de acumulagéo.
E importante pontuar que essas formas inéditas sdo capazes, inclusive, de usar uma bandeira
anticonsumo, tal qual o minimalismo, em uma versdo ainda mais bem-sucedida de si mesmo
“na tarefa de satisfazer as necessidades sempre em evolucdo das populacgdes e sua expressao na
natureza cambiante da demanda” (ZUBOFF, 2018, p. 23).

A apropriacao capitalista de movimentos sociais e seu consequente esvaziamento ndo é
novidade, vide a ampla gama de produtos comercializados com frases que carregam pouco ou
nenhum significado sobre feminismo, antirracismo e outros movimentos de minorias. No
entanto, o que se difere agora € que, ainda que essas mercadorias ndo advoguem de forma
alguma a favor dessas causas, elas ndo sdo necessariamente contra. Ou seja, usar um movimento
anticonsumo para promover justamente o contrario, € um passo ainda mais contraditorio do
capitalismo atual.

E ai que cabe a diferenca entre os volumes de busca durante a pandemia. Podemos
observar, segundo os dados do Google Trends, o elo entre o termo “minimalista” e produtos de

consumo. Isso porque a palavra “minimalismo” diz respeito ao movimento e pode expressar
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um interesse do publico pelo conceito e estilo de vida que ele propde. Ja a palavra “minimalista”
é pesquisada sobretudo como adjetivo para produtos ou inspira¢fes de consumo, como “sala
minimalista”, “tatuagem minimalista”, “roupa minimalista” e *“casamento minimalista”, que
figuram entre os termos mais buscados.

Isso se fortalece a partir da circulag&o da narrativa sobre o minimalismo pelo Google
gue ganha uma nova roupa, mais propensa as demandas do mercado — e, talvez, mais eficiente,
porque vem sem a culpa, ja que trata-se de uma compra minimalista -, estamos diante da
catalexia proposta por Sodré (2009) e propria do processo de midiatizacdo, que serve a um
ordenamento mercadolégico do mundo e ndo a um designio humano, por exemplo, no
questionamento da méo de obra destinada a producédo da peca, 0s possiveis impactos ambientais
decorrentes da materia-prima escolhidas para a producdo, ou mesmo da real necessidade de
consumo da peca disseminada na rede, posicionando-se como minimalista. A busca de
informacdo por produtos minimalistas, por si S0, ja implica uma outra dimensdo da realidade,
que comunica através de um tempo instantdneo em um espaco virtual um novo regime de
visibilidade (SODRE, 2009) que, nesse caso, s é possivel devido a simultanea invisibilidade
do sentido original do minimalismo.

O ser social, seja ele minimalista ou ndo, consome. E a producdo capitalista sabe disso.
Por isso, criou-se uma vertente de consumo para aqueles que se sentem culpados de consumir.
Este nicho estd em todos os setores, desde o palito de picolé de madeira reflorestada até os
livros digitais e carros movidos a biocombustiveis. As novas geracdes, nascidas sob a l6gica da
sustentabilidade, precisam consumir acima de qualquer culpa. Eis mais um nicho de mercado
interessante: produtos para quem tem culpa. E parece que isso vem funcionando. (ROJAS E
MOCARZEL, 2015, p. 138)

No mesmo periodo em que ocorreu a elevacdo das buscas por “minimalista”, uma
pesquisa realizada pela EY Future Consumer Index (2021) foi publicada, apds ouvir 1003
consumidores entre 18 e mais de 65 anos, de todas as classes (entrevistas on-line), com
participacdo de 51% mulheres e 49% homens, entre junho e julho de 2020. Enquanto 54% dos
brasileiros passaram a comprar apenas o essencial, refletindo os fortes impactos das atrasadas
e ineficientes politicas publicas para enfrentar a pandemia no Brasil, 62% visitaram menos lojas
fisicas, indicando que as buscas online aumentaram na época.

Aliando esses dados aos oferecidos pelo Google Trends, nota-se, portanto, que, no que

tange o minimalismo, as pessoas aumentaram o interesse pelo assunto, mas de forma contraria
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ao que o proprio movimento defende, aumentando o consumo enquanto o interesse pelo

movimento em si permaneceu sem alterac6es consideraveis.

Consideracoes finais

Ao longo dos ultimos anos, venho me debrugando sobre as interseccfes entre consumo,
minimalismo e algoritmo na midia digital Instagram, com resultados apontando para uma
(in)visibilidade do movimento na plataforma. Ali, o algoritmo aumenta o numero de resultados
para a hashtag #minimalismo, mas os resultados oferecidos levam ao seu contrario, ou seja, ao
incentivo de compra de produtos sob um espectro visual entendido como minimalista,
ocultando o discurso do movimento em si.

Nesse estudo, nota-se que, ainda que tornemos nosso olhar para outra ferramenta, com
outros mecanismos de inteligéncia artificial (I1A) como o Google, 0 movimento permanece
invisibilizado em funcdo do consumo. O que chama a atengdo, no entanto, € que aqui a
pandemia aparece como um claro divisor de &guas, com intensa diferenciacdo entre 0s
interesses ligados ao movimento: aquele voltado ao consumo sofre uma curva significativa
durante a pandemia, enquanto o que indica o entendimento do movimento permanece em média
praticamente inalterada, dando uma perspectiva mais cristalina sobre o fenémeno.

Os resultados nos convidam a diferentes questionamentos futuros: como a pandemia
alterou as relagdes de consumo em interface com outros interesses; o que leva os consumidores
a fazerem a transicdo de interesse pelo assunto durante. a pandemia; se a consciéncia sobre o

discurso do movimento se alterou e de que forma.

Palavras-chave: minimalismo, minimalista, consumo, Google, pandemia do Covid-19
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E possivel que a palavra seja gesto no digital?
Juliana Gomide Arruda (Direito PUC/SP, 1995, Mestranda em Comunicacgdo e Semidtica
pela PUC/SP, Bolsista CNPQ)

juarrudaarte@gmail.com

O estudo parte da indagac¢éo do titulo para discutir e refletir a palavra na midia digital.
Com a superacdo da cultura escrita pela imageética, especialmente o surgimento das imagens
técnicas, muito se cogitou acerca da reducdo ou fim da capacidade de leitura ou decifracédo
critica (Flusser, 2010). Contudo, a palavra persiste, assumindo formatos virtuais em suportes
eletrbnicos e ganhando novos contornos no meio digital. Em tempos de hipermidia e de redes
sociais, palavras escritas, verbais ou imageéticas, se combinam com imagens visuais, podendo
ser usadas para divulgar contetido, convertendo-se em informacao, como também para propagar
0 consumo, distorcer fatos ou gerar fake news. Os meios terciarios de comunicagéo reduzem
distancias e ampliam o alcance na distribuicdo das mensagens, igualmente impulsionadas pela
midia digital. As palavras s@o onipresentes e ocupam todos os espacos e lugares. O digital nos
bombardeia com excessivos estimulos e informacdes, que podem influenciar na denominada
leitura profunda (Wolf, 2019), responsavel pela inferéncia e andlise critica dos contetdos
recebidos. Assim, como as palavras podem se fazer ouvir? Em uma ambiéncia favoravel a
superficialidade e transitoriedade, influenciada por algoritmos e aparelhos, é possivel que a
palavra seja gesto? A partir de um fendmeno comunicacional determinado, o perfil do
Instagram de Lilia Moritz Schwarcz, abordaremos a palavra na midia digital, na tentativa (ndo
exaustiva) de elucidar a questdo apresentada. A plataforma do Instagram foi escolhida por
permitir uma interacdo quase que imediata dos usudrios através de curtidas e comentarios. J& o
perfil de Lilia Schwarcz foi eleito: i) por ser publico e aberto; ii) pela constancia e periodicidade
das publicacdes; iii) pela énfase e versatilidade no uso da palavra, que se vale de linguagens
visuais, verbais e sonoras; iv) pela capilaridade e alcance, dado o nimero de seguidores e de
interacdes a cada postagem; v) pela opcao por textos longos e densos, que fogem ao padréo da
plataforma; vi) por ser pessoa do meio académico, que passou a falar nas redes sociais,
ampliando a abrangéncia do puablico e a divulgacdo da informacéo; e, especialmente, vii) pelo
uso de uma palavra engajada que incita o didlogo. Com base na Teoria das Midias de Harry
Pross, compreendemos 0s processos de media¢do na comunicacdo, que ocorrem através dos
meios primarios, secundarios e terciarios, para refletirmos sobre o ecletismo no uso dessa

palavra. Na pratica, a comunicacdo primaria se realiza presencial e diretamente entre 0s
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participantes, no mesmo tempo e espago fisico, com o0s recursos dos proprios corpos e suas
diversas possibilidades de linguagens, tais como os sons e a fala, 0s movimentos e gestos, dentre
outros. Na midia secundaria, o transmissor necessita de um aparato ou suporte para transportar
a mensagem até o receptor, que pode estar fisicamente distante do primeiro, tal como na escrita.
A comunicacdo terciaria, que surge com a eletricidade, se vale de aparatos para transmitir e
receber mensagens, como a rede mundial de computadores interligados (a www), eliminando a
necessidade de transporte dos suportes e viabilizando um alcance maior do sinal. Tais meios,
porém, sdo complementares, o que significa que uma midia ndo anula a outra, particularmente
no perfil de Lilia Schwarcz, que faz uso da palavra oral em videos, que se valem de gestos e
expressdes corporais, e da palavra escrita (logo, midia primaria e secundaria dentro da terciaria).
Independente da midia na qual se da o processo, toda comunica¢do comeca e termina no corpo
segundo Harry Pross. Noutras palavras, toda midia, até a digital, comeca e se realiza na
interacdo entre corpos (Menezes, 2004), porque, na frente dos aparelhos, existem corpos que
falam, sentem e escutam, corpos que operam, pensam, projetam aparelhos e 0s proprios
algoritmos, e, especialmente, corpos que atribuem uma significacdo simbdlica para o0s
conteudos transmitidos. Mas, é preciso entender esse corpo em didlogo com o entorno, vez que
0 corpo ndo é apenas bioldgico, mas também social e cultural, no que encontramos
embasamento tedrico em Norval Baitello Jr. e Aby Warburg. No digital, a palavra, enquanto
pratica proveniente de um corpo, ganha outros delineamentos, em razdo do ambiente habitado
por hipertextos eletrénicos e pelo hibridismo de linguagens que se potencializam com o
entrelacamento entre o verbal, o visual e o0 sonoro. Na contemporaneidade, o entorno €
medidtico, pautado por meios de comunicacdo de massa, no qual palavras (e seus discursos)
circulam vertiginosamente e sdo rapidamente substituidas por novas. As palavras ganham
novos contornos com hashtags, abreviagdes, reducdes, emojis, dentre outros elementos. Nesse
espaco, predominam as imagens puramente visuais, estaticas ou em movimento. Os textos,
guando presentes, sdo concisos, proximos da oralidade, em uma escrita liquida, aberta e
maleével, sujeita a constantes modificacOes e edigdes. Longe disso, o perfil de Lilia Schwarcz
destaca-se pela variabilidade no uso da palavra, que aparece nas formas oral, escrita e imagética,
combinando imagens exclusivamente visuais e textos com pictogramas, elementos gréaficos e
ilustracOes. A palavra escrita, usada em todas as postagens, difere do padrdo do Instagram,
porque os textos sdo extensos e densos, sem quaisquer abreviacOes de palavras ou emprego de
emojis. Os assuntos sdo trazidos por meio de recursos visuais, verbais e sonoros, que acionam

percepcOes diversas, alcancando o leitor de distintas formas. Os temas, incomodos e
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controversos, ganham andlises profundas, unindo-se a leituras de imagens atuais e histéricas,
provocando repercussdes praticamente imediatas e grandes discussdes. Nesse contexto,
buscamos em Aby Warburg o conceito universalizante de imagem (e toda palavra € também
uma imagem), para entender a palavra com potencial para impactar e mobilizar paixdes, e em
Vilém Flusser as reflexdes sobre o gesto, para pensar na fungdo mediadora da palavra. A
guestdo que surge é se a palavra no Instagram de Lilia Schwarcz tem esse potencial de afetar e
de ser um gesto. O gesto, entendido no sentido atribuido por Vilém Flusser de articular uma
liberdade, um ato intencional proveniente do corpo, de envolvimento com o outro, com a
realidade e com o mundo, distante do automatismo imposto pela tecnologia, que tende a gerar
comportamentos como de “funcionarios”. A resposta nos parece afirmativa a medida que, entre
0 automatismo e 0 engajamento, Lilia Schwarcz opta pelo segundo, ao tentar domesticar o
ambiente digital, valendo-se da multiplicidade de linguagens para socializar conhecimento e
trazer "boa informacdo" (termo cunhado pela prépria Lilia Schwarcz), com gestos que tocam
em temas que buscam estimular o dialogo e possiveis reflexdes, 0 que se mostra de extrema

relevancia no conturbado momento politico atual onde se privilegiam mondlogos.

Palavras-chave: Palavra; Gesto; Midia; Digital; Instagram.
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A violéncia “invisivel” na internet que escapa ao radar do jornalismo
Filipe Vilicic (Mestrando, Universidade de Sdo Paulo) e Daniela Osvald Ramos (Doutora,
Universidade de Sao Paulo)

filipe.vilicic@gmail.com e dosvald@gmail.com

INTRODUCAO E OBJETIVOS

O que escapa ao radar de jornalistas na internet? Com um estudo exploratorio de
abordagem ex post factum (SIMON e GOES, 2013), notamos limites operacionais em trabalhos
de investigacdo no ambiente digital. A partir da identificacdo de Abdin (2021) dos elementos
da internet tida como “abaixo do radar” e das distin¢des entre rede invisivel e rede visivel de
Bergman (2001), problematizamos a atuacéo de jornalistas em espacos obscuros do online.
Indica-se um ponto de inflexdo na histéria das midias, dentro do qual procuramos ampliar a
consciéncia da existéncia de espagos da midia digital que, nos termos apresentados, ndo sdo
“visiveis” as técnicas usuais do jornalismo e, em efeito, ao grande publico.

Notamos a separacdo do que costuma ser chamado de internet “visivel” da “invisivel”
seguindo os termos de Bergman, que Vé a internet superficial como aquela composta por dados
indexados as ferramentas de buscas tradicionais, como 0 Google; enquanto a internet invisivel,
a profunda, seria aquela que nédo aparece em buscadores convencionais (BERGMAN, 2001).
Procuramos localizar situacbes nas quais jornalistas noticiaram eventos ocorridos
primariamente na internet invisivel.

Pode-se ver a internet como um oceano dividido ao meio. Na parte superficial, a visivel,
navegam 85% dos conectados. A profundidade, a invisivel, estimada em 550 vezes o tamanho
(em dados armazenados), é acessada por uma minoria dotada das técnicas necessarias
(BERGMAN, 2001). Por onde tem navegado o jornalismo brasileiro? A analise indica caréncias
de técnicas para repérteres sairem da superficialidade. Como evidéncias circunstanciais,
apoiamo-nos em analises de casos de violéncia que sé ganharam as manchetes quando sairam
da fronteira do que esta abaixo do radar (ABDIN, 2021). Partimos de estudo exploratorio em
torno de reportagens publicadas entre 2016 e 2019 na Veja — no periodo, a revista de maior
circulacdo no pais —, além de comparagdes com noticias de mesmo teor publicadas em outros
veiculos.

A escolha das reportagens citadas como terreno do estudo se da também pela condicao

de observador direto por parte de um coautor do estudo. Ou seja, nas reportagens houve
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participacdo como repdrter e/ou editor. Por isso a escolha pela abordagem ex post factum. As
reportagens também se revelam como dentre as primeiras incursdes de peso (com manchetes
na capa e/ou site) da Veja, marca fundada em 1968 e de linha editorial conservadora, pelo e
sobre o que definimos aqui como o submundo da internet. Apoiamo-nos também na praxis, na

vivéncia na redacdo, para apontar pensamentos acerca de caréncias operacionais.

ESTRATEGIA METODOLOGICA

Define-se rede como “uma matriz tecnologica capaz de aumentar esteticamente o
espaco-tempo” (SODRE, 2021, loc. 109). N&o se vé impedimento em observar as redes tanto
como transparentes, pela exposicdo das informagdes, quanto como caixas-pretas, pela
complexidade dos algoritmos e pela dificuldade de compreender as intengdes por tras das
operacdes (MATZNER, 2022, p. 14).

PropGe-se observar as camadas do visivel e do invisivel da internet pela abstracdo. O
nivel do visivel é aquele que contém as informagdes com as quais a maioria interage. No
invisivel, reside o sigiloso, o de dominio do Estado, o criminoso, maquinas que orquestram
disseminacdo de discurso de d6dio (DA EMPOLI, 2019; OSVALD RAMOS e SAAD-
CORREA, 2022). Abdin dé sentido amplo ao que é invisivel e visivel ao utilizar as expressoes
“abaixo do radar” e “acima do radar”. Em vez de se considerar apenas o aspecto da indexagéo,
acrescentam-se situacOes tipicas da rede “abaixo do radar”. Exemplos sdo as taticas
coordenadas por grupos para espalhar noticias falsas (ABDIN, 2021).

Procuramos caracterizar como o jornalismo se relaciona com a rede invisivel. Pelo
sentido de Abdin (2021), nomeamos essa atuacdo de “jornalismo abaixo do radar”, tendo como
corpus de analise as reportagens supracitadas e como metodologia a pesquisa exploratdria com
abordagem ex post factum (SIMON e GOES, 2013) .

ANALISE
A selecdo das noticias serve a coleta de evidéncias verificaveis. Todas as noticias do
corpus de analise informam sobre atos de violéncia, partindo do pressuposto que a violéncia

digital € também violéncia.
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CASO 1 (2016)

A reportagem de maio de 2016 mostra como o crime organizado usa ferramentas como
0 WhatsApp para atividades ilicitas (THOMAS, 2016). Exibem-se evidéncias, como arquivos
de audio (VILICIC, 2016). Os criminosos procuravam operar abaixo do radar.

Apesar da caracterizacao de violéncia, a atuacdo (abaixo do radar) passou despercebida
pela midia. Pode-se notar como o contato dos jornalistas com as informagdes dependeu da
intermediacao de autoridades policiais. A apuracdo analdgica é que levou ao ambiente digital.

Observou-se, logo, atraso técnico.

CASO 2 (2018)

Reportagens identificaram usos de técnicas para aumentar o destaque de candidatos a
presidéncia brasileira em redes sociais (LOPES, VILICIC, 2018a; VILICIC, 2018b). Apesar de
as trocas comunicacionais ocorrerem na internet visivel, as opera¢es que visavam manipular
as conversas se deram em processos na internet invisivel. Detecta-se violéncia, com intencao
de agredir opositores, observacdo confirmada pelo relato de outros jornalistas (CAMPOS
MELLO, 2020). Os reporteres, nota-se, ndo demonstraram dominio de ferramentas capazes de
apurar sobre as a¢des abaixo do radar; os fatos chegaram a imprensa por autoridades, denuncias
ou pesquisas de mercado (LOPES, VILICIC, 2018a; VILICIC, 2018b; DA EMPOLLI, 2019).

CASO 3 (2019)

Em 13 de marco de 2019, dois atiradores assassinaram oito estudantes e se suicidaram,
no ataque midiaticamente conhecido como Massacre de Suzano. Descobriu-se que ambos
frequentavam foruns da internet, os chans. Ressalta-se que, dias antes, os atiradores se
manifestaram nos chans, indicando a acéo futura (LOPES e VILICIC, 2019; VICENTE, 2019).
Jornalistas perceberam com atraso as ameacas. Vale a pergunta: “Se centenas de garotos se
reunissem na cidade de Suzano para incentivar um ataque, passaria despercebido?”. A internet

invisivel permite, pelo ponto de vista midiatico, o desaparecimento?

CONSIDERACOES

Identificamos contetdos localizados abaixo do radar para sugerir pressupostos acerca
da comunicacéo online (ressalta-se que a pesquisa completa considera mais casos). Quando se
reflete sobre a midiatizacdo (SODRE, 2021, loc. 93), ha tendéncia a pressupor que nada no

ambiente online escaparia as midias regulares. Indicamos aqui, todavia, que a rede invisivel
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tem como principio, justamente, a obscuridade (ABDIN, 2021), e que historicamente ndo ha
uma compreensao ampla deste desenvolvimento da internet.

E o que escapa? Sugerimos falhas em ao menos uma linha de comunicagdo, a do
jornalismo. Nota-se, por exemplo, dependéncia para com ferramentas comerciais, como 0
Google. Isso acaba por levar ao desprezo midiatico da maior parte da informag&o virtual
disseminada, que ignora uma parte da internet, a profunda, como componente que foi se
fortalecendo ao longo dos anos. Consequéncias provaveis sdo 0s usos de técnicas, que escapam
ao jornalismo, por criminosos (THOMAS, 2016), extremistas e para maquinacdes politicas (DA
EMPOLLI, 2019). Como as manobras de correligionarios do politico brasileiro Jair Bolsonaro,
que utilizam da “modulacdo algoritmica” para reforcar “um espalhamento massivo” de
conteddos falsos (OSVALD RAMOS; SAAD-CORREA, 2022, p. 13).

Palavras-chave: jornalismo brasileiro; comunicagdo online; violéncia online; redes sociais;

internet profunda
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A influéncia digital e o corpo como capital: como a credibilidade e a proximidade estdo
vinculadas a exposicao de si?
Giulia Teixeira Romanelli (Mestranda em Comunicacéo e Praticas do Consumo, PPGCOM
ESPM)

gtromanelli@gmail.com

No contexto de uso das redes sociais, a partir do acesso a um aparato tecnolégico com
conexdo a internet, os individuos podem consumir o que outros usuarios fazem e pensam, e
também compartilhar seus proprios pensamentos e sentimentos, ndo apenas restritos a seus
circulos sociais habituais, mas podendo aquele contetdo atingir pessoas mais “distantes”. O
contato vai além de informacGes ou entretenimento, e consumimos diferentes rotinas e estilos
de vida, tanto de pessoas proximas a nos, mas também de celebridades e personalidades
midiaticas. Nesse ambiente em que o consumo de estilos de vida se torna uma pratica comum,
surgem figuras que constroem seus perfis nessas redes voltados para tais préaticas, destacando-
se em meio a outros usuarios por alimentarem constantemente essas redes, e dedicarem-se a
construcdo de uma personalidade para tal. Essas figuras sdo conhecidas como influenciadores
digitais, termo que j& nos remete a certa persuasao ao consumo de mensagens produzidas nesses
perfis, negociando e dialogando com sua audiéncia para a incorporagéo de tais ideias e, por
vezes, consumo de mercadorias, dentro de seus proprios cotidianos.

Issaf Karhawi (2015, p. 42) afirma que os influenciadores podem ser encarados como
uma “midia autbnoma”, reunindo atributos que lhes conferem credibilidade e uma relagédo de
intimidade com seus seguidores. Podemos relacionar essa postura ao processo comunicacional
ao qual Serelle (2016, p. 76) se refere, em que 0s sujeitos estabelecem uma conduta em relagéo
aos outros com que estao falando, no sentido de que essas figuras ndo apenas levam informacoes
para seus seguidores, mas constroem comunidades e opinides por meio de seus estilos de vida
e de estratégias de uma construcdo de um “eu” imaginado. Para Karhawi (2015, p. 45), “as
midias sociais digitais sdo facilitadoras dos processos de reputacdo, pois permitem moldar as
acOes praticadas no ambiente digital de acordo com a imagem de si que se quer construir e
divulgar”, podendo os individuos comunicarem aos outros 0 que consideram a melhor versédo
de si mesmos — ou ao menos tentar. Dessa forma, consideramos que 0s sujeitos tém a
possibilidade de construirem, até certo ponto, as narrativas que querem contar de si, a partir de
escolhas feitas em seus cotidianos daquilo que compartilham, de roupas que vestem, refeicdes

que fazem, lugares que frequentam e pessoas que convivem, dentre tantos outros exemplos,
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recorrendo ao que Giddens (2002, p. 55) chama de um processo de auto reflexividade, em que
0 sujeito da comunicacdo é também o que se comunica. Esse processo, por sua vez, nao seria
uma "invencao”, um "fingimento" de si mesmo, mas representa um espaco simbdlico pelo qual
percorrem as identidades, com diferentes texturas e camadas, e compostas pelo universo
particular de cada um, mas também reflexos de sintomas sociais do tempo histérico ao qual os
individuos pertencem.

Nesse processo em que esses sujeitos conquistam certa reputacdo, uma confianca
coletiva, na recepcdo daquilo que afirmam e propdem, eles se tornam sujeitos revestidos de
capital simbdlico, recorrendo novamente a Karhawi (2015, p. 42). No que a autora chama de
“comoditizacdo do eu”, os influenciadores digitais estdo o tempo todo munindo-se de
estratégias de interagdo com os seus seguidores, podendo analisar em tempo real seu sucesso,
medido por indicadores de alcance — a quantas pessoas aquele contetdo chegou - e engajamento
— a maneira que as pessoas responderam aquela mensagem, com comentarios positivos ou
negativos, por exemplo. 1sso auxilia no processo de constituicdo de uma identidade que melhor
se relacione com aqueles que estdo ouvindo aquela mensagem, atraves de suas falas, atividades,
rotinas, posicionamentos, e até mesmo de seus proprios corpos.

Recorrendo a Mirian Goldenberg (2015, p. 9), consideramos que o corpo é um valor que
pertence a cultura vigente, funcionando como “um importante capital”, ou seja, um bem
simbdlico que promove distin¢do e destaque social, agregando algum valor a si mesmo — seja
ele positivo ou negativo, de acordo com o padrdo cultural vigente. Sendo assim, uma das
maneiras que os influenciadores digitais utilizam para promover identificacdo e proximidade
com 0s seus seguidores € através de contetdos que abordem o corpo — seja ele das préprias
influenciadoras em questéo, ou sobre o imaginario de corpo de uma forma geral.

Dessa maneira, neste trabalho teremos o objetivo de explorar a influéncia digital,
considerando-a um fendmeno comunicacional contextualizado na ascenséo das redes sociais
digitais, buscando identificar e problematizar possiveis mecanismos nas constituicbes
identitarias de influenciadoras para criar uma relagdo de proximidade com seus seguidores, e
entendendo como contetidos que falam sobre o corpo, por elas produzidos, constituem capital
simbolico a suas narrativas. Para tal, contextualizaremos a ascenséo de influenciadores digitais,
a partir de Issaf Karhawi (2015) e Beatriz Polivanov (2022), relacionando esse cenario ao
aspecto comunicacional de se posicionar em relacdo ao outro, a partir de Marcos Serelle (2016),
e de constituir uma identidade a partir dessa posicdo, em Giddens (2002), e considerando o

corpo como um bem simbolico que agrega capital aos individuos, em Goldenberg (2015). Como
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corpus, analisaremos o0s contetdos de dois perfis de Instagram de influenciadoras digitais que
abordam o corpo a partir duas perspectivas diferentes — sendo eles o de Maira Cardi, que
incentiva 0 emagrecimento, e o de Alexandra Gurgel, que incentiva a aceitacéo, refletindo sobre
como esses conteudos podem promover credibilidade e proximidade com o puablico.

Representando discursos que incentivam o emagrecimento para a finalidade de chegar
ao corpo padrdao — magro, jovial, trincado -, trazemos Maira Cardi, que ganhou fama ao
participar do reality show Big Brother Brasil em 2009, ficando conhecida desde aquela época
por suas falas valorizando o corpo magro. A influenciadora trabalha como life coach, possui e
divulga um programa de emagrecimento, expondo 0 corpo magro como um meio para melhorar
a autoestima, sendo este processo o ponto chave para a “cura”. Ela trabalha com videos e
imagens de antes e depois, utilizando gatilhos de insatisfacdo com o proprio corpo, para
promover a eficiéncia do programa “Seca VVocé”, e um estilo de vida considerado por ela mais
saudavel, com uma alimentagdo que inclui crudiveros e uma préatica recorrente de exercicios
fisicos de alta intensidade.

Ja para representar a aceitacdo do corpo como uma forma de resisténcia ao corpo padréo,
trazemos Alexandra Gurgel, que faz criticas recorrentes em seus conteudos sobre
procedimentos estéticos e sobre a busca pelo corpo perfeito, que € imposto como um padréo de
beleza, principalmente para mulheres. Tem o objetivo de melhorar a relagdo de suas seguidoras
com elas mesmas, mas ainda sim se valendo de uma légica de exposicdo de si, e constituicdo
de um “eu”, dialogando com novos valores culturais. A influenciadora expde suas experiéncias
individuais, com seu proprio corpo, para encorajar a credibilidade em seu discurso. Além disso,
utiliza a satira para problematizar o incentivo ao corpo padrdo. E importante ressaltar que
consideramos apenas influenciadoras mulheres, uma vez que em nossa pesquisa preliminar nos
deparamos majoritariamente com corpos femininos, e recorremos também a Beatriz Polivanov
(2022), que afirma que os corpos femininos estdo mais sujeitos a exposicao e a atencdo alheia
do que o masculino.

Em suma, este trabalho pretende problematizar as estratégias de credibilidade e de
proximidade das influenciadoras, ndo criticando os perfis ou os individuos em questdo, mas sim
a logica de exposicao de si e de construcdo da autoimagem para ascender nas redes sociais
digitais. Além disso, buscamos analisar 0 corpo como um bem simbdlico que agrega valor na
constituicdo identitaria desses perfis nos dois extremos. Entendemos que o corpo padréo,
caracterizado acima como magro, tonificado, juvenil, como é o de Maira Cardi e o0 que ela

propde em seu programa de emagrecimento, € constituido de valor por se assemelhar ao padrao
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de beleza disseminado pela sociedade de consumo, concedendo ao individuo uma posicao de
destaque e reconhecimento social perante 0s outros. Ja o corpo “comum”, que pode ser gordo,
com manchas, celulites e estrias, como é o de Alexandra Gurgel, tem valor por promover uma
identificacdo que possa ser considerada mais “real”, acolhendo as insatisfacfes de suas
seguidoras — ainda que ndo sejam as mesmas que a dela — e trazendo uma possivel sensagédo de
transgredir um padrdo que n&o pode ser alcancado por todas as mulheres. E importante ressaltar
que, em mesmo sendo perfis de contelldos opostos a respeito do corpo, ambos fazem parte de
uma mesma logica de exposicéo e de construcao da autoimagem para se relacionarem com suas

seguidoras.

Palavras-chave: Comunicacéo; Influéncia Digital; Corpos; Consumo; Identidade.
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Este trabalho pretende analisar o potencial para ativismo e combate a desinformacgéo nas
chamadas WebComics, histérias em quadrinhos realizadas primeiramente para leitura e
distribuicdo por meio de plataformas digitais variadas. Tal formato digital de historias em
quadrinhos foi, desde a democratizagdo do acesso a internet e computadores pessoais, palco
para experimentacdo, com diferentes processos de distribui¢cdo e visualizagdo. Em todo o
mundo, essas HQs eletrénicas foram se popularizando e se adequando aos novos dispositivos,
as novas tendéncias e atingindo novos publicos.

Para definirmos “WebComics”, é necessario primeiramente deixar em evidéncia a Gtica
que sera utilizada para definir - ou melhor, ndo definir- primeiramente, do que falamos quando
estamos falando de historias em quadrinhos. Impossivel definir a origem das HQs de forma
linear, aqui sera proposta uma forma barroca de contemplacdo. Olhando para nossos objetos
ndo como pontos em uma linha do tempo, mas cada um como uma ilha em arquipélagos
relacionais em rotacédo e confluéncia.

E possivel ver essa dicotomia na obra “Imageria - O Nascimento das Historias em
Quadrinhos” de Rogério de Campos:

“Topffer era bem consciente de que criara algo novo. E para isso se inspirou no inglés
William Hogarth. (...) Por isso, o ja classico livro Naissances de la bande desinée, de Thierry
SMolderen, comega com Hogarth. Mas o0 monumental The Early Comic Strip, do inglés David
Kunzle, retrocede até os violentos quadrinhos de propaganda religiosa do século XV. E a
historiadora Daniéle Alexandre-Bidon, em seu ensaio “La Bande desinée avant la bande
desinée: narration figure et procédés d’animation dans les image du Moyen ge”, mostra que
desde o século XIII as iluminuras ja continham sequéncias de imagens com balBes e
onomatopeias. (CAMPQOS, 2015)

E o autor Jean-Paul Gabilliet, em sua obra “Of Comics and Men”, vai ainda mais fundo:

“As histdrias americanas e europeias do meio apresentavam cronologias distintas com
diferentes pontos de partida: nos Estados Unidos, o primeiro quadrinho seria The Yellow Kid,
de Richard Felton Outcault, no final do século XIX, enquanto 0s europeus destacaram as

narrativas em imagens de Rodolphe Topffer publicadas na Suica na década de 1830. O consenso
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transatlantico hoje reconhece Topffer como o primeiro autor de quadrinhos. (...) No entanto, o
debate sobre o que séo e 0 que ndo sdo os quadrinhos continua em aberto e agora se preocupa
com a identificacdo dos limites formais do meio.” (GABILLIET, 2010, tradu¢do minha)

Mais adiante, Gabilliet prossegue:

“E ainda possivel ir mais longe no passado: o “saldo dos touros” em Lascaux (onde
varios cavalos pintados lado a lado em diferentes posi¢fes sugerem a representacdo do
movimento em um artefato que prefigura quadrinhos e filmes), hierdglifos egipcios , a coluna
de Trajano (113 d.C.), a tapecaria de Bayeux (seculo XI), o timpano da catedral (século XIlI),
0s vitrais das catedrais de Chartres e Bourges, os livros de horas, a xilogravura de Protat (por
volta de 1370, em bal&o apareceu), as primeiras colec6es de imagens (Ars moriendi de Verard,
1492), livros de blocos (segunda metade do século XV), ou Juizo Final de Michelangelo (1541),
e assim por diante até Asterix, Homem-Aranha e além” (GABILLIET, 2010, traducdo minha)

Assim, evita-se um olhar que exclui (afinal, para definir o que s&o historias em
guadrinhos, é necessario também definir o que estas ndo sao, tarefa que fica ainda mais nebulosa
quando entramos no terreno eletrdnico), mas um que observa 0s jogos e relacGes entre cada
uma de suas caracteristicas componentes.

Ha 4 anos, desde o dia 12 de Junho de 2018, produzo tirinhas com a ilustradora e
animadora Kamilla Aguiar, publicadas digitalmente em redes sociais e plataformas de leitura
de quadrinhos digitais - mais especificamente: Instagram, Twitter, Webtoon, Tumblr e
Facebook pelo nome Urso Pera Comics. Desde entdo, houve contato com um nimero enorme
de obras e artistas de todo 0 mundo que também criam e publicam suas préprias HQs por meios
virtuais e, com isso, realizam trabalhos transversais nessa midia visual.

Se, nas obras de quadrinhos criadas para fruicdo a partir de um suporte de midia
terciaria, sua distribuicdo nos tempos de outrora era limitada a CD-ROMs e disquetes devido a
tecnologia da época de seu desenvolvimento no Brasil. Grande parte das obras estdo hoje
inacessiveis, devido ao fato de que tecnologias atuais sdo incompativeis ndo apenas com 0s
citados disquetes e CD-ROM, mas também devido a descontinuidade de softwares usados para
exibicao dos titulos em sua execucdo plena. A natureza restrita dessa distribuicdo torna ainda
mais nebulosa a tarefa de tracar uma origem, uma “primeira HQ para suportes digitais” dado
que essas HQ’s eletronicas eram frutos de experimentaces de diversos individuos que,
inspirados por diferentes obras de diferentes meios, decidiram experimentar novas formas de
criar essas narrativas com quadros sequenciais usando tecnologias eletrénicas disponiveis para

si em suas epocas e lugares.

286



Tais obras digitais podem contar com elementos que ndo podem ser replicados
exatamente em um formato impresso. Por exemplo, a obra Combo Rangers, série brasileira
criada por Fabio Yabu em 1998 que contava com animagdes nos quadros e um
acompanhamento em trilha musical. A série foi criada por Fabio Yabu em 1998 e inicialmente
disponibilizada no site UOL com trilha musical e animagdes em flash, seguindo a estrutura
narrativa das séries que Ihe inspiraram, usando também técnicas que a tecnologia e o suporte
digital permitiam. Tudo isso, hoje, ndo temos mais acesso devido ao encerramento do suporte
ao Flash.

O corpus da dissertagéo, inicialmente, consiste em diversas obras digitais em diversas
plataformas diferentes. Ha obras que foram publicadas em paginas proprias na internet; por
meio de CD-Roms; portais online; lojas de comercializagdo de ebooks; midias sociais como
Twitter, Facebook, Instagram, Tumblr e outras a serem examinadas posteriormente; e
plataformas internacionais que disponibilizam a publicacdo e leitura de histérias em quadrinhos
em smartphones e computadores - como Tapas, WebToon, Bilibili, Social Comics, Manga Plus,
ManMan e outras a serem descobertas.

Com o avanco das novas tecnologias, das midias sociais e com a transformacéo dos
aparelhos, foram descobertas novas formas de afirmacdo dessas histdrias visuais - assim como
de artistas que as produzem - dentro do imaginario popular por meio de posts virais, impressées
em formato fisico (por meio de editoras ou publicacGes independentes com diversas formas de
financiamento), adaptacdes para o formato audiovisual (incluindo animac6es e séries live-
action) entre outras. Contudo, tudo isso ocorre dentro de plataformas crescentemente
centralizadas em grandes corporacdes que, além de tudo, se preocupam com lucros. Assim,
essas redes como Facebook e Twitter, pouco fazem em relagdo a combater a desinformagéo, o
discurso de 6dio e a radicalizagéo fascista que pretendemos combater com as proprias obras de
HQ digitais.

Como sobreviver estando emaranhado na rede mediatica? Como realizar ativismo por
meio da arte digital em plataformas cada vez mais centralizadas em corporagdes que tém como

objetivo somente o lucro?

Palavras-chave: webcomics, quadrinhos, redes sociais, midia

A2. On or Off: Volume 1. Sao Paulo: NewPOP, 2021
ALEC. Lebre e Coelho: Volume 1. Sdo Paulo: NewPOP, 2021

287



BAITELLO JUNIOR, Norval. A serpente, a macé e o holograma: esbogos para uma teoria da
midia. S&o Paulo: Paulus, 2010.

BAITELLO JUNIOR, Norval. A era da iconofagia. Séo Paulo: Paulus, 2014.

BENDIS, Brian Michael. Escrevendo Para Quadrinhos: A Arte e 0 Mercado de Roteiros para
HQs e Graphic Novels. S&o Paulo: Editora WMF Martins Fontes, 2020.

CAMPOS, Rogério de. Imageria - O Nascimento das Historias em Quadrinhos. S&o Paulo:
Veneta, 2015.

CWTL. Crocodile in Water, Tiger on Land. Gurgaon: HarperCollins India, 2015.

FLUSSER, Vilém. O Gesto de Pintar. BOOKS 11_1-GEE [2083] GESTURES_1-GEP
[2090] GESTOS p. 75-81. Arquivo Vilém Flusser Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.arquivovilemflussersp.com.br/vilemflusser/?page_id=1666>. Acesso em: 21 de
Maio de 2022.

FLUSSER, Vilém. O Gesto de Escrever. BOOKS 11 1-GEE [2083] GESTURES 1-GEP
[2090] GESTOS  Arquivo  Vilém Flusser ~ Sd&o  Paulo. Disponivel em:
<http://www.arquivovilemflussersp.com.br/vilemflusser/?page_id=1666>. Acesso em: 21 de
Maio de 2022.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Sao
Paulo: Annablume, 2011 a.

GABILLIET, Jean-Paul. Of comics and men. Jackson: University Press of Mississippi
GROENSTEEN, Thierry. O Sistema dos Quadrinhos. Nova Iguacu: Marsupial Editora, 2015.
ILUSTRALU. Arlindo. Séo Paulo: Seguinte, 2021.

OSEMAN, Alice. Heartstopper: Dois garotos, Um Encontro (Volume 1). Sdo Paulo: Seguinte,
2021.

LEAO, Lucia. O labirinto da hipermidia: arquitetura e navegacao no ciberespaco. Sdo Paulo:
[luminuras, 1999.

LUIZ, Lucio (org.) Os Quadrinhos na Era Digital: HQtronicas, webcomics e cultura
participativa. Nova Iguacu: Marsupial Editora, 2013.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: neurose. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria. 1997.

PLAZA, Julio. Tradugdo Intersemiotica. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1987.

PROSS, Harry & ROMANO, Vicente. Atrapados en la red mediatica. Hondarribia: Argitalexte.
2000.

288



O Infotainment e seu papel de influéncia na Opinido Publica: Um Estudo de Caso do
episodio “Maconha” do programa Greg News
Gabriela Martin (Bacharela em Relagdes Publicas, FECAP) e Helena Jacob (Doutora,
FECAP/Césper Libero)

gabismartin@gmail.com e helenamajacob@gmail.com

Esse estudo pretende analisar a efetividade do cumprimento do papel de informar do
objeto de pesquisa, o programa Greg News, em relacéo a forca do infotainment sobre a opinido
publica na questdo relativa as discussdes sobre a descriminalizacdo da cannabis no Brasil.

Diante desse desafio da quebra de esteredtipo, € necessario criar mecanismos onde o
publico se identifiqgue com o contetdo, de acordo com Kellner (2001), a midia € um potente
meio que possibilita a resisténcia e luta contra a dominacdo, tornando assim, o infotainment,
gue segundo Dejavite (2007), é um conjunto jornalistico que possibilita a0 mesmo tempo,
informacdo e entretenimento. um importante género jornalistico que viabiliza uma discusséo
acerca de ideologias, de uma maneira considerada mais amena. Muitas discussdes politicas séo
tratadas no programa Greg News, e para delimitacéo, escolheu-se o episodio sobre a cannabis,
ja que a discussdo sobre a legalizagdo do seu uso vem tomando forga nos ultimos tempos, e em
marc¢o de 2020, deu-se um passo em sua legalizacdo para uso medicinal no Brasil, pois entrou
em vigor a resolucdo RDC 327/2019 da ANVISA, que segundo reportagem do portal UOL
(2020), “libera a comercializagéo de produtos a base de Cannabis em farmécias de todo o pais”
(RODRIGUES, 2020). E segundo o portal SECHAT (2021), o projeto de lei que regulamenta
0 uso de cannabis medicinal, sera votado ainda no ano de 2021, como afirmado pelo deputado
Paulo Teixeira (PT-BR).

Diante de uma reputacdo negativa, com um histdrico conturbado em todo o mundo, o
infotainment, poderia ajudar a influenciar a opinido publica de maneira positiva sobre a
cannabis. A imagem estadunidense negativa acerca da cannabis se espalhou pelo publico e foi
implantada no imaginario das pessoas através de novos simbolos ligados a maconha através de
politicas antidrogas. Para Lippmann (2010, p.197), os simbolos sdo poderosos e Uteis para a
condicdo de mudanca da opinido publica, e ele diz ainda que as palavras por si s6 ndo causam
0 impacto sozinhas, elas precisam, na verdade, ser proferidas por “pessoas estrategicamente
posicionadas” e expressadas “no momento oportuno”.

Tendo em vista que as midias sociais foram pioneiras como fonte de noticia em 2020,

A pesquisa também mostra o crescimento de 20% da utilizacdo de midias sociais entre 2013 e
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2020 (Reuters Institute, 2020). Segundo o relatério Digital News Report 2020, disponibilizado
pelo jornal Poder360 (2020), 67% dos brasileiros utilizam as midias sociais como fonte de
noticia, pode-se as plataformas digitais se tornaram grandes poténcias de transmissdo de
mensagens, podemos também ver esse reflexo no consumo recorde de videos durante o ano de
2020. Segundo o Think with Google (2021), o comportamento do telespectador mudou, ja que
35% das pessoas assistem ao Youtube durante o jantar, contra 17%, apenas com TV.

O programa escolhido para ser objeto de estudo desse trabalho ¢ o Greg News com
Gregorio Duvivier, em especifico o episodio “MACONHA” da 42 temporada, que é produzido
pela HBO Brasil, que seu canal no YouTube tem mais de 979 mil inscritos . A lista de
reproducdo com todos os episddios do programa (GREG NEWS com Gregdrio Duvivier) conta
com mais de 100 videos , atualizada semanalmente conforme a exibi¢do do programa.

Para analise do programa, dentro das possibilidades de distanciamento social impostas
pela pandemia de coronavirus durante o periodo de 2021, foi-se realizado um estudo de caso,
gue para Duarte (2005, p.216), é uma estratégia para responder questdes de ‘como’ e ‘por que’,
quando o pesquisador ndo tem tanto controle sobre os eventos e quanto esse foco € um
fendmeno contemporaneo inserido em contexto da vida real. Foi coletado evidéncias, que
segundo Duarte (2005, p.229), é utilizado no estudo de caso e é necessario metodologias
diferentes para assegurar uma melhor qualidade de pesquisa. Dessa maneira, foi-se usada como
uma analise de um misto de auditoria de imagem e andlise do conteudo, a respeito
exclusivamente do episédio “MACONHA”, do Greg News. O episddio escolhido para ser o
objeto da pesquisa é 0 29° episddio da 42 temporada, “MACONHA”, com mais de 1,1 milh&o
de visualizacGes, o programa foi disponibilizado na plataforma YouTube, no dia 23 de outubro
de 2020 e tem duracdo de 28 minutos e 57 segundos. O episddio esta disponibilizado
gratuitamente no YouTube , no canal oficial da HBO Brasil, com acesso a legendas em trés
linguas (portugués, inglés e espanhol) e com faixa etaria de 16 anos.

O video tem uma reputacdo positiva quanto ao nimero de ‘curtidas’, e até o dia 21 de
julho de 2021, contava com mais de 120 mil likes/gostei, e cerca de 2 mil dislikes/ndo gostei,
resultando assim numa proporcéo de 10% do publico favoravel e engajado a se manifestar
versus 0,19% do publico desfavoravel ao video. Além disso, ha mais de 9800 comentarios, com
0 mais interagido com mais de 5 mil curtidas e mais de 90 respostas.

A auditoria de imagem do episddio foi adaptada para um cenario de comunicagao nao-
organizacional, pois foi focado exclusivamente na resposta dos espectadores na plataforma

YouTube, e diante de um cendrio cada vez mais mutavel na internet, é necessario novas
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metodologias para identificar o posicionamento do publico diante do seu conteudo, e ndo apenas
da imagem ou marca. De acordo com Bueno (2015), a auditoria de imagem deve avaliar
aspectos qualitativos e € um instrumento de inteligéncia empresarial.

Um dos pontos centrais na analise do episodio € a distin¢cdo de momento de informacéo
e momento de piada, isto é, enquanto o contelido esta sendo transmitido de maneira informativa,
com a referéncia em tela, ndo ¢ feita nenhuma piada, conseguindo assim, dividir os momentos
de descontracdo e os momentos de atencdo a informacéo. E, quando é citado alguma referéncia
visual de pessoa, como personagens ficticios ou personalidades publicas, na caixa de
informacdo é disposta a imagem para fixar a imagem na visdo do telespectador (telespectador
néo portador de deficiéncia visual).

Como complemento, foi feita uma anélise de contetdo com o intuito de avaliar a opinido
do publico, o que eles estdo absorvendo do seu conteudo, qual é o seu perfil e comportamento
de interagdo. A partir da extracdo de comentarios publicos, foi necessério adaptar uma
metodologia de pesquisa para melhor encaixar a uma auditoria de imagem, anélise do contetdo
e pesquisa documental, que iremos chamar de analise de comentarios primarios, ja que foi
baseada na data de publicacdo do video na plataforma YouTube, assim como no tempo de
resposta dos espectadores, sendo os 50 primeiros comentarios postados que obtiveram mais
likes, e sendo eles, representativos de 49% dos likes totais até o dia 21 de julho de 2021.

Os comentarios foram divididos afim de melhor entender o engajamento do puablico em
detrimento do comentario, ou seja, como 0 publico engaja com o episodio, e 0 que 0S
comentarios tém a ver com o episodio, neutros ou criticos, analisando assim, alguns aspectos
da opinido publica acerca do tema. Diante de um debate de um tema ainda considerado um tabu
em sociedade, era-se esperado uma quantidade de comentarios criticos, dentre os 50
selecionados, 21 deles foram classificados como criticos. Sejam eles, falando do governo, de
pessoas citadas, ou de opinides conservadoras em respeito a legalizacdo da cannabis na
sociedade brasileira.

Diante dos filtros criados pela autora, foi possivel identificar um padrdo de curtidas nos
comentarios selecionados. Em primeiro lugar, 0s comentarios com critica social obtiveram mais
engajamento publico, isto €, foram os mais curtidos dentro da amostra selecionada. Em segundo
lugar, os comentérios classificados como ‘neutros’, foram 0s que menos receberam
engajamento do publico.

Foi possivel identificar que a reputacédo positiva do episodio, muito se deve a entrega do

conteddo e a interacdo dos usuarios do YouTube que sdo a favor da descriminalizacdo da
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maconha no Brasil. E diante do que foi proposto pelo episddio, apesar de ser um episodio
opinativo, com muito foco em pontos positivos da descriminalizagdo, traz fontes confiaveis
onde transmite a ideia de maneira clara para o espectador. Assim, pode-se considerar que a
opinido publica pode se beneficiar de programas de infotainment, ja que ha um incentivo do
engajamento do publico para discussao das tematicas que forem tratadas.

Diante de um cenério favoravel ao debate da descriminalizagdo da cannabis, como
analisado do decorrer deste trabalho, é possivel utilizar meios de informacdo mais acessiveis e
interativos com o publico com a finalidade de gerar mais discussdo, ampliando assim, sua
influéncia na opinido publica, rompendo esteredtipos e criando de novos significados, como o
infotainment.

Ou seja, 0 episodio cumpre com o seu papel de informar, mesmo com a utilizagéo de
aspectos do entretenimento, entregando um contetdo construido atraves de uma narrativa,
baseando-se em fontes confidveis, porém com apelo emocional do publico, ao compartilhar
opiniBes pessoais e historias familiares.

Mesmo avaliando as questdes da opinido publica no ambito online de apenas uma
plataforma do episodio, € possivel ver uma geracdo de discussao ja que a maioria da amostra
selecionada traz comentérios criticos quanto a cannabis. Entretanto, ainda hd muito a se
explorar no &mbito geral e fora do filtro bolha criado por algoritmos, portanto, pode-se ir adiante
e investigar o impacto do programa em uma anélise mais aprofundada de opinides mediante

novos meios de analises.

Palavras-chave: opinido publica; infotenimento; youtube
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Entre telas, jogos e plataformas digitais: estudo de caso do SBT
Ana Claudia Fernandes Gomes (Doutoranda, USP)

anaclaufg@usp.br

Em um cenério de adaptacBes e reformulagbes promovidas pelo contemporaneo
hiperconectado, as emissoras da televisdo aberta brasileira aproximaram-se do multiverso
digital e estabeleceram fluxos e refluxos de transmissdo de contetdos e mensagens entre 0
tradicional formato analdgico e o inovador formato digital. Especificamente, o0 SBT (Sistema
Brasileiro de Televisdo) iniciou o desenvolvimento de seu projeto digital com a inscri¢do de
um canal oficial no YouTube em 2008, que foi impulsionado por narrativas transmidia criadas
a partir das telenovelas infantojuvenis, especialmente “As aventuras de Poliana” em 2018. Na
ultima década, a emissora avancou na multiplataformizacdo com a expansdo do contetdo
televisivo em canais especificos da programacdo no YouTube, nas redes sociais Facebook,
Twitter, Instagram, TikTok e na criacdo da plataforma digital TvZyn, destinada ao publico
infantojuvenil, além das parcerias com canais da tv fechada como Nickelodeon e Disney Brasil
e plataformas de streaming como Netflix e Star+. Mais que um exemplo de producdo de
conteudo digital nas culturas da convergéncia e da conexdo (Jenkins, 2009 e 2014), o estudo
sobre 0 SBT permite o reconhecimento do processo de transposicao transmidiatica configurado
no Brasil entre jogos de sociabilidade de atores humanos e ndo-humanos (Latour, 1994) que
transitam entre tradicGes e modernidades da cultura digital.

Com o objetivo geral de mapear as narrativas transmidia (Jenkins, 2009) produzidas
pela emissora, especificamente a partir da producdo de conteldo para as audiéncias das
telenovelas infantojuvenis, a escolha do SBT como estudo de caso justifica-se por apresentar
especificidades de uma “moderna tradicdo brasileira” (Ortiz, 1989) televisiva e digital.
Metodologicamente, desenvolveu-se a pesquisa etnografica online e tradicional, com
observacdo participante em canais e redes sociais da emissora, alem de entrevistas com
produtores, diretores e f&s dos produtos comunicacionais. Inicialmente houve a assisténcia dos
564 capitulos da telenovela “As aventuras de Poliana”, entre 2018 e 2020 e a pesquisa
documental de noticias divulgadas em jornais, revistas e sites especializados em televisdo sobre
a multiplataformizacdo da emissora. Para a observagdo e mapeamento desse processo, foram
escolhidos os canais do Youtube SBTonline, As aventuras de Poliana e Lucatuber, com
visualizacdes dos contetdos divulgados e registros documentais das reacfes e conversas

publicadas nas caixas de comentarios pelas audiéncias dos canais. A observacdo também
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comtemplou as postagens nas redes sociais da emissora e nas contas de seus produtores e
diretores. O conteudo produzido e divulgado pela TvZyn foi observado entre 2020 e 2022 e
foram realizadas entrevistas com diretores e produtores, antes, durante e ap0s as gravagdes dos
quadros, além do acompanhamento presencial em estudios.

A historia do objeto de pesquisa comega com o surgimento da Tv Studios Silvio Santos
Cinema e Televisdo Ltda (TvS), emissora de televisdo privada mantida pelo Grupo Silvio
Santos, que obteve a concessdo do canal em 22 de dezembro de 1975, durante o periodo de
ditadura militar brasileira, e em 19 de agosto de 1981, fundou oficialmente o Sistema Brasileiro
de Televisdo (SBT). Com caréater popular e populista, iniciou-se o projeto que acreditava que
“atelevisdo € um instrumento de diversédo e, ao mesmo tempo de difusao cultural para as classes
populares (...) se a lider era qualificada de elitista, 0 SBT seria popular” (Silva, 2000: p. 106).
Nesse sentido, “a partir de 1980, em compensacdo, o SBT tentou, por meio dos jogos e das
transmissOes ao vivo, criar uma televisdo mais popular, ou mais populista do que a Globo
(Wolton, 1996: p.161). Nas disputas por audiéncia na televiséo aberta, historicamente o SBT
manteve-se em segundo lugar, enquanto a Rede Globo apresentava maiores indices de
audiéncia e programacao diversificada, com destaques para as telenovelas e o telejornalismo.
Segundo Pignatari (1984), os signos da televisdo misturam as figuras dos fundadores com
acordos politicos, imagens e mensagens que registram o tempo. O autor ainda cita McLuhan ao
afirmar que o contetido de um meio de comunicacgdo é o meio anterior, entdo, a televisao seria
herdeira do cinema. E nesse sentido, por extensao, a televisdo brasileira que surgiu do encontro
entre teatro, circo e radio, como observado no caso do SBT, estad em processo de migracao para
as plataformas digitais e as redes sociais.

Em 3 de fevereiro de 2008, o canal do SBTonline no YouTube foi criado. Com a
convergéncia das midias e a possibilidade de propagar conteudos pela plataforma digital e redes
sociais, as disputas por inscritos e seguidores iniciam uma nova etapa no mercado de
comunicacdo televisiva. A disponibilizacdo dos capitulos inteiros das telenovelas e de outras
atracOes, além da criacdo de contetdos exclusivos e o investimento na cultura dos fas, pautada
na memdaria afetiva do publico, constituem elementos da estratégia online do SBT. O canal
destinado a TVZYn foi criado em 18 de abril de 2016 como acdo transmidia da telenovela
“Carinha de anjo” e em 2020 foi reformatado de acordo com a nova proposta de convergéncia,
impulsionada pela telenovela “As aventuras de Poliana”. Com a criacdo de contetdos

exclusivos e participacdo em redes sociais, a emissora comunica-se com os “zynners”, fas entre
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10 e 24 anos, publica “videos novos todos os dias” e fideliza o publico infantojuvenil com
renovagéo das audiéncias.

Em 07 de outubro 2020, o SBTonline divulgou um video com um texto de
agradecimento: “O SBT conseguiu 10 milhGes de inscritos no youtube e sabe por que a gente
conseguiu alcancar essa marca? Porque a gente € multitela e tudo isso gragas a vocé, nosso
multiespectador. Para vocé e nossos multimilhdes de inscritos, nosso multiobrigado. SBT, a tv
brasileira mais animada do youtube”. No instagram, a emissora tambeém publicou um texto de
agradecimento, em setembro de 2020: “Esse més eu completei 39 anos e ganhei um presentéo,
0 Prémio Diamante para criadores do Youtube, gracas a todos os SBTistas que se inscreveram
no canal @sbtonline. E muito amor, t6 tio feliz que quero retribuir! Aguardem!”.

O acesso livre e gratuito do conteddo consolida a emissora entre as duas emissoras
brasileiras com maior nimero de inscritos nos canais oficiais da plataforma, que de acordo com
dados de 10 de outubro de 2022 sdo: RedeTV! (12,9 milhdes de inscritos) e SBTonline (11,7
milhdes de inscritos). Enquanto a Rede Tv! declara em seu canal, a disponibilizacdo de "todo
o0 conteudo também no YouTube”, o SBTonline declara que oferece 0 “melhor da programacéo
para assistir a hora que quiser e como quiser” e agrega canais especificos como “As aventuras
de Poliana/Poliana Moga” (7,9 milhdes de inscritos) e “TvZyn” (4,96 milhdes de inscritos),
mantendo-se como ponte da narratividade transmidia construida durante as duas fases da
telenovela. A disponibilizacdo de todos os capitulos na plataforma, possibilita a reassisténcia
do contedo “para assistir a hora que quiser e como quiser”, de acordo com 0s novos habitos
de consumo do conteudo televisivo em multiplas telas. O canal “Luca Tuber” manteve os
nameros de inscritos (1,15 milhdes), videos e visualiza¢Ges desde a interrupcdo de postagens
em 01 de abril de 2020, como parte do encerramento datrajetoria do personagem na primeira
fase da telenovela. Ressalta-se também que as datas de inscri¢cdo dos canais no Youtube revelam
que a partir de 2016 houve a intensificacdo do processo de transmidia da emissora pautado nas
telenovelas infantojuvenis.

Além de produzir contetidos para diversas plataformas e redes sociais, as participacoes
de atores e personagens que sdo influenciadores digitais reforcam as estratégias de construgéo
de narrativas transmidia impulsionadas pelo SBT a partir do recurso da “citacdo”. Este recurso
contribui para a construcao de narrativas em um “sistema redacional” gerador de significados,
que apresenta “fragmentos de material compartilhados por usuérios para atrair a atencao para a
parte mais importante de um programa” (Burgess e Green: 2009, p.74). Por fim, as literacias de

midia e informacdo em relagcdo ao YouTube implicam além da criacdo e consumo do conteudo
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em video, a compreensdo do seu funcionamento como conjunto de tecnologias e rede social,
elucidando novas formas de sociabilidade e participacdo em jogos de entretenimento da cultura
digital do multiverso infantojuvenil. A experiéncia etnografica, “descontinua e imprevista”
(Magnani 2009) fundamenta a pratica etnografica “programada e continua”, em outras palavras,
o treino do “olhar antropoldgico” permite o reconhecimento das diversas interfaces sociais que

configuram a teia cultural e simbolica contemporéanea.

Palavras-chave: Narrativa transmidia SBT infantojuvenil
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A Revista Viséo e o neoliberalismo no Brasil
Douglas de Freitas Pereira (Doutorando, Universidade de Séo Paulo)

douglasfreitas77@gmail.com

A Revista Viséo teve sua publicacéo iniciada em 1952 e pertencia entdo ao grupo
estadunidense Vision Inc., tendo como caracteristica o enfoque na cobertura de assuntos
econémicos e politicos. Em 1972 a revista foi comprada pelo publicitario que era também o seu
diretor comercial, Said Farah, sendo em seguida comprada pelo empresario Henry Maksoud
gue mudou o perfil editorial da revista, passando a promover os valores e ideais do liberalismo
(NERY, 2007). Maksoud foi provavelmente um dos maiores entusiastas das ideias neoliberais
no Brasil, principalmente do pensamento de Friedrich August von Hayek, que foi a sua maior
influéncia nos campos da economia e do direito. Nascido em Aquidauana em 1929, Maksoud
se mudou para SP para estudar, formou-se em engenharia pela Universidade Mackenzie em
1951 e em 1954 obteve o titulo de mestre em mecanicas hidraulicas pela Universidade de lowa.
Ja em 1958, fundou a empresa de engenharia Hidroservice, empresa que foi responsavel pela
construcdo do aeroporto do Galedo no Rio de Janeiro. Porém, Maksoud provavelmente ficou
mais conhecido por sua atuacdo na area de hotelaria, estando a frente do Maksoud Plaza, hotel
cinco estrelas situado na regido da avenida Paulista e que fora considerado um dos cinco
melhores hotéis do mundo. Sua atuacdo, todavia, ndo se restringiu somente ao
empreendedorismo, ele também atuou como um dos principais responsaveis pela divulgagédo
das ideias (neo)liberais no Brasil, principalmente apds comprar, em 1974, a revista Visao, que
se tornou uma das principais publicacBes dessa vertente ideoldgica do pais. Maksoud também
chegou a comprar um horario comercial na TV Bandeirantes onde apresentou o programa
“Henry Maksoud e vocé” voltado para a promocéo das ideias liberais. Henry Maksoud faleceu
no dia 17 de abril de 2014 devido a um cancer, porém sua participacdo na divulgacdo e
apropriacdo das ideias neoliberais no Brasil, principalmente do pensamento hayekiano, ainda é
pouco explorada pelos historiadores e é isso que buscarei trabalhar nesta apresentacéo (LOPES,
MARINHO; CAETANO, 2014).

Durante o periodo que esteve a frente da Revista Visdo, isto é, de 1974 até 1993,
Maksoud utilizou a revista para promover diversos debates sobre o liberalismo, o que fez da
revista um dos principais meios de divulgacéo dessa corrente de pensamento. Por adotar essa
posicao ideoldgica, a revista se colocava automaticamente em oposi¢éo ao governo da ditadura

militar brasileira e, apesar de nunca ter tecido criticas diretas ao regime, sua defesa do
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liberalismo fez com que os militares suspendessem o0s investimentos em propaganda no
periodico. Entre as utilizagbes da revista para a divulgagdo um tanto pedagdgica dos ideais
neoliberais, destacasse a discusséo feita pelo empresario de uma proposta constituinte baseada
nessa corrente de pensamento muito influenciada pela visita do economista vencedor do Nobel,
Friedrich August von Hayek promovida por Maksoud. Durante os anos de 1987 e 1988, o
empresario usou a revista para tentar convencer a opinido publica por meio de debates e
comentarios com diversos parlamentares e juristas de que a melhor opg¢éo para o Brasil seria a
adocdo de uma constituicdo neoliberal cujo modelo principal seria a Demarquia, ou seja, um
regime baseado no Estado de Direito e garantidor das liberdades de mercado e individual.
Dessa maneira, 0 objetivo desta apresentacdo é demonstrar como a Revista Vis&o,
durante o periodo em que foi coordenada pelo empresario Henry Maksoud, desempenhou papel
central na divulgacdo das ideias neoliberais no Brasil. Para isso irei dar enfoque aos editorais
de autoria do empresario assim como as discussdes promovidas por ele sobre a sua proposta
constituinte. A metodologia emprega serd aquela situada na fronteira entre a histéria intelectual,
a nova historia politica e a historia da midia, tendo em vista que o periddico sera tomado néo
apenas como fonte, mas também como objeto. Essa analise pretende-se reveladora tanto do

percurso das ideias neoliberais no pais como também de uma midia assumidamente neoliberal.
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A producéo do jornalismo cientifico em ambientes universitarios: a experiéncia do
Jornal da USP
Carla de Oliveira Tozo (Doutoranda, Universidade de Sao Paulo)

carla.tozo@usp.br

O jornalismo, enquanto atividade profissional, necessita seguir uma construgao
coerente, com fundamentacao tedrica, regras de conduta e escrita, sempre em busca de reportar
a verdade dos fatos. Como fenémeno social tem documentado ou descrito — no formato
impresso, sonoro ou audiovisual, ou ainda na combinagdo desses modos — a realidade
histérica, econémica e cultural da sociedade. O jornalismo orienta seu publico a formular e
exprimir opinides e a fazer reflexdes sobre 0 mundo. Pereira Junior (2014) defende que o
jornalismo € uma atividade central nas sociedades democraticas. Medina (2008, p. 67) afirma
gue o jornalismo, como fendmeno social, tem sido o grande “[...] portador da experiéncia de
longo fblego na arte de tecer o presente. A par de todas as regulagGes técnicas, éeticas e estéticas,
essa consagrada narrativa da contemporaneidade aflora ganhos e perdas na dialogia social.”

Como um dos segmentos da atividade jornalistica, notadamente a que trata diretamente
da Ciéncia, faremos uma reflex&o considerando os conceitos de Wilson Bueno, principalmente
ao que se refere a divulgacéo cientifica. A partir da compreensdo do que o autor entende por
esse conceito, chegaremos a defini¢do de jornalismo cientifico.

A divulgacdo cientifica visa a um puablico diverso e compreende a “[...] utilizacdo de
recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para a veiculacao de informacgoes
cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagdes ao publico leigo.” (BUENO, 2009, p. 162).
Ela, inclusive, estd associada, muitas vezes, a difusdo das informagdes pela imprensa,
confundindo-se com a pratica do jornalismo cientifico.

Inclusive, o professor de jornalismo norte-americano Warren Burkett (1990) defende
que o jornalismo ainda é uma das formas mais importantes de divulgacdo do conhecimento
cientifico as pessoas, ja& que, em geral, possibilita a aproximacdo entre informacdo e
conhecimento, considerando que muitas vezes os cientistas tém dificuldades de produzir e
transmitir mensagens de facil assimilacao pela populacéo.

No entanto, ndo devemos esquecer que o jornalismo cientifico é uma especializagdo do
jornalismo, que tem rotinas de producao e critérios de investigacdo como a contextualizacéo do

fato, a busca por objetividade, o devido espaco ao contraditério, além da adocdo de técnicas
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como o uso de leads ou piramide invertida (quando necessario) e possibilidades de se apresentar
em diversos formatos e complementos, como boxes e ilustragdes.

O objetivo geral deste trabalho é identificar como as universidades publicas tém
produzido jornalismo cientifico tendo como referéncia o Jornal da USP da Universidade de Sao
Paulo.

A pandemia de Covid-19 impactou o mundo e trouxe a Ciéncia e as universidades para
0 centro do debate. Enquanto as redes sociais foram contaminadas por informacGes falsas,
replicadas massivamente, instituicdes publicas, principalmente de pesquisa ou ensino, como a
Universidade de S&o Paulo, precisaram langar mdo de mecanismos que demonstrassem seu
reconhecimento cientifico e suas agdes evidenciando o papel da Ciéncia no combate ao
coronavirus, acOes feitas especialmente atraves do jornalismo.

Prestes a completar 90 anos (em 25 de janeiro de 2024), a Universidade de Séo Paulo é
uma instituicdo de ensino que nasce com a misséo de ajudar no desenvolvimento cultural,
cientifico, literario e artistico do pais €, em especial, de Sdo Paulo.

A estrutura de comunicacao da Universidade de Sdo Paulo conta com uma assessoria de
imprensa (ligada mais diretamente a Reitoria), as assessorias de comunicacgédo das unidades de
ensino, dos laboratorios, dos grupos de pesquisa e a Superintendéncia de Comunicagéo Social
(SCS), que € responsavel pela comunicacdo mais geral (voltada para o publico interno e
externo) sobre o que acontece na universidade em termos de educacao, pesquisa e extensdo via
canais de carater jornalisticos. E sob a alcada da SCS que esta o Jornal da USP.

Quanto a metodologia utilizada nesta pesquisa, optou-se pela qualitativa, que oferece
diversas possibilidades de estudar os fendbmenos que envolvem os seres humanos e suas
relacbes sociais, ou seja, sdo caracteristicamente multimetodoldgicas. Usam uma grande
variedade de procedimentos e instrumentos de coleta de dados (ALVES-MAZZOTTI, 2001,
p.163).

As pesquisas qualitativas tém uma grande variedade de procedimentos e instrumentos
de coleta de dados. “Podemos dizer, entretanto, que observagdo (participante ou nao), a
entrevista em profundidade e a analise de documentos sdo os mais utilizados, embora possam
ser complementados por outras técnicas.” (ALVES-MAZZOTTI, 2001, p. 163).

Em um primeiro momento, ocorreram pesquisas bibliograficas que, de acordo com Gil
(1999), permitem ao investigador a cobertura de uma gama de fenémenos muito mais ampla do
que aquela que poderia pesquisar diretamente. Também houve levantamento documental, que

se vale de materiais que ainda nao receberam um tratamento analitico ou que ainda podem ser
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reelaborados, de acordo com os objetivos da pesquisa (nesse caso especifico, os documentos
internos da Universidade de S&o Paulo sobre as discussfes para as mudancas de suas midias,
em especial o Jornal da USP).

Além disso, foram realizadas entrevistas ndo estruturadas (quando néo se conhece muito
0 assunto e se pede para o entrevistado falar a respeito, conforme os pontos de interesse) e semi-
estruturadas (em que ha um roteiro de perguntas, mas com liberdade para se desenvolver, em
profundidade, os assuntos a partir das colocacdes dos entrevistados) com editores do Jornal da
USP, o atual e o ex-superintendente de comunicacgdo e uma professora que fez parte do comité
de reformulagdo das midias da USP. A base tedrica para as entrevistas sdo Thiollent (1980) e
Lage (2001).

Outros métodos foram a participacdo - como observadora — de reunides de pauta online
(2020) e presencial (2022), analise exploratoria do site observando a producdo jornalistica
(pautas, géneros e formatos) em marco, abril e junho de 2021 e mediagdo do workshop Jornal
da USP: jornalismo em ambientes universitarios realizado de forma virtual em outubro de 2021.
O Jornal da USP, criado em 1985, é considerado o veiculo mais antigo na categoria de
jornalismo universitario institucional do Brasil e sua migracdo do impresso para o digital se da
em maio de 2016.

A partir dessa alteracdo, a Superintendéncia de Comunica¢do Social achou melhor
agrupar a atuacdo da comunicagdo em areas de conhecimento (ciéncia, cultura, universidade e
atualidades), e ndo mais em veiculos ou midias (radio, internet, midia impressa etc.).

Desde entdo, o veiculo, que também agrega a programacao da Radio USP Séao Paulo e
Ribeirdo Preto (jornalismo e programacéo cultura e musical) e do Canal USP no YouTube
(diversos), tem despertado o interesse cada vez maior do publico, ampliando, assim, sua
audiéncia.

De 2018 ate 2020, os numeros de visualizacbes e assinantes tanto do Jornal da USP
guanto do Canal USP s0 cresceram. Do jornal, passou de 15,5 milhdes (2018) para 25,6 milhdes
(2020). Ja o canal do YouTube, de 100 mil (2019) para 311 mil (2021).

O Jornal da USP tem cinco destaques diarios (atualizados de segunda a sexta-feira),
depois vém outras noticias que também sdo alteradas todos os dias e a lista dos ultimos videos
do Canal USP, podcasts e colunistas, cursos, artigos e os indicadores das mais lidas (do dia, da
semana e do més).

O periddico, como principal veiculo jornalistico da Superintendéncia de Comunicacao

Social, faz uma ampla cobertura cientifica. Pode até parecer Obvia essa constatacéo; afinal,
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trata-se de um veiculo ligado a uma universidade publica que precisa prestar contas a sociedade
e que tem alta producéo de pesquisas. Mas quando olhamos para a distribui¢do dos assuntos via
editorias (ciéncias, universidade, atualidades, cultura e institucional) identificamos uma
separacdo do que € visto como informacéo ligada a imagem da instituicdo e o que tem carater
jornalistico, além de uma amplitude de assuntos — direta ou indiretamente — ligados as ciéncias
na editoria especifica e em outras, como universidade e atualidades.

Basicamente esse jornalismo segue duas premissas. A primeira é olhar para a
universidade, identificar o que tem sido pesquisado e verificar o impacto disso na sociedade. A
segunda, observar a sociedade e buscar andlises, bem como propostas de solugdes sob a égide

da universidade.

Palavras-chave: Jornalismo, Universidade, Universidade de Sdo Paulo, Jornal da USP,

Jornalismo Cientifico
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Mudancas da producao jornalistica online na segunda década do século XXI:
independéncia ou hibridizagdo
Claudia Ferreira da Silva (Mestranda, Universidade Presbiteriana Mackenzie)

claudia.ferreiradasilva@outlook.com

Introducéo e Objetivos:

Desde sua origem, o jornalismo vive em constantes transformacdes, seja na forma de
producdo, veiculacdo ou consumo. A invencédo da prensa feita por Gutemberg no século XV é
um dos marcos dessa historia de mudancas, que também é reflexo da sociedade e de sua
evolucdo. O telégrafo, o rédio, a televiséo e a internet foram outras tecnologias que afetaram
diretamente o jornalismo, tanto enquanto pratica profissional, quanto em sua funcdo nas
sociedades democraticas.

O amplo acesso a informacéo e a noticia proporcionado por essas novas midias exigiram
adaptacOes da linguagem e até mesma da pauta jornalistica. E as mudancgas ndo param, assim
como o desenvolvimento social e tecnoldgico também ndo. A internet é desde o inicio do século
XXI o grande desafio para a area, uma vez que 0s jornais e as publicacfes fisicas perderam
espaco para a o contetdo online. As grandes redagdes tiveram que se reinventar, mas ndao apenas
isso, para se manter no espaco web foi necessario aprender a gerar valor dentro dele. O
jornalismo e a publicidade se reencontraram e especialmente na segunda década do século XXI
vivem uma relacao de hibridizacdo dos seus conteudos, mesclando informacéo e anincios. Com
isso, novos formatos de conteudos produzidos por jornalistas e por vezes veiculados em grandes
midias ganharam espaco e popularidade na internet. Surge diante disso o questionamento sobre
0 quanto esses novos formatos oriundos da proximidade das areas sdo capazes de preservar as
caracteristicas fundamentais do jornalismo, como a objetividade e a checagem de fatos.”[...] a
informacdo produzida e circulante nas redes incide adicionalmente sobre o papel historico do
jornalista como um “contador de histérias” (repérter), mas também como um “explicador do
mundo” (analista / comentarista). Essas fungdes, hoje em dia prejudicadas com o desencanto e
a crise dos metarrelatos, puseram em descrédito todos aqueles que outrora batalhavam por
revelar uma verdade, uma explicacgdo, a “chave” dos acontecimentos (MARCONDES FILHO,
2000, p.29).
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Metodologia:

Foi realizada uma pesquisa bibliogréfica, por meio de um levantamento histérico e de
conceitos relacionados aos novos formatos de producdes textuais na area jornalistica e suas
caracteristicas. Assim, esse artigo se baseia na relacdo de materiais ja levantados sobre o tema,
sendo assim uma pesquisa bibliografica que conforme definido por Praia; Cachapuz e Pérez
(2002).

Resultados e Discussao:

A popularizacdo da internet e das redes sociais afetaram diretamente a producéo
jornalistica. Isso porque, a repercussdo das noticias € muito mais rapida e ela é por vezes
pautada nos assuntos que estdo em relevancia entre os usuarios das redes. Mas um novo
conceito nasceu no ciberespaco: o de conteddo. Segundo o dicionario Michaelis € aquilo que é
tratado em algum espaco. Porém, quando tratamos do contetudo web, esse significado é mais
amplo ainda, sendo considerado contetdo todo texto, imagem ou audio que pode ser consumido
na internet (TalentNetwork, 2017). Assim, o jornalista passa produzir em novos formatos além
da habitual noticia, mas esses contetidos muitas vezes estdo relacionados diretamente com a
publicidade. Dentre eles estdo o branded contente, 0 marketing de contetdo e a midia nativa.
Essas produgdes unem caracteristicas do texto jornalistico, e muitas vezes sdo produzidos por
jornalistas, porém, com finalidades publicitarias. Diante disso, podemos notar essa hibridizacao
entre areas que eram antagonistas, apesar de caminharem em paralelo historicamente, uma vez
que um sempre precisou do outro para lucrar. A independéncia do jornalista passa a ser
guestionada diante dessa unido, uma vez que o contetdo se tona empresarial e com finalidades

especificas.

Considerac0es:

Apesar de essas mudancgas ndo serem integrais, ou seja, elas ndo afetam a totalidade do
jornalismo digital, afinal, as grandes empresas jornalisticas continuam produzindo noticias.
Porém, elas mostram uma nova realidade de producdo e consumo na web, na qual a
credibilidade jornalistica continua sendo fundamental para o usuario, que prefere se informar a
respeito de um tema para se convencer a respeito da necessidade de comprar algo, do que ser
atingido por uma publicidade tradicional. Esse movimento de hibridizacéo é importante para a
sobrevivéncia das duas areas no contexto do ciberespaco, mas também levanta a importancia

de preservacao de caracteristicas fundamentais do jornalismo, como a apuracgéo e objetividade,
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para que o jornalismo empresarial ndo seja utilizado para propagacdo de inverdades tdo

prejudiciais a uma sociedade democratica.

Palavras-chave: Palavras-chave: webjornalismo; historia do jornalismo; branded content.
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Memodrias da Radioescuta no Jornalismo Carioca: histérias de uma pratica de
reportagem central na cobertura de crimes e cidade na segunda metade do século XX
Marlos Augusto Rangel Mendes (Mestre em Midia e Cotidiano pela Universidade Federal
Fluminense [PPGMC/UFF], Universidade Federal Fluminense) e Rachel Bertol Domingues
(Doutora em Comunicagao pela Universidade Federal do Rio de Janeiro [UFRJ],
Universidade Federal Fluminense [UFRJ])

marlos.mendes@gmail.com e rachelbertol@gmail.com

Entre o comego dos anos 1970 e o comego dos anos 2000, redagdes de jornais carioca
aproveitaram-se de uma inovacgéo tecnoldgica para obter ganho de produtividade na apuragdo
do noticiario de crimes e cidade. Tratava-se de um radio rastreador capaz de sintonizar a
comunicacéo das policias militar e civil, bombeiros, Defesa Civil e outros servigos publicos.

Esse aparelho, também chamado “radinho da policia” ou “maré zero”, constituiu-se no
protagonista desse lugar chamado “Sala de Escuta” ou apenas “Escuta”, assim como “Repol”,
abreviacdo de reportagem policial. Esse lugar de aparatos e caracteristicas peculiares,
constituiu-se também em uma rotina produtiva, uma pratica do cotidiano do jornalismo central
na producdo de noticiario de crimes e de cidade, uma vez que funcionava como um posto de
observacdo das ruas por meio do qual buscavam-se indicios de acontecimentos que servissem
de matéria-prima para relatos noticiosos e permitia que os jornalistas fossem enviados aos locais
da ocorréncia com maior presteza. A Sala de Escuta, seus aparatos técnicos, os diversos papeis
que exercia na redacéo e sobre 0s atores sociais envolvidos na producéo do jornal, assim como
as relagdes e tensbes que havia entre esses atores sdo 0 objeto da pesquisa que agora se
apresenta. O objetivo é construir um relato memoravel sobre a Escuta, langando luzes sobre um
local e uma pratica que surgiram gracas a um aparato tecnologico, exerceu papel relevante
durante quase 40 anos, pratica que se reconfigurou em monitoramento por meio do Whatsapp
e das redes sociais, a fim de contribuir para os estudos de memaria de jornalismo e estudos das
midias.

A pesquisa € importante porque a Escuta ndo tem sido objeto de estudos. Foram feitas
buscas no Portal de Periddicos da Capes e nos Anais da Compds disponiveis na internet (do 9°
ao 31° encontro) pelos termos “radioescuta”, “radio escuta”, “escuta” e “radiopatrulha”,
obtendo como resultado dois artigos e uma dissertagcdo, nenhum relacionado ao presente objeto.
No portal da Capes, a busca por “escuta” obteve 4.961 resultados, entre os quais 4.368 artigos

e 60 dissertagdes. O recorte por assunto apontou 22 categorias, a maioria descartada por estar
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ligadas a Medicina, Psicologia, Tecnologia e correlatos. Aprofundou-se a busca nos assuntos
Escuta (99 resultados), Listening (38) e Social Sciences (63). A leitura dos resumos ndo apontou
nenhum estudo relacionado a presente pesquisa.

Nos anais da Compos, além dos termos anteriores, foram usados correlatos com
“jornalismo policial”, “noticirio criminal”, “violéncia”, “crime”, “apuracdo”, etc. Foram
analisados 3.334 titulos de artigos publicados que levaram a 66 resumos, cuja leitura ndo levou
a nenhuma pesquisa relacionada ao presente estudo. Com base nesses levantamentos
consideramos que a Escuta ndo tem sido objeto de estudos.

Diante da inexisténcia de bibliografia, optou-se por acessar a memorias de profissionais
que trabalharam direta e indiretamente com a Escuta. Para realizar essa abordagem, foram
usados preceitos da histéria oral, “um conjunto sistematico, diversificado e diversificado de
depoimentos gravados tem torno de um tema” (MORETZSHON, 2013), articulados dois
aportes tedrico-metodoldgicos. Primeiro, a proposta de Barbosa (2005) de investigar ndo apenas
os periddicos, mas também os atores sociais e relagdes sociais que contribuiram para sua
producdo, proposta inspirada na tendéncia dos estudos histéricos de ndo considerar o0s
periddicos como indices absolutos da realidade, mas como testemunhos de um presente tornado
passado, surgida a partir dos anos 1980. Nas palavras da autora, “Considerar a histéria ndo é
necessariamente realizar estudos histéricos, mas se valer da teoria da historia para empreender
a analise [...] ndo se trata de recuperar o que de fato ocorreu, mas interpretar [...] as razbes de
uma determinada agdo social (p. 53). Segundo, a proposta de partilhas tedricas entre
comunicacdo e historia (BARBOSA,; RIBEIRO, 2011), que, em lugar de analises de estruturas,
sistemas e instituicdes como entidades autdnomas e apartadas da agdo humana, uma *“sociedade
sem atores”, sejam observadas as praticas dos atores sociais, suas motivacdes, contradi¢des e
tensdes, ou seja, “uma interpretacdo que descortine processos comunicacionais produzidos e
vividos (e transformados) pelas préaticas sociais” (p. 15-16).

Contudo, a memdria dos entrevistados, a exemplo dos impressos, ndo deve ser tomada
como indice absoluto de verdade e precisa ser problematizada. Referenciando Portelli (1998),
Andrade e Vaz (2011, p. 202) afirmam que a memoria € um processo delineado no tempo
histérico e que “sua construcdo da-se de modo fluido, mdvel, oscilante entre passado e
presente”, passando por constantes transformacdes haja vista que se expressa essencialmente
pela narrativa. Por seu turno, Sarlo (2017), ao investigar relatos orais de vitimas da ditadura
argentina, postula que “a primeira pessoa € indispensavel para restituir aquilo que foi apagado

pela violéncia do terrorismo de Estado”, contudo, os relatos em primeira pessoa “sdo 0s que
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mais demandam confianca, e a0 mesmo tempo sdo 0s que se prestam menos abertamente a
comparagdo com outras fontes” (p. 116-117). Com base nesse aporte, optou-se, sempre que
possivel, cotejar os relatos orais com paginas impressas a fim de identificar imprecisdes e
apagamentos da memdria dos entrevistados.

Devido & pandemia da Covid-19, as entrevistas foram realizadas por videoconferéncia
no aplicativo Zoom. Foram entrevistados trés grupos de profissionais: 1) jornalistas que
trabalharam diretamente na Sala de Escuta; 2) jornalistas que recebiam material da Escuta, na
chefia de reportagem, edicéo e site de jornal; 3) Policiais Militares envolvidos na substituicdo
do sistema de radio aberto para criptografado, que resultou no silenciamento do radio para
pessoas ndo autorizadas, como os jornalistas da Escuta.

Os roteiros iniciais das entrevistas serviram como orientacao, deixando espago para que
novas questdes surgissem. Isso acabou levando a caracterizacdo da Escuta como um lugar de
aparatos singulares, de socializagdo e aprendizado, de invisibilidade, de clandestinidade e de
noticiabilidade.

Com base nas entrevistas, a pesquisa indica que o radio rastreador foi usado pela
primeira vez na redacdo d’O Dia, que dispunha de sistema de radio em seus carros de
reportagem, e que a descoberta foi acidental. Os relatos revelam que a Escuta era um local de
muita cobrancga, pouco prestigio e baixa remuneracao nas redacoes porque a reportagem policial
era considerada uma “coisa menor”. Apesar disso, a Escuta, segundo os relatos, era um local
importante para a socializagdo dos nedfitos, que ali entravam em contato com os sistemas de
valores e visdes de mundo da comunidade de jornalistas, como também de aprendizado, uma
vez que na redacdo tomavam conhecimento na pratica de técnicas com que dificilmente teriam
contato intenso nas universidades. A pesquisa constatou ainda que a Escuta era mantida na
invisibilidade apesar de ndo ser uma atividade clandestina ou ilegal, embora as memarias dos
jornalistas afirmem o contrario.

A conclusdo da pesquisa foi que a Escuta surge de uma inovagao tecnologica, assume
uma papel central na producdo de noticias de crimes e cidade, assim como na formacéao e
socializacdo de jornalistas, durante quase 40 anos, assumindo caracteristicas proprias e
multifacetadas, que e permanece viva de forma reconfigurada na apuracdo por Whatsapp e

plataformas de redes sociais.

Palavras-chave: radioescuta; jornalismo; apuracao; reportagem policial; reportagem local
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"Um AVANTE sem restri¢cfes” rumo ao golpe civil-militar: o manifesto empresarial-
jornalistico-publicitario da Folha de S. Paulo de 31 de marco de 1964
André Bonsanto (Doutor, Universidade Federal de Goias — UFG, Professor Visitante
[PPGOM]) e Flora Daemon (Doutora, Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
[UFRRJ])
andrebonsanto@gmail.com e floradaemon@yahoo.com.br

A presente pesquisa estd vinculada ao projeto “Responsabilidade de empresas por
violacgdes de direitos durante a Ditadura” (CAAF/Unifesp) e tem como objetivo avancar nas
investigacOes sobre a colaboragéo do jornal Folha de S. Paulo com os aparatos repressivos que
deram sustentacéo e legitimidade ao golpe e a ditadura brasileira. Ainda que ja sejaamplamente
conhecida — e reconhecida — a participacdo do jornal na sustentacdo ideoldgica, politica e
editorial que deu legitimidade ao golpe de 1964 (ABREU, 2005; DIAS, 2014; KUSHNIR,
2004; LARANJEIRA, 2014; MOTA E CAPELATO, 1981; PINTO, 2012; PILAGALLO, 2012;
SILVA, 2014), estre trabalho procura explorar de maneira mais contundente a “solidariedade
de interesses” (DREIFUSS, 1981) que aquele momento se costurava entre uma elite empresarial
— da qual jornais como a Folha faziam parte — e grupo politicos que se mobilizaram para
assegurar um clima “apropriado” a intervencdo dos militares.

Desta forma, buscamos analisar a colaboragédo da Folha de S. Paulo no contexto que
antecedeu o golpe, dando destaque ao suplemento especial publicado pelo jornal em 31 de
marc¢o de 1964, intitulado: “64- Brasil continua” (FOLHA, 1964). O material, uma espécie de
manifesto empresarial-jornalistico-publicitario de 44 péginas, com caracteristicas bastante
peculiares para a época e até entdo pouco explorado pela historiografia (DIAS, 2013), é repleto
de anuncios e textos opinativos que celebravam com entusiasmo, “fé” e “otimismo” 0s novos
rumos da nacdo. Para além do teor dos seus discursos, € possivel pensar que o suplemento
antecipou uma estratégia muito utilizada pela propaganda oficial durante a ditadura que, -
calcada na reinvencdo de um otimismo e baseada nos preceitos do “desenvolvimento” e da
“seguranca” - ajudou a legitimar uma espécie de “misséo civilizadora” dos militares perante a
sociedade (FICO, 1997).

Além disso, o documento evidencia o claro protagonismo exercido pela Folha nas
articulagdes golpistas, trazendo indicios da forte sintonia e afinidade politico-ideoldgica do
grupo com o empresariado local, nacional e internacional que aquele momento estava ligado a

entidades como o Ipes, Ibad e a Fiesp, reconhecidas instituicdes que agiram para depor Goulart
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da presidéncia e garantir ao “movimento” ares de “legalidade” (ASSIS, 2001; DREIFUSS,
1981). Considerando o trabalho prévio para o desenvolvimento de um suplemento jornalistico
cujo volume € substancial, bem como a temporalidade associada a tecnologia disponivel a época
para a confec¢é@o de anuncios publicitarios com explicitas alusdes ao golpe, é possivel sustentar
0 entendimento de que os dirigentes do jornal participaram ativamente da mobilizagéo
empresarial que deu sustentacdo a ditadura. N&o por acaso, encontram-se na lista de anunciantes
do manifesto muitas empresas denunciadas por colaborarem financeiramente com a “caixinha”
da Operacdo Bandeirante (GASPARI, 2002), evidenciando estreita vinculagdo empresarial e,
tambeém, articulagdo prévia ao golpe, ideia que o Grupo Folha ainda insiste em tentar se

desvencilhar.

Palavras-chave: Folha de S. Paulo; ditadura; golpe civil-militar; 64- Brasil continua.
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Jornalismo Ambiental no contexto histérico recente
Andreia Terzariol Couto (Doutora, Universidade de S&o Paulo)

andreiatcouto@usp.br

Sendo o setor agricola 0 que mais impacta a natureza na atualidade, é apropriado abordar
a historia recente do Jornalismo Ambiental a partir da perspectiva do avanco das fronteiras
agricolas em direcdo ao norte do pais. A histdria agraria brasileira sempre esteve ligada ao
latifandio e a exploracdo da mdo de obra. No contexto do desenvolvimento das grandes
extensdes monocultoras e da agropecuaria extensiva, 0s senhores da terra estiveram ao lado da
politica conservadora (Passos Guimaraes, 1968; Sodré, 1983). Pretende-se aqui abordar a
historia recente do jornalismo ambiental sob a perspectiva do jornalismo especializado,
enquanto um género investigativo, que traz a luz aspectos fundamentais de um determinado

momento historico do Brasil.

Objetivos

Geral:

Levantar informacdes relacionadas a questdo ambiental na grande midia.

Especificos:

Estudar o comportamento da midia hegeménica e sua interpretacdo da realidade do
objeto em questdo; analisar, a partir da articulagdo entre a base tedrico-metodoldgica
apresentada e a metodologia utilizada, o comportamento da grande midia, na divulgacéo sobre
0 MA ao grande publico; verificar como o jornalismo cientifico de base investigativa -
Jornalismo Ambiental — divulga a producao cientifica de interesse publico em areas de grande

impacto ambiental.

Procedimentos tedrico metodoldgicos

A pesquisa apresenta um carater exploratorio, a partir de material bibliografico tendo na
investigagdo bibliografica uma das bases de trabalho.

Considerando o amplo espectro de visdes que abrangem o jornalismo ambiental, langa-
se mao do enfoque sistémico — uma vez que as diversas areas do conhecimento devem ser

estudadas globalmente, e ndo compartimentada, em que 0s sistemas devem ser analisados em
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seu conjunto, em suas inter-relacdes (BERTALANFFY, 1977). Diversas areas, ou sistemas
tedricos, ajudam a compreender os problemas que cercam hoje o objeto de estudo, alocando-o0

de forma transdisciplinar, por meio de autores de diversos campos (Bourdieu, 1983).

A. Revisdo bibliografica/documental em éareas pertinentes ao contexto do objeto de
pesquisa: Alocar a discussdo do Jornalismo no campo de pesquisa da Comunicacao na
contemporaneidade (globalizacdo, pos-modernidade): lanni (1994); Martin-Barbero
(1982); nos estudos interdisciplinares da Comunicacdo e das Ciéncias Sociais: Morin
(1995); Giddens (2015); Castells (1999); Marques (2020); situar o campo Jornalismo
Ambiental, como area especifica: Klein (2014); Wallace-Wells (2019); Girardi (2022),
bem como com sua relacdo com a Histdria: Bloch (2002); Braudel (1978); Carr (1996).

B. Estabelecer um didlogo entre as diversas areas do conhecimento que envolvem a histéria

do jornalismo ambiental recente.

C. Técnicas e instrumentos de captagédo
Entrevistas individuais semiestruturadas com profissionais de varias areas do
conhecimento — Jornalismo, Biologia, Economia, Agronomia, Historia, em um total de quinze
profissionais. As entrevistas, com duragdo média de 35 minutos cada, realizadas pelo
Google.meet, foram gravadas e, posteriormente, transcritas para serem analisadas. O roteiro de
entrevistas semiestruturadas foi elaborado com algumas perguntas que se repetiram para todos

0s entrevistados, enquanto que outras referiam-se a area especifica do profissional.

Resultados

O recorte temporal foi tracado de janeiro a dezembro de 2021, em que varios episodios
envolvendo o meio ambiente ocorreram: Realizacdo da Cupula de Lideres sobre o Clima,
evento sobre meio ambiente convocado pelo presidente dos Estados Unidos, Joe Biden, em
abril de 2021; Publicacdo do IPCC 2021; Realizacdo da 26% Conferéncia das Nagdes Unidas
sobre Mudanca do Clima, realizada entre 1 e 12 de novembro de 2021 na cidade de Glasgow,
na Escocia; Escandalos envolvendo o ex Ministro do MA, Ricardo Salles; Desmonte do
aparelhamento técnico de 6rgdos, instituices e pessoas pelo atual governo; Desmatamento da
Amazonia foi o pior da década em 2021 (https://imazon.org.br/imprensa/desmatamento-na-
amazonia-cresce-29-em-2021-e-e-0-maior-dos-ultimos-10-anos/)

Nesse periodo foram selecionadas 125 matérias no jornal Folha de S. Paulo (veiculo

escolhido por seu maior alcance nacional) sobre meio ambiente, na maioria na editoria
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Ambiente, que serdo trabalhadas a partir da Analise de Contelido, que se mostra adequada para
0s propositos almejados (BARDIN, 1977, p. 42).

Discusséo

Os assuntos que pautam o jornalismo ambiental no Brasil na atualidade estdo focados,
de maneira geral, nas questdes que envolvem o desmatamento da Amazonia, em relacdo as
gueimadas, ao avanco da fronteira agricola — soja e gado — a invasdo do garimpo ilegal, ao
ataque as terras dos povos originarios. Esses aspectos estdo interligados, conformando o grande
tema aquecimento global, uma vez que todos eles estdo interferindo grandemente para o fim do
grande bioma Amazonas (COUTO, 2021).

Sobre o Jornalismo Ambiental, Bueno (2007, p. 35) o conceitua como 0 “processo de
captacdo, producdo, edicdo e circulacdo de informacdes (conhecimentos, saberes, resultados de
pesquisas, etc.) comprometidas com a teméatica ambiental e que se destinam a um publico leigo,
ndo especializado”, e tem como caracteristicas a necessidade de capacitacdo técnica;
profissionalismo; comprometimento; militdncia, que se traduz em uma atitude critica do
jornalista ambiental. Para Girardi (2012, p. 7), essa especializacdo jornalistica nasce no Brasil
a partir de um esforco comum de varios profissionais do jornalismo interessados no assunto.
Para a autora, existe uma necessidade de atuar no JA com uma vis&o sisttmica e de ouvir maior
quantidade possivel de fontes, fora do ambiente demarcado regularmente pela midia
hegeménica, especialmente da perspectiva daqueles que nunca tém voz na grande midia. A
amplitude dos interesses ambientais mostra a necessidade de colocar para a sociedade questdes
sobre meio ambiente e cidadania, que demandam do jornalista ambiental uma postura critica,

com foco nas agdes sustentaveis.

Analise do material apresentado

O presente texto é um desdobramento da minha pesquisa de poés-doutorado em
Jornalismo Ambiental — CJE/ECA/USP, sob a supervisdo do professor dr. Luciano Maluly. A
pesquisa, intitulada Jornalismo ambiental: analise da divulgacdo da producédo cientifica na
grande midia em dois assuntos estratégicos de interesse publico — seguranca hidrica e

agrotoxicos, encontra-se em fase de analise dos dados.
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Consideraces

A partir do que vem sendo pesquisado, pode-se fazer algumas constatagdes: o Brasil
chega no terceiro decénio do século XXI em um panorama agrario conservador, em que ainda
predomina a ideia do grande estoque de terras para a expansdo da monocultura, a exemplo do
que ocorre desde os tempos coloniais; aposta na ocupacdo de terras do Estado, através do
sistema de grilagem; a questdo ambiental &€ minimizada pelo discurso desenvolvimentista do
agronegocio conservador, propalado pela midia hegemonica, que, ligada a interesses comerciais
do setor, apoia 0 movimento econémico neoliberal adotando um discurso pro-agro, sem levar
ao grande publico os desdobramentos socioambientais. O capitalista agrario na atualidade se
mostra através de um quadro agressivo de ocupacgéo da terra, no qual a tecnologia apresenta um
maior grau de interferéncia nos ciclos naturais; no desenvolvimento biotecnoldgico, financiado
por grandes empresas; através da influéncia politica; na intensificacdo do uso de agrotdxicos;

na contaminacao dos recursos hidricos e sua sobrecarga no uso agricola.

Palavras-chave: Jornalismo; Histéria; Meio Ambiente

Referéncias

BLOCH, Marc. Apologia da Histdria, ou o Oficio do Historiador. Rio de Janeiro: Zahar Editor,
2002.

BRAUDEL, Fernand. Escritos Sobre a Historia. Sdo Paulo: Perspectiva, 1978.

CARR, Edward Hallet. Que é Historia? Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1996.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.

CONFERENCIA DAS NAC}@ES UNIDAS SOBRE MUDANCA DO CLIMA - COP26.
Glasgow, Escécia, 2020.

COUTO, Andreia Terzariol. “Jornalismo ambiental e os desafios atuais: como aproximar o
grande publico de conteldos que envolvem areas estratégicas de grande impacto no meio
ambiente”. Workshop “Jornalismo ambiental e os desafios atuais”. CJE/ECA/USP, 23/06/2021.
BARDIN, L. Analise de Conteudo. S&o Paulo: Martins Fontes, 1977.

BERTALANFFY, Ludwig von. Teoria geral dos sistemas. Petropolis, Vozes, 1977.
BOURDIEU, Pierre. O campo cientifico. Sio Paulo: Atica, 1983.

BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo Ambiental: explorando além do conceito.
Desenvolvimento e Meio ambiente, n. 15, p. 33-44, jan/jun. Curitiba: UFPR, 2007.
GUIDDENS, Anthony. A politica da mudanca climatica. Rio de Janeiro: Zahar, 2010.

319



GIRARDI, llza Maria Tourinho; Massierer, Carine; Loose, Eloisa B.; Schwaab, Reges.
Caminhos e descaminhos do jornalismo ambiental. C&S — S&o Bernardo do Campo, v. 34, n.
1, p. 131-152, jul./dez. 2012.

GUIMARAES, Alberto Passos. Quatro séculos de latifindio. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1968.
HALL, Stuart. Da Diéspora. Belo Horizonte: UFMG, 2006.

IANNI, Otévio. Teorias da globalizacdo. S&o Paulo: Civilizacdo Brasileira, 1994.

IMAZON. Devastacdo das matas nativas avancou 29% e atingiu o equivalente a area de
Manaus. Disponivel em https://pt.org.br/desmatamento-da-amazonia-foi-o-pior-da-decada-
em-2021/

IPCC - The Intergovernmental Panel on Climate Change. Working Group I11 Sixth Assessment
Report. United Nations, 2021.

KLEIN, Naomi. This changes everything. Capitalism vs the climate. New York: Simon &
Schuster, 2014.

MARQUES, Luiz. Capitalismo e colapso ambiental. Campinas: Unicamp, 2020.
MARTIN-BARBERO, Jesus. Retos de la investigacion de la comunicacion em América Latina.
Comunicacion y Cultura, 9, 1982.

MORIN, Edgar. Introducdo ao pensamento complexo. Lisboa: Inst. Piaget, 1995.

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Sio Paulo: Mauad, 1983.
WALLACE-WELLS, David. A terra inabitavel. Uma histéria do futuro. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 20109.

320



As influéncias da nova esquerda alema (New Left), Teoria Hegemonica, Estudos
Culturais e Decoloniais na crise paradigmatica e distopica do jornalismo contemporaneo
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Introducéo

O jornalismo contemporéneo enfrenta aquilo que pode ser chamado de crise de
paradigmas. Se nas déecadas de 1950 e 1960 era possivel definir o que era jornalismo, agora esta
cada vez mais dificil buscar uma conceituacao para este campo da comunicacdo. Atualmente,
se entende mais o jornalismo pela sua negacao do que propriamente pela sua afirmacéo.

Um dos exemplos deste fendmeno mais explicito é a abundancia do termo fake news.
Ou seja, a informacao vai além do controle do jornalista e dos grupos corporativos e esta sendo
difundida em outros campos da sociedade. O que leva a pensar que a hegemonia da informacéo
ndo é mais do jornalista ou das midias corporativas, mas de outros segmentos sociais.

Por outro lado, percebe-se que quando a esséncia do jornalismo era a liberdade de
expressao frente ao controle da informacdo pelas ditaduras militares, principalmente no Brasil
e no restante da América Latina, o jornalismo contemporaneo se defronta com a liberdade de
empresa, em que interesses comerciais, muitas vezes, se sobrepdem aos interesses sociais. Ou
seja, percebe-se a reificagéo da informacao.

Houve momentos em que o jornalismo procurava uma distancia possivel da publicidade
e hoje este distanciamento esta cada vez mais ténue. Muitas vezes ndo se sabe se tem uma
publicidade jornalistica ou um jornalismo publicitario.

Algumas correntes tedricas que pareciam estar apagadas das epistemologias do
jornalismo, hoje assumem um papel importante para o entendimento do que esta acontecendo
com este campo da comunicacdo, inclusive o seu deslocamento para outros sentidos.

As correntes tedricas dos anos 1970, como a Nova Esquerda Alema (New Left) e Teoria
Hegemédnica, que pareciam enfraquecidas como campos teoricos, possibilitam entender na
atualidade o que esta ocorrendo no campo do jornalismo, principalmente com a ascensao da

extrema-direita. Neste sentido, as correntes tedricas mais atuais como Estudos Culturais e
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Decoloniais, abrem espaco para uma mudanca significativa do jornalismo e da sua hegemonia
por grupos corporativos.

Ou seja, o jornalismo ndo € mais das grandes corporacfes, mas passa a fazer parte do
repertorio de outros grupos sejam eles da extrema-direita ou dos movimentos sociais, mais
alinhados com a esquerda.

Tais questdes levam a pensar se 0 jornalismo como se concebia, esta fadado a uma
mudanca radical. Inclusive é interessante perceber que ao se falar de informacéo, o termo mais
constante tem sido substituido por narrativas. Ou seja, coloca o jornalismo no campo da
subjetividade desfazendo a concepcdo de que ele possa ser imparcial, objetivo ou neutro. Algo
sO existente no ambito da utopia. O que se coloca hoje ao jornalismo ndo é mais uma visdo

utopica, mas distopica.

Objetivos
Esta pesquisa tem como principal objetivo entender os deslocamentos tedricos do
jornalismo a partir do resgate de estudos como a Nova Esquerda Alema (New Left) e a Teoria

Hegemaonica, as duas dos anos 1970, que séo reavivadas com as realidades atuais.

E os Estudos Culturais e Decoloniais, na contemporaneidade.

Com a quebra da hegemonia corporativa da informacéo, percebe-se que grupos, sejam
eles da extrema-direita ou movimentos sociais de esquerda, se apropriam do jornalismo como
campo de tensionamentos torna-se necessario resgatar estas teorias para a compreensao do

jornalismo contemporaneo.

Metodologia, discussdes, analise do material, resultados itinerantes e consideracgoes
preliminares

A pesquisa procura analisar as epistemologias da Nova Esquerda Alemé& (New Left) e
as Teorias Hegemonicas para entender como os grupos utilizam o jornalismo dentro de uma
perspectiva de dominio, seja no &mbito da extrema-direita, dos movimentos sociais da esquerda
ou no campo das corporacoes.

Observa-se que a Nova Esquerda Alema, ja nos anos 1970, quebrando o discurso
frankfurtiniano entendia que a comunicagdo poderia compor uma “industria da consciéncia”
contrapondo ao pensamento da “industria cultural”, da Escola de Frankfurt. Ou seja, Hans

Magnus Enzensberger acreditava que a comunicacdo poderia ser potente para a criacdo de
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novas consciéncias, em que 0s movimentos sociais (feministas, étnico-raciais e outros)
poderiam fazer as suas revolugdes e mudancas a partir da comunicago. E importante mencionar
que nos anos 1970, Enzensberger considera utopico demais a sua construcao teorica, que ndo
poderia fazer frente as grandes corporacdes. Mas Enzensberger prenunciava aquilo que hoje é
um novo campo, chamado de educomunicativo, em que movimentos sociais, fazem uso da
midia como elemento de consciéncia.

Por outro lado, a Teoria Hegemonica, aparentemente adormecida, possibilita pensar a
comunicacdo a partir de conceitos como Imperialismo Cultural, em que o capitalismo necessita
expandir o mercado de consumo para evitas crises ciclicas pelas quais passa, em que coloca 0s
paises mais pobres como standby para as necessidades dos paises ricos, utilizando para isso 0s
interesses econdmicos. Nos campos mididticos e das artes, os tedricos hegemonicos,
perceberam que antes mesmo de se decretar a dominagdo, espacos como jornalismo, midia,
artes, cinema e outros eram utilizados como instrumentos hegemonicos. Assim, Teoria
Hegemonica e Nova Esquerda Alem& dado novos ares para a compreensdo do jornalismo
contemporaneo. Os estudos de Armand Mattelart, Luis Ramiro Beltran, Juan Samovia,
oferecem ferramentas para o entendimento destes processos na contemporaneidade.

Os Estudos Culturais, outro campo importante, que teve como expoente Stuart Hall,
possibilita entender novos sujeitos e atores na formulacdo da narrativa jornalistica, abrindo
importante campo para o0s estudos decolonias, propositivo por Anibal Quijano, Frantz Fanon,
dentre outros. Tais campos levam a repensar o jornalismo contemporaneo em outras dimensoes

e perspectivas.

Palavras-chave: Jornalismo; New Left; Estudos Culturais; Decolonialidade; Jornalismo;
Distopia
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Opinido e resisténcia: cronicas de Antonio Callado no JB contra a ditadura militar
Flavia Daniela Pereira Delgado (Doutora pela Universidade de Sdo Paulo)

professoradelgado@gmail.com

Introducéo

Paralelo ao trabalho de escritor de fic¢do e de teatro, Anténio Callado (1927-1997) atuou
nas redagdes dos mais importantes veiculos impressos do pais por mais de 50 anos. Foi uma
figura engajada e reconhecidamente alinhada a ideologias de esquerda, que se notabilizou pela
oposic¢do a conjuntura politica da época, cujas consequéncias foram inquéritos militares, prisées
e a cassagdo de seus direitos politicos.

O presente artigo trata da analise de duas cronicas politicas do jornalista, publicadas no
més de abril de 1967 (* A Merenda dos Generais” e “Exercitos Mendigos”), no Jornal do Brasil,
no contexto da Ditadura Militar, nunca editadas em livro que motivaram a abertura de um
Inquérito Policial Militar (IPM), nas quais o jornalista criticava os militares e o Exército, que
atribuiu aos escritos matéria prima para supostamente por em risco a seguranca nacional.

Albert Camus considerava jornalistas como “historiadores do instante”. Jacques Le Goff
(1998) trata do relato jornalistico como exemplo do que denomina “historia imediata”, ainda
gue creia que os jornalistas sejam profissionais da noticia tdo imersos nos fatos, com tamanha
proximidade material a tal ponto de serem, ao mesmo tempo, participantes e reflexos dos fatos
e por isso seus relatos ndo estdo credenciados a serem considerados documentos historicos.

Um ponto de vista questiondvel, segundo os estudiosos mais contemporaneos da
Histdria Cultural. O que parece ndo constituir ponto polémico é o entendimento segundo o qual
conteddos veiculados pela imprensa sdo importantes instrumentos para compreender a
memoria, porque a sociedade se Vé representada por meio da pratica jornalistica, que é
“memoria em ato, enraizada no concreto, no espaco, na imagem, no objeto, presente vivido e
transformado em noticia que amanhad sera passado relatado, constantemente recuperado”
(PALACIQOS, 2010). Alias, cumpre relembramos Chartier a propdsito das relagdes entre
memoria e histdria abordadas na obra de Paul Ricoeur. Para ele, o testemunho da memdria é
fiador da existéncia de um passado que foi e ndo € mais. E para o autor, entre memoria e historia,
um dos paralelos a se considerar é que a primeira é conduzida pelas exigéncias existenciais das
comunidades para as quais a presenca do passado no presente € um elemento essencial da
construcdo do seu ser coletivo. E a segunda, se inscreve na ordem de uma saber universalmente
aceitavel, “cientifico’, no sentido de Michel de Certeau. (CHARTIER, 2009, p. 24)
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Pierre Nora (1993) considera que as produgdes jornalisticas sdo lugar de memoria e
caracterizam-se por serem mensageiras de uma realidade construida a partir dos
acontecimentos, que sdo apresentados como verossimeis e imparciais, ocupando espaco
destacado no arquivamento e na producdo da memoria contemporanea (Barbosa, 1996). Por
isso, Zelizer (2008) exalta a centralidade do jornalismo como uma instituicdo de registro
mnemonico: qualifica os jornalistas como “agentes de memdria”, pois por meio de suas
narrativas conseguem apresentar o passado (que tem grande papel na producdo de sentido do
presente), a0 mesmo tempo em que oferecem comparacédo e oportunidades de fazer analogias,
ainda que os préprios jornalistas sejam avessos a admiti-lo como parte do que fazem e mesmo
que os estudiosos da memdria ainda ndo tenham dado o devido crédito a essa atuacdo dos

profissionais da imprensa.

Objetivos

Propomos uma compreensdo contextual e analitica sobre como a Ditadura Militar é
representado nestes textos, identificando as diferentes estratégias comunicativas e retoricas
empreendidas pelo jornalista. E em sintonia com postulados tedricos da Nova Historia da
Cultura, partimos do pressuposto que este conjunto de textos opinativos constituem relevantes
fontes, que contribuem para a memoria daquele periodo histérico do Brasil.

E importante ressaltar que entendemos o conceito de representacéo seguindo a Gtica de
Roger Chartier, cujo principal objetivo € identificar o modo pelo qual, em diferentes lugares e
momentos, uma determinada realidade social é construida, pensada, dada a ler. Assim, as
representacdes referem-se “as classificagdes, divisdes e delimitacbes que organizam a
apreensdo do mundo social, como categorias fundamentais de percepcdo e de apreciacdo do
real (CHARTIER, 1990, p. 17).

Metodologia

Trata-se de um estudo de caso qualitativo, pois como pontua Robert Yin (2005), a
técnica permite ao investigador um aprofundamento em relacdo ao objeto estudado, revelando
matizes dificeis de serem enxergadas “a olho nu”. Além disso, favorece uma visdo holistica
sobre o0s acontecimentos da vida real, destacando-se seu carater de investigagdo empirica de
fenbmenos contemporaneos.

A técnica empregada para o exame dos textos foi a analise pragmatica da narrativa

jornalistica, entendida aqui como uma de apropriacéo de principios da Narratologia — estudo
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das narrativas — que, como nos ensina Motta (2010), torna-se no nosso caso um procedimento
analitico Gtil para compreendermos como 0s sujeitos sociais constroem seus significados por
meio da cognicdo e expressdo narrativa da realidade, através de estratégias comunicativas,
operacdes e modos linguisticos, a fim de obter certas intencdes/efeitos junto ao leitor, como
convencer, persuadir, envolver o seu leitor/telespectador/ouvinte. E uma técnica aplicavel ao
nosso corpus, na medida em que propde uma analise de um conjunto de noticias isoladas sobre
um mesmo tema publicadas dia apos dia, que aparentemente ndo possuem narratividade.
Propomos integrar essas noticias isoladas em um conjunto significativo solidario com uma
historia Unica (...). Juntar o que a dindmica da atividade jornalistica separa. Reunir as noticias
diarias em episodios e sequéncias maiores, como se fosse um acontecimento Unico e singular.
(MOTTA, 2010, p. 153-154).

Discussao, Resultados, Analise do Material

Publicada em 04.04.67, “A Merenda dos Generais” tem um titulo que em si ja carrega
uma forte critica ao estabelecer um didlogo intertextual como a peca teatral francesa Le Gouter
des Genéraux , escrita em 1951 por Boris Vian (1920-1959), intelectual francés conhecido
por sua critica aos conflitos na Argélia.

O texto francés € uma comédia antimilitarista, uma satira porque zomba dos integrantes
do exército que atuou na Franca ocupada pelos nazistas em que se destaca a estupidez dos
oficiais e sua pouca maturidade. Alias, a propria traducdo para ja constitui uma provocacao -
literalmente gbuter em portugués significa “gosto” ou “lanche”, para se ter uma traducdo mais
préxima e que fizesse sentido com a narrativa da obra francesa. Mas ndo é por acaso que Callado
opta por usar o sentido da palavra “merenda”, que nos remete a criangas durante o recreio. E
proposital a invocacdo da ideia de imaturidade dos militares. Adultos lancham, mas criancas (e
para Callado, também seus analogos, os militares) merendam.

Callado compara a chamada “linha dura” do Exército ao “Clube dos Cafajestes”
Comparar os militares no poder ao “Clube dos Cafajestes” foi uma tacada ousada. Primeiro,
porque em outras palavras, parece intencional a ideia de afirmar que cafajestes em geral (cujo
significado é de pessoa desprezivel, sem importancia que se comporta de maneira vil) tém mais
valor que os governantes. E porque, em detrimento destes, Callado ressalta o valor moral de um
grupo considerado amoral integrado por homens jovens, quase sempre bem nascidos e filhos
das classes mais altas da zona sul, verdadeiros bon vivants que se reuniam e cujas proezas saiam

na imprensa, gracas as suas festas ruidosas, que abalavam os padrdes da sociedade da época
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entre bebidas, mulheres, brigas e muita inconsequéncia nas noites de Copacabana, considerado
seu principal reduto.

“Exércitos Mendigos”, publicada em 11.04.67, também irritou os militares desde o
titulo, porque relaciona a palavra “Exército” a um substantivo altamente negativo, “mendigo”
(desvalido; esmolador, miseravel; pobre ou, em ultima instancia, perdedor). Na verdade, o titulo
é uma expressao que consta de um trecho de um livro proibido no Brasil, “Guerra de Guerrilhas”
de Che Guevara. O jornalista faz questdo de citar um trecho da obra proibida a longo do texto,
0 que certamente aumentou a contrariedade dos oficiais.

Ao longo do texto, convida o leitor a refletir sobre o contetido, induzindo-o a estabelecer
uma analogia entre a escrita de Guevara a do santo Francisco Xavier lembrando em outros dois
momentos que o guerrilheiro argentino e o santo espanhol do século XVI tinham muito em
comum (“Era assim que Francisco treinava seus homens em Goa, no Japéo e na Cochinchina”
e “ Guevara diz no seu livro que o soldado dever ser um asceta. E s6 procurar direito em S&o
Francisco, que se ha de encontrar a mesma frase, numa outra ordem™). Associar guerrilha a
religido, de alguma forma, legitimava a ideia de resisténcia e combate ao autoritarismo.

Equiparar um missionario santo a um guerrilheiro, icone da esquerda latina, persona non
grata as aspirag0es capitalistas que os EUA tinham para a América, figura chave no movimento
revolucionario que instalou em Cuba um o regime alinhado ideologicamente a Unido Soviética,
cravando o comunismo no coragdo da América Central, em plena vigéncia da Guerra Fria, ndo

passaria ileso aos olhos militares.

Palavras-chave: Cronica; Antonio Callado; jornalismo opinativo; ditadura militar
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“I have nothing to prove to you”: Representatividade feminina em Captain Marvel
(2019)
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[UERJ]) e Yuri Garcia Piedade Kurylo (Professor Doutor, Universidade do Estado do Rio de
Janeiro [UERJ])
ellen2000.a.l@gmai.com e yurigpk@hotmail.com

INTRODUCAO

Os filmes baseados em HQs estdo se consolidando como um dos produtos mais rentaveis
do cinema atual, portanto, a necessidade de uma maior representatividade nos mais variados
meios, parece ser pauta cada vez mais forte em Hollywood. Em diversos meios, principalmente
nas redes sociais percebemos um aumento nas repercussdes sobre a auséncia de diversidade no
mercado cinematografico, como o movimento da hashtag “Oscar’s so White” ou da hashtag
“Me too”. Dessa forma, a partir de uma crescente demanda, o cinema passa a abrir um maior
espaco para personagens negros, LGBTQIAP+ e mulheres como protagonistas. Contudo, as
primeiras variagcbes mais relevantes no cinema mainstream surgem apenas partir de 2017 com
Wonder Woman e 2018 com Black Panther.

Captain Marvel (2019) se apresenta como um filme de extrema importancia nesse
processo de desconstrucdo. Apesar de ainda possuir algumas questdes que continuam versando
com esse padrdo dominante cinematogréafico, se encontra dentro de um movimento crescente
no cenario audiovisual contemporaneo. Esse trabalho procura compreender esse processo e
destacar 0s pontos importantes que esse filme apresenta, assim como evidenciar alguns
elementos que ainda se encontram dentro de um padrdo hegemonico patriarcal.

De uma forma geral, além da maioria dos filmes baseados em HQs terem essa auséncia
de representatividade, tanto nas telas como na equipe, € importante notar que suas estruturas
narrativas costumam remeter ao estudo Herdi de Mil Faces de Joseph Campbell (2007) como
base. O autor declara no inicio do livro que a jornada pode ser vivenciada tanto por homens
quanto por mulheres (CAMPBELL, 2007, p.28). Contudo, o processo de utilizacdo de sua
estrutura narrativa no cinema, € mais comum de ser encontrada em filmes protagonizados por
homens, como os filmes do Universo Cinematografico da Marvel até o ano de 2019.

Maureen Murdock notou que a jornada da mulher contemporanea era diferente da
jornada descrita por Campbell e percebeu uma necessidade de uma nova proposta que abarcasse

essa outra realidade que ndo era vista na Jornada do Heroi. A psicologa se baseou na obra do
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tedrico e desenvolveu seu trabalho ao observar o ciclo que as mulheres viviam em seus
cotidianos. Atualmente, podemos encontrar esse ciclo em algumas obras protagonizadas por
mulheres, pois, consiste em analisar a necessidade da mulher de se adequar a0 mundo dos
homens para atingir sucesso. Em seguida, ingressa na etapa de sensacdo de incompletude, visto
que, ndo ha aceitacdo do feminino nesse processo. Por fim, alcanca uma compreensdo e
possibilidade de conciliar o feminino com o que aprendeu no mundo dos homens.

Além de ser possivel observar a relagdo com a Jornada da Heroina (2022) de Murdock,
também ha a oportunidade de procurar estabelecer algumas relacbes com a teoria do Manifesto
ciborgue: ciéncia, tecnologia e feminismo-socialista no final do século XX (2009) de Donna
Haraway, compreendendo a protagonista como uma persona ciborgue, hibrida de uma relacdo

entre o contexto que vive com as tecnologias que a constituem.

OBJETIVOS

O presente trabalho busca evidenciar as relagdes da obra cinematografica com teorias
consideradas feministas. Logo, ha a descricdo de determinadas cenas do filme e assim
apresenta-se a relacdo com a Jornada da Heroina (2022) da autora Maureen Murdock e o
Manifesto Ciborgue (2009) da autora Donna Haraway. Sem excluir a importancia dos
personagens coadjuvantes, abordando temas como a masculinidade a partir do personagem
Nick Fury.

METODOLOGIA

O trabalho ter4 uma metodologia de carater mais tedrico. Através de um arcabouco
bibliografico para compreender a personagem e questdes que versem com as pautas de
representatividade, feminismo e género, iremos construir uma base analitica que integre dados
referentes as producdes que possam auxiliar as analises. Por fim, proporemos uma investigacao
na questdo narrativa do filme, levando em conta os trabalhos de Donna Haraway (2009) e
Maureen Murdock (2022).

RESULTADOS DISCUSSOES E ANALISES DO MATERIAL
Além de ser o primeiro filme do MCU protagonizado por uma mulher, também
apresenta uma equipe criativa predominantemente feminina. Nesse sentido, h4 a direcdo

conjunta entre Anna Boden e Ryan Fleck. A histdria é creditada a Nicole Perlman, Meg
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LeFauve, Anna Boden, Ryan Fleck e Geneva Robertson Dworet, enquanto a escrita do roteiro
apenas aos ultimos trés nomes.

A partir dessas informac0es, € preciso destacar um trecho da autora Judith Butler em
sua obra Problemas de Género (2018) “Para a teoria feminista, 0 desenvolvimento de uma
linguagem capaz de representa-las completa ou adequadamente pareceu necessario, a fim de
promover a visibilidade politica das mulheres” (2018, p.19). Dessa forma, apresenta-se um bom
conceito de representatividade e torna-se possivel observar o filme por seu valor politico.

O ciclo de dez etapas desenvolvido por Murdock encontra ressonancia no filme. O inicio
é demarcado pela intensa misoginia que a Carol Danvers sofre no planeta Kree, onde enfatiza-
se que o ideal é controlar as emogdes e lutar sem poderes. Portanto, ha a “separacdo do
feminino” (2022, p.33) ao estar em contato com essa ideologia de que o ideal € inibir as emogdes
e ser completamente racional. Donna Haraway ainda adverte que:

(...) os recursos analiticos desenvolvidos pelas pessoas progressistas insistem no
argumento de que a técnica envolve, necessariamente, dominagao; como resposta, elas apelam
em favor de um imaginario corpo organico que possa organizar nossa resisténcia.” (2007, p.45)

Desse modo, observa-se o argumento principal de Murdock, pois ha a sensacdo de
incompletude. A protagonista ndo se lembra de seu passado gerando essa ansiedade em sua
vida, porém, possui poderes com bastante potencial de desenvolvimento. Ao avancgar para 0
meio do filme destaca-se o rompimento da doutrinacdo que vivia no planeta Kree para a busca
de sua identidade no planeta Terra dos anos 90. Logo, ha essa procura pelo passado e reencontro
com o feminino.

Doreen Massey em O Sentido Global do Lugar (2000) exemplifica que um dos
elementos que influenciam a experiéncia de uma pessoa no espago seria 0 género. Desse modo
ao estar na Terra, Carol comeca a ter flashbacks de sua antiga vida. Logo, observa-se que ela
tinha uma mentora chamada Dr. Lawson, também se recorda de sua melhor amiga Maria
Rambeau. Essas personagens coadjuvantes auxiliam o reencontro do feminino com a heroina.
Murdock desenvolve essa unido como necessaria para a personagem ter a possibilidade de se
sentir completa.

Ao trazer a perspectiva da autora Donna Haraway € preciso destacar o trecho “Os
ciborgues ndo sdo reverentes; eles ndo conversam qualquer memoria do cosmo: por isso ndo
pensam em recompo-lo. Eles desconfiam de qualquer holismo, mas anseiam por conexao.”
(2009, p.40). Esse anseio por conexdo é a motivacdo da protagonista, visto que, a busca por seu

passado revela seus lagos do passado e apresenta novos lagos para sua luta futura.
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Por fim, Carol Danvers se desvencilha dos ensinamentos misdginos do planeta Kree
liberando suas emocdes e poderes para a luta final, dessa forma, equilibra sua memaria do
passado com a atual e se torna a completa Captain Marvel. A autora da Jornada da heroina
(2022) descreve essa uniao como “Integracdo do masculino e feminino” (2022, p.25), logo,
identificamos o periodo no planeta Kree como o masculino e o periodo no planeta Terra como
feminino. Enquanto ha essa conexdo com a Jornada da Heroina (2022), vale enfatizar o que
Donna Haraway apresenta como libertacdo “A libertacdo depende da construcdo da consciéncia
da opressdo, depende de sua imaginativa apreensao e, portanto, da consciéncia e da apreensédo
da possibilidade” (2009, p.36).

Portanto, compreende-se que a narrativa da Captain Marvel obtém fortes elementos para
gerar uma desconstrucdo da figura da heroina. Por conseguinte, também apresenta a
desconstrucdo de Nick Fury que é apresentado como um personagem serio e sombrio ao longo
de 10 anos nas histérias da Marvel. Nesse filme, entretanto, sua trajetéria é repleta de
vulnerabilidades e cenas em que aprende a confiar em todas as capacidades femininas,
evoluindo também sua confianga para compartilhar seus sentimentos. Logo, o autor J. J. Bola
complementa “Porque 0s homens sdo ensinados a usar uma mascara, uma fachada que, desde
muito cedo, encobre como estamos nos sentindo de verdade, que oblitera nossas questdes
internas.” (2020, p.11).

CONSIDERACOES FINAIS

Nessa primeira obra cinematografica do MCU protagonizada por uma mulher, é
possivel reconhecer uma série de acertos que vdo além do filme. A personagem se encaixa
enquanto um ser politico desde a formula narrativa da Jornada da Heroina (2022) até o conceito
de ciborgue apresentado por Donna Haraway (2009). Desse modo, embora uma parcela do
publico tenha reagido de forma negativa, vale destacar a observacao da autora Gabriela Borges
(2019), na qual h& a indicacdo de que narrativas desenvolvidas e protagonizadas por mulheres

podem gerar um impacto positivo tanto para o publico masculino quanto feminino.

Palavras-chave: Cinema; Representatividade; Jornada da Heroina; Captain Marvel
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“Mulher bonita é mulher que luta”: o canal GNT e os embates discursivos em torno dos
feminismos
Tess Chamusca (Doutora em Comunicacao e Cultura Contemporaneas [UFBA])

tesschamusca@gmail.com

Criado em 1991 pela Globosat com o intuito de veicular noticias, 0 GNT (originalmente
Globosat News Television) sente a necessidade de se reposicionar no mercado de TV fechada
com a chegada da Globo News a partir de 1996, tarefa que se concretiza por meio da producgéo
de documentarios e de programas que aprofundam o debate sobre noticias factuais. Diante de
uma crise no setor no inicio dos anos 2000 e de um mercado que voltava seus olhos para o
poder de compra das mulheres, em 2003, o canal decide direcionar a sua programacao para esse
publico, tornando-se pioneiro, uma vez que tal segmentacdo era até entdo inexplorada no
mercado de TV paga no pais. Desde entdo, os movimentos feministas tém sido uma pauta
recorrente no processo de construcdo da identidade do GNT como canal pago brasileiro
dedicado a um determinado universo feminino. Este artigo discute como a emissora assumiu
distintos posicionamentos ao longo de sua histéria em relacéo as lutas feministas, percurso que
traz & tona pistas sobre como o olhar para os feminismos na sociedade brasileira foi se
modificando no decorrer dos anos.

O estudo busca se afastar de perspectivas que investigam a histéria da televisao
brasileira por meio de leituras episodicas ou lineares. Portanto, interessa aqui atentar para “a
historicidade dos processos comunicacionais televisivos com base nas relagdes entre 0s
contextos mais amplos e os programas, buscando tensionamentos entre as continuidades e
rupturas que os constituem em determinados espacos e tempos” (GUTMANN, 2014, p. 2).
Aliado a isso, baseia-se em uma abordagem que compreende a identidade de marca de uma
organizacéo televisiva como uma prética cultural que vai além do que define a industria e se
constitui como resultado da interag&o entre multiplos discursos e praticas do campo da produgéo
e da recepcao em contextos politicos, culturais e econémicos especificos (CHAMUSCA, 2020;
GUTMANN, 2015; JOHNSON, 2012; SEMPRINI, 2010).

Nesse sentido, para desenvolver uma investigacdo que da igual importéncia as
textualidades televisivas e aos discursos que circulam sobre elas, o estudo toma como corpus
edi¢des de programas exibidos pelo canal (Saia Justa, Superbonita e Papo de Segunda), uma
vinheta, reportagens da revista Isto é e dos jornais O Estado de S. Paulo e O Globo e

depoimentos de gestoras do GNT e apresentadores de programas publicados em materias
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jornalisticas. O artigo destaca trés recortes temporais: 0 momento de estreia do Saia Justa
(2002), o inicio da parceria do GNT com a ONU Mulheres (2015) e 0 ano em que ele busca ser
reconhecido como canal da diversidade (2017).

O GNT decide produzir um programa de debate conduzido por mulheres e exibido no
horario nobre em um contexto em que o censo do IBGE notifica que a propor¢do de mulheres
alfabetizadas tinha alcangado o patamar masculino e que houve um aumento de 37,6% no
numero de mulheres responsaveis pelos lares em relacdo a medicao de 1991. Diante disso, como
noticia a Isto é, “andncios para produtos femininos comecam a mudar seu enfoque para
conquistar a mulher moderna e independente” (A PROPAGANDA..., 2002). O Saia Justa é
parte desse movimento. Em matéria no jornal O Estado de S. Paulo sobre a estreia da producéo,
a entdo diretora do canal, Leticia Muhana, explica que “a ideia é ter um reflexo da mulher
contemporanea, sem ser feminista” e afirma que as apresentadoras vao “falar de politica, de
cultura, mas também de batons” (JIMENEZ, 2002, p. T3).

Em consonancia com esse discurso institucional, ndo somente nas edi¢des do Saia Justa,
mas também do programa Superbonita, no ar desde 2000, destacava-se a figura de uma mulher
multitarefa, que investe na carreira, tem independéncia financeira, acompanha as noticias,
expressa suas opinides, € vaidosa, vivencia sua sexualidade com liberdade (ainda que no marco
da heterossexualidade), mantém a casa em ordem e cuida dos filhos. Um perfil de heroina capaz
de conciliar uma infinidade de atividades que se encaixa no modelo de uma midia pos-feminista
(MCROBBIE, 2004). Portanto, ha uma recusa dos feminismos através da convocacéo de uma
caricatura ja existente no seculo XIX (WOLF, 2018): a feminista enquanto mulher feia e
descuidada, algo inconciliavel com a vaidade que caracterizaria o publico-alvo do GNT. E
também indiretamente através da percepcdo de que a luta por direitos ndo é mais necessaria em
virtude da construcdo de uma narrativa de sucesso feminino em que se supervaloriza a agéncia
e a liberdade de escolha.

O questionamento da figura da supermulher e o reconhecimento de que vivemos em
uma sociedade machista na qual ela tem motivos para lutar se tornam parte de um
posicionamento institucional do GNT a partir de 2015. O movimento € vinculado a parceria
firmada pelo canal com a ONU Mulheres a partir da qual ele toma para si a tarefa de envolver
0s homens na luta por igualdade de género. A convocagdo do publico masculino se da através
da criacdo do Papo de Segunda, um programa em que homens debatem temas da atualidade,
sobretudo questfes comportamentais. Trata-se de um ano em que as questdes de género pautam

0 debate publico no pais e ha uma popularizagdo dos movimentos feministas. Em parte, 0 GNT
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dialoga com esse contexto ao fazer dos feminismos uma pauta frequente no Saia Justa ao longo
de 2015, ainda que sem uma adesdo explicita de suas apresentadoras.

Por outro lado, a construcdo do GNT como um espaco de luta pela igualdade de género
passa pela caracterizacdo do feminismo como um movimento radical e avesso aos homens.
Assim, em matéria do Estado de S. Paulo, Marcelo Tas, um dos apresentadores do Papo de
Segunda, afirma: “conheco o feminismo |4 de tras e aquilo me excluiu, ndo me senti convidado
a participar daquela conversa” (PADIGLIONE, 2015, p. C9). Em duas edicGes do Papo de
Segunda, seus apresentadores retomam o argumento, dessa vez, amparando-se na fala de duas
mulheres. Em 22 de junho, Tas diz: “A Camile Paglia acha que o movimento feminista pode
ter exagerado na dose. Ela disse a seguinte frase: ‘hoje em dia as feministas culpam os homens

por tudo’”. Uma fala de Meryl Streep € citada por Leo Jaime no dia 28 de dezembro: “luto pelo
direito das mulheres, sou uma mulher que luta por isso, mas eu amo meu marido, amo meu
filho, eu ndo sou contra os homens”. Ainda que tente argumentar que o feminismo néo é contra
0s homens, Jodo Vicente encerra assim sua participacao no debate: “o radicalismo é importante
sim de alguma forma nesse momento por mais que nos machuque muito”.

Em 2017, o GNT incorpora ser feminina e feminista enquanto traco da mulher que ele
busca constituir. No Saia Justa, vemos na parede do camarim um quadro com as palavras:
Féministe et féminine. No estudio, Astrid fala que “todo mundo merece ser ouvida, inclusive
nds meninas feministas do Saia Justa”. A vinheta da programacgdo do GNT.Doc para 0 més da
mulher inicia com a seguinte frase: “Mulher bonita é mulher que luta”. A adesdo a causa
também ocorre através da articulacdo entre género e raca pautando os programas Saia Justa e
Superbonita, a partir da qual o GNT se afirma como canal da diversidade. Naquele ano, foram
integradas ao elenco do canal as cantoras Pitty e Karol Conka e a atriz Tais Araujo, todas
reconhecidas naguele momento como mulheres engajadas.

O artigo conclui que a relagdo do GNT com os feminismos é perpassada por rupturas e
continuidades. De um lado, ele se desloca de um distanciamento dos feminismos para uma
adesdo que traz em causa a sua multiplicidade, sobretudo por meio da atuacdo de Pitty no Saia
Justa. Por outro lado, o canal oscila entre debater os multiplos atravessamentos das mulheres e
abordar o protagonismo feminino de modo individualizado, o que significa em alguma medida

uma reiteracdo da figura da mulher multitarefa.

Palavras-chave: GNT. Feminismos. Televisao.
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Resumo Expandido

Desde os anos 1990, as relacdes entre o campo jornalistico e o entretenimento tém
sofrido profundas alteracgdes, e a expressao “infotenimento” tem recebido consideravel atengéo.
No entanto, seu significado mudou bastante desde o0s primeiros usos nos campos jornalistico e
comunicacional. Este trabalho se propGe a descrever os diferentes significados da expressao,
por meio de revisdo da literatura - na qual se destacam autores como como Brants (1998),
Thussu (2015), Baym (2008, 2010), Boukes (2019), Gomes (2009), Aguiar (2008) e Dejavite
(2007) - e verificar de que modo a aproximacgao entre jornalismo e entretenimento pode ser
vista como: 1) um tipo de descaracterizacdo da cultura jornalistica ou 2) um caminho possivel
para o enfrentamento da crise pela qual o jornalismo vem passando, em um ambiente de

abundancia de informacao/desinformacao.

Introducéo

N&o ha consenso tedrico sobre a defini¢do do termo “infotenimento”. Todavia, ha uma
confluéncia académica no entendimento de que, desde as ultimas décadas do seculo XX, houve
profundas alteracbes nas formas de producéo, circulacdo e consumo de contetdo midiético,
assim como estreitamentos das relagdes entre jornalismo e diversao, borrando mais ainda as ja
questionaveis fronteiras entre informacéo e entretenimento.

O termo “infotenimento” surgiu nos anos 1980 e 1990 para se referir a uma influéncia
cada vez maior da logica comercial e do entretenimento sobre a I6gica editorial e investigativa
da pratica jornalistica. De acordo com Gomes (2009, p. 198), este fendmeno foi resultado de
dois principais fatores sécio-historicos: 1) a desregulamentacdo dos sistemas nacionais de
comunicacéo, fruto da consolidacdo do neoliberalismo na Europa e nos Estados Unidos (e nas
demais democracias liberais do ocidente); e 2) o desenvolvimento tecnologico nos campos da
informacdo e da comunicacdo, que alterou profundamente as possibilidades de producéo,
distribuicdo e consumo de contetdo midiético.

Nas etapas seguintes do trabalho, serdo feitas exposicOes teoricas de diferentes

abordagens a nocao de “infotenimento”.
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Infotenimento como ameaca ao jornalismo

De acordo com Brants (1998), o termo infotenimento comecou a ser usado por criticos
ferrenhos de formatos e praticas de introjecdo da logica comercial do entretenimento nos
espacos jornalisticos tradicionais. Esse fenémeno foi chamado de “diluvio comercial”
(BRANTS, 1998, p. 317) e representava, na visao dos criticos, uma grave ameaca ao jornalismo
e a degradacdo da comunicacdo democratica. Para eles, a comunicacao civica estaria em risco
com a comercializacdo da programacdo televisiva e radiofonica, que passaria a tratar o publico
como consumidores, ndo como cidadaos, e cujos fins maiores seriam a audiéncia e o lucro, ndo
a informagcé&o responsavel e a conscientiza¢ao dos individuos.

Assim, o sentido inicial do termo “infotenimento” era diretamente pejorativo e
denunciava uma corrosdo do jornalismo e das instituicdes comunicacionais tradicionais
consideradas “sérias”. Esse entendimento deriva de um paradigma jornalistico tradicional,
norteado pela hoje problematica busca de “noticias com informacéo purificada, livre de pontos
de vista, produzida pela devocdo a objetividade" (CHAPARRO, 1998, p. 146). Nesta
perspectiva, a cultura jornalistica envolvia determinados protocolos e procedimentos
profissionais voltados para os aspectos “informativos” dos eventos a serem cobertos, 0s quais
eram totalmente incompativeis com a l6gica do entretenimento.

Entretanto, ndo apenas estudiosos do século passado se colocam como criticos do
infotenimento. Thussu (2015, p. 3), por exemplo, define “infotenimento” como o fendmeno de
globalizacao do estilo jornalistico comercial estadunidense, direcionado a audiéncia e ao lucro,
que privilegia soft News, e se apresenta como um espetaculo alienante que distrai o publico de
questdes sociopoliticas realmente relevantes. Tanto os criticos dos anos 1990 quanto Thussu
denunciam a disfuncédo narcotizante do entretenimento e entendem o “infotenimento” como um

fendmeno de ameaca ao jornalismo.

Infotenimento: género ou estratégia midiatica

Dejavite (2007, p. 2) conceitua “jornalismo de infotenimento” como “0 espago
destinado as matérias que visam informar e entreter [...]”, ou seja, aquele cujo “contetdo [...]
informa com diversao”. Partindo da perspectiva funcionalista do estudo de géneros, sustentada
por Assis & Mello (2016, p. 49), os géneros jornalisticos sdo determinados a partir de sua
funcdo social, isto &, dos papéis que se propdem a cumprir na sociedade. Dessa forma, a autora
categoriza o jornalismo de infotenimento como aquele cujas principais funcgdes sociais sdo

informar e entreter.
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Apesar da auséncia de um consenso no que diz respeito aos usos do termo, é possivel
notar uma tendéncia tedrica no sentido de enquadrar o infotenimento, também, como um
fendmeno de estratégia midiatica derivado de uma série de alteragdes sociopoliticas,
econémicas, culturais, normativas e tecnoldgicas no campo comunicacional nas ultimas
décadas (GOMES, 2009, p. 209). Para Brants (1998, p. 326), praticamente todos os programas
midiaticos contemporaneos sdo compostos, a0 mesmo tempo e em diferentes gradacdes, por
elementos informativos tradicionais e elementos estético-expressivos do entretenimento e da
ficcdo.

Baym (2008) entende o infotenimento como um conjunto de programas hibridos que
borram distin¢des tradicionais entre géneros midiaticos jornalisticos/informativos e géneros de
entretenimento. Para o autor, os movimentos de confluéncia entre informacao e entretenimento
resultam em um complexo espectro de programacdo hibrida, no qual sdo misturados, em forma
e conteudo, jornalismo e entretenimento, comunicacao politica e cultura popular. Para Baym
(2008, p.1), o infotenimento deve ser entendido como um "fendmeno midiatico
transfronteirico™, que problematiza antigas pressuposi¢des de que todo jornalismo deveria ser
necessariamente sisudo, e que programas de entretenimento, via de regra, conteriam pouca
relevancia social.

Além disso, Baym (2010, p. 15) destaca que o fenémeno do infotenimento deve ser
avaliado a partir de um paradigma jornalistico contemporaneo, que, diferentemente do
paradigma tradicional, dominante no século XX, é dotado de um relativismo epistemologico
que rejeita a possibilidade de uma objetividade jornalistica pura, bem como de uma diviséo
clara entre programas de informagéao e programas de entretenimento.

Aguiar (2008, p. 16), por sua vez, entende 0 entretenimento como um valor-noticia
fundamental da ordem do discurso jornalistico. Compreendendo valores-noticias como as
“qualidades dos acontecimentos que produzem as condigdes de possibilidades para que sejam
transformados e contidos em um produto informativo”, o autor considera a capacidade de
entretenimento como uma ferramenta importante para manter o interesse do publico. Ele
entende infotenimento como a tendéncia a “narrativizacdo da informacao” (AGUIAR, 2008, p.
22), em outras palavras, como uma estratégia comunicacional que funde jornalismo e
entretenimento em um esfor¢o para informar e despertar sensagdes no publico.

Boukes (2019) entende o infotenimento como um fendmeno midiatico composto por
duas vertentes: a introjecdo da logica do entretenimento em programas jornalisticos

tradicionais; e a crescente abordagem a temas sociopoliticos e questdes publicas em programas
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de entretenimento. Para ele, o infotenimento ndo seria um género em si, mas um constructo
amplo, um conceito guarda-chuva, no qual encontramos diferentes géneros e formatos, em
programas hibridos, que combinam, de diversas formas, informacdo e entretenimento, e se
propde a transmitir conhecimento factual ao mesmo tempo em que engajam emocionalmente o
publico (fazendo rir, chorar, despertando raiva, medo...), através do uso de ferramentas estético-

expressivas do entretenimento e da ficcdo, como recursos narrativos, literarios e audiovisuais.

Consideracoes finais

Ante o0 exposto, podemos observar uma tendéncia & compreensdo do infotenimento
como um complexo fendmeno midiatico contemporaneo relacionado a estratégias
comunicacionais multifacetadas, das quais surgem novos géneros, formatos e produtos
midiaticos hibridos, que transpdem fronteiras tradicionais entre jornalismo e entretenimento e
usam o despertar das emocOes como recurso de engajamento. Assim, entendemos
infotenimento como uma “estratégia de producdo midiatica que ndo é, em si, nem boa, nem
ma” (GOMES, 2009, p. 209), mas uma caracteristica basilar do cenario comunicacional

contemporaneo com a qual o campo precisa lidar.

Palavras-chave: infotenimento; géneros midiaticos; entretenimento; jornalismo; campo

jornalistico
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O feminicidio pode ser entendido como uma forma extrema de violéncia de género, isto
é, “violéncia misdgina contra mulheres por serem mulheres situadas em relacbes marcadas por
desigualdade de género” (LAGARDE, 2010, p. xxii, traducéo livre). Especialmente na América
Latina, o debate sobre feminicidio como preocupagéo coletiva frutificou. A morte de mulheres
em contexto de violéncia misogina passa a ser vista como um tipo de crime evitavel, isto €,
passivel de prevencdo com politicas publicas adequadas. Entretanto, como ndo poderia deixar
de ser, os significados em torno desse tema nao sao sempre 0s mesmos, dependendo da ocasido
enunciativa.

Uma esfera onde a discusséo sobre feminicidio tem conquistado espaco € entre as pautas
telejornalisticas. Nessas matérias, o feminicidio aparece como uma tragédia — como dito pelos
proprios apresentadores, que ndo se mantém impassiveis diante das desoladas manifestacdes de
familiares chorando em desespero e das imagens de dor e sangue. Nessa narrativa emerge ainda
mais um personagem, um tanto quanto inesperado: os numeros. Eles aparecem quase
onipresentes nas reportagens, seja de forma discreta — mas persistente —, seja ganhando a
dianteira de certas reportagens.

Além de uma tragédia, entdo, o feminismo é uma estatistica — pelo menos é isso o que
aprendemos ao conhecer o fendmeno por meio da narrativa telejornalistica. Nas reportagens,
tdo importante quanto trazer o testemunho de um parente enlutado, é convocar os nimeros. Eles
dao concretude e atestam, supostamente, de maneira direta e isenta, 0 que se quer afirmar.
Longe de serem mero recurso frio e objetivo, contudo, esses dados sdo ‘“assustadores”,
“alarmantes”, “impressionantes”, “chocantes”.

Partindo deste cenario, o objetivo deste trabalho € discutir os efeitos de sentido da
utilizacdo destes elementos numeéricos nas narrativas telejornalisticas. Observamos que, ao
contrario do que se poderia imaginar, as estatisticas atuam em conjunto com 0 Viés mais
dramaético das reportagens. Vale notar que a dramaticidade, em si, ndo € um problema, e sim o
modo como é mobilizada. Nesse sentido, a discussdo dos resultados abordard como, nessa
formacéo discursiva, o feminicidio € dotado de um suposto carater de novidade, exploséo,

exponencialidade — formulacdo que acaba por desvincular o feminicidio de sua historia.

345



Este artigo se debrugca sobre 43 noticias telejornalisticas sobre feminicidio
disponibilizadas na ferramenta Globoplay entre 2018 e 2020. Elas dizem respeito a telejornais
de diversos estados das cinco regides do pais (BA, DF, MA, MG, MS, PA, PE, PI, PR, RJ, RS,
SC, SP). Vale ressaltar que este € um recorte de uma amostra mais robusta, que compde o
projeto de pesquisa mais amplo em curso.

A partir de uma compreensdo do jornalismo como um lécus privilegiado de producéo
de sentidos sobre feminicidio, em que saber e poder se articulam, a Analise do Discurso de
inspiracdo foucaultiana foi a metodologia selecionada. Nesta metodologia, os discursos nao séo
tratados como meros conjuntos de signos, isto €, elementos significantes que representam o real
de forma neutra e que servem apenas como instrumento de comunicacdo ou suporte de
pensamento do sujeito. Em vez disso, a linguagem enquanto discurso é lugar de disputa, de
exercicio de poder, um modo de producéo social: “praticas que formam sistematicamente 0s
objetos de que falam” (FOUCAULT, 2008, p. 55). Deste modo, o liame que amarra o texto a
suas condicBes socio-histéricas ndo é, de maneira alguma, secundario; na verdade, é
constitutivo das préprias significacdes, sendo o nivel do discurso justamente o ponto de
articulacdo entre poder e linguagem (BRANDAO, 2004).

Além disso, compreende-se que 0s elementos ndo estdo ligados entre si por algum
principio intrinseco de unidade. Logo, as categorias eventualmente destacadas na analise nao
sd0 as Unicas possiveis e ndo devem ter a pretensdo de desvelar uma Verdade oculta sobre o
objeto. Em lugar disso, procuram descrever essa dispersao de elementos, buscando encontrar
uma regularidade entre modalidades de enunciacdo, posi¢cdes subjetivas, objetos, conceitos e/ou
escolhas temaéticas, que apontem, entdo, para uma singularidade de determinada formagao
discursiva.

Ap0s andlise dos materiais coletados e discussdo de resultados, foi possivel observar
que as reportagens mobilizam numeros e estatisticas comumente associadas a uma sensacédo de
urgéncia. Assim como ocorre com a narra¢do emotiva, a nogdo de emergéncia, em si, ndo é
problemética, mas sim a linha de argumentacdo utilizada para justificd-la. Primeiro, uma
urgéncia de atitude que coloca todo o peso nos ombros das préprias vitimas. Segundo, uma
urgéncia atrelada a ideia de que o feminicidio estaria crescendo, o que Ihe concede um suposto
carater de novidade, explosao, exponencialidade, e seria este carater — ndo necessariamente o
fendmeno em si — que o torna digno de nota.

Na primeira via, notamos que uma situacdo muito comum de utilizacdo de numeros

identificada na analise ¢ a referéncia ao fato de que, entre as vitimas de feminicidio,
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estatisticamente, a maioria ja sofria agressdes do homem que terminou por assassina-la, mas
ndo havia denunciado a situagdo a policia. Nesta ocasido, entdo, os repérteres se dirigem
diretamente a essas mulheres, clamando que “criem coragem”. As estatisticas, deste modo,
servem como base para que esses profissionais afirmem que as mulheres séo vitimas igualmente
do machismo e do proprio siléncio, da propria omissdo ou incapacidade de agir — isso chega a
ser enunciado textualmente. Nada costuma mencionado sobre o porqué de essas mulheres ndo
denunciarem, as dificuldades nesse processo, a dependéncia financeira e emocional da mulher,
a parca quantidade de delegacias da mulher disponiveis, a falta de estrutura de atendimento em
delegacias comuns, entre outros problemas. Como estes dados geralmente vém de institui¢oes
ligadas ao sistema de justica, tendem a apresentar uma viséo positiva sobre este, deslocando,
entdo, para outro lugar, a falha no processo — geralmente, a mulher, repreendida por nédo
conseguir denunciar a violéncia que sofre. Esse processo possui consequéncias sociais nefastas:
mais especificamente, 0 apagamento da dimenséo histérica do problema e a culpabilizacéo das
vitimas.

Ja a segunda maneira identificada de foco nos nimeros subordina o debate a uma
questdo de identificar se o feminicidio estd aumentando ou diminuindo. Nessas ocasifes, 0s
nameros aparecem como algo dotado de uma “vida propria”, movidos por forcas ocultas.
Aumentam, depois diminuem, em seguida “enganam” e sempre “surpreendem”. N&o se
costuma investigar causas e solucdes sociais para 0s acontecimentos, que parecem brotar “do
nada”.

Outro problema é que essa visdo firma os feminicidios diretamente no agora — no
méaximo, de dois ou trés anos atras. Embora as matérias facam referéncia ao machismo e ao
6dio como sendo as causas do feminicidio, a crenga de que possa haver uma “explosédo” de
aversdo as mulheres ou uma subita queda deste fendmeno, de um més para outro ou mesmo de
um ano para outro, evidencia a falta de entendimento sobre o fator historico.

Os limites dessa formagéo discursiva ficam evidenciados por meio de uma analise
histérica que demonstre como o édio a figura feminina teve, ao longo da Histdria, um papel
politico fundamental para a conformacdo da mulher a uma posi¢do social subordinada. A
violéncia contra a mulher ndo é e nunca foi um “surto”: foi, historicamente, sancionada pelo
Estado, pela Lei, pela religido e pela cultura. As mudangas neste cenario sdo vagarosas — ou,
como diz Rita Segato, as relacfes de género “respondem a um tempo extraordinariamente
lento” (SEGATO, 2003, p. 29, traducéo livre), obedecendo a estruturas de ordem muito arcaica

que seguem latejando por detras da formalidade do contrato social moderno.
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Vale notar que, como indica Besse (1989), o inicio do século XX também foi um
momento em que emergiu uma preocupacao social intensa e muito difundida com a violéncia
contra a mulher que terminava em morte, e que, na época, era chamada de “crime de paixdo”.
Embora os ditos “homicidios passionais” ndo fossem de forma alguma um fenémeno novo no
Brasil, passou a haver uma percepcdo popular de que a situacdo estaria fora de controle:
“auténtica selvageria”, “explosdo de insanidade” e um “retrocesso da civilizagcdo” (BESSE,
1989, p.183). Tanta consternagdo com o triste fim destas senhoras néo significava, porém, uma
valorizagdo da vida das mulheres, mas sim, como lembra Besse (1989), pode ser entendido
como uma preocupacao com a desagregacao da familia e, portanto, da ordem social.

Observamos que o cenario atual apresenta semelhangas com o quadro narrado por Besse
(1989), guardadas as devidas proporcdes. A insisténcia na ideia de que a violéncia contra a
mulher seria uma “explosdo”, uma “onda” e, a0 mesmo tempo, um “retrocesso”, pode ser
entendida como uma forma de desviar do fato de que nossa sociedade esta fundada na violéncia,
e este é um problema que demanda uma profunda modificacdo social, ndo podendo ser

resolvido de outra forma.

Palavras-chave: Feminicidio. Telejornalismo. Emocao. Dados.
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Introducéo:

O presente trabalho é um estudo sobre a atuacdo da DCDP em relacédo as telenovelas
durante a chamada Nova Republica, que tem inicio com a elei¢do de Tancredo Neves pelo
Colégio Eleitoral em 1985. Especificamente, trataremos das negocia¢des entre o érgdo de
censura e a Rede Globo para viabilizar a exibi¢cdo de Mandala, obra que tinha Dias Gomes como
autor titular.

Em abril de 1987 a emissora de televiséo enviou para apreciacdo da DCDP a sinopse
daquela que seria a préxima atracao do horario das 20 horas: uma adaptacdo contemporanea de
Edipo-Rei, peca escrita pelo dramaturgo grego Séfocles, datada do século V a.C. a obra tem
como eixo central o envolvimento amoroso entre Jocasta e Edipo, que sdo mée e filho, embora
incialmente ndo tenham nogdo do parentesco.

Os primeiros pareceres emitidos pelo érgdo federal apontavam o total veto ou para a
exibicdo apenas apds as 22 horas. Além do incesto, outros temas considerados sensiveis
também seriam abordados: o0 uso e trafico de drogas, o Jogo do Bicho e a bissexualidade. Outro
ponto que gerou questionamento entre os censores foi que a primeira fase da trama. Ela seria
ambientada em 1961, no momento da rendncia do presidente Janio Quadros e da Campanha da
Legalidade que garantiu a posse de Jodo Goulart.

Diante da inviabilizacdo da exibicéo, a Rede Globo recorreu ao Conselho Superior de
Censura que liberou a veiculacdo. A documentacao referente a apelacdo nos mostra que tanto
0 autor, quanto a emissora, representada por José Bonifacio Sobrinho, o Boni, entdo vice-
presidente de operagOes, garantiram que n&do iriam desenvolver a trama de incesto e que de
forma alguma haveria relacdes sexuais entre Edipo e Jocasta.

O que se viu, no entanto, a partir do momento em que a telenovela foi levada ao ar é que
pairava um clima de desconfianca sobre se haveria ou ndo um romance entre 0s personagens.
Além disso a imprensa fomentou ainda mais a discussao, principalmente apos rumores de que

Vera Fischer e Felipe Camargo, Jocasta e Edipo na fic¢do, estavam tendo na vida real um caso
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amoroso. Tal desconfianga gerou novos embates, com a DCDP, em varios momentos,

ameacando de tirar a telenovela do ar.

Objetivos:

Os analisarmos os processos de censura da telenovela Mandala temos como objetivo
principal demonstrar que a DCDP ainda tinha uma forte atuacdo em relacéo as artes, mesmo
em um periodo considerado democratico da Historia do Brasil. Além disso, € importante
percebermos que a censura se dava principalmente em relacédo a temas como as diversas formas
de sexualidade, sobretudo feminina, e o uso de drogas ilicitas. Também € importante
percebermos as constantes discussdes entre os produtores da obra e a DCDP, entendendo que,

em muitos momentos, a Rede Globo pratica autocensura.

Metodologia:

Para elaborarmos o presente trabalho a principal fonte documental é o Fundo da Divisédo
de Censura de Diversdes Publicas sob posse do Arquivo Nacional em Brasilia. Nele constam
0s pareceres censorios relativos a telenovela Mandala, bem como a troca de correspondéncias
entre o 6rgdo e a Rede Globo.

Essa documentacdo nos mostra como foi todo o processo de liberagdo da exibi¢do da
obra, bem como a forma como ocorreram 0s embates durante 0 momento em que ela ia ao ar.
A partir disso, podemos fazer uma discussdo bibliografica com o livro de Robert Darton

Censores em acdo: como os Estados influenciaram a literatura.

Discusséo e analise das fontes:

Segundo Robert Darton, censura se utiliza das caracteristicas da burocracia estatal para
se legitimar, ndo s6 em relacdo a sociedade como um todo, como também perante os produtores
de conteudo. Apesar da burocracia ser uma forma de legitimacdo, o autor acredita que 0s
censores ndo podem ser vistos como meros burocratas obtusos. E nitido que eles leem o texto
de forma critica, percebem as entrelinhas e subtextos e a partir disso tentam inferir como seria
areacdo do publico. Assim, a censura seria uma luta em torno dos sentidos que envolve debates
interpretativos, levando em conta a reagéo do leitor/espectador.

Ha&, porém, que se fazer uma ressalva: o agente da censura era treinado para subestimar
0 publico. A acgéo é baseada em um conservadorismo maniqueista que entende que espectador

deve ser protegido. E a partir dessa ideia que s3o feitas as interpretacdes do censor.
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E fato que ele acreditava que seu trabalho estaria contribuindo para a criagdo de um
produto artistico mais adequado a aquilo que o publico deveria ver. Muitas vezes os documentos
sdo baseados em discursos calcados no senso comum e com o claro intuito de protecdo. Sendo
assim, a censura teria o papel de guiar o publico para o caminho da verdade.

Ao tratarmos especificamente sobre a analise da sinopse de Mandala é importante
destacarmos como alguns personagens centrais foram lidos pelas censoras Edite K. N. Pereira
e Jeanete Maria de Oliveira Farias:

“Os personagens apresentados na obra, configuram caracteres negativos, a exemplo de
Jocasta ‘liberada, facil, mundana, devoradora de homens’; Laio, bissexual, consumidor de
drogas, irresponsavel; Creonte, inescrupuloso, com tendéncias criminosas; Edipo, protagonista,
detentor de poderes paranormais, que elimina o proprio pai e se apaixona pela mae; Americo,
alcdolatra e viciado em jogo, fraco; Mercedes, adultera, devassa; Helena, esquizofrénica.”

O parecer emitido por elas veta a exibicdo da trama em qualquer horério. Houve uma
ponderacdo da DCDP que teve como posicao oficial liberar a exibicdo apenas para o horério
das 22 horas. Mesmo assim, como ja dito, a Rede Globo recorreu:

“Em Mandala néo acontece incesto entre Edipo e Jocasta.,

A novela ndo vai enfocar no uso de drogas. No perfil dos
personagens o toxico foi citado apenas para caracterizar um trago de
carater, tendo como objetivo a escalacéo do elenco.,

Como o custo de cada capitulo da novela esta orcado em US$
20.000/30.000, ndo podemos arriscar-nos a produzi-la para outro
horario que ndo das 20:30 horas, ou ficar na dependéncia da sua
liberagdo, como aconteceu com Roque Santeiro em 1975, quando
perdemos 30 trinta) capitulos prontos para a transmissao.,

V.Sa., € a melhor testemunha de que a tematica das telenovelas
sofre sempre uma adequagdo aos limites censérios impostos aos
espetaculos. Tendo em vista as faixas etarias, sao0 minimizados, ou até
mesmo suprimos 0s angulos que possam suscitar problemas. A
experiéncia da Rede Globo em produzir novelas para os horarios
pretendidos é a sua maior avalista para obter a liberacdo pretendida”.

Na carta, a emissora deixa claro que a censura ndo so seria um problema artistico, mas

principalmente uma questéo financeira. E é a partir desses gastos que ela justifica a autocensura.
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Ainda na década de 1970, para tentar evitar problemas com a Censura, a Rede Globo
contratou Jose Ottati para o cargo de revisor de textos. O funcionario era ex-diretor da Censura
no estado do Rio de Janeiro e tinha como funcéo principal fazer uma primeira leitura dos textos
escritos pelos autores da emissora e sinalizar o que seria vetado pela DCDP, afim de que
houvesse mudancas antes do texto ser enviado a Brasilia. A revisdo feita por Ottati deveria
diminuir os atritos entre a Globo e o governo.

Para o ex vice-presidente de operagdes da emissora, José Bonifacio de Oliveira
Sobrinho, a leitura prévia dos textos seria justificada pelo fato de uma telenovela demandar
gastos muito altos que ndo poderiam ser desperdigcados caso uma obra ja em adiantado processo
de producéo fosse proibida de ir ao ar. (SOBRINHO, 2011)

Considerac0es Finais:

Ao examinarmos os pareceres de Mandala podemos perceber que a histdria foi bastante
prejudicada pela censura. Desde a apresentacdo de sua sinopse. Como o fio condutor inicial, o
romance proibido entre Edipo e Jocasta, ndo pode ser desenvolvido, a conducio parece ter se
perdido. A telenovela ndo foi, como inicialmente propds Dias Gomes, uma adaptacao
contemporanea de Edipo-Rei. Pode-se dizer que a peca de Sofocles foi apenas uma leve
inspiracdo. A partir dessas andlises, fica claro, como a DCDP intervia de forma prejudicial nas
diversGes publicas, muitas vezes inviabilizando projetos, mesmo que, como no caso aqui

estudado, tenham sido levados o ar.
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Dirigido pelo pernambucano Kléber Mendonga, o filme Aquarius impGe, até ao mais
desatento dos olhares, a presenca da memoria. O longa-metragem de pouco mais de 1h40 de
duracdo, lancado em 2016, conta o drama vivido pela jornalista Clara (S6nia Braga), de 65
anos, ao resistir a venda de seu apartamento antigo situado na praia de Boa Viagem, em Recife
(PE) — o Unico ainda habitado naquele prédio. Vilva e m&e de trés filhos adultos, Clara, afetada
por questdes que atravessam passado, presente e futuro, enfrenta investidas constantes de uma
imobilidria que pretende demolir o Edificio Aquarius para a construcdo de um moderno
empreendimento. Cinco dias apds sua estreia, Aquarius alcangou a segunda maior bilheteria
nacional de 2016, somando cerca de 54 mil espectadores e faturando R$ 880.150
(GENESTRETI, 2016).

O objetivo deste artigo € analisar como as ideias de memoria e tempo atravessam o
roteiro de Aquarius, fazendo deste filme um material que, para além de qualidade técnica, nos
oferece a possibilidade de uma abordagem filoséfica a partir de Matéria e memoria, de Henri
Bergson (1999). A justificativa dessa pesquisa se ampara na relevancia do filme no contexto
nacional e na importancia do cinema como espaco de producéo de sentidos. Compreendemos o
cinema como uma pratica social, & medida que as obras cinematograficas tanto conjugam
maneiras de pensar, sentir e agir de uma época quanto suscitam transformac6es e reinvencdes
das possibilidades de ser e de estar no mundo (VALIM, 2012).

Como metodologia, realizamos uma discussdo teorica a partir da leitura do filme
enquanto discurso no sentido foucaultiano (FOUCAULT, 2011), ou seja, como um enunciado
gue emerge a partir das questdes de seu tempo e produz subjetividades que engendram praticas.
Assim, ndo objetivamos explorar os aspectos técnicos da obra, mas buscamos compreender que
modos de lembrar sdo propostos na narrativa, esmiugando possiveis reinvencdes nas maneiras
de vivenciar o tempo.

A Parte | do filme, intitulada “O cabelo de Clara”, se passa, inicialmente, nos anos 1980.
As cenas de uma festa de familia no Edificio Aquarius sdo seguidas de cenas contrastantes do
apartamento de Clara no tempo presente, redecorado e vazio, a ndo ser pela sua presenca e de

sua empregada. Da janela, Clara observa o bairro que ja ndo tem o ritmo tranquilo de outros
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tempos; o olhar reflexivo da personagem, embalado pela mesma musica tocada na festa ocorrida
em 1980, nos leva a pensar que, a todo momento, os tempos passado e presente se misturam
em sua vida.

O resgate de momentos vividos por Clara no passado mostra-se necessario para que o0
espectador compreenda o tempo enquanto fluxo. Podemos, pois, compreender esta forma de
narracdo a partir do conceito bergsoniano (1999) de duragdo, que enxerga o0 tempo como um
fluxo que ndo cessa de passar, um movimento indivisivel.

Durante todo o enredo, Clara parece viver o presente intimamente ligada ao passado.
Suas lembrancas, a todo instante acessadas e atualizadas, fazem com que a personagem nao
note as mudancas ocorridas: o bairro, agora tomado de arranha-céus, ja ndo oferece mais a
tranquilidade de outrora; o marido, antes tdo presente na vida de Clara, ja ndo esta mais ao seu
lado; o barulho dos filhos pela casa agora da lugar ao siléncio de uma moradia solitaria. Mesmo
diante de tantas mudangas, € a atualizagdo destas lembrancas que fazem Clara resistir e habitar
dois tempos paralelamente: passado e presente.

Clara insiste em viver o hoje como se tudo em sua volta ainda guardasse muito do ontem;
de certa maneira é esta a forma que a jornalista encontrou para resistir as mudancas e se manter
bem com lembrancas daquilo que ja foi experienciado. No filme, os atos de Clara contrariam o
que Ferraz (2008) entende como a l6gica de descartabilidade que norteia a vida contemporanea.
A recusa de Clara em vender o Gltimo apartamento do Edificio Aquarius aponta para um ato de
resisténcia guiado tanto pela manutencdo de uma memadria histérica — o Edificio Aquarius —,
quanto de uma memoria afetiva — o que Clara viveu naquele lugar. A personagem luta contra
0s interesses capitalistas para preservar tudo aquilo que se apresenta a ela como uma via de
acesso facil a lembrancas de tempos felizes.

Em suma, a narrativa de Aquarius propde uma vivéncia do tempo como duracgdo, no
sentido bergsoniano. Desse modo, contraria logicas contemporaneas de um ethos capitalista,
em que a financeirizagdo das relacdes e a imposi¢cdo do novo ditam os ritmos da vivéncia
subjetiva (CRARY, 2013) e inventa novas maneiras de experienciar o tempo. Durante todo o
filme o espectador foi convidado a compreender Clara a partir de sua vivéncia simultanea e
necessaria em tempos distintos e indivisiveis, uma vez que tomados como duracdo (BERGSON,
1999). Foi somente ao entender este movimento da protagonista que pudemos apreender o lugar
da memoria e do tempo em Aquarius; este tido como fluxo, e aquela como processo permanente

de atualizacao que nos permite re-sentir.
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As dindmicas de producdo e consumo televisivo passaram por diversas alteragdes ao
final do século XX e ainda mais apds a concepcdo da internet como um dos principais meios
difusores do audiovisual. A prética de assistir televisao se altera e continua a se alterar; muito
além do consumo familiar, em grupo, ha inimeras novas possibilidades de produtos e maneiras
de consumi-los, principalmente com a chegada dos servicos de streaming - como a Netflix,
Amazon Prime e HBO Max. Emmanuelle Dias e Felipe Borges (2015) propdem pensar que
esse movimento insere o dispositivo no espacgo de negociagéo entre telespectador e texto, o qual
reflete, também, em atuais mudancas de cddigos hegemdnicos na gramatica televisiva (DIAS;
BORGES, 2015). Assim, algo que se denota como mais uma decorréncia de um mundo
globalizado, a nova ordem dos fluxos comunicacionais possibilita o consumo para além das
producdes televisivas locais, permitindo o acesso, por parte do telespectador, a producdes de
todo o globo e, entre elas, as sul coreanas. Os dramas, ou k-dramas, comegaram entao a integrar
os televisores (e outros dispositivos) mundialmente e alcancaram diversos feitos em meio a esse
recente cendrio, como a detencdo de recordes entre as producdes mais assistidas do mundo.

A Coreia do Sul passou entdo a ser vista mundialmente como um pais produtor de
conteudo seriado. Fato esse que proporcionou ndo somente a venda de diversas producdes para
paises de diferentes constitui¢cBes culturais, como também o fechamento de parcerias com
servigos de streamings globais, como a Netflix - 0 maior servi¢o de streaming mundial, com
mais de 220 milhdes de assinaturas. Nesse movimento, os k-dramas abrem portas para discutir
0 cenario atual da cultura pop ao pensar em narrativas que se fazem hoje consumiveis por um
grande e diferente publico, Ocidental e, principalmente brasileiro, e que extrapolam as grandes
diferengas culturais e linguisticas. Esse cenario faz também questionar as mudancas ao longo
dos anos no que diz respeito as dindmicas de producdo por parte da Coreia do Sul e as

diferencas, tanto quanto as proximidades, dos dramas sul-coreanos para outras producdes ja
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constituidas, como as séries da televisdo contemporanea norte-americanas e as populares
novelas latinoamericanas, em uma perspectiva narrativa e cultural. Podemos, entdo, questionar
quais paradigmas, em uma ordem epistemoldgica, sdo recuperados ou produzidos a partir do
drama Hell Is Other People (2019)?

Hell is Other People (2019) é utilizado como base, pois se vale de uma nova gramatica
televisiva pensada a partir dessa nova contextualizacdo - de negociacdo entre tevé e outros
dispositivos, bem como de diferentes publicos. O drama de terror psicologico integra o projeto
proposto pela emissora OCN, emissora de TV a cabo da Coreia do Sul, no seu mesmo ano de
lancamento, no qual pretende-se unir os formatos de filme e dramas, cunhando o termo
“Dramatic Cinema”. Além disso, ele teve sua concepcao tanto para televisdo quanto para o
streaming (Netflix, na época), o que denota intrinsecamente as novas abordagens narrativas e
as linguagens utilizadas que surgem a partir desse novo espaco, capaz de dialogar com
diferentes constitui¢Ges culturais e tematicas que influenciam as producdes locais.

A partir dele, o objetivo principal se deu na compreensdo da dindmica das producdes
sul-coreanas de formato drama em uma perspectiva global, na qual as emissoras e produtoras
passaram a integrar uma nova ordem, dialogando com diferentes modelos e formatos de
producdo diante das novas demandas desse cenario que constituem uma atual e constante
negociacao frente as novas maneiras de consumo.

O caminho utilizado para discutir as mudancas sofridas pelos k-dramas a partir dos
fluxos globais do campo televisivo sem abandonar a dimenséo cultural por eles exercida, foi
organizar uma perspectiva historica da ordem produtiva dos dramas sul-coreanos, levando em
consideracdo as diferentes abordagens narrativas que ganharam espaco ao longo dos anos e as
suas relagdes para com modelos ja constituidos e por nds (ocidentais, brasileiros) conhecidos.
Para isso, fez-se necessario tambeém pensar os servicos de plataforma, o qual se valem de
informacdes pessoais de usudrios, ordenadas de forma computacional e orientadas para a
recomendacdo de conteudos (ALZAMORA; SALGADO; MIRANDA, 2017), bem como,
mais tarde, a producdo de publicos especificos e produtos audiovisuais pensados e executados
apoiando-se quase que totalmente dessas informacdes.

A perspectiva dos Estudos Culturais também se faz presente, ao pensar que 0s textos
televisivos sdo “passiveis de gestos de contextualizagdo (de situar determinada parcela temporal
por um olhar ndo estabilizante, mas que tensione as dimensdes cambaleantes e em formacao de
toda a trama cultural que nos envolve).” (DIAS; VIEIRA, 2022). Assim, dada a sua construgédo

historica e desenvolvimento de meios de midia, podemos pensar que a industria dramatica
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coreana tenha conseguido a criagdo de um estilo de drama distinto (JEON, 2013) e que hoje se
coloca em local de grandes atravessamentos, dados a partir de um ambiente global e de didlogo

constante entre novos e possiveis publicos.

Consideracoes

Entende-se que a Coreia do Sul garante um local como grande exportadora de produgéo
televisiva e, principalmente, de contetdo seriado, a partir de um novo espago de negociacao,
em que a industria televisiva precisa se adaptar em meio as novas maneiras de consumo e de
dispositivos. Assim, novas dindmicas e formas de se produzir e assistir televisdo estdo
emergindo no fluxo internacional e o pais se apresenta como um polo estavel de exportacao,
capaz ndo so de influenciar, mas de por ele ser influenciado.

Em uma perspectiva dos Estudos Culturais, a relacdo historica do pais para com as suas
producbes denota a proximidade do publico sul-coreano em detrimento da propria producéo, a
qual reflete também uma grande negacdo ao conteddo importado durante o seu
desenvolvimento. Nesse movimento, os k-dramas foram capazes de constituir algo Unico e de
remediar as diferentes realidades e interpretac6es tangiveis ao publico local. No entanto, ao se
langar a um publico ainda mais vasto, as (re)interpretacdes de experiéncias ganham ainda mais
fluidez, uma vez que as emissoras e produtoras sul-coreanas assumem o papel de mediar essas
influéncias que atravessam a relagéo produtiva e de puablico.

Logo, uma nova ordem narrativa comeca a se estabelecer, sem necessariamente
abandonar a sua antecessora, porém agora ainda mais maleavel diante das demandas de publico
que crescem e tomam forma através, principalmente, dos servicos de plataforma. Assim, novos
didlogos séo abertos, tal como as formas de producdo, pois se valem de um contetdo o qual se
produz através de uma base de dados e de consumo. Isso € perceptivel em Hell Is Other People
(2019), o qual, originalmente um webtoon sul-coreano, toma forma em um projeto que reflete
as novas demandas da gramatica televisiva. Ele propde novas possibilidades em meio a
formatos ja constituidos da producéo de k-dramas, como o numero de episddios e a propria
tematica de terror psicolégico em que é pautado.

Assim, apesar do melodrama ter sido um dos fatores decisivos para se conquistar um
publico que ja se faz proximo em outros formatos, como os de telenovelas e as séries, outros
géneros e possibilidades narrativas ganham ainda mais forca. O sci-fi, o thriller, terror e
inimeros outros se ddo de uma forma que se faz dialogar entre o contetdo televisivo e o0 voltado

para o streaming, assim como também influenciados pelas producdes de outros paises. Logo,
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podemos pensar que a narratividade sul-coreana se altera (e esta se alterando), buscando novas

complexidades e maneiras de extrapolar a gramatica televisiva a ela comum.

Palavras-chave: Histdria das Midias Audiovisuais; Televisao; Streaming; K-dramas; Coreia
do Sul
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Introducéo:

A televisdo, segundo a autora Renata Rezende, é uma midia que organiza e atua sobre
as percepcoes dos homens, reconfigurando e tecendo suas expectativas. “Trata-se de abordar a
televisdo em sua nova economia, reconhecendo sua forca transformadora do imaginario
cultural, particularmente no Brasil. Uma economia que € ao mesmo tempo cultural, politica,
estética e também afetiva” (REZENDE, 2016, p. 71).

Apesar do telejornalismo brasileiro estar mudando “sua forma de apresentacdo e
renovando sua imagem” (CIRNE, 2015, p. 26), através da insercdo de ancoras e apresentadores
negros e negras, “ainda néo é possivel afirmar que os telejornais contemplam a diversidade na
cobertura e na maior presenca de profissionais que ndo se enquadram nos padrdes pré-
estabelecidos de eurocentrismo” (GALDINO, 2018, p. 18). Assim, este trabalho propde analisar
0s padrdes estéticos e imagéticos no telejornalismo brasileiro, através dos ancoras e
apresentadores, a partir da hipétese de que, apesar de todas as transformacGes do meio e do
aumento de diversidade e inclusdo, a aparéncia fisica e estética destes profissionais ainda sdo
marcadas por caracteristicas eurocéntricas, ou seja, um corpo magro, branco, de cabelo liso.
Além de analisar ainda a auséncia de pessoas amarelas, indigenas, gordas, LGBTQIAPN+ em
frente as cAmeras nas bancadas dos telejornais nacionais.

Pretende-se, entdo, iniciar a pesquisa com um breve percurso pela histéria do
telejornalismo no Brasil, a partir do contexto do surgimento da TV no pais. Em seguida, propGe-
se apresentar a televisdo como um meio de producdo imagética, as transformacdes tecnoldgicas
que ocorreram ao longos dos anos, que permitiram uma expansdo da presenca do aparelho
televisivo na maioria da residéncia dos brasileiros e melhoraram a qualidade da imagem. Além
de apontar a funcéo e importancia do género telejornalismo.

Por fim, sera feita a analise dos padrdes estéticos e imagéticos presentes no
telejornalismo brasileiro, através dos jornalistas, especificamente ancoras e apresentadores dos

principais telejornais nacionais de cinco emissoras de televisdo, que fazem parte dos
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conglomerados mididticos e tém os maiores alcances nas residéncias brasileiras, Rede Globo,
0 SBT, a Rede Record, a Rede Bandeirantes, a RedeTV1!.

Deste modo, 0 objetivo geral desta pesquisa € analisar os padrdes estéticos e imagéticos
presentes no telejornalismo brasileiro, atraveés dos jornalistas, especificamente ancoras e
apresentadores, e 0 objetivo especifico é verificar a importancia da diversidade e da

representatividade nos telejornais nacionais das emissoras brasileiras.

Metodologia:

Para esta pesquisa, além das pesquisas bibliograficas e documentais, sera usado como
método a analise de conteudo que, segundo Bardin, tem como intencdo “a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢des de producéo (ou, eventualmente de recepcao), inferéncia

esta que recorre a indicadores (quantitativos ou ndo).” (BARDIN, 2016, p. 44).

Resultados:

Mesmo com todas as mudancas que a televisdo e o telejornalismo ja passaram em
relacdo a diversidade, ainda ha um longo caminho a ser percorrido. Ainda sdo poucas as pessoas
negras, pardas, amarelas, gordas e LGBTQIAPN+ nas redac¢des dos programas telejornalisticos
e sdo ausentes em frentes as cdmeras dos telejornais nacionais principais e de maior audiéncia

das emissoras.

Discusséao:

Quando surgiu no Brasil em 1950, a televisdo se diferenciava do radio pela imagem,
enguanto novidade midiatica. Com o passar dos anos, a tecnologia imagética se transformou,
buscando cada vez mais qualidade e definicdo. “A propria historia do dispositivo demonstra
que as transformacGes tecnoldgicas colaboraram para o contexto que a redefine no século
XXI”. (REZENDE, 2016, p. 70).

A maneira de se fazer TV se modificou ao longo dos anos de acordo com a
transformacéo da tecnologia, em consequéncia disso, 0 modo de recep¢do da imagem pelo
telespectador também se transformou. Diante disto, a imagem dos ancoras e apresentadores
torna-se ainda mais carregada de simbolismos e representagdes de grupos sociais. No inicio na
década de 1950, os telejornais s6 eram apresentados por homens brancos, magros, de classe
média, cabelo liso e com mais de 40 anos de idade. Assim como no mercado de trabalho, no

telejornalismo, a participacdo das mulheres como apresentadoras, ancoras e repdrteres, passou
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a ser mais frequente a partir dos anos 1980. Como afirma Naomi Wolf, “ao paternal
apresentador reuniu-se uma locutora muito mais jovem com um nivel de beleza profissional”
(WOLF, 2020, p. 58). Sendo um reflexo da necessidade de representacdo feminina na televisao
e da presenca marcante de mulheres nas redacdes jornalisticas.

Entdo, o ancora e apresentador homem, mais velho - que aparenta ser mais velho -,
branco, heterossexual, e magro, passou a ser acompanhado por uma ancora ou apresentadora
mulher, mais jovem - que aparenta ser mais jovem do que sua idade real -, branca,
heterossexual, magra, com cabelos lisos e bastante maquiagem, nas bancadas dos telejornais.
Esta imagem dos ancoras e apresentadores que o telejornalismo dos conglomerados midiaticos
apresenta é reflexo de padrdes estéticos construidos em decorréncia da colonizagdo europeia na
America Latina. Sendo o Brasil um pais multicultural, com uma populagdo com diferentes
racas, etnias, corpos, deveria ser representado na televisdo de tal modo através da imagem
destes atores. No entanto, o padrdo estético que ainda é apresentado na midia hegemonica €
majoritariamente branco, de cabelos lisos, de corpos magros e cisgénero, o que reforga
estereotipos. Como consequéncia, anula a ideia de representatividade e reforca preconceitos de
uma sociedade machista, patriarcal, racista, xenofébica e homofobica, além de espetacularizar
e reafirmar esteredtipos. “[...] As ideologias, hoje conhecidas como xenofobia, neoliberalismo,
divisdo internacional do trabalho, opresséo patriarcal de género e discriminacao racial, vieram,
com certeza, a partir do seculo XV, com os “descobrimentos” da Europa” (AKOTIRENE, 2019,
p. 23).

Analise do material apresentado:

Com o intuito de verificar a existéncia de um padrdo estético e imagético presente em
telejornais dos conglomerados midiaticos selecionamos doze profissionais, ancoras e
apresentadores, que fazem parte do quadro fixo de apresentacdo dos cinco telejornais nacionais
principais de cinco emissoras de televisao do pais. Os jornalistas selecionados foram: William
Bonner e Renata Vasconcellos, do Jornal Nacional, da Rede Globo; Marcelo Torres e Marcia
Dantas, do SBT Brasil, do Sistema Brasileiro de Televiséo; Celso Freitas e Cristina Lemos, do
Jornal da Record, da Rede Record; Eduardo Oinegue, Lana Canepa, Paloma Tocci, Joana
Treptow, do Jornal da Band, da Rede Bandeirantes; Luis Ernesto Lacombe e Erica Reis, da
RedeTV News, da RedeTV1I.

Ao analisar as tipologias objetivas (raca, aparéncia fisica e cabelo) e as tipologias

performaticas (orientacdo sexual, género) destes jornalistas selecionados, verifica-se que todos
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sdo brancos e hd uma auséncia de pessoas negras no quadro fixo de apresentacdo destes
programas telejornalisticos, o que ressalta a norma branca eurocéntrica de beleza. “A midia ndo
da o mesmo espaco para homens e mulheres, tampouco para homens e mulheres negras. Os
brancos, independentemente do sexo, sdo a maioria” (PORTAL, 2016. p.14). Além disso, a
falta de negros nas bancadas dos telejornais nacionais diariamente, indica a presenca do racismo
na televisédo e a precariedade de negros no jornalismo. Segundo a pesquisa realizada em 2012
por Alexandre Bergamo, Jacques Mick e Samuel Lima (2013), em convénio com a Federacao
Nacional dos Jornalistas (FENAJ), apenas 5% dos jornalistas do Brasil sdo pretos e 18% séo
pardos. (BERGAMO; MICK; LIMA, 2013, p. 9)

Considerac0es Finais:

O modelo estético da midia tem caracteristicas eurocéntricas, herdadas da colonizagao
latino-americana pelos europeus, em que a beleza s6 é vista em pessoas brancas, magras, com
cabelos lisos e jovens. Verifica-se uma maior pluralidade de corpos, racas, etnias e género na
reportagem dos telejornais, no entanto, ndo é visto nas bancadas e no quadro fixo de
apresentacdo dos telejornais. Compreende-se, entdo, que este trabalho se torna um diagnostico
gue pode contribuir com politicas para mudar o padrdo estético e imagético presente na
televisdo e com a ampliacdo da diversidade nas redacGes telejornalisticas.

Palavras-chave: Telejornalismo; Televisao; Padrdes estéticos; Diversidade; Midia
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Resumo Expandido

O artigo pretende contribuir com a pesquisa das memorias da televisdo brasileira e
relatar o historico do surgimento das emissoras publicas de 1950 até a atualidade. O trabalho
propde a discussdo da hipdtese tedrica de que o monopolio da televisdo comercial atrasou o
debate sobre a criacdo de um sistema puablico brasileiro de televisdo. Além disso, a heranca de
décadas de uma televisdo majoritariamente comercial possivelmente resultou em uma oferta de
canais comerciais que oferecem programacgdes baseadas prioritariamente em entretenimento,
resultado do modelo de negocio de vender anuncios para render lucro. As comerciais nao
enfrentam concorréncia de emissoras publicas de qualidade em rede nacional.

Diferentemente do que aconteceu em outros paises, o Brasil deixou em segundo plano
a discussdo das emissoras publicas. Falta um marco regulatorio robusto que garanta as
emissoras financiamento e independéncia dos governos. A legislacdo existente também néo

impediu que diversos governos usassem as emissoras para promocao pessoal e partidaria.

Metodologia
Pretende-se adotar a metodologia de pesquisa bibliografica e documental para reunir
dados empiricos para o estudo do surgimento das emissoras publicas brasileiras desde 1950 ate

os dias atuais.

Resultados
O texto vai reconstruir a trajetoria histérica do surgimento das emissoras publicas
brasileiras. Os autores vao apresentar uma cronologia sustentada em dados empiricos e

historicos.
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Discussao

Os ouvintes e o0s telespectadores brasileiros conhecem majoritariamente o modelo de
radiodifusdo comercial, que domina o panorama de oferta de canais e emissoras no Brasil. O
sistema publico foi deixado em segundo plano na historia brasileira da radiodifuséo.

O predominio do modelo comercial se consolidou no réadio ao longo do tempo, néo foi
algo premeditado. A R&dio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada por Roquette-Pinto na forma
de rédio-clube, era bancada pelos préprios associados quando foi criada em 1923 e tinha o0 apoio
da Academia Brasileira de Ciéncia. Em pouco tempo, ficou clara a percepcdo de que seria
preciso uma nova forma de financiamento e era preciso migrar para 0 modelo comercial. Até o
final de 1920, mais dezesseis emissoras foram inauguradas e prevalecia 0 modelo de negécios
baseado em doacdes, embora muitas delas vindas de empresas que comercializavam produtos
radiofénicos. Apenas em 1932, a exploracdo comercial das radios foi regulamentada por
decreto. (VANNUCHI, 2020, p. 110-111)

No caso da televisdo, a historia foi diferente. A televisao brasileira surgiu com o modelo
de monopolio comercial, diferentemente do que aconteceu em paises como Reino Unido, onde
a BBC manteve o monopélio da radiodifusdo desde a fundacdo em 1926 até o ano de 1954.
(MENDEL, 2011, p. 81)

Concebida como um negécio igual a qualquer outro, a televisdo brasileira nasceu como
meio de acumulagdo de riquezas, a que se associavam o0 prestigio social e o poder politico
adquiridos pelos controladores das emissoras. O conteddo do discurso do proprietario dos
Diarios e Emissoras Associados, Assis Chateaubriand, girava apenas em torno dos anunciantes
na inauguracgdo da TV Tupi, em 1050. O contetdo explicita a vocagdo com que a TV nasceu.
(LEAL FILHO, 2009, p. 14)

Tratava-se de uma confissdo publica de fé num modelo de radiodifusdo alheio a
qualquer tipo de preocupacao com a cultura ou com a educacdo do pais. (LEAL FILHO, 2009,
p. 14)

A radiodifusdo publica brasileira foi um ndo assunto durante anos, escreve o professor
Laurindo Lalo Leal Filho. O tema entra no debate nacional, avalia Lalo, somente no final de
2007 quando o governo federal decidiu criar a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC). E
quando a TV Brasil se torna o centro das discussdes. (LEAL FILHO, 2009, p. 13)

Lalo registra ainda que, enquanto muitos europeus nunca tinham convivido com a
radiodifusdo mantida pela propaganda, a possibilidade de uma rede nacional de TV sem a

sustentacdo majoritariamente comercial nunca havia sido vislumbrada aqui. Para o autor, a falta
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de acesso a um radio e, mais tarde, a uma televisdo sem publicidade “formou geracGes
alienadas”. Apenas quem ouvia radios do exterior se dava conta da existéncia de formas
eletronicas alternativas de comunicacgédo. (LEAL FILHO, 2009, p. 14)

Apenas em 1988, a Constituicdo Federal estabeleceu o principio da complementaridade
entre os sistemas privado, publico e estatal no artigo 223. A norma constitucional, no entanto,
ndo tem muita clareza para diferenciar os conceitos de estatal e publico. (BUCCI, 2015, p. 99)

Anos antes da criacdo da EBC, a antecessora Radiobréds registou no Manual de
Jornalismo, o contexto histdrico de siléncio caracteristico da radiodifusdo publica no pais:

“Infelizmente, ainda ndo existe no Brasil uma tradicdo de empresa publica de
comunicagdo estruturada com base no compromisso com a objetividade jornalistica e com o
direito a informacéo.” (NUCCI, 2006, p. 38)

Apesar de a TV Brasil ser a primeira emissora pensada para atuar nacionalmente, houve
algumas experiéncias interessantes em alguns estados.

A TV Educativa do Rio de Janeiro (TVE), ligada & Fundagdo Roquette Pinto, tinha uma
tradicdo cultural importante antes de ser incorporada a EBC. A emissora fazia parte da
Associacdo de Comunicacdo Educativa Roquette-Pinto (Acerp), uma organizacgdo da sociedade
civil que geria o projeto de televisdo educativa oriundo dos anos 1970. (STEVANIM, 2017, p.
95)

Em 1967, o governo de S&o Paulo criou a Fundacdo Padre Anchieta e assim surgiu a
TV Cultura. Apesar de nascer em plena ditadura, a fundacdo ganhou uma estrutura
organizacional “relativamente democratica”. Ainda assim, na pratica, “o governo paulista tem,

no interior da Fundagdo, um peso muito maior do que deveria ter (BUCCI, 2015, p. 101-102).

Consideracoes finais

Revisitar a historia da televisao brasileira sob a perspectiva do debate das emissoras
publicas contribui para a discussdo de um tema relevante para a sociedade brasileira. Propor
solucBes para a fragilidade das empresas publicas nacionais pode colaborar com os esfor¢os
para o enfrentamento de diversas vulnerabilidades da democracia brasileira.

Tradicionalmente, os paises que detém emissoras publicas com marcos regulatorios
consistentes oferecem a populacdo informacGes confidveis e de qualidade que ajudam a
enfrentar desafios compartilhados por varias democracias neste momento: a ignorancia sobre o
conhecimento cientifico em alguns setores sociais, a polarizacdo politica, a postura do

negacionismo mesmo diante de evidéncias empiricas e varias outros problemas urgentes.
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A producdo académica das universidades tem plenas condi¢des de contribuir para o
aprimoramento do debate publico sobre o tema da comunicacdo publica no pais.

Palavras-chave: radiodifusdo, emissoras publicas, TV Brasil; TV Cultura
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Este trabalho busca apresentar fatos marcantes e importantes da primeira emissora do
interior de Minas Gerais a ter programacéo regular, a TV Triangulo, situada na cidade de
Uberlandia, localizada na regido do Triangulo Mineiro. Para tanto, além de oferecer uma viséo
geral da histéria do Canal, bem como a base tedrica apoiada em pesquisa documental e
bibliografica. O recorte temporal compreende o ano de inauguracéo da emissora, 1964, até os
dias atuais, visando a construgdo de uma linha do tempo com as diferentes fases da referida
emissora.

Na época da inauguracdo da TV Tridngulo, segundo dados do IBGE, Uberlandia
contava com uma populacdo de pouco mais de 88 mil habitantes, com cerca de 840
estabelecimentos comerciais e 190 industrias. Uma cidade que havia passado por mudangas,
assim como boa parte do pais, com a abertura ao investimento de capital estrangeiro, durante o
governo de Juscelino Kubitscheck (FERNANDES, 2008). Aliado a isso, a localizagédo
geografica desta cidade mineira mostrou-se estratégica para os deslocamentos no pais.
Sobretudo, por causa da construcdo de Brasilia, entre 1957 e 1960, e a transferéncia da capital
brasileira para a regido central do Estado de Goias, ajudou na sua expansdo e projecéo,
fortalecendo-a enquanto entreposto comercial, principalmente por ndo possuir terras adequadas
para o cultivo de grdos, e a pecuéaria na cidade ndo ser desenvolvida (BACELAR, 2003).

A instalagdo de uma emissora de televisdo, nos primeiros anos que se seguiram, auxiliou
nesse “progresso”. Sob a Gtica de Orlei Moreira, homem de midia e televisao, a cidade cresceu
muito por causa da emissora: “a tevé anunciava que vinha uma grande empresa para ca, que ia
oferecer tantos empregos diretos e indiretos, e 0 pessoal de fora ja vinha para cé, atras de
emprego, atras de saude, atras de educacdo” (MOREIRA, 2018).

Mas € importante destacar que a inauguracao oficial da TV Triangulo ocorreu em um
momento dificil para a histdria do pais, com a deflagracdo de um golpe, que deu inicio a uma
ditadura militar. No entanto, alheia & nova situacgdo politica, a dire¢cdo da emissora fez, em junho
de 1964, o que foi chamado de avant-premiere. O Canal 8 apresentou duas horas de atracbes
incluindo jornalismo, teleteatro, shows musicais e garotas propaganda (Correio de Uberlandia,
1964).
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O ano de inauguragdo da emissora mineira coincide com o inicio da segunda fase da
televisdo brasileira, que segundo Sérgio Caparelli (1986), é marcada pela sua exploracdo
comercial e pela integracdo de grandes camadas de publico. O autor também destaca a
utilizacdo da TV como unidade de producao econémica e de producéo ideoldgico-politica.

Como unidade de producdo econdmica, servindo de novo espago para aplicagdo e
reproducéo do capital e de impulso a outras unidades econémicas de producdo. E como unidade
de producdo ideoldgico-politica, pelo seu papel forcado ou consentaneo, na busca de
legitimacdo do Governo que se instalou no poder apds 1964, bem como para a legitimacéo e
auxilio na consecucdo dos objetivos da Doutrina de Seguranca Nacional (CAPARELLI, 1986,
p. 12-13).

Esta época coincide também com o momento em que a televisdo comecou a se
consolidar e adquiriu contornos de industria — impulsionada pela aprovacdo do Cddigo de
TelecomunicacOes, em 1962, e pelo Regulamento dos Servicos de Radiodifusdo, em 1963 —,
que constituiram as bases legais para a concessdo e a exploracdo dos canais de TV. E, a partir
de 1964, ela foi beneficiada pelo regime militar, que “ passou a vé-la como um instrumento de
integracdo cultural e politica da nacdo brasileira” (JAMBEIRO, 2001, p.51-52). A partir de
entdo, uma série de investimentos foi feita na area de telecomunicacdes.

Na primeira fase de funcionamento da TV Triangulo, ndo havia vinculos e contratos de
exclusividade com outras emissoras, ou seja, as emissoes eram resultado de uma programagéo
independente com atracGes locais e ao vivo. Com o avanco das tecnologias de captacao e edi¢cdo
e, sobretudo, do videoteipe (equipamento que permitia a gravagédo preévia de programas), essa
emissora passou a ser uma unidade de difusdo, com poucos programas proprios e a exibi¢do de
atragcdes compradas da TV Record, TV Excelsior e TV Tupi.

Em 1969, a TV brasileira inaugurou a transmissao de programas em escala nacional
marcando o estabelecimento de uma indUstria cultural no pais (BOLANO, 2004; ORTIZ, 2001).
Dois anos depois, a TV Triangulo foi vendida para um grupo de empresarios - Rubens de
Freitas, Renato de Freitas, Rubens Pereira Leite e Tubal de Siqueira Silva.

Em 1972, diante da dificuldade de conseguir manter uma programagdo com a compra
de producdes de outras emissoras, o canal mineiro fechou contrato de exclusividade com a Rede
Globo e passou a transmitir a sua programacéo, com abertura de alguns espagos na grade para
o telejornalismo local, inaugurando a sua segunda fase de transmissdes da TV Triangulo.

Uma década depois, 0 habito de assistir a televisdo se consolidou definitivamente no

pais; os investimentos publicitarios eram de 61,2 %, e a porcentagem de programas estrangeiros
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nas emissoras caiu para 30% (ORTIZ, 2001), e novos investimentos foram realizados na TV
Tridngulo, com o inicio das transmissdes em cores a partir de 1983. Também nos anos 1980 0s
empresarios Tubal de Siqueira Silva e Luis Humberto Dorca decidem investir na expansao da
area de cobertura para outras regides de Minas Gerais.

Os empresarios adquiriram uma concessdo em ltuiutaba, em 1983 e o sinal da emissora,
gue recebeu o nome de TV Pontal, passou a ser veiculado para 0s municipios da regido desta
cidade. Outra conquista do grupo foi a outorga de um Canal em Araxa, em 1991, com 0 nome
de Jaguara, as imagens e 0 som desta estacdo foram levados para a regido da Dona Beja e
também para as cidades de Divinopolis e 0 entorno. J& em 2012, a empresa finalizou a compra
da TV Panorama, em Juiz de Fora, mudando o nome das emissoras para TV Integracdo (A TV
Triangulo, a TV Pontal e a TV Jaguara mudam de nome em 2001, passando a se chamar
Integracdo) e, em 2016, conseguiu mais uma outorga em Uberaba que também recebeu o nome
atual do grupo totalizando 5 concessdes.

Na passagem do século XXI, a TV Triangulo inaugura uma terceira fase, agora apensa
sob a direcdo de Tubal de Siqueira Silva. Ele investe em tecnologia e a partir de 2009, os
telespectadores da emissora passaram a receber a programacado via sistema digital da Rede
Globo e, a programacdo local, em 2013. Essa mudanca do analdgico para o digital tem
possibilitado novas formatos e mais qualidade no som e na imagem que séo veiculados.

Atualmente o sinal da TV Integracdo sediada em Uberlandia alcanga 53 municipios,
obviamente, incluindo a cidade sede. A populacao dessas cidades soma 1.944.311 moradores.
De acordo com pesquisa realizada pela Kantar Ibope Instar Analytics, realizada em maio de
2022, os seus telejornais séo o principal canal de informacdo do Uberlandense, com 93 mil
pessoas alcancadas no telejornal matinal, Integracdo Noticia, e 35% de share (porcentagem de
aparelhos sintonizados na TV Integracdo no horario de exibicédo), 142 mil no MG 12 edicdo e
42 de share, e 297 mil no MG 22 edicdo com 50% de share.

Algumas consideragdes

A televisdo em Uberlandia nasce como um empreendimento privado e € inaugurada em
um momento bastante favoravel a exploracdo do meio como um negocio viavel
economicamente, possivel gragas ao desenvolvimento tecnoldgico e ao estabelecimento de uma
industria da cultura no pais.

A primeira fase (1964-1971) da TV Triangulo foi marcada por dois momentos distintos:

o primeiro pelo improviso, com poucos profissionais habilitados e com experiéncia em fazer
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televisdo e com uma programacgao ao vivo, em razdo da falta de equipamentos que possibilitasse
a manutencdo de uma grade de programacdo; o segundo foi marcado pela dependéncia de
programas realizados por outras emissoras para compor a sua programacao, configurando-se
em uma unidade de difusdo com poucas atracdes proprias. Além disso, a emissora tinha papel
de centralidade, sobretudo, pela auséncia de outras emissoras na cidade de Uberlandia.

A segunda fase (1972-2008) foi marcada pelo acordo de exclusividade com a Rede
Globo (afiliada), com a producéo voltada para telejornais e algumas atracdes de entretenimento
e a introducdo de inovacBes tecnoldgicas com o inicio da transmissdo em cores. E também
nesta fase que a emissora passa a ter concorréncia, com a inauguracdo de uma nova estacédo de
televisdo, a Rede Mineira de Radio e Televisdo Limitada, em 1975. A partir da década de 1980
0s sOcios investem na expansdo da area de cobertura adquirindo novas concessées em Minas
Gerais, alcangando, 232 municipios que, atualmente juntos, somam pouco mais de 6 milhdes
de habitantes.

J& a terceira fase da TV Integracdo (2009- atual) se da com a chegada do sinal digital
que possibilitou um novo contexto de convergéncia das midias propiciando novas formas de
consumo e de producdo audiovisual, e que alteraram, entre outros, a forma de producéo e 0s
formatos e, também, como aponta Vilches (2001, p.236) “instigam sutis e profundas mudancas

estéticas, simbdlicas e sociais”.

Palavras-chave: televisdo, TV Integracgéo, digital
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Efeito Poliana: Os novos fluxos das telenovelas infantojuvenis no ambiente digital
Débora de Oliveira Melo*? (Mestranda, UFJF) e Soraya Ferreira'® (Doutora, Professora
Associada)

deboraom2@gmail.com e sovferreira@gmail.com

INTRODUCAO

Por muito tempo, as emissoras de TV foram o principal e mais popular meio de gerar
informacao e entretenimento para a populacdo. Com uma programacéo extensa indo de jornais
locais e nacionais, programas de auditorio e telenovelas, a televisdo ultrapassou as fronteiras
das telas e passou a ditar as conversas entre amigos, a rotina familiar e a acompanhar a rotina
diaria, do momento de acordar e tomar o café da manha, almoco e a hora de dormir.

As telenovelas sempre foram uma peca chave da audiéncia televisiva brasileira, um
importante espaco de entretenimento e descanso para as familias que juntas se reuniam em
frente & TV para assistir a programacéo disponivel. Entretanto, o surgimento da internet no
século XX ressignificou as formas de interacdo, bem como 0 modo de se comportar diante da
vida comum (LUCENA, 2018, p.42). Essa mudanca gerada pelos novos mecanismos de
comunicagdo possui impacto de grande amplitude afetando, inclusive, a forma de consumir
contetdo televisivo, especialmente no que concerne a forma desse consumo com producao
audiovisual on demand.

A mesma medida que a televisdo perdia espaco para a internet, 0 ambiente digital se
apropriava das caracteristicas de producédo televisiva em suas plataformas voltadas para o
streaming. Assim, mais do que o aparelho para a transmissao de imagens, a TV passa a ganhar
um novo significado e o seu devido espaco no meio digital.

Na atualidade, qualquer aparelho eletrénico pode se tornar uma televisdo. No contexto
das novas infancias, assistir videos em plataformas de stream € ver televisdo e ndo assistir canais
convencionais. O novo modelo gera um publico que ndo é mais um consumidor passivo do que
Ihe € proposto por uma grade de programacdo, mas sim consumidores ativos pelo que assistir
(WOLFF, 2015, p.91).

A nova televisdo, como Michael Wolff sugere, é resultado a convergéncia entrea TV e
a Internet, apresentando a possibilidade de que o usuario assista 0 que quer, no momento que
desejar; e ainda possa interagir com aquele contetdo, seja compartilhnando, comentando ou

12 professora da Universidade Federal de Juiz de Fora. Doutora em Comunicacéo e Semidtica pela PUC-SP.
13 Bacharela em Jornalista pela UNICAPE. Mestranda em Comunicacdo e Sociedade pela Universidade Federal
de Juiz de Fora. Bolsista CAPES.
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curtindo. No mesmo sentido, Simone Lucena (2018, p.38) afirma que A TV digital é, na
verdade, uma convergéncia de midias — o computador e a televis&o.

Importa salientar que, muito embora existisse um discurso de que 0S novos meios
digitais substituiriam a velha midia, o que ocorreu de fato foi que plataformas como o Youtube
exemplificam uma cultura da convergéncia com suas interagdes complexas e colaboragdes entre
a midia corporativa e o publico (BURGESS e GREEN, 2009, p.148).

Entretanto, existiu uma grande resisténcia das emissoras televisivas com essa nova
preferéncia dos telespectadores por contetdos disponiveis na internet, que apresentou
consequéncias diretas nos niveis de audiéncia.

O SBT, Sistema Brasileiro de Televiséo, encontrou nesta nova preferéncia uma
oportunidade também de angariar novas geragdes a partir das suas telenovelas infantojuvenis.
Além da geracdo mais recente, a Alpha, de pessoas nascidas a partir de 2010, a geracdo Z com
o0s nascidos entre 1995 e 2010, os millenials, também j& apresentam fortemente essa tendéncia
de optar pelo consumo de produtos no ambiente digital.

Em esséncia, € isto: millenials sdo diferentes porque séo a primeira geracao a crescer
com ferramentas digitais e tém a midia digital um lugar-comum. Portanto, € 6bvio que se
comportam de maneira diferente[...] durante seis anos, a televisdo, devido a grandes
transformacdes de geragdo, comportamento e tecnologia, conseguiu mudar... um pouco (0
mundo ainda se senta em frente a uma televisdo). Entretanto, estd sempre, a despeito do seu
continuo sucesso, de sua ubiquidade e centralidade cultural, prestes a ser extinta. (WOLF, 2015,
p.28)

Ao decidir disponibilizar suas telenovelas no Youtube, 0 SBT amplia o seu fluxo e chega
mais préximo ao publico-alvo da novela. Considerando as informac6es que foram apresentadas,
para este trabalho usaremos como recorte os fluxos comunicacionais de Poliana Moca, uma
novela produzida pelo SBT, uma adaptacdo feita pela autora Iris Abravenel dos livros
infantojuvenis de Eleanor H Potter: Pollyanna, (2013) e Pollyanna Grows Up, (2015).

A novela apresenta um importante fluxo comunicacional entre a televiséo, os canais do
Youtube: TV Zyn (4,9 mi de inscritos) e Poliana Moca (7,8 mi de inscritos), o instagram
@polianamocaoficial (3,4 mi de seguidores) e o twitter @sbt.poliana (38,9 mil).

No canal do Youtube da TV Zyn o SBT realiza diariamente, apds o horario da novela,
a publicacdo do seu capitulo completo. O resultado demonstra um grande éxito na decis&o,
diariamente os videos chegam a 1 milh&o de visualizac¢Ges, 0 que em um comparativo simples,

ultrapassa a quantidade de videos dos maiores produtores de contetido para o Youtube do Pais.
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OBJETIVOS

Considerando a grande presenca digital dos perfis direcionados a novela, o artigo tem
como objetivo delimitar e analisar as principais estratégias criadas pela emissora em cada uma
dessas redes e de que maneira € feita a expansdo desse fluxo comunicacional entre a televiséo
e a internet. Além de compreender melhor como se da essa adaptacdo em espacos hibridos cuja
adaptacdo das emissoras ainda esta sendo gradual (VIEIRA, SILVA e CHINELATO, 2016,
p.29)

Ao fim desta analise pretende-se obter respostas que devem acrescentar as discussoes
sobre os fluxos comunicacionais e como a televisdo consegue se fazer presente nos ambientes

digitais.

METODOLOGIA

Serd realizada uma anélise exploratoria em todas as redes sociais de Poliana Moca
realizando o levantamento de estratégias utilizadas através de alguns pontos previamente
definidos. 1. Qual o conteudo ¢ publicado em cada uma das redes? ; 2. Existe algum diferencial
entre os contetdos? ; 3. Existe uma frequéncia entre as publicagdes? ; 4. Quais os padrbes
utilizados em cada uma das redes sociais? ; 5. Existem chamadas de interacéo do publico dentro,

e também entre as redes?

RESULTADOS

Considerando os questionamentos levantados acima, vamos aos principais resultados.
e Youtube | TV Zyn
e Conteudo - Reproducéo dos videos comumente televisivos
e Quadros reproduzindo conteudos tradicionais do Youtube

e Diferencial Além do contetdo voltado para Poliana Moga o canal TV Zyn também

abriga outros conteudos do SBT
e Padrdes - Publicacbes diarias de segunda a sexta dos capitulos completos
e Quadro semanal Filipower
e Os demais videos ndo seguem um padréo de frequéncia
e Quadros - Capitulos completos da novela

e Chamadas com as préximas cenas
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Videos de bate-papo com os atores

Jogos com os atores

Quadro Filipower

Youtube | Poliana Mocga

Conteudo - Podcast em video

Diferencial - Interacdo com os atores

Contetdo da novela e também voltado para duvidas e curiosidades sobre os artistas
Chamada para interacdo no twitter

Padrdes - Existe o0 padrao tanto na frequéncia como no tipo de contetdo selecionado
Quadros - Podcast completo

Corte do podcast (com média de minutos)

Recorte vertical no shorts

Instagram | Poliana Moca Oficial

Conteudo - Videos da novela

Fotos da novela

Arte de interacéo

Diferencial - Maior frequéncia nas publicacdes

Muitas chamadas para interacéo

Pequenos trechos da novela, chamando para assistir nas outras redes

PadrGes - Nao foi possivel identificar um padrdo de frequéncia na quantidade de

publicacdes, apenas nos tipos de quadros
Quadros - Momentos marcantes
Momentos engragados

Cenas que irdo acontecer

Quadro “Melhores tweets da semana”

Reprodugéo dos shorts do PoliCast
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e Twitter | SBT Poliana
e Conteudo - Tweets organicos

e Diferencial - Aproximacdo com o publico, os tweets sd&0 como comentarios que

poderiam ser feitos com qualquer outro usuario
e Maior espaco de interacdo e compartilhamento
e Maior quantidade de frequéncia nas publicagdes

e Padrdes - N&o existem padrbes quantitativos, entretanto, todos os capitulos da novela

sdo comentados no twitter.

e Em gif, video ou apenas texto varios momentos da novela séo replicados por la junto

com comentarios sobre o ocorrido

e Quadros - N&o existem quadros fixos

DISCUSSOES E ANALISE

A partir dos resultados é possivel analisar que Poliana Moca se destaca na producéo de
conteldo para as redes sociais, apresentando uma grande variedade de tipos de contetddos
apresentados em cada uma das plataformas, sem torna-los magantes ou repetitivos para esse
usuario. Assim, ao navegar entre todas as redes, os conte(ldos conversam entre si e constroem
uma narrativa completa sobre os capitulos da novela.

Poliana Moga utiliza estratégias complementares entre essas redes e com a propria
televisdo, em que esses contetidos sdo colocados como uma continuagdo ou antecipacao daquele
que serd apresentado na TV.

Exceto pelos capitulos inteiros e as chamadas, as redes sociais funcionam como um
espaco de ampliagdo da narrativa televisiva e agregam o carater de interagdo do publico que
pode conhecer mais 0s atores por tras dos personagens, interagir com as publicacdes através de

comentarios e dar a sua opinido sobre os acontecimentos.

CONSIDERACOES FINAIS

A internet apresenta, para as emissoras de televisdo, uma extensa gama de possibilidades
para expandir os fluxos de informacdo. Assim, é possivel segmentar os contetidos em cada uma
das redes sociais de acordo com o perfil dos usuarios criando uma narrativa consistente entre

as plataformas e a televisao.
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Com Poliana Mocga o SBT apresenta um esquema que, possivelmente, sera referéncia
para a reproducédo dessas relacfes entre TV e internet para as demais emissoras.

Os resultados obtidos mostram a importancia de, ndo apenas marcar presenca na
internet, mas também de compreender o funcionamento de cada uma das redes sociais e gerar

contetdos de qualidade e que fagam sentido para o publico usuério.

Palavras-chave: Telenovelas. Infantojuvenil. Fluxos Comunicacionais. Ambientes Digitais.
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da Midia [PPgEM], UFRN) e Valquiria Aparecida Passos Kneipp (Jornalista com Mestrado
e Doutorado, Professora de graduacéo e p6s-graduacdo na Universidade Federal do Rio
Grande do Norte)

maria.borgeslimeira@gmail.com e valquiriakneipp@yahoo.com.br

Introducéo

Falecido no dia 26 de outubro de 2021, Gilberto Braga foi um autor que participou do
processo de alicercamento da telenovela no Brasil. As historias se constituiram a partir de um
paradigma proprio, o qual se manifesta o carater autoral das producdes (SOUZA, 2004). A obra
de Gilberto Braga apresenta as marcas melodramaéticas, sociais, morais e a pergunta “quem
matou...?"como caracteristica de escrita do autor. A série documental Gilberto Braga meu
nome é novela, disponibilizada pelo Globoplay, traca a trajetoria do profissional durante mais
de quarenta anos dedicados a teledramaturgia. Este resumo tem como objetivo discutir o
percurso do autor atraves desta serie documental levando em consideragéo o estilo do novelista,
a telenovela como narrativa da nagdo (LOPES, 2003) e a significacdo das plataformas de
streamings para a telenovela como um documento de meméria (MOTTER 2001).

Metodologia

A metodologia utilizada para essa investigacdo é o estudo de caso, uma vez que
analisaremos 0s trés episodios da série documental - nasce um dramaturgo, Brasil mostra a tua
cara e entrou para a histéria - para identificarmos o percurso do autor no paradigma da

telenovela brasileira.

Discussoes e resultados

A série documental Gilberto Braga meu nome € novela divide-se em trés episédios
denominados: nasce um dramaturgo, Brasil mostra a tua cara e entrou para a historia.
Percorremos neles a construcdo do autor como nome proeminente na teledramaturgia brasileira.
A memoria resgatada através do arquivo televisivo deixa rastros e tempos sociais, 0 qual
sustenta a memoria social (ELIAS, 2003). Sob essa 6tica, verificamos a participacédo de Gilberto

Braga na fase de consolidacdo no modo de fazer nacional das telenovelas, na década de 1970.
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Inicia-se, nesse periodo, a fundamentacao das caracteristicas do autor na trajetéoria da telenovela
brasileira ao perpassar pela grade televisiva, horério das 18 horas, com cléssicos da literatura
como Senhora (1975), Helena (1975) e Escrava lIsaura (1976), esta Ultima primeiro éxito do
autor e grande sucesso da TV Globo no exterior (XAVIER, 2021).

A mudanca para o horério nobre ocorreu dois anos depois, uma vez que o éxito lhe
permitia escolhas. Para Souza (2004), as tomadas de decisdo sdo feitas por meio do
reconhecimento no campo o qual o profissional esta inserido. A obra de Gilberto Braga se
delineia a partir da ida do autor para o horario nobre com as telenovelas Dancin-days (1978),
Agua Viva (1980), Brilhante (1982) e Vale Tudo (1988). E com Vale Tudo, no segundo
episédio, que o autor caracteriza 0 que permaneceu na sua obra como as narrativas que
discutiam a etica e a moral do brasileiro presente em tramas como O dono do mundo e Pétria
Minha. Essas histdrias descreviam as relagdes sociais envolvendo o contexto politico do pais.
Motter (2001) explica que a telenovela € um documento de época, visto que descreve as
transformacoes da sociedade brasileira e como ela se comportava em um periodo especifico.
Ainda na telenovela Vale Tudo (1988) o autor obteve o primeiro grande éxito utilizando a
pergunta quem matou...? ao assassinar a vila Odete Roitman. A histdria que engaja o publico
até a contemporaneidade utilizou o questionamento originario do romance policial who dunne
it (REIMAO, 1984) como estratégia para dar um fim a personagem (MAYER, 2010). A morte
da Odete Roitman reverbera no inconsciente de quem assistiu na época e de novos publicos que
tiveram acesso por meio de reprises e mais recentemente pelo catadlogo da plataforma de
streaming Globoplay. (LIMEIRA, 2021) Uma vez que a memoria coletiva extrai o que €
significativo para um assunto em comum (BOSI, 1987).

O territdrio ficcional é construido pelo autor e nesse espago sao direcionados aspectos
da realidade e “ao trabalhar com os discursos presentes no amplo universo social, marca-se
sintonia, simultaneidade, cumplicidade no compartilhamento de referenciais capazes de
assegurar a interacao entre os sujeitos da comunicacao, situados em diferentes lugares sociais”.
(MOTTER, 2001, p. 78) As telenovelas de Gilberto Braga registraram a maneira da classe
média brasileira se comportar além de especificar periodos de tensao social e politica no Brasil.
Lopes (2003) explica que a telenovela conduz assuntos privados para o espaco publico,
permitindo discussdo através da ficcdo. Gilberto Braga, nessa perspectiva, apresenta no
segundo episodio a forte relagdo entre realidade e ficgdo, uma vez que a minissérie Anos
Rebeldes (1992) influenciou nas manifestaces politicas pré impeachment do ex-presidente
Fernando Collor (MEMORIA GLOBO, 2021).
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Dessa forma, os mais de quarenta anos dedicados a teledramaturgia reverberam na série
documental (in memoriam) a partir das repeticdes de acOes nas narrativas do autor,
caracterizando o modo de fazer na escrita do profissional. Pallottini (2012) explica que a
telenovela é feita por meio da reiteracdo, isto significa que as agdes sdo recorrentes nas
narrativas. Na obra autoral, identificamos essa repeticdo como parte do estilo dos novelistas
gue, no caso de Gilberto Braga, constatamos, no episodio 3 intitulado “entrou para a histéria”,
a utilizacdo da mesma formula, tematicas repetidas, usos de desfechos semelhantes e recursos
narrativos, tal qual o uso do “quem matou...?” aplicado em todas as telenovelas escritas pelo
autor nas décadas de 2000 e 2010. Contabilizamos quatro historias nas duas Gltimas décadas
que aproveitaram esse recurso. Sdo elas: O quem matou Lineu? em Celebridade (2003); quem
matou Tais Grimaldi? de Paraiso Tropical (2006); Quem matou Norma Pimentel de Insensato
Coracdo (2011) e, finalmente, quem matou Murilo? na telenovela Babildnia (2015). Também
observamos a constante parceria entre o autor e o diretor Dennis Carvalho, dez trabalhos desde
a década de 1980 até a ultima telenovela Babildnia (2015). Souza (2004) explica que essa
relacdo entre autor de telenovela e diretor € denominada de autoria compartilhada em razéo da
necessidade dos profissionais assimilarem melhor o texto de quem escreve.

A série Gilberto Braga: Meu nome permite ao telespectador reviver as historias,
conhecer os bastidores e curiosidades sobre a carreira do autor e isso acontece pela possibilidade
de acesso a essas obras através do ambiente digital o qual verifica as transformacdes e
potencialidades, pois “ha uma expansdo das possibilidades de armazenamento e acesso a
memoria televisual, reconfigurando as relagbes dos sujeitos com a memoria audiovisual
arquivada em aplicativos digitais”. (CAJAZEIRA; SOUZA, 2020)

Consideracoes finais

A partir da possibilidade da memoria coletiva de todos os que de alguma forma
conheceram e trabalharam com o autor, a série documental Gilberto Braga meu nome é novela
evoca as etapas as quais delinearam o perfil profissional do autor Gilberto Braga e como as
repeticdes permitiram o telespectador identificar cada traco das obras dele. O conteido é um
elemento essencial para 0 acervo televisivo, visto que cristaliza uma parte do percurso da
telenovela no Brasil e cria um lugar de memoria deste produto. Dessa forma, a disponibilizagdo
em plataformas de streamings, ainda que tenha custo financeiro para o acesso, se configura

como um local que a memdria pode ser disponivel para ser apreciada e revivida.
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Espelho Mégico: telenovela e cultura televisiva dos anos 1970
Pedro Paulo da Silva (Mestre em Estudos Culturais [USP], Doutorando em Educacéo, Arte e
Histdria da Cultura [UPM], Universidade Presbiteriana Mackenzie)

pedro.revisor@gmail.com

O estabelecimento de uma cultura televisiva brasileira tem nos anos 1970 um dos seus
mais notaveis capitulos. Em parte, pelo fato de o que ficou conhecido como “milagre
econémico” ter facilitado o acesso a compra de aparelhos televisores; em parte também por ser
um periodo em que entra em curso uma profissionalizagdo do setor, a qual permite ainda uma
mudanca na estética televisiva. Para esses Ultimos fatores, contribuiu fortemente a experiéncia
da TV Globo, a primeira emissora a operar em rede (transmitindo a mesma programacéo para
varias partes do pais) também mudou o sistema administrativo das empresas e criou estética e
formatos de programacéo vendidos ao publico como um “padrdo” de qualidade.

O grande produto televisivo da década de 1970 foi a telenovela. Apesar de ser um género
ja conhecido do publico, a década de 1970 marcou uma modernizacdo do género, em especial
a partir da experiéncia de trabalho de diversos dramaturgos que afluiram para a televisdo em
um momento em que o teatro vivia sob a pressdo da censura. A novela das oito, verdadeira
sensacdo da cultura televisiva da época, ditou moda e influenciou costumes. O principal nome
foi o da dramaturga Janete Clair, que escreveu diversas telenovelas no horario nobre.

A partir de 1975, o autor que mais conseguiu pegar as brechas e intercalar em alguns
momentos com Janete Clair foi Lauro César Muniz, que escreveu quatro novelas das oito.
Embora o horério das 22h tenha ficado conhecido pelo seu potencial de liberdade, foi no horario
nobre que Lauro conseguiu seu espaco particular de experiéncia e inovagdo do género. Sua
primeira novela, Escalada (1974/75), acompanhava a saga de um caixeiro viajante cuja historia
se confundia com a trajetdria recente do Brasil. O Casardo (1976) radicaliza um pouco mais e
prop&e contar uma historia em trés fases, mas que em vez de se sucederem ao longo dos meses,
sdo intercaladas no video. Em Espelho Mégico (1977), a inovagdo fica por conta da
metalinguagem e da intertextualidade: trata-se de uma novela sobre 0 mundo dos espetaculos.

Exibida entre junho e dezembro de 1977, a novela ndo foi um sucesso de audiéncia
como outras telenovelas do horério. Entretanto, pode ser avaliada enquanto uma experiéncia
televisiva de vanguarda num contexto bem especifico da histéria da TV brasileira. Espelho
Magico evidencia um dos apices da modernizacdo da telenovela pelo uso da metalinguagem

para discutir e propor caminhos para a telenovela além do formato classico do melodrama.
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Focalizando cameras, bastidores, figurantes, autores e atores, tudo o que faz existir o
mundo do espetaculo, Espelho Magico propunha tirar o véu, ou melhor: evidenciar o véu da
espetacularizacdo e seus mecanismos de funcionamento. Muito embora ndo deixasse de ser, ela
propria, um capitulo da historia da experiéncia mediada (KELLNER, 2003) que ganhava novo
contorno com a cultura televisiva — o0 mesmo fendmeno que produzia uma quantidade de
discursos paralelos nas paginas dos jornais e revistas da época.

Em um ensaio publicado na década de 1980, Umberto Eco apontava para uma mudanca
significativa na TV: estaria havendo uma tendéncia para a metalinguagem e autorreferenciagédo
muito forte. Foi 0 que o fez cunhar as expressoes “Paleotevé” (a forma cultural televisiva que
imperou até os anos 1970, com uma distin¢éo forte entre géneros) e a “Neotevé” (para se referir
a esse momento em que o ruido, a interatividade, a metalinguagem convergem para a televiséo,
que agora “fala de si mesma e do contato que estabelece com o proprio publico”). A partir
dessas expressdes e de conceitos dos estudos culturais, esta apresentacdo pretende retomar a
experiéncia dessa telenovela, analisando-a a partir de trechos disponiveis da exibicao original,
da sinopse e roteiro de trés capitulos, além de referéncias a textos que evidenciam a recepgéo

da telenovela na imprensa da época.
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Ficcao Etnogréafica em “A Cidade ¢ Uma S6?” de Adirley Queiros
Nina Pissolato Camurca (Graduanda em Comunicacéo, Universidade Federal de Juiz de
Fora) e Nilson Assuncao Alvarenga (Professor da Faculdade de Comunicacéo, Universidade
Federal de Juiz de Fora)

camurca.nina@gmail.com e nilsonaa@terra.com.br

Adirley Queirds, autor do filme "A Cidade é uma SG6?", refere-se as estratégias criativas
de suas obras como o de produzir uma "etnografia da ficgdo™. A mencéo a ideia de etnografia
pode remeter a outra tradi¢do: o cinema etnografico realizado por Jean Rouch. Este é o caminho
seguido, referindo a outro filme de Queirds, "Era Uma Vez em Brasilia”, por Renan Eduardo
Silva, na monografia "A “Etnografia da Ficcdo” em Era Uma Vez Brasilia (2017) de Adirley
Queirds". (SILVA, 2021).

"A Cidade é Uma S6?" é composto de diferentes materiais filmicos, dentre eles imagens
de arquivo da época da construgdo de Brasilia. Em meio a historia ficcional envolvendo o
personagem Dildo, cujo cotidiano acompanhamos, surgem depoimentos documentais de
Nancy, que relata sua experiéncia vivida na Campanha de Erradicacdo de Invasdes (CEl, de
onde deriva "Ceilandia"). Ela foi escolhida, na época, para cantar, junto com varias outras
criangas, o jingle "A Cidade é uma S6". A narrativa filmica continua com ela, no presente,
cantando em uma rédio a mesma mdasica e redescobrindo suas préprias memorias. Enquanto
isso, Dildu decide lancar sua candidatura a deputado distrital, embora ndo tenha nenhum recurso
financeiro, nem mesmo "maquina partidaria” para isso. Nancy chega a recuperar registros da
época da Campanha, mas ndo encontra o registro especifico da gravacdo do jingle. Na falta
desse material, é feita uma reencenagdo com criangas cantando a musica, recriando a ambiéncia
da época. Dildu enfrenta, em tom quase burlesco, dificuldades para fazer sua "campanha™.

A mescla desses materiais nos leva a pensar nas possibilidades ficcionalizantes da
justaposicdo de memarias (Nancy), dados histéricos (imagens de arquivo) e ficcdo (campanha
de Dildu). Os depoimentos de Nancy, por sua prépria natureza de histéria oral, sdo uma
ficcionalizacdo do passado. Além disso, € a conexdo dessas memaorias com imagens de arquivo
e cenas ficcionais que leva a uma polissemia dos sentidos desses elementos tomados
individualmente. Essa ideia de uma ficcionalizagdo polissémica da memdria remete ao que
Jacques Ranciere trabalha, em sua analise de “O Tumulo de Alexandre", de Chris Marker, de

"ficcdo da memoria”. Entdo, € a propria nocao de ficcdo que estd em jogo. E se Adirley fala em
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ficcdo etnogréfica, talvez seja um bom caminho perguntar qual o modelo de ficcdo esta em
jogo.

Segundo Ranciere, no regime estético das artes, a ficcdo (ndo como fantasia, mas
principio organizacional dos fatos) contrapde-se ao modelo classico Aristotélico (RANCIERE,
2013). A ficgdo dentro desse regime se contrap@e a cléssica porque estad no contexto de
"partilhas do sensivel" diferentes (RANCIERE, 2009). Enquanto no modelo cléssico, a visio
hierarquizada dos fatos, segundo principios de causalidade estritos, traduz uma visao
aristocratica de mundo, o modelo "moderno™ expde uma outra “politica da ficcdo"”
(RANCIERE, 2010), a visdo democratica do mundo, o que implica que, pelo menos em
principio, qualquer um pode sentir e fazer qualquer coisa. As artes tém o potencial de produzir
"cenas de dissenso" (RANCIERE: 2021) ndo apenas na medida em que representa uma certa
partilha do sensivel, questionando-a, mas sobretudo quando expde a propria partilha, ou seja,
os acordos tacitos que configuram um certo contexto social.

E nesse sentido que podemos entender a ficcdo de Adirley Queirés como apontando
possibilidades de cenas dissensuais: as imagens de arquivo séo ressignificadas pelas memorias
de Nancy; as memorias de Nancy ndo encontram a imagem chave que a norteia; o candidato
Dildu ndo tem condices, dentro das partilhas politicas do contexto do Brasil contemporéneo
de expor suas ideias, por melhores que sejam e por mais que estejam reivindicando uma voz de
exclusdo na construcdo da cidade.

E, portanto, nessas "operacdes" narrativas e imagéticas, que o filme cria uma "cena de
dissenso": expOe a impossibilidade de falar que a cidade é uma s, como queria a campanha,
demonstrando a impossibilidade de a memdria dar conta do todo e a inviabilidade de realizar
uma acdo politica direta no mundo.

Propomos, portanto, uma andlise de “A cidade é uma s6?” a partir dos mecanismos
criados pela montagem dos diferentes elementos presentes no filme (memoria, arquivo e
ficcdo), pensando a montagem ndo apenas como procedimento técnico, mas como uma forma
de pensamento que leva a ver a articulagdo das imagens como "operac6es” no real e ndo apenas
como representacdo do real. Resulta desse processo analitico abrir as possibilidades de olhar o
passado pensando em novos rearranjos (ficcdo da memoria) e olhar o real a partir das operacoes

da ficcéo (ficcdo documental).

Palavras-chave: Memoria, Materiais de Arquivo, Ficcdo da Memoria, Etnografia da Ficcao.
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Ficcionalizagdo de memoria e montagem disjuntiva: uma analise das operagdes das
imagens e dos sons no documentario “O Guarda e a Rua”
Luisa Neves Martinelli Vidal (Graduanda em Radio, TV e Internet, Universidade Federal de
Juiz de Fora) e Nilson Assuncéo Alvarenga (Professor da Faculdade de Comunicacéo,
Universidade Federal de Juiz de Fora)
martinelli.luisal6@gmail.com e nilsonaa@terra.com.br

"Pessoa das coisas” € um projeto de extensdo do Programa de Educacédo Tutorial (PET),
da FACOM, Faculdade de Comunicagdo, da UFJF. Consiste em uma série de documentarios
poéticos e investigativos que buscam extrair as memorias por trds de objetos aparentemente
comuns. Propomo-nos a analisar um dos episodios - “O guarda e a rua” - que explora essa ideia
principalmente por meio do relato de uma mulher (entrevistada pela equipe) narrando o0s
sentidos, as simbologias e as licdes que obteve ao ganhar de presente do seu irmdo policial um
cacetete. A obra se constréi como um found-footage, articulando as falas da entrevista e
imagens preé existentes (retiradas do Youtube) de manifestacdes politicas em diferentes datas e
lugares. Assim, o0 contraponto entre imagens e fala acrescenta mais um aspecto a narrativa,
formando paralelos e disjungdes. Dessa forma, encontramos no documentério trés estratégias
narrativas distintas: o relato oral, as proprias imagens e as relacdes entre imagem e fala por
meio de sua justaposicao.

Essa articulacdo, através da montagem, remete a nocdo de "ficcionalizacdo da
memoria”, que Jacques Ranciére desenvolve em sua analise de "O Tumulo de Alexandre”, de
Chris Marker. A ficcéo € entendida aqui como uma forma de construir um “sistema” de acbes
representadas. A forma de articular os diversos fatos presentes na histéria pode ser feita, para o
autor, a partir de dois grandes modelos: 0 modelo classico representacional e 0 modelo
"romanesco” préoprio do regime estético das artes.

A narrativa classica é fundamentada a partir do conceito de mimesis, ou seja, imitacao
ou representacdo da natureza. Assim, este modelo se fundamenta em uma forma a priori,
possuindo como premissa o0 desenvolvimento de uma estrutura bem definida, ancorada numa
I6gica de causalidade, a fim de construir a linearidade da historia, que se desenvolve em uma
relagdo de causa e consequéncia a partir de um primeiro fato, hierarquicamente mais
“importante” que os demais.

Em contrapartida, no modelo romanesco, que se refere ao que o autor entende como

regime estético das artes, as acOes se apresentam em blocos de eventos ndo necessariamente
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encadeados causalmente, muitas vezes existindo no meio de uma sequéncia narrativa momentos
"descritivos", que valem por si mesmos. Nesse sentido, a ficcdo no regime estético das artes
ndo produz apenas certo arranjo de acdes, mas bifurca a narrativa, ampliando a distribuicdo de
experiéncias sensoriais, proporcionando ndo somente uma equidade de a¢des, mas produzindo
a méxima que Ranciére entende como democracia literaria: qualquer um pode sentir qualquer
coisa.

A partir do entendimento desses conceitos, buscamos pensar o documentario “O guarda
e arua” como uma ficcdo neste segundo modelo, explorando a memaria como ficcionalizagéo,
ndo s6 expondo as lembrancas e vivéncias da entrevistada, mas também convidando o
espectador a fabular as "realidades™ articuladas através da montagem.

Uma vez que o documentario se constroi como um found-footage as nogdes de
montagem nessa obra tomam uma dimensédo ainda maior. Para continuar com nossa analise é
necessario compreender que essa técnica ao utilizar fragmentos de imagens pré existentes,
busca, por meio da montagem, estabelecer novas conexdes entre elas. Contudo, mesmo
proporcionando um direcionamento do olhar por meio da associacdo entre imagem e som, é
possivel, e neste caso até esperado, que o espectador alcance uma relacdo mais rica com as
imagens, encontrando novas leituras e produzindo suas proprias significagdes. E exatamente a
ampliacdo da capacidade polissémica da obra que introduz e reforga as questdes abordadas por
Ranciere.

Dessa forma, a montagem, entdo, serve como uma base para a analise do documentario,
supondo-a, a partir do tedrico, ndo apenas como procedimento técnico, mas como uma forma
de pensamento, que introduz, por meio de disjuncdes de sentido, opera¢Ges nas imagens e nas
falas, gerando polissemias de diferentes ordens.

Num primeiro momento, ha, no préprio relato oral, por sua natureza, uma construcao de
memoria que se abre a diferentes sentidos. A edicdo dessas falas por si s6 aponta para a abertura
do sentido da memdria narrada. Essa sera, portanto, a primeira modalidade de analise. Em
segundo lugar, como segunda modalidade analitica, percebe-se que as justaposi¢Oes entre essas
falas e as imagens geram sentidos novos para o relato. Finalmente, podemos refletir sobre como
as imagens dos protestos politicos ganharam novos contornos a partir das operagdes da
montagem disjuntiva, resgatando uma polissemia inerente a elas, permitindo que possam nos
fazer refletir ndo apenas sobre o passado, seu lugar de origem, mas também sobre o préprio

presente.
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Uma leitura da propaganda produzida pelo IPES (1962-1964) a partir das bases
bioldgicas e psicossociais do comportamento humano
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Introducéo:

Cada um de nés € um sistema complexo, interagindo em um sistema social também
complexo. O resultado dessa interacdo gera comportamentos e compreender o que nos faz
sentir, pensar e agir requer uma profunda analise sobre 0s processos subjacentes a toda essa
dindmica.

Em Historia, entender os acontecimentos relevantes, muitos dos quais promoveram
mudancas significativas em nossas vidas, ndo € tarefa facil, pois, esses acontecimentos também
sdo resultados da interagé@o entre os seres humanos e as sociedades as quais pertencem. Cabe
ao historiador analisar tais ocorréncias e construir sua interpretacdo sobre o0 momento historico
pesquisado. Nesse sentido, quanto mais evidéncias o historiador puder agregar ao seu método
de pesquisa, maior relevancia tera sua pesquisa. Vale ressaltar que, tanto para o historiador
quanto para outros profissionais da comunicagéo, a ética necessaria a construgao narrativa deve
prevalecer sobre quaisquer outros interesses. Entretanto, tal rigor nem sempre é respeitado,
conforme veremos ao longo desse trabalho.

Considerando o acima exposto - e a exemplo de diversas areas, que utilizam os
resultados de conhecimentos provenientes de outras ciéncias como fonte de entendimento e
aplicabilidade -, o propdsito desde trabalho € sugerir que a Historia considere em seu conjunto
de modelos investigativos e interpretativos, os estudos realizados em psicologia - cognitiva,
evolucionista e/ou comportamental - e em neurociéncia, sobre as bases bioldgicas e
psicossociais do comportamento humano e de tomada de deciséo, visando agregar valores e
contribuir para uma maior compreensdo de eventos ocorridos no passado, seus impactos no
presente e possiveis desdobramentos futuros. Em especial, que adote a abordagem
biopsicossocial em suas analises, por ser um método integrado que incorpora a influéncia dos
fatores bioldgicos, psicolégicos e socioculturais, para oferecer um quadro mais completo de
qualquer comportamento e processos mentais. Pretende, ainda, reforcar o entendimento de que
esforcos interdisciplinares devem ser envidados, pois conforme ressaltamos acima, uma Unica

ciéncia ndo é capaz por si s6 de explicar sistemas tdo complexos.
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Para evidenciar a riqueza de informagdes gerada na aplicacdo de tais estudos,
procuramos analisar como as técnicas empregadas na producao de material propagandistico e
0s meios de comunicacdo utilizados tiveram influéncia sobre a opinido publica, no periodo
historico compreendido entre 1962 e 1964, bem como quais foram os desdobramentos politicos

que culminaram em um golpe de Estado.

Objetivos:

Partindo do pressuposto de que outros métodos de analise podem ser incorporados as
pesquisas em Historia, o presente trabalho tem por objetivo contribuir com conceitos da
Biologia, da Psicologia e da Comunicagdo Social, para analisar e compreender como a opinido
publica poderia ter sido moldada no periodo que antecedeu ao Golpe de 1964, ampliando os
entendimentos do historiador e cientista social René Armand Dreifuss sobre todo esse processo.
Em sua obra 1964: A conquista do Estado, Dreifuss faz uma minuciosa reconstituicdo do
periodo que antecede aquele ano, demonstrando como mensagens veiculadas entre 1962 e 1964
foram produzidas pelo IPES - Instituto de Pesquisa e Estudos Sociais, com 0 objetivo de
desestabilizar o governo de Jodo Goulart, cujas reformas de base ndo encontravam eco nos
anseios da classe empresarial. Agéncias publicitarias, jornais e revistas, radio e televisdo, onde
trabalhavam escritores e jornalistas, entre outros intelectuais, faziam parte dessa verdadeira
maquina de propaganda. (DREIFUSS, 1981, p. 192). Para Dreifuss ndo ha duvidas de que todos
esses esforcos foram os responsaveis por destituir o governo vigente e por viabilizar uma nova

era em nossa historia.

Metodologia:

Para que pudéssemos aplicar os conceitos provenientes de outras areas do
conhecimento, utilizamos os métodos comparativo e dedutivo de analise, optando por uma vasta
pesquisa bibliografica sobre: estruturas cerebrais; fundamentos da psicologia cognitiva,
evolucionista e comportamental; processos de elaboracéo, codificagéo e difuséo de mensagens;
analise de estrutura e técnicas de filmagem; técnicas de persuasao; entre outros. Livros, artigos
cientificos, fontes de arquivos oficiais, fazem parte de nossa bibliografia.

Dessa forma, para entendermos como nosso cérebro recebe, processa, interpreta e
responde a determinados estimulos, tomamos como base os filmes-documentérios criados pelo

IPES, investigando as técnicas e o conteudo empregados em sua producao.
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Consideramos, ainda, que esta pesquisa visa a analise de dados subjetivos e para
promover a compreensdo e interpretacdo de evidéncias, no que diz respeito a influéncia da
propaganda e dos meios de comunicacao sobre a opinido publica no periodo entre 1962 e 1964,

ndo podem ser quantificados em sua totalidade. Portanto, seu carater é qualitativo.

Resultados:

Analisando as técnicas de filmagem e o conteudo das mensagens, empregando as
concepcdes no que se refere aos efeitos sobre seus receptores e comparando todo esse material
a experimentos semelhantes, verificamos que os filmes do IPES conseguiram recrutar com
eficacia os efeitos psicolégicos e bioldgicos que organismos humanos podem desencadear
diante de estimulos visuais e auditivos e, com isso, leva-los a um comportamento determinado.
Discussdo e analise do material apresentado:

As técnicas de enquadramento, tipos de plano, angulacdo, movimento da camara, entre
outros, produzem um efeito psicoldgico. O espectador se sente diretamente envolvido por
identificar seu olhar com o da camara.

As camaras focam no rosto das pessoas para reforcar a ideia de sofrimento da polucéo.
Focar no rosto é uma predisposicdo bioldgica. A generalizacdo que ocorre na consciéncia do
espectador, quando ao focar no rosto sofrido de um homem fazer simbolizar a humanidade
inteira, € 0 que se chama de "montagem ideoldgica".

Polarizar a situacdo entre dois grupos - NOS versus ELES - é uma técnica bastante
empregada em propaganda ideologica. Ao produzir essa categorizacdo e expb-la nos filmes,
recruta-se mecanismos universais. "A selecdo natural nos dotou com mecanismos psicolégicos
gue nos permitem identificar rapidamente individuos como pertinentes ao Nnosso grupo ou a
outro grupo, e essa codificacdo dirige nosso comportamento.” (YAMAMOTO, 2009).

Desde as primeiras representacdes anticomunistas (1920-1930), a categorizacdo social
"comunista" foi sendo talhada carregando valores negativos e contrarios aos de nossa
sociedade. Pessoas que tinham ideias opostas aquelas almejadas eram classificadas naquela
categoria. Classificar coisas e pessoas dentro de uma categoria também faz parte de dispositivos
cerebrais para garantir nossa sobrevivéncia. Dessa forma, ao associar as reformas de base
defendidas pelo governo e a situagéo de desestabilizacdo econdmica com o contexto da Guerra
Fria, enquadrando os elementos contrarios na categoria comunista, o IPES acabou por orientar

a opinido publica contra o governo vigente.
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Ainda conforme exposto, verificamos que, por meio das falas, imagens e sons
produzidos nos filmes do IPES, atitudes e comportamentos estavam sendo constantemente
provocados. Nossas atitudes possuem elementos constitutivos: cognitivo, afetivo e
comportamental. Essas atitudes estavam sendo reforcadas, pois as pessoas ja haviam sido
expostas as ideias anticomunistas em tempos pretéritos.

Os filmes do IPES também intensificaram a crenca de que 0 comunismo era uma ameaca
real e proxima, na medida em que fortes imagens da Segunda Guerra, a narrativa € 0S sons
contribuiram para a dramatizacdo do tema. A heuristica da disponibilidade (atalhos mentais) e
a perseveranca em nossas crencas parecem interferir em nossos julgamentos e na nossa
capacidade de temer as coisas erradas. "Raciocinamos de maneira emocional e negligenciamos
as probabilidades”.

O escopo no documentario era meramente psicologico. Segundo James Brown (1963,
p. 14), o papel do propagandista é provocar emogdes intensas de ddio ou aprovacao de ou contra
outros grupos, assim como em propaganda de guerra. A pressao emocional é fundamental ao
processo inteiro.

Um dos desafios dos produtores dos filmes do IPES era, diante de um publico
heterogéneo, promover uma mudanca de opinido em quem fosse favoravel ao governo Jango,
porém sem incentivar um movimento, ja que eles eram contrarios a agitacdo social. As
manifestacBes de grupos descontentes sdo tratadas como desordem, a instabilidade politica
como descalabro administrativo, as greves como crises. O meio ambiente é recriado e
problemas que passavam, de certa maneira, despercebidos pela sociedade, como a pobreza dos
nordestinos, ganham destaque - as imagens e a narrativa chocam.

Conforme visto em nosso trabalho, a funcdo da propaganda ideoldgica é a de formar a
maior parte das ideias e convicgdes dos individuos e, com isso, orientar todo o seu
comportamento social. As mensagens apresentam uma versao da realidade a partir da qual se
propde a necessidade de manter a sociedade nas condi¢cbes em que se encontra ou de
transforma-la em sua estrutura econdmica, regime politico ou sistema cultural. Nesse sentido,
é possivel supor que o documentario tenha provocado a atencdo dos receptores, ndo porque
aqueles individuos estivessem favoraveis as mensagens, mas porque, segundo Harrison (1975,
p. 353), as pessoas ficam inquietas ou preocupadas diante do estranho ou do insélito.

Dadas as dificuldades do referido momento — miséria, instabilidade econdmica,

desordem social e o perigo iminente de regimes autoritarios —, projetou-se um futuro. Criaram
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expectativas, aproximando as pessoas, 0 “nds”, e provocando a sensacdo de coesdo e

pertencimento, para melhor resistir & ameaca "deles".

Concluséo:

Podemos inferir que a campanha ideoldgica do IPES foi eficaz em gerar sensacfes de
medo na populagdo, sentimento esse desencadeado pelo clima de instabilidade e de ameaga,
moldando a opini&o publica contra o governo de Jodo Goulart e, nesse sentido, todos os estudos
em psicologia e neurociéncia empregados nesse projeto corroboraram os entendimentos de
Dreifuss.

A "Marcha da Familia com Deus pela Liberdade", levou cerca de 500.000 pessoas a
protestarem contra o comicio de Jodo Goulart em marco de 1964. Um numero pequeno, € certo,
se considerarmos que haviam 6.000.000 de moradores em Sé&o Paulo. Todavia, tal demonstragédo
foi decisiva para convencer o setor estritamente militar do Movimento Revolucionario de que
havia chegado a hora de por fim aquela situacdo. Entretanto, conforme ponderou Dreifuss
(1981, p. 298), 0 mais importante de tudo isso € pensar que o Exército ndo teria agido se ndo

houvessem fortes indicios de que a opinido publica era favoravel a sua intervencéo.

Palavras-chave: Comportamento. Propaganda. Psicologia. Neurociéncia. IPES
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Trés décadas, duas guerras, um mesmo jornalismo: analise comparativa de imagens e do
imaginario da cobertura de conflitos geopoliticos

Duilio Fabbri Janior (Doutorado, Unisal), Roberto André Polezi (Mestre, Unisal), Flavio

Silva (Mestre, Unisal), Paulo Fiuzza (Mestre, Unisal) e Samuel Baptista (Mestre, Unisal)

duilio.junior@unisal.br

Dia 17 de janeiro de 1991, ja era noite em Bagda, quando o mundo assistiu, em tempo
real, pelas lentes da CNN (canal exclusivo de noticias dos Estados Unidos), a cenas de uma
guerra, bombas “inteligentes”, bombardeios e todo arsenal tecnoldgico estadunidense e dos
aliados convocados. Foi assim que a imprensa brasileira e global acompanhou a chamada
Guerra do Golfo. Um Ataque dos Estados Unidos e uma coalizao de paises contra o Iraque, de
Saddam Hussein, que tinha invadido o Kuwait, pais vizinho, havia poucos meses antes.

Quase trés décadas depois, nas primeiras horas de 24 de fevereiro de 2022, Vladimir
Putin, presidente da Rdssia, anunciou a operagdo militar que se aproximava da capital Kiev, na
conforme anunciado pelas agéncias de noticia, como “um dos maiores conflitos militares na
Europa”.

O que tem em comum e também nos inquieta essas duas guerras, separadas por 21 anos
de diferenca? Seria a cobertura mididtica, especialmente da TV, coordenada por agéncias de
noticias, alinhadas a uma visdo ocidental, liderado pelas forgas dos EUA e Otan (Organizacéo
do Tratado do Atlantico Norte). Seria apenas uma coincidéncia?

Ora, a &rea da comunicacéo tem, ao longo do tempo, tentado encontrar sustentabilidade
no campo da neutralidade, apesar das criticas dos processos de produgdo, circulagdo e consumo
dos sentidos em produtos culturais ou eventos comunicacionais, para manter argumentos que
concretizam essa posi¢do. Mas essa visdo da relacao transparente entre fato e relato se desfaz,
ao trazermos a questdo sob a luz dos conceitos da Andlise de Discurso (AD), iniciada por
Pécheux ([1975] 2009). O autor promove um rompimento com a tradicdo do esquema
informacional de Jakobson nos estudos da linguagem, substituindo mensagem por discurso e
transmissdo de informacdo de um interlocutor para outro por efeito de sentido entre os
interlocutores.

Pécheux ([1975] 2009) substitui um processo mecanico e automatico, como é 0 processo
de comunicagdo e seus elementos (emissor, mensagem, receptor), por um processo dindmico,

interativo, que permite compreender e, sobretudo, explicitar a historia dos processos de
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significacdo, a fim de chegar aos processos de sua producgéo, fundado em determinacdes
historico-sociais. O discurso é sempre em relagdo com outro.

Nesse sentido, este trabalho promove uma anélise comparativa, via estudos discursivos,
entre as imagens divulgadas da Guerra do Golfo e as atuais imagens difundidas da Guerra da
Ucréania, por meio dos conceitos de memdria discursiva, poder, imaginario e formacéo
discursiva. Baseamo-nos, sobretudo, nos estudos de Arbex (2002), que destaca que a cobertura
da Guerra do Golfo demonstrava, aos interlocutores, ser uma “guerra sem mortes, a ndo ser,
claro, a dos poucos herdis americanos” (ARBEX, 2002, on-line), levados as telas. Como destaca
0 autor ndo aparecem, ao resto do mundo, imagens dos 100 mil iraquianos mortos durante o
confronto, apresentado como limpo, sem sangue, pelas imagens de TV e pelas fotografias.

A historiadora Arlene Clemesha, em entrevista a BBC (2022, on-line), explica que, do
ponto de vista geopolitico, tanto no Iraque quanto na Ucrania, “ha uma guerra de agresséo e
uma vontade de mudanca de regime.” Ainda de acordo com ela, o que deixa Putin a vontade
para estabelecer o conflito contra a Ucrania sdo os precedentes no Oriente Médio.

Do ponto de vista discursivo, os antecedentes historicos encontram-se solidificados na
memoria, sempre acionada como um ja-dito. A analise comparativa empreendida neste trabalho
também demonstra uma regularidade também nas imagens da duas guerras: pessoas que
parecem “posadas” para a foto: tons que, por efeito de memoria, estdo associados mais a
tranquilidade e a paz do que a guerra.

H&, por fim e como efeito dessas condic¢des de producdo da imagem, um silenciamento
da guerra e do sangue (ORLANDI, 1993). Trata-se, pois, de politica de silenciamento que se
torna ideoldgica, a medida que € o lugar e 0 meio para a realiza¢cdo da dominacdo de um grupo
sobre 0 outro (de um imaginario sobre o outro). Como tal, segue as regras de um sistema de
producdo semelhante ao das mercadorias (objetos de consumo), que se adaptam a producao

seriada e modelizada.

Palavras-chave: Guerra do Golfo; Guerra da Ucrania; Fotografia; Imaginario; Discurso.
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Introducéo

Localizada na Zona da Mata de Minas Gerais, no Brasil, Juiz de Fora foi a primeira
cidade do estado a receber uma sessdo cinematografica, em 1897, e, ao longo do século XX,
viu surgir diversos cinemas. Um momento expressivo se destaca década de 1950, quando os
filmes tinham papel fundamental na vida social dos juiz-foranos, funcionando como um espaco
de lazer e entretenimento, de sociabilidade, de conversa e afetos (ARANTES; MUSSE, 2014).

Para mapear historicamente os cinemas da cidade, foi criado o projeto "Cinemas de Rua
de Juiz de Fora", que integra as investigacdes da pesquisa “Cidade e Memoria: a construcéo da
identidade urbana pela narrativa audiovisual”, realizada pelo Grupo de Pesquisa Comunicacéo,
Cidade e Memodria, do Programa de Po4s-Graduagcdo em Comunicacdo (PPGCOM) da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Seu objetivo é preservar e divulgar o patriménio
material e imaterial dos cinemas juiz-foranos.

O projeto realiza a pesquisa documental e a captacdo de entrevistas em profundidade
para a producdo de diversos materiais, como: uma webserie com videos sobre os cinemas da
cidade, infograficos, depoimentos escritos e orais etc. Sdo contetidos que, a0 mesmo tempo em
gue rememoram o cinema, debatem sobre a preservacdo desses espagos de sociabilidade.

Tais conteudos tem sua organizacgéo centralizada um site
(https://cinemasderuajf.com.br/). A divulgacdo dos trabalhos, por sua vez, é realizada em um
perfil na rede social Instagram (@cinemasderuajf)

O presente trabalho visa apresentar dois tipos de contetdo criados para uso nas redes
sociais do projeto e propor discussdo do valor de uma abordagem plural nascida de materiais

complementares.
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Objetivos

O presente trabalho visa discutir a abordagem plural utilizada pelo projeto “Cinemas de
Rua de Juiz de Fora” para divulgar os resultados da pesquisa e como cada um dos componentes
envolvidos evoca os conceitos de memoria e nostalgia, que permeiam a historia dos cinemas de
rua da cidade e sua relacdo com os habitantes no passado e no presente. Para tanto,
conduziremos uma analise de dois materiais distintos produzidos: um episédio da série de
webdocs, hospedado pelo YouTube e publicado no site, e 0 quadro “Passado x Presente”,
exibido no perfil do Instagram.

O primeiro dos conteudos escolhidos é formatado em um video de cinco a dez minutos
gue aborda a histéria de uma das salas de cinema de Juiz de Fora, através de pesquisa
documental e entrevistas recolhidas pela metodologia da Historia Oral (THOMPSON, 1992).
O segundo utiliza ferramentas disponibilizadas pelo Instagram para apresentar um quadro
comparativo das fachadas dos cinemas da cidade em diferentes décadas. Foram selecionados
dois materiais baseados em uma mesma sala, 0 Cinema Palace, ultimo espaco de exibicdo a
fechar as portas na cidade.

Com isso, visamos analisar ambos os conteudos e verificar neles a presenca dos
conceitos de memoria e nostalgia.

Ao mesmo tempo, também buscaremos discutir a forma com a qual diferentes estilos
sdo utilizados, de forma complementar, pelo projeto, a fim de maximizar seu alcance e captar
a atencdo de individuos diferentes com o objetivo de promover a interacdo dos espectadores
como mais uma forma de ampliar a base de dados recolhida pela iniciativa.

Ademais, com fins de contextualizacdo do estudo, também desenvolveremos um breve

historico do projeto e do cinema que inspirou os materiais escolhidos para analise.

Metodologia

Para desenvolver nossa analise acerca do material escolhido, devemos nos debrucar
sobre conceitos essenciais que permeiam o projeto “Cinemas de Rua em Juiz de Fora”.

Ao tocar na ideia de “memoria” é necessario realizar distingdes entre o que se entende,
conceitualmente, por “memdria” de forma dissociada de “historia”. Além disso, ha de ressaltar
que é impossivel definir ambos os conceitos de forma homogénea. A memoria pode ser
estudada de maneira a representar a preservacdo de lembrangas coletivas ou individuais. Um

passado que é renovado no presente (COSTA,2017).
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Pierre Nora (1993) aborda o distanciamento entre memoria e historia chamando a
atencdo para a caracteristica de "vida" da memdria, distanciada da reconstrugdo sempre
problematica e incompleta do que nao existe mais, que o0 autor vé como a historia.

A nostalgia, como conceito, é definido por Katarina Niemayer (2014), antes de tudo,
como um sentimento. Este é historicamente proximo de recordagéo e esquecimento. Portanto,
a nostalgia automaticamente se posiciona, também, préximo a memodria.

Dessa forma, observamos a caracterizacao do sentimento na falta daquilo que um dia ja
foi possivel de estar a nosso alcance, mas agora ndo nos pertence mais. Os vinculos entre
passado, presente e futuro se tencionam em uma valorizagdo sentimental de experiéncias que
ndo podem mais ser executadas.

Segundo Talitha Ferraz (2017), estruturas fisicas, como salas de cinema, possuem o
potencial de simbolizar diversas historias e experiéncias. Dessa forma, poderiamos sugerir a
possibilidade desses apegos e expressdes de saudade se tornarem formas separadas e Unicas de
criacdo de identidades, com base na justaposicdo do contexto atual observado pelo individuo
contraposto com seu passado, em relagdo a um aspecto especifico de sua existéncia —a maneira
como ele consome filmes.

Para conduzir a analise do quadro “Passado x Presente”, contextualizaremos,
brevemente, o Instagram. A rede social foi lancada em 2010 com o objetivo de
compartilhamento répido de fotos. Com a grande quantidade de adeptos e os avancos na
tecnologia, foram desenvolvidas novas ferramentas. Neste artigo, abordaremos,
especificamente o recurso Reels, disponibilizado em novembro de 2020 para a criagéo de videos
curtos e criativos.

Com o Reels, vocé pode gravar e editar videos com varios clipes de 15 a 30 segundos
com audio, efeitos e novas ferramentas criativas. (INSTAGRAM, 2020)

As publicacdes na rede social digital permitem formar uma comunidade interessada em
um objeto comum - o estudo da ida ao cinema - e conectam pessoas que estudam ou se
interessam pelo tema. Assim, possibilitam conexdes entre 0s usuarios e apresentam para a

sociedade os resultados das pesquisas realizadas.

Discusséo
O Cine Palace foi o ultimo cinema de rua a ser fechado em Juiz de Fora. Ele localizava-
se na area central e funcionou por quase 70 anos. O cinema foi inaugurado no dia 19 de

novembro de 1948 apds uma reforma no local que antes funcionava a Casa Cirino - um casardo

410



de uma familia juiz-forana importante - e que foi destruida por um incéndio.(PARIZZI,2016).
Localizado na Rua Halfeld, 581, no Centro de Juiz de Fora, 0 cinema era um ponto estratégico
para encontros e reunides de integrantes das classes média e alta de Juiz de Fora. As pessoas
gue moravam na periferia, raramente, frequentavam as salas centrais.

O episddio da webserie que aborda o espa¢o em questdo foi langado em 28 de junho de
2016, sendo o terceiro video do canal do YouTube. Com uma duracdo de seis minutos, o
conteddo resgata memdrias de dois entrevistados sobre o espaco, a0 mesmo tempo que
contextualiza suas falas com imagens de arquivo que ilustram momentos da historia do cinema.

J& o video em formato reels, com o quadro “Passado x Presente” relacionado ao espaco,
data de 2 de Fevereiro de 2022. O contetdo, com duracdo de dez segundos, mostra duas fotos
da fachada do Cine Palace, contrastando o edificio na década de 1950 com o atual, ocupado por

uma filial de loja de departamento.

Resultados

Ambos os materiais foram repercutidos por espectadores dos respectivos canais de
exibicdo (YouTube e Instagram), que relatam sentimentos nostalgicos ao consumir os produtos.
Esse fato nos permite sugerir que a duragdo ou complexidade do formato audiovisual escolhido
ndo interfere na capacidade de ativagdo de sentimentos nostalgicos por quem os assiste.

A faixa etaria dominante de seguidores do perfil de Instagram estudado é de pessoas
entre 25 e 34 anos, 0 que indica, potencialmente, o contato do material histérico com individuos
que ndo presenciaram as diferentes fases da histéria do Cine Palace.

Dessa forma, o quadro “Passado x Presente” se torna complementar ao episédio da
webserie, ao apresentar um passado longinquo de forma mais resumida, cativando quem ainda
ndo consumiu o video no canal do Youtube a conferir a histdria apresentada em mais detalhes.

Sugerimos também o aprofundamento do sentimento nostalgico do espectador que
reassiste o episodio de 2016, atualmente. O fechamento e descaracterizacdo do Cine Palace
aconteceram em 2017, o que potencializa a falta dessa experiéncia pela total indisponibilidade
de repeti-la. Tal sensacdo também é passivel de ser ativada quando o topico volta a mente do

espectador, ao ser resgatada pelo novo tipo de contetdo, no Instagram.

Palavras-chave: Cinema de Rua, Memoria, Nostalgia, Instagram, YouTube
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42 anos de apagamento bissexual na teledramaturgia da Globo
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Introducéo

A proposta deste trabalho € analisar a representacdo bissexual na teledramaturgia da
Globo e a circulacdo de sentidos sobre bissexualidade. Para tal, foi feito um mapeamento de
todos os personagens com praticas bissexuais, sendo identificados 44 em obras exibidas de
1979 a 2021. Analisamos os significados da bissexualidade propostos nessas obras, com o apoio
dos estudos de género e sexualidade, dos Estudos Culturais e de produgdes sobre televisao e
telenovela.

O levantamento foi realizado usando como base o0 banco de informac6es da plataforma
Memoria Globo em cruzamento com outras pesquisas académicas que investigaram a
representacdo LGBTQIA+ na teledramaturgia brasileira. Essas representacfes foram
identificadas através da ocorréncia de praticas bissexuais, ou seja, relacdes afetivas e/ou sexuais
com pessoas de mais de um género, de forma consensual e por desejo préprias das personagens.
De 1979 a 2021, identificamos 46 personagens bissexuais, em 39 novelas.

A delimitacdo a partir da representacdo bissexual foi devido a sua invisibilizacdo, dentro
e fora do movimento LGBTQIA+. Ainda existem muitas confus@es e esteredtipos em relagdo
as pessoas bissexuais, retratadas na maioria das vezes como confusas, indecisas ou promiscuas.
O objetivo geral € analisar as representacdes de personagens bissexuais em telenovelas da Rede
Globo, a partir da pesquisa documental, tendo como base os principios da Analise de Conteido
(BARDIN, 2011).

Metodologia

A analise deste trabalho busca compreender a forma como a bissexualidade é construida
e apresentada nas telenovelas da Globo. Esta € uma pesquisa descritiva de carater qualitativo,
devido a necessidade de compreender de maneira aprofundada as relacdes desse tipo especifico
de representacdo em um formato midiatico determinado. Antes de tudo, para poder determinar
qual seria o0 objeto de estudo dentro da representacdo bissexual em telenovelas da Globo, foi
realizado um mapeamento de todas 0s personagens com praticas bissexuais, catalogando 0s
anos e horarios de exibicéo das telenovelas, os autores, os atores e atrizes, género, raca, classe

social e caracterizacdo de cada um. Para chegar nesses personagens, realizamos um cruzamento
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e verificacdo de dados a partir do levantamento feito por Fernanda Nascimento da Silva (2015),
em sua dissertacdo “Bicha (nem tdo) ma: representacdes da homossexualidade na telenovela
Amor a Vida”, do acervo do site Memoria Globo, dos arquivos das novelas na plataforma
Globoplay e o confrontados com outras fontes de informag&o como jornais e revistas do periodo
de exibicéo das novelas.

A analise baseou-se nos principios da Analise de Contetdo (BARDIN, 2011) para
identificar as recorréncias tematicas que emergiram da amostra, privilegiando aspectos
qualitativos e que demonstrem como a sexualidade das personagens foi construida, a partir da
observacdo dos dados levantados sobre cada uma das personagens. Nos baseamos também na
abordagem multiperspectivica de Kellner (2001) e das perspectivas tedricas apresentadas ao
longo do trabalho.

A abordagem multiperspectivica de Kellner (2001) traz como proposta para o estudo de
produtos da cultura da midia a articulagdo de diversas teorias criticas, buscando compreender o
texto dentro das relacfes de disputa do contexto social no qual esta inserido e compreendendo
0s espacos midiaticos como locais de dominacdo e resisténcia (SILVA, 2015, p. 22).

O levantamento bibliografico em que este trabalho estd baseado parte dos estudos de
género e sexualidade, consideramos fundamental trazer em primeiro plano as reflexdes sobre
as problematicas da teoria queer em contextos que vao além dos limites de uma teoria branca e
localizada no norte global (REA, 2020). Perspectivas como as do campo de pesquisa Queer of
Colour Critique, ou critica queer racializada, sdo essenciais. Estudos esses que tratam as
questdes de género e sexualidade como “inseparaveis da histdria pos/neocolonial do ocidente,
englobando as experiéncias da escraviddo, do racismo, da didspora e dos fendbmenos de
imigracdo e dos novos imperialismos.” (REA; AMANCIO, 2018, p. 17).

Outra perspectiva tedrica importante séo as epistemologias bissexuais e as perspectivas
acerca do monossexismo e do apagamento da bissexualidade, a partir de obras como The
Epistemic Contract of Bisexual Erasure, de Kenji Yoshino (2000), e Notes for a bisexual
revolution, de Shiri Eisner (2013). Varios teoricos, incluindo Marjorie Garber, Amanda Udis-
Kessler, Elisabeth Ddumer, Jo Eadie, Maria Pramaggiore, Yasmin Prabhudas e Amber Ault,
como menciona Lewis (2012), comecaram a problematizar a bissexualidade, sua definigéo,
categorizacdo, politicas bissexuais e principalmente o potencial transformativo da
bissexualidade como um conceito epistemoldgico. As epistemologias bissexuais podem ser

resumidas como:
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E preciso também considerar, a partir de Louro (2008), o carater pedagdgico da midia.
Isso porque a midia é capaz de legitimar, reiterar, naturalizar, reforcar comportamentos e
praticas sociais, bem como atuar no processo pedagogico, de ensino e aprendizagem da
sociedade, no que diz respeito aos mais variados assuntos. E quando se trata de poder midiatico
no Brasil, a Globo e suas telenovelas estdo em um local privilegiado.

A telenovela passou a se constituir em uma narrativa brasileira por exceléncia, capaz de
documentar a realidade e possui uma penetracdo intensa na sociedade, como argumenta Lopes
(2003), em fungéo de sua “capacidade peculiar de alimentar um repertério comum por meio do
qual pessoas de classes sociais, geracOes, sexo, raca e regides diferentes se posicionam e se
reconhecem umas as outras” (p. 18), e dessa forma promove interpretac6es de sentido que estdo
na base das representacdes de uma comunidade nacional imaginada, e como diz Stuart Hall

(1999), as identidades nacionais sdo formadas e transformadas no interior da representacao.

Resultados, discusséo e anélise

No mapeamento, catalogamos os anos e horarios de exibicdo das telenovelas, os autores,
0s atores e atrizes, género, raca, classe social e caracterizagdo de cada um. Ao todo séo 39
telenovelas, 30 personagens masculinos, 16 femininas e apenas trés personagens ndo brancos.
A representacdo, de acordo com Hall (2016), é parte fundamental do circuito cultural por ser
uma conectora do sentido e da linguagem a cultura. Se a representagdo é parte essencial do
processo de producdo dos significados e da forma como eles sdo compartilhados entre os
membros de uma cultura, precisamos olhar mais atentamente aos significados produzidos pela
representacdo bissexual na televisdo. “A bissexualidade, como fenémeno e grupo social,
também passa por esse circuito, sendo invocada pela linguagem, conceituada, significada e
enderecada aos imaginarios e mapas simbolicos e conceituais compartilhados culturalmente
entre individuos” (ROSSI, 2020, p. 30).

Nem todas foram representadas como apaixonadas por mais de um género, ou tendo
relacfes sexuais, e nem por isso seriam menos bissexuais. A representacdo da bissexualidade €
operada pela l6gica monossexual, em que o desejo por diferentes géneros nédo seria aparente em
uma relacdo ou em um ato isolado com apenas uma pessoa (ENGELBERG, 2018). Essa questédo
nos leva ao debate sobre identidades inteligiveis (BUTLER, 2016) e a representabilidade da
bissexualidade (ENGELBERG, 2018).

Nas telenovelas, a bissexualidade ndo € dita. Em 42 anos, nas novelas com personagens

bissexuais, a palavra “bissexual” ou “bi” sé foi dita trés vezes: em Amor a Vida (2013), Em
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Familia (2014) e Império (2014). E em nenhuma dessas vezes a personagem a dizer a palavra
foi a personagem bissexual. Portanto, o entendimento passado através dos textos, combinado
com a leitura monossexista, € de que ou elas eram ex-heterossexuais ou ex-homossexuais.
Dizemos atraves dos textos, porque em nenhum momento os roteiros dessas telenovelas deram

visibilidade a bissexualidade de fato.

Conclusoes

Quando vamos para as questdes de representacdo midiatica e bissexualidade temos uma
escassez ainda maior. Ainda € um campo a ser explorado, com muitas problematicas pendentes.
Existe uma forma inteligivel de representar a bissexualidade? Existe uma forma certa de
representar bissexuais? E possivel fazer isso sem cair em esteredtipos? Esses estere6tipos
devem ser temidos? S&o varias questdes que seguem em aberto e precisamos refletir sobre cada
vez mais. O contrato epistémico do apagamento bissexual (YOSHINO, 2000), esta refletido nas
representagdes e nos sentidos que circulam na sociedade. E por esse motivo, faz toda a diferenga
ter a palavra bissexual sendo dita com todas as letras na midia. A palavra por si s6 ndo é garantia
de uma representacdo pedagdgica ou sem reproducdo de estereGtipos, mas considerando o
contexto monossexista em que vivemos, faz com que a bissexualidade seja a0 menos uma

possibilidade.

Palavras-chave: Bissexualidade; Telenovela; Representacdo; LGBT; Globo
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Marco Bonito (Doutor, Unipampa — Universidade Federal do Pampa) e Luciano Guimaraes
(Doutor, ECA/USP)
marcobonito@gmail.com e lucianoguimaraes@usp.br

Introducéo a problematizacéo

Esta investigacdo cientifica, ainda em curso, motiva-se pela questdo problema: Qual o
impacto social e midiatico da Lei Brasileira de Inclusdo (BRASIL, 2015), em relacdo as
politicas da imagem e a Acessibilidade Comunicativa (BONITO; SANTOS, 2020), para as
pessoas com deficiéncia sensorial (PcDS)?

Ha sete anos, em 6 de julho de 2015, foi promulgado o Estatuto da Pessoa com
Deficiéncia, como é popularmente conhecida a Lei 13.146, um documento legal que dispde as
obrigatoriedades relativas ao poder publico e a sociedade civil para o reconhecimento dos
direitos humanos e civis das pessoas com deficiéncias em geral. Trata-se de uma conquista
primordial desse grupo social que é considerado como a maior minoria do mundo segundo a
ONU. Em Genebra, 16 de maio de 2022, fora publicado um novo relatério da Organizacéo
Mundial da Satude (OMS) e da UNICEF revelando que mais de 2,5 bilhdes de pessoas precisam
de algum tipo de tecnologia assistiva “como cadeiras de rodas, aparelhos auditivos ou
aplicativos que apoiem a comunicacéo e a cognicdo” (OPAS, 2022), o que representa cerca de
32,25% da populacdo mundial.

No Brasil, ainda segundo o CENSO 2010, o pais estimava ter cerca de 45 milhGes de
pessoas com deficiéncia e dentre estas 36 milhGes seriam pessoas com deficiéncia sensorial
(visual, auditiva ou mental/cognitiva). Contudo, ap0s a ado¢do do padrdo estatistico
internacional proposto pelo Grupo de Washington em assembleia na ONU, o mais recente
relatério do IBGE (IBGE, 2022) com dados atualizados e padronizados segundo estes novos
critérios, estima-se que existam 17.258 milhdes de pessoas com algum tipo de deficiéncia no
Brasil, assim representam 8,4% da populacéo nacional.

Dentre as pessoas com deficiéncia sensorial, 0 grupo social que nos interessa para esta
investigacdo por suas caracteristicas relacionadas ao consumo de informagfes na ecologia
midiatica, ou sejam: pessoas com deficiéncia visual, auditiva e cognitiva/mental, temos trés
categorias a considerar no que tange a “Distribuicdo de pessoas com dois ou mais anos de idade”

em relacdo ao grau de dificuldade para: enxergar, ouvir ou realizar atividades habituais como
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se comunicar. Neste sentido, para fins de padronizagdo internacional desconsideram-se as
pessoas que tém “alguma dificuldade” e passam a ser consideradas apenas as que tém “muita
dificuldade” ou “ndo conseguem de modo algum”, por isso, ha enorme diferenca entre os
numeros do CENSO 2010 para este relatorio prévio de 2019 que antecede 0s provaveis nimeros
do CENSO 2022.

Contudo, entende-se que para a promogdo das politicas publicas futuras e para atingir
as metas propostas pela Agenda 2030, dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS),
do qual o Brasil é signatario, faz-se necessario considerar o numero de pessoas que estdo com
“alguma dificuldade” em virtude das caracteristicas sociopoliticas que historicamente nao
costumam ser planejadas a longo prazo. Neste sentido, ao incluirmos todas estas categorias de
graus de dificuldades, temos um percentual maior do que o apontado pelo relatorio (IBGE,
2019) e assim chegamos a um nimero mais proximo da nossa realidade: um total de 23,8% da
populacéo brasileira.

A partir dessa constatacdo alarmante de que quase um quarto da populagéo brasileira
possui algum tipo de grau de deficiéncia sensorial e que sem as politicas publicas adequadas
para a promocao do acesso qualificado a salde, economia e educagdo estas pessoas estdo
condenadas ao aumento do grau de suas deficiéncias ao longo dos anos, bem como isto também

prejudica o desenvolvimento social do individuo em relacéo a sua cidadania.

Objetivo

O objetivo principal desta investigacdo procura dar conta de problematizar as politicas
de imagem em virtude do marco regulatério da Lei Brasileira da Inclusdo (2025), criticando o
impacto no cidadania comunicativa (MATA, 2006) em sua producdo e consumo midiatico
perante as tecnologias assistivas de linguagem disponiveis para as midias audiovisuais digitais:

audiodescricdo de imagens, janela de LIBRAS, legendas automaticas e manuais.

Metodologia
A metodologia aplicada neste trabalho se baseia em pesquisa exploratoria, bibliogréfica

e documental com abordagem tedrico-reflexiva e epistemologia critica.

Resultados e discussao
Os resultados esperados sdo a anélise contextual e contribuigéo tedrica-critica do estado

da arte relativos ao cenario das politicas de imagem em virtude da promocao da cidadania
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comunicativa do grupo social de pessoas com deficiéncia sensorial no Brasil. Discute-se o
contraste entre as leis que regulam o setor midiatico, as tecnologias disponiveis para eliminar
as barreiras informacionais em prol da Acessibilidade Comunicativa e a atual apropriacédo

possivel pelo grupo de pessoas com deficiéncias sensoriais na ecologia midiatica digital.

Anélise e Consideracdes
As andlises e consideracdes sobre esta pesquisa estdo em desenvolvimento e serdo

apresentadas ao término deste trabalho.

Palavras-chave: Politicas da imagem; Acessibilidade Comunicativa; Comunicacdo; Pessoas

com Deficiéncia; Cidadania
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Fake News politica no Brasil — Da ficha falsa da Dilma a deepfake do Jornal Nacional
Vinicius Guedes Pereira de Souza (P6s-Doutorado, USP/UFMT)

vgpsouza@uol.com.br

O artigo proposto reflete sobre as manipulagdes de imagens visuais midiaticas e
sentimentos do eleitorado a partir da teoria de mudanga no modo de pensamento da humanidade
(FLUSSER, 2008 e 2009), de tempo-historico-linear para magico-imagetico-circular. Para
tanto, cita e analisa exemplos historicos (BARTHES, 1961) na imprensa estadunidense e
nacionais como o caso da ficha falsa de Dilma Rousseff na capa da Folha de S. Paulo em 2009
(SOUZA, 2012), a disputa narrativa entre o “Pavao Misterioso” e o The Intercept Brasil em
2019 (SOUZA; PEREIRA, 2020), e o recentissimo caso da falsificacdo em video da pesquisa
IPEC sobre as intengdes de votos no primeiro turno das elei¢es de 2022.

O uso politico de imagens adulteradas na midia com fins politicos existe praticamente
desde a introducéo das fotografias nos jornais. Um dos exemplos mais notorios € a truncagem
de duas fotos diferentes (figura 1), uma do senador Democrata estadunidense Millard Tydings
e outra do lider comunista Earl Browder, reunidas em uma Gnica imagem publicada em 300 mil
exemplares de um tabloide 1951 por iniciativa do senador Republicano Joseph McCarthy . A
montagem, analisada pelo semidlogo Roland Barthes no seu classico ensaio A Mensagem
Fotogréfica, de 1961, como um dos processos de conotacdo, custou ao Democrata a reelei¢do
para a cadeira que ocupava ha 24 anos.

O interesse metddico da truncagem € que ela intervém no préprio interior do plano de
denotacdo sem avisar; ela utiliza a credibilidade particular da fotografia, que ndo €, conforme
se viu, mais que seu poder excepcional de denotagéo, para fazer passar como simplesmente
denotada uma mensagem que na verdade é fortemente conotada; em nenhum outro tratamento
a conotacdo toma tdo completamente a mascara "objetiva" da denotacdo. (BARTHES, 1990, p.
22)

Com o passar do tempo, os métodos e ferramentas para a manipulacdo de imagens
politicas evoluiram muito, mas seguem se utilizando ndo apenas do “poder excepcional de
denotacdo”, mas do que Vilém Flusser (2009) vai chamar de “fascinio méagico da imagem”,
para manipular, além da representacdo, os proprios sentimentos do eleitorado, especialmente
0s mais basicos, como medo, desejo e odio.

O receptor pode recorrer ao artigo de jornal que acompanha a fotografia para dar nome

ao que estd vendo. Mas ao ler o artigo, esta sob a influéncia do fascinio magico da fotografia.
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N&o quer explicacdo sobre o que viu, apenas confirmagdo. Esté farto de explicacdes de todo o
tipo. Explicagdes de nada adiantam se comparadas com o que se vé. N&o quer saber sobre causas
ou efeitos da cena, porque é esta e ndo o artigo que transmite a realidade. E como tal realidade
€ maégica, a fotografia ndo a transmite: é ela a prépria realidade. (FLUSSER, 2009, p.57).

Na imprensa brasileira ndo foi diferente. Recentemente, contudo, a falsificagéo de
realidades factuais ganhou novos contornos nas midias digitais, a ponto de manipular e mesmo
assustar os grandes e tradicionais veiculos de imprensa. Na minha opinido, o ponto de virada
se da na campanha de José Serra (PSDB) contra Dilma Rousseff (PT) pela sucessdo do ex-
presidente Luiz Inacio Lula da Silva em 2010. No ano anterior, a exemplo do que ja vinha
acontecendo nos Estados Unidos e provavelmente foi importado pela campanha do tucano,
diversas noticias falsas ligando o Partido dos Trabalhadores e a entdo Ministra da Casa Civil
comecaram a circular por meio de spams de e-mail e serem publicadas em blogs obscuros de
extrema-direita.

A mais famosa, e que circula até hoje, talvez seja a acusacdo de que Rousseff teria
participado do atentado terrorista com carro-bomba em junho de 1968 contra o Quartel General
do Il Exército, em Sao Paulo, praticado pelo grupo armado Vanguarda Popular Revolucionéria
(VPR) matando o soldado Mério Kozel Filho e ferindo outros seis militares. A fake news €
constantemente desmentida por agéncias nacionais de Fact Checking, como a Aos Fatos (2018)
e Lupa (2021) mas isso ndo impede que pessoas sigam divulgando a informagdo falsa e até
sendo condenadas por isso.

Em 2009, no entanto, mesmo a tradicional Folha de S. Paulo chegou a publicar com
destagque na primeira pagina uma “reportagem” sobre o planejamento de um sequestro, do ex-
Ministro da Fazenda da ditadura, Delfim Netto, que teria sido realizado por Rousseff. Apesar
das negativas peremptorias da entdo Ministra da Casa Civil, mas ja indicada por Lula como
candidata a sua sucessao, a reportagem foi as bancas ilustrada com a imagem do que seria a
ficha de prisioneira capturada pelo Departamento de Ordem Politica e Social (DOPS), o 6rgédo
de repressdo a oposicdo ao regime (figura 2). Acontece, que a tal ficha € falsa, forjada e
distribuida em blogs ligados aos militares da reserva como o Coturno Noturno e o Terrorismo
Nunca Mais, ambos descontinuados no processo de ascensdo do bolsonarismo ao poder.

Para quem viu um dos cerca de 300 mil exemplares impressos e a matéria repetida em
inimeros sites e TVs, ndo havia davidas de que se tratava de uma “criminosa”. A forca e o

impacto na populacdo (eleitores) dessa imagem cheia de signos, muito mais do que os textos a
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ela associados, ja ndo pode ser de forma alguma apagada da memdria cultural contemporanea.
E especialmente por textos de “erratas” vacilantes. (SOUZA, 2009, p.9)

Outro exemplo que vale a pena ser citado € a disputa narrativa e imagética entre o perfil
na rede de microblogs Twitter de uma figura que se intitulava apenas “Pavé@o Misterioso” e o
portal independente de noticias The Intercept Brasil, responsavel pelas reportagens que
desmontaram a farsa judicial da Operacdo Lava Jato por meio do vazamento de mensagens do
Telegram hackeadas pelo analista de sistemas Walter Delgatti Neto. Por semanas o perfil
publicou capturas de imagens (figura 3) de mensagens no sistema concorrente do Telegram, o
Whatsapp, que seriam entre o entdo principal jornalista do Intercept, Gleen Greenwald, seu
esposo, o0 entdo suplente de deputado federal David Miranda (Psol), e o entdo deputado federal
Jean Wyllys (Psol), nos quais eles estariam combinando o pagamento pela renuncia de Wyllys,
que se exilou fora do pais por causa de ameacas de morte, para que Miranda assumisse 0
mandato.

N&o existe, a rigor, qualquer diferenca entre a captura de imagem de uma conversa no
WhatsApp feita pelo Intercept e pelo Pavédo. O diferente € o texto, sua origem, sua intencéo e
suas consequéncias. Se eu vejo 0s textos apenas como 0 que pretendem mostrar (crimes sendo
cometidos), eles sdo equivalentes. A partir da leitura magico-imagética-circular do texto, quem
previamente acredita que Lula é um ladrdo, tende a dar mais credibilidade as imagens
veiculadas pelo Pavéo, porque confirmam sua crencga. Para essa pessoa, o fato de Greenwald
ter um prémio Pulitzer, um Esso e um Oscar pelo documentario Citizenfour, que mostra 0s
vazamentos de espionagens feitas pela Agéncia de Seguranca Nacional dos Estados Unidos —
NSA, em todo 0 mundo, n&o significa absolutamente nada (SOUZA, 2020, p. 342).

Nesse ano de nova disputa eleitoral pela presidéncia com os grupos de extrema-direita
criando um verdadeiro Brasil Paralelo, como 0 nome da produtora de videos que falseia nossa
historia, uma nova onda de fake news se espalha rapidamente tanto nas redes sociais como em
veiculos tradicionais que aderiram totalmente ao bolsonarismo, a exemplo da septuagenaria
Jovem Pan, que saiu do r&dio para a televisao e internet. O exemplo mais elogquente talvez tenha
sido a deepfake de anuncio falso da pesquisa IPEC (figura 4) divulgada pelo noticiario de maior
audiéncia do pais, o Jornal Nacional, em 15 de agosto de 2022. Os dados da primeira pesquisa
encomendada pela Rede Globo foram trocados no grafico (dando 32% de intencfes de voto
para o ex-presidente Lula e 44% presidente Jair Bolsonaro, quando a realidade era o exato
oposto) e também com narracéo idéntica a voz da apresentadora Renata VVasconcelos e sincronia

perfeita na fala.
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Os casos analisados refor¢cam a hipotese de que a forma de raciocinio baseada em textos
(tempo-histérico-linear) de causas e consequéncias, estd recuando diante do pensamento
calcado em imagens (méagico-imagético-circular) que utiliza a for¢a do impacto emocional das
pessoas para manipular sua visdao de mundo e realidade. Se pretende continuar relevante, o
jornalismo profissional precisa urgentemente abandonar o mito da imparcialidade e se focar na
divulgacdo da realidade objetiva para reconquistar a credibilidade que j& teve. Ou iremos

sucumbir como sociedade ao fascismo.

Palavras-chave: Fake news, deepfake, imagens, modo de pensamento
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Guerra na Ucréania e Meios de Comunicagdo Ocidental: A Construcédo da Opiniéao
Publica Sobre Refugiados Ucranianos e a Demonizacéo da Russia
Mariano Hebenbrock (Universitat Pompeu Fabra — Espanha)

mariano.hebenbrock@gmail.com

Resumo

Este resumo pretende debater como os refugiados ucranianos e a Guerra séo
apresentados na midia ocidental e como isto tem influenciado unilateralmente na opinido
publica. Para isso, opta pela revisdo narrativa como metodologia e dos métodos quantitativos e
qualitativos, proporcionando ao leitor uma observacdo da demonizacdo da Russia e uma
sensibilizacdo na populacdo ocidental provocada pelas narrativas e imagens. Os resultados e
analises mostram que a Diretiva de Afluxo em Massa vem dificultado uma harmonizacao entre

os refugiados, exilados e imigrantes com os refugiados ucranianos.

Introducéo

Desde 2015, o mundo, especialmente o continente europeu, vem sendo marcado por
imagens de um afluxo de refugiados — fato jamais visto desde o fim da Segunda Guerra
Mundial. Imagens advindas da fronteira entre Grécia e Turquia, com o corpo do menino Alain
Kurdi (SMITH, 2015), morto por afogamento. Na fronteira entre Espanha e Marrocos, jovem
tentando atravessar por mar agarrado a garrafas pets entre o territério marroquino e o enclave
de Melilla. Marchas humanas advindas do oriente proximo (Libano, Siria, Iran, lraque,
Afeganistdo e Curdistdo) atravessam a pé a rota dos Balcas. Todas essas imagens conquistam
espaco na agenda dos meios de comunicagéo social que, de acordo com Debord (2003), j estdo
acostumados com a espetacularizacdo das imagens, assim como com a construcdo da opinido
publica.

Porém, foi em 24 de fevereiro deste ano — ap6s as tropas russas langarem uma ampla
“Especial Operacdo Militar” contra a Ucrania —, que as imagens de negros subsaarianos
afogados no mediterraneo tentando atravessar do norte da Africa a ilha de Lampeduza na Itéalia
ou os campos de refugiados na Maceddnia, Kosovo e Montenegro superlotados de negros
famintos da Somaélia, Eritreia e Yemen, perderam forca na midia ocidental. O que se Vé,
atualmente, é uma crise migratoria de brancos europeus do Leste, 0s quais a midia ocidental
tenta, a qualquer custo, ocidentaliza-los, buscando em suas aparéncias, fendtipos e rasgos

culturais que possam aproxima-los do Ocidente, construindo, assim, um laco de proximidade e
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ignorando completamente as suas ligagdes histdricas, linguisticas, sociais, econémicas e
politicas com a Russia, formando, portanto, uma opinido publica no ocidente unilateral.

Desse modo, a midia passa a noticiar repetidamente a situacdo dos refugiados
ucranianos em seus estados de flagelos, cruzando fronteiras para chegar a Unido Europeia.
Porém, convém considerar que a causa da guerra, as consequéncias e, até mesmo, a abordagem
dos meios de comunicacdo sdo diferentes, dada a demonizacdo da RuUssia e um julgamento
unilateral pela populagéo ocidental.

Nesse sentido, este trabalho centra-se, exclusivamente, na abordagem dos meios de
comunicagdo social ocidental que, através de noticias escritas, televisivas, radiofénicas e em
suas plataformas digitais constroem narrativas que influenciam a opinido publica. O aporte
teorico sera didaticamente diluido no corpo do texto. A metodologia aplicada é a revisdo
narrativa, pois a intencdo € adicionar teorias e conhecimentos que delas derivam e estdo dentro
do contexto de um tema especifico (ROTHER, 2007).

Além disso, realizar-se-4 uma breve andlise do tema abordado, na qual se debatera como
os refugiados ucranianos, a guerra e a midia ocidental sdo apresentadas e influenciam

unilateralmente na opiniao publica.

Breve Histdrico da Guerra na Ucrania e o Papel dos Meios de Comunicagédo Ocidental

Com a guerra ainda em curso, e a UE, detentora dos direitos humanos e democréaticos
de direito, tendo, no inicio do conflito, bloqueado os meios de comunicagao russos e pros russos
para o Ocidente, a fim de frear as futuras Fakes News, as informacdes sobre o conflito sob uma
visdo oriental tornou-se escassa, implicando grande dificuldade até mesmo para 0s russos,
bielo-russos e cidadaos europeus terem informagdes de como pensam 0s russo e de como a
guerra esta sendo tratada em solo russo.

A decisdo de Roskomnadzor confirma o que estamos alertando
hé anos: o Kremlin est& inundando o espago publico russo e no exterior
ndo apenas com propaganda, mas também com desinformacéo
direcionada. Ao mesmo tempo, ndo ha espago na Russia para
informacdes independentes do Kremlin e qualquer espacgo para criticas
a agressao da Russia contra a Ucrénia e outras acOes e decisdes de Putin
sdo eliminados. (https://euvsdisinfo-website-in-russland-blockiert/)

O sociologo, Boaventura de Sousa Santos (2022), em seu artigo “Como chegamos

aqui?”, publicado em 27 de fevereiro de 2022, explana brevemente como o conflito “Russia-
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Ucréania” se desencadearam para uma guerra. Para este autor, ha trinta anos a Russia, entdo
Uni&o Soviética, saia derrotada da Guerra Fria e abria suas fronteiras ao investimento ocidental,
distratando o Pacto de Varsovia e solicitando a retirada da OTAN de solo europeu. Nessa
perspectiva, o autor questiona: o que aconteceu para que o Ocidente hoje mais uma vez defronte
a Russia? A seu ver, além da incapacidade de lideres europeus de manter a diplomacia com este
pais — salvaguardando cerca de vinte e quatro milhdes de mortes —, 0 pre¢o que a Russia pagou
para se libertar e liberar a Europa do jugo nazista, assim como a politica externa dos Estados
Unidos nos ultimos trinta anos, um dos protagonistas da guerra na Ex-lugoslavia no inicio da
década de 90. Outra pergunta é:

Qual a diferenga entre 0 Kosovo e Donbass, onde as republicas etnicamente russas
realizaram referendos em manifestacéo favoravel a independéncia?
(https://www.publico.pt/2022/01/28/mundo/reportagem/solitario-destino-donbass-apos-
guerra-fratricida-1993429).

Para Boaventura, nenhuma. Kosovo foi apoiada pela OTAN e as republicas de Donbass
apoiadas pela Rassia. Os repérteres Ali Akdemir e Fatih Sendag, em um Talk-Show no canal
publico de Televisdo Turca - TRT onde o presidente deste pais se fazia presente, afirma que os
acordos de Minsk, de 2014 e 2015, previam autonomia destas regides.
(https://www.trtworld.com/europe/live-blog-zelenskyy-says-geography-of-fresh-russian-
strikes-very-wide-61881).

Acordos estes que ndo foram cumpridos por Kiev. No canal de TV, “Russia Today”
(https://www.themoscowtimes.com/2022/10/22/pro-russian-authorities-tell-kherson-residents-
to-leave-immediately-a79164), o reporter Dmytro Gorhkov, também levantou a questdo da
“crise dos misseis” de 1962, quando 0s soviéticos tentaram instalar misseis em Cuba, e 0s
Estados Unidos, se sentindo ameacados, prometeram defender-se, inclusive com uma guerra
nuclear. A reacdo destas duas questdes levantadas, no caso dos meios de comunicacao oriental,
foi completamente criticada pelo canal de TV publico alemao, “Das Erste” em seu jornal diario
e publicado pelo jornal TAZ.

Os criticos acusam a emissora TRT de reportar unilateralmente
a favor do governo turco do AKP e do presidente Recep Tayyip
Erdogan. Como canal de propaganda, a emissora estrangeira TRT
World pode ser comparada a russa- Russia Today. Séries e Talk show

também glorificam o nacionalismo e a atual lideranga politica da
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Turquia. (https://taz.de/tuerkischer-sender-TRT-auf-
deutsch/!5658836/.)

Jaaemissora TRT — em territério alemdo rebate as criticas e afirma estar comprometida
com uma sociedade pluralista, livre e democratica. O conflito entre Russia e Ucrania ndo se da
apenas no campo politico, como mostrou o professor Sousa Santos, mas também no da
comunicacgdo e formagéo da opinido publica. Varios videos feitos no inicio da guerra mostram
ancoras e correspondentes internacionais visivelmente emocionados ao tratar de cenas gravadas
no campo de batalha. Para mostrar como a opinido publica no ocidente esta sendo construida,
faz-se necessério analisar textos e falas de jornalistas em grandes meios de comunicagdo que
afirmam que a Guerra na Ucrénia ndo se pode comparar as ocorridas na Siria, Iraque ou
Afeganistdo. (NOWTHIS NEWS, 2022). Charlie D'Agata (2022), um correspondente sénior da
CBS News, afirma: “Com todo o respeito, a Ucrania ndo ¢ um lugar como lIraque ou
Afeganistdo que tem visto conflitos ha décadas. Esta é uma cidade relativamente civilizada.
Uma cidade relativamente europeia”.

A correspondente internacional britanica Lucy Watson da ITV- News, em uma conversa
com outro jornalista no Studio, declara: “O impensavel aconteceu com eles. E isso ndo é uma
nacdo em desenvolvimento do Terceiro Mundo. Esta é a Europa”. Peter Dobbie, ancora do
canal Al Jazera em inglés, em uma interferéncia ao vivo com outro jornalista, alega que:
“enquanto vocé fala conosco, Andrews, estamos vendo algumas imagens e fotos de alguns
refugiados tentando sair pelas fronteiras da Roménia ou Polbnia, dirigindo carros como 0s
nossos”. Dobbie continua: “E o que observamos € que s de olhar pra eles, do jeito que estdo
vestidos, eles sdo prosperos — detesto usar esta expressdo — sdo pessoas prosperas, de classe
média. Eles parecem quaisquer pessoas europeias que Vocé moraria ao lado”,

Outros exemplos vém da correspondente da NBC News Kelly Cobiella, com sede nos
Estados Unidos, a qual entra ao vivo de uma cidade fronteirica na Polonia e diz: “Estes ndo séo
sirios. Estes sdo da vizinha Ucrénia. Estes sdo cristdos. Estes sdo brancos”. Cobiella continua:
“E muito triste e a0 mesmo tempo emocionante ver europeus com olhos azuis e cabelos loires
sendo mortos. Criangas todos os dias sendo mortas com o missil de Putin”.

Por fim, mais um exemplo, fundamental para a construcdo da opinido publica no
Ocidente. Daniel Hannan, um jornalista britanico, escreveu e publicou em 26.02.2022, no jornal
inglés The Telegraph, um artigo intitulado “A monstruosa invasdo de Vladimir Putin é um
ataque a propria civilizagdo” (HANNAN, 2022), no qual afirma que 0s ucranianos se parecem

tanto conosco que é chocante vé-los em uma situagdo como esta. “A Ucrania é um pais europeu.
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Seu povo assiste a Netflix e tem contas no Instagram, votam em elei¢des livres e leem jornais
sem censura. A guerra ndo é mais algo que atinge populacdes empobrecidas e remotas. 1sso

pode acontecer a qualquer um”.

Resultados e Anélises

O resultado do comportamento da midia ocidental referente & Guerra da Ucrania pode
ser visto sob varios vieses. Primeiramente, a idealizacdo racista e aporéfoba dos jornalistas com
0 apoio politico da UE na construcdo de leis de imigracdo — com o intuito de ndo apenas criar
uma opinido publica no Ocidente em defesa da Ucrania, mas também de demonizar a RUssia e
santificar os Estados Unidos — vem causando um efeito colateral na comunidade de imigrantes
e refugiados africanos, asiaticos e arabes dentro da comunidade europeia. Segundo, 0
sentimento de pertencimento e proximidade apresentado pela midia entre a Ucrénia e o
Ocidente gerou na populacédo ocidental um sentimento de prote¢&o aos ucranianos e um rechaco
ao povo russo e bielo-russo residente em solo europeu. Terceiro, a construgdo de politicas
migratorias, como a “Diretiva de Afluxo em massa” dentro da UE para os ucranianos diferem
completamente, implementadas em 2015 e 2016 para os refugiados africanos e do Oriente
Médio. Quarto, a construcdo narrativa sobre a guerra através dos meios de comunicagdo

ocidental e o bloqueio dos canais de comunicagao russo, causou uma opinido publica unilateral.

Consideracoes Finais

Conforme visto até os dias atuais, a cobertura da guerra na Ucrania esta apelando para
uma proximidade cultural entre este pais e a Europa Ocidental. Portanto, ndo é de se espantar o
comportamento da midia através de seus discursos e imagens. Como apresentado nos resultados
e analises, a sensibilizacdo em relacdo ao tema ‘Guerra na Ucrania’ tem provocado ndo apenas
uma formacéo de opinido publica unilateral, bem como uma divisao na prépria comunidade de
imigrantes e refugiados que se sentem desfavorecidos com a nova lei de imigracdo aplicada
pelo Estado.

A suspencao das atividades de transmissdo do Sputnik e RT/Russia Today (RT inglés,
RT UK, RT Alemanha, RT Franca e RT Espanhol na UE segundo o portal do Conselho Europeu
é para que a Federagdo Russa e seus 6rgdos associados deixem de realizar acbes de
desinformacdo e manipulacdo de informacbes contra a UE e seus estados membros.
(EUROPEAN COUNCIL, 2022) atitude atingiu dois pilares da Uni&o, a saber: a democracia e
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o direito & informag&o — desencadeando, assim, criticas de 6rgdos observadores independentes
e guardadores da democracia europeia.

Palavras-chave: Guerra na Ucrania; Refugiados; Midia; Opinido Publica; Russia
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